TIPOGRAFSKO OBLIKOVANJE

ZASCITNIH ZNAKOV

Pri svojem delu se graficarji po-
gosto srecujemo z razliénimi ak-
cidenénimi tiskovinami (vizitka-
mi, dopisnimi papirji, oglasi ...)
in drugimi grafi¢nimi izdelki, na
katerih so aplicirani razli¢ni za-
s¢itni znaki. Pogosto lahko zasle-
dimo, da se nedosledno upora-
bljajo poimenovanja logotip, lo-
go in zascitni znak, pri Cemer je
pogostejsa raba logotip.

ZASCITNI ZNAK

Znaki in njihove oblike vzbuja-
jo najve¢ pozornosti in so najpo-
membnejsi element celostne gra-
fiéne podobe. Kakovost zas¢itnih
znakov ni vedno nujno nedvou-
mna in razlo¢na, ponavadi pa sta
ti dve lastnosti povezani. Crke v
logotipih so lahko tako nenava-
dno oblikovane, da jih skoraj
nihce ne obravnava kot ¢rke. Ra-
zlago, ki obravnava zas¢itni znak
kot deskriptivni, bi morda lahko
kar pozabili in vecini uporabni-
kov prikazali zas¢itni znak kot

abstrakeni. Znake uporabljamo
dosledno.

Zaiitni znak lahko sestavlja ¢r-
ka, ve¢ ¢rk in slika, kar pomeni,
da ga lahko uvrstimo v dva razre-
da. Ker si razli¢ni uporabniki ra-
zlagajo isti zasCitni znak razli¢no,
pomeni, da lahko zas¢itni znak
razvrstimo na ve¢ nacinov. Kdo,
ki pripada drugi kulturi, bo
predstavljal ali razvrstil vsaj nekaj
zascitnih znakov povsem druga-
ce.

Zad¢itni znaki ali gesla, ki so ra-
bili istemu namenu, obstajajo
vsaj 5000 let (1). Zgodovinske
zasitne znake so uporabljali, da
bi potrdili druzbeno pripadnost:
kdo je to in kdo to pravi, lastni-
Stvo: ¢igava last je nekaj, poreklo:
kdo je to naredil. Ti prvi poizku-
si so bili slikovni, takrat Se niso
uporabljali ¢rk. K zgodovinskim
zas¢itnim znakom lahko priste-
vamo heraldi¢ne znake, mono-
grame, Zigosanje, keramicne,
prostozidarske in tiskarske zna-

ke.

Slika 1. Tiskarski znak Fusta in Schoferja.

Kmalu zatem, ko je Gutenberg
zacel tiskati, sredi 15. stoletja, so
tiskarji zaceli oznacevati svoje iz-
delke. Zacetni znaki so bili vreza-
nivles ali kovino in natisnjeni na
naslovni strani ali na koncu knji-
ge. Barvi sta bili ¢rna in rdeca.
Kasneje so jih nadomestile ilu-
stracije in znaki zaloznikov (1).
Prvi znani tiskarjev zas¢itni znak
je par §citov iz leta 1457, prika-
zan na sliki 1, pripadal pa je Fu-
stu in Schofferju (2). Tiskar Al-
dus Manutus je uporabljal zas¢i-
tni znak, ki je prikazan na sliki 2
in prikazuje okoli sidra ovitega
delfina.

Kakovost in intenzivnost zasci-
tnega znaka kot drazljaja sta od-
visni od oblike, velikosti in med-
sebojnih likovnih
strukeur, ki znak sestavljajo.
Znaki imajo lahko neskonéno
oblik, barv in pojavnosti. Zas¢i-
tne znake delimo na tipografske

odnosov

in slikovne.
TIPOGRAFSKI ZNAK

Tipografski znak je ¢rka kot
lingvisti¢ni znak ali pa sestavljen-
ka iz ve¢ ¢rk, lahko je monogram
(1). Originalni grski naziv za
monogram pomeni »enostavna
¢rta«. Danes ta pojem razumemo
kot obliko, ki jo sestavljajo zace-
tnice osebnega imena. V zgodo-
vini so jih pogosto uporabljali
kot podpis, ker ve¢ina ljudi ni
znala pisati niti brati. V srednjem
veku so se podpisovali s krizci.
Nekateri notarji so vpisali nav-
pi¢no ¢rto, podpisniki pa so do-
dali vodoravno. Monogram so

Slika 2. Zas¢itni znak Aldusa Manutusa.

zaletnice imena podjetja, ki so
izpisane z znalilnimi ¢rkami in
so obicajno izpisane svobodno,
brez uokvirjanja (3). Monogram
za svoje prikazovanje uporablja
podjetje Lisca in je prikazan na
sliki 3. Tipografski znak je tudi
logotip podjetja. Izraz logotip iz-
haja iz grske besede logos in po-
meni beseda. Logotip vcasih
predstavlja daljse znake in lahko
¢itljiva imena. Vasih pa se logo
nanasa na kraj$a imena, akroni-
me ali okrajsave. Srednja $ola ti-
ska in papirja Ljubljana za svoje
predstavljanje uporablja logo;
okrajsavo sstp. Logo je prikazan

na sliki 4. Tudi Narodna galerija

Slika 3. Monogram podietja Lisca.
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Slika 4. Logotip Srednje Sole tiska in pa-
pirja Ljubljana.

Slika 5. Logo Narodne galerije.

za svoje predstavljanje uporablja
logo; slika 5.

Ce oblika ¢rk v logotipu pred-
stavlja doloceno podjetje ali izde-
lek zaradi vizualne podobnosti
ali vzporednosti, potem je logo-
tip utemeljevalni znak, ¢e gleda-
mo njegovo vizualno podobo
(1). Vimenu Golfin (slika 6) je o
dvignjen, da bi ponazoril Zogico
za golf v letu. S to ikonizacijo za-
s¢itni znak izraza naravo dejav-
nosti; Golfin je namre¢ skupina
sedmih igris¢ za golf. V logotipu,
ki ga uporablja podjetje Aero-
plan (letalsko podjetje), sta ¢rki o
in p v logotipu preoblikovani v
znak za neskonénost (00), kar si
lahko razlagamo kot zanesljivost
oziroma neskon¢nost podjetja

(slika 7).

SLIKOVNI - SIMBOLNI
ZNAKI

Slikovni znaki so podobe. Deli-
mo jih na deskriptivne, abstrak-
tne, najdene (kar tako) in kom-
binirane.

Deskriptivni znaki so podobe
ali posnetki stvarnega sveta. Na-
mesto simboliziranja opisujejo
to, kar reprezentirajo (1). Znak
ribe, ki predstavlja ribjo restavra-
cijo, je podoba. Lahko pa je to
maska, ki je znak za gledalisce.
Deskriptivni znaki se nanasajo
neposredno na objekt, podjetje
ali dolocen izdelek. Odnos med
simbolom in njegovim objektom
je spodbuden. Deskriptivne zna-
ke se hitreje nau¢imo in prepo-
znamo. Nijihove oblike so po-
snetki realnega sveta, pomenska
struktura je stabilnej$a in tezje
spremenljiva. Prav zaradi tega so
deskriptivni znaki manj fleksibil-
ni (3). Nasliki 8 vidimo deskrip-
tivni znak podjetja Kreuzeckhof,
Milkeenter; podaljsana krava na-
zorno prikazuje, da gre za pride-
lavo mleka. Zas¢itni znak spada
med deskriptivne. Sportno dru-
svo Kostanjevica na Krki prav ta-
ko uporablja deskriptivni znak,
ki predstavlja $portnika; znak je
prikazan na sliki 9.

Abstrakeni znaki zbujajo razli-
¢en odziv ob dojemanju vsebine
objekta, na katerega se nanasajo.
So zelo pogosti in zaradi svoje
oblike veliko bolj prilagodljivi
(3). Z razvojem in spreminja-
njem podjetij je lazje spreminjati
pomensko strukturo abstraktne-
ga znaka kot deskriptivnega. Ab-
strakeni znak podjetja, ki se

Slika 8. Deskriptivni znak podietja Kreuzeckhof.
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Slika 9. Deskriptivni znak Sportnega drustva.

ukvarja z izdelavo $portne opre-
me Nike, je zelo prepoznaven.
Zaradi svoje prepoznavnosti se
lahko pojavlja brez tipografskega
znaka (slika 10), vendar je podje-
tje potrebovalo vrsto let, da smo
si uporabniki znak zapomnili in
se tako danes najveckrat pojavlja
brez tipografskega znaka.

Tudi francosko podjetje za iz-
delavo Citroén
uporablja abstrakeni znak, prika-
zan je na sliki 11. Abstraktni zna-
ki se najpogosteje uporabljajo v
kombinaciji z logotipom, ime-
nujemo jih kombinirani znaki.
Znaki kar tako se nanasajo nepo-
sredno na svoj objekt. Véasih so
prepoznavni na nacin, ki v resni-

avtomobilov

G°lfin

Slika 6. Logotip Golfin.

aercolan

Slika 7. Logotip Aeroplan.

K

Slika 10. Abstraktni znak.

Slika 11. Abstraktni znak.

ci nima ni¢ skupnega s podjetjem
ali izdelkom, ki ga predstavljajo
(1). Za¢itni znak Shell, ki je pri-
kazan na slik 12, lahko pojmuje-
mo za znak kar tako. Znak za
Shell prikazuje nekaj prepoznav-
nega, skoljko, ki pa neposredno
nima ni¢ skupnega z izdelkom
podjetja, ki ga predstavlja. Posre-

no pa pomeni »Cisto tehnologi-
jo« v naftni industriji.

Poznamo tudi kombinirane za-
s¢itne znake; to so kombinacije
razli¢nih vrst znakov, ki se zdru-
zujejo v nov znak. Najpogosteje
se abstrakeni ali deskriptivni zna-
ki kombinirajo s tipografskim.
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Slika 12. Znak kar tako.

Turisti¢no drustvo Kostanjevica
na Krki uporablja kombinirani
za8Citni znak, deskriptivni in ti-
pografski znak (logotip). Znak je
podoba Kostanjevice na Krki
(slika 13), ki je otok, na otoku je
tudi cerkev, kar je posnetek de-
janskega stanja (4). Deskriptivni
znak, kombiniran s tipograf-
skim, uporabljen za svetovno pr-

turisticno
rustrro

e
e

Svetewnio prvenstvo o lovn rib s ploveen za Senshe

IX‘-. Chanrcnml du morde feminin de pecie o cougs

Slika 14. Kombinirani zaséitni znak.

SINERGY

SENERGY

Slika 15. Zgoraj kombinirani zaS¢itni
znak, spodaj logotip.

n

ostanjevica

'kl

Slika 13. Kombinirani zas¢itni znak.

venstvo v ribolovu za Zenske (sli-
ka 14), prav tako pristevamo h
kombiniranim zai¢itnim zna-
kom.

Podjetja lahko uporabljajo tudi
dve razli¢ici za svoje predstavlja-
nje. Podjetje Sinergy uporablja
kombinirani za$¢itni znak; ab-
strakeni, ki je v obliki kroga, v
krogu sta ¢rka i in tipografski
znak. V drugi razlicici pa upora-
bljajo samo tipografski znak (lo-
gotip), v katerem je tudi ¢rka i
podobno oznacena; slika 15.

Iva MOLEK

Srednja $ola tiska in papirja Ljubljana
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