RAZISKOVALNA DEJAVNOST

UVOD

V uvodnem predavanju je Kurt
Miinger predstavil $vicarski in-
stitut EMPA/UGRA.

Kot navedeno je UGRA $vicar-
sko zdruzenje za promocijo razi-
skovalne dejavnosti v grafi¢ni
znanosti in industriji. Ustano-
vljeno je bilo leta 1952 kot ne-
profitno zdruzenje z nalogo uva-
janja znanstvenih raziskav v gra-
fiéni industriji. V okviru delova-
nja instituta so se odlo¢ili za so-
delovanje z zveznim laboratori-
jem za preskusanje materialov in
raziskave EMPA, ki je institut za
znanost in tehnologijo materia-
lov.

V institut se lahko v¢lani vsak-
do, ki Zeli aktivno sodelovati v
graficni in medijski industriji.
Vkljucuje okrog 2500 $vicarskih
podjetij.
spremlja komite vodstva vseh
¢lanov, ki je odgovorno za vse
tehniske aktivnosti ~ zdruzenja
EMPA. Vodstvo Ugra izberejo
raziskovalci v EMPA, najve¢ s
strani medijske znanosti. Mnogi
med njimi se povezujejo, kar po-
meni, da se izbrani projekti izva-

Delovanje instituta

GRAFICNE
ZNANOSTI¢

jajo v medsebojnem sodelova-
nju, tako s strani EMPA kot
UGRA zdruzenja.

UGRA je predvsem v pomo¢
grafi¢ni industriji pri razvoju in-
formacijske znanosti v 21. stole-
tju in podaja moznost vkljueva-
nja novih tehnologij, primernih
za uporabo v medijski industriji -
od razvojnih postopkov za obvla-
dovanje novih tehnologij in uva-
janje teh v prakti¢no delo v indu-
striji.

Ob obletnici so kot prilogo pri-
pravili zbornik 50-letne zgodovi-
ne UGRE, v nemskem in franco-
skem jeziku. Prilogo je pripravil
prof. dr. Kurt Schliipfer, ki se je
po 40 letih znanstvenega dela
upokojil novembra 2001. Vel
informacij o institutu UGRA
lahko pois¢ete na njihovi spletni
strani www.ugra.ch.

Ker se ¢as zelo hitro spreminja,
vsi sodelavci vidijo veliko prilo-
inost vkljucevanja v razvojne
projekte v grafi¢ni in medijski
industriji, predvsem na podrocju
vrednotenja kakovosti barvnih
karakteristik in pri poteku omre-
inega zalozniStva ter na podrocju
standardizacije.

1. skupina
OMREZNO
ZALOZNISTVO
Cross Media Publishing

Mike Hancock
Pira International,

United Kingdom

Pogumno v nov digitalni svet

A Brave New Digital World

Prispevek je zalel z naSteva-
njem preteklih napovedi o seda-
njosti:

Western Union, 1876 - tele-
fon predstavlja zelo hitro poveza-
vo, ki bo precej vplivala na ko-
municiranje.

Thomas Watson (direktor IBM),
1943 - moje mnenje je, da je za
obvladovanje svetovne trgovine
potrebnih pet ra¢unalnikov.

Ken Olson, 1977 - ni vzroka,
da posameznik ne bi imel racu-
nalnika doma.

Bill Gates, 1981 - 640.000 bi-
tov (ca. 80 KB!) spomina mora
biti dovolj za vsakogar.

Danasnje obdobje globalizacije

omogoca zdruzevanje, zblizeva-

nje in poenostavljanje ekonom-
skih procesov. Tako predstavlja
danes »globalna svetovna vas«
mnozico 100 ljudi, od katerih je
21 Evropejcev, 14 Americanov,
57 Azijcev in 8 Africanov. V pri-
hodnosti naj ne bi bilo posame-
znih samostojno delujocih pod-
jetij, ki ne bi bile med seboj eko-
nomsko povezane.

Sedanje raziskave so pokazale,
da se bodo tudi v bliznji priho-
dnosti zelo hitro spreminjale teh-
noloske novosti, ker se bo mo¢
racunalnikov $e vedno poveceva-
la (vsakih 18 mesecev se bo pod-
vojila), tako da prehajamo v ob-
dobje digitaliziranega sveta, v ka-
terega bomo vkljuceni prek do-
macega omrezja. Spremembe
bodo vkljucevale neprekinjeno
povecevanje in vklju¢evanje upo-
rabnikov v podro¢je digitalnih
medijev.

Najnovejse tehnologije vklju-
cujejo digitalni sistem vodenja,
oblikovanje programske opreme
za dokumentiranje podatkov, di-
gitalne tiskarske tehnike, sisteme
za urejanje podatkov uporabni-
kov, mobilno komunikacijsko
opremo (WAP, e-modem, si-
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stem za pretvarjanje podatkov z
veliko hitrostjo, SMS, EMS,
MMY), interaktivno digitalno
televizijo in internet.

V sklepu je poudaril, da je nara-
S¢anje tiskanja v digitalnih siste-
mih Ze zelo prisotno, kar pomeni
velik izziv za vse vrste proizvo-
dnih sistemov.

Ulf Lindqvist, Timo Siivonen
VTT Information Technology,
Espoo, Finland

Povezovanje in usmeritve
na medijskem podrodju
Integration and Convergence

in the Media Field

Horizontalno in vertikalno po-
vezovanje medijskih procesov je
opredeljeno s pospesenim razvo-
jem informacijske in komunika-
cijske tehnologije ICT (Informa-
tion and Communication Tech-
nology) in se kaze v razlikah na
razli¢nih medijskih podro¢jih, ki
ponujajo novo vrsto informacij-
skega servisa. Vsebina se mora
ohranjati v taksni strukturni
obliki, da omogoc¢a neposredno
delovanje, posredovanje in spre-
minjanje s pomodjo Stevilnih in-
formacijskih nosilcev, od klasi¢-
nega papirja do najnovejsih digi-
talnih monitorjev in mobilnih
prenosnikov.

Tehni¢no pomeni povezovanje
tudi spremembe v rekonstrukeiji
konvencionalnih medijskih in-
dustrijskih podrocij. Novi sode-
lavci, kot so operaterji omreZja,
proizvajalci strojne in program-
ske racunalniske opreme Ze ob-
vladujejo tradicionalno podrocje
zalozniStva. Pri tem Zelijo razsir-
jati podrodje delovanja in poi-
skati nove potro$niske nise. Rea-
lizacija vsebine na celotnem po-
dro¢ju medijev zahteva od stro-
ke, da preoblikujejo svoje eko-
nomske in strateske odloditve.

Moderna medijska podjetja

morajo ponuditi potrosnikom
vse razpolozljive naline, da zado-
voljijo potrosnika (v obliki vse-
binskih paketov ali pri konéni
uporabi). Treba je poiskati naj-
bolj u¢inkovit nacin za zadovo-
ljitev  posameznih  specifi¢nih
uporabniskih podrocij. To zah-
teva od medijskih podjetij, da
kupujejo, pripravljajo ali izdelajo
strateSke programe, s katerimi
lahko zadostijo potrebe kriti¢ne
populacije ljudi.

Porazdelitev trga ICT pomeni
dramaticen poseg na osnovni trg,
ki vkljucuje tudi zas¢ito pravic
kopiranja in digitalnega upra-
vljanja, spremembe na trgu ra-
zvoja in raziskav, in optimiranje
dobickonosnosti IPR (Index of
Profitability) v okolju, ki vklju-
¢uje razli¢na podro¢ja. Nove in-
formacije ponujajo vsakemu, da
svoje podrodje razsiri, omogoca
povezovanje med uporabniki
novih aplikacij s pomocjo obsto-
je¢ih IPR vrednosti, know-how
tehnologije in rekonstrukcijo, ki
so potrebne za laboratorijsko in
pilotno delovanje. Ta ponuja tu-
di nove moznosti za strokovno
usposabljanje in izobraZevanje
nasploh.

V prispevku so predstavili tren-
de na medijskem trgu in podali
primere integracij in povezav, da
bi ugotovili razlike. Podali so
pregled metod za opredelitev
inovacij in pregled trendov pri
delu na medijskem podrogju.
Uporabniki se $e vedno odlo¢ajo
glede na uspesnost novih usmeri-
tev v $irsi medijski produkeiji.

V kombinaciji z globalnim
pregledom kapacitet v klasi¢ni
grafiéni industriji je jasno le, da
bo uspesen samo tisti, ki povecu-
je dodano vrednost z inovativni-
mi re$itvami.

Rekonstrukeija ICT podrocij
in globalizacija pa imata tudi ve-
liko skupno povezanost na ra-
zlienih podro¢jih druzbene de-

EMPA/UGRA ima svoje nove prostore v Svicarskem mestu St. Gallen v blizini Bo-
denskega jezera.

javnosti, kajti tudi klasi¢na eko-
nomija se sooca z novimi izzivi.
In ne nazadnje na Finskem dose-
ga ekonomija vedno aktivni po-
men pri preoblikovanju teh po-
drocij in pri razvoju ter servisira-
nju narocnikov, da izpolni pri-

hodnje potrebe.

Werner Sobotka
VEG-GLYV:

Hohere Graphische Lehr-
und Versuchanstalt
(Visoka $ola

za grafi¢no dejavnost),

St. Polten, Austria

Ali imamo resni¢no zadovolji-
ve digitalne podatke in natanc-
na operativna orodja

Do we really have sufficient digi-
tal data files and exact operational
100ls

Omrezno zalozni$tvo je eden
najbolj $iroko uporabljenih izra-
zov v moderni medijski industri-
ji. Za razmnozevanje, publicira-
nje vsebine se uporabljajo $tevil-
ni standardi v razli¢nih oblikah
enake kakovosti, ki so uporabni

za razli¢ne skupine uporabnikov.

Osnovni namen dobro defini-
ranega standarda je, da opredeli
namen in dolo¢i strukturo zato,
da opredeli kakovostne kriterije s
pomodjo natan¢no opredeljenih
postopkov in specifikacijo la-
stnosti. Standardizacija podat-
kov in vsebine omogoca prepro-
sto preoblikovanje v razli¢ne me-
dijske oblike pri preoblikovanju
podatkov za kataloge oziroma
dokumente v sodelovanju med
kupcem in medijsko proizvo-
dnjo.

Omrezno zalozni$tvo je e ve-
dno v pionirski fazi, $e posebej v
dnevni uporabi v grafiénem oko-
lju. V vedini primerov se poja-
vljajo Stevilni problemi pri kon¢-
nem rezultatu, $e posebej pri
uporabi interneta, CD-oblikah
in na tiskanem materialu, ker ka-
kovost ne ustreza danasnjim zah-
tevam uporabnika. Danes foto-
grafi in medijska podjetja na po-
dro¢ju novih tehnologjj v vecini
primerov izdelujejo boljso kon¢-
no kakovost izdelkov kot grafi¢-
na proizvodnja. Zato si je treba
pridobiti $e veliko izkusenj, da bi
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DR. KURT SCHLAPFER

G. dr. Kurt Schidpfer je legenda razvojno-raziskovalne dejavnosti v graficni industriji
in zanjo. Predsednik IARIGAI je bil okoli deset let, z grafi¢no dejavnostjo pa se je za-
Cel ukvarjati leta 1961, ko je pripravil dizertacijo o kopimih slojih na ofsetnih plo-
§¢ah. Od leta 1968 do upokaijitve (2001) je vodil skoraj vse raziskovalne projekte. V
knjiznici ima UGRA 317 dokumentov z njegovim podpisom. Zadnji projekt z naslo-
vom Merilne forme za vrednotenje barvnega upodablianja, lo¢ljivosti in artifaktov di-
gitalnih kamer je zakljucil kot »aktivni upokojenecs, aprila 2003. Sedaj ga veseli sa-

mo Se dzez glasba.

omrezno zalozni§tvo postalo go-
spodarno, kakovostno in bi za-
dovoljilo  Zelje  uporabnikov.
Eden od osnovnih nalinov je
uvajanje omreznega zaloznitva
CRM (Costumer Relation Ma-
nagement), tj. izobraZevanje
uporabnikov ob skupnem iska-
nju najboljsih tehnoloskih resi-
tev.

PDF koncept je splosno upora-
ben za izmenjavo dokumentov:
pri pisarniskem delu, za shranje-
vanje podatkov na CD, za prikaz
na internetu, za prikazovanje na
omrezju in za tiskanje informacij
razli¢nih zvrsti (glej tabelo).

Cai Sédergard
VTT Information Technology,
Espoo, Finland

Integrirano upravljanje
mnogovrstnih medijev
Intergrated Multiple Media
Managent

IMU (Integrated Media Use -
integralna medijska uporaba)
prikazuje poskus, kako je skupi-
na medijskih podjetij zgradila in
uvedla v omrezno sosescino viso-
kointegriran internetni servis s
pomodjo polavtomatskih pripo-
mockov za zbiranje, zdruzevanje,
poosebljanje in veéstopenjsko di-
stribucijo Casopisov, interneta ali
TV-sporo¢il. Integrirane publi-
kacije so popolnoma razpoznav-
ne in niso le naklju¢na povezava
na spletnih straneh. S pomocjo

dodatnega streznika je mogoce
podatke s spletnih strani in tele-
vizijskih poro¢il odpreti, mogoce
je dosei avtomati¢no klasifikaci-
jo In povezavo s posameznimi
¢lanki ali oddajami oziroma je
mogoca personalizacija bolj inte-
griranih medijev.

Uporabniki lahko vsako vsebi-
no avtomaticno pretvarjajo za
uporabo na razli¢nih terminalih,
kot so PC, TV, WAP in MP3 av-
dio igralne naprave. Pregled po-
stopka uporabe prikazuje, da av-
tomati¢ni integralni sistem delu-
je s pomodjo zadostnih zas¢itnih
ukrepov. Integriranje izvora no-
vic resni¢no omogoca uporabni-
ku veliko moZznosti in pomaga
poiskati najbolj aktualne stvari
na razliéne nacine. Povezovanje
pri integraciji podaja tudi druge
prednosti, ki so jih predstavili v
prispevku, predvsem ve¢ vsebine
in zasebnosti, posebno izdajo ¢a-
sopisov in medsebojno interak-
tivnost.

Alex Jonsson, Bjérn Hedin,
Kristina Sabelstrém Méller
Royal Institute of Technology
KTH, Stockholm, Sweden

Najnovejsi vpogled

v mnogovrstne moznosti
Y, . V.o eV
Casopisnega zalozniStva
A topic-based approach

to multiple channel news

publishing

V prispevku so predstavili po-

tek oblikovanja sistema za izved-
bo omreznega zaloznistva pri iz-
dajanju Casopisov glede na vsebi-
no in namen. Oblikovali so ra-
zli¢ne shematske pristope razlic-
nih nadinov zaloznistva. Osredo-
tocili so se na uvajanje in obliko-
vanje novejsih nacinov, ki so bolj
vezani na vsebino kot pa na spe-
cificne oblike predstavitve. O-
mogocajo bolj fleksibilno obli-
kovanje vsebine na razli¢nih me-
dijih, tako tehni¢no kot organi-
zacijsko.

Pri zbiranju izvornih podatkov
s pomocjo omrezne povezave po-
teka preoblikovanje izvornih po-
datkov avtomatsko, tako da se
porocevalci in uredniki lahko
osredotocijo na postopek ure-
dniskega dela, ker se novice sa-
modejno vklju¢ujejo v omrezni
sistem. Tako se prekinja enoli¢na
struktura klasi¢nega sistema ca-
sopisnega zaloznistva, kjer je le
nekaj ljudi odlocalo o oblikova-
nju Casopisa. Demonstracijsko
so prikazali preizkusanje in delo-
vanje sistema v obliki prototipa
medijskega sistema.

Viri podatkov se usmerjajo,
medtem ko zbiranje osnovnih
informacij omogoca, da je sistem
zaloznistva precej bolj fleksibilen
tako za uporabnika kot za tistega,
ki informacije podaja. Koncept
uredniskega dela pri delovanju
na omrezju je odvisen od stan-
dardnih specifikacij posameznih
komponent in termina prihoda,
tako da je pri izdajanju Casopisov

Uporabnost digitalnih slikovnih formatov v omreznem zaloznistvu.

TIFF GIF
1-32 bitov v barvah
sploSno uporaben format

s kompresijo (LZW) ali brez

vec slik v eni datoteki

1-8 bitov v barvah
najvec 256 barv

s kompresijo (LZW)

JPEG

sti kompresije

1-32 bitov v barvah
sploSno uporaben format

kakovost je odvisna od jako-

PNG

1-24 bitov v barvah
s kompresijo (LZW)
transparenca

animacije

G
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in podobnega materiala odvisen
od njih. Funkcionalna uporab-
nost se prikazuje v hitrosti, na-
tancnosti in sistemu varovanja.
Primeren je za tista podjetja, ki
zelijo biti kar najbolj aktualna s
koli¢ino novic, med prvimi. Or-
ganizacijski del so preskusali
hkrati s tehnoloskim, predvsem z
vidika ~ glede
funkcionalnosti in splosnih la-
stnosti. Brez soglasja uporabnika
primarnega namena ne moremo
dosedi. Le ¢e uredniski cilji delu-
jejo kot izvor vsega dogajanja,
dobimo informacijo, ki jo bo
uporabnik z zadovoljstvom spre-

jel.

uporabniskega

Vilko Ziljak, Klaudio Pap,
Darko Agi¢, Ivana Ziljak
Faculty of Graphic Arts,
University of Zagreb, Croatia

Modeliranje in simulacija
integracije omreznega sistema
Modelling and Simulation

of Integration of Web system
Klasi¢ne in digitalne

tehnike tiska

Digital and Conventional
Printing

V prispevku so prikazali mo-
znosti uporabe komunikacijske-
ga sistema v grafiéni proizvodnji
glede na uporabne reference v
omreznih tehnologijah. Osnovni
problem uporabnosti je v razli¢-
nosti formatov velikih datotek, v
sistemu barvne metrike in preo-
blikovanju (kompresiji) slikov-
nega gradiva. Metoda, ki so jo ra-
zvili, je nekaksna simulacija.

Model vkljucuje razli¢ne infor-
macije tehnoloskega postopka in
tehnologije tiskanja. Izvedli so
primerjavo med klasi¢nim in di-
gitalnimi  oblikami tiskanja.
Predvsem so se osredotocili na
posamezna nereSena podrodja
med novimi mediji in tehnologi-
jo tiska. Rezultate preskusanja na

podlagi predstavljenega modela
so uporabili za nadaljnje raziska-
ve pri izboljSanju vkljucevanja
integriranih sistemov, tako pri
klasiénih kot pri digitalnih teh-
nikah tiska.

Namen prispevkov je bil prika-
zati oblikovanje e-arhivov, med-
sebojno vklju¢evanije predpripra-
ve tiska s tiskanjem in postopke
po tiskanju. Rezultati preskusa-
nja ne predstavljajo le hipoteti¢-
nega modela, ampak se lahko
uporabijo na $tevilnih tudi $e ne-
znanih podro¢jih dela v grafi¢ni
industriji.

Helene Juhola, Asta Bick
VTT Information Technology,
Espoo, Finland

Primerljivost sistemov
izobrazevanja na omrezju
in v tiskani obliki
Customisable training
materials on web and

in printed format

Tako za grafiéno industrijo kot
za zaloznisko dejavnost je tehno-
logija izdelave in zaloznistvo ti-
skanih knjig z ekonomskega vi-
dika zelo pomembno in perspek-
tivno. Spremembe v izobrazeval-
nem procesu zahtevajo namre¢
uvajanje vedno novih pripomoc¢-
kov. Pri tem moramo na eni stra-
ni upostevati vedno vedje uvelja-
vljanje timskega dela in Sirjenje
medsebojnega sodelovanja in na
drugi tudi vedno ve¢je zahteve
posameznika. Vse to vodi k po-
trebi po pripravi in izdelavi se-
lektivnega u¢nega gradiva, ki je
namenjeno posameznemu Upo-
rabniku.

V okviru projekta so oblikovali
nekaj nalog, da bi lahko zasledo-
vali postopek in pridobili rezul-
tate, s pomodjo katerih bi lahko
oblikovali in izdelali dokonc¢no
vsebino za izobrazevalni proces.
Reitve so vedno povezovali tako

na podrodju uporabe tiskanega
kot digitalnega nacina, kajti le ta-
ko lahko uporabnik preprosto iz-
bira zase najprimernejso pot. Ta-
kSen nacin podaja moznosti upo-
rabe skrajnih kombinacij obeh
medijskih nacinov. Optimiranje
in obvladovanje kakovosti celo-
tnega ucnega gradiva je pred-
vsem tehni¢no vprasanje, kako
in v kaksni obliki kopiranja celo-
tno osnovno gradivo pretvorimo
za uporabo. Razvili so tudi upo-
rabni model za podjetja, skupaj z
novimi tehnikami za oblikovanje
in posiljanje gradiva.

Obravnavali so tudi kakovost
vsebine. Osnovni problem je, ali
pri oblikovanju modularne vse-
bine izdelamo dobro in uporab-
no gradivo ali pa je njegova vse-
bina neustrezna. Preprosto je
oblikovati vsebino, vprasanje pa
je, kako se bo izkazala v praktic-
nih izku$njah.

Splosna ugotovitev je, da upo-
rabniki nimajo velike zelje, da bi
vsebino razumeli in si pridobili
nova znanja. Ugotovili so, da
sploh ne opazijo namerno vklju-
¢enih napak.

Pri nadaljnjem delu bodo si-
stem izboljsali tako, da bodo
vkljuili napotke za pretvarjanje
vsebine in izdelali prakti¢ne mo-
dele za specifi¢no uporabo vse-
binskega dela gradiva - tudi v

grafiéni industriji.
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Delo - GRAFICAR
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dobite na nasem naslovu.
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Grafi¢na podoba Ivo Sekne
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foto Marko Kumar
oblikovanje Marko Kumar

Graficna priprava Delo Graficar
Tisk in vezava Delo Tiskarna, d. d.

Uredni$tvo ne odgovarja za izrazje in je-
zik v oglasih in prispevkih, ki so jih pri-
pravile tretje osebe (oglasne agencije,

reprostudii ...).

Tudi ni nujno, da se odgovorni urednik
strinja s strokovnim izrazjem in definici-
jami v objavljenih prispevkih.
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