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Ljubezen na prvi klik:
uporaba interneta za spoznavanje
intimnih in seksualnih partnerjev

POVZETEK: Vse vecja dostopnost interneta kot medija in prostora za delovanje posa-
meznikov in skupin v razlicnih zivljenjskih kontekstih je omogocila njegovo vse bolj
razsirjeno uporabo tudi v najintimnejsih zivljenjskih kontekstih posameznika. Tako v
svetu kot tudi v Sloveniji postaja internet vse bolj privlacen medij za vzpostavljanje
novih prijateljskih in/ali partnerskih stikov.

V élanku obravnavamo nekatere najosnovnejse znacilnosti uporabe spletnih portalov
za spoznavanje potencialnih partnerk in partnerjev v Sloveniji. Predstavljamo izkusnje
uporabnikov teh spletnih strani pri srecevanju partnerjev v virtualnem prostoru, na
katere znacilnosti so pozorni pri pregledovanju profilov uporabnikov in nacine, kako
uporabniki v virtualnem prostoru predstavijajo sebe. Obravnavamo tudi prehod iz
virtualnega v realni prostor (prvi stik v zivo, prvi spolni odnos). Te vidike spletnih
zmenkov obravnavamo skozi dva kljucna dejavnika: spol in spolno usmerjenost.
Podatki so bili zbrani leta 2007 v okviru prve sistematicne slovenske raziskave o uporabi
interneta za spoznavanje partnerjev, in sicer na neslucajnem vzorcu 1334 uporabnikov
in uporabnic osrednjih tovrstnih spletnih portalov v Sloveniji.

KLJUCNE BESEDE: internet, partnerstvo, intimnost, seksualnost, spletni zmenki

1 Uvod

V devetdesetih letih prej$njega stoletja je vse vecja dostopnost do interneta skupaj
z drugimi procesi (npr. proces globalizacije in individualizacije) vzpostavila nova
razmerja med posameznikovo zasebnostjo in javnostjo. Eden od pomembnih vidikov
sprememb, povezanih z naraScajoCo uporabo interneta, je povezan s partnerskim
zivljenjem. V Ameriki je po podatkih iz leta 2003 spletne strani za iskanje partnerjev
obiskalo 40 milijonov novih uporabnikov, kar je priblizno polovica vseh samskih
odraslih v Ameriki (Fiore in dr., 2008). Tudi v Sloveniji se uporaba spletnih portalov
za iskanje partnerjev kontinuirano povecuje. Ena najpopularnejsSih domacih spletnih
strani te vrste (ona-on.com) je imela v zacetku leta 2010 okoli 50.000 uporabnikov.

Ceprav je uporaba interneta za spoznavanje potencialnih partnerjev postajala
pomembna predvsem od devetdesetih let prej$njega stoletja naprej, je bila, kot poroc¢a
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Hardey (2002), informacijska tehnologija za spoznavanje potencialnih partnerjev upo-
rabljena Ze v Sestdesetih letih prejSnjega stoletja, ko je prislo do prvih poskusov iskanja
»ustreznih partnerjev« na osnovi informacij iz vprasalnikov, ki so jih izpolnjevali iskalci
partnerske zveze. Sledila je uporaba telefona in pozneje videa za vnaprej posnete audio- in
videooglase, taki oglasi pa so se pojavljali tudi na televiziji, objavljeni so bili na telete-
kstu, najstarejsa tehnologija za prenos tovrstnih oglasov pa so bili seveda mali oglasi v
tiskanih medijih. Zdi se, da so bili te vrste oglasi in posredovalnice visoko stigmatizirani
in praviloma rezervirani za tiste, ki partnerske zveze niso uspeli vzpostaviti na drugacne
nacine, medtem ko internetne strani za spoznavanje partnerjev niso zgolj »izhod v sili«,
pac pa so vse bolj prevladujo¢ nac¢in spoznavanja potencialnih partnerjev in dopolnilo k
spoznavanju potencialnih partnerjev v drugih, nevirtualnih druzbenih kontekstih. Bauman
(2003) zato meni, da je popularizacija takih internetnih portalov, do katerih je eksplicitno
kriti¢en, pravzaprav odsev sodobne komoditetne druzbe. Brskanje med internetnimi
profili potencialnih partnerjev in partneric namre¢ Se kako spominja na nakupovanje
produktov v nakupovalnih sredis¢ih, kjer si ogledujemo informacije o produktu in na
osnovi teh informacij, ki so lahko tudi zavajajoce, kupimo produkt oziroma vzpostavimo
virtualno komunikacijo z izbranim »objektom«. Bauman spletne portale za spoznavanje
partnerjev zato vidi kot uresnicitev sodobne zahteve po racionalni izbiri, ki se vsiljuje
tudi na podrocje intimnosti. Meni, da so znak tega, kako »umetnost ljubezni« v sodob-
nosti nadomesca »blagovna imitacija«, kar pomeni, da tudi ljubezen imitira produkte
potrosnje (prav tam). Baumanov koncept »tekoce ljubezni« se v virtualnem svetu torej
udejanja skozi racionalno izbiro: spletne strani namre¢ omogocajo »iskanje po Zelenih
znacilnostih«, kar pomeni, da podobno kot pri spletnem nakupovanju izbor dolocene
barve o¢i, starosti, visine itd. pred nas postavi vse profile potencialnih partnerjev, ki
izpolnjujejo nase zahteve iz »racionalne izbire«. Ali kot je dejal eden od intervjuvancev
v avstralski raziskavi, ki te strani uporablja predvsem za iskanje seksualnih partnerjev:
»Meni se [brskanje po teh straneh] zdi podobno nakupovanju v supermarketu. Pogledas,
kaj je na izbiro, in izbere$« (Couch in Liamputtong, 2008: 273).

Medtem ko so bile razli¢ne oblike internetne komunikacije sprva pomembne pred-
vsem za dolocene manjsinske skupine (npr. istospolno usmerjene), ki jim je internet
omogocal ciljno spoznavanje oseb, kar je bilo v realnem svetu otezeno ali onemogo-
¢eno (prim. Shaw, 1997; Weinrich, 1997), je internet kmalu postal medij za splo$no
spoznavanje potencialnih partnerjev tudi drugih skupin. S tem je vse bolj odpadla tudi
stigma, povezana s takim spoznavanjem. Prve (psiholoske) raziskave o spoznavanju
partnerjev prek interneta so Se govorile o tem, da so njihovi uporabniki socialno izoli-
rani posamezniki, ki se bojijo (ali pa so pri tem nespretni) vzpostavljanja potencialnih
partnerskih razmerij v realnem zivljenju (Scharlott in Christ, 1995), novejse raziskave
pa kazejo, da teh spletnih strani ne uporabljajo zgolj tisti, ki so druzbeno izolirani in
ki s tezavo vstopajo v druzabna razmerja v realnem svetu (Brym in Lenton, 2001;
Uslaner, 2004). Nenazadnje tudi sami uporabniki teh spletnih strani med razlogi za
spoznavanje potencialnih partnerjev v virtualnem svetu omenjajo predvsem druzbene
dejavnike (npr. casovne omejitve, podaljSan delovnik, mobilnost itd.), ne pa individu-
alnih osebnostnih znacilnosti (Barraket in Henry-Waring, 2008).
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Internet je tako postal vzporeden (virtualni) maritalni trg, ki ga je treba razumeti v
kontekstu $irSih druzbenih sprememb, povezanih s tistim, cemur Giddens (2000) pravi
»preobrazba intimnosti«. To med drugim vkljucuje proces pojemanja druzbene regu-
lacije intimnega Zivljenja in fenomene, kot so ¢isto razmerje in plasti¢na seksualnost.
Poleg tega je uporabo interneta za spoznavanje partnerjev treba postaviti tudi v kontekst
procesov globalizacije in individualizacije ter nenazadnje sprememb na trgu dela.

Specifika virtualnega maritalnega trga je v tem, da omogoca spoznavanje partnerjev,
ki segajo prek socialnih omrezij, v katere je posameznik vklju¢en v realnem zivljenju
(Fione in Donath, 2005). Barraket in Henry-Waring (2008: 157) ob tem poudarjata,
da »pobeg« iz lastnih socialnih omrezij posameznikom omogoca raziskovanje in iz-
razanje novih vidikov lastne seksualnosti in intimnosti, »ne da bi bili ob tem omejeni
z normativnim vplivom svojih lastnih socialnih omrezij«. Vendar pa avtorja hkrati
ugotavljata, da internetna komunikacija ne prinasa bistvenih novosti v tradicionalne
spolne vzorce in razmerja med spoloma, saj se ti prenasajo in reproducirajo tudi v
virtualnem prostoru ter se tam lahko celo okrepijo.

V pri¢ujocem ¢Elanku, ki temelji na rezultatih prve empiri¢ne raziskave o uporabi
interneta za spoznavanje partnerjev v Sloveniji, pregledno predstavljamo dva vidika
spletnih zmenkarij: vzpostavitev prvega stika v virtualnem prostoru in prehod iz
virtualnega v realni prostor. Zanimalo nas je tudi, kaksno vlogo pri tem igra spolna
usmerjenost uporabnikov spletnih zmenkarij. Slednje je pomembno iz ve¢ razlogov.
Glavnina raziskav, ki se ukvarja z uporabo interneta za spoznavanje potencialnih
partnerjev, se osredotoca zgolj na homo- ali heteroseksualce. Primerjalne Studije
med omenjenima skupinama ne obstajajo ali pa se osredotocajo zgolj na en vidik — na
primer na pomembnost starosti. Kaufman in Phua (2007) tako ugotavljata, da geji v
primerjavi s heteroseksualnimi moskimi v svojih internetnih profilih pogosteje navajajo
zeleno starost potencialnega partnerja. Primerjava med skupinami glede na spolno
usmerjenost je pomembna tudi zaradi tega, ker sta maritalna trga isto- in raznospolno
usmerjenih posameznikov razli¢na. Dejstvo, da homoseksualna skupina predstavlja
manjs$i del populacije — ocene o delezu se razlikujejo in so povezane tako z merskimi
inStrumenti kot z druzbeno klimo, ki o(ne)mogoca razpravo o homoseksualnosti (prim.
Sandfort, 1998) — najverjetneje vpliva tudi na dinamiko in moznosti spoznavanja po-
tencialnih istospolnih partnerjev, saj je ta maritalni trg manjsi. Prav tako raziskave, v
katerih so primerjali razli¢ne oblike partnerskih zvez, kazejo, da je tisto, kar gejevske
partnerske zveze loci tako od heteroseksualnih kot lezbi¢nih partnerskih zvez, vecja
stopnja sprejemanja nemonogamnosti (Christopher in Sprecher, 2000). Poleg tega na
istospolne partnerske zveze vpliva tudi heteronormativno okolje. Rosser in sodelavci
(2008) na primer ugotavljajo, da ponotranjena homonegativnost lahko vodi k spolnim
praksam, ki niso v skladu z »varno seksualnostjo«. Predvidevamo, da omenjene razlike
potencialno vplivajo tudi na dinamiko in oblike spoznavanja istospolnih partnerjev v
virtualnem svetu. Ker so nekatere med njimi znacilne zgolj za moski del homoseksualne
populacije, v pricujoc¢em ¢lanku skupin glede na spolno usmerjenost ne obravnavamo
kot homogenih, pac¢ pa smo jih, tam kjer je bilo smiselno, analizirali tudi skozi optiko
spola.
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V prvem delu ¢lanka predstavljamo nacrt in potek raziskave ter sociodemografske
znacilnosti vzorca, v preostalih dveh vsebinskih delih ¢lanka pa najprej analiziramo
izkusnje uporabnikov spletnih strani za spoznavanje potencialnih partnerjev pri
sreCevanju partnerjev v virtualnem prostoru, karakteristike, na katere so pozorni pri
prebiranju internetnih profilov, in nacine, na katere anketiranke in anketiranci predsta-
vljajo sebe v virtualnem prostoru, nato pa analiziramo prehod iz virtualnega v realni
svet. Pri tem prehodu nas je zanimala predvsem vloga seksualnosti ter v povezavi s
tem tudi staliS¢a uporabnikov in uporabnic do razli¢nih seksualnih praks, partnerskih
zvez in spolnih vlog.

2 O raziskavi in poteku anketiranja

Spletno anketiranje je bilo izvedeno leta 2007. Anketa je bila na spletu dostopna
od 26. januarja do 12. februarja 2007, v raziskavi pa je sodelovalo 1334 sedanjih ali
nekdanjih uporabnikov in uporabnic internetnih portalov za spoznavanje partnerjev.
86 % vseh anketirancev je izpolnilo 90 % ali ve¢ anketnega vprasSalnika. Tisti, ki so
odgovorili na manj kot 90 % vprasanj iz ankete, so v povprecju odgovorili na 77 %
zastavljenih vprasanj.!

Vzorec smo oblikovali s pomocjo snezne kepe. Po elektronski posti smo po lastnih
socialnih omrezjih posiljali vabila k sodelovanju v raziskavi, hkrati pa smo objavili tudi
oglase na spletnih straneh v Sloveniji, ki ponujajo moznost spoznavanja potencialnih
partnerjev (Frendi in flirt, Kupido, Ona on, Spoznaj ipd.). Oglasi za raziskavo niso
bili objavljeni kot internetni profili uporabnikov, pa¢ pa so administratorji omenjenih
strani oblikovali posebno sporocilo za uporabnike (vabilo za sodelovanje v raziskavi),
ki je bilo objavljeno na prvi strani ali v ustreznem delu (npr. obvestila, novice itd.)
omenjenih spletnih strani.

Namen raziskave je bil zbrati osnovne informacije o razsirjenosti, vsebini, dinamiki
in oblikah uporabe interneta za spoznavanje potencialnih partnerjev v Sloveniji. Te
informacije smo zbrali s pomoc¢jo anketnega vprasalnika, pri tem pa smo v vsebin-
skem smislu upostevali internetne profile za spoznavanje partnerjev. Del vprasanj v
anketi je bil tako neposredno povezan z informacijami, ki jih uporabniki posredujejo
potencialnim partnerjem prek internetnih profilov. Pilotna verzija raziskave, v kateri
je sodelovalo 100 anketirank in anketirancev, je bila izvedena novembra 2006.

1. Anketo je izpolnilo 1363 uporabnikov spletnih portalov za spoznavanje partnerjev, vendar
jih 29 na zadnje vprasanje, v katerem smo anketirance prosili, naj nam povedo, ali so na
vprasanja v anketi odgovarjali iskreno in ali njihove odgovore lahko vklju¢imo v nadaljnjo
analizo, ni odgovorilo ali pa so potrdili, da njihovi odgovori niso bili iskreni. Odgovore teh
29 anketirank in anketirancev smo izkljucili iz nadaljnje analize, Ceprav se zavedamo, da
odgovor na zadnje vprasanje ni zagotovilo za resnicoljubne odgovore pri preostalih anke-
tirancih.
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3 Sociodemografske znacilnosti vzorca

V priloznostni vzorec smo zajeli 538 moskih (40,3 %) in 796 zensk (59,7 %). Skoraj
polovica anketirank in anketirancev (47 %) je bila starih med 21 in 30 let, v vzorcu pa
je bilo tudi 20 % takih, ki so bili stari od 31 do 40 let. Ti dve starostni skupini predsta-
vljata glavnino anketirank in anketirancev, tako da se v rezultatih raziskave odrazajo
predvsem njihove izku$nje. Internetne portale anketiranci v vzorcu uporabljajo razli¢no
dolgo: skoraj 40 odstotkov te strani obiskuje eno leto ali manj, 36 % spletne portale
uporablja od enega do treh let, ve¢ kot tri leta pa jih uporablja dobrih 24 % vprasanih
anketirancev.

42 % vprasanih je v ¢asu anketiranja zivelo v urbanih centrih (Ljubljana ali Maribor),
40 % v manjsih mestih (Kranj, Celje ipd.), 17 % pa v ruralnih predelih. Izobrazbena
struktura vzorca odstopa od sploSne izobrazbene strukture v Sloveniji, ¢e upoStevamo
podatke iz popisa leta 2002. V vzorec je bilo zajetih 27 % anketirank in anketirancev
z univerzitetno izobrazbo (po popisu je v populaciji 12 % univerzitetno izobrazenih)
in skoraj 51 % tistih, ki so koncali srednjo Solo, kar je podobno razmerju v splosni
populaciji.

Glede zaposlitvene strukture sta v vzorcu prisotni dve vecji skupini: 48 % vprasa-
nih je bilo zaposlenih za polni ali polovi¢ni delovni ¢as, 40 % vzorca pa predstavljajo
Studentke in Studenti. Preostali so vec¢inoma nezaposleni ali pa niso navedli podatka
o zaposlitvenem statusu. 17 anketirancev v vzorcu je navedlo, da so upokojeni.

Ker je bil vprasalnik namenjen tako tistim, ki iS¢ejo partnerja, kot tistim, ki so
internet uporabljali za iskanje partnerja, so bili v vzorec zajeti tako samski ljudje kot
tisti, ki so v partnerskih zvezah. Hkrati je treba poudariti, da tovrstne spletne portale
uporabljajo tudi tisti, ki so ze v partnerskih zvezah — bodisi za krajse seksualne zveze,
za iskanje novega potencialnega partnerja in podobno. V nasem vzorcu je bilo 53 %
anketirancev, ki v ¢asu anketiranja niso bili v partnerski zvezi in so s pomocjo inter-
neta iskali potencialnega partnerja bodisi za dolgotrajno zvezo ali za drugac¢ne oblike
zacCasnih zvez. Preostali anketiranci so bili v ¢asu anketiranja v partnerski zvezi. Med
njimi so bili tako nekdanji uporabniki internetnih zmenkarij kot tudi sedanji. V vzorec
smo torej Zeleli zajeti »virtualno skupnost« posameznikov in posameznic, ki internet
uporabljajo za spoznavanje partnerjev, ne glede na to, ali so trenutno aktivni ali bivsi
¢lani te skupnosti.

929 anketirancev (69,6 %) je svojo spolno usmerjenost opredelilo kot heteroseksu-
alno, 183 anketirancev se je izreklo za homoseksualce (13,7 %), 149 jih je porocalo,
da je njihova spolna usmerjenost biseksualna (11,2 %), medtem ko se 65 anketirank in
anketirancev ni moglo definirati glede spolne usmerjenosti (odgovor »ne vem, nisem
prepri¢an/-a«). Med heteroseksualnimi anketiranci v vzorcu prevladujejo zenske (63,6
%), med homoseksualnimi moski (67,2 %), med biseksualci v vzorcu je ve¢ zensk (62,9
%), prav tako tudi med neodlo¢enimi (73,2 %).
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4 Rezultati

V nadaljnji analizi bomo zaradi jasnosti predstavljenih podatkov iz vzorca izkljucili
tiste, ki svoje spolne usmerjenosti niso definirali.2 Konéni vzorec tako sestavlja 1261
uporabnikov (41 %) in uporabnic (59 %) spletnih portalov za spoznavanje potencialnih
partnerjev in partneric.

4.1 I1zkusnje in praksa spletnih zmenkarij

Raziskava pri vpraSanju motivov (tabela 1) za uporabo interneta za spoznavanje
potencialnih partnerjev ni pokazala nobenih bistvenih razlik glede na spolno usmerje-
nost anketirancev. Za ve¢ino vprasanih sta poglavitna razloga za to, da i¢ejo partnerje
prek interneta, v enostavnosti vzpostavljanja stikov z drugimi ljudmi. Hkrati je vec¢ini
pomembno tudi dejstvo, da tako spoznavanje ohranja razmeroma visoko mero ano-
nimnosti, kar pomeni, da ima posameznik visok nadzor nad situacijo in da se lahko
vedno umakne brez posledic oziroma obveznosti.

Tabela 1: Kateri so razlogi, da ste iskali/iS¢ete potencialnega partnerja
prek interneta (v odstotkih)?3

Heteroseksualci Homoseksualci Biseksualci

M Z | Skupaj | M Z | Skupaj | M Z | Skupaj

Bil sem nezadovoljen

v trenutni partnerski vezi
Nikjer drugje ne najdem
partnerja/partnerke

149 (143 | 145 | 126 | 17,0 141 | 13,0 | 157 | 147

341 (237 | 275 | 21,1 | 340 | 254 | 370 | 229 | 284

Nimam casa, da bi partnerja/
partnerko iskal drugje

Nimam drugih moznosti, da bi
partnerja/partnerko nasel

31,7 | 26,7 | 286 | 253 |255| 254 | 21,7 | 17,1 | 19,0

3250300 309 | 274 |319| 289 | 26,1 | 27,1 | 26,7

Tako se mi zdi najlazje

.. 47,0 | 457 | 46,2 | 47,4 | 638 | 528 | 43,5 | 45,7 | 44,8
navezati stik

To je najbolj anonimno -
vedno se lahko umakne$ 474 | 522 | 50,4 |56,8|53,2| 556 | 500 | 543 | 526
brez obveznosti

2. 'V naSem vzorcu je zastopanost homoseksualne in biseksualne skupine resda nadpovprec-
na, vendar pa na osnovi tega ne moremo zakljuciti, da internetne portale za spoznavanje
potencialnih partnerjev uporablja proporcionalno ve¢ homoseksualcev in biseksualcev.
Razmeroma visok delez homoseksualcev in biseksualcev v vzorcu je namre¢ posledica
dodatnih prizadevanj avtorjev te raziskave, da bi vanjo vkljucili tudi te socialna omrezja
(npr. posebna vabila k sodelovanju v raziskavi na gejevskih in lezbi¢nih spletnih straneh
ter poStnih predalih).

3. Vprasanje je omogocalo ve¢ moznih odgovorov, zato delezi pri posameznih skupinah pre-
segajo 100 odstotkov.
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Tudi med spoloma ni bistvenih razlik, ¢eprav je na nekatere vredno opozoriti. Veé
heteroseksualnih in biseksualnih moskih kot heteroseksualnih in biseksualnih Zensk
poroca, da te spletne portale uporabljajo zaradi tega, ker nikjer drugje ne najdejo par-
tnerja. V homoseksualni skupini je razmerje ravno obratno: s tem razlogom te portale
uporablja ve¢ Zensk kot moskih. Podobna, ¢eprav ne tako izrazita razlika se kaze
tudi v pomembnosti anonimnosti; medtem ko je med heteroseksualci in biseksualci
anonimnost bolj pomembna za Zenske kot moske (¢eprav tudi pri moskih ta motiv
dosega razmeroma visoko stopnjo), je pri homoseksualcih anonimnost nekoliko bolj
pomembna moskim kot zenskam. Vendar pa so te razlike minimalne. Najvecja razlika
med spoloma v homoseksualni skupini se pravzaprav kaze pri trditvi, da uporaba in-
terneta za spoznavanje potencialnih partnerjev omogoca najlazje navezovanje stikov;
to je prevladujoci motiv predvsem med homoseksualnimi zenskami, medtem ko je pri
homoseksualnih moskih bolj izrazena potreba po anonimnosti.

Obstajajo razli¢ni nacini spoznavanja potencialnih partnerjev prek interneta (zenitne
posredovalnice, spoznavanje po nacelu socialnih omrezij prijateljev — t. i. »match-ma-
king« ipd.), a najbolj prepoznaven nacin sledi klasi¢énim »malim oglasom« v ¢asopisih
in revijah, le da pri tem te spletne strani izkori$¢ajo prednosti interneta, ki omogoca
sinhrono in asinhrono komunikacijo (npr. e-posta, posiljanje instantnih sporocil,
virtualna videokomunikacija itn.). Ve€ina spletnih strani za spoznavanje partnerjev
od uporabnikov zahteva oblikovanje svojega spletnega profila (ali, reCeno drugace,
napisati morajo »svoj oglas«), ki je namenjen kratki samopredstavitvi uporabnika. Pri
tem so uporabniku pogosto ponujeni ze vnaprej oblikovani profili, v katerih le s pre-
prostim klikanjem oznaci dolocene vnaprej pripravljene kategorije (barva oci, starost,
kraj bivanja itd.), ki naj bi drugim uporabnikom predstavile posameznikove osnovne
znacéilnosti, fiziéne karakteristike in podobno. Internetni profili omogocajo tudi objavo
slike (tabela 2). 40 % nasih anketirank in anketirancev je v svojem profilu objavilo sliko.
Med njimi je ve¢ moskih (50,7 %) kot zensk (32,2 %) in ve¢ homoseksualcev kot bi- in
heteroseksualcev. Razlike so statisti¢no znacilne tako po spolu (32 = 48,36, p < 0,01)
kot po spolni usmerjenosti (2 = 45,58, p < 0,01).* Vendar pa je ob tem treba opozoriti,
da slab odstotek in pol tistih, ki so objavili sliko, na sliki niso objavili svoje podobe.

Tabela 2: Ali ste v svojem profilu objavili sliko (v odstotkih)
glede na spol in spolno usmerjenost?

Ali ste v svojem profilu objavili sliko? Da Ne
Moski 50,7 | 49,3
Zenske 32,2 | 678
Heteroseksualci 36,6 | 634
Homoseksualci 552 | 44,8
Biseksualci 419 | 582

4. Kljub temu da vzorec ni verjetnostni in strogo gledano ugotovitev ne moremo posplosevati
na celotno populacijo uporabnikov in uporabnic spletnih portalov za iskanje partnerjev, smo
v analizo vkljudili teste statisti¢ne znacilnosti, da prikazemo, pri katerih temah so razlike
med primerjanimi skupinami relativno velike.
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Besedilo in slika, ki sta del internetnega profila in s tem virtualne komunikacije, sta
klju¢na elementa v procesu filtriranja (Davis in dr., 2006), ki ga uporabniki in uporab-
nice internetnih portalov uporabljajo pri izbiranju oseb, s katerimi bodo v virtualnem
prostoru vzpostavili stik. Zaradi tega smo v nasi raziskavi anketiranke in anketirance
sprasevali, na katere informacije oziroma osebnostne lastnosti so najbolj pozorni, ko
vzpostavljajo stik z drugimi uporabniki internetnih portalov za spoznavanje potenci-
alnih partnerjev (tabela 3).°

Rezultati so pokazali, da med tremi obravnavanimi skupinami po spolni usmer-
jenosti ni bistvenih razlik; za uporabnike spletnih zmenkarij so v procesu filtriranja
najpomembnejSe informacije, ki odlo¢ajo o vzpostavitvi stika, starost osebe in videz
osebe na sliki, poleg tega pa tudi kraj bivanja, v man;jsi meri pa k odlo¢itvi prispevajo
Se postava osebe, interesne dejavnosti, izobrazba, spolne navade, samopredstavitveno
besedilo in nenazadnje kadilske navade.

Vendar pa v naSem vzorcu obstajajo dolo¢ene spolno zaznamovane razlike med
tremi obravnavanimi skupinami. Medtem ko je starost tako pri hetero- kot biseksual-
nih moskih in Zenskah najpomembnej$a, to ne velja v popolnosti za homoseksualno
skupino. Za moske v tej skupini je tako kot pri ostalih skupinah Se vedno najpomemb-
nejsi dejavnik starost, medtem ko so zenske v homoseksualni skupini kot pomembno
informacijo, na osnovi katere vzpostavljajo stik z drugimi uporabnicami v virtualnem
prostoru, pogosteje kot starost omenjale interesne dejavnosti osebe. Vendar pa je treba
poudariti, da je v skupini homoseksualnih Zensk starost vendarle pristala na drugem
najpomembnejSem mestu, tako da z doloceno gotovostjo lahko zakljué¢imo, da je starost
uporabnikov internetnih portalov za spoznavanje potencialnih partnerjev pri vecini
prvi in najpomembne;jsi filter (poleg, seveda, spolne usmerjenosti).

Se ena razlika, ki lo¢i skupino homoseksualnih Zensk od preostalih, je pomembnost
videza na sliki. Pri vseh ostalih skupinah je ta videz poleg starosti drugi najpomembne;jsi
dejavnik, medtem ko je v omenjeni skupini videz na sliki Cetrta prioritetna informacija,
ki jo upostevajo pri vzpostavljanju virtualnih stikov. Zenske v homoseksualni skupini
so hkrati primerjalno z drugimi skupinami tretjo najvi§jo pomembnost pripisale sa-
mopredstavitvenemu besedilu, ki pri drugih skupinah ne igra tako pomembne vloge.
Zanimivo je, da samopredstavitvenemu besedilu na splo$no vecjo pozornost namenjajo
zenske ne glede na spolno usmerjenost kot pa moski — tako hetero- kot bi- in homose-
ksualci. Na razlike v pomembnosti samopredstavitvenega besedila v moskih in zenskih
profilih so pokazale tudi nekatere druge Studije (prim. Fiore in dr., 2008).

Moske ne glede na spolno usmerjenost povezuje tudi pomembnost kraja bivanja
kot odloCujocega dejavnika za vzpostavitev stika. Pri vseh treh skupinah moskih je
ta informacija tretja najpomembnejs$a informacija, na katero so pozorni, medtem ko
pri zenskah igra manj$o vlogo. Se ena razlika, ki lo¢i moske od Zensk ne glede na

5. Pri moznih odgovorih na to vprasanje smo upostevali vsebinsko zasnovo internetnih
profilov; sestavili smo seznam najpogostejsih lastnosti (od starosti do barve las ipd.), ki jih
uporabniki spletnih strani lahko ali morajo posredovati, ko oblikujejo svoj spletni profil.
Isti seznam lastnosti smo nato upostevali tudi pri vprasanju o laznih informacijah, ki jih
uporabniki podajajo na svojih spletnih profilih.
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spolno usmerjenost, je pozornost na fizicno postavo osebe in spolne navade osebe.
Postava je pomembna tako za hetero- in biseksualne moske (Cetrto prioritetno mesto)
kot homoseksualne moske (peto prioritetno mesto), medtem ko so za homoseksualne
in biseksulne moske pomembne tudi spolne navade osebe.

V razlikah, ki jih belezimo med uporabniki in uporabnicami internetnih portalov za
spoznavanje potencialnih partnerjev glede pomembnosti informacij za vzpostavitev stika
z drugimi osebami, torej lahko zabelezimo nekaj stereotipnih predstav; poleg starosti
in videza na sliki, ki so pomembne informacije za vse, moske bolj zanimajo fizi¢ni
videz telesa in seksualne navade, medtem ko zenske ve¢ pozornosti dajejo temu, kako
se oseba predstavi na profilu in kaksne so njene interesne dejavnosti (glej tabelo 3).

Tabela 3: Prvih deset lastnosti (v odstotkih), na katere so uporabniki interneta
pozorni, ko spoznavajo partnerje na internetu®

Heteroseksualci Homoseksualci Biseksualci
Lastnost M | Lastnost 7 | Lastnost M | Lastnost 7 | Lastnost M | Lastnost z
Starost | 534 |Starost | 598 |Starost | 71,9 | MM 538 |Starost | 55,8 | starost 58,3
dejavnosti
Videz | g g | Videz g g Videz ey oot |46 | V92 [s3g|Videz g
na sliki na sliki na sliki na sliki na sliki
. . Samopred- .
K.ral . 47,6 Intg resne. 45,3 K.raJ' 47,9 | stavitveno | 46,2 K.ra]' 53,8 | Izobrazba | 46,4
bivanja dejavnosti bivanja } bivanja
besedilo
Spolne Videz na Samopred-
Postava 37,1 | lzobrazba | 44,9 2| 42,3 | Postava 42,3 | stavitveno | 42,9
navade sliki .
besedilo
Kadilske | 3, g Kraj 384 | Postava | 397 | Kraj bivanja | 404 | POME | g |Interesne | 55
navade bivanja navade dejavnosti
Interesne Samopred- Pricako-
dei .| 33,6 | stavitveno | 33,2 |vanjeglede | 38,0 | Izobrazba | 38,5 | Teza 38,5 | Kraj bivanja | 34,5
gjavnosti } -
besedilo spolnosti
Kadilske Interesne Pricako- Pricako-
Izobrazba | 29,3 330, .| 36,4 | Teza 21,2 | vanje glede | 38,5 | vanje glede | 22,6
navade dejavnosti : :
spolnosti spolnosti
Teta 20,0 | Plvske 296 | Teza 347 | sk 17,3 | IMeresne 346 | postava | 226
navade navade dejavnosti
Samopred- Samopred- Kadilske
sta-vitveno | 25,4 | Visina 25,8 | stavitveno | 34,7 11,5 | Izobrazba | 28,8 | Visina 15,5
: ; navade
besedilo besedilo
Pricako- Samopred-
vanie g g |ATma g3 likina 281 [ATM s | stavitveno | 25,0 | K2diske g5
glede otroka otroka ) navade
) besedilo
spolnosti

6. Podatki so prikazani v treh skupinah glede na spolno usmerjenost, vsaka skupina pa je nato
razdeljena Se na moski in Zenski spol. Lastnosti so za vsako podkategorijo posebej prikazani
padajoce.

Druzboslovne razprave, XXVI (2010), 65: 45-64 53

DR65.indd 53 @ 24112010 10:46:45



DR65.indd 54

Roman Kuhar, Tina Kogovsek, Alenka Svab

V virtualnem svetu se vedno znova postavlja vprasanje o resni¢nosti podanih
informacij v uporabnikovih profilih. S tem ne zelimo reci, da vprasanje resnic¢nosti
podajanja informacij o sebi ni pomembno tudi v »realnem svetu«, vendar pa je prav
za virtualni svet znacilno, da — kot je leta 1993 v New Yorkerju zapisal Peter Steiner
— »na internetu nihce ne ve, da si pes«. Nekatere raziskave o spoznavanju partnerjev
prek interneta porocajo, da anonimnost, ki jo zagotavlja virtualni svet, lahko prispeva
k neprimernemu ali zaljivemu komuniciranju med uporabniki tako v virtualnem kot
pozneje tudi v realnem svetu (Barraket in Henry-Waring, 2008), hkrati pa omogoca
prekinitev komunikacije in umik brez razlage. Nekatere druge raziskave (Ellison in
dr., 2006; Gibbs in dr., 2006) anonimnosti ne pripisujejo dvorezne vloge, saj naj bi
uporabniki spletnih portalov posebej pozorno skrbeli za to¢no predstavitev samega sebe
na spletu, ker je njihov cilj vendarle sre¢anje v zivo. Vendar pa nasa raziskava tega ne
potrjuje povsem. Pokazala je namre¢, da je dobrih 29 % vprasanih heteroseksualcev,
skoraj 39 % vprasanih homoseksualcev in dobrih 43 % vpraSanih biseksualcev v svojih
profilih ali v virtualni komunikaciji na spletu Ze posredovalo neresni¢ne informacije
o sebi. Pri tem obstaja statisticno znacilna povezanost med (ne)iskrenostjo in spolno
usmerjenostjo anketirancev (x> = 14,98, p < 0,01) in med (ne)iskrenostjo in spolom
anketirancev (x> = 7,79, p < 0,05) (glej tabelo 4).

Tabela 4: Ali ste v svojem profilu kdaj podali neto¢ne informacije (v odstotkih)
glede na spol in spolno usmerjenost?

Ali ste v svojem profilu kdaj Da Ne
podali neto¢ne informacije?

Moski 280 | 72,0
Zenske 357 | 643
Heteroseksualci 294 | 70,6
Homoseksualci 38,7 | 613
Biseksualci 434 | 56,6

Med informacijami, ki so jih anketiranci najpogosteje prirejali, so podatki o starosti,
tezi, navadah in zakonskem stanu (tabela 5). Z drugimi besedami to pomeni, da ¢e se
v posameznikovem profilu pojavljajo zlagane informacije, je najbolj verjetno, da se
posameznik predstavlja kot mlajsi ali starejsi, z manj kilogrami, kot jih ima v resnici,
z boljsimi navadami glede pitja in kajenja ter kot nekdo, ki ni v partnerski zvezi ali
porocen, ¢eprav Vv resnici je.
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Tabela 5: Vsebine prvih najpogostejsih laznih informacij v profilih
(izrazeno v odstotkih glede na tiste, ki so Ze kdaj podali laZzne informacije)

glede na spolno usmerjenost in spol.

Heteroseksualci Homoseksualci Biseksualci
Lastnosti M |Lastnosti |Z | Lastnosti M | Lastnosti 7 | Lastnosti M |Lastnosti | Z
Netocni
podatki o 42,4 | Nizjateza | 41,4 | Nizjateza | 489 | Starejsi 52,9 | Miajsi 65,0 | Nizja teza | 45,7
navadah
Na sliki Netocni
Mlajsi 37,3 | Starejsi 37,5 | Mlajsi 46,7 | Nizjateza | 17,6 | nisem bil 20,0 | podatkio | 42,9
jaz navadah
Netocni Ncl)sreorgen N
Starejsi 23,7 | podatki o | 22,4 Fz)vezi 17,8 | Mlajsi 17,6 | Nizjateza | 20,0 | Starejsi 371
navadah . !
Ceprav sem
N Vi Na s Netoéni N—
poroce 20,3 | telesna 21,1 | nisembil | 15,6 | podatkio | 17,6 | Starejsi 200/ 114
2vezi, Ceprav . brazba
visina jaz navadah
sem
Visja Nisia tel- Netocni Na sliki
Nizja teza 16,9 | Mlajsi 16,4 | telesna 1.1 jate 11,8 | podatkio | 20,0 | nisem bil | 8,6
esna visina .
visSina navadah jaz
Nisem
. . Boljsi
Na sliki nisem porocenfy Netocni Visja izo- premo- Visia
. 13,6 | zvezi, 16,4 | podatkio | 11,1 N[ .. 15,0 | telesna 5.7
bil jaz . brazba Zenjski
Ceprav navadah visSina
status
sem
Visja telesna Na sliki Naislikd Visja telesna
ol 11,9 [ nisembil | 9,9 | Starejsi 89 |nisembil | 59 | 10,0 | Mlajéi 57
visina . . visina
jaz jaz
" Boljsi
Slabsi -
premozenjski | 10,2 | N3 120 g g | Visia 67 | VBatek g Nia 100 Premo- 157
brazba teza esna visina izobrazba zenjski
status
status
. Nisem
Nisem N
Nizja izo- Nizja Nizja izo- porocenly poroceny
10,2 | Visjateza |53 |. 44 59 ’ 10,0 | zvezi, 5,7
brazba izobrazba brazba 2vezi, .
Ny Ceprav
Ceprav sem
sem
Slabsi
Visja izo- premo- Visja - - Nizja
102(% .. 53 | 2,2 | Visja teza /| ViSja teza 5.0 | telesna 2,9
brazba Zenjski izobrazha
status visina

Tudi v primeru laznih informacij v internetnih profilih belezimo razlike med sku-
pinami, ki so povezane s spolno usmerjenostjo, predvsem pa s spolom. Medtem ko
heteroseksualne in biseksualne zenske ter homoseksualni moski najpogosteje posre-
dujejo lazne informacije o svoji telesni tezi, se heteroseksualni in biseksualni moski
predstavljajo mlajsi, kot so v resnici. Heteroseksualni moski prikrivajo tudi informacije
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o svojih pivskih, kadilskih in podobnih navadah. Zanimivo je, da v nasprotju s hete-
roseksualnimi in biseksualnimi moskimi, ki navajajo nizjo starost, homoseksualne
zenske med laznimi informacijami najpogosteje navajajo, da so starejSe kot v resnici.
Hetero- in homoseksualni moski lazejo tudi o svojem zakonskem stanu — predstavljajo
se kot samski, Geprav so v resnici v partnerski zvezi ali poro&eni. Zenske te informacije
praviloma ne prikrivajo — Se posebej to velja za homoseksualne Zenske, saj nobena
od anketiranih homoseksualnih Zensk ni navajala laznih informacij o svojem zakon-
skem stanu. Ceprav se na prvi pogled zdi, da bi bilo to lahko povezano z dejstvom,
da v Sloveniji istospolne poroke niso mogoce, pa se ta razlaga vendarle ne sklada z
informacijo, da o svojem zakonskem oziroma partnerskem statusu istospolni moski
navajajo lazne podatke. Homoseksualni moski tudi pogosteje kot vse preostale skupine
v svojih profilih objavljajo lazne slike samih sebe.

Podatki o laznih informacijah, ki jih uporabniki internetnih zmenkarij posredujejo v
virtualnem svetu, dopolnjujejo rezultate o pomembnih lastnostih, na katere so pozorni
pri iskanju potencialnih partneric in partnerjev. Lazi v povezavi s tezo, starostjo in
videzom so povezane s pomembnostjo, ki jo uporabniki internetnih portalov za spo-
znavanje partnerjev dajejo posameznikovi starosti ter telesni in vizualni podobi. Ce na
splosno za vse tri skupine, vklju€ene v naso raziskavo, velja, da pri iskanju partnerja
oziroma partnerke najvecjo pozornost posvecajo starosti, hkrati velja, da je med tistimi,
ki posredujejo lazne informacije, najvec prav teh, ki lazejo glede svoje starosti in v
povezavi s tem glede svoje telesne teze. To pomeni, da so najpomembnejse informacije
o potencialnem partnerju hkrati potencialno tudi najbolj neverodostojne. Pri tem pa
ne vemo, kako »velike« so te lazi; ali gre pri prikrivanju prave starosti za odstopanje
nekaj let in pri zakrivanju odvec¢nih kilogramov za odstevanje nekaj kilogramov ali pa
uporabniki internetnih zmenkarij ustvarijo povsem virtualno podobno samega sebe,
ki popolnoma odstopa od realnosti. Ta vidik internetnih zmenkarij zagotovo potrebuje
dodatno raziskovanje.

4.2 Seksualnost v praksi

V raziskovanju praks spoznavanja partnerjev prek interneta je precej pozornosti
namenjene prehodu iz spletne v nespletno komunikacijo, kar smo raziskovali tudi v
pricujoci raziskavi. Ena od dimenzij tega procesa je ¢as, ki pretece od prvega stika na
internetu do srec¢anja v zivo. Glavnina moskih, ki je sodelovala v nasi raziskavi, se je
z zadnjo osebo, ki so jo spoznali na internetu, v Zivo srecala v manj kot enem tednu
(24 %), v enem do dveh tednih (20 %) oziroma v dveh tednih do enem mesecu (20
%) po prvem vzpostavljenem stiku prek internetnega portala. Pri zenskah je ¢as od
prvega stika do srecanja v zivo daljsi. Glavnina je iz virtualne v realno komunikacijo
prestopila v dveh tednov do enem mesecu (21 %), v do dveh mesecih (16 %) oziroma
v ve¢ kot dveh mesecih (29 %) po zacetnem stiku. Razlike med moskimi in zenskami
so statisti¢no znacilne (y* = 88,24, p < 0,01).
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Tabela 6: Koliko casa je preteklo od prvega stika na internetu
do srecanja v Zivo (v odstotkih) glede na spol?

Manj kot en | Od enega do Od dveh Od enega Vec kot dva | Nisem se Se
tednov do do dveh . .
teden dveh tednov meseca | srecal/-a v Zivo
enegameseca | mesecev
Moski 23,8 20,4 20,2 12,1 12,9 10,5
Zenski 9,4 12,6 20,5 15,7 28,5 13,2
Skupaj 15,4 15,9 20,4 14,2 22,0 12,1

Podobno dinamiko belezimo tudi v primeru prvega spolnega odnosa z osebo, ki jo
je nekdo spoznal na internetu in se nato z njo srecal v zivo (tabela 7). Glede na podatke
o zadnji osebi, s katero so se spoznali na internetu in z njo imeli spolni odnos, za mo-
ske velja, da imajo bistveno prej spolni odnos z osebo, ki so jo spoznali na internetu,
kot velja za zenske. Razlike so statisticno znacilne (3> = 77,22, p < 0,01). Medtem ko
je 22 % moskih prvi spolni odnos imelo na prvem zmenku, je med zenskami takih 9
%. 58 % vprasanih moskih je imelo spolni odnos z zadnjo osebo, ki so jo spoznali na
internetu, v roku enega meseca po prvem zmenku v zivo, medtem ko je v istem ¢asu
prvi spolni odnos imelo 35 % zensk.

Tabela 7: Koliko ¢asa je preteklo od prvega srecanja v zivo
do prvega spolnega odnosa (v odstotkih) glede na spol

Zgodilose | Zgodilo se je | Zgodilose je | Zgodilo se je ;godllo 5 .leem

. je pozneje imel/-a
jenaprvem | vrokuenega | vrokudveh | vrokuenega .

kot v enem spolnih

zmenku tedna tednov meseca

mesecu odnosov
Moski 22,0 13,1 11,8 1M1 89 33,0
Zenski 9,0 6,5 7,0 12,1 17,8 47,5
Skupaj 14,5 93 9,0 1,7 14,0 41,4

Razlike med prvim sre¢anjem v zivo in prvim spolnim odnosom med moskimi in
zenskami v nasem vzorcu deloma lahko pojasnimo z razlikami, povezanimi s spolno
usmerjenostjo uporabnikov internetnih zmenkarij. Na splosno lahko re¢emo, da ho-
moseksualci in biseksualci, vkljuceni v na$ vzorec, hitreje prestopijo iz virtualnega v
realni svet in posledi¢no tudi hitreje vstopijo v seksualno razmerje z osebo, ki so jo
spoznali na internetu. Moski iz homoseksualne skupine torej delno zagotovo vplivajo
na rezultate, ki veljajo za vse moske iz nasega vzorca. Medtem ko se je 28 % vpraSanih
heteroseksualcev z osebo, ki so jo spoznali v virtualnem svetu, v zivo srecalo v dveh
tednih po vzpostavljenem stiku, je bilo med homoseksualci takih 42 % odstotkov, med
biseksualci pa 37 % (tabela 8). Podobno je v istem ¢asovnem obdobju 26 % heterose-
ksualcev, 53 % homoseksualcev in skoraj 47 % biseksualcev s to osebo imelo tudi prvi
spolni odnos (tabela 9). Razlike med skupinami po spolni usmerjenosti so statisticno
znacilne tako glede sreCanja v zivo (%> = 36,57, p < 0,01) kot glede prvega spolnega
odnosa (y* = 78,86, p < 0,01). Ob tem je vredno omembe, da 33 % heteroseksualcev,
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36 % homoseksualcev in skoraj 43 % biseksualcev pri omenjenem spolnem odnosu
(spolni odnos z zadnjo osebo, ki so jo spoznali na internetu) ni uporabilo kondoma.
Vendar pri tem ne vemo, kakSen spolni odnos so anketiranci imeli. Zaradi tega ne
moremo brezpogojno trditi, da je v vseh tem primerih §lo za nevarno spolno aktivnost.
Vecina tistih, ki so kondom uporabili, je to storila zaradi zascite pred spolno prenoslji-
vimi boleznimi ter v primeru hetero- in biseksualcev tudi za zas¢ito pred nezazeleno
nosec¢nostjo.

Tabela 8: Koliko casa je preteklo od prvega stika na internetu
do srecanja v Zivo (v odstotkih) glede na spolno usmerjenost

odl el Od enega Nisem se
Manj kot | Odenegado | tednov 98 | Vet kotdva | oo
do dveh Se srecall-a
enteden | dvehtednov | doenega meseca .
mesecev v Zivo
meseca
Heteroseksualci 12,1 16,0 21,6 14,0 22,7 13,6
Homoseksualci 25,9 16,2 16,8 15,1 21,1 49
Biseksualci 21,8 15,0 17,7 143 19,0 12,2

Tabela 9: Koliko casa je preteklo od prvega srec¢anja v zivo
do prvega spolnega odnosa (v odstotkih) glede na spolno usmerjenost

Zgodilo . . Zgodilo qudllo .ZgOd”O € Nisem
- Zgodilo se je : sejev | jepozneje | .
se jena sejev imel/-a
v roku roku kotv .
prvem roku dveh spolnih
enega tedna enega enem
zmenku tednov odnosov
meseca mesecu
Heteroseksualci 10,3 7,0 8,6 1,4 15,7 47,0
Homoseksualci 24,0 17,7 11,4 12,6 8,6 25,7
Biseksualci 26,4 11,6 8,5 12,4 11,6 29,5

Razlike, ki se glede na spol in spolno usmerjenost kazejo pri ¢asu, prete¢enem med
prvim stikom na internetu in prvim spolnim odnosom, je treba dodatno osvetliti z name-
nom, s katerim uporabniki internetnih portalov za spoznavanje partnerjev vstopajo na
internet (tabela 10). Nameni, ki so, ponovno, statisti¢no znacilno razli¢ni pri moskih in
zenskah ter pri vseh treh skupinah glede na spolno usmerjenost, so skladni s prejsnjimi
ugotovitvami: tiste skupine, ki pogosteje i§¢ejo partnerja zgolj za seksualnost (bodisi
za seks za eno no¢ ali za redni seks), tudi hitreje vstopajo v seksualna razmerja z lju-
dmi, ki jih spoznajo na internetu. V anketi smo namen uporabe internetnih zmenkarij
merili na petstopenjski Likertovi lestvici s pogostostjo dolocenega namena (od nikoli
do dnevno).
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Tabela 10: S katerim namenom uporabljate internetne portale za spoznavanje
partnerjev (zdruzeni odgovori za odgovora pogosto in dnevno) (v odstotkih)
glede na spol in spolno usmerjenost

M z ¥ | Hetero | Homo |  Bi %
za partnersko zvezo 18,3 9,9 28,80%* 12,6 17,7 13,0 26,00%*
da si ustvarim druzino 8,5 44 | 21,78** 7.8 38 48 21,25*
partner za eno no¢ 15,6 1,6 | 228,47*%* 5,2 14,0 12,4 56,28**
(»one night stand«)
partner za redni seks 16,5 1,7 |23811** | 6,0 14,6 9,6 44 74%*
(»fuck buddy«)
partner za virtualni seks 59 1,8 | 43,75%* 2,7 43 6,9 42,53%*
partner za svingerstvo, 3,9 1,0 74,12%* 1,9 1,1 5,5 57,21%*
skupinski seks ipd.
prijateljstvo in druzenje 24,6 26,4 2,30 24,3 32,3 25,7 22,15*%
klepet po internetu 41,0 50,8 | 17,03** | 45,0 46,2 58,6 13,82

®k ) < 0,01 *p < 0,05

5 Diskusija

Internet postaja pomemben maritalni trg, za katerega ne moremo trditi, da je
alternativa tovrstnemu trgu v realnem svetu (pri tem so izjeme morda le seksualne
manj$ine), pa¢ pa ga dopolnjuje. Vecina sodelujocih v raziskavi je poudarila, da inter-
net za spoznavanje partnerjev uporabljajo preprosto zaradi tega, ker je to v sodobnosti
najbolj enostaven naéin za to dejavnost. Pri tem se zdi, da ima »enostavnost« drugacne
konotacije, ¢e jo pogledamo skozi optiko spolne usmerjenosti; za heteroseksualne an-
ketirance je enostavnost povezana s preprostim dostopom do potencialnih partnerjev,
za homoseksualne anketirance pa je ta preprostost povezana tudi z dejstvom, da je
alternativ za spoznavanje potencialnih partnerjev bistveno manj kot pri heteroseksualni
populaciji.

Nekaterim je spoznavanje v virtualnem svetu, kot je pokazala nasa raziskava,
pomembno zaradi dolocene mere anonimnosti. Vendar pa prav ta lastnost virtualnega
sveta omogoca tudi, kot temu pravi Campbell (2004), virtualno raztelesenje. Virtualni
prostor omogoca nekaksno »mnozenje« samega sebe; vsak uporabnik interneta lahko
vzpostavi ve¢ identitet, s katerimi se predstavlja, zato, poudarja Turkle (2005), vir-
tualni prostor vzpostavlja multiple in heterogene podobe virtualnega jaza. Vendar pa
Campbell (2004) ob tem opozarja, da take interpretacije lahko vzpostavljajo zavajajo¢o
predstavo, da je izku$nja realnega sveta radikalno drugaéna od izkusnje virtualnega
sveta. Meni, da o virtualnem svetu in »raztelesenju« ne moremo razmisljati mimo re-
alnega sveta, saj je virtualni svet vedno ze ujet tudi v (telesno) izkusnjo realnega sveta
in obratno. Med obema svetovoma torej obstajajo pomembne povezave, ki v primeru
uporabe interneta za spoznavanje partnerjev postanejo Se toliko pomembnejse, ce take
internetne portale razumemo kot medij za posredovanje med potencialnimi bodo¢imi
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intimnimi ali seksualnimi partnerji, ki prestopijo meje virtualnega sveta in se — kot
zakljuéni del spoznavnega procesa — sre¢ajo tudi v realnem svetu.

Osrednji del spoznavanja potencialnih partnerjev prek interneta je proces filtriranja,
ki ga Davis s sodelavci (2006) deli na dva vidika: »interpretacijo« in »samokonstrukci-
jo«. Proces interpretacije pomeni natancen pregled informacij o potencialnem partnerju,
s katerim se uporabniki spletnih portalov za spoznavanje partnerjev izognejo razocara-
njem ob srecanju v realnem svetu. Nasa raziskava je pokazala, da »interpretacija« kot
del procesa filtriranja poteka skozi dva glavna kanala: starost in videz na sliki. Pri tem
ne spol ne spolna usmerjenost ne igrata bistvene vloge. Tako nasa kot tuje raziskave
o uporabi interneta za spoznavanje partnerjev (prim. Walther, 1996; Fiore in Donath,
2005; Riegelsberger in dr., 2006; Davis in dr., 2006; Fiore in dr., 2008) kazejo, da
je slika kljuéna pri procesu filtriranja. V nasi raziskavi se je pokazalo, da slednje Se
posebej velja za moske, ki v primerjavi z Zenskami nekoliko ve¢jo pozornost posve-
¢ajo fizicnemu videzu, medtem ko zZenske, za katere je videz na sliki sicer prav tako
klju¢en, vendarle dolo¢en del pozornosti dajejo tudi samopredstavitvenemu besedilu.
Vendar pa glavnina, 60 % sodelujo¢ih v nasi raziskavi, v svojem profilu vendarle ni
objavila svoje slike, kar je najverjetneje povezano s potrebo po anonimnosti, ceprav v
raziskavi nismo posebej sprasevali po vzrokih za to. Vendar pa slik, ki so objavljene
v internetnih profilih, ne smemo obravnavati loceno od celotne vsebine profila. Fiore
in sodelavci (2008) na osnovi svoje raziskave namre¢ opozarjajo, da je videz na sliki
resda pomemben, vendar je prav tako pomembno tudi samopredstavitveno besedilo,
ki lahko vpliva na dojemanje doloCene podobe na sliki kot zanimive ali nezanimive.

Drugi vidik filtriranja je proces »samokonstrukcije«, ki je s prvim procesom, »in-
terpretacijo«, tesno povezan. Pomeni ustvarjanje lastnega jaza v virtualnem prostoru.
Slednje omogoca visjo mero nadzorovanja lastne podobe, kot je to mogoce v realnem
svetu, kar pa hkrati omogoca tudi moznost podajanja laznih informacij. Nasa raziskava
je tu pokazala visoko skladnost med pomembnimi dejavniki procesa »interpretacije«
in tem, kako se ti dejavniki pojavljajo v procesu »samokonstrukcije«. Ker sta starost in
videz najpomembnejsa kanala za filtriranje, ne preseneca, da so med informacijami, ki
so jih anketiranci v nasi raziskavi v svojih profilih najpogosteje priredili, tesno povezani
prav s tema dvema kriterijema. Anketiranci so namre¢ najpogosteje prirejali podatka
o starosti in tezi — ki pa ju lahko razumemo kot tesno povezana s posameznikovim
videzom. Poleg tega so anketiranci prirejali tudi informacije o svojih navadah in po-
datek o zakonskem stanu. Do podobnih ugotovitev prihajajo tudi drugi raziskovalci.
Hancock s sodelavci (2007) ugotavlja, da so majhne lazi glede viSine, teze in starosti
obicajen del spletnih profilov na portalih za spoznavanje partnerjev, Hall in sodelavci
(2010) pa, da moski pogosteje lazejo glede svojega premozenja, partnerske zveze, ki jo
i8¢ejo, glede svojih interesnih dejavnosti in zanimanj, medtem ko Zenske najpogosteje
lazejo glede svoje teze.

Couch in Liamputtong (2008) ob tem poudarjata, da lazne informacije uporabni-
kom spletnih portalov za spoznavanje partnerjev ne predstavljajo tezav zgolj v smislu
lo¢evanja resnice od lazi, pac pa tudi v smislu zagotavljanja to¢nosti svojih podatkov v
profilih, saj jih drugi uporabniki zaradi slabih izkusenj lahko dojemajo kot lazne ali vsaj
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deloma prirejene. Informacije v profilih so tako razpete med tocnostjo in zazelenostjo;
uporabniki lahko posredujejo tocne informacije, ker to pricakujejo tudi od drugih, a
hkrati se zavedajo, da so informacije v profilu klju¢ni element procesa filtriranja, zato
tezijo tudi k zaZelenim podobam, kar pomeni prirejanje resni¢nih podatkov —na primer
podatkov o starosti in tezi. Ti rezultati morda ustvarjajo vtis, da je virtualni maritalni
trg ze a priori podvrzen lazi in da je realnost bolj »realna« od interneta, vendar to ne
drzi. Tudi v realnosti — ali na maritalnem trgu izven virtualnega sveta — posamezniki
ustvarjajo intencionalne in tudi neintencionalne lazi — bodisi prikrivajo svoje »slabe«
lastnosti ali pa te postanejo jasne Sele s casom. Tudi v realnosti lahko Sele skozi ¢as
spoznavamo »resnicne« plati partnerja, kar lahko vodi tudi v razpad zveze. V smislu
uspesnega filtriranja se zdi, da ima virtualni prostor pravzaprav prednost pred takoj-
$njim osebnim spoznavanjem, saj pred sreCanjem v zivo in potencialnim vstopom v
partnersko zvezo obstaja obdobje spoznavanja prek interneta. Ceprav to potencialno
omogoca preprecevanje poznejsih »razo¢aranj«, pa raziskovalci spletnih portalov za
spoznavanje partnerjev vendarle opozarjajo na visoko stopnjo razocaranj, o katerih
poroc¢ajo posamezniki ob prestopu iz virtualnega v realni svet. Walther s sodelavci
(2001) to pojasnjuje z ugotovitvijo, da imajo uporabniki spletnih strani za spoznavanje
potencialnih partnerjev na voljo le omejeno Stevilo informacij o osebi na drugi strani
in zato manjkajoce informacije napolnjujejo z idealiziranimi oziroma »optimisti¢nimi«
podobami partnerja, ki ga iS¢ejo. Ob prestopu v realnost je razocaranje lahko veliko,
saj so manjkajoci deli informacij, ki si jih je posameznik zgolj (optimisti¢no) zamislil,
lahko povsem v nasprotju s pricakovanji.

Kaj pa se v virtualnem svetu zgodi s fizi¢no blizino? Tradicionalna teorija o par-
tnerstvu, kot ugotavljata Barraket in Henry-Waring (2008), je temeljila na fizi¢ni blizini
partnerjev, internetna tehnologija pa zdaj omogoc¢a enostavno preseganje ¢asovnih in
prostorskih ovir ter oblikovanje novih socialnih omrezij. Barraket in Henry-Waring
menita, da virtualno spoznavanje partnerjev radikalno spreminja tradicionalno teorijo
o0 partnerstvu, saj naj bi virtualni prostor prispeval k zmanjSevanju pomena fizi¢ne
blizine v procesu vzpostavljanja partnerskega razmerja. Vendar pa, kot kaze nasa raz-
iskava, te ugotovitve lahko veljajo zgolj za tisti del partnerskih ali druga¢nih razmerij,
ki niso usmerjena k prehodu iz virtualnega v realni svet. Gre za razmerja, ki ostajajo
v virtualnem prostoru. Tam, kjer internet igra zgolj vlogo posrednika, ki omogoci
spoznavanje tudi v realnem svetu, pa vprasanje fizi¢ne blizine ostaja pomembno. »Kraj
bivanja« je namre¢ pomembna informacija, ki poleg podobe na sliki in starosti vpliva
na proces filtriranja. Ta proces ni bistveno drugacen, ¢e ga pogledamo skozi optiko
spola in spolne usmerjenosti, vendar pa ta dva dejavnika igrata pomembno vlogo pri
prehodu iz virtualnega v realni svet in pri vstopu v seksualno razmerje.

Zenske v nasi raziskavi so v primerjavi z moskimi porocale o daljsem &asu, ki pre-
teCe od prvega stika na spletu do prvega srec¢anja v zivo. Podobno dinamiko belezimo
tudi v primeru prvega spolnega odnosa z osebo, ki jo je nekdo spoznal na internetu.
Ta razlika se na prvi pogled zdi nelogi¢na, vendar jo lahko vsaj deloma pojasnimo z
razlikami, ki jih pri teh procesih kazejo posamezne skupine glede na spolno usmer-
jenost. Homoseksualci in biseksualci v nasi raziskavi so namre¢ porocali o hitrejSem
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prestopu iz virtualnega v realni svet v primerjavi s heteroseksualci, posledi¢no s tem
pa tudi o hitrejSem vstopu v seksualno razmerje z osebo, ki so jo spoznali na internetu.
Te razlike so povezane tudi z razliénimi tipi razmerij, ki jih posamezne skupine Zelijo
vzpostaviti z osebami, ki jih spoznajo v virtualnem prostoru. Pri¢akovano je raziska-
va pokazala, da tisti, ki pogosteje iS¢ejo partnerja za seksualno razmerje, tudi hitreje
vstopijo v taks$no razmerje v primerjavi s tistimi, ki iS¢ejo partnersko razmerje.

Skladna s tem so tudi stali§¢a, ki jih omenjene tri skupine izrazajo v odnosu do
partnerstva in seksualnosti.” Za heteroseksualno skupino so praviloma znacilna bolj
tradicionalna razumevanja partnerskih zvez in manjsa stopnja sprejemanja konsen-
zualnih alternativnih partnerskih razmerij, kot so na primer odprte partnerske veze,
kar potrjuje rezultate metaraziskave o znacilnosti heteroseksualnih in homoseksualnih
partnerskih zvez (prim. Christopher in Sprecher, 2000). A kljub tem razlikam monoga-
mno partnersko razmerje dveh oseb Se vedno ostaja norma, s katero se vec¢ina strinja in
h kateri vecina tezi — pa naj gre za hetero-, homo- ali biseksualno osebo. Spoznavanje
partnerjev prek interneta torej resda ustvarja ve¢ moznosti za alternativna seksualna/
partnerska razmerja, a v osnovi ostaja klasi¢en postmoderni nacin vzpostavljanja par-
tnerskih razmerij. Pri tem spolna usmerjenost posameznikov igra dolo¢eno vlogo, a kot
kaze nasa raziskava, vendarle ne tako velike, kot smo jo glede na specifike hetero- in
homoseksualnega maritalnega trga pricakovali.

6 Zakljucek

Raziskava o uporabi interneta za spoznavanje partnerjev v Sloveniji je bila eksplo-
ratorne narave, prvi zarez v nov vidik partnerskih in intimnih razmerij v postmoderni.
Ceprav je raziskava vkljuevala preuevanje ve¢jega dela spoznavnega procesa — od
vzpostavitve stika do sre¢anja v zivo — bi bilo treba posamezne vidike dodatno raziskati.
V raziskavi tako na primer nismo primerjali pri¢akovanj, ki se ustvarijo prek spletne
komunikacije, z odzivi na partnerja, ko se ta srecata v realnem svetu. Dodatno razi-
skovanje bi bilo potrebno tudi na podroc¢ju uporabe tovrstnih portalov po vzpostavitvi
partnerske zveze. Nekateri sodelujoci so namre¢ te portale uporabljali tudi Se potem,
ko so vstopili v monogamno partnersko razmerje. Dodatno raziskovanje na tem po-
drocju je torej zagotovo potrebno. Vsekakor pa na podlagi pridobljenih podatkov lahko
reCemo, da spoznavanje partnerjev prek interneta postaja pomemben del maritalnega
trga in zaradi svoje mnozi¢ne uporabe zagotovo zgublja nekdanjo stigmo ¢asopisnih
malih oglasov ter podobnih nacinov spoznavanja partnerjev. Ugotovili smo, da ne
spol ne spolna usmerjenost bistveno ne vplivata na proces filtriranja, pri katerem so
najpomembnejsi podatki o starosti osebe, njeni podobi na sliki in kraju bivanja. Nekaj
vec razlik med analiziranimi skupinami uporabnikov tovrstnih spletnih portalov se

7. PodrobnejSe analize stalis¢ uporabnikov spletnih portalov za spoznavanje partnerjev
glede seksualnosti in partnerskih zvez v pricujo¢em ¢lanku zaradi prostorske omejitve ne
predstavljamo. Glej ve& o tem v: Svab, Alenka in Roman Kuhar. 2007. Internet Dating In
Slovenia: Some Empirical Findings. Referat na 8. evropski konferenci Socioloske zveze
(ESA), Glasgow, 3. — 6. september 2007. Referat je dosegljiv na prosnjo pri avtorjih.

62 Druzboslovne razprave, XXVI (2010), 65: 45—-64

[}

24.11.2010 10:46:51



Ljubezen na prvi klik

kaze v casu prehoda iz virtualnega v realni svet, kar je povezano tudi s tipi razmertij,
ki jih posamezniki Zelijo vzpostaviti z osebami, ki jih spoznajo v virtualnem svetu.
A ne glede na to, da smo v homoseksualni in biseksualni skupini zabelezili nekaj ve¢
iskanja razmerij, ki se odmikajo od klasi¢nega monogamnega partnerskega razmerja,
slednje Se vedno ostaja norma, ki jo ve€ina ne glede na spol ali spolno usmerjenost
podpira in k njej tezi. Virtualni maritalni trg je tako zgolj dopolnitev maritalnega trga
v realnosti. Ceprav ima svoje zakonitosti, posamezniki na enem in drugem trgu teZijo
k »istemu zakljucku«.
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