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ROLAND 500

 ROLAND S00

DovrSeno obracanje:
Inline obracalni sistem s previekami OptiPrint.

Prihranite ¢as s hitro proizvodnjo in poenostavljenim postopkom v procesu produciranja — ROLAND 500 v formatu B2 je specializiran tudi za
obojestranski tisk pri enem prehodu, z novim Inline obracalnim sistemom. Njegove karakteristike: hitrost do 15.000 pol/h, OptiPrint previeke za
brezmadezno tiskanje in prihranek prostora z enim obracalnim bobnom. Za komercialne tiskarne so na voljo stroji za tisk z desetimi barvami in
vmesnim obracalnim sistemom. Za bolj zahtevne tiskarne, ki se ukvarjajo tudi s tiskom embalaze, pa je stroj dobavljiv tudi z dvojnim lakirnim

&lenom. Z najvesjim povdarkom na prihranku asa. Zelite veé informacij? Obrnite se na nas!

MAN Roland d. o. o., Tolstojeva 9 a, 1000 Ljubljana, Telefon: 01/ 565 92 35, www.man-roland.si

MAN Roland d.o.o. - WE ARE PRINT.™




Suprasetter A52/A74
Prostorski cudez

Suprasetter A52/A74 nudi vstop v termiéno CTP
tehnologijo. Idealen za vse, ki Zelijo na malem
prostoru skrajno gospodarno proizvodnjo v malih
in srednjih formatih.

Heidelberg d.o.0., Ljubljana
TrzaSka cesta 282 » 1000 Ljubljana - telefon (0)1 422 85 16
- www.heidelberg.com

Z inovativno lasersko glavo, izpolnjuje vse zahteve
za prvovrstno upodabljanje ploSc.

Heidelberg nudi vaSemu podjetju najvisjo stopnjo
varnosti investicije v malem formatu.
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OGLAS/UVOD

SVETOVANJE IN SERVIS

MESALNICA OFSETNIH
TISKARSKIH BARV

SEDEZ V LJUBLJANI

TISKARSKE BARVE

VRHUNSKE NEMSKE KAKOVOSTI

Huber, Hostmann & Steinberg,
Gleitsmann, Stehlin & Hostag,
Npi, Info Lab

SKALNE barve (Unicum®,
Rapida®, Reflecta®, Resista®)

PANTONE® osnovne nianse
HKS® osnovne nianse
ROTO heat in cold set barve

SPECIALNE barve
(Tyvek, Syntape, Folien)

ECO barve
LAKI (disperzijski, ofsetni, UV)
pomozna sredstva

FLEKSODbarve na vodni in
organski osnovi

TORAY polimerni kliSeji za vodno
razvijanje (torelief, torefleks) in
Dantex razvijalni stroji

mesanje iz barvnih koncentratov
maksimalna pigmentacija barv
odli¢na kakovost

barve tipa sveze, folije, plakatne,
brez vonja (tudi dc), uv

kratki roki izdelave

MUZEJSKA DEJAVNOST

Najprej je bila beseda in Sele kasneje Crka. Odkritje prejSnjega tisoCletja, Gute-
nbergova prestavljiva ¢rka, je temelj nase dejavnosti oziroma pisane ali tiskane
komunikacije. To so elementi komunikacije, ki se vse bolj zamenjujejo s sliko in
zvokom.

Danes se komunikacije zdruzujejo v en komunikacijski kanal, ki je zmozen pre-
nosa videa in avdia v kakovosti, ki smo jo tiskarji uporabljali za zapis na papir.
Tako oddajniki kot sprejemniki v multimedijih dobivajo ekonomske priloznosti,
ki jim tiskarstvo tezko sledi.

Na enajsti strani objavljamo rezultate poslovanja 2002-2006. Imamo petletno
Casovno vrsto podatkov za predelovalno dejavnost, zaloznistvo in tiskarstvo.
Tiskarstvo kar pomembno zaostaja za rezultati gospodarskega okolja in Se po-
sebej za zaloznisko konkurenco.

Tako krcenje Stevila zaposlenih kot rast prihodkov in donosa sta pomembno
zaostala za drugimi. Lanski rezultat je spodbuden le pri donosnosti kapitala, ki
se je skoraj podvaijila in s 4,6 odstotka istega dobicka na kapital ni tako zaskr-
bljujoCa, kot smo to objavili lani.

Odprava mej v Evropi je omogodila veliko rast izvoza. To je bila tudi priloznost
za grafiko, ki pa se ni pokazala kot pri gospodarstvu, ki ima ze 60 odstotkov
prihodkov od izvoza. Problem tiskarstva v izvozu so cene, ki veljajo na svetov-
nem trgu. Te so pri programu knjig licitirane in za trajnejSo aktivnost nezanimi-
ve.

V zadnjem Casu je gospodarstvo, vsaj po kazalcih borze in zaradi velikega ob-
sega del v gradbenistvu, v velikem vzponu. Vse to je grafiko obslo. Borzne te-
¢aje napihujejo napovedani prevzemi in monopolizacija domacega trga; zal se
tu prevzemi Kraterja v samem poslovanju Se ne kazejo.

Sam mislim, da je povezovanje dobaviteljev in tiskarjev nesmiselno. Ze tako
grafina podjetja nimajo dobrega upravijanja, kar bo slabost pri velikih Se sto-
pnjevalo. Sinergije se ne da zaracunati. Le konkurencnost in tekmovanje omo-
gocata napredek.

V prejSnjem uvodniku smo predstavili najvecjega dobickarja v tiskarstvu. Ocitali
smo mu tudi skopost pri placah. Danes, ko imamo podatke za vso dejavnost,
lahko ugotovimo, da so v Leykamu s placami oziroma stroski dela nad popre-
¢jem dejavnosti. So pa pridelali skoraj petino dobicka vseh tiskarn, kar je zavi-
danja vreden rezultat.
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ALPE
P A P’R Trgovina na

debelo d.o.o.

ALPE PAPIR d.o.o.
LetaliSka cesta 16

Sl - 1122 LJUBLJANA
Telefon: (01) 546 64 50
Telefaks:(01) 546 64 95
http: www.alpepapir.si
e-mail: info@alpepapir.si

ALPE PAPIR d.o.o. - PE il
Spelina ulica 1 &
Sl - 2000 MARIBOR
Telefon: (02) 426 11
Telefaks:(02) 426 11
http: www.alpepap

e-mail: info@alpep
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GRAFICNA ZNANOST

Poslovni in strokovni direktor Ugre
Erwin Widmer.

UVOD

Izvirni nemski podnaslov je
Schweizer ~ Kompetenzzentrum
fiir Medien- und Druckereitech-
nologie, vendar besedica pristo-
jen nekako ne pristoji slovenske-
mu prevodu. Ugra je v resnici
zdruzenje za pospeSevanje razi-
skovanja v graficni  industriji
(Verein zur Forderung wissensc-
haftlicher Untersuchungen in
der Grafischen Industrie) in v
njenem okviru od 1. januarja
2005 samostojno deluje center
za medijsko in grafi¢no tehnolo-
gijo. Ta je prej deloval pod okri-
ljem $vicarskega zavoda za razvoj
materialov in tehnologij EMPA
(Forschungsinstitution fiir Ma-
terialwissenschaften und Tech-
nologie), sedaj ima v njegovih
prostorih v St. Gallnu le pisarne
in laboratorije. Raziskovalno-ra-
zvojno dejavnost za grafiéno in-
dustrijo Ugra izvaja ze ve¢ kot 55
let in vseskozi kot ¢lanica tehnic-
nega odbora ISO TC 130 sode-
luje pri razvoju in sprejemanju
kompetentnih grafi¢nih standar-
dov (pri nas jih odbor za grafi¢no
tehnologijo SIST TC/GRT pri-
vzema kot slovenske standarde).
Ugra je bila leta 1965 ena izmed

ustanovnih ¢lanic mednarodne-

UGRA -

ga zdruzenja za raziskovanje v
grafiéni industriji IARIGAL Se-
daj se uveljavlja predvsem kot
nevtralna institucija iz nevtralne
dezele (Svice), ki ponuja storitve
in proizvode za vrednotenje in
povecanje kakovosti. Zdruzuje
27 ¢lanov, med katerimi so zve-
neca imena kot Heidelberg, Xe-
rox, Wifag, GMB - Gretagmac-
beth pa tudi sama EMPA. Poseb-
no podrodje aktivnosti je certifi-
ciranje (overjanje) materialov,
tehnoloskih postopkov, proce-
sov in celo kadrov glede na ra-
zli¢ne zahteve ali standarde. Kot
nevtralna institucija Ugra ni ak-
tivna zgolj v Svici, marved vedno
bolj tudi v tujini.

Center za medijsko in grafi¢no
tehnologijo zaposluje sedem so-
delavcev, vsi pa izhajajo iz grafi¢-
ne dejavnosti. Vodi jih, tako kot
posle, Erwin Widmer. Z njim
sem se pogovarjal, ko sem si iz-
polnil dolgoletno zeljo in junija
letos obiskal Ugro v EMPI, St.
Gallen.

ERWIN WIDMER

Erwin Widmer je svojo poklic-
no pot zacel kot reprofotograf,
postal diplomirani (FH) grafi¢ni
inZenir, opravil ve¢ dodatnih izo-
brazevanj za poslovanje (mened-
Zment), ima 15-letne proizvodne
in 10-letne razvojno-raziskoval-
ne izkusnje. Pri Ugri ni odgovo-
ren samo za poslovanje, marve¢
se ukvarja tudi s svetovanjem,

izobrazevanjem, reklamacijami,
ckspertizami, certificiranjem in z
razvojem novih proizvodov.

Graficar

Merilni oziroma nadzorni klin
Ugra PCW (Plate Control Wed-
ge), e zlasti njegova izvedenka iz
leta 1982, sta naredila Ugro pre-
poznavno po vsem svetu. Meni-
te, da bo imel merilni klin
Ugra/Fogra Medienkeil CMYK
enak uspeh?

E. Widmer

Merilna klina Ugra PCW sta
bila izdelana na filmu in nista
imela zgolj strokovnega, marvec
tudi velik poslovni uspeh, ker so
ju morali uporabniki zaradi
obrabe vedno na novo narocati.
Pozabili pa ste na tretjo, digital-
no izvedenko tega klina, ki je na-
menjena za digitalno kopiranje
CTP, . Ugra/Fogra Digital
PCW. Cetudi ga trfimo skupaj s
Fogro, moram poudariti, da smo
ga razvili in patentirali sami. Ob
medijskem klinu je sedaj najpo-
membnejse orodje za nadzor ka-
kovosti preizkusnega in proizvo-
dnega tiska. Zal pa sta oba klina
digitalna in se ne obrabita tako
kot analogna na filmu. Zasluzek

Ve

je veliko manjsi.

Grafiéar

Na simpoziju Barva in barvna
metrika 1998, potekal je na Brdu
pri Kranju, je sodeloval tudi vas
sodelavec Walter Steiger. V' svo-

pyright 199

jem predavanju je omenil, da bo-
do v barvno upravljanih procesih
odve¢ izkuseni reprofotografi in
skeneristi. Po desetih letih se to
ocitno $e ni zgodilo, nasprotno,
dobri skeneristi, ki so ves¢i dela
tudi z barvnim upravljanjem, so
zelo iskani. Kaksno je torej danes
stanje na tem podrocju?

E. Widmer

Mnogi so vse do leta 2003 Zive-
li v zmoti; menili so, da lahko
barvno upravljanje resi vse zadre-
ge in omogoca celo uporabo ce-
nenih in nekakovostnih sistem-
skih komponent (predloge, ske-
netji, monitorji), ki jih je mogo-
¢e izboljsati z barvnimi profili.
Za to je bila potrebna nepregle-
dna mnozica specifi¢nih barvnih
profilov, kar je ustrezalo ponu-
dnikom strojne in programske
opreme, ki so zmedo povzrocali
tudi sami. Sedaj je popolnoma
jasno, da z barvnim upravlja-
njem ne moremo resevati slabe
kakovosti procesnih komponent;
funkcionira samo v standardizi-
ranih in certificiranih tehnolo-
skih procesih in samo v takih
lahko tudi izkoristimo prednosti,
ki jih ponuja. Barvnega upravlja-
nja ne moremo uvajati in izvajati
brez soasnega standardiziranja
in certificiranja. Standardizacija
in certificiranje tehnoloskih pro-
cesov, Sele nato barvno upravlja-
nje, torej.

Slika spodaj: digitalni PCW.




CERTIFICIRANJE
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Ugra/FOGRA-Medienkeil CMYK-TIFF V2.0

Medijski kin CMYK.

Graficar

Kaj menite o kakovosti digital-
nih fotografij? Zdi se, da je z nji-
mi zaradi slabe kakovosti ($um,
kromati¢na aberacija, barvna ne-
ubranost, lo¢ljivost) ve¢ retuser-
skega dela, kot ga je bilo z analo-

gnimi (Se zlasti diapozitivi).

E. Widmer

Analogna fotografija je zgodo-
vina in poti nazaj ni ve¢. Zadrege
s kakovostjo ne povzroca (digi-
talna) tehnologija, marve¢ (ana-
logni) fotografi, ki jo uporabljajo
in ne razumejo novih zakonito-
sti. Ker je oprema splosno dosto-
pna, je tudi 10-krat ve¢ »profesi-
onalnih« fotografov kot prej. To
postanejo ze po kratkem tecaju,
na katerem jih naucijo premalo o
tehniki in tehnologiji, o zakoni-
tostih fotografskega medija in
oblikovanja pa navadno (¢isto
ni¢. S fotografijo in grafiko se se-
daj lahko pa¢ ukvarja vsak. O¢i-
tno imamo tezave z izobrazeva-
njem, ne s fotografijo.

Graficar

Ali lahko recete, koliko Ugrine-
gaznanja so uporabili v Adobeje-
vih aplikacijah, kot je Photos-
hop?

E. Widmer

Pred 15 leti se je Adobe zelo za-
nimal za nase reitve in znanje
(know-how), vendar nikoli ni
prislo do uradnega licen¢nega so-
delovanja. Zgodilo se je ravno
nasprotno: za nasa orodja, ki so
programirana v PostScriptu ali v
formatu PDF, smo morali odku-
piti licenco pri Adobeju. Prime-

COPYRIGHT 2004 Liz.: 3FO051005
User: Wikipedia

Spodaj pogovorno okno UDACT: Ugra Display Analysis and Certification Tool podpira vse instrumente, ki so sedaj na trgu.

f

Settings | Calibration Check

Uniformity Check

Summary | Report | Register |

Virtual Device

Monlter-Info

Connect

MonitorName: Farb-LCD

MonitorProfile: Color LCD-4270800.icc
Created: 2006-4-13 20:13

EDID-Name:
EDID-Serial:

Presojanje pogojne enakosti barv z Ugra Metamerism Card na odtisih Altona Test
Suite. Walter Steiger, direktor Erwin Widmer in Marko Kumar.

rilo se je tudi, da so na naso po-
budo Ugra, BVMD in Ifra (Fo-
gra ni sodelovala zaradi pomanj-
kanja finan¢nih sredstev) investi-
rale 50.000 EUR v razvoj stan-
dardov ISO PDF-X z nadzornim

orodjem PDF-X Inspector, ki je
sedaj v vsaki aplikaciji za upra-
vljanje procesov (workflow pre-
flight, Adobe Acrobat). Delo sta
opravila Stephan Jeaggi in Olaf
Driimmer, PDF-X Inspector

prodala Adobeju in - obogatela
(opomba urednika: oditno je bila
pogodba slabo pripravljena, sicer
bi morali obogateti investitorji).

Grafiéar

Kako torej lahko Ugra danes
pospesuje razvoj in konkurenc-
nost graficne industrije? Ali ni
postala to domena informatike
in racunalni$tva?

E. Widmer

Brez dvoma s standardizacijo
na vseh podrogjih. Serija stan-
dardov za analogno in digitalno
tiskanje ISO 12647 je ze dobro
znana in uveljavljena, eden no-
vejsih primerov pa je standard
(SIST) ISO 12646 Zasloni za
barvno preskusanje - Znacilno-
sti in pogoji za vizualno opazova-
nje. Standard doloca zahteve za
enakomernost, velikost, loclji-
vost, konvergenco, osvezevalno
frekvenco, svetlost in razmere za
vizualno opazovanje zaslona, na
katerem Zzelimo opraviti simuli-
ran predogled tiskovine (soft-
proof). Za certificiranje po tem
standardu je Ugra razvila pro-
gramsko  opremo  UDACT
(Ugra Display Analysis and Cer-
tification Tool). Namenjena ni
le grafi¢ni dejavnosti, marve¢ tu-
di proizvajalcem monitorjev, ki
jo Ze vgrajujejo in dobavljajo s
svojimi napravami. Razvijanje
manj$ih nadzornih orodjj in so-
delovanje z »velikimi«, kot so
Adobe, ICC in drugi, bi bila lah-
ko prihodnost grafi¢ne razisko-
valno-razvojne dejavnosti. Po-
vsem nov proizvod za grafi¢no

dejavnost je UPQMS (Ugra

G
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NADZOR MEDIJSKIH PROCESOV

Mnozica Ugrinih orodij za nadzor kakovosti v medijskih in graficnih procesih.

Print Quality Management Sy-
stem), programska oprema za
upravljanje kakovosti. Omogo-
¢a, da lahko v vsakem trenutku
ugotovimo, ali dajejo tehnoloske
operacije (na tiskalniku, osvetlje-
valniku, tiskarskem stroju) rezul-
tate v okviru pri¢akovanih tole-
ranc.

Graficar

Kaj menite o sinergiji tiskanih
in elektronskih medijev v pove-
zavi z menjavo generacij? Kje vi-
dite prihodnost graficne dejav-
nosti?

E. Widmer

Vsem $pekulacijam navkljub
brez papirja tudi v prihodnje ne
bo §lo. Papir in monitor bosta zi-
vela v sozitju in sinergiji, spreme-

nila pa se bodo razmerja in nava-
de. V desetih do dvajsetih letih
ljudje verjetno ne bodo ve¢ naro-
¢ali casopisov, radi pa bodo pre-
birali brezpla¢nike; Ze danes lah-
ko vidite mlade, ki pred vstopom
na vlak, avtobus ali letalo brez iz-
jeme posezejo po brezplaénem
¢asopisu ob vhodu, zepnino pa
raje namenijo za, denimo, $iro-
kopasovne internetne povezave.
Tako bo vse bolj tudi v priho-
dnje. Nekaj podobnega, kot je z
valutami. Starej$e generacije so
dobivale Zepnino v frankih, $ilin-
gih in tolarjih, zato vse cene Se
vedno preracunavajo, mlajse jo
dobivajo v evrih in jim to prepro-
sto ni ve treba. Starejsi potrebu-
jejo Casopise, zato jih narocajo,
mlaj$i ni¢ ve¢, zato jih Zelijo
brezplacno. Seveda pa obstaja

mnozica nenadomestljivih tisko-
vin, kot je embalaza.

Grafiéar
Najlepsa hvala za ¢as in pogo-
vor ter mnogo uspehov v priho-

dnje.
PROIZVODI

Ugrini proizvodi so predvsem
nadzorna orodja, skupaj z drugi-
mi institucijami pa ponujajo Se
strokovno literaturo. V prvi sku-
pini je petnajst izdelkov, v drugi
najdemo kar dvajset publikacij.

STORITVE
IN PRIREDITVE

V okviru storitev Ugra ponuja
preizkusanje, ekspertize, razisko-
valno-razvojne projekte, vse bolj
pa certificiranje. V tem smislu so
si tudi sami pridobili akreditacijo
za preizkusanje in certificiranje
materialov in izdelkov tiskarske,
papirne in embalazne industrije
po standardu ISO/IEC 17025.
Vse bolj Zeleno je certificiranje
tiskarn oziroma ofsetnega tiska
po standardu ISO 12647-2. Ju-
nija sta si Ugrin certifikat prido-

bili $e dve tiskarni, tako da jih je
sedaj vsega skupaj devet.

Ugra organizira in izvaja devet
razli¢nih tecajev oziroma semi-
narjev, in sicer:

Osnove barvne metrike,
Standardi ISO v praksi,
Certificiranje po ISO 12647,
Barvno upravljanje,
Digitalni preizkusni tisk,
Zagotavljanje kakovosti

v digitalnem kopiranju CTP,
Ugrina nadzorna orodja,
Tehnologija rastriranja in
Tiskovni material papir.

Enkrat letno priredijo tudi
strokovno  srecanje tiskarjev
Ugra Druckfachtagung. Cetrto
bo 17. januarja 2008 v St. Gall-
nu.

Kdor Zeli izvedeti e ve¢ po-
drobnosti o $vicarskem centru za
medijsko in tiskarsko tehnologi-
jo, vkljuéno s 55-letno Ugrino
kroniko, pa naj obis¢e njihovo
pregledno urejeno spletno stran
www.ugra.ch.

Marko KUMAR

Walter Steiger z urednikom ocenjuje zadnjo Stevilko nase revije. Pri Ugri je odgovo-
ren za komunikacijo s strankami in drugimi raziskovalnimi organizacijami ter za vo-
denje projektov.
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IZOBRAZEVANJE

EKSKURZIJA
HEIDELBERG

Koncno, bi lahko rekel skoraj vsak Student graficne tehnike in tehnologije, ki se je ude-
leZil strokovne ekskurzije v podjetji OCE in Heidelberg v nemski pokrajini Baden-Wurt-

tremberg.

Tovrstna izobrazevanja na nasi fakulteti niso ravno del naSega vsakdana, posebej pa ne
ekskurzije tako visokega nivoja, na katero smo Sli v zacetku maja 2007. Popolna meSa-
nica znanja, zabave in medsebojnega povezovanja je ostala za vse udelezence nepoza-
ben »izlet«, predvsem pa Sola za zivljenje.

Sreda, 2. 5. 2007

V zgodnjih jutranjih urah smo
se iz obla¢ne Ljubljane odpravili
proti Gorenjski, kjer smo prec-
kali Karavanke in nadaljevali pot
¢ez  Avstrijo.  Strokovni  del
ekskurzije smo zaceli v Miinch-
nu na Bavarskem, kjer smo si
ogledali podjetje OCE. Organi-
zator ogleda podjetja je bil nas
absolvent Miha Lun; dela v pod-
jetju, ki zastopa OCE v Sloveniji.
Podjetie OCE letos praznuje
125-letnico obstoja. Ustanovil
ga je farmacevt Lodewijk van der
Grinten, na zaCetku pa so razvi-
jali tehnologijo za barvanje mar-
garine. Danes se ukvarja pred-
vsem z razvojem tiskarskih stro-
jev za digitalni tisk, manjsih in §i-
rokopasovnih  tiskalnikov ter
materialov, ki jih ti uporabljajo
(pigmenti in papir). Veliko ¢asa
in denarja vlozijo v komunikaci-
joskupci, na podlagi ¢esar gradi-
jo razvoj novejsih in privlacnej-

$ih tehnologjj. Prav zato so usta-
nove, kot so NASA, Pentagon in
FBI, njihovi najmocnejsi naro¢-
niki, saj si lahko privoscijo tovr-
stne inovacije. Njihova prizade-
vanja pa so usmerjena precej tudi
k priblizevanju izdelkov manj-
$im podjetjem in institucijam.

V sejni sobi so nam pripravili
prijetno pogostitev. Sledilo je
uvodno predavanje ter predstavi-
tev njihovih najnovejsih tehno-
logij. Prva izmed pomembnejsih
je sedembarvni tisk (CMYK +
RGB), ki nanaa mikrokapsule
barvnih pigmentov linearno eno
zraven druge. Prednost te tehno-
logije je predvsem velik prihra-
nek pri barvi, Sirok barvni pro-
stor zaradi velikega Stevila nati-
snjenih barv (kar sedem) ter
identi¢nost vseh odtisov, saj je
nanos barve vedno enak, ne gle-
de na Stevilo tiskovin.

Druga tehnologija, vredna
omembe, pa je t. i. instant du-
plex, ki omogoca tiskanje obeh
strani papirja hkrati, kar pomeni
pomemben prihranek ¢asa. Naj
Se omenim, da imajo naprednejsi
tiskarski stroji za digitalni tisk in-
tegrirane postaje, ki so namenje-
ne preprostejsi dodelavi (pona-
vadi razrez in spenjanje z Zico) ter
tisk na papirnate role.

Predavanje smo zakljucili z
ogledom demonstracijske sobe,
kjer smo si lahko ogledali nekate-
re od omenjenih strojev. Za ko-
nec pa se je o vsem videnem in
sliSanem razvila zanimiva in po-
ucna razprava, ki smo se je z nav-
dusenjem udelezili vsi, Studenti
in profesorji.

Po koncanem ogledu je sledila
335-kilometrska dolga voinja
proti mestu Heidelberg, ki je bil
nas$ »dome naslednje tri dni. Na-
redili smo kratek ogled Miinch-
na in Stuttgarta. V hostel smo
prispeli v poznih ve¢ernih urah.
Sprostitev v udobnem hostlu in
no¢ni pocitek je po napornem
dnevu prijal vsem udelezencem.

Cetrtek, 3. 5. 2007

Po zajtrku smo se odpravili v
izobrazevalni center podjetja
Heidelberg, imenovan Print Me-
dia Academy, ki impresionira Ze s
svojo izjemno arhitekturo.

Konstrukcija je sestavljena veci-
noma iz stekla in jekla, ki ju ob-
dajajo vodne povrsine. S svojo
obliko predstavlja simboliko ti-
ska.

Pred stavbo stoji mogocen kip
konja, ki s kopitom »tiska« v be-
ton pod sabo.

[zobrazevalni center je bil usta-
novljen aprila 2000 in pomeni
komunikacijsko platformo  za
graficno in medijsko tehnologi-
jo. S svojimi programi center po-
kriva pet osnovnih podrodij izo-
brazevanja: nizje in visje mened-
zment seminarje (Print Maneger
Advanced Course), izobrazeval-
ne programe za tiskarje, razliéne
forume in kongrese; hkrati pa
izobrazuje tudi vse zaposlene v
podjetju Heidelberg, ki jih je po
vsem svetu kar 19.500. Poleg na-
Stetega so zelo pogosto tudi go-
stitelji najrazliénejsih podjetni-
skih srecanj, kongresov in foru-
mov; med nasim obiskom je po-
tekal »Seventh Summer Universi-
1y 2007

Letno jih obis¢e okrog 60.000
obiskovalcev z vsega sveta, ki so
delezni kakovostnih informacij
in prijetnega druzenja. Ravno za-
to je Print Media Academy ena od
najbolj priljubljenih zasebnih in-
stitucij za izobrazevanje grafi¢ne-
ga kadra na svetu.

Glavni organizator tega obiska
je bil Janez Lovsin, izredni $tu-
dent nae fakultete, ki je obenem
tudi produkeni vodja za tiskarske
stroje Heidelberg v Sloveniji.

Zazaletek smo se udelezili uvo-
dne predstavitve podjetja Hei-

G
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TISKARSKA STROJEGRADNJA

delberg, ki ga je vodil Detlev Di-
erkes in je vse prisotne ocaral s
svojo predstavitvijo. Z odprtim
odnosom do $tudentov, odli¢no
razlago in zanimivim na¢inom
predstavitve smo ga ze od zacetka
vzeli za svojega.

Najprej nam je predstavil pod-
jetje Heidelberg. Glavni »krivec«
za njegov razvoj je bil Andreas
Hamm, ki je leta 1850 v nemski
vasici Frankenthal prevzel livar-
no zvoncev. Kmalu se mu je pri-
druzil $e Andreas Albert, skupaj
pa sta proizvodnjo preoblikovala
v tovarno tiskarskih strojev. Prvi
serijski tiskarski stroj izpod nju-
nih prstov je na trg prisel leta
1914,

Odprtje tovarne Wiesloch plant
leta 1957 pa je usodno zaznamo-
valo razvoj tiskarstva v svetov-
nem merilu, saj je to e vedno
najve¢ja in najbolj napredna to-
varna tiskarskih strojev na svetu.
Leta 1962 so izdelali prvi ofsetni
tiskarski stroj in $e danes so vo-
dilni na podrodju ofsetnega ti-
ska. Aktivni so na podrodju ra-
zvoja strojne in programske teh-
nologije ter komunikacijske apli-
kacije z drugimi konkuren¢nimi
podjetji, za ¢im boljSo komuni-
kacijo med razli¢nimi delovnimi
postajami. Trenutno so usmerje-
ni predvsem v izdelavo ofsetnih
strojev, namenjenih nadstandar-
dni embalazni industriji, saj je
rek »embalaza proda vsebino in
ne obratno« tako reko¢ nenapisa-
no pravilo.

Naj na kratko omenim, da ima-
jo 200.000 strank po 170 drza-
vah, da so prevzeli 500.000 sre-
dnjevelikih prodajaln tiskarskih
strojev, od tega kar 11.500 v
Nemciji. Njihov zasluzek letno
znasa okrog 450 bilijonov evrov,
od tega 25 bilijonov v Evropi.
Poleg tega imajo 85-odstotni de-
lez pokritosti sveta, kar pomeni
250 predstavnistev druzbe. Po-
drobnejse podatke lahko najdete

na njihovi spletni strani www. he-
idelberg.com.

V nadaljevanju so nam predsta-
vili novejso strojno opremo Pri-
nect, ki uvaja nov format za med-
sebojno komunikacijo, in sicer
JDF (job definition format) ter
CIP4. Omenjeno programsko
opremo je Heidelberg zacel ra-
zvijati leta 2000, v sodelovanju s
podjetji, kot so Adobe, Agfa in
MAN Roland. Programska opre-
ma omogoc¢a pravilno in hitro
komunikacijo med vsemi delov-
nimi postajami v procesu: pri-
pravo, tiskom in dodelavo. Na
kratko so omenili tudi CTP
(computer to plate tehnologijo)
in nanjo delujoca tiskarska stroja
Speedmaster XL142 in XL 162.

Po koncani predstavitvi smo se
odpravili v demonstracijsko so-
bo. Zelo majhen ¢asovni preskok
med prej razlozenim in tu vide-
nim nam je bil v veliko pomo¢
pri razumevanju tovrstne tehno-
logije, saj se je kaj zanimivega na-
slo prav za vsakogar. Na zacetku
smo bili delezni tehni¢ne razla-
ge, potem smo si lahko sami po-
drobno ogledali tiskarski stroj
Speedmaster SCM102-8 + Cut-
Star in Speedmaster XL 105.
Ogledali smo si, kako je stroj se-
stavljen (od vseh valjev, prijema-
Cev, tub za tiskarsko barvo, sesta-
ve delovne enote, avtomatskega
spektrometra in $e bi lahko na-
Stevala), na koncu pa smo dejan-
sko natisnili nekaj sto kakovo-
stnih odtisov.

Naporen dan smo zakljucili s
prijetno velerjo v sredis¢u Hei-
delberga v 250 let stari restavra-
ciji Essig Hans, kjer $0 nam po-
stregli s tipiéno nemsko hrano:
Spargljevo juho (mesto Heidel-
berg slovi prav po njih), plju¢no
pecenko v poprovi omaki, za sla-
dico pa je bil vanilijev sladoled z
jagodnim prelivom. Tudi za ve-
getarijance je bilo dobro poskr-
bljeno. Vse to smo »poplaknili« z

razli¢nimi  vrstami  odli¢nega
nemskega piva. Druzenje ob do-
bri hrani in pijadi je bilo mocan
razlog za marsikatero novo po-
znanstvo in se je za vecino od nas
zavleklo pozno v noc.

Petek, 4. 5. 2007

Nas zadnji dan v Heidelbergu
smo izkoristili za ogled tovarne
Wiesloch plant. Osupli nad isto-
stjo, urejenostjo, popolno logi-
stiko, mehanizacijo in prijaznimi
ljudmi smo se sprehodili ¢ez ve-
lik del proizvodnje. Tu fotografi-
ranje ni bilo dovoljeno. Povsod v
tovarni je za zaposlene poskrblje-
no s prigrizki in pijaco. Tudi za
nas je bilo lepo poskrbljeno. Kot
tehni¢no zanimivost naj povem,
da je najmanjsi del tiskarskega
stroja, ki se imenuje prijemac,
najtezji za izdelavo. Izdelan mora
biti iz mo¢nega jekla, da zdrii
zahtevane hitrosti, hkrati pa se
mora nezno dotikati papirja, da
ga ne poskoduje. To dosezejo s
tankim nanosom silikona na pri-
jemac, Cesar pa zaradi zahtevno-
sti postopka ne delajo sami.

Industrijske hale se razprostira-
jo na kar 860.000 m?, tako da za
hitrejSe premike uporabljajo ko-
lesa.

V kompleksu imajo tudi ogro-
mno jedilnico za zaposlene in
tehni¢ni center za dijake, ki so
koncali srednjo Solo in se odloca-
jo za nadaljnjo izobrazbo.

Nase zadnje predavanje je bilo
v duhu napredka in vpliva globa-
lizacije na razvoj podjetja in po-
sledi¢no stroke. V Heidelbergu
se mocno zavedajo razvoja azij-
skih drzav, ki posegajo po svojem
delezu svetovnega zasluzka. Nji-
hova najve¢ja trina prednost je
poceni delovna sila, ki zna biti
mikavna za marsikatero podjetje,
saj omogoca cenejse izdelke in
storitve. Hkrati pa se s tovrstno
industrijo $iri ekoloska katastro-

fa, ki $koduje slehernemu Ze-
mljanu.

Nadvse sem bila navdusena, ko
sem videla, kako mocna so priza-
devanja podjetja Heidelberg (ter
preostale Nemcije) za ohranitev
okolja. Dobro se zavedajo svojih
razvojnih prednosti, ki pa jih s
pridom uporabljajo za na¢rtova-
nje nadstandardnih izdelkov.

Najvedje presenecenje zakljuc-
nega seminarja, ki nam ga je pri-
pravil Detlev Dierkes, pa je bila
t. i. grafiéna biblija H. Kipphana
Handbook of Print Media, ki jo
je prejel vsak od udelezencev se-
minarja. Navdusenje je bilo po-
polno.

Zadnji veler je ve¢ina zakljudila
v no¢nem lokalu Schwimmbad
musik club, za katerega nam je
vstopnice priskrbel prav tako
Detlev, ki je celoten program
pripravil odli¢no, z maksimalno
predanostjo in je veliko pripo-
mogel k temu, da smo proti do-
mu odsli polni navdusenja in idej
za prihodnost.

Marusa KOCMAN
foroUro§ OPAKA
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GOSPODARJENJE

OSNOVNI PODATKI GOSPODARSTVO GRAFIKA ZALOZNISTVO
v mio EUR predelovalna dejavnost tiskarstvo knjige, revije in Gasopisi

VS| PRIHODKI 16.784 17.760 19.492  20.610 22.636 342 334 346 355 385 288 309 338 351 370
Poslovni prihodki 7.136 250 284

Prihodki na tujem trgu 8.930 9.727 10916 13.539 58 67 71 87 10 10 21 25
VSI ODHODKI 16.324  17.197 18937 19.913 21.667 334 321 334 346 376 282 292 321 334 353
Poslovni odhodki 334 321 334 346

Stroski dela 3.042 3.221 3.464 3.601 3.740 75 75 79 83 84 71 75 79 88 91
CISTI DOBICEK 697 810 860 885 1.040 15 14 17 13 14 11 16 20 20 18
CISTA IZGUBA 263 300 330 234 200 8 B 5 8 7 5 5 5 4 5|
STEVILO ZAPOSLENIH 217.017 210.809 209.360 206.427 206.408 5.178 5.001 4.805 4.808 4.762 3317 3271 3.095 3.177 3.209
RAZMERJA IN KAZALCI (v %) 2002 2003 2004 2005 2006 2002 2003 2004 2005 2006 2002 2003 2004 2005 2006
DeleZ prihodka na tujem trgu 53,2 54,8 55,8 0,58 0,6 17 20 20 20 22,6 3,2 3,1 5,9 7 7
Finanéna neodvisnost

(sredstva/kapital) 180,5 187 199 215 199 208 237 265 196 195 204 230
Celotna gospodarnost

(prihodki/ odhodki) 102,8 103,3 103,4 103,5 104,5 102,2 103,83 1039 102,1 102,55 103,1 1048 1058 106,1 104,7
Donosnost kapitala

(Cisti dobicek/kapital) 5 5,7 6,5 6,5 8,8 4,1 58] 6,5 2,5 4,6 51 9,8 9,7 11,4 104
Donosnost sredstev

(Cisti dobicek/sredstva) 2,8 3] 3,4 83 4,1 2,1 2,6 3 1,1 1,7 2,6 5 5,3 5,6 4,5
Prihodki na zaposlenega (v EUR) * 72517  77.337 23957 25976 29.025 57.165 66.082 24.203 26.227 27.557 80.667 86.801 30.855 35.044 37.661
Cisti dobicek na zaposlenega (v EUR) 2.596 3.213 3.852 4.102 5.040 2.057 2900 2.838 3.468 3.060 3276 3272 4974 6.606 5.655
Cista izguba na zaposlenega (v EUR) 1.294 1.627 1.427 1.573 914 684 1.531 914 1.014 1.404 1269 1.636 1.402 1.619 1.420

Vir podatkov: AJPES + CIS GZS * prihodki v letih 2004, 2005 in 2006 so dodana vrednost na zaposlenega
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TISKOVNO SPOROCILO

PROIZVODNJE
AUTO-COUNT

Racunalnisko integrirano zbiranje dejanskih proizvodnih podatkov
iz vseh vrst tiskarskih in dodelavnih strojev.

EFI je vodilno amerisko podje-
tje za razvoj programske opreme
za upravljanje in vodenje grafic-
ne proizvodnje. Ima ve¢ kot dva
tiso¢ zaposlenih, od tega ve¢ kot
900 razvojnih inZenirjev. Njiho-
vi sistemi zajemajo in povezujejo
vse proizvodne oddelke (pripra-
va, tisk, dodelava), vklju¢no s
planom, nabavo in ra¢unovod-
stvom. EFI programska oprema
je oblikovana izklju¢no za potre-
be grafi¢ne proizvodnje ter omo-
goca hiter dostop do informacij,
potrebnih za vsakodnevno vode-
nje podjetja, kakor tudi dostop

Vodja
proizvodnje

Vodja
izmene

Tehnolog

do informacij, ki so pomembne
za strateske in poslovne odlodi-
tve. S pomodjo njihove program-
ske opreme lahko prepoznate in
odstranite Sibke ¢lene v proizvo-
dnih procesih ter izboljsate pre-
tok dela, znizate stroske in pove-
¢ate dobicek. Z EFI programsko
opremo je opremljenih Ze skoraj
10.000 graficnih podjetij po

vsem svetu.
EFI Auto-Count DMI

Auto-Count je programsko
orodje, names¢eno neposredno

Streznik

na tiskarski ali dodelavni stroj.
Namesti se ga lahko na vsak
stroj, ne glede na starost ali vrsto
stroja. S tehnologijo neposredne-
ga vpogleda nam omogoca do-
stop do vseh informacij o delova-
nju stroja v dejanskem casu. Na
koncu nam posreduje povzetek
celotnega dela ter vse klju¢ne in-
formacije o proizvodnem proce-
su:

Kdaj se je delo zacelo? Kdaj se je
koncalo? Koliksna je bila poraba
materiala? Kdaj in zakaj so bili
zastoji? To je ucinkovito in eno-
stavno orodje, ki nam pomaga

Auto-Count
1000

Auto-Count
1000

VODENJE

zmanjsati izmet in povecati pro-
duktivnost.

Auto-Count 1000

Omogoca natancno Stetje in
nadzor tiskarskih ter dodelavnih
strojev. Auto-Count 1000 upo-
rablja vrsto posebnih senzorjev,
namesc¢enih neposredno na stroj,
ki z izjemno precizno tehnologi-
jo omogoca zbiranje proizvodnih
podatkov. To je zmogljiva in
ucinkovita resitev za vse ofsetne
flekso-in digitalne tiskarske stro-
je ter prav tako za vse dodelavne

Dodelavni
stroj

Tiskarski stroj

Shematski prikaz povezave strojev s programom Auto-Count 1000.
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VODENJE PROIZVODNJE

Odtisifuro

M | min.

Za premik 3 i
' I

060022 | Naslov: knjiga 240 sir.
Obrazec | 1A
Stranka | 3000 [EFI -
e Kolicina | 2,500 [ 20% 807
Gor: 1 T L

r2 Dk Taskne
Vodia s Sioee

B11-4+ 1ok

Auto-Count prikaze tiskarju bruto in neto koli€ino, cilje tiska in stanje palete. Hkrati
pa posilia vse podatke tudi na streznik. To omogoca dostop do dejanskih informa-
cij vsem, ki jih potrebujejo.

essential to print”

stroje. Podatki iz vseh Auto-Co-
unt sistemov se zberejo in prene-
sejo na centralno postajo in tam
so na voljo vodjem in nadzorni-
kom v proizvodnji. Auto-Count
je mogoce integrirati z informa-
cijskim sistemom za vodenje gra-
ficne proizvodnje EFI, ki poskrbi
za nevidni pretok in obdelavo
vseh zbranih proizvodnih infor-
macij.

Auto-Count 3000

Vodi izjemno natan¢no eviden-
co porabe materiala. Auto-Co-
unt 3000 uporablja patentirani
proces »tehtanja izmeta«, ki
zdruzuje senzorje na tiskarskem
stroju in na dodatni integrirani
tehtnici ter s tem zagotovi naj-
bolj natan¢ne podatke o porabi.
To je popoln sistem za rotacije
velikih hitrosti in obsegov, pri
katerih se lahko izmet pri nenad-
zorovanem tisku nakopici v ne-
kaj sekundah. Tiskar zato na-

tanéno ve, kdaj ustaviti tisk, in s
tem se zmanj$a moznost nad- in
podnaklade.

Bodisi kot samostojni produkt
ali integriran z informacijskim
sistemom za vodenje grafi¢ne
proizvodnje EFI se vam investi-
cija v Auto-Count 3000 povrne
v nekaj mesecih. Samo prihranki
papirja so obicajno okoli dva od-
stotka letno. S programom Au-
to-Count ne boste samo zmanj-
Sali odpadka, temve¢ boste tudi
povecali produktivnost in dobi¢-
konosnost.

Za ve¢ informacij poklicite

Grafik, d. 0. o.
Letaliska cesta 32
Ljubljana

Tel. 01 548 32 00
E-posta grafik@grafik.si
www.grafik.si

Miha MACUR

UcCinkovito in enostavno orodje, ki nam pomaga zmanjsati izmet

in povecati produktivnost.

Vodja
proizvodnje

Vodja
izmene

Tehnolog

Rotacija

Auto-Count
3000

Integrirana tehtnica

Shematski prikaz povezave rotacije s programom Auto-Count 3000.
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KOMUNICIRANJE, CASOPISNI TISK

UVOD

V letu 2006 so bile glavne ak-
tivnosti PrintCityja usmerjene v
izboljsano tiskanje casopisov, s
¢imer naj bi jim povecali vizual-
no kakovost in dodali novo vre-
dnost v tekmi z drugimi mediji.
Projeke, pri katerem sta sodelo-
vala tudi Ifra in Delo, d. d., so
gmotno in tehnolosko-tehni¢no
podprli Adphos-Eltosch, MAN
Roland, MEGTEC, Sun Che-
mical ter UPM in ga imenovali
VAPoN: Value added Printing
of Newspapers. Izvajanje projek-
ta je vodil Paul Casey - direktor
tehni¢nega razvoja pri Sun Che-
mical Inks. Zakljucen je bil sep-
tembra, javnosti pa prvi¢ pred-
stavljen oktobra 2006 na priredi-
i IfraEXPO v Amsterdamu.
Kasneje so ga predstavili $e na
drugih strokovnih konferencah
in posvetovanjih, strokovni tisk
po vsem svetu pa je do zdaj o
njem objavil dvanajst obseznej-

$ih prispevkov.
PrintCity

Znano ime manj znane vsebi-
ne. PrintCity je navzkrizno zdru-
zenje oziroma strateska zveza do-
baviteljev grafine tehnike in
tehnologije, ki obsega vso proi-
zvodno verigo, od grafi¢ne pri-
prave do dodelave in oplemeni-
tenja. Po vsem svetu zdruzuje ve¢
kot 40 neodvisnih podjetij iz 180
drzav. Njegov cilj je, da bi grafi¢-

ni industriji svetovalo pri odziva-

nju na vse pogostejse tehnoloske
in trzne izzive, Se zlasti pa pri
strateskih odlocitvah, ki bi lahko
bile usodne za posamezne druzbe
ali stroko v celoti. Zato svojo de-
javnost izvaja na naslednjih po-

drocjih:

¢ prestrukturiranje tiskarstva v
okviru multimedijskega trga,

¢ fragmentacija trga,

¢ izzivi in priloznosti digitalnih
tehnologij,

¢ optimiranje produktivnosti
in kakovosti tehnoloskih proce-
sov,

*¢ dodajanje nove vrednosti ob-
stoje¢im proizvodom in stori-
tvam,

¢ razsirjanje poslovnih prilo-
Znosti in

¢ izboljSevanje profesionalnih
pristojnosti in spretnosti.

Pri tem so osredotoceni zlasti
na povezovanje subjektov in do-
seganje ciljev, ki jih eno samo
grafi¢no podjetje, Cetudi veliko,
ne bi moglo doseci.

Clani zdruZenja se na podlagi
svojih bogatih izkusenj skupno
zavzemajo, da bi na dolo¢enem
podro¢ju nasli prakticne resitve
za optimiranje delovnih in teh-
noloskih procesov. V ta namen
so oblikovali delovne skupine
(activity groups), ki so specializi-
rane za posamezna podrocja gra-
ficne dejavnosti; slika 1. Bolj po-
droben opis zdruzenja, njegovih
projektov, storitev, ¢lanov, pu-
blikacij in e marsicesa si lahko

VAPoN 2006

EMBALAZA

TISK NA ZVITKE

Embalaza,
akcidenca,
tisk na pole

TISK NA POLE

DIGITALNI TISK

Delovne skupine PrintCity

AKCIDENCA
ZALOZNISTVO
INTEGRACIJA
DELOVNIH
PROCESOV

Zaloznistvo,
akcidenca,
tisk na zvitke

Integracija
delovnih
procesov

Slika 1. Delovne skupine v zdruzenju PrintCity.

ogledate na njihovi spletni strani
www.printcity.de.

VSEBINA PROJEKTA

Stanje ¢asopisnega tiska in zalo-
zniStva so analizirali z naslednjih
vidikov:

1. Tehni¢ne moznosti; skupina
strokovnjakov je optimirala proi-
zvodne procese glede na izzive, ki
jih ponuja polakcidencni tisk ¢a-
sopisov z vrocim susenjem.

2. Trine zahteve; diferencirali
in fragmentirali so ciljne trine
skupine, da bi ugotovili, kako je
mogoce pridobiti nove oglaseval-
ce, privabiti mlaj$e bralce in s
tem v zvezi spremeniti vsebinsko
zasnovo casopisa.

3. Ekonomske primerjave; pri-
merjali so razli¢ne tehnologije za
izboljsano tiskanje Casopisov in
iskali njihove ekonomske pre-
dnosti. Studija obravnava inve-
sticijske stroske, fiksne in varia-
bilne stroske, ki zaobjemajo
opremo in potro$ni materiali v
vseh mogocih proizvodnih alter-
nativah.

Ta prispevek je omejen na prvo
tocko, tudi zato, ker je PrintCity
proizvodne preizkuse in vzorce
za ocenjevanje (rangiranje) izve-
del v Tiskarskem sredi$¢u Dela
na Casopisni rotaciji Colorman
in polakciden¢ni rotaciji Uniset.

Kogar zanimajo vse podrobno-
sti $tudije, naj se obrne na nave-
deni spletni naslov.
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OGLAS

68.121

68,121 DNI SMO INVESTIRALI OD LETA 1818...
DA Bl STALNO IZPOPOLNJEVALI TISKARSKI POSEL
IN DA Bl TUDI VI LAHKO 1ZPOPOLNILI VASEGA.

WWW.SUNEUROPE.COM

Samo $tevilka, ampak za njo stoji Sun Chemical — najvecji svetovni proizvajalec tiskarskih barv, pigmentov, barvil in lakov. Toda mi ne ostajamo
pri tem. Z neutrudnimi raziskavami, razvojem in inovacijami ter tesnimi odnosi z nasimi kupci, Sun Chemical zagotavlja kakovostne proizvode
in storitve najSirSemu krogu tiskarjev. Neglede na aplikacijo smo ponosni ponuditi prave reSitve v pravem ¢asu.

SunChemical

Sun Chemical - Hartmann d.o.0. * Brn¢iceva ulica 31« Tel: 01 563 37 02  Fax: 01 563 37 03 * Mail: info@sunchemical.si

Polakciden¢no tiskanje se je
razmahnilo okoli leta 1990, ko
50 po svetu, da bi izboljsali kako-
vost in pridobili oglasevalce,
mnoge Casopisne rotacije opre-
mili s suSilniki. V anglo-ameri-
skem govornem obmodju se naj-
pogosteje imenuje semi-com-
mercial, tudi selected- ali light-
commercial. Tehnologija je sicer
poznana Zze ve¢ kot 30 let, Ifra in
PrintCity pa sta jo sedaj definira-
la kot tiskanje na ¢asopisni rota-
ciji, ki je opremljena s primer-
nim susilnikom. Tu torej ne gre
zgolj za tiskanje z vro¢im suse-
njem kot pri akciden¢nih rotaci-
jah (heatset), marve¢ lahko odti-
se v primernih kombinacijah pa-
pirjev in tiskarskih barv susimo
tudi z drugimi tehnikami: infrar-
dece IR, ultravioletno UV ali z
elektronskimi zarki EB. Ifra in
Andy Williams sta pri projektu
VAPoN sodelovala zato, ker je

vrednotenje teh odtisov (testna
forma) del projekta, s katerim
bodo utemeljili nov standard
ISO za polakcidencno tiskanje.

Kakor pove ze ime, je polakci-
dencno tiskanje primerno za sre-
dnje kakovostne akcidenéne ti-
skovine v visokih nakladah (rota-
cija obratuje pri hitrosti ¢asopi-
snega tiska in pri velikih forma-
tih), npr. vloZenke, revije, kata-
logi, prospeki ipd.

TISKANJE VZORCEV

V Tiskarskem sredis¢u smo za
ocenjevanje, pri katerem so sode-
lovali uredniki, oglasevalci, ko-
mercialisti, tiskarji iz 28 Casopi-
snih hi$ ali tiskarn z vsega sveta
(od Finske do ZDA), natisnili
vzorce Casopisa VAPoNnews v
naslednjih razmerah:

A 45-gramski standardni ¢asopi-
sni papir, belina ISO 58, raster
40 Ipc, hladno susenje;

B 54-gramski papir LWC, raster
60 Ipc, vroce susenje;

F 48,8-gramski izboljsan ¢asopi-
sni papir, belina ISO 72, raster
50 lpc, hladno susenje;

G 48,8-gramski izboljsan casopi-
sni papir, belina ISO 72, raster
50 Ipc, vroce susenje;

M 45-gramski standardni ¢aso-
pisni papir, belina ISO 58, raster
40 lpc, vroce susenje;

T 48-gramski mat premazan pa-
pir C (VAC), belina ISO 80, ra-

ster 50 Ipc, hladno susenje;

Y 52-gramski papir SC-B, belina

67, raster 60 lpc, vroce susenje.

Razen v primeru T smo v vsch
razmerah namesto velikega po-
sterja Audi (slika 2) na dveh stra-
neh odtisnili tudi Ifrino testno
formo za denzitometriéno in
barvnometri¢no vrednotenje do-
sezenega. V casopisu VAPoN-
news sta bila Se dva celostranska
oglasa; enega je bilo treba ¢im
bolje natisniti Ze za ocenjevanje v
okviru natetaja International
Newspaper Color Quality Club
2006-2008; slika 3.

OCENJEVANJE VZORCEV

Ocene tiskanih vzorcev z vsega
sveta (70 odgovorov) sta septem-
bra 2006 vrednotila in analizirala
James M. Claypole in dr. Tim C.
Claypole, Swansea University.
Na kratko povedano so ocenje-
vali vizualno in tiskovno kako-
vost vzorcev na podlagi primerja-

G
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POLAKCIDENCNI TISK

o [VAPCNRens| [VAPoNfews ]« »

Die Technik: N\
wic 8 Zylindern Wik :
aus 4,2 Li ‘:-. . um entfalten.

Die Herausforderung:
Eine Sonnenfinsternis
verldngern.

pas Audi S4 Cabriolet mit
253 kW (344 PS).

» - | VAPoNDews

Slika 2. Dvostranski poster Audi. The only worldwide newspaper print quality competition Levo slika 3. Celostranski oglas INCQC.

International Newspaper Color
ve s klasicno tiskanim Casopi- Ouallty Club 2006 - 2008 lahko tiskamo s hladnim suse-

som, s hladnim susenjem, torej. 5 njem, brez vedjih investicijskih
. “\ o

Najvisja ocena je bila sedem, tudi stroskov. Proizvodni stroski so
¢e je bil samo eden izmed vzor- podobni kot pri tiskanju super
cev rangiran vije od klasi¢nega glajenih papirjev SC z vrodim su-

Promoting

Casopisa. Izkazalo se je, da smo  BEoRG B AR AN Reproduction Senjem, vendar je tiskovni sijaj
. . . . - = f % and Print Quality . ey
najbolje ocenjena vzorca B in Y : e bistveno nizji, nevarnost odma-

natisnili z vro¢im suSenjem. Na ordwize

tretjem mestu je vzorec hladno
susenih casopisov T, ki so ga oce-
nili bolje kot denimo izboljsan
¢asopisni papir, tiskan z vro¢im
susenjem G na Cetrtem mestu;
slika 5. Enak vrstni red so zavzeli
vzorci tudi na lestvici primerno-
sti za oglasevanje.

zovanja pa veliko ve&ja.

*¢ Vroce susenje ostaja opti-
malna tehnologija za doseganije
visoke kakovosti pri veliki ti-
skovni hitrosti na katerem koli
papirju. Stroski investicije so tu
najvisji, vseeno pa je lastna cena
tiskovine samo 15 odstotkov vis-
ja kot pri hladnem susenju iste
viste papirja.

¢ Ulravioletno susenje UV je
TEHNOLOSKE
USMERITVE

primerno za tiste tiskarne, kjer
zaradi prostorske stiske ne more-
jo namestiti opreme za vroce su-
Senje. Investicijski stroski so raz-

”, z i .
|fra INTERNATIONAL NEWSPAPER
COLOR QUALITY cLUB i}

supported by '/!;_A_ﬂ I_’ﬂ

*¢ Mat premazane papirje
VAC (Value Added Coldset)
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OGLASNO TRZENJE

Slika 4. Ekipa, ki je v tiskarskem sredi-
8Cu Dela, d. d., tiskala vzorce za oce-
njevanje VAPoNnews. Od spodaj na-
vzgor stojijo:

levo Hans-Joachim Koelln (UPM Kym-
mene), Nigel Wells (Virtual Industrial
Marketing), Garry Schmidt (Sun Chemi-
cal), v oranzni majici vodja projekta Paul
Casey (Sun Chemical), desno na sto-
pnicah pa Ralf Hanze (MAN Roland),
Andy Williams (Ifra), direktor Tiskarske-
ga sredis¢a Delo, d. d., lvo Oman, vod-
ja grafiénega razvoja v Delu, d. d., Mar-
ko Kumar, tiskarji Saso Pokovec, Ste-
fan Mladenovi¢ in Matija Gale ter tehno-
log Jure Flerin. Pri projektu je sodeloval
tudi tehnolog Dela Matic Stefan, ki ga
zal ni na sliki.

skovnih hitrosti in dragih tiskar-
skih barv pa je lastna cena tisko-
vine kar 50-60 odstotkov visja
kot pri vrotem oziroma 65-75
pri hladnem susenju. Obstaja ve¢
izvedenk te tehnologije: konven-
cionalni UV, inertni UV, hibri-
dni UV; najcenejsa in najpoca-
snejsa je konvencionalna, drazja
a najbolj utinkovita pa inertna
izvedenka.

tudi vlazilne raztopine. Tiskanje
z dvema vrstama tiskarskih barv
na istih tiskovnih ¢lenih zahteva
dolgotrajno menjavo in zastoje.

TRZNE USMERITVE

Anketirance so povprasali tudi
o smernicah pri tiskanju ¢asopi-
sov v naslednjih treh letih (eno
leto je ze minilo). Analiza ocen
od majhne, srednje, visoke in iz-
jemne (zelo visoke) pomembno-
sti je dejavnike trzne konkurenc-
nosti v primerjavi z elektronski-
mi mediji razvrstila takole:

*¢ Najpomembnejsi je tisk
vseh strani casopisa v $tirih bar-
vah, meni 80 odstokov vprasa-
nih.

¢ V prihodnje bo zelo po-
membno izboljSanje kakovosti
papirja in tiska.

*¢ Menijo, da je skoraj enako
pomembno tudi izboljsanje ka-
kovosti prve in zadnje strani, bo-
disi z bolj$im papirjem, tiskar-
skimi barvami za vi§ji tiskovni si-
jaj in ukrepi, s katerimi bi odpra-
vili prav vse negativne dejavnike
tiskarske kakovosti (odmazova-
nje, robovi plos¢, slabo barvno
skladje, slaba reprodukcija slik
ipd.).

*¢ Mnogi verjamejo v Stevilne
akciden¢no natisnjene vsebinske
ali oglasne priloge.

*¢ Sprememba (zmanjsanje)
formata je zelo pomemben de-
javnik razvoja. Casopisi so sedaj
ve¢inoma preveliki, zato okorni.

*¢ Da bodo casopisi postali
prej ali slej podobni revijam, me-
ni 25, kar 75 odstotkov anketi-
rancev pa se s tem ne strinja.

Marko KUMAR

B 54-gramski papir LWC, vroce susenje

Y 52-gramski papir SC-B, ISO 67, vroce susenje

T 48-gramski papir mat C (VAC), ISO 80, hladno susenje

G 48,8-gramski izboljsan ¢asopisni papir, ISO 72, vroce susenje

M 45-gramski Casopisni papir, ISO 58, vroce susenje

F 48 8-gramski izbolj$an Casopisni papir, ISO 72, hladno susenje

Slika 5. Rangiranje vzorcev VAPoNnews.

¢ Susenje z elektronskimi Zar-
ki EB je teoreti¢no zelo uporab-
no, a je vsaj kar zadeva tiskanje
¢asopisov Se v zacetni fazi. Viso-
ka cena tiskarskih barv EB in UV
se v prihodnje verjetno ne bo zni-
zala.

> Ce se odlotimo za sufenje
UV ali EB, je najbolje, da z njim
opremimo samo en tiskovni
stolp, ker moramo racunati tudi
s popolnoma spremenjenim ke-
mizmom tiskarskih barv, zatore]
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DODAJANJE
ZVOKA

Pogosto Flashev film resni¢no
zazivi Sele z uporabo zvoka. Sko-
raj vse profesionalne spletne stra-
ni, narejene v Flashu, vsebujejo
zvok, bodisi v ozadju bodisi v
gumbih, najveckrat pa oboje. Se-
veda moramo biti pri tem pozor-
ni na nacin in zvrst uporabe (npr.
spletni strani pogrebnega zavoda
ne bomo dodali zvoka v obliki
melodije polke ali animacijski
predstavitvi deskarskega kluba
glasbe opere). Mo¢ avdia je psi-
holosgko zelo zanimiva. Ljudje se
pogosto niti ne zmenijo za zvok
in si ga tudi ne zapomnijo, toda
¢e ga odstranite, bodo to vsi ta-
koj opazili. Podobno je v opisa-
nem primeru uporabe napa¢nih
zvokov. Utinek avdia je najvec-
krat v podzavesti in deluje prece]
skrivnostno.

Uvazanje zvokov

Na zacetku moramo omeniti
eno najpomembnejsih stvari pri
uporabi zvoka v Flashu, ki je
mnogi uporabniki ne poznajo;
zvoka v Flashu ne moremo sne-
mati in ustvarjati, ampak ga lah-
ko samo uvazamo in mu delno
nastavljamo lastnosti. Za snema-
nje zvokov zato uporabimo na-
menske programe, kot je Adobe
Audition. 'V verziji Flash MX
(6.0), katero opisuje celotna seri-
ja ¢lankov, imamo ze nekaj pri-
pravljenih zvokov. Ti so v knji-
znici, ki je dostopna na Window
— Common Libraries = So-
unds. Tu je nekaj kratkih pre-
prostih zvokov, ki so uporabni-
predvsem v gumbih. Zanimivo
je, da v najnovejsi razlicici Flash

8 te knjiznice ni ve¢. Malce nera-
zumljivo; ¢eprav zvoki v knjizni-
ci Sounds res niso kaj posebnega,
so za zacetnega uporabnika lahko
zelo koristni. Nekaj primerov
zvokov iz knjiznice Sounds je
prikazanih na spletni strani Gra-
ficarja.

V splosnem uporaba zvoka v

Flashu poteka v dveh korakih:

X uvoz zvoka, ki se pojavi v
knjiznici;

X uporaba zvoka v kljucni slici-
ci ali gumbu.

Flash MX podpira stiri oblike
uvozenih zvokov: MP3, WA,
AIF in AU. Zadnja dva sta bolj
redka, saj sta vezana na uporabo
predvajalnika QuickTime, ki ga
je treba v okolju Windows pose-
bej namestiti. Postopki ustvarja-
nja in stiskanja zvoka bi zahtevali
sirSo obravnavo. Ker pa namen
¢lanka ni Siroko obravnavanje
avdioprodukcije, zapisane vrstice
za navadnega uporabnika po-
vsem zadostujejo.

Postopek uvazanja zvoka je do-
kaj preprost in podoben uvaza-
nju slik. V menijski vrstici izbe-
remo File = Import, nato pa po
disku pois¢emo zvocne datoteke,
ki jih Zelimo uvoziti. Zvok, ki ga
uvozimo, se nam pojavi v knji-
znici simbolov. To ni knjiznica
zvokov Sounds, o kateri smo pi-
sali. Prav tako se nam vsi zvoki iz
knjiznice Sounds, ki jih uporabi-
mo v nasem projektu Flash, po-
javijo v knjiznici simbolov same-
ga projekta. Ce poenostavimo,
knjiznica Sounds je znotraj pro-
grama Flash, knjiznica simbolov,

:39 items

Narne =
Q{- Latch Metal Jingle g

. 0

4F Metal Klank ]

«J¢ Polaroid Shutter 4

«J¢ Smack b

Slika 1. Zvoéni zapis v predogledu
knjiznice.

o kateri smo govorili v doseda-
njih ¢lankih, pa v posameznem
projektu ali datoteki.

V oknu s predogledom v knji-
znici vidimo tudi zvo¢ni zapis iz-
branega zvoka, ki ga lahko zno-
traj knjiznice tudi predvajamo.
Prikaz zvo¢nega zapisa v predo-
gledu knjiznice prikazuje slika 1.

Vstavljanje zvoka
v kljucne slicice

Zvoke lahko vstavljamo v
kljucne slicice in gumbe. Zvoke
v gumbih si bomo pogledali po-
zneje, zato se bomo sedaj osredo-
to¢ili na vstavljanje zvokov v
klju¢ne slicice. Za to imamo dva
zelo enostavna postopka:

X na ¢asovnem traku moramo
oznaciti kljucno slicico in zvok iz
knjiznice prenesemo na prizori-
$ce;

X ob oznaceni klju¢ni slicici v
oknu z lastnostmi v spustnem se-
znamu Sound izberemo zvok.
Na tem seznamu so vsi zvoki, ki
so v knjiznici projekta.

Na prizorisu se seveda ni¢ ne
spremeni, na ¢asovnem traku pa

se prikaze zvok s svojo valovno
obliko. Daljsi kot je ¢asovni trak,
daljsi je prikaz zvoka, Ceprav to
na izvajanje ne vpliva (na izvaja-
nje vpliva nastavitev sinhroniza-
cije, kar bomo spoznali v nada-
ljevanju). Zvok v kljucnih sli¢i-
cah je najveckrat glasbeno ozadje
Flash predstavitve, recimo v obli-
ki pesmi. Kratki zvoki, ki se upo-
rabljajo v gumbih, se skoraj ni-
koli ne uporabljajo kot zvoki v
klju¢nih slicicah. Prikaz vstavitve
zvoka v oknu z lastnostmi in nje-
govega prikaza na ¢asovnem tra-
ku je na sliki 2.

Omenili smo ze primernost
glasbe glede na vsebino predsta-
vitve. Drugo zelo pomembno
dejstvo pa je, da moramo dati
uporabniku moznost ustavitve
zvoka. Predstavljajte si, da glasba
uporabniku ni v§e¢, ne more pa
je izklopiti. Najverjetneje je za-
dnji¢ obiskal to spletno stran ali
pogledal to Flash predstavitev.
Najpreprostejsi nacin ustavitve
zvoka je vstavitev akcije stopAll-
Sounds(). Takrat se vsi trenutno
predvajani zvoki prenehajo pred-
vajati. To je najbolj enostaven
primer. Problem se pojavi, ker
podobna akcija za ponovno
predvajanje zvoka v Flashu ne
obstaja. Ta problem lahko resi-
mo z zahtevnim programiranjem
v actionscriptu v Flashu, pri ce-
mer lahko ustvarimo gumba za
predvajanje in ustavitev glasbe
ter tudi drsnik za nastavitev gla-
snosti. Z dobrim poznavanjem
actionscripta lahko naredimo ce-
lo tako, da se glasba ob ponov-
nem zagonu predvaja naprej od
mesta ustavitve (recimo na sredi-
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MEDIJSKO OBLIKOVANJE

Sound: | 05 - Where Eagles Pass.mp3 v
Effect; oo .

q

Book Drops
Cloth Rip
Latch Metal Jingle
Metal Klank

Sync:

el )

Slika 2. Vstavitev zvoka v oknu z lastnostmi in prikaz na asovnem traku.

ni pesmi). Ker to zahteva temlji-
to poznavanje programiranja, se
v podrobnosti ne bomo spuscali.

Nastavitev sinhronizacije
. ooy
in zvoc¢nih ucinkov

Ob uporabi zvoka (glasbe) v
klju¢nih sli¢icah moramo razlo-
Ziti nastavitve sinhronizacije. V
oknu z lastnostmi imamo v se-
znamu Sync moznost $tirih na-
stavitev sinhronizacije:

X Event je privzeta in v vecini
primerov najboljsa nastavitev. V
tem primeru se zvok zatne pred-
vajati, ko pride na vrsto kljuéna
slicica, v katero je vstavljen, in se
predvaja do konca.

X Start nastavitev se skoraj ne
razlikuje od nastavitve Event, le
da nam ne dovoljuje prekrivanja
istega zvoka (predvajanje dveh
¢asovno zamaknjenih pesmi). S
to nastavitvijo dosezemo, da se
zvok za¢ne predvajati, Ce se $e ne.
Ce pa se 7e, se ne zatne ponovno
¢ez ze predvajani zvok.

X Stop nastavitev je nekoliko
nenavadna. Uporabimo jo, ka-
dar Zelimo v dolo¢enem trenut-
ku prekiniti predvajanja zvoka.
Takrat v kljuéno sli¢ico ponovno
vstavimo zvok, vendar z nastavi-
vijo Stop. Zvok se bo ob te]

kljucni slicici nehal predvajati.

Left Channel
Right Channel

Fade Left to Right

X Event nastavitev pa upora-
bljamo, kadar zelimo zvok po-
polnoma sinhronizirati z anima-
cijo na casovnem traku. Ta na-
stavitev nam zvok pripne na a-
sovni trak, in ¢e ho¢emo, da se
izvede do konca, moramo na ¢a-
sovnem traku zagotoviti zado-
stno dolzino celic, sicer se pred-
¢asno konca. Uporaba te nastavi-
tve zahteva malce preskusanja in
prakse, uporabna pa je predvsem
pri raznih animiranih risankah,
ko moramo recimo gibanje
ustnic sinhronizirati z govorom.
To je tudi edina nastavitev, pri
kateri je zvok mogoce slisati tudi
v predogledu znotraj Flasha, saj
je, kot receno, pripet na casovni
trak.

Druga pomembna nastavitev
pri zvokih v klju¢nih slicicah je
nastavitev zvo¢nih udinkov, ki
jih nastavljamo v oknu z la-
stnostmi. Te nastavitve dolo¢ajo
predvsem, kako se zvok predvaja.
V seznamu Effect v oknu z la-
stnostmi imamo nekaj pripra-
vljenih nastavitev, kot so Lef
Channel  (levi kanal), Right
Channel (desni kanal), Fade Left
to Right (prehajanje z levega na
desni kanal), Fade Right to Left

Edit Envelope

Effest: | Custom ~

4| || S| [ s [roms [ 33 )

(prehajanje iz desnega na levi ka-
nal), Fade In (postopno pojavlja-
nje), Fade Out (postopno izgi-
njanje). Zadnja moznost pa je
nastavitev Custom, s katero lahko
predvajanje zvoka poljubno obli-
kujemo v ovojnici (Envelope).
Slika 3 prikazuje spustni seznam
pripravljenih nastavitev efektov
in prikaz ovojnice za poljubno
nastavitev efektov.

V oknu z lastnostmi imamo tu-
di moznost nastavitev ponovitev
zvoka (Loop). To je koristno-
predvsem, kadar imamo za zvo¢-
no ozadje kratke pesmi, saj s tem
zagotovimo, da se za¢nejo pona-
vljati in nasa predstavitev ne
ostane brez zvocne podlage.

Opisani  primer  glasbenega
ozadja je prikazan na spletni stra-
ni Graficarja.

Vstavljanje zvoka v gumbe

Na koncu $e nekaj besed o vsta-
vljanju zvoka v gumbe. Nacelo-
ma se sploh ne razlikuje od vsta-
vljanja zvoka v klju¢ne slicice, le
da tu vstavljamo zvok v posame-
zna stanja gumba: Normal, Over
in Down. Vstavljanje zvoka v sta-
nje Hit nima nobenega smisla,

—— levi kanal

Fade Rightto Left

Edit...

| times

Sync: i Event v‘ Loop: !ﬂ

44 kHz Stereo 16 Bit 136.6 5 3954.0kB

Slika 3. Pripravijeni efekti
in nastavitev ovojnice.

—— desni kanal

¥

\\_\Lm.,me

crii ovojnice

lalds
aeoH
rikaz enot (sekunde ali celice)

{ava in pomanj5ava pogleda

saj to le doloc¢a obmodje obcutlji-
vosti gumba in vizualno ni prika-
zano v izvozenem filmu. Pri vsta-
vljanju zvoka v gumbe moramo
biti pazljivi predvsem na nastavi-
tve sinhronizacije, $e posebej ka-
dar zvok vstavljamo v animirane
gumbe. Takrat mora biti zvok
dolg toliko kot animacija gum-
ba; tako sta sinhronizirana. Pri-
mer animiranega gumba z vsta-
vljenim zvokom je na spletni
strani Graficarja.

Povzetek

V zadnjem ¢lanku smo obrav-
navali zvok kot pomemben ele-
ment dobrih animacij. Pogledali
smo si nacin uvazanja zvokov in
njihov predogled v knjiznici.
Nadalje smo obravnavali vsta-
vljanje zvoka v kljucne slicice,
kar najpogosteje pomeni zvocno
ozadje Flash predstavitve. Tu
smo natan¢no razlozili nacina
sinhronizacije in nastavitev zvo¢-
nih u¢inkov, ki sta nujno potreb-
na za pravilno uporabo zvoka.
Na koncu smo omenili $e vsta-
vljanje zvoka v gumbe, kar je tu-
di obvezen element v profesio-
nalnih Flash predstavitvah.

S tem za zdaj konéujemo serijo
predstavitev programa Flash kot
najbolj razsirjenega programa za
izdelavo animacijskih spletnih
predstavitev. V prihodnosti bo
mogoce izsel kak ¢lanek, v kate-
rem pa bi predstavili predvsem
trike, ki nam pomagajo pri upo-
rabi Flasha in izdelavi animacij.

Primeri, povezani s tem ¢lan-
kom, so na spletni strani www.
delo.silgraficar (zacasno v rubriki
ZADNJA STEVILKA, kasneje v
rubriki oz. v oknu ARHIV/Grafi-
¢ar 2007/Graficar 4/2007).

Andrej ISKRA

Univerza v Ljubljani
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DIGITALNO KOPIRANJE

Vse ve¢ ponudnikov sodobne
grafi¢ne opreme se zaveda oko-
ljevarstvenih zahtev in nujnosti
upostevanja teh pri razvoju. Eno
takih ozaves¢enih podjetij je Ko-
dak, ki se je v navezi s podjetni-
$ko skupino Grafik, d. o. 0., in
Kodak Graphic Communicati-
ons Group povezalo in predsta-
vilo $iri javnosti svojo novo pri-
dobitev, CTP osvetljevalko plos¢
Magnus 400E.

Podjetje Kodak za svoje osve-
tlievalke ponuja kar nekaj vrst
oziroma druzin ofsetnih plosc:

* Electra; plosce z uporabnostjo
do 12 mesecev in vzdrzljivostjo
do 50.000 odtisov, s pecenjem
pa do 1.000.000;

* PTP; plos¢e z uporabnostjo
do 18 mesecev in vzdrzljivostjo
do200.000 odtisov brez pecenja;

* Sword Excel; plosce z uporab-
nostjo do 18 mesecev in vzdrilji-
vostjo do 500. 000 odtisov s pe-
cenjem;

* DITP Gold: ploice z obve-
znim predgretjem in uporabno-
stjo do 18 mesecev ter vzdrzljivo-
stjo do 250.000 odtisov;

* Thermal Direct; negativne
plosée brez pecenja, vzdriljivosti
od 50.000 do 100.000 odtisov.

Novost Kodakove ponudbe so
termalne plosce in s tem poveza-
na termalna tehnologija Kodak
Thermal Direct razvijanja plos¢
brez kemijske osnove. Prav zara-
di te so tovrstne nove naprave ve¢
kot prijazne okolju, kljub nekoli-
ko drazjim termalnim plos¢am
pa so dobrodosle tudi z ekonom-
skega vidika.

Tako smo bili 23. in 24. maja
2007 na njihovi predstavitvi no-
vega B2 CTP paketa z ze ome-
njeno osvetljevalno enoto Ma-
gnus 400E, namenjeno tistim, ki
se prvi¢ sre¢ujejo z nakupom
CTP-ja, programske opreme

Prinergy Evo ter ploséami Ther-

DRUZINA

mal Direct, ki ne potrebujejo ra-
zvijanja. Z opisanim paketom je
mozno izpopolniti visoke potre-
be po produktivnosti, kakovosti
in tudi avtomatizaciji.

Cesi poblize ogledamo druzino
Magnus, to delimo v tri podsku-
pine, od enostavnejsih do najbolj
kakovostnih in produktivnih:
osnovna druzina Magnus, Qu-
antum in Trendsetter. Hitrosti
razvijanja se v druzinah gibljejo
od osnove hitrosti 12 plo$¢ pa vse
do 50 plo$¢ na uro.

Osnovni model je zasnovan na
Kodak Squarespot tehnologiji,
podpira pa non-stop razvijalno
tehnologijo, kar z drugimi bese-
dami pomeni, da med osvetljeva-
njem ene plosce sistem sprejme
in pripravi ze drugo. Ta tehnika
se za avtomatizacijo $e bolj izkaze
v primeru, ko napravo nadgradi-
mo z vlagalnikom plos¢, katerega
sestavljajo tri kasete s skupno ka-
paciteto 150 plo$¢. Nadgradnjo
je moc razvijati tudi v smeri avto-
matskega luknjanja in ukrivlja-

nja»$tiftanja« plos¢. Osnovna ra-
zli¢ica ponuja linijaturo 175 Ipi
in velikost elementarnih rastr-
skih tock 20+5 m pri naslovni
lodljivosti 2400 dpi.

Nadgradnja programske opre-
me omogoca izbolj$anje repro-
dukcijskih lastnosti naprave za
osvetljevanje pri 250 Ipi in veli-
kosti tock 25 m za frekvenéni
raster Staccato, ki predstavlja
Kodakovo tehnologijo za visoko-
kakovostno reprodukeijo.

Na trgu pa je seveda na voljo
tudi najbolj napredna razlicica
Quantum, ki je popolnoma av-
tomatizirana linija za izdelavo
CTP-plos¢ in omogoca hitrosti
vse do 32 plos¢ na uro, podpira
pa kombinacijo tehnologije Squ-
arespot z rastrom Staccato pri ve-
likosti elementarnih toc¢k 10-20

m, ki zagotavlja foto primerljiv
odLtis.

Tretja najnaprednjesa razlicica
pa je Tredsetter, ki omogoca de-
lo pri hitrosti do 50 plo$¢ na uro
v okviru klasi¢nega razvijanja,
kar pa zadeva termalnega, pa do
32. Sistem je prav tako podprt s
tehnologijo Squarespot in ra-
strom Staccato velikosti 10-20

m.

Pomembne pa niso samo stroj-
ne zmogljivosti opisanih siste-
mov, ampak tudi programske.
Vsi so namre¢ podprti z upra-
vljalnim paketom Prinergy Evo
za vodenje dokumentov PDF, ki
skrbi za nemoteno avtomatsko
sprejemanie, urejanje in osvetlje-
vanje teh na ploscah.

Predstavitev v prostorih podje-
tja Grafik, d. o. 0., na Letaliski
cesti v Ljubljani je potrdila trdi-
tve, da so Kodakove naprave in
tehnologija kakovostne, visoko
zmogljive in zanesljive.

Matic STEFAN
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Po pripravi novega doku-
menta, v katerem smo izde-

lali nove strani, pripravili

vzorcne straniin doloCili vrsto

paginacije, sledi naslednja
faza; vnos besedila. Besedilo
se v program InDesign vnasa

v tekstovne okvirje, ki jih pri-

pravimo in jim dolo¢imo raz-

li¢ne lastnosti.

Tokrat bodo opisana osnovna
orodja za delo s tekstovnimi
okvirji in besedilom:

— izdelava tekstovnih
okvirjev,

— dolocanje lastnosti
tekstovnih okvirjev,

— povezovanje in
razstavljanje tekstovnih
okvirjev,

— vnos besedila vdokument,

— razporejanje besedila v
stolpce,

— vnos besedila na krivuljo.

lzdelava tekstovnih
okvirjev

InDesign nam ponuja vec
vrst okvirjev, v vsako od njih
lahko vnasamo razlicne vse-
bine. Obstajajo grafi¢ni in
tekstovni okvirji in okvirji,
katerih vsebina ni vnapre]
doloc¢ena. Zadnje uporablja-
mo za obarvane povrsine,
obarvana ozadja, obarvane
pasice, ki jih uporabljamo za
postavljanje pod besedilo.

Pred uvozom besedila v
dokument moramo izdelati

EKSTOVNI OKVIRJI

IN VNOS BESEDILA

tekstovni okvir. Te lahko izde-

lamo in postavljamo na stran

na razlicne nacine:

— okvirje nariSemo s po-
mocjo orodij za risanje
pravokotnika, elipse in
Sestkotnika,

— z orodji za risanje slikov-
nih okvirjev. Okvir je v tem
primeru prekrizan, kar pa
ne pomeni nujno, da ga
uporabljamo za uvoz slike,
temvec ga v tekstovni okvir
spremenimo s pomoc¢jo
prirocnega menija; upo-
rabimo funkcijo Content—
Text ali znotraj okvirja
pritisnemo z orodjem za
besedilo,

e - i ]
Drop Shadow..., Ar4OrM -

—z orodjem za besedilo,
pritisnemo prazen okvir,
ki se spremeni v tekstovni
okvir,

okvir lahko narisemo s po-
mocjo orodja za besedilo,
okvir se nam narise samo-
dejno, ko uvozimo tekstov-
no datoteko.

Dolocanje lastnosti
tekstovnim okvirjem

Lastnosti tekstovnih okvirjev
se v marsi¢em razlikujejo od
slikovnih. Lahko jih pregle-
damo ali urejamo s pomocjo
funkcij v paleti Text Frame
Options iz menija Type, s pri-
rocnega menija ali z bliznjico
Command-B/Ctrl-B.

S pomocjo nastavitev, ki so
nam na voljo v pogovornem
oknu, dolo¢amo lastnosti
tekstovnemu okvirju, od obli-
ke do poloZaja besedila v
njem. Pogovorno okno je
razdeljeno na dva menija,

General in Baseline Options.
V meniju General najdemo
funkcije za urejanje tekstov-
nih okvirjev, odmik besedila
in poloZaj besedila v njih.
Stolpci; v polje Number vpi-
Semo Zeleno Stevilo stolpcev
(najve¢ 40), v polje Gutter
vnasamo vrednosti za razmik
med stolpci, polje Width je za
dolocCanje Sirine stolpcev v
okvirju, s potrditvijo funkcije
Fixed Column Width bo Sirina
vseh stolpcev vedno enaka,
ne glede na to, kako bomo
spreminjali velikost okvirja.
0dmik; v polja Top (zgorajl,
Bottom (spodaj), Left (levo) in

Text Frame Options

General | Baseline Options |

Columns= STOLPCI
Number: | 3 1 8
Width: | 15,333 n|

%Fixad Column Width
ZAKLJENJENA SIRINA STOLPCEV

Gutter: 2 4,233 mn

/I\ RAZMIK MED STOLPCI

Inset Spacing<—OOMIK__

Top: |2 Omm ]
Bottom: _3-Dmrn

Left: $0mm |
Right: = 0mm

Vertical Justification. VERTIKALNA PORAVNAVA BESEDILA

Tontoonieo
PREDOGLED

Paleta Text Frame

Options; General.

G
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INDESIGN CS2

Tekstovni okvir, v katerem so dolo&eni trije stolpci (1),
spremenjena $irina stolpca (2),
spremenjena Sirina stolpca s potrditvijo funkcije
Fixed Column Width (3).

Right (desno) vnagamo vre-
dnosti, s katerimi dolo¢amo
odmik besedila (dodajamo
belino) od robov tekstovnega
okvirja. Beline lahko upo-
rabljamo kot dodatek belim
robovom. Odmiki so uporabni
predvsem, kadar premikamo
besedilo v stolpcu, ne da bi
pri tem premikali tudi teks-
tovni okvir, in kadar dolo¢amo
debelino Crt okvirja. V polja za
odmik vhasamo samo pozi-
tivne vrednosti.

[ L] [m]
= UMIK =

[m, 3 I:EII:|

Tekstovni okvir, kateremu
smo dolocCili umike.

Vertikalna poravnava bese-
dila; s pomocjo funkcij pada-
joCega menija Align izbira-
mo med Stirimi razli¢nimi
vertikalnimi poravnavami be-
sedila: Top nam besedilo

poravna na vrh okvirja, Cen-
ter razvrsti besedilo na sre-
dino, Bottom na dno in Justify
Cez vso visino okvirja.

Paragraf Spacing Limit;
razmik med odstavki z izbo-
rom Justify program vkljuci
funkcijo, s katero dolo¢amo
prostor med odstavki.

S pomocjo funkcij,
ki so nam na voljo v
padajocem meniju
Align, izbiramo raz-
licne vertikalne porav-
nave besedila.

Besedilo, poravnano na vrh
okvirja (Top) in odmaknjeno
od levega roba okvirja 4 mm.

S pomocjo funkcij,
ki so nam na voljo v
padajoem meniju
Align, izbiramo raz-
licne vertikalne porav-
nave besedila.

Besedilo, poravnano na sredino
okvirja [center]) in odmaknjeno od
levega in desnega roba okvirja 2 mm.

— pripravo novega
dokumenta,

— pomozne Crte - vodila,

— mreze,

— izdelavo novih

strani

Besedilo, poravnano cez vso viSino
okvirja (Justify).

— pripravo novega
dokumenta,

— pomozne Crte - vodila,

— mreze,

— izdelavo novih

strani

Besedilo, poravnano ¢ez vso visino

(Justify), z izborom funkcije
Paragraf limit.

Postavitev tekstovnega ok-
virja ¢ez sliko; s potrditvijo
funkcije Ignore Text Wrap
omogocimo postavitev bese-
dila cez sliko.

Postavitev besedila ¢ez sliko.

V meniju Baseline Options
najdemo dve funkciji, prvo
za urejanje poloZaja prve
osnovne ¢rte (Erkovne Crte)
in drugo za urejanje besedila
v tekstovnem okvirju s pomo-
¢jo mreze osnovnih crt.

Prva osnovna ¢rta (¢rkovna
¢rta) besedila; v spustnem
seznamu Offset (odmik] je pet
nacinov izracunavanja polo-
Zaja prve ¢rkovne Crte bese-
dila v tekstovnem okvirju:
glede na podaljsek crke na-
vzgor (Ascent], velikost ver-
zalke (Cap Height), razmik
med vrsticami (Leading), veli-
kost minuskul (x -Height) in
nespremenjeno (Fixed).

Text Frame Options

| General IESEEDB 5pt%ns_|

CRKOVNA CRTA
v | Min: |2 0mm

Baseline Grid MREZA CRKOVNIH CRT

[“]use Custom Baseline Grid

Start: | £ 2mm

ﬁelativaTo:meirmt v

Increment Every: [ Smm |

Colour: | [ (Layer Colour) ¥/

[“ preview

Lok J[ cancel |

Paleta Text Frame Options; Baseline Options.
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MEDIJSKO OBLIKOVANJE

NaciniizraCunavanja se raz-
likujejo. Kadar izberemoizra-
cun glede na podaljSek crke
navzgor (Ascent) ali velikost
verzalk (Cap Height), se bo
vrh ¢rke dotikal tekstovnega
okvirja. Podobno je tudi pri
izratunu poloZaja crkovne
Crte, kadar izberemo funkcijo
velikost minuskul, se bodo
vrhovi minuskul dotikali,
tekstovnega okvirja, podaljski
navzgor pa bodo zunaj njega.
Priizracunu, ki uposteva raz-
mik med vrsticami (Leading),
bo prva c¢rkovna crta odda-
liena od vrha tekstovnega
okvirja za razmik ene vrstice.
Pri izboru nespremenjeno

(Fixed) pa z vrednostjo, ki jo
vnesemo v polje Min, dolo-
¢imo polozaj prve crkovne
Crte.

Mreza crkovnih crt; s potr-
ditvijo funkcije Use Custom
Baseline Grid samo na
zaslonu prikazemo mrezo
¢rkovnih Crt za tekstovni
okvir. To uporabljamo, ka-
dar Zelimo, da se pri vec-
stolpnem stavku besedilo
poravna na isti ¢rkovni Crti v
vseh solpcih. Funkcija deluje
v kombinaciji z ukazom Align
to Grid. V pogovornem oknu
si doloCimo zacetek, polozaj
crt, polozaj besedila na crti,
razmik ter barvo.

Graficar

PoloZaj besedila s funkcijo Ascent.

Graficar

Polozaj besedila s funkcijo
x-Height.

Grafidar

Polozaj besedila s funkcijo Leading
(stopnja pisave 28 pt, razmik med
vrsticami 28 pt).

Graficar

PoloZaj besedila s funkcijo
Fixed (Min 0 mm).

Grafidéar

Polozaj besedila s funkcijo
Cap Height.

Graficar

PoloZaj besedila s funkcijo Leading
[stopnja pisave 28 pt, razmik med
vrsticami 38 pt).

Graficar

PoloZaj besedila s funkcijo
Fixed (Min 10 mm).

Povezovanje in
razstavljanje tekstovnih
okvirjev

Tekstovne okvirje povezu-
jemo, da se besedilo raz-
poredi iz enega stolpca v
drugega. Za povezovanje in
razstavljanje tekstovnih okuvi
riev uporabljamo ikone na
okvirju; vhodni in izhodni pri-
kljucki tekstovnih okvirjev.

Besedilo v enem okvirju ali
v verigi povezanih tekstovnih
okvirjev imenujemo zgodba;
besedilo ima zacetek, sredino
in konec. Videz ikon (prikljug-
kov] nam daje informacije o
tekstovnem okvirju in njego-
vem poloZaju v zgodbi. Kadar
so vhodniin izhodni prikljucki
prazni, pomeni, da niso pove-
zani z drugimi tekstovnimi
okvirji. Kadar se na izhodnem
prikljucku pojavi majhen rdec
kvadrat s krizcem v sredini,
nas opozarja, da je v ozadju Se
besedilo, vendar je v okvirju
premalo prostora zanj. Kadar
se na vhodnem ali izhodnem
prikljucku pojavi trikotnik,
nas to opozarja, da je teks-
tovni okvir povezan z drugim
okvirjem.

Za povezovanje izberemo
orodje Selection ali Direct
Selection, pritisnemo vhodno
ali izhodno toCko, pojavi se
ikona za razporejanje bese-
dila, kliknemo na drugi okvir
in pritisnemo (pojavi se ikona
za povezovanje). Med okuvirji
se pojavi veriga, ki nam ozna-
Cuje povezanost tekstovnih

Ikona za povezovanje.

@

Ikona za razstavljanje.

okvirjev, na zaslonu bodo
prikazane z izborom funcije
View—Show Text Threads.
Tekstovne okvirje razsta-
vljamo tako, da z dvakratnim
klikom pritisnemo na vhodni
ali izhodni priklju¢ek (pojavi
se ikona za razstavljanje
okvirjal.

Vnos besedilav
dokument

V  pripravljene tekstovne
okvirje vnasamo besedilo na
razlicne nacine: lahko ga na-
piSemo ro¢no (kar je redkol,
v program uvozimo besedilo,
pripravljeno v enem izmed
urejevalnikov besedila, kot
je Microsoft Word, besedilo
kopiramo v dokument.

Za uvoz besedila vdokument
izberemo ukaz File—Place
ali bliznjico Comand-D/Ctrl-D.
Odpre se nam pogovorno
okno Place, izberemo bese-
dilo in potrdimo parametre.
V spodnjem delu pogovor-
nega okna imamo dve funk-
ciji, Show Import Options
in Replace Selected Item.
S potrditvijo funkcije Show

Lastnostitekstovnih okvirjev se v mar-
sicem razlikujejo od slikovnih. Lahko
jih pregledamo ali urejama s pomogjo

bliznjico Command-B/Ctrl-B——

Pogovorno okna je razdeljeno na dva
menija, General in Baseline Options.
¥ _meniju_General najdemo funk-

funkcij v paleti Text Frame Options iz cije za urejanje tekstovnih okvirjev,
menija Type, s prirocnega menia aliz —odmik besedila in poloZaj besedila v

—njih-Stolpci: v polje Number vpizema

5 pomodjo nastavitev, ki 50 nam na

Zeleno Stevilo stolpcev [najyved 401

oblike do poloZaja besedila v njem_

voljo v pogovornem oknu, doledame
lastnosti teksfovnemu okvirju, od '

stolpea

VERIGA, KI POVEZUJE

TEKSTOVNE OKVIRJE
Besedilo ki se nahaja v enem oloarju ali v
werigi povezanih lekstovnih okvirjev imen-
ujema 2godba; besedilo ima zatetek, sred-
ing in konec: Izgledi tkon [prikljutkov] nam
dajejo informacije o tekstovnam ckvirju;
in njegovem polataju v zgodbi. Kader so
whodri in izhedni prikijutki prazni pomeni
da niso povezani T drugimi  tekstovnimi

PRAZEN IZHODNI
PRIKLJUCEK

“oojavi majhen rdef kvadratek s krifcem v
sradini nas opozaris, da e v ozadju de be-

\L kiryi. Kadar se na izhognem prkUEKY

sadilo, unﬂa'_uwk\_dqn premalo prostora
zanj. Kadar e na viodnem all izhodnen
prikijutky pojavi triketnik nas 1o infarmi-
ra ca je tekstowni okiir povezan & drugim
ke A

OPOZORILO, DA JE V TEKSTOVNEM

OKVIRJU SE BESEDILO

Besedilo, poravnano s pomocjo funkcije Use Custom Baseline Grid.

Vhodni in izhodni priljucki tekstovnih okvirjev.
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PRELOM STRANI

Import Options se nam odpre
Se eno pogovorno okno, ki
vsebuje dodatne funkcije in
informacije datoteke, ki jo
uvazamo. Ce je funkcija Re-
place Selected Item izbrana
in ¢e smo pred uvozom bese-
dila imeli oznacen tekstovni
okvir, se bo besedilo samo-
dejno razporedilo v tekstovni
okvir.

Razporejanje besedila v
stolpce

Z izborom funkcije za uvoz
besedila in pritiskom na vho-
dno tocCko tekstovnega okvirja
ali del dokumenta se nam
kazalec pretvori v ikono za
nalaganje besedila (Loaded
Text).

Obstajajo tri razlicne ikone
glede na njen polozaj. Ce se
s kazalcem miske postavimo
v del dokumenta, kjer ni
tekstovnega okvirja (ali je ze
napolnjen z besedilom), bo
prikazana ikona za nalaganje
besedila, kadar se postavimo
nad tekstovni okvir, se bodo
okoli ikone prikazali oklepaji,
Ce se z ikono postavimo blizu
pomoznih Crt belih robov, se
puscica spremeni v belo.

K [

—
» e— —— SRS NN N | 8 e —
- — RS R | B A —
. — - . u ——
- » H} .

Razli¢cne vrste ikon.

Ko imamo ikono za razpore-
janje polno, lahko uporabimo
enega od naslednjih Stirih
nacinov: roc¢no, polavtomat-
sko, avtomatsko in avtomat-
sko razporejanje na velikost
strani. lkona se glede na
izbrani nacin spreminja.

Roc¢no razporejanje bese-
dila; besedilo se preliva iz
okvirja v okvir, najprej ozna-
&¢imo izhodno tocko (majhen
rdeC kvadrat s krizcem v sre-
dini], zatem naslednji teks-
tovni okvir in razporedimo
besedilo.

Ikona za ro¢no
razporejanje besedila.

Polavtomatsko razporejanje
besedila; misko postavimo
na mesto, kjer zelimo imeti
tekstovni okvir, pritisnemo
tipko ALT (kazalec spremeni
obliko), razporejanje se odvi-
ja enako kot pri rocnem, le
da nam ni treba uporabljati
izhodne tocke za povezovanje

okvirjev.
P U

Ikona za polavtomatsko
razporejanje besedila.

Avtomatsko razporejanje
besedila; miSko postavimo
na mesto, kjer Zelimo imeti
tekstovni okvir, pritisnemo
tipko Shift (kazalec spremeni
obliko), besedilo se avto-
matsko razporedi po dru-
gih stolpcih. Ce je besedila
veC, kot imamo pripravljenih
stolpcev ali strani, se pri tem
nacinu razporejanja dodajajo
samodejno.

'h%‘ﬁ*%i

Ikona za avtomatsko
razporejanje besedila.

LR LT

Avtomatsko razporejanje
besedila na velikost strani;
misko postavimo na mesto,
kjer Zelimo imeti tekstovni
okvir, pritisnemo tipko Alt+
Shift (kazalec spremeni obli-
ko), program dodaja stolpce
in jih medsebojno povezuje,
vendar pa ne dodaja novih
strani.

|

|lkona za avtomatsko
razporejanje besedila
na velikost strani.

Besedilo na krivulji

S pomocjo orodja Type on a
Path Tool, orodja za stavlje-
nje besedila vzdolz krivulje,
lahko na razlicne nacine
razporedimo besedilo vzdolz
krivulje.
Koimamopripravljenokrivu-
ljo (lahko jo narisemo s pere-
som ali svinénikom), v paleti
z orodji poiS¢emo orodje za
stavljenje besedila vzdolZ kri-

vulje in se z misko priblizamo
krivulji, ko se kazalec miske
spremeni, lahko stavimo be-
sedilo na krivuljo. Polozaj
besedila na krivulji lahko
urejamo s pomocjo palete
Type on a Path Options, do
katere pridemo s pomocjo
priroénega menija, zatem ko
smo oznacili del besedila na
krivulji.

Lsepyy, o n Paste Ctriy
AL Paste without Formatting  Shift+Ctri4+V
Fonk [ 3
Size »
Clear All Overrides
Spelling 1
Anchared Object 13
Show Hidden Characters Ak+Ceri+]
Type on a Path Options
Effect: [Ranbow  v| [IFip o ]
&gry: | Baseline ¥ Topath: v
Spacing: T 4 v ot
[“lPreview

Priro¢ni meni in paleta Type on a Path Optons.

Besedilo na krivulji.

lva Molek

Srednja medijska in grafi¢na Sola Ljubljana
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Kvern, 0. M., Blatner, D.
Stvarni svet:
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Wood, B.

ADOBE INDESIGN CS 2
Kompjuter biblioteka,
Beograd 2006
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maj 2007

Wienmann, E.
QUARK XPRESS 3.32
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MoZina, K.

KNJIZNA TIPOGRAFIJA
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GardaCover Hi-Fi je vecplastni sijajen brezlesni premazni papir, ki omogoca GardaCover Hi-Fi Obiajni sijajni papir
tiskane rezultate najvisje kakovosti. Papirnica Cartiere del Garda je s pomo¢jo

. . . . A .. . 215 g/m? 250 g/m?
svoje inovativne tehnologije ustvarila papir z niZjo gramaturo, cigar togost je

2 2
primerljiva z obiajnimi premaznimi sijajnimi papiri visjih gramatur. 265 g/m 300 g/m
Enak volumen pri niZji gramaturi vam omogo¢i prihranek ob nespremenjeni 305 g/m* 350 g/m?
kvaliteti. 190 g/m?2 je na razpolago na zahtevo
PAPIR 225,

9 GardaCover Hi-Fi kataloge lahko narocite v podjetju Alpe papir,
na telefonski stevilki 01/546 64 50 « www.alpepapir.si EcTA < :




INOVACIJE, TISKARSTVO

INOVATIVNI TISK

UVOD

Nosilec inovativnosti je lahko
vsak, ki skusa s svojim znanjem
in talenti nekaj ustvariti. Bistvo
inovativnosti je nekaj novega,
neznanega, drugaénega - ino-
vativnega. Inovacija je pretvorba
ideje v trzni produkt in je sino-
nim za uspesno proizvodnjo, pri-
lagoditev in izkoris¢anje novosti
v ekonomske in tehni¢no-tehno-
loske namene. V Evropi smo se
zaleli zavedati pomena razvoja
inovacij $ele po letu 1990.

Zakaj je potrebna inovativnost
v tisku? Odgovor je povsem ja-
Masovni, velikonakladni
tisk se seli na vzhod, v Evropi pa
se na $iroko odpirajo moznosti
inovativnemu tisku.

Kaj je inovativni tisk? Je »dru-
gacen« tisk, ki omogoca izdelku

pridobiti:

sen.

@ ve¢jo dodano vrednost,
@ vecjo zascito,

@ vedjo dekorativnost,

& [novativnost,

@ nove specialne lastnosti.

Prispevek predstavlja nekaj no-
vosti na podrodju tiska s poudar-
kom na tiskarskih barvah in teh-
nologijah kaplji¢nega tiska. Vse-
buje tudi pregled patentov s po-
dro¢ja tiskane elektronike, od
koder se od leta 2000 novosti $i-
rijo na vsa podro¢ja. Tehnologija
tiska presega le tiskano besedo in
se podaja na podrogja z veliko
dodano vrednostjo.

INOVATIVNOST
V PRETEKLOSTI

Predstavlja kratek pregled vrst
tiskarskih barv oziroma ¢érnil, ki
se ze ve¢ desetletij uporabljajo v

tisku, predvsem na podro¢ju var-
nostnega, zascitnega tiska. Teh-
nologije, ki so se in se $e vedno
uporabljajo pri tisku tovrstnih ti-
skarskih barv, so predvsem fle-
ksotisk, ofsetni tisk in globoki
tisk.

@ Termokromati¢ne tiskarske
barve so odzivne na spremembo
temperature (85-100 °C). Spre-
memba barve je navadno iz brez-
barvne v obarvano, vidno obliko.
Ce se barva po ponovnem ohla-
jevanju spremeni v primarno,
navadno brezbarvno obliko, go-
vorimo o reverzibilnih tiskarskih
barvah. Nepovratno razbarvanje
pa je znacilnost ireverzibilnih ti-
skarskih barv; slika 1.

@ Tiskarske barve, odzivne na
kemikalije, reagirajo na razli¢na
topila, kot aceton, alkohol. Ob
interakciji tiskarske barve s topili
nastane neodstranljiv madez.

@ Fotokromati¢ne barve se od-
zivajo na spremembo svetlobe.
Navadno se odzivajo na UV-sve-

P ———

Slika 1. Termokromati¢ne tiskarske
barve.

Slika 2. Fotokromati¢ne fluorescencne
tiskarske barve.

w053 1207532058 f0000F 5% LR

Slika 3. Penetracijske tiskarske barve.

tlobo in postanejo vidne. Ce je
obarvanje na osnovi fluorescen-
ce, govorimo o fluorescenénih ti-
skarskih barvah; slika 2.

@ Penetracijske tiskarske bar-
ve vsebujejo absorptivno, pogo-
sto rdece barvilo, ki penetrira
skozi tiskovni material in prebije
na hrbtno stran. Podatki so zapi-
sani na obmodju, ki ga predho-
dno obarva penetracijsko ¢rnilo,
navadno z uporabo tiskarskih
barv na osnovi pigmentov, in si-
cer enobarvno, na zgornji strani
tiskovnega materiala. Sled ¢rnila,
vidna na hrbtni strani papirja,
omogoc¢a dodatno zasc¢ito proti

zlorabi; slika 3.

Poleg ze omenjenih konvencio-
nalnih tehnologij pa zelo $iroko
podrogje tiska z efektnimi tiskar-
skimi barvami pokriva sitotisk.
Uporabnost je zelo Siroka, tako
za efekeni tisk, katerega priorite-
tna usmerjenost je komercialni,
promocijski namen, kot tiskanje,
ki omogoca vecjo varnostno za-
sc¢ito. Efektne barve se lahko
uporablja na najrazli¢nejsih ma-
terialih (npr. papir, plastika in
tkanina) ter na $irokem podro¢ju
uporabe, kot so varnostni tisk,
pametne etikete, oglasevalski
tisk, tisk na tekstil itn.

Termokromati¢ne
tiskarske barve v sitotisku

S sitotiskom nanesene tiskarske
barve lahko uporabljamo npr.
kot indikatorje temperature —
termometre, indikatorje uporab-
nosti baterij ipd. Termokroma-
ti¢ni pigmenti se odzivajo zaradi
vsebovanih termi¢no odzivnih
substanc, kot so leukobarvila. V
zadnjem Casu se vse ve¢ upora-
bljajo tudi mikrokapsulirani te-

Slika 4. Pametna etiketa na Zivilski em-
balazi z indikatorjem temperature.

Slika 5. Dekorativni sitotisk na tekstil -
barva se pojavi ob izpostavitvi soncni
svetlobi.

Slika 6. Uporaba v temi svetle¢ih se ti-
skarskin barv kot tisk na tekstilu.

ko¢i kristali, ki navadno ne pre-
segajo velikosti 10 pm (premer).
Povisana temperatura spremeni
orientacijo kristalov, ki vpliva na
spremembo absorpcije svetlobe
in s tem posledi¢no barve na od-
tisu; slika 4.

Fotokromati¢ne
tiskarske barve v sitotisku

Druga vrsta Ze omenjenih barv,
ki se na podrocju sitotiska zelo
uporablja, so tiskarske barve, ka-
terih spremembe so odvisne od
interakcije s svetlobo. Navadno
so osnova fotokromati¢nih barv
kristali barvil, ki so vkljuceni v
barvah kot mikrokapsule, npr.
leukobarvila. Barva se pojavi ob
izpostavitvi UV- oziroma son¢ni
svetlobi. Svetloba spremeni ke-
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PATENTIRANJE

micno strukturo fotokromatié-
nega materiala in barvilu omogo-
¢i absorpcijo svetlobe; slika 5.

Sevajoce
tiskarske barve v sitotisku

Veliko dekorativnost kazejo v
temi sevajoce tiskarske barve.
Vsebujejo mesanice mineralnih
komponent in reagirajo na vzbu-
janje z dnevno, fluorescentno ali
UV-svetlobo. Dolzina sevanja je
odvisna od lastnosti vsebovanega
pigmenta (koncentracija, veli-
kost delcev). Tako sta barva in
mo( sevanja odvisni od obmodja
elektromagnetnega  valovanja,
kjer je absorptivnost pigmenta
najvedja; slika 6.

INOVATIVNOST DANES
Predstavitev patentov

Smernice razvoja tehnologij v
prihodnosti je mogoce zelo do-

patentov

leto prijave

bro napovedovati z analizo pa-
tentnih dokumentov, ki so na
voljo prek specializiranih — pla-
¢ljivih - patentnih podatkovnih
baz.

V nadaljevanju bodo na kratko
podani rezultati analize paten-
tnih dokumentov raziskave, ki je
bila izvedena 30. marca 2006.
Uporabljena je bila baza paten-
tov. Thomson Delphion, ki
vkljucuje ve¢ kot 44 milijonov
patentnih dokumentov. Zani-
male so nas predvsem inovativ-
nosti in najnovejse patentne pri-
jave na podrodju tiskane elektro-
nike, zato so bile pri iskanju upo-
rabljene kljucne besede: ((printed
electronic) and (ink-jer)). Rezul-
tat je pokazal 184 zadetkov ozi-
roma patentnih dokumentov,
prijavljenih na podrodju tiskanja
elektronike s kapljicnim tiskom;
slika 7.

Na podlagi grafiénega prikaza
prijav patentnih dokumentov od
leta 1990 do danes na izbranem
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Slika 7. Prikaz naraS€anja Stevila prijav patentnih dokumentov.

Eastman Kodak

Hewlet Packard

MIT
Lexmark
Oce
Xerox
Oxford
0 5 10 5 20
patentov

Slika 8. NajpomembnejSa podjetja na podrodju tiskane elektronike v prihodnosti.

podrodju prevladujejo patenti iz
Zdruzenih drzav Amerike, sledi-
jo inovatorji iz Evrope. Stevilo
patentov se povecuje zlasti po le-
tu 2000.

Vodilno podjetje na izbranem
podro¢ju je Estman Kodak, sle-
dijo Hawlet Packard ter podjetji
Xerox in Oce. Omeniti je treba
se MIT, vodilno raziskovalno-
izobrazevalno institucijo na pla-
netu, ki svoje inovacije §Citi s pa-
tenti.

Najnovejse tehnologije na po-
dro¢ju obsegajo: tehnologijo ti-
skanih zaslonov (printable elec-
trooptic display) z uporabo mi-
krokapsuliranih, elektroforeti¢-
nih suspenzij; tisk elektroprevo-
dnih sledi, tisk elasti¢nih polpre-
vodnikov na polimerne substra-
te; tisk tranzistorjev, senzotjev
itn.; veliko je novosti na podro-
¢ju elektronskih knjig z moleku-
larnimi spremenljivimi barvami,
ki se hitro odzivajo na spremem-
be elektromagnetnega polja, ki
krmili tisk; veliko je novosti na
podrodju varnostnega tiska — ne-
vidnih ¢mil, ki jih je mogode
prebrati le s pomocjo posebnih
¢italcev; tisk kompozitov, ki vse-
bujejo nanostrukture (nanotra-
kovi, nanopovrsine, nanodiski,
nanozicke, nanopallice), ki tvo-
rijo prevodne mostove na fleksi-
bilnih transparentnih substratih.

Prihodnost
tehnologije kapljicnega tiska

Tehnologija kaplji¢nega tiska
(angl. Ink Jet), v nadaljevanju IJ-
tiska, postaja vse bolj razsirjena,
saj omogoca veliko fleksibilnost
ter visoko stopnjo personalizaci-
je. To je hkrati orodje, ki lahko
povea stopnjo produktivnosti
proizvodnje, avtomatizacijo in
omogo¢i ekolosko prijaznejso
proizvodnjo.

Danasnje  IJ-tiskarske  glave
omogocajo veliko natan¢nost

pozicioniranja  mikroskopskih
kapljic tekocine. Za generiranje
kapljic ni nujno povisanje tem-
perature, zato lahko skozi mi-
kronske odprtine brizgamo tudi
korozivne materiale, brez po-
skodbe tiskarskih glav. To pome-
ni, da lahko tiskamo s pigmenti v
obliki tekocin (srebro, zlato) ali z
najrazli¢nejsimi bioloskimi raz-
topinami (DNA, bakterije) na
raznovrstne povrsine (plastika,
kovina, steklo, silikon, papir, les
ipd.). Tako se lahko IJ uporablja
tudi za tisk elektronskih naprav,
kot so fleksibilni, prozni zasloni,
etikete RFID, proina in toga
elektronska vezja, 3D-objekd.

Tipi¢no so elektronska vezja
narejena s fotolitografskim po-
stopkom in jedkanjem. Z IJ ve-
zne linije — vezja tiskamo z upo-
rabo polimernih ¢rnil razlicnih
prevodnosti. Ta proces je hitrej-
§i, poraba materiala pa je manjsa.

Dr. Ghassan Jabbour, profesor,
ki se ukvarja z materiali in inZe-
nirstvom v raziskovalnih labora-
torijih drzavne univerze v Arizo-
ni, je Ze uporabil 1] za izdelavo in
razvoj osnovnih naprav za zaslo-
ne, tipala in mikrofluide. Z IJ-ti-
skom lahko natisne vecplastni
nanos razli¢nih materialov, kot
so geli, kovine, prevodni polime-
ri in svetlobno sevalni organski
materiali. Natisniti je uspel ko-
vinske linije z locljivostjo okoli
30-35 mikrometrov.

Uporaba IJ pri izdelavi LCD-
zaslonov je pokazala, da se za 40
odstotkov  znizajo proizvodni
stroski, &e za izdelavo barvnih fil-
trov uporabimo tehnologijo IJ-
tiska namesto klasi¢nega fotoli-
tografskega postopka. Studija, ki
jo je izvedel Kodak, navaja, da se
zmanj$a poraba materiala za
20-30 in kon¢ni stroski izdelave
LCD celo za 50 odstotkov.

Drugi raziskovalci piejo o mo-
znostih tiska RFID-tranzistorjev
z uporabo organskih prevodni-
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KAPLJICNI TISK
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Slika 9. Tisk barvnih filtrov za LCD-zaslone z IJ-tehnologijo.

Slika 10. Zdravo (levo) in okvarjeno (desno) kostno tkivo zaradi znizanja kostne ma-

se zaradi osteoporoze.

kov, kot je PEDOT (acid water
based conductive material). Uspe-
li so Ze natisniti RFID-odzivnik,
velikosti 50 pm, ki ga je mozno
vkljuciti v npr. papir za izdelavo
bankovcev.

Da IJ-tisk res ne pozna meja in
da ga caka resni¢no lepa priho-
dnost, govorijo tudi rezultati ra-
ziskav s podrodja biologije celice
in medicine. Razvija se novo po-
dro¢je z imenom biotisk (angl.
bioprinting).

V zadetku leto$njega leta, 2007,
so iz medicinske fakultete, Car-
negie Mellon University v Pitts-
burghu, sporo(ili novico, dabo v
bliznji prihodnosti mogoce ti-
skati »miSicje in okostje« z upo-
rabo tako imenovanih bio¢rnil.

Bio¢rnila so sestavljena iz ra-
zli¢nih bioloski substanc; od pro-
teinov do posameznih celic, nati-
snjenih v mikroskopske vzorce.
Kaplji¢ni tisk omogoca kontrolo
razvoja celic. V bliznji prihodno-
sti se bo lahko tovrstna tehnolo-
gija uporabila za generiranje

kompleksnih celi¢nih strukeur.
Raziskovalci na univerzah Car-
negie in Mellon v Pittsburgu so
uspesno razvili misicne in kostne
celice iz misi¢nih vlaken zaro-
dnih celic mi$i z uporabo IJ-ti-
skalnika. To je pomemben korak
Vv znanosti pri razumevanju po-
stopka regeneracije tkiv. Predvi-
deva se, da bo ta metoda v priho-
dnosti omogocala lazjo popravo
poskodb, ki nastanejo na kosteh
v primeru okvare tkiv, npr. oste-
oporoze; slika 10.

S tiskom plasti za plastjo vzor-
cev celic bodo znanstveniki ne-
ko¢ sposobni natisniti celotno
tkivo ali celo organ.

BREZCRNILNI TISK

@ Xerox

15. februarja 2007 je Xerox
objavil novico o razvoju tehnolo-
gije brez¢rnilnega tiska. Zacetki
razvoja omenjene tehnologije se-
gajo ze v leto 2003, ko je Xerox

Research Centre of Canada (XR-
CC) zacel razvijati papir, ki bi bil
sposoben veckratnega zapisova-
nja in brisanja. Modificirali so ti-
skalnik, v katerega so vgradili na-
mesto »tiskarske glave« specialni
UV-vir zapisovanja.

Danasnji razvoj omenjene teh-
nologije je prisel do stopnje, ko
je mogoce postopek brisanja in
zapisovanja ponoviti vsaj 50-
krat, Zivljenjska doba zapisa pa je
1624 ur, nato zbledi.

Tehnologija napoveduje dra-
stiéno znizanje stroskov tiska in
obc¢utno manjso porabo papirja.

@ ZINK imaging

Marca 2007 je podjetje ZINK
imaging na DEMO konferenci v
Palm Desertu, CA, predstavilo
tisk slik brez ¢rnila. Izdelali so ul-
traprenosni tiskalnik, ki je lahko
integriran v digitalnih kamerah
ali mobilnih telefonih.

Gre za tehnologijo, ki je neka-
ksen hibrid med polaroidno in
termalno tehnologijo. Osnova
tiska je specialni papir. Nasproti

klasi¢nim termotransfernim teh-

nologijam, ki uporabljajo pi-

Slika 11. Brez¢rnilni zapis na special-
nem papirju.

Slika 12. Ultraprenosni tiskalnik, vklju-
Cen v mobilni telefon.

gmentirane transferne materiale
in transferne glave za prenos bar-
ve na papir, ZINK uporablja pa-
pir, ki ima vkljucene plasti barvil
v obliki kristalov, ki so prozorni
pri sobni temperaturi. Termalne
glave ZINK-tehnologije omogo-
¢ijo selektivno  reproduciranje
barv iz obarvanih kristalov. Bar-
vilo v obliki kristalov je pri sobni
temperaturi brezbarvno. Ob to-
ploti molekule spremenijo struk-
turo in iz kristalne preidejo v
amorfno obliko, ta pa omogoci
obarvanje.

Plasti kristalov primarnih ti-
skarskih barv brez ¢rne so razpo-
rejene tako, da vrhnji sloj tvorijo
kristali, ki reproducirajo rumeno
barvo, v srednjem sloju je ma-
genta barvilo, spodnja plast pa
pripada kristalom barvil, ki se
obarvajo cian. Substrat se segreva
s termalno glavo, ki vsebuje 300
segrevalnih elementov na palec.
Konéna barva je odvisna od dol-
Zine in moc¢i segrevanja tiskovne-
ga materiala; slika 12.

ZAKLJUCEK

Predstavljene inovacije na po-
drodju tiska segajo od specialnih
barvil s specialnimi lastnostmi
do uporabe novih tehnologij ti-
ska za nova podro¢ja. Podrobne-
je je predstavljena tehnologija
kaplji¢nega tiska, pri katerem je
mozna uporaba specialnih barv,
prevodnih barvil ter substratov,
del tehnologije se pomika proti
nanodimenzijam za tisk special-
nih izdelkov, ne le za podrocje
prenosa podatkov — tiskane bese-
de, temve¢ tudi v medicinske
namene ter za za$¢ito podatkov
itn. Prikazana je tudi analiza pa-
tentnih dokumentov za izbrano
podrogje, ker se novost najprej
predstavi v patentnih prijavah,
katerim sledijo izdelki, promoci-
je ter prodaja po svetu. Na po-
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RAZVOJ TISKA

dro¢ju tiskane elektronike pre-
vladujejo Americani, vendar smo
Evropejci tesno za njimi. Inova-
tivni izdelki pomenijo konku-
renéno prednost na trgu, nove
tehnologije omogocajo nove iz-
delke, nove moznosti uporabe,
katere aplikativni prenos sega od
tiska na papir, prevodne substra-
te do tiskanih 3D-biostruketur, ki
bodo v prihodnosti resevale Zi-
vljenja.

Tadeja MUCK
Marica STARESINIC

Univerza v Ljubljani
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Ovitek te stevilke je nafisnjen
na 2 15-gramskem papirju

GardaCover HI-FI,

nofranje strani pa
na 115-gramskem papirju

GardaGloss Art.
Oba proizvaja
Cartiere dei Garda.

V Sloveniji njihov papir
ekskluzivno prodaija

ALPE
PAPIR z2i:c

Pantone barvni vzor¢nik je eno
temeljnih orodij, ki jih upora-
bljajo industrije in posamezniki
pri vprasanju aplikacije ustreznih
barv na posameznem podrodju.
Razpon teh podrodij je izjemen.
Pojavlja se v oblikovanju teksti-
lij, spletnih strani, notranje opre-
me in podobno. Pantone pa je
lahko osnova dolo¢itve barv za-
stave dolocene drzave (v tem pri-
meru se $e posebej dobro zaveda-
mo pomena ohranjanja enake
barve).

Podjetje Pantone je izjemno
produktivno na podrodju barv,
saj ne ustvarja zgolj vzor¢nikov,
temve¢ ima na trgu najrazliénejse
tipe programske opreme, obliko-
valskih dodatkov in publikacij.

Klju¢na vloga vzor¢nika je prav
standardizacija posebnih barv za
olajsanje reproduciranja teh in
komunikacije med proizvajal-
cem (ustvarjalcem) in potrosni-
kom. Na podro¢ju barv in vzor-
cev je podjetje vodilna avtoriteta
na trgu (kar dokazuje s povezo-
vanjem z glavnimi akeerji na po-
dro¢ju reprodukcije in ustvarja-
nja z barvami, kot so Xerox,
Adobe, Quark, Macromedia,
Kodak Polychrome, Agfa, Du-
Pont, Polaroid, Fuji).

KAJ JE PANTONE?

Najosnovnejsa definicija Pan-
tona je barvni vzor¢nik ali kata-
log barv, ki je zasnovan na pravi-
lih mesanja in lastnostih barvil in
pigmentov (profesionalni barvni
sistem). Ta sistem je po uporab-
nosti med najbolj razsirjenimi,
saj je lahko izhodi¢e za delo v
oblikovanju, arhitekturi, grafiki,
industriji in podobno.

Sedez podjetja Pantone, Inc., je
v Carlstadtu (New Jersey). Pod-
jetje je v svetu poznano kot eden
klju¢nih akterjev na podrocju
barv in barvnih sistemov. Beseda

Pantone je pogosto osnovni ele-
ment komunikacije v liniji obli-
kovalec-proizvajalec-prodajalec-
kupec (in tudi v nasprotni sme-
).

Podjetje je nastalo leta 1963, ko
je ustanovitelj Lawrence Herbert
ustvaril inovativen sistem identi-
ficiranja, usklajevanja in komu-
niciranja o barvah — Pantone
Matching System, PMS (sistem
usklajevanja Pantone). Obliko-
val je t. i. Formula Guide (s po-
sebnimi barvami). Ta pripomo-
¢ek je pomenil konec ugibanja v
oblikovanju in tiskarstvu, saj je
stranka po novem lahko izbrala
to¢no doloceno barvo (osnovna
dolo¢nica je tako postala pono-
vljivost iste barve) — na osnovi
Stevilke. Tisk je nato lahko sledil
Stevilki (formuli, ki jo vsebuje).

Originalni PMS je bil sesta-
vljen iz 500 barv, ki so bile poda-
ne v numerinem in kromatic-
nem zaporedju. Dodatno je bil
razsirjen vletih 1987 in 1991 (na
1012 barv).

Danes je sistem barv na videz
konfuzen, a temelji na preprosti
dolo¢nici — nove barve (odtenke)
so dodajali na mesta, kjer so bile
njim najbolj sorodne barve (no-
vih namenoma niso dodajali na
koncu, ker bi tako imeli dve po-
vsem podobni barvi na razliénih
koncih). Tako imamo npr. na
strani 5C pantone 120C do pan-
tone 126C. Naslednja stran
5.5C vsebuje pantone 1205C do
1265C. Stran 6C pa vsebuje
pantone 127C do 133C itd.

ONE" formula guide
solid uncoated

30

G



BARVNE ZBIRKE

VZORCNIK

POMEMBNE]JSI
MEJNIKI V RAZVOJU

Po oblikovanju sistema usklaje-
vanja je sledilo nekaj vecjih pre-
mikov, od katerih si bomo ogle-
dali le najbolj odmevne.

Pantone ColorUp (1993)

To je bila prva programska
oprema, ki jo je oblikoval Panto-
ne za kon¢nega uporabnika —
podjetja so tako lahko barvno
nadgradila svoja porodila in
predstavitve.

Pantone Hexachrome
barvni sistem (1994)

Podjetje je tako izvedlo izjemen
skok, saj je procesne tiskarske
barve (CMYK) nadgradilo na
Sestbarvni sistem. Tako so omo-
godili tiskarsko osnovo iz Sestih
barv, kar pomeni izjemno razsiri-
tev spektra moznih tiskanih
barv. § pomojo tega komercial-
nega mnogobarvnega sistema ti-
skanja je mogoce ustvariti 90 od-
stotkov barv iz Pantonove zbirke
posebnih barv (v primerjavi s pri-
blizno 60 odstotki natisnjenih
barv s $tiribarvno tehnologijo).
Na sliki zgoraj je razvidno pove-
¢anje obsega tiskanja barv s He-
xachrome barvnim sistemom.

Pantone ColorWeb

(1996)

Pantone ColorWeb Pro

(1998)

Ta program za urejanje in upo-
rabo barv je bil ustvarjen pred-
vsem za oblikovalce spletnih
strani (nadgradnja v Pro verzijo).
S pomo¢jo tega orodja oblikoval-
ci lahko izbirajo »internet-safe«
barve (»internetno varne« barve,
ki se najbolj natan¢no prikazuje-
jo na monitorjih uporabnikov
spleta — ne glede na $tevilne vari-
acije v njihovi strojni opremi).
Ta pridobitev je bila posebej
uporabna za spletne trgovine
(ni¢ ve¢ vrnjenega blaga zaradi
razlike v barvi).

Pantone

osebni kalibrator barv

Pantone

Personal Color Calibrator

Pomembni del programske
opreme, ki jo ponuja Pantone, je
PPCC. Ta namre¢ omogoca po-
pravljanje popacenih barv (ali
kako drugace neskladnih) — zara-
di tega uporabnik vidi na svojem
zaslonu barve, kakr$ne jih pred-
stavlja proizvajalec (tudi tiskalni-
ki so lahko kalibrirani na Panto-
ne).

Pantone sistem procesnih barv

Pantone Process Color System

Sistem je paleta z ve¢ kot 3000
barvami, ustvarjenimi z uporabo
CMYK stiribarvnega procesa. V
primerjavi s posebnimi barvami
je tiskanje s procesnimi barvami
pomembno predvsem za mo-
znost natanne reprodukcije fo-

tografj.

BARVE, PIGMENTI
IN PANTONE

V procesu tiskanja lo¢imo dva
tipa barv, procesne in posebne.
Natan¢neje si jih bomo ogledali
v nadaljevanju.

Procesne tiskarske barve

(CMYK pigmenti)

Pri stiribarvnem tisku so barve
sestavljene iz treh prosojnih pi-
gmentov: ciana, magente in ru-
mene (osnovne tiskarske barve).
Ce bi jih natisnili skupaj, bi mo-
rale te barve v enakih rastrskih
tonih ustvariti sivo barvo (in ¢r-
no v primeru, ko bi bile natisnje-
nes 100-odstotno). Vendar pa to
ni tako, rezultat je blatno rjava —
dodana ¢rna barva tako poudari
kontraste. S tem pa je tudi tisk
cenejsi (ohrani nevtralnost sre-
dnjih tonov).

Posebne barve

(solid, spot color)

Tu govorimo o barvah, ki niso
natisnjene z eno od $tirih proce-
snih tiskarskih barv. Vsaka po-
sebna barva je zmesana pred ti-
skanjem (torej potrebuje doda-
ten barvni izvle¢ek in tiskovno
formo).

Posebne tiskarske barve upora-
bljamo, ko Zelimo reproducirati
tiste barve, ki jih ni v barvnem
obsegu modela CMYK. § poseb-
no barvo je mogoce povecati
kontrastni obseg katere od stirih
osnovnih barv.

Pri tisku pa posebno barvo po-
gosto uporabljamo zaradi varce-
vanja, saj je nekatere tiskovine
mogoce natisniti z eno ali dvema

S

posebnima barvama s cenejsimi
tiskarskimi stroji.

SISTEM PANTONE

Vee kot tiso¢ barvnih vzorcev,
ki so vkljuceni v Pantone Matc-
hing System (PMS), je sestavlje-
nih iz 16 osnovnih barv. To so t.
i. spot colors (barve, za katere pri
tiskanju potrebujemo posebno
tiskarsko barvo — torej posebne
barve).

Vsaka Pantone barva je oznace-
na s Sestmestnim Stevilom. Pri-
mer je lahko barva pantone
19-1860 (perzijsko rdeca). Prvi
dve Stevili umestita barvo na le-
stvici svetlosti (oznake od 10 do
19, kjer ugotavljamo refleksije —
v navpi¢ni smeri na valjastem te-
lesu). Drugi par Stevil predstavlja
barvni ton (barvni krog Pantone
je razdeljen na 64 sekcij, v kate-
rih  kontinuirne
barvnega tona potekajo od ru-
mene, oranzne, rdece, purpurne,
modre in zelene). Zadnji — tretji
— par $tevil nam pojasni razdaljo
od srediscne osi valjastega telesa;
na tej razdalji so bela, siva in ¢rna
barva. Bolj ko se oddaljujemo od
srediscnice, bolj je barva cista
(najbolj intenzivna je pri 64).

Ob uporabi Pantone vzor¢ni-
kov moramo biti posebej pozor-

spremembe

ni na vpliv tiskovnega materiala
na barve. Za lazjo prepoznavnost
ima sleherna barva (obi¢ajno) na
koncu tudi ¢rko, ki oznacuje:

U = uncoated paper
(naravni papir)
C = coated paper

(sijajno premazani papir)

G
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BARVNA METRIKA

M = matte paper
(mat premazani papir)

Obstaja tudi mnozica druga¢-
nih pripon, kot so: CV = compu-
ter video (electronic simulation),
CVU = computer video — uncoa-
ted, CVC = computer video —
coated, PC = process simulation,
coated paper (simulacija proce-
sne barve, sijajno premazni pa-
pir), EC (Euro process simulati-
on, coated paper) in podobno.
Programi iz SirSe uporabe, ki
uporabljajo te oznake, so:

Adobe Photoshop 7, CS, CS2
in Tllustrator 10.0.3, CS, CS2;
QuarkXPress 5 in novejsi ter Co-
relDRAW 11 in novejsi.

V samem vzorc¢niku pa so barve
poimenovane z imenom, kot je
Pantone 285 (to je enotno ime za
barvo, nato pa ima dodano kon¢-
nico Pantone 285C, 285U ali
npr. 285M - vendar gre, kot ze
omenjeno, tu zgolj za razliko v
materialu, na katerem bo barva
natisnjena, formula je enaka).

Glavni Pantone vzor¢niki

(po podrodjih)

Posebne barve
(solid, spot colors)
1114 vzorcev

Procesne barve (process colors)
3000+ vzorcev

Barve za plastiko
-735 transparentnih,
-1005 opacnih plos¢ic (chip)

Barve za tekstil 1900+ vzorcev

Za oblikovalce je najbolj pri-
meren vzor¢nik Pantone Solid
to Process Guide, v katerem so
predstavljene povezave primerja-
ve med Pantone barvo (spot co-

ey

CMYK-razseznosti.

Letos pa je bil ta izdelek nad-
grajen s Pantone ColorBrid-
geTM, ki vsebuje $e bolj natan¢-
ne primerjave s CMYK-razse-
znostjo, ima dodane tudi sSRGB-
in HTML-vrednosti za posebne
barve, hkrati pa je natisnjen na
bolj obstojnem papirju (sicer ve-
lja, da je treba vzorénik zaradi
natancnosti zamenjati vsako le-
to).

i Q/
W
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PANTONE
IN PHOTOSHOP

V Photoshopu lahko nasim sli-
kam dodajamo posebne barve
(pripravljene, prilagojene barve).
To so ze zmesana ¢rnila, ki se jih
uporablja namesto cian, magen-
te, rumene in ¢rne — ali pa kot
dopolnilo tem procesnim bar-
vam.

Na voljo imamo ve¢ opcij —
lahko dodamo sliki pripravljeno
barvo tako, da ustvarimo nov ka-
nal zanjo (Channels : New Spot
Channel : Custom Colors). Mogo-
¢e je tudi odstranjevati sivinsko
podrodje, ki ga nadomeséamo s
pripravljeno barvo (ali pa na-
sprotno = odstranjujemo pri-
pravljeno barvo s sivinskega po-
dro¢ja), lahko spreminjamo bar-
vo besedila v barvo iz Pantone
barvnega obsega. Omejitev je
lahko zgolj razseznost domisljije
uporabnika.

VZORCNIK V PRAKSI

Pantone uporabljajo na mno-
gih podrogjih, ki si jih bomo
ogledali v nadaljevanju. Pri vsa-
kem bo predstavljen tudi najpo-

gosteje uporabljen proizvod, na
koncu pa bo nekaj primerov

uporabe Pantona v Sloveniji.

Grafika (tiskanje, zaloZni$tvo

in embalaza)

Najpomembnejsi proizvodi, ki
prispevajo h kakovosti koné¢nih

izdelkov, so:

Pantone Matching System PMS
v razli¢icah U, C, M — zlasti za
nadzor kakovosti.

Pantone Process Color System je
namenjen primetjavi med Pan-
tone barvami ter najboljSim pri-
blizkom v CMYK stiribarvnem
procesu.

Pantone Hexachrome Color Sy-
stem Adobe, Quark, Macrome-
dia, Kodak Polychrome, Agfa,
DuPont, Polaroid in Fuji.

Tekstilna industrija

in modno oblikovanje

Podrocje uporabnosti je zelo $i-
roko, saj obsega oblikovanje
oblacil in notranje opreme. Naj-
bolj primeren je barvni sistem za
modo in dom (Pantone for Fashi-
on and Color System), ki vsebuje
kar 1932 barv na bombazu ali
papirju. S pomodjo tega sistema
lahko oblikovalci sestavljajo pa-
lete, konceptualne barvne she-
me, komunicirajo s stranko in
nadzorujejo proizvodni proces.

Pantone View Colour Planner je
dveletno orodje za napovedova-
nje smernic (sezonske barve) za
moska, zenska, $portna oblacila,
kozmetiko ter industrijsko obli-
kovanje.

Arhitektura

in notranja oprema

Tudi tu je Pantone ustvaril iz-
delek, imenovan Pantone for Arc-
hitecture and Interiors, tako da
lahko oblikovalci povezejo ra-
zliéne elemente pri  notranji
opremi (talne obloge, vlakna,
materiali, pohistvo ipd.).

Umetne mase

Tudi za ta material je poskrblje-
no s sistemom Pantone Plastics
Color System; vsebuje plasti¢ne
plos¢ice v opacni in prosojni
izvedbi (za doseganje maksimal-
ne ponovljivosti pri proizvodnji

plastike).

Trgovska dejavnost

S sistemom Pantone TheRight-
Color je podjetje mocno olajsalo
delo trgovcev, ki so lahko vzpo-
stavili sistem standardne infra-
strukture (enaka podoba). Hkra-
ti pa trgovska podjetja nimajo
vel Skode zaradi razlike v barvi
(med pri¢akovano na strani kup-
ca in dejansko).

Programska oprema

Predvsem je namenjena na-
tan¢ni pretvorbi Pantone barv
(za grafi¢ne oblikovalce, tiskarje,
poslovne uporabnike, oblikoval-
ce spletnih strani in internetne
obiskovalce). Primeri taksne pro-
gramske opreme so:

Pantone  OfficeColor ~ Assi-
stant™5 pomo¢ pri oblikovanju
barvno izstopajocih prezentacij
(ustvarjenih v Microsoft Power-
Pointu, Wordu ali Excelu).
Pantone Colorist; uporaben zla-
sti za oblikovalce spletnih strani
in grafiéne oblikovalce, saj lahko
ustvarjajo  strani s pomocjo
PMS-a (dodatek je tudi Inspire-
Me, ki vsebuje veliko Ze definira-
nih barvnih shem, ki jih je sesta-
vila znana ameriska barvna psi-
hologinja Leatrice Eiseman).
Pantone  Hexachrome ~ sistem
podpirajo plug-ini za Adobe
Photoshop in Illustrator.

BARVNO UPRAVLJANJE

Leta 2003 so predstavili Panto-
ne ColorVANTAGE™. To so iz-
delki, ki vkljucujejo ¢rnila, papir

in posebno razvite barvne profile
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VZORCENJE BARV

tiskalnikov. Ta serija je uporabna
zlasti na podrogjih, kjer je zahte-
vana najvecja natancnost pri re-
produkeciji barv, hkrati pa je nu-
jen najsirsi mozni razpon barv.

DRUGA
PODROCJA UPORABE

Ob prerezu aktivnosti podjetja
naletimo na nekaj klju¢nih serij
proizvodov, med katerimi so:

Pantone Color Cue (2001).
Pantone je oblikoval prenosni,
predvsem pa cenovno ugodni
spektro-kolorimeter, programi-
ran na PMS. Naprava takoj iden-
tificira najblizji Pantone barvni
standard. Obstaja tudi v razli¢ici
TX (za tekstil). Pantone Color
Cue2 zdruzuje vse tri vrste papir-

jaU,C, M in tekstil.

Linije izdelkov z izklju¢no na-
ravnanostjo na potrosnike: Pan-
tone Universe je kolekcija izdel-
kov, ki temeljijjo na modnih
barvnih smernicah (dodatki pri
notranji opremi, pisarniéki ma-
terial, potovalna oprema, modni
dodatki ipd.). Podobno je za po-
tro$nika primeren tudi Pantone
barvni vodnik za nakupovanje
(Pantone Shopping Color Guide),
ki vkljucuje 1757 barv.

Pantone Color Viewing Lights
omogoca, da uporabnik izbere
barvo s primerjavo v razli¢nih
razmerah osvetljevanja.

PANTONE V SLOVENI]JI

Ta sistem barv je izjemno raz-
Sirjen tudi v Sloveniji. Najbolj
zgovoren primer bazi¢nosti kata-
loga je uporaba pri oblikovanju
zastav, kjer je reprodukcija klju¢-
nega pomena. Oglejmo si sestavo
slovenske zastave, ki smo jo v da-

nasnji obliki prejeli 17. junija
1991 (grb pa 20. julija 1994).
Specifikacija barv po sistemu
Pantone je naslednja:

MODRA
Pantone 293C
Pantone CMYK 100-65-0-0

RDECA
Pantone 199C
Pantone CMYK 0-100-65-0

RUMENA
Pantone 116 C
Pantone CMYK 0-10-95-0

Podroc¢ja uporabe Pantona so
zelo razliéna. Med zanimivej$imi
je aplikacija ideje Pantone vzor¢-
nika (pahljacastega) v primeru
oglasevalske agencije Futura
DDB. Futura je na Pantonu so-
roden nadin oblikovala samopro-
mocijsko brosuro.

Futura Group | Pantone skala

Na podlagi Pantona je obliko-
vana vecina logotipov (tudi em-
balaza — npr. Galenski laborato-
rij); kot primer navajam Avten-
to, ki ima na spletu dostopno na-
tancno specifikacijo »pantonske«
zasnove logotipa (www.avten-
ta.si, sedaj v rubriki Za novinar-
7je).

V Sloveniji je prevladujoc stiri-
barvni nacin tiskanja, se pa uve-
ljavlja tudi heksakromija (Sest-
barvni).

Po pregledu komercialnega ka-
taloga Pantone lahko izpeljemo
sklep, da se ukvarjamo z izjemno
primernim pripomockom za ti-
skanje posebnih (prilagojenih,
pripravljenih) barv — imenova-
nih tudi spot barve. Osnovni na-
men vzor¢nika je, da nam omo-
godi pravilno tiskanje nasih barv
(Cetudi so te nekoliko drugace
prikazane na ekranu), ki so za-
snovane na enostavni ponovlji-
vosti. Procesne barve so Se vedno
specificirane pretezno s CMYK
barvnim modelom.

Pantone se konstantno razvija,
zato tudi trenutni razpon barv
najverjetneje ni dokoncen, tem-
ve¢ se bo razvijal naprej (pricako-
vati je morda $e dodatno izbolj-
Savo papirja, povecanje obsega,
zdruzevanje razli¢nih vzor¢nikov
v eno celoto ipd.).

Katja SELISNIK

Univerza v Ljubljani

VIRI

Jeler, Slava, in Kumar, Marko (ur.)
Interdisciplinarnost barve: I. del v znanosti
Drustvo koloristov Slovenije, Maribor, 2001

Adobe

0d zamisli do tiskovine
Priro¢nik za pripravo za tisk
Pasadena, Ljubljana, 2000

Fraser, Tom, in Banks, Adam

Designer's Color Manual

The Complete Guide to Color Theory

and Application

Chronicle Books LLC, San Francisco, CA, 2004

SPLETNI VIRI

www.avtenta.si/images/files/

2006.5.9.8.43.57 avtenta_smernice_prve3.pdf

WWW.pantone.com
www.smartcomputing.com
www.master-ink.com
WWW.psprint.com
www.flexoexchange.com
www.marvin.mrtoads.com
www.crwilags.com
www.futuraddb.si
www.studio.slomsek.net
www.s-tisk.com
www.gardco.com

GRAFICAR

REVIJA SLOVENSKIH

GRAFICARJEV
412007

ZaloZnik in izdajatelj
Predsednik uprave
Soizdajatelj

DELO, d. d.
Danilo Slivnik
GZ Slovenije,
ZdruZenje za tisk

Glavni in odgovorni urednik
Marko Kumar
Lektorica Zala Budkovi¢
Gregor Franken
Iva Molek
Klementina Mozina
Ivo Oman
Leopold Scheicher
Matic Stefan

Uredniski odbor

Naslov urednistva .
Delo - GRAFICAR
Dunajska c. 5
SI-1509 Ljubljana

T.+386147 37 424
F.+386 147 37 427

internet www.delo.si/graficar

Grafitna podoba Ivo Sekne®
Naslovnica

fotografija

in oblikovanje Marko IKumar

Grafiéna priprava Delo Graficar
Tisk in vezava Delo Tislarna, d. d.

Letna naro¢nina je 20,04 EUR. Posamezne
Stevilke po ceni 4,15 EUR dobite na nasem
naslovu. Revija izide Sestkrat letno.

Imetniki materialnih avtorskih pravic na avtor-
skih delih, objavljenih v Grafi¢arju, so druzba
Delo, d. d., ali avtorji, ki imajo z njo sklenjene
ustrezne avtorske pogodbe. Prepovedani so
vsakrsna reprodukcija, distribucija, predelava
ali dajanje na voljo javnosti avtorskih del ali nji-
hovih delov v trzne namene brez sklenitve
ustrezne pogodbe z druzbo Delo, d. d.

Urednistvo ne odgovarja za izrazje in jezik v
oglasih in prispevkih, ki so jih pripravile tretje
osebe (oglasne agencije, reprostudii ...). Tudi
ni nujno, da se odgovorni urednik strinja s
strokovnim izrazjem in definicijami v objavlje-
nih prispevkih.
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Mojstri dobrega odtisa ze 15 let

Nasi poslovni partneriji in njihovi proizvodni programi:

ATLANTIC ZEISER grafi¢ni stevci in oprema za Stevilienje FIBERWERB cevne navleke in krpe za ¢iSCenje
BOTTCHER vse vrste tiskarskih valiev DAY INTERNATIONAL (VARN PRODUCTS COMPANY) ofsetne
gume, poliester podloge in pomozna sredstva za tisk DERPROSA folije za hladno in toplo plastificiranje DIAURES
samolepilne folije in papirji ECRM CTP oprema EFI programska oprema za upravljanje in vodenije tiskarn FALK
naprave za predpripravo vode za graficno industrijo FLINT GROUP (ANI PRINTING INKS, K+E, XSYS)
barve za tisk na pole FOTECO emulzije in kemikalije za sitotisk FRITHJOF TUTZSCHKE cevne navleke in
podlozni kartoni GUARRO CASAS knjigoveski prevle¢ni materiali KAMI pomozna sredstva za reprodukcijo
KIMOTO vsi materiali za izdelavo montaz KODAK GCG ofsetne ploSce, grafi¢ni filmi, kemikalije, CTP oprema
in materiali za analogni in digitalni poizkusni odtis KOMPAC avtomatski vlazilni sistemi NORBERT WIETSCHER
drobni grafi¢ni pripomocki PCS potrosnji in nadomestni deli PRINTING RESEARCH Super Blue mreZice za tisk
brez madezev PROLL barve za sitotisk SERICOL sitotiskarske barve, flexo barve za tisk etiket TETENAL kemic&ni
proizvodi za grafi¢no industrijo

Grafik d.o.o., LetaliS8ka cesta 32, 1000 Ljubljana, T  tajnistvo 01 548 32 00, prodaja 01 548 32 24, F e tajnistvo 01 548 32 10
E e grafik@grafik.si, www.grafik.si
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Casopisna tehnologija KBA Comet
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Vrhunska kakovost za tiskarje

KBA comet je osemstolpna ofsetna rotacija za visokokakovostni tisk barvnih
casopisov, revij, telefonskih imenikov in podobnih polakcidencnih tiskovin.
To tehnolosko in v svojem trznem segmentu vodilno rotacijo odlikujejo tiskovna
hitrost 70.000 izvodov na uro, gospodarnost in neproblemati¢no upravljanje.
Izjemno visoko proizvodno prilagodljivost in malo vzdrZevanja omogocata
modularna zasnova in pogon tiskovnih ¢lenov brez pogonske gredi KBA
Drivetronic. Dodati je mogoce naprave za vroce susenje tiskovin (Heatset-
Paket) in se spogledovati z novimi trznimi priloznostmi. Pogovorite se z nami,
Ce tudi vi skrbite za vrhunsko kakovost tiskovin in tiskarskih strojev.

Alois Carmine KG, telefon ++43 1 982 0151-0
E-posta: office@carmine.at, www.kba-print.com

O KBA

Koenig & Bauer AG
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