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kam gres, slovenija?’

Aprila sem bila v Milanu na tamkaj-
Snjem (slovitem) pohistvenem sej-
mu: v celoti na novo zgrajeno sejmi-
§¢e s svojimi razseZznostmi zapusti
na obiskovalcu globok vtis. Ze sam
vstopni del bi pod svojo streho spra-
vil celotno ljubljansko GR s kostmi
in koZo vred. Poleg njega prostoren
kongresni center, tiskovno sredisce,
kup restavracij, knjigarn - pravo me-
sto v malem. Trditve, da je sejem-
ska dejavnost v upadu in da se vse
seli na internet, postanejo tukaj, re-
cimo temu, »precej neprepricljive.
Novo sejmiSée zavidljivih razsezno-
sti je bilo ob priloZnosti pohiStvene-
ga sejma napolnjeno do zadnjega
koti¢ka. Programi, zapolnjeni z drugi-
mi dogodki, ki mu bodo sledili; vse to
je krepilo prepriGanje o prav naspro-
tnem.

In Se drug primer s potepanja po
bliznji okolici, tokrat po Dunaju. Kaj
me docCaka na izhodu iz mesta? Ne
boste verjeli: ponovno popolnoma
na novo zgrajeni sejmiscéni prostori!
Pa nikar si ne mislite, da se ves Cas
samo potepam naokrog in da sem
le prebrala izbor, ki najbolj bije v odi
Moje poti so bolj redke in krajev, ki jih
obiS¢em, ni prav veliko. In prav v te
sem se podalal Nakljucje ali prepro-
sto dokaz obetavnosti podrocja, da
sta v krogu 500 km okrog Ljubljane
prav v kratkem c¢asu nastali kar dve
zelo razsezni sejmisci?

Potem pa me spomin popelje ponov-
no ne tako dale¢ nazaj, v mesec ma-
rec, ko so nas, novinarje, gostitelji in
organizatorji sejma inovativnosti, raz-
iskav in oblikovanja Innovacion iz bli-

Znjega Vidma povabili na sejem,
nam placali prenocisce in vse potne
stroSke - vse zato, da bi gotovo pri-
Sli in vedenje o dogodku razsirili &im
dlje. Prostori videmskega sejmis¢a
sicer niso bili na novo zgrajeni iz je-
kla in stekla, ampak so svoje zatoCi-
SCe poiskali v razseznih dvoranah iz
opeke, ki so verjetno Se pred kratkim
gostile kakSno tovarno ali drugo pro-
izvodnjo. Seveda pa so bili popolno-
ma obnovljeni, brezhibno urejeni in
sodobno opremljeni ... V' obiskoval-
cu so pustili vtis podjetnega in dina-
micnega okolja. TakSnega, kot ga de-
Zelni glavar, kot je svetovno uspesni
gospodarstvenik in po novem tudi
politik Ricardo llly, vzpodbuja.

Evropska unija intenzivno vzpod-
buja inovativnost in visoke tehnolo-
gije. Te se vedno in povsod tesno
povezujejo s kakovostnim oblikova-
njem - o tem nedvoumno govorijo
Ze zgodbe o uspehu letosnjih preje-
mnikov nagrade red dot iz Slovenije:
ideja oziroma inovacija, nadgrajena
s kakovostnim in z izvirnim obliko-
valskim posegom! Zavedati se mo-
ramo, da podjetja ne »silijo« v ino-
vacijo zato, da imajo njihovi razvojni
oddelki sploh kaj pod&eti; prav tako si
ne nakopljejo za vrat dragega obli-
kovalca, da se kitijo z njegovim »gla-
murjem«. Za odlo¢itvami o poti k
inovativnosti, h kakovostnemu obli-
kovanju in k pogumnim poslovnim
potezam stojijo podrobne raziskave
smernic, ki jih narekujeta trg in dobi-
¢ek - v Elanu so skrbno izracunali,
da jim tehnolosko in oblikovno do-
vrsena smucka Speedwave prina-

Sa nezanemarljivo vec dobicka in t.
i. nadgradne vrednosti izdelka. Nji-
hova racunica se je kljub stroskom
razvoja, inovacije in oblikovanja iz-
Sla: dobicek podietja raste!

Nas pa je pred dnevi neprijetno pre-
senetila novica, da je v Ljubljani od-
povedan eden redkih dogodkov, ki
sledi sodobnim smernicam, ki jih
zapisujejo strokovne institucije Evro-
pe, sejem inovativnosti in sodobnih
tehnologij Hevreka. Ena redkih pri-
reditev, katere cilja nista bila porab-
niStvo in izmenjava dobrin, ampak
znanje, ustvarjalnost in inovativnost
ter povezovanje vseh teh virov za
doseganije ¢im boljSih poslovnih do-
sezkov gospodarstva.

Zavedanje o slednjem je pri nas Se
vedno pod debelo kopreno politi-
kantstva. Gospodarstvo jedi in sto-
ka, politika pa se nemoteno igra na-
prej svoje skrivalnice in spletke. Kot
da »tam zgoraj« ne bi bilo prav ni-
kogar, ki bi uvidel, da so pogoiji slo-
venskih podijetij v primerjavi z dru-
gimi, evropskimi, veliko slabsi in da
se Se nadalje slabsajo. In da so nasa
podjetja precbremenjena s previso-
kimi dajatvami in kot taka vse teZje
enakovredno tekmujejo z drugimi.
In da so pogoji za vzpostavitev in
okrepitev novih podjetij drugod ve-
liko ugodnejsi, da vlade vzpodbuja-
jo pogumne pobude novoustano-
vljenih podjetij in jih ne unicujejo z
visokimi davki, preden ne okrepijo
svojega poslovanja. Kot da se ne bi
zavedali, da jih mocno in uspesno
gospodarstvo konec koncev hrani?
Nasi politiki pa se Se nadalje (nemo-

irena hlede uvodnik

< B

teno) igrajo svoje igrice volitev in la-
stne velike pomembnosti. In verje-
tno si jih bodo Se nadalje, in sicer
vse do trenutka, ko jih bodo zame-
njali drugi, ki bodo isto igro nadalje-
vali, le z drugo barvo kart v roki - ¢e
ne bo vendarle vmes posegla zdra-
va pamet, ki je je danes tako malo.
Zdrava pamet, ki bo prednosti vide-
la v zdravih koreninah, to je v za delo
stimuliranih in v evropski in svetovni
uspeh usmerjenih podjetjih.

Nekaj jih tukaj v tej »zastali mlaku-
Zi«, ki se imenuje Slovenija, Ze ob-
staja in se bori za obstoj. Sejem ino-
vativnosti, razvoja in kakovostnega
oblikovanja je mesto spoznavanja
in sklepanja povezav, priloZnost,
da se v sodelovanju krepijo vezi in
veca uspesSnost. Sijajna moZnost,
da se enkrat letno vsi najbolj ino-
vativni dosezki preteklega obdobja
predstavijo tudi politikom, tujim go-
spodarstvenikom, diplomatskemu
zboru. Da se z velikimi uspehi, ki jih
dosega slovensko gospodarstvo,
podrobneje, da ne reCem osebno,
spoznajo!

A ocitno te potrebe ne uvidijo in se
raje Se naprej udobno igrajo podi-
ranje potic iz mivke v svojem pe-
skovniku politikantstva. In jih ob
tem prav ni¢ ne skrbi, ali bo preo-
bremenjeno gospodarstvo zmoglo
odvesti dovolj davkov, za zadosti nji-
hovim politicnim (in drugim) ambi-
cijam in razkoSnim potrebam. Kdaj
se bo to spremenilo, ne vem, lahko
se le sprasujem:

Kam si zasla, Slovenija?
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uvodnik: kam gres, slovenija?

novice, dogodki:
forum catia 2007
inovativnost v arhitekturi

red dot - rdeca pika za odli¢nost
drugacna karavana

novosti z internavtike
ob materinem mleku zrasli ...

tema Stevilke:

porabnistvo napada
zaCaran krog porabnistva
najboljSi sosed

ustvarjalnost digitalne dobe - 8

brida

o ¢rkah
zakaj helvetica?

projekti

time heals ...

pametni materiali

2. evrosola o znanosti materialov
pametni materiali: keramika

ne le pametna, tudi zelo uporabna __
programi:

illustrator cs3

strojna oprema:

sony dcr-sr290e

triki in nasveti:

autocad tnt: licence, nadgradnje, naro€nine ...
viz/max tnt: super trava
acadbau tnt: streSne konstrukcije
inventor tnt: izdelava stopnisc¢a
archicad tnt: referencni pogledi
in archicad 11

photoshop tnt: tekoca kovina
flash tnt: 3d-animacija

coreldraw tnt: zoooom

o

Zlati pokrovitelj revije:

Inovativnost je gibalo razvoja in napredka. O
tem so prepricani v druzbi Trimo, zato posve-
Cajo veliko pozornosti spodbujanju inovativ-
nega razmisljanja in nagrajevanju inovativne-
ga delovanja. Ena taksnih oblik spodbujanja
in nagrajevanja so Trimove arhitekturne na-
grade, ki vam jih predstavljamo.

Iz Slovenije sta letos uvrS¢ena v izbor dva
proizvajalca - eden izmed njiju je begunjski
Elan s svojo inovativno smucko Speedwave,
oblikovano v sodelovanju s podjetiem Gigo-
design, drugi metliska Kolpa, kjer so z mladi-
ma oblikovalcema iz podjetja Grafik in Fanatik
razvili inovativen kopalniski sestav YOU.

Slovenska navti¢na proizvodnja in razvoj
sta moc¢na in v mnoZici konkurence se ro-
jevajo vedno nove in inovativne ideje. Le-
todnja .idejna zvezda“ Internavtike je bil
treking trotrupec z imenom Trokril - di-
namic¢no, hitro, lahko in predvsem mobil-
no plovilo.

Zivlienjsko okolie gradimo z izdelki, ki odra-
Zajo nas status. Z nakupovanjem sporo¢amo
industriji, kdo smo, kaj si Zelimo, kako Zivimo,
ustvarjamo pa tudi smernice za prihodnost.
Danes kupljen izdelek je namig, da bomo
Cez Cas kupili podobno, izpopolnjeno izdajo
ali dodatek. Vse to je danes porabnistvo.

Clani skupine BridA imajo moc&no ozadje v aka-
demskem znanju, ogibajo se materialnosti svo-
jega medija. S pomocjo kombiniranja racunal-
niskih in druZbenih ved z umetnostno teorijo in
prakso nastajajo njihova dela v hibridnem sve-
tu, v katerem dvo- in tridimenzionalnost sobiva-
ta, vGasih pa celo zasedata isti prostor.

Na svetu obstaja ogromno dokumentarnih
filmov o nenavadnih Zivalih, nepojasnjenih
skrivnostih, pomembnih dogodkih, o zgo-
dovinskih osebnostih, skratka, o vsem mo-
goc¢em. Razen o tipografiji. Takega filma ni.
Oziroma natan¢neje: ga ni bilo, dokler ga ni
posnel ameriski reziser Gary Hustwit.

Iz keramike so Ze nasi pradavni predniki
ustvarjali vrsto izdelkov, a ti so bili krhki in
obcutljivi. Ko danes spregovorimo o tehno-
loSko dodelani, tj. pametni keramiki, je situ-
acija prav nasprotna: po trdoti je primerljiva
z diamantom, ne prevaja elektrike in jo upo-
rabljamo tam, kjer si je v&asih niti zamisliti
nismo modgli.

V kateri pristan pelje letos Adobe lllustrator-
jevo barko? Na osnovi pregleda programa
se kaZze smer v podpori programom, ki ne
potrebujejo dela z ve¢stranskmi dokumenti,
sem pa se uvrscajo vsi spletni programi, tisti
za podporo filmom ter za mobilne naprave.
O drugih novostih pa podrobeje na notra-
njih straneh revije ...

gorenje



povezani za pametnejsi dom

V slogi je mo¢, so ugotovili predstavniki slovenskih podjetij Telekom, Goap in Gorenje,

ter povezali svoje znanje in izku$nje za postavitev inteligentnega doma prihodnosti.

Pred nedavnim so koncept inteligentnega doma predstavila javnosti

ter prikazala,

kaj vse danasnje napredne komunikacijske tehnologije in sodobne gospodinjske na-

prave Ze omogocajo. Inteligentni dom, ki ga sestavljajo Gorenjevi najbolj tehnolosko

dovrSeni aparati, je postavljen v poslovnih prostorih podjetja Gorenje na Brncicevi v

Ljubljani.

V Gorenju so Ze pred ¢asom razvili vrsto teh-
nolosko naprednih inteligentnih gospodinj-
Evrope Ze od leta 2004, pri tem pa so tehno-
loSke resitve s podrocja okoljske inteligence
in povsod prisotnih osebnih ra¢unalnikov in-
teligentno prenesli na gospodinjske aparate.
Gre za krmilienje in vodenje procesov, kon-
taktno upravljanje naprav, upravljanje naprav
na daljavo ter inteligentne senzorje. Dana-
$nja Gorenjeva partnerja v predstavitvi inte-
ligentnega doma Telekom in Goap razvijata
svoje resitve v isto smer. Goap razvija upo-
rabniske vmesnike in module ter druge resi-
tve, ki omogocajo povezljivost s telekomuni-
kacijskim in internetnim omreZjem, Telekom
pa poleg omreZnih storitev, potrebnih za te
namene, omogoca tudi druge storitve pa-
metne hise, kot so alarmni sistemi, video in
glasbo na zahtevo, TV na zahtevo, IP HDTV,
IP video telefonijo, inteligentni vodnik po pro-
gramih in ve¢predstavnostnih vsebinah itd.

Pametni dom, kot ga vidimo danes, upravija-
mo na daljavo preko konzolnega dlan¢nika,
ki v trenutku postavi vse daljinske upravljalce
v muzej zgodovine. Ko pa smo doma, ga lah-
ko upravljamo tudi preko televizorja, katere-
vedno pa pride prav tudi dobri stari klasi¢ni
nacin upravljanja preko ekranov na dotik. Da-
nes lahko nastejemo 4 vmesnike, ki so se si-
cer v nasih vsakdanijikih Ze mocno uveljavi-
li, s katerimi lahko pametni dom upravljamo

na daljavo - dlan¢nik, internet, sms ter ekran
na dotik.

Komunikacijske in druge tehnologije, te-
meljeCe na internetnem protokolu, e da-
nes omogocajo povezljivost in upravljanje z
razlicnimi inteligentnimi sistemi v stanova-
nju ali stanovanijski hisi na daljavo ali znotraj
objektov. Stevilne danes predstavljene inte-
ligentne uporabniske prednosti nam bodo v
prihodnosti olajSale marsikatero dejavnost,
kot je, na primer, opozarjanje na nepredvi-
dene dogodke - poZar ali poplavo, varova-
nje in nadzor, upravljanje vhodnih vrat in
oken, hiSnega zvonca, razsvetljave, sencil,
ventilacije, ogrevanja itd. ter gospodinjskih
aparatov in sistemov za pametno kuhanje.
Uporaba storitev pametnega doma bo v
prihodnosti bistveno izboljSala kakovost Zi-
vljenja in C¢lovekovega delovanja, poveca-
la udobje in zmanjsala skrbi, vplivala bo na
transportne stroske, pomembna pa je tudi
z vidika varstva okolja in ekonomi¢ne rabe
vseh vrst energije.

Pametni dom, kot so ga vsi trije partnerji
vzoréno postavili v Gorenjevi poslovni stav-
bi na Brncicevi v Ljubljani, prikazuje le del-
Cek vsega, kar sodobne tehnologije omogo-
¢ajo. Z nenehnim tehnoloskim razvojem pa
postajajo potrebe in zanimanje ljudi po inteli-
gentnem domu vedno vedje.

Za vse, ki jih zanima ve¢ podrobnosti glede
pametnega doma, so predvideni vodeni obi-
ski, seveda po predhodnem dogovoru.

Med kuhinjske aparate po novem spadajo tudi tipkovnica, daljinski upravijalec, LCD/zaslon ..

Novosti je predstavil vodilni Gorenjev informatik, dr. Konrad Steblovnik.

forum uporabnikov programa catia

Hrvasko podijetje CadCam, ki Ze vecC let
zastopa na hrvaskem kot tudi na sloven-
skem trgu programe in reSitve podjetja
Dassault Systémes, se je letos odlocilo,
da redno letno sre¢anje uporabnikov pro-
grama Catia (ter vrste drugih orodij zno-
traj skupine) premakne na pomladanski
termin. V tradicionalnem Portorozu smo
se tako tokrat konec maja zbrali novinar-
ji, nekaj pomembnih predstavnikov IBM-
a in Dassaulta, predvsem pa tako rekoc
vsi uporabniki programskih resitev iz Slo-
venije, Hrvaske, Srbije in Se od kod. Pred-
stavniki podjetia CadCam so kot vedno

doslej predstavili programske novosti, o stra-
tegiji korporacije in smernicah za prihodnost
so spregovorili predstavniki podjetij IBM in
Dassault Systémes, uporabniki programov
pa so opisali svoje praktiéne izkusnje. S slo-
venskega trzis€a je letos novinec podjetje
Elan Marine, ki program uporablja pri razvoju
novih modelov jadmic, s katerimi je Ze dru-
go leto zapored pridobil priznanje »evropska
jadrnica leta« na sejmu Boot. Dogodek so
predstavniki podjetja CadCam Group, kot se
po novem imenujejo, izkoristili tudi za pred-
stavitev svoje nove organiziranosti in celo-
stne podobe. |. H.
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aktualno maja lapajne

iINnovativnost v arhrtekturi

Inovativnost je gibalo razvoja in napred-
ka. O tem so prepriani v druzbi Trimo, v
enem vodilnih evropskih ponudnikov ce-
lovitih resitev na podrocju jeklenih zgradb,
kjer inovativnost vrednotijo kot klju¢ni de-
javnik doseganja uravnoteZene rasti in ra-
zvoja druzbe ter ustvarjanja kakovostnih
reSitev. Zato posvecajo veliko pozornosti
spodbujanju inovativnega razmisljanja in
nagrajevanju inovativnega delovanja. Ena
taksnih oblik spodbujanja in nagrajevanja
so tudi Trimove arhitekturne nagrade, ki jih
podijetje razpiSe vsaki dve leti, letos pa jih
bodo podelili Ze tretji¢ zapored.

Namen razpisa je spodbujati arhitekte in
projektante, in sicer k izvajanju izvirnih,
ustvarjalnih in inovativnih arhitekturnih re-
Sitev s Trimovimi proizvodi.

In zakaj so se v druzbi Trimo odlogili, da
bodo nagradili ravno tiste strokovnjake, ki
jim zaradi svojih ustvarjalnih, nestandar-
dnih in inovativnih resitev naredijo najve¢
“sivih las”, kot se radi posalijo? Milo$ Eb-
ner, direktor razvoja in projektive v druzbi
Trimo ter predsednik ocenjevalne komisi-

Pojem inovativnosti se nanasa na
bistveno izboljSanje in izpopolnitev
trenutnega; predstavlja uvedbo ne-
¢esa novega in simbolizira drugac-
nost. Inovativna je lahko dejavnost,
inovativni so lahko ljudje. Ustvar-
jalnost, inovativnost in domiselne
reSitve so del naSega vsakdanjika,
predvsem pa so spremljevalec arhi-

tekturnega sveta.

je Trimovih arhitekturnih nagrad na to od-
govarja: »Mi ne samo da Zivimo od arhi-
tekturnih stvaritev, ampak tudi prebivamo
v njih in med njimi. Tudi mi smo, tako kot
vsi drugi, radi ponosni ne le na kakovost
nasih proizvodov, ampak tudi na nacin,
na katerega se lahko uporabljajo. In ne
nazadnje nam ni vseeno, kaksno je oko-
lie, v katerem Zivimo. Zato pri svojem delu
stremimo k doseganju boljSega, k prese-
ganju meja Ze ustvarjenega in videnega,
k oblikovanju novega. V posebno veselje
nam je, kadar lahko pri tem sodelujemo z
ljudmi, ki ustvarjajo arhitekturne stvaritve.
Ker cenimo to sodelovanje, ga Ze vec leto
zapored podpiramo s Trimovimi arhitek-
turnimi nagradami.«

Razpis za Trimove arhitekturne nagrade je
bil prvi¢ izveden leta 2003. Nanj je prispe-
lo 32 del iz 13 razli¢nih drzav. Leta 2005,
ko so razpis ponovili, je bilo prijavijenih ze
77 del iz 18 razlicnih drzav. Tudi letos si
zelijo ¢im veC prijav, predvsem pa veliko
inovativnih resitev, ki bodo kazale smer in
zgled arhitektom v prihodnje.

Nagrajenci 2. Trimovega natecaja na podelitvi nagrad

Ly i -

razpisni pogoji
za trimov nateCaj za leto 2007

Sodelujoci arhitekti in projektanti lahko svoje izvirno, ustvarjalno in inova-
tivno delo prijavijo do 1. avgusta 2007, Ce izpolnjujejo naslednje pogoje:
* resitve so Ze realizirane na konkretno izvedenem objektu v zadnjih treh letih,
vendar ne pozneje kot do 1. julija 2007;

* na prijavljienem objektu morajo biti uporabljeni Trimovi proizvodi (ognjevarni
stredni in fasadni paneli Trimoterm, modularni fasadni paneli TrimoRaster, grad-
bene plosce Trimoval, stresne kritine Trimo, jeklene konstrukcije Trimo), ki mora-
jo vizualno in/ali koli¢insko izstopati;

* |okacija objekta je lahko v Sloveniji ali tujini;

» reSitve, ki jih zagotavljajo Trimovi proizvodi, morajo izstopati s svojo za-
snovo in zaokrozati celoto; izkazovati morajo veliko prednosti pri nacrto-
vanju, gospodarnosti uporabe in uporabi sodobnih arhitekturnih resitev.
UdeleZenci razpisa lahko svoje prijave posljiejo na naslov Trimo, d. d., Prijateljeva
cesta 12, 8210 Trebnje s pripisom Trimove arhitekturne nagrade 2007. Prijav-
nico in dodatne informacije o Trimovih arhitekturnih nagradah pa lahko najdejo
tudi na Trimovi spletni strani www.trimo.si.

Nagrajenci bodo znani v septembru 2007. Skupni znesek letosnjega nagradne-
ga sklada je 45.000 EUR.
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Posebno priznanje 2005: MatjaZ Gril, Ki.

vdlj Kikelj; Poslovno-trgovski objekt Mozirje.




nekaj nagrajenih del

Na dozdajsnjih dveh natecajih se je v vrste prejemnikov nagrad uvrstilo veli-
ko znanih arhitektov iz Slovenije, pa tudi tujine. Kot zglede vam predstavlja-

mo njihove nagrajene inovativne resitve.

Nagrada za celovito arhitekturno resitev 2005
Trgovsko srediSce z gradbenim materialom Mega Baumax
Arhitekti: Walter Stelzhammer, Ernst Hoffrann, Adrian Ryser

Walter Stelzhammer, Adrian Ryser: »Objekt bi bil brez Trima oblikovno Sibkejsi, grad-
benotehnicno slabsi ali bistveno drazji. M, arhitekti, bi trpeli zaradl prvega, gradbe-
ni urad ne bi sprejel drugega, narocnik pa bi zavrnil tretje.«

Nagrada za celovito arhitekturno resitev 2005
Zabaviséno, trgovsko in poslovno sredis¢e Portoval
Arhitekta: Janez Kozelj, Joze Jaki

Janez KoZel], JoZe Jaki: »Inovativna arhitektura je lahko le doseZek skupinskega dela
in skupnega prizadevanja. /sako iskanje alternativnih resitev je negotovo, obvilada-
nje tveganja pa zahteva tesno sodelovanje med arhitekti, inZenirji in tehnologi, ki se
lahko zanesejo na mozZnosti razpoloZljive tehnologije in zanesljivost izvedbe.«

aktualno

Nagrada za celovito arhitekturno resitev 2005
Lakirnica Airbus 380
Arhitekta: Jorg Huhnhozl, Michael Kramer

Jorg Huhnhozl, Michael Kréamer: Podpora kompetentnih strokovryjakov na izvajalski
Strani vodi do delovanja, usmerjenega k ciljem in stran od slepih poti pri realizaciji.
Vedno smo zelo zainteresirani za nove proizvode in inovacije v razvoju proizvodov.
Tu velja: »Zastoj pomeni nazadovanje.«

Nagrada za celovito arhitekturno resitev 2005
Regalno skladisée Elcom
Arhitekta: Milan Tomac, Dean Lah

Milan Tomac, Dean Lah: »V nasi projektantski ekipi k projektom veano poizkusamo
pristopati analiticno, z jasno izdelanim prostorskim in s funkcionalnim konceptom.
Nato sledi dolg in trd proces usklajevanja z narocnikom in drugimi sodelavci, kar
vcasih pripelje do rezultata, ki je podoben zacetnim skicam, veckrat pa do rezultata,
ki naprvi pogled nima veliko skupnega z zacetki. Viendar se pustimo presenetiti.«

julij | avgust 7/



dogodki irena hlede

red dot -rdecCa pika za odliCnhos

Ni nakljucje, da sta na nemskih tleh nasli
domovanije kar dve svetovno odmevni na-
gradi na podrocju oblikovanja na splosno
in e posebej industrijskega oblikovanja -
poleg prejsnji mesec predstavijene Indu-
strie Forum (iF) e red dot. Nemci so Siro-
ko po svetu znani kot natan¢ni in sposobni
organizatorji; odlikujeta jih dobra organiza-
cija in velik ugled. A pri slednjem je morda
red dot Se nekoliko mocnejsi ...

Urnik in kategorije za red dot so popolna
rutina. Vnaprej in zelo natan¢no so doloce-
ni datumi prijav, Ziriranja in sklepne priredi-
tve. Vnaprej so najavljeni tudi vsi kriteriji
izbire in strokovno podkovana Zirija, izbra-
na izmed svetovno znanih in pomembnih
oblikovalcev ter drugih izvedencev s po-
drocja oblikovanja. Njihovemu budnemu
in izurjenemu oc¢esu se teZko izmuzne na-
paka - sodbe, ki jih podajo za prijaviiene
izdelke, so strokovno skoraj nezmotljive in
pogosto opozorijo na pomanjkljivosti, ki
s0 se izmuznile celo budnemu ocesu pri-
javitelja izdelka ali oblikovalca.

Odziv prijaviteljev za podelitev nagrad red
dot je izreden in vsako leto vedji, Ceprav so
prijavnine za izdelke sorazmerno visoke.
Letos je bilo prijavijenih kar 2.548 izdel-
kov, kar pomeni 20 odstotkov ve¢ glede
na lansko leto, ko je bilo prijav komaj nekaj
ved kot 2.000. Stevilo dobitnikov priznanj
odli¢nosti red dot ni omejeno z nagradnim
skladom, ampak s kakovostjo izdelka - ¢e
ta zadosti zahtevam Zirije, dobi priznanje.
Letos je bilo dobitnikov 523, le 43 izmed
njih pa jih je prejelo tudi »best of the best«
- posebno, ¢astno priznanje za zacetni-
Ske/prvotne dosezke na podrocju obliko-
vanja in iziemne inovacije.
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Vse od leta 1955, torej Ze vec¢ kot
pol stoletja, oblikovalski center De-
sign Zentrum Northrhein Westfalen
iz nemskega Essna vzdrzuje ta tra-
dicionalni vsakoletni natecaj. V tem
obdobju so se instituciji pridruzili Se
muzej oblikovanja in kopica drugih
natecajev, ki skozi vse leto svetu
predstavljajo najodlicnejSe obliko-
valske izdelke, projekte in pobude z

vsega sveta.

Kam gremo 2007?

V letu 2007 je bil poleg splosnega po-
rasta prijav zelo opazen porast prijavite-
liev iz Azije. Proizvodnemu bumu zdaj
oc€itno sledi vzpostavljanje lastnega ra-
zvoja in vzporedno kakovostnega obli-
kovanja. Posebno izrazito je to na po-
dro¢jih medijskih in hisnih naprav ter
seveda racunalnikov. Azijske drzave tu-
kaj vzpostavljajo popolnoma nove raz-
seznosti pristopa k oblikovanju, poveza-
ne z njihovo zelo posebno in drugac¢no
kulturo.

V Azijo, podrobneje Juzno Korejo, je ro-
malo tudi eno od priznanj »best of the
best«, sicer pa so te skoraj v celoti po-
brali Evropejci iz drzav, kjer imata indu-
strija in kakovostno oblikovanje Ze dol-
goletno tradicijo in visok ugled. Izmuznili
so se jim le zgoraj omenjeni Korejci ter
poleg njih ZDA in Brazilija.

Iz Slovenije sta letos dva proizvajalca s
svojim izdelkom prepricala Zirijo, da ju je
uvrstila v izbor - eden izmed njiju je be-
gunjski Elan s svojo inovativnho smucko
Speedwave, oblikovano v sodelovanju
s podjetjem Gigodesign, drugi metliska
Kolpa, kjer so skupno z mladima obliko-
valcema iz podjetja Grafik in Fanatik raz-
vili inovativen kopalniski sestav YOU.
Slavnostna podelitev priznanj je bila, kot
obi¢ajno, 25. junija v essenskem Aalto
Theater, takoj naslednji dan, to je 26. ju-
nija, pa so v muzeju oblikovanja slove-
sno odprli razstavo nagrajenih izdelkov,
ki bo ostala odprta vse do 23. julija.

Za konec pa $e podrobneje o obeh leto-
$njih nagrajencih iz Slovenije.

reddot

za red dotom -

Uspehi in odmevnost red dota so opo-
gumili organizatorja, da je oblikoval Se
nekaj drugih natecajev, s katerimi so
»pokrili« podrodja, ki so iz industrijske-
ga oblikovanja izpadla, se pa nanj te-
sno navezujejo.

Prvi med njimi je "communication de-
sign«. Komunikacije so danes vsepriso-
tne: komuniciramo med seboj, s stroji
in z napravami, racunalniki, multimedij-
skimi napravami ipd. Poleg resni¢ne-
ga sveta je vzpostavlien Se navidezni
(virtualni) svet. In vse te zajema obliko-
vanje komunikacij! Komunikacijam so
pridruzili Se embalaze, ker so postale
iziemno pomembne, a med industrij-
sko oblikovanje ne sodijo. Roki za prija-
vo del so bili letos do 22. junija, sveca-
ne podelitve pa bodo decembra.
Popolna novost je evropska nagrada
za upravljanje oblikovanja - Design
Management. Do odlocitve o razpisu
so vodilne iz essenskega oblikovalske-
ga centra pripeljale dolgoletne izkusnje
in visoka mednarodna prepoznavnost
pri promoviranju oblikovanja in organi-
zaciji oblikovalskih natecajev. Te so jih
vodile do spoznanja, da oblikovalsko
usmerjeno upravljanje pripomore k ve-
¢&ji konkurencnosti in gospodarskemu
uspehu podietij. Tudi za ta natecCaj je
rok prijav za letos Ze koncan, slovesna
podelitev priznanj pa bo 22. novem-
bra. Nagrajenci bodo predstavljeni na

red dot

razstavi, ki bo po Essnu obiskala Se ne-
kaj drugih evropskih mest. Design Ma-
nagement je socasno podrocje, ki ga
moc¢no spodbuja in podpira Evropska
unija, tako da je uvrs¢eno med njene
pomembne podpornike.

Tretji odmeven dosezek red dota letos
pa je International Design Forum, ki se
je maja letos odvijal v »prestolnici vseh
prestolnic«, Dubaju. Pod (premoznim)
pokroviteljstvom predsednika vlade se
je na forumu zbralo veliko znanih imen
iz svetovne oblikovalske smetane,
med njimi Karim Rashid, Zaha Had-
did, Stefano Boeri, Rem Koolhaas, itd...
Arabski organizator dogodka, podjetje
Moutamarat, je eden izmed ustanovi-
teljev mednarodne iniciative za obliko-
vanje (IMI), dogajanje samo pa dokaz,
da se teziSCe tudi na podrocju obliko-
vanja pocasi prevesa proti Vzhodu.

kriteriji Zirije:
* stopnja inovativnosti
* uporabnost izdelka
* splosna kakovost
* ergonomija
* trpeznost
* simbolna in Custvena vsebina
* obrobni dodatki izdelka
* razumljivost za rabo
* ekoloska primernost



nekaj dobitnikov »best of the best«
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Pocivalnik YinYang, Dedon

Avtobus Neoplan Cityliner; Neoman

kategorije:

¢ dnevne sobe in spalnice

¢ kuhinje in kuhinjski aparati

¢ razvedrilo, Sport, wellness in
mobilna vozila

¢ arhitekturna in notranja oprema

¢ industrija in obrt

* transport

¢ kopalnice, ogrevanje, klimatiza-
cija in sanitarne instalacije

¢ medicina in zdravstvene vede

* pisarne in poslovni prostori

¢ medijska in hiSna elektronika

¢ racunalniki in dodatki

Umivalnik Wedge, HighTech Design Products AG

Stol Gubi ll, GUB/

Teleskopska sneZna lopata, Mammut

Sports Group

Zascitne rokavice, Ejendals AB
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Posoda za odpadke, Eva Denmar



dogodki

speedwave = elan + gigodesign

Elanov razvojni oddelek se je v izhodiscu
spopadel z na videz nemogodim izzivom,
kako razviti smucko, ki bo vzdolZzno mehka
in hkrati torzijsko stabilna. TakSne mehan-
ske lastnosti imajo le elementi vzvalovanih
oblik, zato so razvili posebno tehnologijo lu-
pine v obliki valov. TeZava, ki je nastopala
pri nacrtovanju izvedbe smudi, pa je bila,
da zaradi tehni¢nih omejitev zelo ostre lini-
je niso bile dopustne. Na tem mestu se je v
oblikovanje izdelka z novimi idejami vkljuci-
la oblikovalska agencija Gigodesign, katero
so k sodelovanju povabili Ze takoj na zacet-
ku razvoja izdelka.

Prve idejne skice valovite smuci so v Elanu
nastale aprila leta 2004. V naslednjih me-
secih so se v podjetju zdruZili strokovnjaki s
podrogij razvoja, vodenja izdelka, prodaje in
trzenja ter zaCeli projekt, ki Zanje uspehe Se
danes. Futuristicno oglasevanije, predstavi-
hunskimi smucarji so pripeljali do Stevilnih
nagrad in dobrih prodajnih doseZkov. Elan
je prvi¢ v zgodovini dokazal, da zna delati
vrhunsko oblikovane in tudi tehni¢no dovr-
Sene smudi.

Oblikovalec kot tretje oko

Oblikovalec z veliko Sirino in bogatimi izku-
Snjami v razlicnih projektih se v projektnem
sodelovanju pogosto izkaZe kot nekak$no
tretje oko narocnika - so¢asno namrec na-
stopa s stalis¢a izkusnje strokovnjaka za
funkcionalnost in estetiko ter tudi zahtevne-
ga uporabnika.

Korenine sodelovanja med Gigodesignom
in Elanom segajo nekaj let nazaj, ko je
Elan testno povabil nekaj agencij in studi-
ev, med katerimi se je selekcija izvrSila sko-
zi delo. V zaCetku so bile v ospredju sode-
lovanja predvsem grafi¢ne resitve, katerim

Da je Elan podjetje, kjer je inovacija zakon, ¢ebljajo Ze pti¢i na strehah. Dolgo

vrsto let Ze redno presenecajo z inovativnimi zamislimi — carving in fusion so

le med najbolj odmevnimi, poleg njih je bilo vedno polno manj znanih, a v¢éasih

ni¢ manj pomembnih. Tako je Speedwave le nadaljevanje smeri, ki so si jo Ze

davno zastavili.

so se Sele pozneje pridruzile tudi 3D-obli-
ke oziroma industrijsko oblikovanje. Dobro
pokrivanje obeh podrodij je bilo osnova
za nadaljevanje in nadgrajevanje skupne-
ga dela. V Gigodesignu so v tem obdobju
dodobra spoznali svojega naro¢nika, pred-
vsem pa njegove izdelke, si ustvarili idejo o
tem, kako bi morali biti videti, in jo Elanu tudi
predstavili.

K razvoju nove smucke so bili zato pova-
blieni Ze v samem zacetku. Elanovi razvoj-
niki so idejo valovitih nosilnih elementov
takrat preizkusali Sele na grobih maketah
- razvojnem prototipu, ki je imel grobo
konstrukcijo, priviiaéeno na vrhu smuci.
Elanove razvojne koncepte so v Gigodesi-
gnu ocenili kot zelo zanimive, potrebno jih
je bilo le umestiti in oblikovati tako, da bo iz
njih nastal Zeleni konéni izdelek. Predlaga-
na konstrukcija smuci je nudila priloZznost,
da v novem izdelku uskladijo funkcionalne
znacilnosti in obliko na nacin, ki bo razu-
mljivo ponazoril svojo novo funkcionalnost
uporabniku.

Razvita oblika kon¢nega izdelka, kot ga
danes Ze najdemo na prodajnih policah,
poskuSa povzemati tehnologijo izdelave,
uporabnost in Custveno identiteto izdelka.
Vse to je zahtevalo premislieno usklajeva-
nje trirazseznostnih oblik, graficnih elemen-
tov, materialov in barv. Predlagana grafi¢na
oprema smudi ignorira tipi¢no Sportno gra-
fiko in vzpostavlja resitev, ki z velikimi eno-
tnimi barvnimi povrSinami sledi trirazsezno-
stni obliki smugi in s tem poudari znacilno
obliko valov ter neobicajno obliko konice.
Ta linija je narekovala tudi oblikovne znacil-
nosti uporabljene tipografije.

Vrednost dosezka
Nagrada je za Gigodesign dobrodosla po-

sodelavci v projektu speedwave:

Gigodesign:

¢ Miha Klinar (ustvarjalno vodenje - 3D)

¢ |uka Stepan (oblikovanje Speedwave 12, 14)
o Martin So3tari¢ (oblikovanje Speedwave 8, 10)
¢ Matevz Medja (ustvarjalno vodenje - grafika)

¢ Blaz Medja (ustvarjalno vodenje - 2D)

Elan:
¢ razvojni oddelek Elana

¢ oddelek izdelcnega vodenja Elana

¢ oddelek marketinga Elana
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O podjetju gigodesign

Podjetie je bilo ustanovleno leta
2000, izkusnje vodilnih strokovnjakov
pa segajo vse v konec 80. let prejsnje-
ga stoletja. Podjetje deluje na podro-
¢jih svetovanja in resitev:
¢ identitetnih sistemov korporativnih,
izdelCnih in storitvenih znamk,
* razvoja novih izdelkov in izdelénih
skupin,
¢ komunikacij.
Danes ima 20 sodelavcey, ki so uspe-
$no realizirali prek 240 kompleksnih
projektov pri ve¢ kot 60 narocnikih,
kot so Delo, Elan, Engrotus, Hermes
Softlab, Hit, Intra Lighting, Kolektor,
Konstrukcije Schwarzmann, Kovino-
plastika Loz, Krka, MM - Marketing
magazin, Meblo, Mercator, Mladina,
Mladinska knjiga, Ocean Orchyds,
Predsednik Republike Slovenije, RTV
Slovenija, Sanolabor, Si.Mobil, Spica
International, Studio Moderna, Svet
Evrope (Strasbourg), Tomos, Urad
Republike Slovenije za informiranje ..
Samo v letu 2006 je podjetje sode-
lovalo z naroc¢niki pri projektih skupne
investicijske vrednosti blizu 10 mio.
evrov.

trditev ustreznosti njihovih oblikovnih resi-
tev, hkrati pa potrjujie pomembno viogo,
ki jo ima lahko oblikovanje, ¢e je praviino
vkljuéeno Ze v razvojne projekte. lzveden-
ci iz Elana in oblikovalci Gigodesigna so bili
v razvoju izdelka ves Cas v dialogu in so ob
stalnem preizkuSanju usklajevali ideje in re-
Sitve, da so naredili izdelek, ki je bil prime-
ren za serijsko izdelavo in imel tudi estetski
ter privlacen videz.

Smudi iz serije Speedwave danes predsta-
vljajo novo kategorijo smucanja, tj. »Spe-
ed Carving«. Revolucionarna tehnologija
WaveFlexTM omogoca hitro, natanéno in
udobno zavijanje ob spremenljivem radiju.
Konstrukcija v obliki valov prinasa kombina-
cijo mehkega upogiba smucke in torzijske
trdnosti, kar ni uspelo zdruziti e nobene-
mu proizvajalcu smudi.

Kakovostnemu delu so sledili uspehi: leta
2006 »lspo European Ski Award 2006«
za inovativen izdelek in »Medal of Excellen-

Podjetje sodi po Stevilu in obsegu iz-
vedenih del ter prejetih domacih in
tujih priznanj s podrocja oblikovanja
in ustvarjalnosti za vodilno podijetje
s podrocja oblikovanja v Sloveniji.
Med prejetimi nagradami so: red dot,
BIO, DIDA, Piranesi, ISPO, ICOGRA-
DA, Golden Drum, EPICA, CANNES,
IABC, TALUM IDW, Communication
Arts, Anfia, ...

ce 2006¢, leta 2007 pa »red dot Design
Award 2007« za oblikovanje in »5 stars
VIP Ski Magazin 2007« na testih smudi.
Vsa ta priznanja potrjujejo, da je Elan po-
stal glavni igralec »Nove generacije smuca-
nja«. Po »European Ski Award« se serija na-
grad za smuci Speedwave le nadaljuje in
nadgrajuje.

Speedwave je socasno trzijsko trana in
mehka v vzdolzni smeri



you = kolpa + grafik in fanatik

Vodilna ideja pri razmiSljanju o zasnovi
programa You je bila, da se material upo-
rabi samostojno, brez dodatnih opor, in
da se pritem enakovredno izpostavi celo-
tno telo izdelka. Vodila pri nac¢rtovanju so
bila sodobna oblika in preprosta monta-
Za, uporaba in Cis€enje, ciljna skupina pa
Studentje, posamezniki in druzine, ki ima-
jo posluh za nove oblikovalske prijeme.
Tudi zato je bilo pomembno oblikovati
izdelke, kjer bi bila dragocena surovina
Kerrock uporabljena ¢im bolj preudarno,
saj vsake nepotrebne potratnosti Zepi cilj-
nih porabnikov ne bi zmogli.

Oblikovalca iz podjetja Grafik in Fana-
tik sta s Kolpo Ze dlje ¢asa gradila so-
delovanje in odlocitev za kopalniski se-
stav v zdajSnjem obsegu je nastajala
postopno skozi pozitivne izkusnje. Prvi
od elementov sestava je bila pruc¢ka; na
osnhovi njenega videza in zastavljenih
oblikovalskih smernic so ji postopoma
sledili ostali.

Nagrada red dot predstavija iziemno po-
memben gradnik v razvoju in na trzni poti
serije Speedwave. Inovativnost se je tukaj
srecala z oblikovalsko popolnostjo. To so
novi prodajni argumenti in z vidika Zivljenj-
skega cikla izdelka je v smucarski panogi
iziemno pomembno, da se vsako sezono
dodajo novi. Gledano $irSe pa »red dot« se-
veda predstavija potrditev za celotno bla-
govno znamko Elan in dokaz, da je v po-
gledu oblikovanja na dobri poti. In ¢eprav
je blagovna znamka Elan pozicionirana kot
tehniCna blagovna znamka, je to pomem-

ben argument, saj igra kakovostno obliko-
vanje vedno vecjo viogo v nakupnih odlo-
Citvah konc¢nih porabnikov.

Tako so smudi iz serije Speedwave Vv letu
2006 v skupni prodaji smuci blagovne
znamke Elan predstavljale 9 odstotkov ce-
lotne prodaje z vidika prodanih koli¢in in kar
18 odstotkov z vidika vrednosti, saj imajo
zaradi boljSe pozicije na trgu visjo povprec-
no ceno. Za leto 2007 v Elanu predvideva-
jo, da se bo delez smuci Speedwave pove-
¢al na 12 odstotkov koli¢inske prodaje, kar
bo glede na trzne razmere dober dosezek.

Kerrock je ze dolgo ¢asa »paradni konj« podjetja Kolpa. Znan je kot material za pulte v kuhinjah ali kopalnicah, iz njega

je narejenih kar nekaj razlicnih umivalnikov in korit, e najpogosteje pa ga srecujemo v objektni gradnji povsod, kjer

potrebujemo visoko stopnjo isto&e in trpeznosti. Ceprav je njegova sestava monolitna, se je v vseh nastetih oblikah

uporabljal kot obloga, pritrjena na razli¢ne podkonstrukcije. To pa je pomenilo, da je bila vsaj ena izmed njegovih estetsko

popolnoma enakovrednih strani vedno skrita pogledom.

Intervju: aljosa podbrscek In primoz tomsic

Cigava je bila pobuda za za-

snovo nagrajenega sesta-
va? Ste s podjetjem Kolpa sode-
lovali vse od zacetka projekta ali
ste se prikljucili Sele pozneje?
Pobudo je dala Kolpa v obliki razvojne
naloge, katere cilj je bil razvoj konéne-
ga izdelka iz materiala Kerrock, ki se
je do takrat prodajal le kot polizdelek.
Projekt smo oblikovali in razvijali sku-
paj od samega zacetka projekta.

Kaj za vas kot oblikovalce in

podjetje pomeni nagrada?
Nagrada nedvomno pripoveduje o ka-
kovosti nasega dela, kaj nam bo to pri-
neslo v prihodnosti, pa je odvisno od
nase pridnosti, priloznosti, ki se nam
bodo ponudile, in tudi srece (brez ka-
tere ne gre).




Pripeljes ...

sestavis in...

dopolnis.

sodelavci
v projektu you:

Grafik in Fanatik:
* Primoz Tomsi¢
e AljoSa Podbrscek
Kolpa:
* Rado$ Kuznik
* razvojni team Kolpa
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Izhodisc¢a

Osnova za izdelavo je kompozitni mate-
rial Kerrock, ki sodi med cenovno draz-
je materiale, naloga oblikovalske dvojice
pa je bila kompenzirati visoke proizvo-
dne stroske osnovnega materiala z nizki-
mi stroski izdelave. Resitev se je ponudi-
la v uporabi postopkov CNC- ploskovnega
razreza ploS¢, termoformiranja in brusenja
kot kon¢ne obdelave.

DoseZek so izdelki preprostih, a dovrsenih
oblik, z visoko stopnjo dodane vrednosti,

Nosilec toaletnega papirja

Nosilci za zobne Scetke

ki presega golo funkcionalnost izdelkov.
Oblikovalca sta v sodelovanju s podjetiem
Kolpa zasnovala in izvedla celotno druzi-
no kopalniskih izdelkov, sestavljeno iz ko-
palniSkega sestava in pripadajocih dodat-
kov. Izdelki so namenjeni medsebojnemu
nadgrajevanju in dopolnjevanju - osnov-
nemu sestavu lahko vsak dodaja elemen-
te glede na svoje potrebe in prostorske
moZnosti, kar uporabniku omogoca veli-
ko ustvarjalnosti in izrazanja individualno-
sti pri opremljanju kopalnice.

Kopalnica v kovcéku
Posebnost kopalniskega sestava je, da je
namenjen prodaji v trgovinah kot »kopal-
nica v kovcku«. Osnovni elementi kopal-
niskega pohistva - ogledalo, umivalnik z
nosilci in vozicek (odlagalna povrsina) na
kolesih - so namre¢ oblikovani tako, da se
zloZijo v prodajno embalaZo iz lepenke, tj.
kovcek. Odlika te embalaze je, da ima na
dnu izreze za kolesa vozicka, katera lahko
Ze ob nakupu izkoristimo za laZji transport
celotnega kopalniskega sestava po princi-
pu trolleyja. Slogan: »Pripeljes, sestavis in
dopolnis«.
Drugo skupino izdelkov predstavijajo ko-
palniski dodatki, ki se delijo v podskupine
glede na funkcijo, in sicer:
* nosilci za brisace, prirejeni Se za obeSa-
nje kopalnih plascev;
¢ nosilci za zobne 3cetke funkcijsko na-
domescajo klasiCen kozarec z izrezi
na zgornjem in s poglobitvami na spo-
dnjem robu nosilca;
* nosilci za toaletni papir so izdelani v
Zenski razliCici z vazo za roZe in moski
razli¢ici z izrezom za revije;

Vozicek za brisace in stopnica za v kad

Police za brisace

¢ nosilci za milo;
¢ stopnica za vstop v kopalno kad (pruc-
ka) v dveh velikostih.

Slednja je tudi tehni¢no najzahtevnejSa za
izdelavo. Od drugih izdelkov se namre¢
razlikuje po tem, da je podvrzena vecjim
obremenitvam, prenesti mora namre¢
veckratno Clovesko telesno teZo. Ker je
Kerrock krhek material, bi pri obremenje-
vanju prucke pocil, posebno neugodno
pa je bilo razpiranje izdelka ob vertikal-
nih obremenitvah, ki ga je bilo potrebno
na neki nacin zmanjsati. Resitev se je po-
kazala v dodanih vzdolZnih rebrih - blago
vzvalovanih zunanjih robovih, ki so¢asno
strukturirajo stopno ploskev, povecajo de-
belino materiala pri prehodu iz pohodne
povrsine v noge, predvsem pa bistveno
povecajo nosilnost prucke ter zmanj$ajo
njeno razpiranje.

Vsi izdelki razen prucke se pritrjujejo na
zid s pomocjo petmilimetrskih dostanc-
nikov, ki preprecujejo nabiranje umazanije
za zgornjim robom nosilcev in s tem omo-

gocajo lazje Ciscenje.

Blagovna znamka

in poimenovanje izdelka

V studiu Grafik in Fanatik so poleg indu-
strijskega oblikovanja izdelka izdelali tudi
njegovo celostno predstavitev. Izhodisce
za izdelavo logotipa je osnovni profil v obli-
ki ¢rke U, ki je povezovalni element vseh
izdelkov. Drugo izhodis¢e je sama ¢rka U,
ki v anglescini pomeni YOU - Ti (narejeno
zate). Kombinacija zgoraj navedenega je
avtorje pripeljala do logotipa, ki je zelo ne-
posreden do kupca, preprost in prepozna-
ven, tako kot so izdelki sami.
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drugacna karavana

Tako, kot je bila pogumna odlocitev o an-
gazmaju mladega in za veliko ljudi kontro-
verznega oblikovalca Ora-lta, prav tako po-
gumno so se v Gorenju lotili promocijske
kampanje za novo kolekcijo gospodinjskih
aparatov: ustvarili so model futuristicne ku-
hinje, vanjo postavili nove aparate v trendo-
vski &rni barvi in se z njim podali na popoto-
vanje po Evropi. Da prav vsem povedo za
svoj dosezek.

Crno in belo v soZitju in kontrastu
Elegantne, iz Ernega stekla in Cesanega alu-
minija popolnoma minimalisticno oblikova-
ne kuhinjske elemente, pri katerih previadu-
je ble¢eCe ¢rna barva, mestoma (rocaji),
dopolnjena s srebrno ali ¢rmo kovino, so
vstavili v kontrastno, bleS¢ece belo okolje,
ki so ga poimenovali futuristicna kuhinja. V
njej pridejo &rni, strogo geometrijsko obli-
kovani aparati $e posebej do izraza. Futuri-
sti¢na kuhinja je izdelana kot monolit, ki ga
dvignemo in postavimo v prostor, ter obli-
kovana v prepoznavnem minimalisticnem
slogu oblikovalca Ora-lta - Simplexity. Na-
rejena je iz naprednega kompozitnega ma-
teriala, ki ga veliko ljudi imenuje tudi mate-
rial prinodnosti. Material je odporen proti
vsem vremenskim vplivom, tako da lahko
kuhinja stoji tudi zunaj.

V prostorskem elementu dolZzine 4,3 m,
vi§ine 2,6 m in Sirine 2,35 m je zdruZena
vsa potrebna tehnologija, ki jo pri¢akujemo
v sodobnem tehnoloSkem sredis¢u kuhi-
nje, z zanimivimi prakti¢nimi resitvami pa je
poskrblieno tudi za dovolj odlagalnih povr-
Sin in predalnikov, ki se odpirajo na pritisk
(sistem push). V ohiSje so vgrajeni aparati
iz najnovejse kolekcije Gorenje Ora-Tto, od
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Ustvariti, oblikovati, proizvesti ... prodati? Stirje izrazi, ki pogosto ne naj-
dejo skupne note. Ustvariti neki lep izdelek, pa ¢eprav ga vsi hvalijo, Se
zdale& ne pomeni prodajnega uspeha. Se kako je pomembno, da izdelek,
v katerega vlozi$ veliko ustvarjalnega napora, ¢im SirSe predstavis, da ga
pokaze$§ vsem, opozori§ nase, ne dovoli§ nikomur, da te tudi s kotiCkom
ocesa prezre. Danasnji svet se spreminja v eno samo veliko predstavo;
pomembno je, da si viden, opazen, da si »in«, tudi ¢e si morda majhen in
za koga popolnoma nepomemben. Tako je pred leti iz sebe ustvaril legen-
do eden najuspesnejsih svetovnih oblikovalcev, gotovo pa najmlajsi med
njimi, Francoz Ora-Ito. In podobno zdaj dela Gorenje, ki ga je pred kratkim
povabilo, da zanje oblikuje kolekcijo kuhinjskih elementov: vsi, prav vsi jo
morajo videti, vsi spoznati, vsi dojeti, da je to tisto, kar je »in«, kar narekuje
smernice in kar v Gorenju ponosno predstavljajo kot novo klasiko kuhinje

prihodnosti!

hladilnika, pomivalnega stroja, multifunk-
cijske »klasi¢ne« in mikrovalovne pedcice
do indukcijskega kuhalis¢a v osrednjem
delu »kuhinje«, nad katerim je vgrajena tudi
napa. Za popoln uzitek kuhanja je Se doda-
tno poskrblieno z LCD-zaslonom, na kate-
rem lahko prebiramo recepte, si med kuha-

njem ogledamo film ali pa se priklju¢imo na
medmreZje, saj je povezan z v omari vgra-
jenim CD-/DVD-predvajalnikom in racunal-
nikom. Vse odlagalne povrSine so ergo-
nomsko oblikovane in zaobliene, posebno
zanimiva pa je pokon¢na odprtina za ste-
klenice oziroma plo¢evinke.

}._

poslanstvo gorenja

Gorenje si zeli postati najizvirnejsi, v
oblikovanje usmerjen ustvarjalec
izdelkov za dom na svetu. Na svoje
trge Zeli vedno znova pristopati kot vo-
ditelj in ne kot sledilec. Je podjetje zam-
biciozno vizijo. Na svoji poti pogumno
koraka v prihodnost. Se ne ustavlja, ne
menca in ne stopiclja. Vsako leto vioZi v

razvoj druzbe v povprecju od 40 do 50
milijonov evrov.

Zato vlaga v prenovo tehnoloskih po-
stopkov vseh proizvodnih programov in
na trge uvaja popolnoma nove genera-
cile tehnolosko naprednih, inovativnih in
do okolja prijaznih aparatov, ki jih na prvi
pogled odlikuje prepoznaven dizajn.

Futuristicna karavana

Ker je futuristi¢na kuhinja oblikovana tako,
da je lahko razstavljena tudi na odprtih
prostorih, je od nastanka pa vse do da-
nes stala Ze kar na nekaj lokacijah - pro-
mocijska karavana Gorenja je namrec
brez obotavljanja, takoj ob prihodu prvih
prodajnih artiklov iz proizvodnje, krenila
na pot. Do zdaj je Ze obiskala Beograjski
teden oblikovanja, ki je potekal od 7. do
12. maja 2007 - oblikovalec Ora-fto je
bil med predavatelji oblikovalskega tedna,
futuristicna kuhinja pa je stala v srediS¢u
Beograda, na Terazijah. Nato se je odpra-
vila v Carigrad, na enega najbolj slikovi-
tih trgov tega mesta, trg Sisli. Njena tretja
postaja je bil naSa nekdanja prestolnica
in mesto, kjer se je kalilo kar nekaj nasih
slavnih rojakov, Dunaj, kjer smo se ji za en
vecer pridruZili.

V Zivlienja in mladostne energije prepol-
nem okolju dunajske muzejske detrti -
MQ se je predstavitev umestila na vrt jet
set kavarne Halle. Muhasto vreme, ki Ze
nekaj ¢asa kali ugodje dise¢ih pomladnih
vederov, se je tokrat »izneverilo« in topel
vecer je vabil k dogodku pod zvezdami.
Odprla ga je Polona Bobinac, izvr$na di-
rektorica Gorenja, odgovorna za podro-
Cje severne in centralne Evrope, vodila pa
znana avstrijska publicistka Claudia Stockl.
Med udeleZzenci je bilo veliko uglednih
gostov iz poslovnega in medijskega sve-
ta, glasbeni, modni, televizijski in gledali-
ki ustvarjalci.

Futuristi€no kuhinjo so na Dunaj pripelja-
li Ze 4. junija, da je bila na voljo modne-
mu fotografu Carlu Henryju Gruberju, ki
je v fotografski objektiv v njenem ambi-
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Polona Bobinac in Uros Marolt, Gorenje

Fotograf Carl Henry Gruber in Eva-Miriam
Gerstner; lastnica dizajnerskega hotela Q

Andly in Kelly Kainz, plesalca, oba zmagovalca avstrijskega sova

Zvezde plesejo

entu ujel nekatere avstrijske zvezdnice in
zvezdnike. Tako so v izvirnem okolju kuhi-
nje pozirali Doris Golpashin, Andy in Kel-
ly Kainz, Gabi Dorschner, Kati Bellowitsch,
Miriam Gerstner, Sabine Mord, Nico Fe-
chter, Elisabeth Michtisch, Wini Brugger
in Bernd Schlachter, ki so bili tudi gostje
Gorenjevega dogodka v Museums Quar-
tierju. Scenografijo dogodka so krasili po-
snetki, ki jih je z njimi ustvaril na sean-
sah fotograf, natisnjene plakate pa bodo

kolekcija ora-ito

vsi prejeli v dar in trajno last. Dogodek je
spremljala premierna glasbena scena z
Deejane Electric Indigo.

Futuristicna kuhinja po Dunaju nadaljuje
pot proti vzhodu Evrope, in sicer se bo na-
slednji¢ ustavila v ukrajinski prestolnici Ki-
jev, kier bo na Myhaylivskem trgu v sredi-
§Cu mesta na ogled od 5. do 8. julija 2007;
morda jo prav kmalu srecate na svojih po-
¢itniskih potepanijih kje v Parizu, Londonu;
Madridu, Berlinu ali v Rio de Janeiru.

kot vozovnica za uspeh

Sodelovanje Gorenja z najmlajso sve-
tovno zvezdo industrijskega oblikova-
nja Ora-Ttom, ki svoj oblikovalski slog
imenuje Simplexity - zdruZitev pre-
prostosti in kompleksnosti, predsta-
vlja nove smernice za opremljanje ju-
trisnjin kuhinj. »V kuhinji, ki smo jo v
Goreniju ustvarili z Ora-ftom, se preple-
tajo organske in futuristicne oblike. To
je kuhinja, za katero je Ora-to navdih
¢rpal iz svetov, v katerih bomo Ziveli
v prihodnosti, hkrati pa je Zelel ostati
zvest svojemu slogu Simplexity, v ka-
terem prepoznavno zdruzuje komple-
ksnost s preprostostjo, kar mu je po
nasih odzivih po Evropi in vedno bolj
tudi drugod odli¢no uspelo. Aparati
iz kolekcije, ki gradijo njeno bistvo, po
nasih ocenah Ze uresnicujejo sanje o
novih smernicah na podrocju gospo-

dinjskih aparatov iz Gorenja,« pravi o

novi kolekciji gospodinjskih aparatov,

integriranih v futuristicno kuhinjo, Po-

lona Bobinac, izvrSna direktorica Gore-

nja, odgovorna za podrocje severne in

centralne Evrope.

Kolekcija je sestavijena iz Stirinajst raz-

liénih modelov vrhunskih gospodinjskih

aparatov in stirih dekorativnih plos¢:

* samostojni in vgradni hladilno-za-
mrzovalni aparati (4),

¢ vgradne pecice (4),

* steklokeramicni kuhalni plos¢i - hi-
light (2),

» steklokerami¢na kuhalna plos¢a -
indukcija (1),

* kuhinjske nape - vertikalna, izvle¢-
na, kaminska (3),

* dekorativne plos¢e za pomivalne
stroje in mikrovalovne pecice (4).

.. In velika zvezda vecera: futuristic¢na kuhinja.

Komentar ob rob

Poslovne in prodajne poteze podijetja Go-
renje, predvsem pa poslanstvo, ki ga ozna-
njajo, rusijo stereotipe o nesamozavesti in
hlap&evstvu slovenstva. Samozavest in
uporno voljo je znal pri svojih potezah iz-
kazati Ora-to, Cigar uspeh v veliki meri te-
melji na premocrtnosti njegovih potez ter
pogumu in izvirnosti njegovih dejan;.

Ob obisku na Dunaju nas je sprejela in
spremljala po turistiCnih pohajanjih prije-
tna vodicka slovenskega rodu Mojca, ki Ze
dolga leta Zivi na Dunaju in ga pozna, kot
se temu reCe, v samo drobovje. Izmenjali
smo kar nekaj besed o zgodovini mesta
pa o tem, da je bil nekdaj Dunaj nasa pre-
stolnica, Ceprav gre danes veliko nasim ro-
jakom to priznanje le stezka z jezika. Veliko
nasih rojakov je tam Zivelo in tudi doZivlja-
lo na »tujem« Dunaju velike uspehe, Zelo
priznanja ... Govorili smo o ustanovitelju
slavnih dunajskih dec¢kov Juriju Sladkonii
pa o Maksu Fabianiju, Hugu Wolfu, JoZetu
Ple¢niku ... Vsi ti so bili takrat tam iziemno
uspesni in so s svojimi deli osvojili mesto
in monarhijo.

Danes smo, Ceprav se tega pogosto po-
polnoma $e ne zavedamo, del Evrope.
Avstro-ogrska monarhija je imela v naj-
bolj cveto¢em obdobju 56 milijonov pre-
bivalcev, Evropska unija jih bo s pridruZitvi-
jo novih ¢lanic leta 2007 imela skoraj pol
milijarde. S pravo samozavestjo in z odlo¢-
nostjo, z voljo in vizijo lahko zdaj osvojimo
vse to! In pozabimo komplekse in hlapce-
vstvo nekje na dnu tistega blatnega jarka,
iz katerega je pred davnimi leti pobiral ce-
sarsko krono majhen, a uporen Napoleon,
kajti Ze danes smo mu lahko enakovredni!
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novostl z Internavtike

PortoroSka razstava navtike je dogodek, ki v ta obmorski kraj pritegne vse, ki z njo Zivijo, dihajo ali sluZijo. Pogosto
je to tudi prelomnica, do katere se na hitro krpajo »prototipi« plovil za njihovo predstavitev novosti Zeljnemu ob¢in-
stvu, in sicer Se pred zacetkom sezone. Slovenska navti¢na proizvodnja in razvoj sta moc¢na in v mnoZici konkuren-
ce se rojevajo vedno nove in inovativne ideje - odboji vetrov, ki v nase kraje nosijo druga¢ne zamisli. LetoSnja je
bila treking trotrupec z imenom Trokril - dinamic¢no, hitro, lahko in predvsem mobilno plovilo. Tak§no, s katerim ste

lahko letos v Kaspijskem morju, drugo leto v Genovskem zalivu in tretje leto nekje po otocjih Severnega morja.
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|deja za plovilo se je rodila na osnovi po-
dobnih zgledov iz tujine, projekt in izvedba
pa sta v celoti slovenska. Idejni vodja in po-
budnik je Andrej Zajc, ki je avtor koncep-
ta plovila in njegove projektne zasnove. Pri
projektu in izvedbi so z njim sodelovali Pe-
ter Grabnar iz EP Studia Kranj kot projek-
tant, Peter Podunavac, Supreme, d. 0. o., pri
nacrtovanju jader in palubne opreme, Mi-
tja Margon, Sailingpoint, d. o. 0., pri palubni
opremi in Matjaz Svetek, ki je bil konzultant
pri konstrukcijski resitvi laminatov. Prepro-
sto, zelo nedvoumno in predvsem popol-
noma slovensko ime Trokril je prav tako ide-
ja Andreja Zajca; da bi preprecil zlorabe, pa
ga je za&citil tudi kot registrirano blagovno
znamko.

Nova razseznost jadranja

in mobilnosti

Razlika med monotrupci, kot redko imenu-
jejo obicajne jadmice, in vedtrupci je pred-
vsem v nacinu jadranja. Pri prvih ravnotezje
zagotavlja obteZena kobilica, pri drugih pa
Sirina trupa, kobilica sama pa je skoraj za-
nemarljiva in najpogosteje izvle¢na. Zato je
tudi jadranje popolnoma drugacno - vec-
trupci gladine morja ne »rezejo«, ampak na
njej drsijo - glisirajo - in jadranje z njimi je
iziemno hitro, a lahkotno in brez napetosti.
Po spletnih straneh o tem kroZi na stotine
posnetkov tovrstnih plovil, ki lebdijo v zra-
ku kaksen meter ali ve¢ nad vodno gladino.
Ker jim stabilnost zagotavlja Ze sama Sirina
plovila, kobilica ni obteZba, ampak le smer-
nik, kar v nadaljevanju pomeni veliko vecjo
svobodo pri pristajanju in neovirano giblji-
vost tudi v plitvi vodi, soasno pa tudi veliko
manjso tezo.

Trotrupcem, torej plovilom s tremi trupi —
vec¢jim osrednjim in manjSima stranskima
- je dodatna odlika moznost, da se stran-
ska trupa lahko odstranita ali e pogosteje
poklopita k osrednjemu. Tako se Sirina plo-
vilamo&no zmanj$a, kar veliko pomeni tako
v marinah zaradi niZjih cen privezov kot po-
sebno pri prevozu. Trokril tukaj posebno za-
radi sorazmerno majhne dolzine (le 6,3 m)
$e dodatno izstopa. S tezo le kaksnih 350
kilogramov ga lahko tako reko¢ kadar koli
izvleCemo iz vode, premestimo na prikoli-
co in prepeliemo na drugo lokacijo. To po-
meni, da se znebimo velikih stroskov za pri-
veze v zimskem Casu, nadleZnega ¢iS¢enja
alg s trupa, predvsem pa nismo vezani na
pocasne in pogosto naporne vodne tran-
sporte (ki si jih veliko niti ne more privosciti),
ampak se lahko prepeliejo drugam po veli-
ko hitrejSih cestnih poteh in za to ne potre-
bujejo posebnega vozila, ampak zadostu-
je Ze manjsi osebni avtomobil. To »udobje«
so poimenovali navti¢ni treking in postaja v
svetu vse bolj priljublieno.

Preprost in priro¢en

Velika prednost Trokrila je preprosto mani-
puliranje: sestavi ga en sam ¢lovek v piclih
15 minutah, ki tudi splovitev lahko opravi
samostojno. Enako velja za jadranje, ki zah-
teva le enega jadralca. Stranska trupa se
zelo preprosto sklopita ob osrednjega tudi
na vodi. Z dviznima kobilico in krmilom je
Trokrilov grez le 14 cm, kar pomeni mo-
Znost pristajanja v poljubni plitvini pa tudi
preprost in hiter dvig plovila. Zaradi velike
Sirine je trimaran kot plovilo stabilnejsi na
valovih. Z majhno teZo in grezom ima zelo
malo upora na vodi, kar mu omogoca ve-



Pohodne mreZe med trupi

Pritrjevanje bocnih plovcev je hitro in
preprosto

PoSevnik in vpetje

dogodki

like hitrosti tako z jadri kot tudi z motorjem
in dinamic¢no, $portno jadranje. V brezvetr-
ju je zadosten za premikanje Ze zunajkrmni
motor manjSe zmogljivosti, na primer »slav-
na« Tomosova Stirica. Zaradi majhne teze
in s tem velike odzivnosti Trokril ne potrebu-
je vinCev, kar pomeni iziemne uzitke prave-
ga Sportnega jadranja v nenehnem nepo-
srednem stiku z vetrom.

V velikem, skoraj 3 m dolgem kokpitu hkra-
ti zelo udobno sedi 6 ljudi, kabina sama
pa nudi bolj Spartansko udobje spanja ti-
rim potnikom. Ce so na krowu le trije ali e
manj, si lahko privo$¢imo tudi WC. PoleZa-
vanju pa seveda tudi dostopu na stranske
plovce sluZijo mreze (trampolini), ki so na-
pete na povezavah. Pod »bokaportom« na
krmnem delu se skriva skladise zelo veli-
ke prostornine (500 1), kamor spravljamo
VS0 havti¢no opremo, vkljuéno z motorjem,
Vv pramcu je manjsi prostor za shranjevanje
osebne prtljage, prav tako na vzdolznih vi-
secih mrezah pod palubo.

Tehniéne znadilnosti Trokrila

DolZina plovila je 21 ¢evljev (6,30 m), nje-
gova skupna Sirina ob plovbi 5,00 m, pri
transportu ali v marini pa le 2,30 m. Jam-
bor je visok 8,50 m, pre¢ka glavnega jadra
je dolzine 3,20 m. Osnovna jadra merijo
skupno 27,5 m?.

Prototip je bil izdelan iz vinilestra, medtem
ko bodo serijski izdelki iz poliestra in armi-
rani z najsodobnejSimi tkaninami (laminat),
tako da bo koncna teZa najverjetneje Se
niZja. Jambor in precka glavnega jadra bo-
sta iz aluminija, serijsko izdelana jadra pa iz
dacrona. Vsa palubna oprema je serijska,
proizvajalca Harken.

Trokril je do zdaj morsko vodo in izkusnjo
pravega jadranja Sele dobro poizkusil, pa
je z osnovnimi jadri Ze dosegel hitrost do-
brih 15 vozlov, kar je veliko ve¢ kot zmorejo
enako dolgi enotrupci. S svojimi lastnostmi
je jasno nakazal na cilino skupino: strastne
jadralce, ki jim ve¢ kot udobje pomeni uzi-
tek hitrosti in drsenja na vodni gladini, ki pa
vendarle Zelijo ob tem ohraniti razko3je mo-
bilnosti, s treking izdelkom v tem primeru
dvojnega: po vodi od zaliva do zaliva ter po
cesti do drugih morij in vetrov.

Tehnic¢ni podatki:

DolZina: 6,30 m
Sirina: 50m (2,3 m)
Teza: 350kg
Grez: 014 m
Visina: 9,50 m
Glavno jadro: 17,50 m?
Flok: 10 m?
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dogodki

Izkusnja egipCanskega jadranja v jadranskem morju

Leto3njo Internavtiko bi lahko poimenovali »sejem drugaénih idej«, saj je bila na njej poleg trekking trimarana predsta-

vljena Se 6-metrska »egipcanska« jadrnica »Spirit of Piran« - elegantna minijadrnica z enim samim velikim jadrom.

Koncept jadrnice je sicer zarisal priznani avstrijski jadralec Hubert Raudaschl in pri njej
zdruzil 3.000 let star koncept egipcanskih jadmic (latinsko jadro) z najnove;jsimi tehno-
logijami gradnje. Slednje je nase prevzelo slovensko podjetje Ocean tec.
»Spirit of Piran« odlikujejo lahka in hitra splavitev, dobre jadralne lastnosti in odzivnost.
Zelo primerna je za ucenije, in to tako za posameznike kot za jadralne Sole, vse uzitke
Sportnega jadranja pa nudi izkuSenejSim jadralcem. Zaradi preproste uporabe in malo
vzdrZevanja je zelo primerna za Sportno in turistiéno ponudbo ob jezerih in na morski
obali, prostoren kokpit pa je dovolj velik tudi za druZinske dnevne izlete.
Prispevek podjetja Ocean Tec v projektu je inovativen pristop k njegovi gradniji. Podjetje
je namre¢ uspesno vpeljalo tehnologijo izdelave kompozitnih delov plovil po postopku
vakuumske infuzije in znani postopek nadgradilo v edinstven proces 3-razseznostne
izdelave trupov in strukture plovila v enem kosu. Tehnologija je plod lastnega znanja
in omogoca izdelavo plasti¢nih delov plovil brez emisij Skodljivih hlapov, zato ekolo-
S Sko ni sporna. Zagotavlja popolno pono-
vijivost in tudi do 30-odstotni prihranek
pri tezi plovila. Plasti¢ni deli (trup s struktu-
ro in paluba z ojacitvami), izdelani po tem
postopku, imajo tudi neprimerno boljSe
mehanske lastnosti in so zato primerni za
mehanskimi zahtevami.
Za izvedbo po enakem postopku so pri-
pravijeni ze projekti vecjih jadrnic, podje-
tle pa bo v kratkem preselilo proizvodnjo
Vv nove prostore na Jesenicah, ki se kot ra-
Zvojno usmerjeno mesto izkazuje kot izre-
dno podporno okolje za nova tehnoloska
podjetja. Jadrnica »Spirit of Piran« podje-
tju sluzi tudi kot testni projekt za nacrtova-
no Siritev poslovanja v letoSnjem letu.

0 izvajalcu

Ocean tec je septembra 2006 ustanovila mednarodna skupina petih stro-
kovnjakov s podrocja trzenja plovil, navti¢nega dizajna in inzeniringa, tehno-
logij izdelave kompozitnih materialov ter gradnje plovil s ciliem poslati na trg
novo znamko Sportnih jadrnic.

Temeljna dejavnost podjetja je nacrtovanje plovil in tehnologij gradnje.
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katja keseri¢ markovi¢ tema: porabnistvo napada

zacaran krog porabnistva

Neomajne moznosti izdelkov. Vsi lepi, udoviti, lepo zapakirani nas kar kli¢ejo k sebi. Zelimo jih imeti, si jih lastiti in

Menjava in nakupovanje obstajata od tre-
nutka, ko je Clovek ustvaril preseZek. Naj-
prej je ustvaril eno posodo; ko je imel dve
in tiste druge ni ve¢ potreboval, jo je Ze-
lel zamenjati za nekaj, kar je potreboval. Z
menjavo se je ustvaril trg. Vse do industrij-
ske revolucije so obrtniki s spretnim delom
ustvarjali predmete za vsakdanjo uporabo.
Usmerili so se v izdelavo ene vrste blaga in
tako so nastajale kovacije, keramicne in te-
sarske delavnice, Cevijarji itd. V 19. stoletju
pa je rokodelstvo zamenjal stroj, ki je omo-
gocil reproduciranje predmetov hitro in po-
ceni. Velike serije pa Se niso bile dovolj za
razvoj porabniske filozofije. Preteci je mo-
ralo e nekaj Casa, da je industrija zacutila
potrebo po svojevrstnosti in je posameznik
odkril moznost izbire.

Porabnistvo je narekovalo izdelke
Za razvoj porabnistva so morali obstajati
fleksibilnost proizvodnih tehnologij, razvita
distribucija in komunikacijski splet in ne na-
zadnje tudi pripravljenost kupcev.

Pralni stroj je danes del vsakega gospodinj-
stva. Ze od samega zaletka je bil njihov
namen laj$ati naporno in ponavljajoce se
delo. Prvi modeli so bili podobni presi, se-
stavljeni iz lonca z vrte¢o se osrednjo osjo.
Poganjala jih je Cloveska sila, a kljub temu
je bilo opravilo precej laZje od ro¢nega ste-
panja in ribanja. V zacetku prejSnjega sto-
letjia so se pojavili prvi elektricni in plinski
pogonski motoriji. Pralni stroj se je avtoma-
tiziral, skozi evolucijo pa je dobival dodatne
funkcije in enovito obliko. Kon¢no obliko
gospodinjskega aparata je dobil leta 1947,
njegova cena pa je bila enaka ceni manj-
$ega avtomobila. Predmet porabe je postal

se z njimi razkazovati. V trgovinah jih obéudujemo, se jih dotikamo in preizku§amo; takoj ko prihranimo dovolj de-

narja, jih z veliko radostjo kupimo. V trenutku, ko je izdelek na$, pa ¢ar izgine. Simbolna vrednost izdelka, ustvarjena

s privlaénim trznim sporocilom, se izkaze za lazno. Pepelka ostane Pepelka in Zaba nikoli zares ne postane princ.

Spet smo na zacetku in spet si Zelimo nekaj, kar nas bo vsaj za trenutek odpeljalo v drug svet in bomo vsaj za trenu-

tek postali nekdo drug. Pojem porabniStva se ne nanasa le na nakupovanje, na reZzim proizvodnje in gospodarstvo,

postal je nacin Zivljenja v 21. stoletju.

nekaj let pozneje, ko se je proizvodnja stan-
dardizirala in je njegova cena postala do-
stopna mnoZzicam.

Izdelki so se vedno bolj prilagajali potrebam
kupcev. Pojavila se je potreba po analizah
in raziskavah trga. Renault 4 je bil zasno-
van kot avtomobil, ki bo zadostil vsem po-
trebam uporabnika, naj je voznik Zenska ali
kmetovalec, ¢e ga uporablja druZina ali je
mestno vozilo. Oblikovno in strukturno je
bila izbolj$ana razli¢ica Citroena 2CV s po-

udarkom na udobju in prostornosti. Danes
velja za najuspesnejsi francoski avtomobil,
ki so ga izdelali v 8 milijonih.

Razvoj porabnistva je funkcijo izdelka videl
drugace. Poudarek se je od priro¢nosti in
namena preselil na priviacno, prepoznav-
no obliko. InZenirsko znanje, poznavanje
tehnike in procesov je bilo pri tem pomanj-
kljivo. Skrb za videz izdelka je prevzel mar-
keting. Nastala je vrzel, ki jo je nadomestila
nova dejavnost - industrijsko oblikovanje.

Njegovo poslanstvo je bilo prevajanje tr-
Znih zahtev v fiziéno obliko, ki jo je bilo mo-
goce ponavljati.

Potreba po oblikovanju

Razmik potro$nistva se je zgodil med leto-
ma 1965 in 1972. Vet kot 50 odstotkov
gospodinjstev je takrat Ze imelo pralni stroj,
avtomobil, televizijo in hladilnik. Denarno
blagostanje je dopuscalo, da so si ljudje
lahko privoscili tudi drobne luksuzne stvari.

Katrca, avtomobil, ki je zadostil vsem potrebam uporabnika. Prvi serijski izdelek, za katerega so naredlli raziskavo trga. (www.elgefa.de)
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Zacetki pralnega stroja, preden je postal nepogresijivi del
gospodinystva. (www.oldewash.com)
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Zavajajoca sporocila, ki so spodbujala h kajenju. (www.zane-
sville.ohiou.edu)

Ure Swatch so postale modni dodatek. Raznolikost modelov pa je pritegnila k zbiranju. (www.verycool.it)
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Barbie, najbolj prodajana lutka, je ime-
la velik vpliv na modo in nakupovanje.
Ze v otrostvu je male deklice skozi igro
vzgajala v porabnice. (upload.wikime-
dia.org)

Za nekatere so bile to pocitnice ob morju,
za druge novo oblacilo ali kaksen posebno
lep kos pohistva.

Danes je Alessi (ustanovljeno leta 1921)
druZinsko podietje, znano predvsem po
barvitih, plasti¢nih izdelkih za dom. V za-
Cetku je izdelovalo pripomocke za kuha-
nje in postrezbo iz nerjavecega jekla in
srebra. Prevladoval je rokodelski nacin
dela; $ele z nastopom porabnisrva so za-
Celi postopoma uvajati tehnologijo. Naje-
mali so znana oblikovalska imena, kot je
bil Ettore Sottass, pozneje Philippe Starck,
Zaha Hadid, Marc Newson in druge. Nji-
hova naloga je bila, da so iz vsakdanjih
predmetov ustvarili zabavne pripomoc-
ke z veliko mero estetike. Izdelki so pogo-
sto delovali kot pomanjSana arhitektura in
otroske igraCe. TrZili niso samo oZemalca
citrusov (“Juicy Salif”, Philippe Starck), am-
pak skulpturo umetniske vrednosti. Kuha-
nje ¢aja (Cajnik “Bird”, Michael Graves) je
postalo zabavno, saj je para piskala. Njiho-
vi izdelki so skozi obliko, embalazo in ogla-
se izrazali poeti¢nost, pripovedovali zgod-
Ze od samega zadetka se je kapitalizem
kazal z mnoZico izdelkov, med katerimi
je mogoce izbirati. Industrija je zacutila,
da ljudje uZivajo v izbiranju in vZivljanju v
razli¢ne vloge, ko izdelek pomerjajo. Vse
pomembnejSa sta postajala videz izdelka
in njegova navidezna, simbolna vrednost.



Pomembno vlogo pri ustvarjanju te nema-
terialne strani so odigrali oblikovanje, me-
diji in oglasevanje.

Oblikovanje simbolne vrednosti
Porabnistvo je postalo gonilo gospodar-
stva. V njegovem interesu je bilo, da usta-
novi mehanizme, ki bodo $e bolj vzpodbu-
jali k zapravljanju. Pojavilo se je vprasanje,
kako oblikovati, da ne bi zapadli v dolgoca-
snost in togost. Izdelki niso bili samo upo-
rabni predmeti, ki zadovoljujejo osnovne
potrebe. Kupci so od njih pric¢akovali veliko
vec kot le gmotno zadovoljstvo.

Konec 80. let je bila evropska urarska in-
dustrija v nezavidljivi tekmi z japonskimi
izdelovalci digitalnih ur. Swatchu ni pre-
ostalo drugega, kot da preusmeri izdelke
na druge trge. Uro kot instrument za mer-
jenje Casa je spremenil v modni dodatek.
Nicholas G. Hayek je zdruzil Svicarsko na-
tan¢nost z italijanskim smislom za modo.
Kombinacija tehnike in mode je pripeljala
ljudi k zbiranju ur, ki so jih zaradi sorazmer-
no nizke cene kupovali po trenutnem nav-
dihu ali kot modni dodatek doloCenemu
oblacilu. Sprememba pristopa k razmislja-
nju in vlaganju v oblikovanje ni pripeljala
le k uspehu podijetja, ampak je pomenila
preobrat za celotno urarsko industrijo.
Fenomen porabniStva se je kazal v aktiv-
nem posredovanju proizvajalca. Industri-
ja ni ve¢ slepo izdelovala predmetov in jih
ponudila na prodajnih policah. Izdelovati
je zacela tisto, za kar je vedela, da bo dozi-
velo uspeh. Okrog njih je napletla zgodbe
in jih razstavila na ogled v razkoSne, stili-
zirane izloZbe. Predmet hrepenenja je po-
stal, Se preden je posameznik zacutil po-
manjkanje in razvil motiv za nakup.

Cigarete kot predmet porabe
Ustvarjanje novih statusnih predmetov je
raslo, pri tem pa se ni spraSevalo o posle-
dicah dejanj. Oglasi in obljube so bili pogo-
sto zavajajoci.

V zacetku prejSnjega stoletja je bilo kaje-
nje stvar eksotike in ugleda. Pipe so bile

V LJUBLJANI

IzloZba, ki prodaja sarye.

rezervirane za moske, cigarete pa so sili-
le h kaslju. Camel je prvi predstavil poseb-
no mesanico tobaka in tako ustvaril prvo
pravo cigareto. Kmalu zatem se mu je pri-
druzil Chesterfifield s podobno mesanico
tobaka. S propagando je Zelel prepricati,
da je kajenje dobro tudi za Zenske. Nov
krog uporabnic si je Zelel prisluziti tudi z
embalazo. V tistem Casu je Ameriko osva-
jal oblikovalec Raymond Loewy, znan po
ostrih kritikah predmetov, ki jih ni obliko-
val on sam. Nenajavljen je v njegov studio
stopil George Washington Hill, predsednik
Tobacne industrije, in mu ponudil 50.000
dolarjev, ¢e se domisli najboljSe embalaze

Visoka Sola za dizajn

SAMOSTOJNI VISOKOSOLSKI ZAVOD

za cigarete. Loewy je sprejel izziv in dodal,
da se lahko v nekaj urah spomni popol-
noma novega, sveZega dizajna. Posledi-
ca sreCanja je bila embalaZa cigaret Lucky
Strike, katere oblika se vse od leta 1941
ni veliko spreminjala. Zamenjala se je le
oshovna barva, ki je iz zelene postala bela.
Rdece-bela kombinacija je izzarevala sve-
Zino, Cistost in moderno avro. Obc¢asna
sporocila so spodbujala k uZivanju cigaret
s sloganom “Be Happy - go Lucky!”

Porabni$tvo ima danes predvsem nega-
tivni predzvok, in sicer kot pretirano na-
kupovanje in slepo sledenje oglasnim
obljubam. Zgodbe, ki so se napletle okrog

WWW.VSD.SI

izdelkov, so preglasile izvirno funkcionalno
vrednost. Dobicek je postal glavni namen
porabe. Zato proizvajalci za njegovo rast
uporabljajo vsa sredstva, pri tem pa ne po-
znajo ovir, pravil in etike.

Zivljenjsko okolje gradimo z izdelki, ki od-
raZajo na$ status. Z nakupovanjem spo-
ro¢amo industriji, kdo smo, kaj si zelimo,
kako Zivimo, ustvarjamo pa tudi smerni-
ce za prihodnost. Danes kupljen izdelek
je namig, da bomo ¢ez ¢as kupili podob-
no, izpopolnjeno izdajo ali dodatek. Vsak
izmed nas namre¢ deluje znotraj neke po-
pulacije in je ena izmed Stevilk v trzniko-
vem grafikonu.

GERBICEVA 51, 1000 LJUBLJANA, SLOVENIJA, TEL: 01 28 33 795, E-MAIL: INFO@VSD.SI
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najboljsi

Velike trgovske hie danes postajajo sveti-
§Ca nove “religije” - porabnistva. Pa vendar
nakupovalna sredi$¢a niso iznajdba moder-
ne dobe. Prvi prostori za izmenjavo blaga so
nastali 7000 let pr. n. $t. na ozemlju dana-
$nje Turcije. Sledili so izum trgovine na drob-
no (leta 700 pr. n. §t) in pozneje zdruZitev
javnega prostora (trga) s trznico. Stojnice
so postale razsirien nacin ponujanja blaga
in barantanja za njihovo ceno. V srednjem
veku je znan mescanski trg. Prvi pokriti pro-
stori menjave so rasli na Bliznjem vzhodu.
Imenovali so jih bazarji, med najpomemb-
nejSe pa sodijo najstarejsi bazar v Isfahanu
(Iran), najdalsi, skoraj 10 km dolg teheran-
ski bazar (Iran) in najvedji, s 4.000 trgovina-
miin z 58 ulicami, carigrajski bazar (Turcija).
Vsi izmed nastetih pokritih nakupovalnih tr-
gov Se vedno opravijajo svojo funkcijo.
Moderna zahodnjaska nakupovalna sredi-
$Ca in veleblagovnice so izsli iz trgovin, ki so
v 18. stoletju, nastajale pod arkadami (Ox-
ford, London) in podhodi (Parizu). Za prvo
pravo predhodnico pa velja Kristalna pala-
Ca (1851), ki je gostila svetovno razstavo.
Ob postavitvi je veljala za arhitekturni dose-
Zek. Zanjo so prvi¢ uporabili prefabricirane,
v naprej pripravijene, elemente in jih samo
v 17 tednih sestavili v 563 m dolg, 124 m
dolg in 19 m visok objekt. Novost sta bila
tudi jeklena konstrukcija in obloga iz stekle-
nih plo3¢. Na ogled so bili postavljeni vsi
dosezki takratne dobe, ki so naznanjali tudi
nove oblike trgovanja.

Cari veleblagovnic

Nekaj let za tem so v Parizu zacele nastaja-
ti prve veleblagovnice. V sosedstvu stroge-
ga sredis¢a, tik ob Operi in Zelezniski posta-
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Namesto sprehoda po gozdu pohajkovanje po supermarketu. Klepet na

trgu, prestavljen v kavarno Starbucks v nakupovalnem sredi§¢u. Umetnisko

razstavo v galeriji je zamenjala modna revija v veleblagovnici. Prosto¢asne

aktivnosti so se dandanes zbrale pod eno streho. éportni, kulturni in dru-

Zzabni dogodki so se preselili v zaprte objekte, dolge hodnike in prostrane

dvorane. Ob mnozici razli€nih ¢utnih vtisov - vonja, sluha in otipa, nam

nakupovala sredi$éa in veleblagovnice ponujajo edinstvenost doZivetja. Ze

samo njihova imena nas vabijo na planete in v parke.

ji Saint-Lazare, so zaCele druga za drugoim
rasti Printemps (1865) in galerije Lafayette
(1893). Visoke sprejemnice, ve¢ nadstro-
pij, balkoni in razko$no arhitekturno okrasje
so dajali vtis mogocnosti. Renesancni kipi,
zra€nost in visoka okna so ustvarjali poseb-
no, skorgj aristokratsko vzdugje. Imele so do
96 oddelkov, med drugim tudi frizerja, foto-

Trgovine pod arkadami na Bond Streetu (www. V/S/z‘br/z‘a/n

com)

grafa, Cajnico in celo knjiznico. Dobra lokacija
je omogocala, da so med malico zaposleni iz
okolice prihajali v veleblagovnico po mir, udo-
bje in nakupovanje. Delovale so kot nekaksen
pobeg pred mestnim hrupom in naglico.

Kompleksnost, velikost in nezmoznost nad-
zora pa so hili v tistih asih pogosto usodni.
Printemps in tudi angleski Harrods sta po-
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Spektakularni akvarij v litovskem nakupo-
valnem srediscu (www.travelpod.com)

gorela skoraj do tal. Obe sta bili obnovljeniin
od takrat e pompoznejsi kot predhodno.

Podobno kot so v srednjem veku navduse-
vale cerkve, so sodobnega ¢loveka navdu-
Sevale velike prodajne povrSine. Z monu-
mentalnostjo in prostranostjo so zvabile
posameznika v svojo notranjost in ga s svo-
jo raznolikostjo ponudbe ¢im dlje zadrZale.
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Notranjost in razkosno novoletno okrasje veleblagovnice La-
fayette v Parizu



Nakupovalna sredisc¢a iz Amerike
Na drugi strani Atlantskega oceana pa se
je zaCela razvijati drugacna oblika prodajnih
prostorov - poimenovali so jih nakupoval-
na sredi$c¢a (shopping mall).

Razlika med nakupovalnim srediséem in ve-
leblagovnico je v razporeditvi trgovin. Naku-
povalna sredi$€a so potomci nakupovanj
pod skupno streho, pod arkadami. Trgovine
imajo razvrs€ene vzdolZ hodnika. Vsaka iz-
med njih ima svojo podobo, izlozbo in je fi-
zi¢no loGena od drugih. Primeri nakupoval-
nega sredisca so v Sloveniji City park, City
center ali Euro park, medtem ko sta velebla-
govnici Maximarket in Nama. V njih ni ostro
zarisane meje med oddelki. Vsak izmed njih
ima sicer dolo¢en prostor, svojo osvetlitev in
vzdusje, vendar se med seboj dopolnjujejo
in tako prehajajo od enih zvrsti k drugi.

K naglemu razmiku in vedji privianosti tr-
govskih srediS¢ in veleblagovnic so prispe-
vale tudi nekatere tehni¢ne in gradbene iz-
najdbe. Eden taksnih izumov so bile tudi
tekoCe stopnice, patentirane leta 1892.
Omogocale so velik pretok ljudi brez ¢akal-
nih vrst, usmerjale so proti Zelenemu cilju
in bile odporne na zunanje vplive. Kot oce
prvih pomicénih, neskonénih stopnic je za-
pisan inzenir Jesse W. Reno, ¢eprav je bilo
nekaj patentnih prijav Ze prej. Prototip so
prvi¢ uporabili na Manhattnu za dostop na
Brooklyn Bridge, $e vedno delujoce zgodo-
vinske stopnice pa najdemo tudi v boston-
ski podzemni Zeleznici.

Pokrita trznica v Isfahanu (lran), ki se
danes velja za vecji nakupovalni prostor.
(en.wikipedia.org)

— S

Kristalna palaca (1851), predhodnica
veleblagovnic in nakupovalnih sredis¢
(www.ric.edu)

Veliki prostori so Ze od nekdaj navduSevali.
Vtis razko§ja je bil izraZzen povsod, v mate-
rialih, okrasju, tehniki in v razko3nosti izlozb.
Vse je bilo usmerjeno k pospeSevanju po-
rabe denarja in stalnemu vracanju.

Nastanek porabnistva

Velika sredisCa je od malih trgovin logila
predvsem raznovrstnost ponujanega bla-
ga. Na enem mestu si nasel tako Sivanko
kot hladilnik, perilo ali prehrambne izdelke.
Razstavljeni izdelki so postali predmet ogle-
dovanj in primerjanj. Kupec je lahko uzival v
ponudbi in v estetskem zadovoljstvu brez
obveznosti. MoZnost ob&udovanja in zado-
voljitve brez potrebe po posedovanju so do
takrat nudile le galerije in muzeji. Omamni
spektakel barv in zapeljivih podob so po
novem posredovalia nakupovalna sredis¢a
in veleblagovnice.

Harrods je znana londonska veleblagovnica,
kjer lahko kupite dobesedno vse. Njihovo po-
slanstvo se glasi: Omnial Omnibus Ubique
- kar pomeni vse stvari vsem ljudem kjer
koli. Pod isto znamko se skrivajo banke, ne-
premicnine, kazinoji in letala. S 330 oddelki
in ve¢ kot 300 000 m? nakupovalnih povr-
Sin Se danes velja za eno najvecjih blagov-
nic. Razvila se je iz majhne prodajalne, ki jo
je leta 1834 odprl Charles Henry Harrods.
Z dopolnitvijo ponudbe je Se pred koncem
19. stoletja zaposloval sto ljudi. Sreca v ne-
sredi je prinesla veleblagovnici sloves, ki ga
poznamo danes. Pred boZi¢nim ¢asom je

stavba, v kateri so se nahajali, pogorela. To
ni ustavilo trgovca Harrodsa, da ne bi vse-
eno ustvarjal dobicka. Za zveste kupce je ti-
sto leto dostavijal kuplieno blago na dom in
dozivel velik uspeh. Z zasluzkom so posta-
vili veleblagovnico Harrods, na Brompton
Road v Kinghsbridgeu. Njeni cilini kupci so
bili kupci vi§jega srednjega razreda in viso-
ka druZba. Tam so nakupovale zgodovinske
osebnosti, kot so pisatelj Oscar Wilde, oce
psihoanalize Sigmond Freud, igralka Lilly
Langtry in vsa kraljeva druzina.

Nacin in prostor nakupovanja sta spreme-
nila tudi nacin platevanja in mozZnost pose-
dovanja, ne glede na polozaj in status kupca.
Denar je postal merilo vsega. Kdor je lahko
placal izdelek, ga je tudi imel, ne glede na pri-
padnost, spol ali status. To je bila velika sociak
na sprememba, sgj je do takrat veljalo pravi-
lo podedovanega razko§ja. Izbrani predmeti
in bogastvo so se lahko prenasali le iz roda
v rod. NiZjim slojem te stvari niso bile dose-
dliive. Enakost pred denarjem in fiksne cene
(barantanje ni vec¢ potrebno) so vodile k na-
stanku nove druzbe - srednjega razreda.

Nakupovanje kot del vsakdana

Vi§jemu razredu blagovnice niso bile po-
trebne, delavski razred pa je zasluZil prema-
lo, da bi lahko izbiréno kupoval. Urbani sre-
dnji sloj pa je v tistem Casu hitro narascal. K
utrditvi poloZaja in prepoznavne identitete
so veliko prispevali zunanja podoba, obla-
Gila, oprema doma in podobno. Bistvene-

Nakupovalni vozicek prihodnosti, ki so si ga zamislili pri IDEU (www.ideo.com)
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Umirajoca nakupovalna sredisca in izpraznjeni prostori v Ameriki (www.clui.org/)

ga pomena je postalo samostojno iskanje
in izbiranje predmetov, s katerimi si je posa-
meznik utrdil status in poloZaj v druzbi.
Nakupovanje se je v 19. stoletju usidralo
v Clovesko zavest kot del javnega Zivlienja.
Temu je sledil tudi razvoj nakupovalnih sre-
diS¢, ki so se postavljala na obrobja mest.
Druzabne aktivnosti, ki so bile omejene na
mestne trge, so se selile v velika zaprta sre-
dis¢a s konstantno klimo in z varnostnimi
sistemi. Postali so prostori srecevanj, spro-
stitve, komunikacije in uZitkov.

V smislu sodobnih gradov, zabavisénih par-
kov in modernih galerij je nastajala tudi no-
tranjost. Postavljena in oblikovana je tako,
da zaposli nasa Custva. Nakupovalno sre-
dis¢e v Litvi ima ob stopnis¢u ve¢ metrov
visok steklen steber, spremenjen v akvarij.
Glasba, osvetlitev in vonj vplivajo neposre-
dno na naSe moZgane in na draZljaje se od-
zovemo nezavedno.

V studiu za inovacijo in oblikovanje IDEO so
razvili nov koncept nakupovanja z novim vo-
zickom. Zaradi velikih koli¢in nakuplienega
blaga so postale “koSare na kolesih” pravo
olajSanje. Istoasno pa nas zavajajo k doda-
tnim nepotrebnim nakupom, saj je vedno vi-
deti “tako prazen”, ko nakupimo le najnujnej-
Se. Vozicki prihodnosti so le kovinsko ogrodje
s plasti¢nimi rocaji, prostorom za osebno pr-
tllago in s policko za pijaco. Nakuplieno blago
bomo zlagali v plasticne Skatle, ki jih bomo
odnesli domov. Na boku vozicka bo Citalec
cen, ki nam bo izra¢unal vrednost nakupa.

Umirajoca trgovska srediSca
Najvecja srediSCa pa so Se v fazi razvoja in
zapolnjevanja. Eden takih je kitajski nakupo-
valni prostor v Dunguanu. Na polodprtem
600.000 m? velikem prostoru bo, ko bo
dokoncan, za zapravljivce na voljo 1.500
trgovin. Razdeljen bo na sedem obmocij, ki
bodo v pomoc¢ orientaciji poimenovana po
velemestih in drzavah, kot so Amsterdam,
Pariz, Rim, Egipt, Karibi in Kalifornija.
Vendar megalomanski objekti ne prinesejo
vedno pri¢akovanega ucinka. Velike povrsi-
ne je tezko zapolniti. Pommembne pa so tudi
transportne poti in nastanki novih bivalnih
naselil. Nov trend v Ameriki postajajo umira-
jo€a nakupovalna sredis¢a. Vzrokov za pro-
pad je vec, predvsem pa so to zmanjSanje
prometnih povezav, preselievanje, zgublia-
nje priviaénosti in konkurenca. Zapusceni
Cakajo na prenovitev ali podrtje, v tem Casu
pa postanejo zanimivi za fotografe in razisko-
valce. Spletna stran www.deadmalls.com
se ukvarja s teZavo obstoja praznih prostorov
ter spremlja njihov razpad in opustosenje.
Tudi nakupovalna sredi¢a imajo svojo pri-
hodnost. Vendar ¢e poznate dokumenta-
rec Ceske sanje vam je jasno, da je njino-
vo izumrtje Se dale¢. Dokler bodo obstajale
akcije in popusti, bodo sredis¢a Se vedno
najboljsi sosedje.
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ZacCetek skupine BridA sega v leto 1996;
ustanovila se je med Studijem na bene-
§ki akademiji. Skupno ime kot oznacba,
zaCitna znamka, briSe sledi individual-
nosti in spodbuja dvoumnost posame-
znikovega poloZaja v kolektivu, obenem
pa zagotavlja sorazmerno varnost, saj se
Z njo vzpostavlja nov subjekt, ki je sposo-
ben avtonomno obstajati in delovati zu-
naj njih samih.

Delovanje v skupini vsekakor odpira nove
ali drugacne poti tudi za posameznika, ki
je del skupine. To se odraZa predvsem v
tem, da se kot posameznik v skupini ve-
dno znajdes v drugacni razseznosti, ki je
del skupinskega delovanja in posledica
tega je, da se tako odraZajo tudi njihovi ob-
Cutki in vse, kar po¢nejo, je vedno v duhu
skupine in skoraj nikoli v skupini ne deluje-
jo osebno ali posami¢no; zato bi mogoce
to stanje zares lahko primerjali z nekak$no
nenehno umetnisko akcijo.

Njihova izkusnja je sama po sebi nekaj po-
sebnega in taka v individualni obliki ne bi
mogla nikdar obstajati, zato lahko trdijo,
da se vpliv kolektivnega delovanja ume-
§Ca tudi v osebno »narcisoidno« Zivije-
nje vsakega posameznika. V' skupini se
ustvarja izreden potencial, ki omogoca hi-
tro delovanje in razmisljanje in to se najbol;
pokaZe pri iskanju novih zamisli, saj je soo-
¢enje razli¢nih idej postavljeno takoj v ne-
posredno konfrontacijo in kritiko ter tako
omogoca drugacen in zanimivejsi proces
razvijanja same ideje. Podobno se dogaja
tudi pri konkretnem izvedbenem procesu,
kjer je skupinsko delovanje e ucinkovitej-
Se. Vse to omogoca, da lahko izvajajo tudi
vec projektov istocasno, z ve¢ samozave-
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Skupina BridA je nastala leta 1996; njeni &lani so Jurij Pavlica, Klemen Brun, Sendi Mango in Tom Kersevan. Clani

skupine BridA imajo moc¢no ozadje v akademskem znanju, ogibajo se materialnosti svojega medija. S pomocjo

kombiniranja racunalniskih in druzbenih ved z umetnostno teorijo in prakso nastajajo njihova dela v hibridnem

svetu, v katerem dvo- in tridimenzionalnost sobivata, véasih pa celo zasedata isti prostor. Estetika oblike in ma-

teriala umetniSkega dela stopi korak nazaj v prid koncepta, pa vendar ni povsem izklju¢ena. Zadnji ciklus Bridinih

del, Modux, je izvrsten primer tak§nega pristopa. Vsaka slika je narejena s pomocjo meritev specifi¢nih vidikov

Bridinega okolja. Podatki so nato algoritmi¢no spremenjeni v digitalni format, ki postane plast in specifi¢na barva

na vsakem platnu.

(Noel Kelly, kurator in umetnostni kritik)

sti, kar bi bilo za posameznika vsekakor
teZje ali nemogoce.

Pregled nekaterih projektov

¢ Modux

Modux je projekt vzorenja idej, materije in
okolja prek znanstvenih sistemov v modu-
larno samostojne celice - module in pou-
stvarjanje vizualne kompozicije s pomodcjo
pridoblienega modula ali skupine poveza-
nih modulov. Govorimo o zbiranju informa-

cij, ki so last nekega trenutka ali prostora in
jih je mogoce zapisati/ohraniti v trajni obli-
ki. Te so lahko v obliki skice, fotografije, zvo-
ka, temperature, zratnega pritiska oziroma
kombinacija dolo¢enih informacij, ki jih za-
znavamo. Zbrane informacije/vzorce se
kodira v smiselno celico, kateri se doda $e
potrebne vmesnike, prek katerih bo celica
pripravliena za prihodnjo obdelavo in za po-
vezovanje z drugimi celicami. Dodelana ce-
lica postane modul, pripravijen za uporabo.

Smisel pretvarjanja zbranih podatkov v ko-
dirane zapise ali module je v iskanju novih
izraznih oblik. Viri, ki bi jih sicer uporabili pri
gradnji umetnine, se tako matemati¢no
predrugacijo v skico, ki ni odvisna od trenu-
tne zaznave, ampak je standardizirana pre-
slikava izbranega vira.

Poglavitni cilj takSnega nacina iskanja novih
oblikovnih tvorb je v tem, da se kot ume-
tniki v nekaterih situacijah zavestno odma-
knejo od neposredne gradnje umetniskega

Modux Krany
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Modux 1.0 Modux Bruselj

DIY Tarcento DIY Meduza

dela, tako da uporabijo razlicne vmesnike; v
tem primeru so to merilne naprave in neka-
teri znanstveni nacini statisticnega zbiranja
informacij iz prostora.

Drugacnost pristopa se utemeljuje skozi
celoten proces gradnje likovnega dela. Vsi
elementi, ki so sestavni del celotne kompo-
zicije, so kodirani in zapisani. To pomeni, da
se jih lahko uporablja tudi v obliki navodil,
po katerih se izdeluje slikovni zapis na sli-
karski povrsini. Vse podobe, ki jih pridobi-
vamo iz teh procesov, se v doloCenih fazah
prekrivajo in tako ustvarjajo prosojne plasti,
prek katerih se lahko zaznava veliko infor-
macij iz zaCetnega vira. Tako lahko nastale
slike primerjamo z nekaksnimi vedutami vi-
denih krajev. Na kon¢anem izdelku, po na-
nosu vseh plasti, se prikaze nepri¢akovana
oblika, ki je doseZek celotnega procesa. To
obliko imenujejo MODUL, iz tega tudi ime
projektu MODUX, kjer ,.x" v tem primeru
pomeni iskano neznanko.

Baza podatkov, ki si jo ustvarijo z arhivira-
njem razliénih meritev na terenu in je prva
faza projekta, bo postala v nadaljevanju
glavni vir - skica - za procesiranje in anali-
Artists in residence, Dublin (Modux) ziranje v drugi fazi projekta.
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Smisel uporabe modularnih oblik je primer-
ljiv z likovnimi doseZki kitajskega slikarstva iz
17. stoletja, Kjer je bila likovna vsebina kodi-
rana v simbole tako, da je umetnik pri slika-
nju usmeril vso ekspresivnost v dejanje ali
potezo, ne da bi pri tem mislil na podobo.
Tak nacin omogoca nekak3en preskok pri
dojemanju oblike kot upodobitve. Za ume-
tnika pri tem procesu ni ve¢ pomembna
vsebina, ki pripada doloceni obliki, ampak
samo oblika.

Najbolj zanimivo je to, da oblika pri takem
nacinu uporabe nikoli ne izgubi popolno-
ma svojega zapisa, pa ceprav ji umetnik ne
daje bistvene vrednosti skozi celoten pro-
ces gradnje umetniskega izdelka. In prav
zaradi tega drugac¢nega nacina dodeljeva-
nja vrednot se rezultati pri konénem pro-
duktu bistveno razlikujejo.

¢ Do It Yourself (DIY)

Projekt je BridA razvijala v ve¢ fazah, pri
¢emer je Slo za razvoj samega procesa in
tudi koncepta projekta. Pri zidni poslikavi v
Tarcentu (2004) je $lo za pretvorbo digital-
nega zapisa podobe do tako nizke gostote
pikslov, da je postala mreZa barvnih kvadra-
tov izrazito Citljiva, prvotna podoba pa ne-
razpoznavna. Ta slikovni zapis je bil potem
pretvorjen v zvo¢na navodila za barvanje
kvadratnih polj, tako da je nastala v mreZo
ujeta podoba. Povsem eksperimentalni iz-
delek je pozneje BridA konceptualno razvi-
la v projektu »Naredi sam - Do it yourself«
(2005), v katerem je bil zvocni zapis z na-
vodili za izdelavo slike dejanski umetniski
produkt, medtem ko je dejanski konéni iz-
delek (slika iz mrezZe kvadratov, ki predsta-
vlja digitalizirano podobo) s pomocjo zvoc-
nih navodil lahko izdelal vsak sam. BridA je
pri tem projektu prvi¢ vkljucila naklju¢ne
obiskovalce z moZnostjo, da sami ustvarijo
umetniski produkt.

V sploSnem javnem prepric¢anju je umetnik
tisti, ki z idejo inicializira program nastajanja
slike, se vplete v nadzor in izvedbo ter do-
lo&i konec, po katerem je delo postavijeno
v oceno gledalcu. Da bi predrli to hermetic-
nost nastanka umetniskega dela, je bilo tre-
ba klasi¢en nacin zavestno spremeniti. Pro-
jekt Naredi sam vodi v ponovno analizo Ze
znanega in uteCenega postopka, zahteva
njegovo razgradnjo in ponovno sintezo z
drugacnim pristopom.

* Prehod

Postavitev strukture simboli¢no prikazuje
Prehod, ki se je prisilieno umestil v to po-
krajino. Njegova sinteti¢na oblika in njegov
nenaravni izvor sta ogitna. Nikakor se ne
more spaojiti z naravo, ki izzareva harmonijo
in dolgoletno izroCilo, last tega prostora. Pre-
hod je dolg, hoja skozenj pa je mucna in ne-
prijetna. Ves Cas obstaja obCutek nadzora.
Njegova struktura je v popolnem nasprotju
s prostorom, v katerega je postavijen. Obli-
ka je zastavliena tako, da grobo posega v
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Prehod

prostor in je namenoma moteca, vsiljiva ter
zgrajena iz nenaravnega materiala. Struk-
tura ima torej vlogo tujega elementa. Vi-
seCe stene iz ¢rnega platna Se poudarjajo
njeno nestabilnost. Pot skozi prehod deluje
neprepricliivo in negotovo. Platno je posta-
vljeno tako, da usmerja pogled v nasprotne
tocke glede na arhitekturo prostora in tako
ustvari izkrivljeno prostorsko predstavo. Na-
men strukture je, da nam izkrivi pogled na
resni¢nost in da posega v harmoniéni pro-
stor klasi¢ne arhitekture in klasi¢ne misel-
nosti ter nam tako poskusa odpreti nove
prehode do drugac¢nega videnja.

Taksnih prehodov je veliko. V nasi druzbi in
Cloveski zgodovini se vseskozi pojavijajo in
se vedno bodo. Zrasejo, ne da bi se napove-
dali, kot ta, ki ga je postavila skupina BridA.

Zamisel o prehodu je nastala v sklopu kul-
turnih dogodkov, in sicer na obmodju, ki je
$e vedno razdelieno z drzavno mejo. Prek
prehodov se povezujeta dve mesti, Nova
Gorica in Gorica. Ceprav bodo mejo kmalu
odstranili, bodo prehodi ostali. Zamisel ne
ponazarja le mejnih prehodov, ampak vse,
ki so jih ljudje Ze prehodili in jih e bodo. Ce
jih podrobneje analiziramo, opazimo, da so
to le navidezni, ki se pojavijajo in izginjajo.

Vec informacij kot tudi razlicne vi-
deoizseke najdete na spletni strani
skupine BridA: www.brida-kud.si

* Video

Skupina se predstavija tudi s tremi eksperi-
mantalnimi videi na temo druzbe in prosto-
ra/okolice. Borderpass se ukvarja s temo
(navideznih) mej, specificno nanasajo¢ se
na lokacijo Nove Gorice, destruktivni odnos
do harmoniie v Napadu na Stanjel ter igra

kot utopijo in realnim svetom v Nek fevi tip.

Teksti in slike: arhiv skupine



ob materinem mleku zrasl ...

V ne tako zgodnjem majskem jutru se je s koncem tradicionalno nepozabne sklepne zabave nepreklicno koncal Se

Z glavno nagrado, zlato Magdaleno za leto
2007, je Zirija nagradila glasbeni video
Mother's Milk kosovskih avtorjev Petrita
Qarkagijiuja, Ariana Rexhepija, Ylla Citaku-
ja in Meritona Ahmetija. Video, posnet leta
2005, za istoimensko skladbo alternativne
rock/grunge skupine Jericho je po bese-

Predsednik Zirije Peter Bilak kar pred ob-

cinstvom pomerja zlati modre.

en, in sicer Ze deveti Festival kreativhe komunikacije Magdalena. Uradni vrhunec je festivalsko dogajanje doZivelo

Ze dan prej, 19. maja zvecer, na slovesni podelitvi nagrad v mariborskem Narodnem domu.

dah predsednika Zirije, Petra Bildka, prepri-
¢al, ker: »/../ najbolie izmed vseh videnih
del zdruzuje dva klju¢na kriterija, izvirnost
ideje in izvrstnost izvedbe, hkrati pa druz-
beno obcutljivo izpostavija vpraSanje iden-
titete, iziemno aktualno za Cas in prostor, v
katerem je video nastal.«

izbor.

Poleg Magdalene in dveh zlaih modrcev za
Mother's Milk je ekipa mladih ustvarjalcev
iz pristinskega studia Koperativa prejela e
tri dragocene unikatne kose magdalenine-
ga perila; video Relax je bil nagrajen z zla-
tima modrcema za najboljSe oblikovanje
in najbolj$i promocijski film, video / Asked

Bostjan Napotnik v dvojni vlogi: kot snovalec in voditelj sklepne prireditve ter hkrati &lan Zirije, ki je na odru utemeljila svoj

the Sky pa za najboljSo animacijo. Zasluze-
no zmagoslavje je Zal zagrenila birokracija;
veckratni nagrajenci kljub dvodnevnemu
posredovanju na obeh straneh nikakor niso
mogli dobiti vizumov za vstop v Slovenijo,
zato so se Ziriji zahvalili, nabito polno dvora-
no obiskovalcev pa pozdravili kar prek vide-




Preserno razpoloZena dobitnika zlatega modrca za najboljsega debitanta Matijja
Kocbek in Tine Lugaric.

Nastajajoci kup nagrad, ki jih veCkratni nagrajenci iz Pristine zarad) birokratskih za-
pletov niso mogli prevzeti.

Po podelitvi nagrad v mariborskem Narodnem domu je za nepozabno zadnjo noc¢
poskrbel bosanski glasbeni projekt Basheskia.

Dobitniki zlate Magdalene so se Ziriji in obcinstvu za nagrado zahvalili kar s krat-  Spros¢eno magdalensko vzdusje je obiskovalce v Pekarni zadrZalo vse do jutra.
kim videom.




EMTE AT Te

Zlati modrc za debitanta leta: Mongoose

oposnetka. Se dobro, da jim izdelava vide-
ov ne dela teZav.

Zlato petko, drugo najuglednej$o nagrado fe-
stivala, ki nagrajuje najboljSe delo v vsakiizmed
tekmovalnih skupin, je Zirija, poleg Ze omenje-
nemu zmagovalnemu projektu, namenila ti
skanemu oglasu Myfingerprints avtorja Emira
Sehanovica iz Bosne in Hercegovine.

Poleg Magdalene, zlatih petk in skupno
dvanajstih zlatih in desetih srebrnih modr-
cev ter pokroviteljskin denarnih nagrad za
najboljSa dela kreativnih razpisov sta bili
na letosnji Magdaleni podeljeni Se dve po-
sebni nagradi: nagrada obcinstva in nagra-
da New Moment New Ideas Company za

umetnost v ogladevanju. Skladno s statisti-
ko prijav - skoraj dve tretjini prijav sta letos
prispeli iz tujine - je tudi vec¢ina nagrad od-
potovala ez mejo; zlati modrc je v Sloveniji
obdrzal le debitant leta Tine Lugari¢, nagra-
do obginstva pa Jernej Zumer.

Finaliste in zmagovalce je izmed 681 del,
prispelih na letosnji festival, izbirala Sest-
Clanska mednarodna Zirija; poleg Petra
Bildka, tipografskega ustvarjalca iz Slova-
ke, e Jacek Mrowcyzk (Poljska), sousta-
novitelj in sourednik reviie 2D- + 3D-grafi-
ka plus produkt ter graficni oblikovalec in
predavatelj Denis Kova¢ (Hrvaska), ustano-
vitelj in kreativni direktor studiev Bunch v

Mother's Mitk

Londonu in Zagrebu, Alex Carvalho (Brazi-
lija), samostojni reZiser, umetniski direktor in
animator, Gesche Joost (Nemdija), visja raz-
iskovalka oblikovanja pri podjetju Deutsche
Telekom AG in Bostjan Napotnik, kreativni
direktor v slovenski agenciji Futura DDB.

Z meSanico profesionalne resnosti in spro-
§Cenega norcevanja - za slednjo naj bi bila
kriva odli¢no vzdusje na festivalu in dejstvo,
da se je Sesterica med seboj »takoj poste-
kala« - so letoSnja dela ocenili kot zanimiva
in pogosto kakovostna, so¢asno pa izpo-
stavili in pograjali namige na spolnost, ki jih
je bilo po njihovem mnenju neokusno pre-
vec. »Obupno veliko del je, ki bolj ali manj

odkrito, skoraj vedno pa neutemelieno na-
migujejo na seks. No, vsem je jasno, da je
ta mladim Se kako pomemben, vendar pa
bi od bodocih ustvarjalcev pricakoval, da se
bodo potrudili in razmisljali globlje od najo-
¢itnejSih in banalnih resitev.«

Za jubilejno, deseto Magdaleno, ki se obe-
ta prihodnje leto, organizatorji napoveduje-
jo nekaj sprememb v tekmovalnem delu,
predvsem pa, kot se za okroglo obletnico
spodobi, Se posebej kakovosten izbor pre-
davanjinrazstav ter seveda kronanje tradici-
je zloglasnih vecernih zabav, ki mariborske-
mu festivalu dajejo tisti posebni, sprosceni,
malce odkloplieni »Magdalena spirit«.



o ¢rkah domen fras

zaka) helvetica?

Na svetu obstaja ogromno doku-
mentarnih  filmov o nenavadnih
zivalih, nepojasnjenih skrivnostih,
pomembnih dogodkih, o zgodovin-
skih osebnostih, skratka, o vsem
mogocem. Razen o tipografiji. Take-
ga filma ni. Oziroma natancneje: ga
ni bilo, dokler ga ni posnel ameriski

reziser Gary Hustwit.
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Hustwit, zasvojen z dokumentarci, prihaja
iz juzne Kalifornije. Je nekdanji punker, za-
loZnik, neodvisni filmski producent nagraje-
nega filma o glasbeni skupini Wilco: 1 Am
Trying to Break Your Heart in od pred
kratkim je tudi reZiser. Helvetica je njegov
prvenec. Razlog zanj je bil neverjetno pre-
prost. Hustwit je Zelel videti film o tipografiji.
O oblikovanju tipografij v preteklosti, seda-
njosti in prihodnosti. A je v trenutku dojel,
da bi tak projekt vzel vsaj pet let trdega dela
in se je osredinil samo na Helvetico, tipo-
grafijo, ki je pustila tako dramati¢ne posledi-
ce v vizualni kulturi zahodnega sveta v dru-
gi polovici 20. stoletja.

V popotovanijih skozi mestna sredis¢a ZDA,
Anglije, Nlzozemske, Nemdije, Belgije, Fran-
cije in Svice v objektiv svoje kamere lovi Hel-
vetico v akciji in interakciji med ljudmi ob po-
polnoma vsakdanjih opravilih. Fim po eni
strani duhovito, po drugi pa skrajno doku-
mentarno in brez dodatnega komentarja
prikazuje, kako tipografija naseljuje urbanizi-
rane prostore. To, za dokumentarni film tako
zelo nenavadno ozragje odlicno dopolnju-
je glasba, ki so jo posebej za glavno igralko
Helvetico napisali 7he Album Leaf, Battles,
Caribou, Chicago Underground Quartet,
El Ten Eleven, Four Tet Kim Hiorthey,
Motohiro Nakashima in Sam Prekop.
Hustwit o Helvetici sicer pravi, da se mu je
vedno zdela kot glasbeni film o tipografiji. A
to vendarle ni tako.

Na njegovo izhodi¢no vpraSanje: Zakay?
Zakaj je tipografija, ki jo je pred petde-
setimi leti oblikoval malo znani Svicar
Max Miedinger, postala tako priljublje-
na, tako vseprisotna? odgovarjajo legen-
de grafi¢nega oblikovanja, kot so Erik Spi-

ekermann, Matthew Carter, Massimo
Vignelli, Wim Crouwel, Hermann Zapf,
Neville Brody, Stefan Sagmeister, M-
chael Bierut, David Carson, Paula Scher,
Jonathan Hoefler, Tobias Frere Jones in
veliko drugih. Ceprav je Helvetica »nevtral-
na« tipografija, je pogledov, mnenj, videnj,
razlogov in teorij o njenem neizmernem
uspehu v zadnjih 50 letih Se veliko vec,
kot je razpravljavcev v filmu; in sleherni iz-
med njih prispeva kamencek v mozaik od-
govorov. Tak nedogmatski pristop je goto-
vo ena najvecjih odlik tega filma, v katerem
enoznacnega odgovora ni mogoce dobiti
niti ga ni pri¢akovati. Ravno tako in z mojstr-
skim obvladovanjem filmske govorice Hu-
stwit predstavlja fenomen Helvetice pre-
prosto in zelo izobrazevalno.

Veselimo se, da tega odli¢nega dokumen-
tarca ni posnel graficni dizajner, ampak
»font freak«. Zato je fim profesionalno po-
polnoma neobremenjen in absolutno gle-
dljiv. Za dizajnerje je vsako vabilo k ogledu
odvec, saj ga bodo Zeleli videli zaradi ugle-
da in zato, da v odgovorih svojih idolov naj-
dejo ustrezne argumente, ki jih zagovarjajo
pri lastnem delu. Vsem drugim piso¢im in
beroc¢im, ki ¢rke okrog sebe jemljejo kot sa-
moumevne in ki jih morda tudi popolnoma
ni¢ ne zanimajo, pa tole Helvetico toplo pri-
poro¢am. Svet okrog vas bo ostal enak, le
videli ga boste popolnoma drugace. UZivaj-
te. Jeseni tudi na DVD.

Helvetica, Dokumentami film, 80 min.
R: Gary Hustwit, 2007

Avtor ¢lanka je bil prisoten na nemski pre-
mieri, 19. maja 2007, v Berlinu.
http;//www.helveticafilm.com/
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projekti natasSa kovsca

time heals ..

Blaz Erzetic¢, grafi¢ni oblikovalec, ilustrator, glasbenik in stalni sodelavec revije Klik, se z racunalnisko grafiko ukvar-

Serijo Time heals ... (Cas ozdravi ) sesta-
vlja Sest racunalnisko, v 3D-tehniki ustvar-
jenih diptihov, ki se z iziemno natan¢nostjo
predmetne modelacije, zamisliene na bri-
sanju vidnih lo¢nic med realnim in navide-
znim, priblizujejo fotografskim posnetkom
(kombinacija 3D-tehnike in avtorjeve la-
stne fotografije je le prva slika diptiha 7ime
heals ... 5). Blaz se je v svojem zadnjem ci-
klu racunalniskih grafik osredinil na prikaz
razpadanja razli¢nih, zlasti cenenih materi-
alov novodobne mnoZi¢ne porabe, izdel
kov ¢lovekovega vrtoglavega tehnoloske-
ga razvoja, pri ¢emer je najvecjo pozornost
namenil oblikovanju povrsin materialov, nji-
hovega sijaja, razli¢nih tekstur, senc, sve-
tlobnih odsevov in odbojev, ki jih je mogo-
Ce doseci z razpoloZljivimi racunalniskimi
programi. Pomembno viogo pri sestavlja-
nju realisti¢nih predmetnih podob so imeli
tudi avtorjevi lastni eksperimenti z globino
polja (defokusiranje zunaj ciline tocke gle-
danja), osvetlitev z razprSeno svetlobo in
druge opti¢no-fizikalne simulacije. Najve¢
pozornosti pa je posvetil prikazu razpada-
joCega in trohnecega ustroja materialov,
saj je za bogate povrsinske strukture upo-
rabil lastne fotografske posnetke. Vendar
podobe predmetov niso natan¢ne kopije
izvirnikov, saj leti ne obstajajo v realnem
svetu, ampak so avtorjevi domisljijski izdel-
ki, oplemeniteni z bogatim simbolizmom,
ki prikazuije fiktivni proces staranja.

Ze na prvi pogled opazimo, da kronolo-
Sko zaporedje slik posameznega diptiha
- pravkar narejen, bleS¢eC porabniski iz-
delek in njegova razpadajota podoba
- ne ustreza pomenu ustalienega izreka
Time heals .. Po avtorjevem osebnem
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ja od leta 1992. Svoje graficne cikle (Human Behaviour, Gothique, (F)utile Machines) je v zadnjih letih predstavil

na ve¢ samostojnih razstavah. Sodeloval je tudi na pomembnih svetovnih festivalih racunalniske umetnosti in ani-

macije; samo v lanskem letu na mednarodnem festivalu animacije Red Stick (Beaton Rouge) v ZDA in na festiva-

lu Computer Space v Sofiji, kjer je prejel tretjo nagrado v kategoriji racunalniske grafike. Avtorjevo zanimanje je

posveceno ¢loveku kot gonilni sili nepremisljenega tehnoloSkega razvoja, ki Ze resno ogroza svojega ustvarjalca.

Rdeca nit nove serije grafi¢nih del 7ime Heals ..., kibo do 10. julija na ogled v poslovni stavbi Modra Hisa v Ljubljani,

je razmerje med ¢lovekom, novo tehnologijo in ¢asom.

pojmovanju dobi obrabliena fraza ironi-
¢en prizvok in postane besedna igra z
novim, s protislovnim pomenom, ki po-
udarja, da se Cas obstoja prej ali slej izte-
Ce tako slehernemu Zivemu bitju kot tudi
na videz trajnim materialnim proizvodom.
Vsi Clovekovi napori, da bi prevzel polozaj
kronokratorja, so le beZna utvara, ki naj bi
pregnala tesnobo ob zavedanju neizogib-
nega dejstva, da je ¢as gospodar Zivljenja

in brezpogojno dolo¢a meje v trajanju. V
primerjavi s ¢loveskim ¢asom, omejenim
na stoletje, je »Zivljenjska doba« cenenih
materialov (plastike, ploCevine) sicer dalj-
$a, a kljub temu konc¢na. Njihovo razkra-
janje in gnitje pa namigujeta na preporod
v novo, bolj8e, sublimirano Zivijenje. Tudi
v posameznih predmetnih oblikah (vaza,
plocevinka, skrinjica), ki jin avtor ni izbral
naklju¢no, razberemo globlji pomen, saj

posredno zaznamujejo prostor, v katerem
so shranjeni razliéni napoji Zivlienja oziro-
ma nase duhovno bogastvo.

Sporocilo BlaZa Erzeti¢a je jasno berljivo:
vecnosti se ne moremo pribliZati s podalj-
Sevanjem trajanja. Pobeg iz Casa se nam
lahko uresnici le z bogatim ustvarjalnim Zi-
vljenjem v tem trenutku, z ustvarjalno igro,
ki je pravzaprav nenehen boj s samim se-
boj.
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pametni materiali janez dolinsek

7. evrosola o znanostl materialov

Med 20. in 26. majem letos je v kongresnem centru Mons potekal izjemno zanimiv, a malo poudarjen dogodek

Za zmanjSanje znanstveno-tehnoloskega
zaostanka Evropske unije za ZDA in Japon-
sko je Komisija za znanost in raziskave EU
v okviru 6. okvirnega programa (OP) orga-
nizirala evropske mreze odli¢nosti, v katerih
so zdruZeni najboljSi znanstveni laboratoriji
raziskovalnih institutov in univerz drzav Cla-
nic EU. Nacelo odli¢nosti predpostavija, da
imajo odli¢ni laboratoriji Ze vse, kar potrebu-
jejo (opremo, kadre, sredstva za delo), treba
pa jih je povezati v integrirane mreze, kjer
bodo znanstvenikom na voljo znatna sred-
stva za medsebojno komunikacijo in sku-
pno delo na podrogjih, ki so prioritete EU.
Ena izmed prioritet so novi materiali, ki so
klju¢nega pomena za izdelke visoke tehno-
logije.

Poseben poudarek je namenjen raziska-
vam in razvoju t. i. »pametnih« materialov,
ki naj bi imeli lastnosti, ki so pri do zdaj zna-
nih klasi¢nih materialih neznane ali med-
sebojno izkljucujoce. Take »pametne« la-
stnosti so, na primer, kovinska elektricna
prevodnost, povezana s toplotno neprevo-
dnostjo (do zdaj znani klasi¢ni materiali so
ali isto¢asno dobri elektriéni in toplotni pre-
vodniki ali pa ne prevajajo ne elektrike ne
toplote), velika trdota in elasti¢nost (pri kla-
si¢nih materialih so trsi materiali krhki), maj-
hen kolicnik trenja, slabo omakanje povrsin
s tekoginami, odsotnost pojava spontanega
hladnega varjenja v vakuumu in skladis¢e-
nje velikih koli¢in vodika v kristalno mrezo.
Ob pri¢akovani energetski krizi v naslednjin
desetletjih (naftna ¢rpalis¢a bodo polago-
ma usahnila) Ze danes poteka intenziven
razvoj pogonskih sredstev z gorivnimi celi-
cami, ki kot gorivo uporabljajo vodik in kisik,
oddajajo pa elektriko in vodo. Pritem je veli-
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- drugo nadaljevanje evropske Sole o znanosti materialov. To organizira evropska mreza odli¢nosti Complex Me-

tallic Alloys (CMA), ki je ob svojem ustanavljanju organizacijo stalne Evro$ole ponudila svojemu stalnemu ¢lanu

- slovenskemu Insitutu Jozef Stefan, ki jo je z veseljem sprejel, saj pomeni veliko priznanje slovenski naravoslovni

znanosti.

ka tezava skladis¢enje vodika in izkazalo se
je. da lahko najvecjo gostoto vodika dose-
Zemo s skladis¢enjem v materialih, znanih
kot kovinski hidridi.

Na podro¢ju materialov je bila v 6. okvir-
nem programu leta 2005 ustanovijena
mreza odli¢nosti Complex Metallic Alloys
(CMA), kamor se je uspel vkljuciti tudi Insti-
tut Jozef Stefan (IJS). V mrezo CMA je vklju-
¢enih skupno dvaindvajset institutov in uni-
verz iz dvanajstih drzav EU (Avstrija, Belgija,
Francija, Italija, Luksemburg, Nemdija, Polj-
ska, Svedska, Spanija, Svica, Velika Britani-
ja in Slovenija) s prek Stiristo znanstveniki z
doktoratom. MreZa je organizirana v obliki

virtualnih integriranih laboratorijev (VIL), kjier
npr. laboratoriji za fizikalne raziskave mate-
rialov Instituta Max Planck is Dresdena,
CNRS iz Nancyja, ETH iz Ziricha, Tehniske
Univerze na Dunaju in IJS nastopajo kot en
integriran laboratorij.

Virtualnih integriranih laboratorijev znotraj
mreze CMA je Sest, in sicer 1) za razvoj
in sintezo novih materialov, 2) za njihovo
strukturno karakterizacijo, 3) za raziska-
ve fizikalnih lastnosti, 4) za fiziko in kemi-
jo povrsin, 5) za tankoplastne tehnologije
in B) za tehnoloSko uporabo novorazvitin
materialov. Glavna naloga VIL-ov je znan-
stveno-tehnoloski razvoj, poleg njih pa v

mreZi obstajata Se dve posebni virtualni in-
tegrirani enoti z namenom razsirjanja zna-
nja v drzavah EU: 1) enota za prenos nove-
ga znanja v industrijske organizacije in 2)
Evropska Sola o znanosti materialov (Euro-
pean School in Materials Science; krat-
ko: Evrosola).

EvroSola ima vsakoletni znacaj in bo pote-
kala ves Cas trajanja mreze CMA (2005-
2009). Koncni cilf mreze CMA je ustanovi-
tev zakonite znanstvene ustanove v okviru
EU, ki bo nadaljevala delo mreze tudi po
uradnem izteku 6. okvirnega programa.
Evropske mreZe odli¢nosti tako predstavija-
jo zametke evropskih virtualnih integriranih

Andreja Kocijancic - rektorica Uni-Lj

Janez Dolinsek - direktor Evrosole
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Pregled udeleZzencev po drzavah

institutov, kjer bo zbrana vecina evropske
»pameti« na prednostnih podrogjih znano-
sti in tehnologije.

Osnovni cilj EvroSole je razsirjanje znanja o
novih materialih med dodiplomskimi in po-
diplomskimi Studenti v obliki klasi¢nih pre-
davanj na dveh ravneh: osnovna preda-
vanja zavzemajo dve tretjini u¢nega Casa,
njihova nadgradnja pa so posebna poglav-
ja. Tematika je namenjena predvsem Stu-
dentom naravoslovnih smeri - fizike, kemi-
je in metalurgije. Program je zgoScen v Sest
dni s skupno 38 urami predavanj (vsaka v
trajanju 50 minut). Predavatelji so vabljeni
po nacelu odli¢nosti iz akademskih institu-
¢ij (univerz in raziskovalnih institutov) in v
manjs$i meri iz industrijskin razvojnih labo-
ratorijev.

Vsaka EvroSola ima tudi posebnega go-
sta, ki je zgodovinska osebnost na nekem
podrodju in ki z osebnim vzorom Studente
motivira za raziskovalno delo na podrocju
novih materialov. Posebni gostje so uvelja-
vljieni starejSi znanstveniki velikega medna-
rodnega slovesa, ki so navadno izdali med-
narodno odmevno strokovno knjigo. Vsak

predavatel] EvroSole tudi napiSe poglavje
za knjigo, ki izide pri priznani zalozZnidki hisi
(prva knjiga bo pravkar izsla pri World Sci-
entific iz Singapurja). V njej so zbrana vsa
predavanja in sluzi Studentom udelezen-
cem pozneje kot ucbenik.

Ob ustanavljanju mreze CMA je bila orga-
nizacija stalne EvroSole ponujena IJS, ki je
to dolZnost in privilegij z veseliem sprejel,
sgj je to veliko priznanje slovenski naravo-
slovni znanosti. Stalni sedez EvroSole je na
Odseku za fiziko trdne snovi IJS v Ljubljani
(spletni naslov http;//euroschool-cma.ijs.si).
Sredstva iz skladov EU so zagotovijena za
prve §tiri EvroSole. Prva Evro$ola je potekala
od 21.do 27. maja 2006 v hotelu Mons in
kongresnem centru v Ljubljani. Naslov Sole
je bil Phase Transformations in Metals
and Alloys, udelezilo pa se je je 158 ude-
leZzencev iz 16 drzav (tudi zunaj Evrope).
Odli¢na zasedba predavateljev je omogodi-
la izvedbo kakovostnega znanstveno-peda-
goskega programa in je privabila Studente
iz najrazvitejSih drzav na svetu (od tega 36
iz Nemcije, 25 iz Francije itd.).

Po uspesni izvedbi prve Evro3ole je dru-

ga EvroSola potekala od 20. do 26. maja
2007, ponovno v kongresnem centru
Mons, ki omogoca visok standard namesti-
tve udeleZencev in konferencénih uslug po
sprejemljivih cenah. Naslov druge Evrosole
je bil Properties and Application of Com-
plex Metallic Alloys. Poudarek je bil na
materialih za shranjevanje vodika za potre-
be pogonskih sredstev na osnovi gorivnih
celic. V ta namen je druga Evro3ola uspe-
la pridobiti najpomembnejSe svetovne stro-
kovnjake za to podrocje.

Prof. Etsuo Akiba iz Tsukube, svetovalec ja-
ponske viade za vodikovo energijo, je pre-
daval o strategiji Japonske pri uvajanju t. i.
vodikove ekonomije. Prof. Jong Won Kim iz
Daejeona, direktor korejskega nacionalne-
ga srediSCa za raziskave vodikove energije,
je predstavil korejski program skladis¢enja
vodika za potrebe gorivnih celic. Evropska
strokovnjaka iz Svice, prof. Andreas Zuettel
(predsednik Svicarske fizikalne druzbe) in
prof. Louis Schlapbach (direktor Svicarske-
ga zveznega instituta za raziskave materia-
lov EMPA) sta predstavila nove materiale za
skladiS¢enje vodika in izdelavo gorivnih ce-
lic. Posebni gost 2. Evro3ole je bil prof. Rex
Harris iz Birminghama, ki je predstavil upo-
rabo vodika pri procesiranju novih kovin-
skih materialov. Poleg raziskav materialov
za shranjevanje vodika so bile na 2. EvroSoli
predstavijene tudi druge zanimive teme s
podrocja novih materialov. Prof. Paul Canfi-
eld iz Amesa (ZDA\) je predstavil naCrtova-
nje, izdelavo in fizikalne lastnosti novih inter-
metalnih spojin. Prof. Jean-Marie Dubois,
direktor Instituta Jean Lamour (CNRS, Nan-
cy). je predstavil zanimivo podrocje »pame-
tnih« materialov, ki zdruzujejo lastnosti pre-
vodnikov in izolatorjev elektricnega toka
in toplote. Gost iz Tokia, prof. Ryuji Tamu-
ra, je predstavil kvazikristalne kovinske zliti-
ne z novim, kristalografsko prepovedanim,
atomskim redom dolgega dosega. Tretji
predavatelj iz Japonske je bil dr. Ryoji Asahi,

pametni materiali

ki je industrijski znanstvenik iz Toyotinih la-
boratorijev. Predstavil je iskanje in naértova-
nje novih posebnih materialov za potrebe
avtomobilske industrije. Omeniti velja $e vo-
dilnega svetovnega znanstvenika za dese-
tStevne kvazikristalne Zlitine, prof. Srinivaso
Ranganathana iz Indije, ki je predstavil fiziko
in metalurgijo kovinskih stekel. Izbor res vr-
hunskih predavateljev je tako omogodil ka-
kovostno izvedbo programa 2. EvroSole.
lzmed skupno 20 drZav udelezenk so se
2. EvroSole udelezili tudi predstavniki zu-
najevropskih drzav (Koreja, Japonska, Indi-
ja, ZDA, Kanada). Ce izvzamemo Slovenijo,
je najve¢ udelezenceyv prislo iz nemskih uni-
verz in institutov (skupno 31), sledijo Franci-
ja (25), Poliska (14), Svica (11).

Govor ob odprtju na 2. Evrodoli je imela
prof. Andreja Kocijanci¢, rektorica Univer-
ze v Ljubljani, ki je poudarila pomen Evro-
Sole za ljubljansko univerzo. Kljub natrpane-
mu urniku so udeleZenci po koncani drugi
EvroSoli izrazili zadovoljstvo s tematiko Evro-
Sole, Gasovnim urnikom in splo$no organi-
zacijo tega visokotehnoloskega in za Slo-
venijo iziemnega dogodka. Tukaj gre vsa
zahvala ¢lanom organizacijskega odbora,
ki so prisli z IS in s Fakultete za matema-
tiko in fiziko Univerze v Ljubljani. EvroSola
je bila tudi odli¢na priloZnost za promocijo
slovenske znanosti med tujimi strokovnjaki,
saj so nekateri izmed njih obiskali razisko-
valne laboratorije 1JS in pa navezavo kori-
stnih osebnih stikov. Poseben poudarek je
bil dan tudi vzpostavitvi osebnih stikov med
Studenti udelezenci (danes Se doktorski §tu-
dentje, Cez desetletje pa ze profesorj, direk-
torji institutov itd.), ¢emur so bili namenjeni
prosti termini z organiziranimi druzabnimi
dejavnostmi (obisk sredis¢a Ljubljane, izlet
na posestvo Pule pri Mokronogu, koncer-
ti in degustacije vin v hotelu Mons). Druga
EvroSola o znanosti materialov 2007 je bila
tako uspesno izvedena, tretja EvroSola pa je
Ze napovedana za maj 2008.

Otvoritvena slovesnost

Predavanja na drugi Evrosoli
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pametni materiali: keramika irena hlede

ne le pametna, tudil zelo uporabna

Korenine keramike segajo dale¢ v preteklost; iz nje so Ze nasi pradavni pred-

Ni jih veliko, ki vedo, da je vodilni svetovni
proizvajalec napredne keramike podijetje
Kyocera. V reviji smo ga pogosto omenja-
li, najve¢ v povezavi z laserskimi tiskalniki
velikega formata in drugimi tiskalniki ali ve-
¢funkcijskimi napravami s podrocja tiska-
nja, skeniranja ali preslikavanja, redkeje kot
proizvajalca solarnih modulov. Da so vo-
dilni na podrocju keramike, je prav gotovo
za veliko ljudi presenecenje.

Vrste keramike

Razpon izdelkov, ki jih proizvajajo v Kyo-
ceri, je Sirok - od kerami¢nih sestavnih
delov za telekomunikacijsko opremo, pol-
prevodniske pakete in elektronske napra-
ve do pridruzenih izdelkov, kot so solarni
moduli in sistemi, uporabniskih izdelkov,
umetnih dragih kamnov, medicinskih iz-

niki ustvarjali posodje za hrano in pijaco, okrasne predmete, piscali ipd. Su-

rovin je bilo na voljo povsod dovolj in obdelava je bila tako preprosta, da je

bila dostopna vsakomur. A ta keramika je bila krhka in obcutljiva, zato je kot

takSna pogosto konc¢ala na odpadu v obliki ¢repinj. Ko danes spregovorimo

o tehnolosko dodelani, tj. pametni keramiki, pa je situacija prav nasprotna:

po trdoti je primerljiva z najtr§im, tj. diamantom, ne prevaja elektrike in jo

uporabljamo tam, kjer si je v€asih niti zamisliti nismo mogli.

delkov do industrijskega rezalnega orod-
ja. Vsi ti izdelki seveda niso iz materia-
la enakih lastnosti, ampak je bilo le-tega
treba za vse nekoliko prilagoditi ali spre-
meniti, da je bil popolnoma ustrezen. Po-
znamo kar nekaj naprednih keramicnih
materialov; med najpogosteje uporablja-
nimi so naslednji:
¢ Alumina je najpogosteje uporabljana
napredna keramika; iziemmno odporna
je proti obrabi in koroziji ter zelo trdna, in
to vse skupaj po zelo sprejemljivi ceni.
Zaradi neprevodnosti je predvsem pri-
merna za elektronske izdelke in sestav-
ne dele industrijskih strojev.
¢ Silicijev natrid presega druge keramic-
ne materiale v vzdrZljivosti proti toplo-
tnim udarom. Je zelo dobra kombinaci-
ja nizke gostote, majhne raztezljivosti in

odpornosti proti rjavenju, zato se veliko
uporablja v avtomobilski in letalski indu-
striji, v strojih za proizvodnjo papirja, za
ohija ipd.

Silicijev karbid je najbolj odporen proti
rjavenju in ohranja trdnost tudi pri tem-
peraturah nad 1.400 °C. Pohvali se lah-
ko z iziernno odpornostjo proti obrabi in
vzdrZljivostjo na toplotne udare. Upora-
blja se za razli¢na ohisja, mehanske pe-
Cate, Sobe, dele ¢rpalk ipd.

Cirkonija je najtrdnej$a in mocna pri
sobnih temperaturah. Z drobnozrnato
sestavo je primerna za izdelke z izje-
mno gladko povrsino in ostrimi robovi;
mednje sodijo Skarje, noZi, razliéni pritr-
dilni elementi ipd.

Safir, enotni kristal safir, ima iziemne
mehanske lastnosti, je kemi¢no stabi-

NoZ FK-0121M

len in rahlo prevoden, zato se uporablja
za mikrovalovne plazma cevi in okna,
spojne elemente za visokotemperatur-
ne naprave in modri LED.

Napredna keramika in napredno
oblikovanje

Vecina visokotehnoloskih izdelkov napre-
dne keramike ostaja, kot se iz zgornjega
pregleda vidi, o¢em skrita znotraj razli¢nih
strojev in naprav, nekateri pa se le prebija-
jo v podrogje Siroke uporabe in na prodaj-
ne police. To so predvsem izdelki iz cirkoni-
je. Zaradi iziemnih lastnosti seveda ne na
podrocju nizkocenovnih izdelkov, ampak
so na drugem koncu - pri visokokakovo-
stnih in tehnolosko dovr$enih proizvodih. K
tem pa sodi tudi poudarjeno skrbno obliko-
vanje.

Vecnamenski lupilnik Perfect Pecler
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Lupilnik za vecje sadje in zelenjavo



Luksuzni Zepni noZ

Pa najprej nekaj besed o sami tehnolo-
gij: v Kyoceri so v §tirih desetletjih razvili
umetni postopek tvorjenja kristalov. Priiz-
delavi noZev, na primer, v postopku zme-
liejo cirkonijev in aluminijev oksid v izre-
dno fin prah, s katerim napolnijo jeklene
modele. Na presi stisnejo prah v obliko
noza s pritiskom vec¢ kot 300 ton, pol-
izdelke pa nato $e Zgejo v posebni peci
za keramiko pri temperaturi okoli 1.000
°C. S tem postopkom so pospesili tisoc-
letja dolg naravni postopek kristalizacije
kamnin pri visokih temperaturah. Posto-
pek omogoca izdelavo napredne kerami-
ke z odli¢nimi mehanskimi zmoZnostmi,
ki Ze predstavlja ucinkovit nadomestek
za kovino.

Cirkonijevo keramiko odlikuje izjemna tr-
dnost, saj je od nje trdnejsi le Se diamant.
Omogoca izvedbo iziemno tankih in ostrih
robov, vse to pa so lastnosti, ki jih i5¢emo
pri izdelkih, namenjenih rezanju, kot so
nozi, Skarje ipd. Kerami¢na rezila so izje-
mno ostra in se skrhajo desetkrat poc¢a-
sneje kot obicajna jeklena rezila, izdelki pa
so priblizno dvakrat laZji od podobnih je-
klenih in imajo predvsem privlacen videz.
Poseben &ar jim daje barva povrsine, ki ni
kovinska, kot smo je vajeni, ampak lahko
izbiramo med grafitno in belo barvo.

Keramicna rezila so kakovostnejSa od obi-
¢ajnih jeklenih tudi zato, ker se pri njih ne
pojavljajo oksidacija in ionizacije Zivil ter
posledicno zarjavelost rezila in spreme-

prednosti keramike v kuhinji:

1 odpornost pred rjo: ker ni kovina, keramika ne rjavi, kar 10+krat dlje pa ohranja ostrino;

2 bioloska Cistost: poleg tega, da ne rjavi in drugace ne spremeni videza, tudi ne vpliva na
okus, von ali videz hrane, ki jo obdelujemo;

3 iziemna ostrina: tudi mehkejSo hrano lahko rezemo ali sekliamo na iziemno tanke kose;

4 nizka teza: keramicni noZ tehta skoraj natanéno pol manj kot enakovreden jekleni, kar
veliko pomeni predvsem pri dolgotrajni uporabi;

5 lahko ¢iscenje: ker ne vpija sokov, jo lahko le pobrisemo s krpo, pa se ti ne bodo vec

prenasali na drugo hrano.

Nozi iz serije FK

Nozi KT-401

njen okus hrane, ki tako po rezanju $e dol-
go ostane sveza. Zaradi gladke povrsine
se hrana ne stiska in ne prijema na rezilo.
Posebno primerna so za rezanje obcutljive
hrane, posebno, na primer, v restavracijah
z azijsko kuhinjo, ki temelji na sveZi zele-
njavi, sadju in zacimbah. Kerami&ni nozi so
preprostejsi tudi za vzdrZevanje, saj se jih
po uporabi preprosto spere z vodo, rezilo
pa je brez ponovnega bruSenja uporabno
vec let.

Seveda pa se uporabnost keramike ne
ustavi le pri noZih; poleg njih se na trgu
pojavija Se vrsta drugih izdelkov: vec¢na-
menski lupilnik za hrano, strgala, skarje
ipd. Visoko tehnologijo materiala poleg
brezCasnega oblikovanja vedno spremlja

metni materiali: keramika

tudi inovacija. Tako so na sejmu Ambi-
ente v Frankfurtu pred kratkim predsta-
vili dva oblikovno in drugace zanimiva iz-
delka: lupilnik Perfect Peeler in Zepni noz.
Skrivnost prvega je premicna glava rezila,
ki jo je mogocCe postaviti na Stiri razlicne
nacine — navpic¢no, vodoravno ali v dveh
45-stopinjskih kotih. Primeren je tako za
desnicarje kot za levicarje. Visokokakovo-
stni Zepni noz je peresno lahek, slogovno
oblikovan in ima izredno ostro kerami¢no
rezilo ter valovom podobno strukturo na
rocaju rezila. RoCaj je narejen iz nerjavece-
ga jekla ali iz pravega karbona. Na voljo je
v §tirih razliicah in tehta samo 62 ali 36
gramov. Pravi kultni izdelek, torej!

Dobro oblikovanje kot popotnica
Dosezki Kyocere na podrocju izdelovanja
naprednih kerami¢nih proizvodov seve-
da niso neopazeni. Za kuhinjski noz Fine
so leta 2001 prejeli nagrado Good De-
sign Award, ki jo na Japonskem podeljuje
Zdruzenje industrijskega oblikovanja. Ka-
kovostne in estetske prednosti, ki jih ima
cirkonijevo rezilo, so priznali izdelku Fine.
Komisijo je prepri¢ala njegova oblikovna
funkcionalnost, ki je po njihovem mnenju
dosegla »obliko za vse Gase«. Formula, ki
torej vedno drzi, visoka tehnologija, kako-
vostno oblikovanje in inovacijal

karbonska keramika -
Inovativen kompozit prihodnost

Nemski koncern SGL Carbon je med
vodilnimi na podrocju uporabe karbon-
skih vlaken, a kot izvedenci za podrocje
visokotemperaturnih tehnologij razpola-
gajo tudi z mocénim razvojnim izdelkom.
Ta je razvil s karbonskimi vlakni utrien
silicijev karbid, ki se je izkazal kot izje-
men material za izdelavo avtomobilskih
zavor. Poleg iziemno dolge Zivijenjske
dobe, ki je enakovredna Zivijenjski dobi
avtomobila, ga odlikujejo skoraj dvakrat

manjSa teza od obicajnih jeklenih zavor, skoraj ni€na obraba, izboljSana dinamika
voZnje ter krajSa zavorna razdalja. Inovativen material je Ze prejel prvo priznanje ura-
dnih ustanov, ki podpirajo inovativnost, to je od deZelne iniciative »Nemcija — dr-
Zava idej«; najpomembnejSe odlikovanje pa so prodajni uspehi, saj najdemo kar-
bon-keramicne zavore pri vseh tehnolosko najbolj dovrsenih modelih avtomobilov,
katerim se poleg uglednega Audija A8 pridruzuje veliko »sanjskih avtomobilov, kot
so Porsche, Bentley, Lamborghini ali Bugatti.
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programi irena hlede

llustrator cs3

Vsakokrat, ko najavljajo obnovo ustvarjalne zbirke (to je po novem vsako
pomlad) se sprasujem, kam bodo Adobejevci tokrat »zapeljali« program Illu-
strator. Osebno se mu vse boljizogibam, saj je v primerjavi z veliko hitrejSim
in sodobnejsSe programiranemu InDesignu prava nadloga. Ker slednji iz raz-
licice v razli¢ico pridobiva vse ve¢ orodij, potrebnih za »ilustratorsko« delo,
ga je veliko varneje in udobneje uporabljati, predvsem ker ve€inoma delam
»nprelom«. A zbirka je zbirka in Adobe se ne Zeli kar tako odpovedati enemu

izmed programov v celoti, zato mu iS¢e nove ustvarjalne vode. Poglejmo si,

v katere je speljal llustratorjevo barko v razli¢ici CS3 to pomlad.

illustrator cs3
adobe
www.adobe.com
polna razlicica

Prva izkusnja takoj na zacetku je sama na-
mestitev programa. Za to na Zalost ne mo-
remo zapisati, da je hitra in brez zapletov, ker
za prvo tocko to nedvomno ne drzil Ze dok

762 eur (brez ddv) go ne pomnim, da bi bila kak$na namestitev
724 eur (za narocnike) tako dolgotrajna. Enako velja za odstranitev
nadgradnja programa, saj sem llustratorja najprej name-
s freehanda stila kot betarazli¢ico, ga nato nedelujotega
233 eur odstranila in nadomestila s poskusnim pro-

221 eur (za narocnike) gramom (trial). Do »zakonitih«, polno delujo-
¢ih razliic se v uredniStvu ne »prerinemox,
zato vam nasveta, da se ¢im prej opremi-
te z nadgradnjo programa, ne upam dati.
Moje prve izkudnje, sicer s poskusnimi in z
betarazli¢icami, so bile slabe in glede na za-
solieno evropsko ceno programa bi bil moj
nasvet, da z nadgradnjo ni treba hiteti, ¢e no-
vosti programa ne reSujejo vasih Ziviienjskin
teZav. Ze sama namestitev namred traja to-
liko Gasa, da bi kakSen hudo zlovolien novi-
nar v tem Casu »raztrgal« celotno Adobejevo
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Namizje s paleto Zivih barv
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programije, ne le enega samega njegovega
delcka. Na osnovi dozdajsnjih izkusenj je bo-
lie pocakati na kaksno servisno izboljSavo.
Ob zagonu programa je razveseljiva novost
okno, kjer si ze ob odprtju dokumenta na-
stavimo nekaj najbolj kljucnih izbir. Poseb-
no dobrodosle so mere, ki so bile do zdaj v
Preferences in zato pogosto taksne, kot si
jih nismo Zeleli. Namizje programa je bolj ¢i-
sto in elegantno, taksno, kot ga ima zdaj ce-
lotna zbirka. To so¢asno pomeni tudi fiksno
sklopno paleto ob desnem robu, kjer ima-
mo nabor ukazov za delo z barvami, obro-
bami, s polnili, prosojnostjo, skratka vse to,
kar neki risar najpogosteje uporablja. Novo
reSitev smo pohvalili Ze ob pregledu InDesi-
gna in zanjo ne bi ve¢ izgubljali besed.

Glavna izboljSava: Zive barve
Najve¢ pozornosti so tokrat posvetili paleti
z barvami, ki po novem nudi veliko ve¢ raz-

/zboljsano sodelovanje s Flashem

¢ ADOBEILLUSTRATOR Cs3

licnih mozZnosti dela. VV povezavi z Ze prej
omenjeno sklopno paleto ob desnem robu
zaslonskega okna omogoca zares hitro in
intuitivno delo, seveda pa se bo spreme-
njenemu nacinu treba predhodno privaditi,
predvsem pa se dodobra spoznati z mno-
Zico novosti. Pospesitev dela bo posebno
opazna pri vseh tistih, ki si bodo vzeli dovolj
¢asa, da si bodo delovno okolje predhodno
skrbno uredili, si shranjevali lastne palete,
nastavitve ipd. Sestavni del Zivih barv je $e
Barvni vodic, k pomaga pri iskanju, izbiri in
nastavljanju barv. Za nastavljanje barvnih
shem imamo na voljo kar 23 pravil barvne
harmonije, vse od komplementarnosti do
analognosti, monokromati¢nosti itd. Barve
najsvobodneje nastavljamo v dialognem
oknu Zivih barv, kjer imamo ves &as v Zivo
prikazane vse sprotne spremembe.

Poleg Stevilnih novih moZnosti dela so seve-
da $e nadalje vkljucene vse obicajne barv-




Zagonsko okno

Izbira podrocja dela ob zagonu programa

ne palete, in to ne le za ilustratorsko delo v
pripravi za tisk, ampak tudi za vse, kar po-
trebujemo pri pripravi spletnih strani, izde-
lavi podlog za fime, animacije ter za mobil-
ne naprave. Seveda je ob tem omogocena
kar najvecja usklajenost z drugimi programi
znotraj programske hise Adobe, posebno
s Flashem (s katerim je bil lllustrator dobro
usklajen Se takrat, ko je bil ta Macromedijin)
in z After Effects - vse spremembe se po-
sodabljajo v Zivo, kar pomeni, da se izvrse-
ni ucinki soc¢asno vidijo v obeh aplikacijah.
Nove moznosti, ki jih ponuja paleta Zivih
barv, so dobrodosle tudi ob predstavitvah
izdelkov naro¢nikom, saj omogocajo hiter
in ucinkovit prikaz barvnih razlicic in primer-
jave z izvirnikom.

Dodatna zblizanja s Flashem
lllustrator je ze do zdaj eno glavnih podpor-
nih orodij Flashu, odkar sta postala ena-
kovredna ¢lana iste druZine, pa je bilo ve-
liko dela programerjev vioZeno v to, da se
to »sozitje« Se poveca. Vektorski elementi,
ustvarjeni v lllustratorju, ostajajo popolno-
ma istovetni in jih lahko preurejamo (editira-
mo) tudi v Flashu: ohranja se zasnova poti
(paths) skupno z vsemi posameznimi toc-
kami, ohranjajo se prelivi, maske, plasti itd.
Dodatna pozornost v programu je bila po-

Prenovijene moZnosto orodja za brisanje

Izbira podrocja dela ob zagonu progra-
ma - mobile device

how 5l -
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Izbira podrocja dela ob zagonu progra-
ma - print in cmyk

svecena simbolom, ki jih uporabniki Fla-
sha veliko uporabljajo. Nadzorne palete za
simbole so od zdaj popolnoma usklajene,
vsako vektorsko grafiko iz lllustratorja lah-
ko shranimo kot simbol in jo prenesemo v
Flash ter tam neovirano uporabljamo. Po-
leg dela s simboli je izbolj$ano tudi delo z
besedili, ti dve postavki pa sta tisti, ki sta za
ustvarjalce Flashgrafik najpomembnejsi.

Nova orodja

Dobrodosla novost razli¢ice CS3 je izbolj-
Sano orodje za urejanje posameznih tock
vektorskih risb. Prva izboljSava je moznost
nastavitve velikosti kvadrata, znotraj kate-
rega program zaznava tocke. Ko se s ka-
zalckom pomikamo prek tocke, se tocke
znotraj njega samodejno povecajo, zato
je veliko lazje tudi njihovo izbiranje. Ko to¢-
ko izberemo, se vsi potrebni ukazi za delo
Z njo izpiSejo v nadzorni paleti pod padajo-
&imi meniji, tako da lahko nove tocke takoj
in neposredno dodajamo, brisemo ali spre-
minjamo, popolna novost pa je, da jih lahko
tudi medsebojno poravnavamo (Align).
Nadzorna plosca (Control/ Panel) sama po
sebi je tudiizbolj§ana in po novem ob&utljiva
na vsebino. Tam se glede na izbiro pojavijajo
ukazi, ki jih potrebujemo za delo, namesce-
na pa je vedno na spodnjem robu ukaznega
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programi

Nove moZnosti pri editiranju posameznih tock

traku pod padajogimi meniji. Ta resitev omo-
goca hitrejSe in bolj intuitivno delo.

Ce radi brisemo, kar smo ustvarjali, bodo
dobrodosle izboljSave orodja za brisanje
- Eraser Tool. Temu lahko, podobno kot v
Photoshopu, zdaj nastavljamo premer, kot
in zaokrozenost, vse skupaj pa deluje kar
v vektorskem okolju. Ob tem se obstojece
poti samodejno posodabljajo. Z dvojnim
klikom na orodje prikli¢emo meni za izbiro
nastavljivk (Options).

Nove moznosti so bile dodane tudi orod-
ju za izrezovanje (Crop Tool), predvsem
ve¢ nadzora nad merami izrezanih grafik in
objekti, ki jih ob tem Zelimo $¢ititi (Safe Are-
as). Boljsi nadzor nad obsegom izrezov je
posebno pomemben povsod tam, kjer mo-
ramo imeti popoln nadzor nad merami izre-
za, to pa je predvsem na spletnih straneh, v
filmu in pri mobilnih napravah. To pa so vse
podrocja, ki so vedno bolj razSirjena. Z orod-
jem za izrezovanje je mogoca tudi hitra in
preprosta priprava grafike za prikaz naro¢-
niku v formatu .PDF: z dvojnim klikom ozna-
Geni objekt izberemo in ga nato s File/Save
As PDF izvozimo kot samostojni element.
Oblikovalcem, ki izgubljgjo veliko Casa za
zasCito in izloCitev z obmodja dela vseh de-
lov risbe, ki jih Zelijo ohraniti nedotaknjene,
in sicer ob tem, ko druge Se preurejajo, bo
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dobrodoslo orodje /solation Tool. Z njim
oznacimo dele risbe, ki jih Zelimo preurejati,
preostali deli grafike pa pri tem postanejo za-
meglieni in istoasno orodjem nedosegljivi,
tako da se nam ne more pripetiti, da po po-
moti naredimo kaksno »generalno napako«.
Obnovljenemu lllustratorju so izbolj$ali tudi
usklajenost s strojno opremo, ki je trenutno
na pohodu; to so raunalniki z ve¢ proce-
sorji. Nam ob testiranju ni bilo omogo¢eno
preizkusiti teh novih moznosti (ker ni bilo pri
roki nobenega vecprocesorskega stroja, na
Zalost).

Kam pes taco moli?

Ce ponovimo na malce drugaden nadin
vpraSanje iz uvoda: v kateri pristan pe-
lie Adobe lllustratorjevo barko? Na osnovi
pregleda programa se kaZe smer v pod-
pori programom, ki ne potrebujejo dela z
veCstranskmi dokumenti, sem pa se uvr-
SCajo vsi spletni programi, tisti za podporo
filmom ter za mobilne naprave. Za prelo-
mase je lllustrator kar preve¢ okoren in po-
Gasen, predvsem pa jim InDesign zagota-
vlja Ze skoraj vse, kar potrebujejo. Lahko bi
se celo vprasali, ali se lllustrator celo nahaja
v napacni zbirki in ga bodo bolj potrebovali
»produkcijci« in »spletniki«? TakSna je nasa
ocena, koncno resitev pa bo pokazal ¢as.

zbira objekta za izrez ali izvoz z dvojnim klikom
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strojna oprema roman satoSek

sony dcr-sr290e

Sonyjeva kamera DCR-SR290E z obliko svojega ohisja in visoko ceno ne bo

pritegnila ljudi, ki se zaljubijo na prvi pogled. To pa je edina njena lastnost,

na katero ne bi mogel dati visoke ocene.

Ko pa te prevzamejo kakovostno delovanje kamere in vizualizacije dizajna,

ohisje kar izpuhti. Objektiv Carl Zeiss Vario Sonnar T in senzor CMOS Clear-

Vid delata odli¢no in podajata impresivno sliko. Tako dobro, da kamera lah-

ko konkurira nekaterim cenejSim profesionalnim kameram. Slike se lahko

shranjujejo na Memory Stick Duo.

Kamera premore 6 milijonov slikovnih pik
in kakovost njenih posnetkov se lahko pri-
merja s fotoaparatom. Velika pa je razlika v
Gasu odprtosti zaslonke, ki je veliko daljsi kot
pri fotoaparatih. Tezava se opazi pri gibajo-
¢ih se objektih, kjer povzroci zameglitev sli-
ke. Kar nadomesti prejSnjo pomanjkljivost,
je moznost fotografirati med snemanjem.
Pri fotografiranju je kamera sicer precej po-
Casna, kar pa ji ne moremo Steti kot slabost,
saj je njena primarna dejavnost snemanje
filmov. Posnete slike lahko prikazujemo na
televizorju ali pa jih vklju¢imo pri montaZi vi-
dea. Poudariti je treba tudi, da ima kamera
serijsko vgrajeno bliskavico.

Ce se vinemo k snemanju filmov, lahko po-
udarimo, da je Sony za vse, katerim se pri
snemanju tresejo roke, v kamero vgradil
opticni stabilizator Super SteadyShot. Na
kameri je 2,7-colski LCD, ki s svojim view
finder pripomore k $e boljSim posnetkom.
Tako lahko Ze pred snemanjem dolo¢imo
najboljse razmere zanj. Ce boste kamero
uporabili za snemanje gasilskih veselic, bo-
ste z zaslona brisali mast odojka ali jagenj¢-
ka. Vzrok je v obcutljivost zaslona na dotik
in's tem v moZnosti premikanja po menijin.
Zaljudi, ki Zivijo no¢no Zivljenje, kamera po-
nuja odlicen Super Night Spot plus. Z njim
snemamo zelo zanimive in kakovostne po-
snetke. To pa je le ena izmed veliko mozno-
sti in prednastavitev, ki jih ponuja kamera.
Izstopa $e ena moznost, ki me je navdusi-
la, in to je moZnost po¢asnega snemanja.

sony dcr-sr290e
sony
www.sony.si
939,90 eur (zddv)
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Ko jo enkrat spoznas in izkusis, se ji le stez-
ka odreces. Pri tej priloZnosti bi omenil Se,
da kamera omogoca 10-kratno opti¢no in
20-kratno digitalno povecavo.

Mikrofone ima razporejene tako, da omo-
goca snemanije Dolby Digital 5.1. To me je
na zacetku zelo razveselilo, pozneje pa se
je izkazalo, da je zapis zelo tezko pozneje
obdelati. DrugaCe povedano: noben pro-
gram za obdelavo videa, do katerega sem
imel (oziroma obic¢ajni smrtniki imamo) do-
stop, ni znal pretvoriti signala v Dolby Digi-
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tal. Po zagotovilih zastopnistva za Sony pa
to pretvorbo brez teZav naredi hisni kino.

Kamera snema v MPEG2; omogoca HQ
(9Mbps), SP (6Mbps) in LP (3Mbps). Vse
shranjuje na trdi disk zmogljivosti 40 GB.
Tako je mogoce posneti kar 28 ur videogra-
diva, pri Cemer je treba le menjavati baterije.
Disk je zaS¢iten s sistemom senzorja 3G in
pomnilnikom. Posnetke lahko gledamo na
TV, prek USBa ali jih s Handycam station
prenesemo na racunalnik. Ko priklopimo ka-
mero na racunalnik, se ta prikaZe kot zuna-

nji disk. Posnetke lahko prenesemo s Kopi-
raj/Prilepi. Kamera ponuja $e dve dodatni
moznosti prenosa videogradiva: Handycam
station ima tipko takoj$na peka videa in mo-
Znost uporabe tehnologije PictBridge.

Kot sem Ze poudaril, je kamera zelo uporab-
na in ponuja veliko moznosti. Ce jo upravija
sposoben ustvarjalec, nudi odli¢no osnovo
za fantasti¢en film. Posebno je primerna za
vse, ki si $e niso omislili LCD-zaslona in niso
pripravijeni vioZiti v kamero visoke locljivosti
(in temu primerno viSje cene, seveda).




mimovrate
Spletni nakupovalni center
www.mimovrste.com

AKCIJA i UGODNO FINANCIRANJE! i
AutoCAD Architecture 2008

+ ACAD-BAU XP2008
4.800€ + DDV

LEASING: 1.486€ + 13 x 350€




autocad tnt vesna kriznar

lcence, na

Nakup in vzdrZzevanje programske opreme danes
sploh nista vec preprosti opravili. In ker odSteje-
mo za to kar nekaj denarja, je prav, da smo pou-
¢eni, kaks$ni so pravila, omejitve in ugodnosti, ki

jih lahko koristimo.

e, narocnine ...

ai

8 [AutoCAD

AutoCAD LT
2008

Ny
Aurtzidegk

nadgradnja 777

2006

nadgradnja 777

5
2007 2007

5008 2008

Subscription...

2006

1 | Prvi nakup programske opreme, kot je npr. AutoCAD,
predstavlja kar precej$njo naloZbo. A ker gre za sredstvo,
ki nam omogoc¢a samo delo in s tem zasluzek, je nakup
treba opraviti. Ce sledimo objavi razli¢nih akcij, si lahko
pridobimo novo licenco pod ugodnejsimi pogoji - vsak
odstotek pa pri velikih zneskih tudi veliko pomeni.
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2 | Kupljena licenca je namenjena enemu delovnemu me-
stu. Pri tem je pomembna informacija, da lahko program
namestimo in avtoriziramo na sluzbenem racunalniku in
socasno na prenosniku, in sicer pod pogojem, da tako
izviro kot drugo kopijo uporablja isti ¢lovek in da hkrati
dostopamo le do ene izmed kopij programske opreme.

3 | Ob nakupu pa je pametno razmisljati Ze vnaprej, ali
bomo ¢akali in se vsako leto sproti odlocali o nakupu nad-
gradnje ob njenem izidu ali pa se bomo poleg tega odlogili
Se za naro¢nisko pogodbo za sprotno samodejno posoda-
bljanje programa.




Ce Zelite kot bralec Klika uveljaviti popust pri nabavi programov ali drugih

L} n
izdelkov, prikaterih na seznamu na nasi spletni strani ni navedena kon¢na
cena, ampak samo znesek popusta, morate ta kupon poslati na urednistvo
revije (naslov: Pro anima, d.o.o., p.p. 2736, 1001 Ljubljana), da vam ga

potrdimo in s tem jam¢imo prodajalcu vaso istovetnost.

narocnina na klik
10 Stevilk

nepreklicno naroéam(o) klik od stevilke:

A E e | 90 julii | avgust 2007

m . 9 september 2007

narocnina na revijo - cenik

nacin placila

Letna narodnina ........ 36,72 EUR | 8.800 SIT u poloznica
Podalj$anje naro¢nine . 33,05 EUR | 7.920 SIT | radun

-CS_ Hitri vodnik - Fotografirajmo
LB CorelDRAW X3 | t

K|e se
narocim?

Dreamweaver 8

Photoshop CS Hitri vodnik skozi Naugite se Macromedia Fotografirajmo
s prilozeno narocilnico udarni triki CorelDRAW X3 Dreamweaver 8 v 24 urah
. . . . jezik: slovenski jezik: slovenski jezik: slovenski jezik: slovenski
PO Internetu | wwwilikonline si strani: 240 strani: 160 strani: 514 strani: 284
po telefonu | +386 (0)1 52 00 720 izid: marec 2005 izid: maj 2006 izid: julij 2006 izid: junij 2005
cena: 31,26 eur cena: 24,58 eur cena: 32,92 eur cena; 24,58 eur
za narocnike: za narocnike: za narocnike: za narocnike:
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Narocanje: wwwiklikonline.si 01 52 00 720

I I z
V cenah je zajet 86 % DDV. Celoletna narocnina je moz-
na le ob vnaprej$njiem placilu. Vnaprej$nje placilo narocniku
zagotaviia popust in brezplacno dostavo na Zeleni naslov
znotraj Slovenije. Narocnina za narocnike zunaj Sloveni-
je je viSja za znesek poviSane postnine in se spreminja ob
spremembah cen postnih storitev. Celoletna narocnina za-
¢ne kupcu te¢i takoj po pladilu naroénine. Kupec lahko od
narocnine odstopi najkasneje 8 dni po placiu narocnine.
V tem primeru mu zaloznik v celoti povrne vplacani znesek.
Stroske dostave revie do kupcev znotraj Slovenije krije za-
lozba. Ce kupec po preteku narodnine pisno ne sporodi, da
revije ne Zeli ve¢ prejemati, mu zalozba poslie ratun oz. pol-
oZnico za naronino za naslednje leto. Ce kupec poslane
poloznice ali predrauna ne poravna, se njegova narocnina
prekine. Narocilnica je sestaviiena v enem izvodu in sluzi kot
osnova za pripravo poloznice ali racuna.

Narocanje: wwwiklikonlinesi O1 52 00 720

[narogilnica]

nacin placila

POIOZNICA o

racun .

1001

1001

1001

pro anima
p.p. 2736

jubljana

pro anima
p.p. 2736

ljubljana

pro anima
p.p. 2736

jubljana

a| dobim

naroc¢nina na klik
10 Stevilk

popusti & ugodnosti

popusti pri nakupu programov

popusti pri nakupu knjig

ter vrsta uporabnih informacij za bralce
na spletni strani revije, kot so:

ceniki storitev

spletne povezave - linki

informacije o sejmih, natecajih ...

Kle se
narocim?

s priloZeno narocilnico
po internetu | wwwiklikonline.si
po telefonu | +386 (0)1 52 00 720
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AutoCAD

4 | Prvinacin ima ve¢ pomanikljivosti. Obicajno vsako leto
ne kupimo nadgradnje in tudi znanja ne nadgrajujemo re-
dno. Novosti se kopicijo in vse bolj nas je strah nove razli-
Cice. Enako velja tudi za stro3ek, ki narad¢a; ¢e zamudimo
rok »upokojitve, ki je nekako 4 leta, moramo nato kupiti
dejansko novo licenco.

7 | * nacrtovanje stroskov: pladuje se letno, po Zelji pa
tudi za dve ali tri leta vnaprej na znani datum. Dalj$a obdo-
bja nudijo ugodnejse cene.

e delo na najsodobnej$ih razli¢icah: med veljavnostjo
pogodbe dobite vse nadgradnje in servisne popravke pro-
gramov brezpla¢no. Tako svoje znanje redno nadgrajujete
in uporabljate vse novosti takoj, ko so na voljo!

¢ spletna podpora: Autodesk vam ob aktiviranju spletne
podpore nudi ugodnosti, kot sta elektronsko u¢enje na da-
liavo, moznost razresitve vasih tehnicnih vprasan ...

Autodesk

Subscnphan

Ausbodesk Sutaeription Up to Date AMeans Up bo Spesd Ausodes

5 | Zato se danes vse bolj uveljavlja sistem narocniskih
pogodb. Ob nakupu nove licence ali nadgradniji le-te kupi-
mo Se narocnisko pogodbo (subscription). S tem za eno
leto vnaprej pokrijemo stroske vzdrzevanja programske
opreme in si zagotovimo novo razli¢ico ob njenem izidu
brezplacno - to pa pomeni redno obnovo razlicice, in sicer
enkrat letno, kar je zdaj za Autodeskove programe Ze nekaj
Gasa okvirno konec marcal

8 | * uporaba starejsih razli€ic: samo stranke s pogodbo
so zakonito upravi¢ene do uporabe starejsih razlicic (katere
koli) po namestitvi zadnje nadgradnje. To je vEasih potreb-
no zaradi uporabe razliénih aplikacij, ki te¢ejo na starejSih
razli¢icah.

* domaca uporaba: program lahko namestite in avtorizi-
rate tudi na domacem racunalniku za namene izobraZeva-
nja in dodelave projektov iz sluzbe.

6 | Pogodba se potem letno obnavlja. Pred iztekom smo
o tem obvesceni in jo lahko podalj§amo ali pa tudi ne. Ima
pa toliko prednosti, da je njena podaljSava nedvomno smi-
selnal Poleg tega, da je to finanéno najugodnej$a moznost,
saj je v primerjavi s klasi¢nimi nadgradnjami tudi do 30
odstotkov cenejSa, nam omogoca 3e:

Autodesk Subscription

A . 2
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9| Kot re¢eno, je doloCene ugodnosti naro¢niske pogod-
be treba aktivirati prek spleta na naslovu http;//pointa.
autodesk.comy/local/enu/portal/signinSubAware jsp. S
svojim uporabniskim imenom in z geslom lahko potem
dostopamo do spletne podpore, izobraZevanja, preverja-
nja podatkov o pogodbah ...
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10 | Ne glede nato, aliimamo naro¢nisko pogodbo ali ne,
pa lahko s servisnimi popravki obnavljamo naSo trenutno
razlicico prek interneta. Gre za podoben sistem kot pri ob-
navljanju operacijskega sistema Windows. V AutoCAD-u
imamo posebno ikono z imenom Communication center,
ki je v starejsih razli¢icah desno spodaj, v 2008 pa desno
zgoraj.

11 | Tam si najprej nastavimo nekaj parametrov, kot je
drZava prebivanja, ¢asovno obdobje preverjanja posodo-
bitev ... Nato se AutoCAD samodejno povezuje na podano
obdobje in nas sproti obve$¢a o najnovejsih zadevah, kot
so servisne razlicice, ¢lanki, triki in nasveti, baza znanja ...

12 | Ce se odlogimo za samodejno posodobitev s servi-
sno razli€ico, nas program samodejno z navodili vodi skozi
postopek. V&asih pa avtomatika tudi odpove in si servisne
popravke (service pack) sami presnamemo in namestimo.
Natan¢na navodila se razlikujejo od razli¢ice do razli¢ice in
s0 napisana v datoteki readme, ki nam jo program predla-
ga prebrati Se pred zaCetkom namestitve popravkov.



viz/max tnt tomaz kriznar

super trava

Po dolgem ¢asu se bom ponovno lotil predstavi-
tve dodatka: pri MAX-u in VIZ-u se ti imenujejo
imenuje plug-in-i. Super Grass je namenjen izde-
lavi travnatih povrSin. Je resni¢no kakovosten,
saj poleg natanc¢ne opredelitve travnih bilk in ce-
lotne trate vsebuje tudi MAP Grass Shader.

O travi sem Ze kar nekaj napisal v starih Stevilkah
Klika. Pa vendar je dodatek Super Grass vreden
posebnega ¢lanka. Predvsem je preprost za upo-
rabo, kakovosten, upodabljanje je hitro in seve-

da: Super trava je brezplac¢na.

2 2@@7T| 1| Namestitev
Aar e Potem ko smo presneli datoteko ZIP, pre-
— =|  nesemo vsebino v naslednje mape:

T masiea e v C\Program Files\Autodesk\

VIZ2008\plugins kopiramo GRASS.

]

Fmi DLO;

L M. CA\Program  Files\Autodesk\
i VIZ2008\mentalray\shaders_autoload

& Lo b - i . I
L= \include prenesemo grass_shadermi;
M T 11 e in v C\Program Files\Auto-
i = desk\VIZ2008\mentalray\
L shaders_autoload\shaders prenesemo
e Segrass_shaderdl. .

[— Ko pozenemo MAX ali VIZ, pridemo

e E{ do ukazov na Creaze/_Ge_omezry/

| L X SuperGrass. MAP za material je seveda

Votmm, [T ¢ na Material/MAP Browseru.i.

g r—

—

b

= T3 givem [73

:o.rrr IR

g [T

Jom [HET 2l
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2 | Oblike: travna bilka

Bilki lahko nastavimo velikost in obliko pa tudi u¢inek gravi-
tacije, ki jo upogne proti tlem. Ce bo trave veliko, nastavite
samo velikost in gravitacijo in ne povecuijte Stevila ploskvic,
da ne povecate prekomerno ¢asa upodabljanja. Na sliki je
prikazana travna bilka, upognjena z u¢inkom gravitacije.

3 | Oblike: travni svezenj

Svezenj zdruzuje vec bilk. Nastavitve so enake kot pri bilki.
Dodatni sta le variacija za velikost bilk v sveznju in moznost ro-
tacije sveznja v doloGeno smer. Seveda lahko nastavimo tudi
Stevilo bilk v sveZnju, vendar le-to ne more biti vecje od 10.
Bilke in sveZnje lahko uporabimo v kombinaciji z ukazom
Scatter, s katerim jih porazdelimo po poljubnem distribu-
cijskem objektu. Na sliki je sveZenj bilk, pri katerem je del
bilk upognjen.



viz/max tn

4 | Oblike: trata iz bilk ali sveznjev — 1

Napreden sistem, kjer lahko izdelamo travno povrsino. Leta
je sestavljena iz bilk ali sveznjev bilk. To dolo¢imo vnaprej. Na-
stavitve za bilke in sveZnje so enake kot prej pri posameznih
elementih. Dodatno lahko izberemo MAP-e za viSino - Her-
ghtfield, smer trate - Vectorfield in koli€insko razporeditev
- Probabilitymap. Na sliki je travnata povrsina - Lawn.

5 | Oblike: trata iz bilk ali sveznjev — 2
Slika prikazuje travnato povrsino - Lawn - z mapo razpore-
ditve Checker.

6 | Material - 1

Oglejmo si $e material MAP Grass Shader za travo, ki je
dodatku priloZzen. V. Material Editorju izberemo Standard
ali kaksen drug osnovni material (Raytrace, Architectural,
Arch & Design ..). Temu materialu dodamo Diffuse MAP
Grass Shader. MAP-u lahko dologamo:

* Blade color - barvo bilke;

e Root color - barvo korena/korenine, spodnjega dela bilke;
*  Driedout color - barvo susenja, ki se pojavi na konicah bilk;

7 | Material - 2
Sop in bilka z razli¢nimi nastavitvami barv v Grass Shader
MAP-u.

8 | Material - 3
Sop in bilka z razli¢nimi nastavitvami barv v Grass Shader
MAP-u.

10 | Scatter - 2
Razporeditev na poljuben objekt.

11 | Za konec

Super Grass je brezplacni dodatek za vse trenutne razliCice
MAX-a in VIZ-a. Za VIZ 2008 namestite razli¢ico za MAX 9.
Prilagam e izvirno spletno stran, od koder jo lahko presname-
te: www.antiflash.net/supergrass/download.html.

9 | Scatter - 1

Za razporeditev bilk in Sopov trave po poljubnem distribucij-
skem objektu uporabimo orodje Scatter; s katerim lahko Se
dodatno spreminjamo obliko in postavitev bilk. Orodje Scat-
ter najdete na kartoncku Create/Compound Objects/
Scatter. Pred izborom ukaza naj bo izbrana bilka, nato pa
izberete Se distribucijski objekt. Na sliki je prikazana razpore-
ditev na poljuben objekt.

graphisoftov program
za mlade arhitekte

Lansko poletje je Graphisoft zacel akcijo, s katero je omogo-
¢il Studentom arhitekture in gradbenistva brezplacno upora-
bo ArchiCAD-a 10. Sedaj je akcijo nadgradil v programu za
mlade arhitekte, s katerim Studentom olajSa zacetek njihove
profesionalne kariere. Vsi, ki so registrirani na izobraZevalnih
straneh podjetja Graphsoft in ArchiCAD uporabljajo pri Studi-
ju, so upraviceni do 30 odstotkov popusta pri nakupu profe-
sionalne razli¢ice programa do 3 leta po kon¢anem Studiju.
Svojo pravico do popusta lahko uveljavijo enkrat in to v la-
stnem podjetju ali s.p., prenesejo pa jo lahko tudi na podjetje,
ki jih po konganem Studiju zaposli. V tem primeru je lastnik li-
cence podietie. Studenti, ki niso registrirani, lahko v program
vstopijo najvec leto dni po zakljucku Studija, kar dokazujejo s
kopijo diplome. Ve informacij: info@pilon-r.si. GR.
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stresne konstrukclie

StresSne konstrukcije niso del izvirnega nemske-
ga ACAD-BAU-a, ampak smo jih dodali k sloven-
ski razli¢ici programa kot samostojni dodatek na
osnovi aplikacije StresSne konstrukcije 2. Podpi-
rajo izris 3D-modela ostresja in izpeljavo 2D-na-
¢rtov, kar zadostuje za arhitekturni nacrt. Zah-
tevnejsi uporabniki (tesarji) pa lahko to razli¢ico
nadgradijo na StreSne konstrukcije 8, ki podpira
tudi vse detajle spajanja, sheme elementov, po-

pise ...
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1 | Za izris streSne konstrukcije najprej potrebujemo stre-
$ne ploskve oz. streho. Te Ze prej izdelamo z ACAD-BAU-
om, z vsemi detajli (Copi, fréade, odprtine ...). Postavimo
se v aksonometricni pogled in pokli¢emo ukaz Stresna
konstrukcija na paleti Strehe.
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2 | Odpre se pogovorno okno, kjer so 4 stolpci. Prvi stol-
pec je namenjen risanju posameznih elementov (lega,
Skarnik, Zlotnik), drugi samodejno obdela trikotno streSno
ploskev (zatrepi, Copi), tretji obdela enokapno streho in Ce-
trti celo dvokapnico. Vsak stolpec ima na vrhu shemo s
prikazanimi to¢kami, ki jih je treba podati v risbi. Gumbi za
tocke so v 2. stolpcu.

3 | Ko kliknemo gumb Tocka A, pademo v risbo in poda-
mo toc¢ko A na nasem modelu strehe (ki ustreza tocki, pri-
kazani na shemi). Samodejno se vkljuci iskalo Enapoint.
Tocke vedno podajamo na spodnjem robu strehe. Posto-
pek ponovimo za vse potrebne tocke.
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4 | V naSem primeru preproste dvokapnice bomo upo-
rabljali 4. stolpec. Tocke so podane in vpiSemo samo Se
potrebne mere: Sirino in Visino Skarnika ($pirovca) ter
razmik med Skarniki (osna razdalja - npr. 90). Nato klikne-
mo gumb Ars. V risbi se izriSejo osi Skarnikov kot objekt
AutoCAD Line. V tej fazi je konstrukcijo mogoce Se po-
ljubno popravijati.

5 | Line lahko premikamo, kopiramo, bri§emo oz. jih po-
strizemo s 7rim ali podaljSamo z Extend. Pritem se naklon
lepo ohranja. Ko so vsi popravki izdelani, pretvorimo Line v
3D-element. Spet poklicemo ukaz Stresne konstrukcije in
izberemo gumb 2D v 3D (seveda v Cetrtem stolpcu). Vsi
elementi se izriSejo kot 3D-Polyface.

6 | Ce bi Zeleli dodati lego, nadaljujemo delo v 1. stolpcu.
Podamo tocki A in B - najbolje kar po napuscu oz. spo-
dnjem robu stresine. Nato vpisemo mere, npr. 20 x 20,
in s seznama izberemo ukaz Lega. Z moznostjo Risi se
izriSe lega kot Line.

1 faza

2 faza

b W
y‘u

7 | Podobno kot za Skarnike velja, da jo lahko zdaj poljub-
no popravljamo, na koncu pa pretvorimo v 3D prek gum-
ba 2D v 3D (prvi stolpec). Ko je lega Ze v 3D, je najboljsi
Cas, da jo pomaknemo na pravo mesto na zid, tako da se
primerno »zajeda« v Skarnike. Na enak nacin izrisemo dru-
ge elemente, ki zahtevajo 2 tocki (Zlotnike, grebene ...).

8 | Kadar imamo kombinacijo 2 dvokapnic, izriSemo naj-
prej eno streho kot celoto, nato pa v tlorisu z ukazom 7rim
postrizemo vse odvecne Crte. Nadaljujemo izris druge
dvokapnice in spet v tlorisu pocistimo odvecno konstrukci-
jo. Sele ko je vse tako, kot mora biti, pretvorimo risbo v 3D
oz. spet dodamo posamezne elemente (lege, Zlotnike ...).

9 | Tezava se lahko pojavi pri Copih. Za izris navadne
dvokapnice uporabimo tocki B ali D v slemenu. V primeru
Copa pa ta tocka ni dolo¢ena z nobeno geometrijo. Po-
magamo si lahko tako, da nariSemo pomozen Polyline, ki
ima zacCetno toc¢ko nekje v slemenu (spodniji rob), drugo
tocko pa pokaZemo na sredini napusca ¢opa ali pa v tlori-
su podaljSamo Polyline z Extend do roba ¢opa. Tako nam
koncna tocka te pomozne Erte predstavlja tocko B ali D za
konstrukcijo dvokapnice.
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10 | Dvokapnico lahko tako skonstruiramo po znanem
postopku, vendar potem v tlorisu postrizemo konstrukcijo
na delu ¢opa s 7rim in jo nadomestimo z novo konstruk-
cijo. Le-to izriSemo z moznostmi drugega stolpca, ki nam
omogoca obdelavo trikotnih strednih ploskev. Na koncu
sledi pretvorba v 3D in dodelava z drugimi elementi (lege,
grebeni ...).

11 | StreSno konstrukcijo Zelimo obic¢ajno prikazati z dolo-
¢eno etaZo - npr. s tisto, kjer je postavljena sama streha.
Pripravijena je Ze Vidnost, kito omogo¢a, le da jo moramo
naloZiti iz datoteke: Prednastavitve/Vidnost etaZ - de-
sna stran prironi meni NaloZi iz datoteke. Poistemo £ +
Skon in potrdimo. Ce obstaja v rishi stara definicija vidnosti
E + Skon, jo prej Se zbriSemo. Ko aktiviramo novo vidnost
E + Skon na Toolbaru ACB, se poleg aktivne etaZe vedno
vidi tudi streSna konstrukcija. Enako velja pri vstavljanju na-
Crtov v Layout.

12 | 2D-nacrte streSne konstrukcije lahko dobimo s
pretvorbo ACAD-BAU 3D v 2D - pa naj gre za prereze,
tlorise, aksonometric¢ne ali perspektivne poglede .. Te 2D-
nacrte lahko $e dodatno obdelamo (kotiramo, Srafiramo).
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izdelava stopnisca

Eno izmed zamudnejSih modeliranj je izdelava
stopnisca. Z izdajo Inventorja 2008 to ni vec
tako. Zdaj s kombinacijo Helical Curve in Rectan-
gular Pattern to ustvarimo za Salo. Razli¢ica 11
se je medtem Ze prelevila v 2008, in sicer s kar
nekaj spremembami, tako vz izualnimi kot tudi s

funkcijskimi.

1 | Delo zacnemo s projiciranjem koordinatnega sredis¢a. 2 | Nosilni steber nariSemo s pomocjo ukaza Extrude. 3 | Pa smo prili do novosti, ki je poimenovana Helical
V to tocko postavimo sredisc¢e kroga. Skico konc¢amo s Curve. Ukaz je aktiven v 3D-skici. Po zagonu ukaza se
kotiranjem. odprejo okni, koordinatno izhodis¢e in kazal&ek, ki nosi

trenutno vijacnico. V okno Helical Curve vnesemo Zelene
podatke. V nasem primeru bo premer isti, kot je premer
valja, viS§ino pa bomo dolocili pozneje. Podamo pa le Ste-
vilo ovojev.
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4 | Sledi dolocanje zacetne in kon¢ne tocke valja vijacni- B | Za konec pa je treba dolociti Se zacetno tocko vijac- 6 | Tako je videti nasa vijacnica. Do zdaj smo nastavili
ce. To naredimo tako, da s kazalckom potrdimo na roba  nice. Najprej je treba dologiti osnovno ravnino, nato pa se  vzpon stopnisca.

valja. Tako smo tudi dolocili viSino vija&nice. odlogiti med preostalima dvema moZnostma - levo ali de-

sno. Nadaljnji izbor je preprost, saj je odvisen od poloZajev
(levega ali desnega) kazalcka, ko ga potrdimo.
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7 | NariSemo osnovno stopnico. 8 | Zdaj uporabimo razmnoZevanje Features. Izberemo 9 | No, pa smo koncali izdelavo stopniS¢a. Postopek je

osnovno stopnico kot element, ki se bo razmnofZil. Za smer  zelo preprost in hiter. Tisto, kar je pomembno, je to, da je

izberemo prej narejeno vijacnico. Podamo Stevilo kopij in - ucinkovit.
nastavitev, da se kopije enakomerno porazdelijo po vsej

vija¢nici. Na koncu ne smemo pozabiti potrditi Se moznosti

Direction 1.
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referencni pogledi in archicad 11

Ze dozdajénje razli¢ice so imele moznost prika-
za obrisa poljubnega nadstropja v projektu in
uporabniki so to s pridom uporabljali. Z razli¢ico
11 pa se je ta funkcionalnost popolnoma spre-
menila in skladno s tem tudi preimenovala iz
Ghost Story znotraj Virtual Trace. Pa poglejmo,

kako deluje in kje jo je smiselno uporabljati.
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1 | Izbira reference

Kot referenco lahko zdaj prikazemo poljuben pogled in
ne vec le tlorisa »etaZza«. V navigatorju z desnim klikom
na pogledu prikazemo meni in izberemo Show as trace
reference. Tako se pod trenutnim pogledom takoj prikaze
izbrana referenca.

2 | Lastnosti reference

V meniju Window,Palettes izberemo Trace & Referen-
ce in prikaZzemo paleto z nastavitvami na zaslonu. Najprej
spremenimo barvo prikaza reference. Izbiramo lahko med
poljubno enotno barvo ali prvotnimi barvami pogleda. Z
drsnikom poleg barve dolo¢amo Se prosojnost prikaza.

3 | Polozaj

Zdaj referenco Se postavimo na pravo mesto. Z izbiro
ikone za premik na vrhu palete referenco prestavimo na
poljubno mesto. Sosednja ikona omogoca tudi vrtenje, Ce
npr. prikazujemo pogled, ki ni pod pravim kotom.

Bl=
B e o -
: L g oriig
& "
o 3 4
=
]
A

C =]

: 2.

w |

4 | Filter prikaza

Referencnemu pogledu lahko dolocimo tudi objekte, ki naj
jih prikazuje. V ta namen aktiviramo ikono ob drsniku za
prosojnost in izberemo vidnost tistih objektov, ki jih potre-
bujemo.
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5 | Prevzem parametrov

Najvecja prednost dela z referencnimi pogledi je, da so po-
gledi Zivi in povezani z modelom. Tako lahko spremembe,
narejene v aktivnem pogledu, takoj vidimo tudi v referenc-
nem. Med objekti nad njima lahko s »kapalko in injekcijo«
prenaSamo tudi lastnosti, zelo preprosto pa tudi zamenja-
mo aktivni in referencni pogled.

6 | Primerjava pogledov

Referencni pogledi so idealni tudi za primerjavo dveh po-
gledov. Ce vklopimo delilnik (Sp/itter), se ob robu okna
pojavijo Stirje drsniki, s katerimi z drsenjem prek risbe od-
krijemo vec ali manj referencnega pogleda. Tako zelo pre-
prosto odkrijemo morebitna neskladja.



tekoca kovina

Tokrat si bomo ogledali, kako v Photoshopu nariSemo tekoc¢o kovino.

peraviem
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1 | Ustvarimo nov dokument - na primer 500 x 500 2 | Ponovimo ucinek z naslednjimi nastavitvami. 3 | Odpremo filter Plastic Warp (Filter/Artistic/Plastic
px. Za ozadje izberemo ¢rno barvo. Dodamo filter Lens Wrap) in uporabimo privzete nastavitve, kot kaZe slika.
Flare (Filter/Render,/Lens Flare)in uporabimo naslednje

nastavitve.

4 | Dodamo filter ZigZag (Filter/Distort/ZigZag) z na- 5 | Po vseh izvedenih ucinkih je nasa slika videti nekako 6 | Podvojimo plast (Ctrl + J). Novi plasti spremenimo

stavitvami, kot kaZe slika. takole. Blending Mode na Linear Light in ... to je to. Po potre-
bi uporabimo $e kak3en filter za povedanje uginka. Ce z
ustvarjenim nismo zadovoljni, lahko v Eetrtem koraku spre-
menimo moc¢ ucinka valov (Ridges).



3d-animaciia

V tokratni vaji se boste naucili preprosto 3D-ani-
macijo, ki bo obracala krog okrog njegove osi.
Gre za zelo preprosto vajo, ki ne potrebuje pred-
znanja ActionScripta. Uc¢inek lahko uporabite na
logotipih ali kak8nih drugih animacijah, saj nare-

di objekt zanimivejsi in privlacnejsi.
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1 | Odprite nov Flash dokument. V nastavitvah dokumen-
ta lahko nastavite poljubno sliko ali barvo za ozadje, hitrost
filma (fps, torej) pa nastavite na 42. S tem boste Flashu
ukazali, da predvaja 42 sli¢ic (frejmov) na sekundo.

2 | Izberite orodje Ova/ tool (O) za risanje krogov in elips.
V okencu Properties izberite ¢rno barvo obrobe kroga,
notranjost kroga pa naj bo prozorna. Slog ¢rte naj ostane
Solid, debelina pa naj bo 4 slikovne pike.

3 | Ko ste krog narisali, ga ponovno oznacite in s klikom
na desni miskin gumb (ali s pritiskom na tipko F8) potrdite
moznost Convert to Symbo/ . Simbol poimenujte Krog in
v meniju 7ype oznacite Movie Clip.
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4 | Kliknite na 15. frejm plasti in pritisnite tipko F6. Stem B | Ponovno oznacite krog in v meniju Modify izberite 6 | Zdaj kliknite kjer koli v sivem obmocju plasti z desnim

boste dodali novo klju¢no slicico. Transform/Flip Horizontal. Ker je lik, ki ste ga narisali,  miskinim gumbom in potrdite Create Motion Tween. Fla-
krog oziroma elipsa, sprememba ne bo opazna. sh bo samodejno ustvaril animacijo, ki bo obrnila krog za
360 stopinj.
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7 | Z dvojim klikom na Layer 7 ga preimenujte Krog7. 8 | Kliknite na plast Krog 7. S klikom na desni miskin -~ 9 | Ponovno z dvojim klikom plast preimenujete (tokrat
Ko ste lejer (plast) preimenovali, izberite orodje Selection  gumb potrdite moznost /nsert Layer. Zdaj je flash ustvaril  novo) v Krog 2. Z desnim miskinim gumbom kliknite na
Too/ (V) in oznacite prvih petnajst frejmov v plasti Krog.  novo plast in jo postavil nad plastjo Krog 7. slednjo plast in potrdite Paste Frames. Zdaj ste kopirali
Kliknite desni miskin gumb in potrdite Copy Frames. animacijo prve plasti na drugo plast, imenovano Krog 2.

10 | V novi plasti se vam je ob potrditvi Paste Layers do- 11 | Ponovno izberite Selection Too/ in kliknite na plast 12 | Zdaj lahko animacijo preizkusite s klikom na tipki Ctr/
dalo 15 frejmov. Spet izberite orodje Selection Tool (V),  Krog 2. Oznacen krog na prizoris¢u pomaknite za malo v + Enter. Predlagam, da namesto kroga uporabite kaksen
oznacite frejme od 16 do 30 in ob kliku na desni miskin  levo (to bo naredilo celotno animacijo 3D-videza). vektorski logotip, da vidite, kje ima animacija resni¢en uci-
gumb izberite Remove Frames. Vedno bodite pozorni, da nek.

res uporabljate Selection Tool, kot je napisano v vaji. V

nasprotnem primeru animacija ne bo delovala.



coreldraw tnt matic kos
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V tokratnem nadaljevanju si bomo ogledali, kako v CorelDrawu umerimo (kalibriramo) nase orodje

zoom, da je vrednost 100 odstotkov resni¢no 1: 1 na zaslonu in ¢e jo na njem pomerimo z obi¢ajnim

merilom.
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1 | Odpremo CorelDraw, izberemo ukaz Options v meni-
ju Tools (Tools/Options).

2 | V dialognem oknu Options izberemo Workplace in
ga razsirimo s klikom na znak +.

3 | Razsirimo moznost 7oo/box in izberemo Zoom, Pan
Tool.

—= i

4 | Odkljukamo nastavitev Zoom Relative 1 : T in klikne-
mo na gumb Calibrate Rulers.
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5 | Odpre se nam celotna zaslonska slika z zaslonskimi
- digitalnimi ravnili. S pomodjo obitajnega (analognega
oz. plasti¢nega) ravnila, prislonjenega na zaslon, umerimo
Corelov meter. Ko nastavimo, potrdimo z OK. Seveda to ni
stoodstotno zanesljivo, saj razliéni kot gledanja spremeni
razdaljo, je pa vseeno bolje kot nic.

6 | CorelDraw 10in 11 imata hro$ca (bug), ki povzroci, da
ravnila ne kaZejo pravilno, ¢e imamo orodne palete usidra-
ne v samo okno Corela. To lahko reSimo, da jih odstranimo
oziroma jih naredimo plavajoce.
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