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KONICA MINOLTA

NE BOSTE VERJELI OCEM

Kmalu nova serija bizhub PRO/PRESS C1060/C1070 barvnih digitalnih sistemov
za produkcijski tisk — tako dobri, da ne boste verjeli oCem.

Ce dobro pomislite, ni nobenega razloga, da bi bil odtis na sistemu za digitalni produkcijski tisk slabse kvalitete, kot pri klasiénem tisku. Naga nova
serija bizhub PRO/PRESS C1060/C1070 dokazuje to¢no to: zahvaljujoc Stevilnim reSitvam, kot nova tehnologija tonerja SIMITRI HD E ali nov sistem

za registracijo, je odtis perfekten.
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VERJAMEMO, DA SO HUJSI CASI 2A GRAFICNO INDUSTRIJO MIMO

Lani smo s skupnimi mocmi spet izdali Sest stevilk revije Graficar. Leto, ki se je izteklo, je bilo za graficno
panogo spet nekaksno sito, skozi katero neprimerna in neprilagodljiva graficna podjetja ne pronicajo.

Zato je pred nami novo poslovno leto z novo, precisceno strukturo igralcev na graficnem trgu; glede na
Se vedno trajajoco gospodarsko krizo ne bo enostavno, verjamemo pa tudi, da ne pretezko.

Zal smo v urednistvo prejeli tudi nekaj odpovedi, ki so vec¢inoma posledica zaprtja nekaterih graficnih
podjetij. Kljub temu lahko povemo, da smo trenutno v stabilnem obdobju, in upamo, da to kaZe na
precis¢eno stanje graficne industrije, v katerem bo za vse dovolj dela in moznosti za poslovni razvoj.
Seveda se bo za posle treba se vedno boriti, predvsem truditi za kvalitativno zadovoljitev potreb
trga. Upamo, da smo vam v preteklem letu z objavami Ze pomagali pri kaksnih financnih, strateskih
in drugih poslovnih odlocitvah, in tudi letos se bomo trudili, da vas bomo pravocasno obvescali o
novostih in inovativnih graficnih pristopih, s katerimi se boste lahko graficnemu trgu prilagodili pravi
cas in ostali kak korak pred konkurenco.

Ce povzamemo statistiko preteklega leta nasega urednistva, se lahko pohvalimo, da smo za vas
pripravili ve¢ kot 400 dnevnih novic in vam jih pribliZali skozi razlicne kanale. Med njimi so najbolj
priljubliena socialna omreZja (RSS Feed, facebook, twitter in linkedin). Z vasim izkazanim interesom
nam je doslej uspelo oblikovati socialne skupine, ki trenutno stejejo 28 sledilcev aktualnim vsebinam
na twitterju, 74 prijateljev na facebooku in 89 ¢lanov skupine linkedin. Vec kot 50 je prijavljenih tudi na
nase e-novice, ponosni pa smo tudi, da imamo tedensko vec kot 800 obiskov nase spletne strani.

V tiskanem delu smo za vas v preteklem letu izpostavili nekaj zanimivih ¢lankov na temo ekolosko
ozavescenega poslovanja, sodobnega standardiziranega barvnega upravijanja, digitalnega tiska,
poslovnega razvoja, zaposlitve/samozaposlitve in reportaZ s pomembnejsih grafi¢nih dogodkov v
bliznji in Sirsi okolici.

Verjamemo, da smo z vasim izkazanim interesom na dobri poti, da gojimo graficno javnost v
sodobni spletno naravnani komunikacijski obliki. Za vas se bomo trudili Se naprej, hkrati pa se tudi
priporocamo, da mnenja, dobro prakso in podobno v zvezi z graficno industrijo in razvojem delite z
nami in sirso javnostjo.




Ricoh Pro L4100.

Podijetje Ricoh je predstavilo nov lateksni tiskalnik velike-
ga formata Pro L4100. Na voljo je v dveh Sirinah izpisa.

Nov tiskalniSki sistem je na voljo v Sirini izpisa 130 in
160 cm in lahko izpisuje z do najve¢ sedmimi barvami.
Poleg osnovnih procesnih barv CMYK lahko uporablja
Se dodatno oranzno, zeleno in pokrivno belo. Obe raz-
licici sistema pa sta zdruzljivi z vodnoosnovanimi late-
ksnimi barvili.

Uporabniki lahko izpisujejo na tiskovne medije, kot so
PVC, vodoodporni substrati, sinteticni papir, premazani
in nepremazani papirji, folije, tekstil in drugo. Enostavno
lahko potiskamo tudi tanjSe substrate lazje gramature. Iz-
pisi z lateksnimi barvili Ricoh so obstojni najvec dve leti, z
dodelavo s plastifikacijo pa najvec tri.

Vec informacij na

www.graficar. s
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STUDL NA IAM DAJE ODUCNO PODLAGO 2A DELO V GRAFICNI INDUSTRLI

Na IAM (Institut in akademija za multimedije) Ljubljana smo Ze ob ustanavljanju, pred 15 leti, zaznali pomen
digitalnih tehnologij, razvoja IKT in integracije ter Siritve multimedijskih izdelkov in tehnologij na vsa podrocja
delovanja, kamor sodi tudi iziemno obseZno in pomembno podrocje produkcije tiskanih izdelkov. i

S povecevanjem narocil se Cas izdelave krajsa, pojavijajo pa se dodatne moznosti
aplikacij, zaradi cesar so tiskarji pred vse vecjimi delovnimi izzivi.

XEIKONOVI DIGITALNI TISKARSKI STROJI 2A TISK EMBALAZE IN ETIKET
Lahko recemo, da je embalaZa nujno zlo, a Stevilke kaZejo, da je po vsem svetu zaznavna rast
proizvodnje embalaZe in etiket, ki sta hkrati najmocnejsi segment v graficni industriji.
Po drugi strani pa je opaziti tudi vse vecjo nagnjenost k narocilom manjsih naklad.
REPRODUCIRANJE BARV IN BARVNO UPRAVUANJE
V sodelovanju s Fakulteto tehnicnih znanosti iz Novega Sada je na Naravoslovnotehniski fakulteti,
Oddelku za tekstilstvo, Katedri za informacijsko in graficno tehnologijo, nastala knjiga z naslovom
’ 8 Reproduciranje barv in barvno upravljanje avtorjev Dejane Javorsek, Igorja Karlovica in Tadeje Muck.
V tiskarski industriji je razpon tehnologij, ki se uporabljajo, velik: analogna ploska, gravurna, digitalna
kapljicna ipd. V casih debelih krav je bila specializacija v redu. Tiskarju klasicnih tehnologij se ni bilo treba
ukvarjati z digitalnim tiskom in seveda obratno.

NOVA 2NANJA - KJE JIH DORBITI

PRILO2NOSTI TRANSPROMA PORLI2E
Podatkovna komunikacija je v dobi IT-tehnologije prava poslovna priloZnost za

vse ponudnike sodobnih graficnih in marketinskih storitev, a veliko se jih dejansko
tega in s tem povezanega pojma transpromo sploh ne zaveda.

Magno je svetovna znamka premaznega papirja, ki ji zaupajo tiskarji Ze vec desetletij. Svoj ugled si je

zasluzila zaradi visoke kakovosti tiska in popolne zanesljivosti.

MAGNO JE SPET TU!

BITI AUl NE BITI 2AVE2ANEC 2A DDV?
Kakor koli Ze, s samozaposlitvijo je tako kot z vsako stvarjo. Poleg dobrih ima tudi slabe strani, a s pravimi

odlocitvami v zacetku svoje samostojne poslovne kariere lahko izberete zgolj dobre.
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Job Editor za spletno upravijanje vsebin s samodejnimi

prilagajanja

Fujifilm predstavil XMF Print Centre V5

Storitev spletnega tiska v oblaku Fujifilm XMF Print
Centre, odslej v razlicici 5, je trgu ze na voljo. Vsi, ki se
ukvarjajo s tiskarskimi storitvami, lahko z novim sistemom
v oblaku trZijo svoje storitve oziroma tiskovine po spletu.

Omogoca vzpostavitev ve¢ vzporednih spletnih proda-
Jjaln z enotnim upravijalnim nadzornim panelom, podpira
pa funkcije vse od elektronskega narocanja, preverjanja
korektnosti oddanih PDF-dokumentov za tisk in sledenj
izvedbi naloga v delovnem sistemu XMF.

Fujifilm XMF Print Centre V5 je nadgrajen z novimi funk-
cifami, kot je moZnost samodejnega prilagajanja Auto-Fit,
ki je nov prirocen pripomocek za samodejno upravijanje
in prilagajanje variabilnih besedilnih podatkov glede na
kontekst.

Nova je tudi integrirana funkcija Auto-Format, ki skrbi,
da so besedilne vrzeli zapolnjene s pomocjo prilagajanja
formata besedila.

Prenovijen je tudi modul Back-Office. Odslej prvic v po-
slovanju omogoca uporabo razlicnih davénih stopenj. Iz-
popolnjena je tudi varnost prijav v ozadja spletnih trgovin
in poslovnih platform B2B.

Dodana je tudi funkcija kopiranja v modulu Back-Office,
ki omogoca enostavno kopiranje artiklov v druge vzpore-
dne spletne trgovine in upravijanje. Tako je omogocena
hitra Siritev vzporednih prodajnih platform. Sistem sple-
tnega narocanja in upravijanja ve¢ opravil pa je odslej
podprt tudi s Sirsim naborom podprtih tiskalniskih siste-
mov za neposredni spletni tisk.

Ve¢ informacij na www.fujifilm.com.

| www.graficar. si

o nasle svojega mesta v tiskanem

Nov sistem izsekovanja zagotavija vecjo produktivnost.

Podjetje Heidelberger Druckmaschinen je ponudilo novo
izsekovalno resitev Dymatrix XL 145 CSB, razSirjen sis-
tem formata 6.

Nov sistem je standardno opremljen z vlagalnim modu-

lom Dyset XL, novim pnevmatskim zapiralnim okvirjem iz-
sekovalnega orodja in upravijalnim modulom, kot ga ima
sestrska resitev Dymatrix 106 CSB.

Zapiralni okvir in hitri napenjalni sistem zagotavijata hitro
menjavo in pripravo izsekovanja v primeru izvedbe no-
vega naloga, okvarjenega ali obrabljenega izsekovalnega
orodja. Produkcijska hitrost izsekovanja novega sistema
znasa 9000 izsekov na uro.

Nov sistem je zasnovan na podobni tehnologiji sistema
Dymatrix 106 CSB, ki je integrirana tudi v tiskarskih strojih
in zagotavija zanesljivo vodenje materiala skozi sistem.
Resitev Dymatrix XL 145 CSB je mozno integrirati v po-
ljubne produkcijske delovne sistem oziroma okolja. Omo-
goca razrez, izsekovanje, locevanje, prebijanje, sekanje
in slepi tisk. Primeren je za dodelavo materialov gramatu-
re od 80 do 2000 g/m? oziroma debeline 0,1 do najvec 4
mm. Testna razlicica je na voljo za ogled v predstavitve-
nem centru Print Media Center v Wiesloch-Walldorfu.

Vec informacij na

www.graficar.si

delu, so dostopne na portalu www.graficar.si.
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Svetlobna kabina je del sistema Smart Lightning System.

Lacuna Solutions predstavilo Smart Lightning System

Smart Lightning System je novost v ponudbi podjetja La-
cuna Solutions. Je nov LED-standardiziran svetlobni sis-
tem, ki poleg standardne svetlosti (najvecja mozZna sve-
tilnost je 2200 luksov) zagotavija tudi moznost korektne
simulacije svetlobne temperature (3500-12000 K).

Sistem je zasnovan na Sestih razlicnih posebnih LED-
svetlobnih virih, ki so del svetlobne plosce (Lightboard),
in je strojno krmiljen. Za natan¢no vzpostavitev svetlobno
standardiziranega delovnega okolja pa je na voljo spek-
trofotometricni instrument in programski umeritveni vme-
snik, ki je zdruzljiv s platformami Mac, Windows in Linux.

Sistem je certificirala tudi Fogra, in sicer za standardne
svetlobne razmere tople bele, hladne bele, modre, zele-
ne, vijolicaste in UV. Z drugimi besedami sistem izpolnju-
je zahteve starega in novega revidiranega svetlobnega
standarda ISO 3664. LED-zasnova svetlobnih virov zago-
tavija neprimerljivo enotno barvno osvetlitev v primerjavi
Z obicajnimi neonskimi svetlobnimi viri. Zaradi pestrosti
simulacije svetlob je nov sistem svojevrsten, hibriden.

Sistem sestavja paket strojnih resitev:

7 delovna standardizirana svetlobna luc z vrtjivo roko,
2 stropna luc Sirine 1200 cm,

2 svetlobna kabina za opazovanje tiskovin,

A svetlobna LED-kabina za monitor.

Nov sistem standardnih svetil odlikujejo predvsem:
manjSa/tanjSa zasnova opreme,

manj gretja svetlobnih virov, nizka poraba energije,
kratek Cas ogrevanja za vzpostavitev standardnih
svetlobnih razmer,

prilagodljivost svetlosti in barve svetlobe,
zanesljiva korektna kakovost

svetlobe pri vseh svetlostih,

daljSa uporabnost svetlobnih virov,

zdruZljivost z zahtevami starega in

novega revidiranega svetlobnega

standarda ISO 3664.

NNN NN NN

Vec informacij na www.lacunasolutions.com.
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institut in akademija
za multimedije

Na IAM (InsStitut in akademija za mul-
timedije) Ljubljana smo Ze ob ustana-
vljanju, pred 15 leti, zaznali pomen
digitalnih tehnologij, razvoja IKT in
integracije ter Siritve multimedijskih
izdelkov in tehnologij na vsa podrocja
delovanja, kamor sodi tudi izjemno
obseino in pomembno podrocje pro-
dukcije tiskanih izdelkov. Ti so pravilo-
ma zelo povezaniin komplementarni z
drugimi multimedijskimi izdelki (AV in
animirani izdelki, spletne strani, ucna
gradiva ipd.) in dejavnostmi (oglase-
vanje, promocije, razstave).

Zato smo tako zasnovali tudi najbolj
sko produkcijo in od leta 2013 tudi
na visoki $oli za multimedije. Studen-
tje viSje Sole spoznajo teoreti¢ne in
prakticne osnove celotne multime-
dijske produkcije in projektnega dela,
vklju€no s kreativnim pisanjem. Glav-
ni cilj Studija je pripraviti diplomante
na kakovostno izvajanje produkcijskih
procesov in organiziranje produkcije
na dolo¢enem podrocju. V 2. letniku
Studentje izberejo enega od izbirnih
predmetov (avdio, fotografija, gra-
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Sreco ZAKRJASEK

Institut in akademija za multimedije
Leskoskova cesta 12, 1000 Ljubljana
T: +43 (0)1 524 00 44

M: +386 (0)41 968 405

E: info@iom.si
http://www.iam.si

DAJE ODLICNO PODLAGO 2A DELO V GRAFICNI INDUSTRIJI

ficno oblikovanje, 2D in 3D, spletna
produkcija in video), pri katerih se
specializirajo pet do osem mesecev in
Solanje zakljucdijo s projektom (izdelek
in projektna dokumentacija) in diplo-
mo. Studentje, ki izberejo grafi¢no
oblikovanje, naredijo izdelke, kot so
CGP, knjiga, serija plakatov, koledar,
fotoknjiga, katalog, letno porocilo idr.

Studentje med $olanjem obvezno so-
delujejo tudi v kompleksnih projektih,
katerih cilj je izdelava celovitih promo-
cijskih multimedijskih izdelkov, kamor
sodijo praviloma AV-animirani izde-
lek, spletna stran, aplikacije za mobil-
ne naprave in vrsta graficnih izdelkov
(plakati, brosure, reklamni listi, panoji,
katalogi idr.). Tako spoznajo nacine de-
lovanja sodelovanja v projektnih timih
in z naroCniki ter nujnost tehnoloskih
povezav in nadgradenj pri pripravi in
izvedbi multimedijskih produkcijskih
procesov. Pomemben del prakticnega
usposabljanja Studentov poteka v pod-
jetjih, in sicer 800 ur v dveh letih.

diplomanti naziv inZenir/-ka medij-
ske produkcije.

Na visoki strokovni Soli za multime-
dije, kjer Studij poteka tri leta, sta
prvi dve leti strukturirani podobno

v

letnik pa je usmerjen producentsko
in diplomante usposobi za nacrto-
vanje in tudi izvedbo zahtevne mul-
timedijske produkcije. Na visoki Soli
za multimedije je na voljo 17 izbirnih
podrocCij (avdioprodukcija, digitalna
knjiznica, 2D-animacija, e-izobraze-
vanje, filmska produkcija, fotografija,
graficno oblikovanje, ilustracija, kom-
pleksni promocijski projekti, organi-
zacija prireditev in javno nastopanje,
spletna produkcija, 3D-modeliranje
in animacija), po potrebi pa bomo
odprli Se nova. Na vsakem podrocju
ima Student poleg pedagoskega tudi
strokovnega mentorja, strokovnjaka
iz prakse, in moZnost spoznavanja vr-
hunskih strokovnjakov in podjetij ter
ustanov z izbranega podrodja.

Diplomanti dobijo naziv diplomiran
multimedijski producent/-ka.

Studij na IAM je zasnovan in izveden
po visokih mednarodnih standardih,
Sola ima tudi vso potrebno opremo
in e-izobrazevalno platformo z bogato
knjiznico in izobrazevalnimi programi,
omogoca tudi e-Studij in je v tesnem
stiku prek alumni kluba z diplomanti
in prek kariernega centra in praktic-
nega izobrazevanja z ve¢ kot 500 pod-
jetji in ustanovami v Sloveniji in tujini.

Izdajamo tudi revijo Medijska vzgoja
in produkcija, ki si jo lahko ogledate
prek www.biteks.si/mvp.

Vec¢ o IAM is lahko ogledate na sple-
tni strani www.iam.si, vabimo pa vas
tudi na obisk Sole in predstavitev Stu-
dijskih programov v sklopu informa-
tivnih dnevovy, ki jih imamo vsako leto
dvanajst, datumi pa so objavljeni na
spletni strani. Prva informativna dne-
va bosta v petek, 14. 2. 2014, ob 10.
in 16. uri ter v soboto, 15. 2. 2014, ob
10. uri. Seveda pa nas lahko obiscete,
po predhodnem dogovoru, kadar koli.

Izdelke Studentskih projektov si lah-
ko ogledate na nasi FB-strani in na YT.

GRAFICAR -



A A A A
Tisk je kljucni del l

komunikacijskega spleta.
Izpopolnite ga s Canonom!
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DIGITALNA TEHNOLOGIJA (PR-CLANEK)

OCE PRISMA

VRHUNSKI NABOR PROGRAMSKIH RESITEV 2A DELOVNE TOKOVE

Programske resitve za vodenje delovnih tokov na vseh stopnjah Zivljenjskega cikla dokumentov.

S povecevanjem narocil se ¢as izdelave
krajsa, pojavljajo pa se dodatne mozno-
sti aplikacij, zaradi Cesar so tiskarji pred
vse vecjimi delovnimi izzivi.

Ti vkljuCujejo Cas, stroske in vire, pora-
bljene za pripravo dokumentov, ki lahko
narastejo na 92 odstotkov produkcijskih
stroskov dokumentov. Poleg tega imajo
tiskarne tezave z razlicnimi ponudniki
opreme na razlicnih lokacijah, ki ustvar-
jajo nezdruzljivost med sistemi, naprava-
mi in kon¢nimi izdelki. Na prihodke, stro-
Skovno ucinkovitost in dobickonosnost
vplivajo Se mirovanje naprav, izpadi,
zamude pri narocilih in neucinkovitost.
Vsi nasteti dejavniki imajo neposreden in
merljiv u¢inek na produkcijske stroske in
nacrtovane prihodke.

Z namenom odpravljanja teZav in
ustvarjanja ucinkovitejsih ter bolj dobic-
konosnih poslovnih procesov s pomocjo
digitalne dokumentne resitve je Océ raz-
vil druZino programskih resitev Océ PRI-
SMA za upravljanje delovnih tokov.

Océ je v raziskave in razvoj razsirljivih
upraviteljskih programskih resitev vlozil
vse svoje strokovno znanje, nabrano v
dveh desetletjih inovacij, rezultat pa je
vrhunska programska oprema, ki omo-
goca prilagajanje spreminjajocim se po-
trebam in kompleksnim produkcijskim

okoljem z napravami razli¢nih proizvajal-
cev. Z njimi odgovarja na najvedje izzive,
s katerimi se danes spopadajo tiskarne.

Océ PRISMA je nabor upraviteljskih
programskih reSitev, ki podjetjem
omogocajo maksimiranje zmogljivosti
in stroSkovne ucinkovitosti delovnih
okolij, v katerih se uporabljajo napra-
ve razli¢nih proizvajalcev, ne glede na
lokacijo, sistem ali napravo. ReSitev
odpravlja nekonsistentnost, nepotreb-
ne nalozbe in druge tezave, ki pestijo
delovne tokove z napravami istega ali
razli¢nih proizvajalcev.

Na primer: v tiskarskem okolju, kjer se
na vec lokacijah uporabljajo stroji raz-
licnih proizvajalcev, se pojavlja nezdru-
Zljivost med sistemi, napravami in izpisi,
zaradi ¢esar mora tiskar vzdrZevati pod-
vojene naprave in zaposlovati dodatne
upravljavce. Océ PRISMA taksne teZave
spremeni v priloZnosti, saj dokumentne
tokove podpira tako na napravah Océ
kot tudi na drugih tiskalnikih.

Klju¢éne zmogljivosti

Z uporabo industrijskih streznikov za
povezovanje in souporabo razlicnih ti-
skarskih strojev Océ PRISMA omogoca
vodenje tiskarne z neomejenim Stevilom
naprav na razlicnih lokacijah z naslednji-
mi kljuénimi zmogljivostmi:

Natasa PORENTA

Canon Adria, d. o. o.

Dunajska cesta 128a, 1000 Ljubljana
tel.: +386 (0)1 530 87 20

faks:+386 (0)1 530 87 45

e-posta: natasa.porenta@canon.si
www.canon.si

71 avtomatizirani delovni tok — poeno-
stavitev dragega in ¢asovno potratne-
ga procesa priprave dokumentov z
avtomatiziranimi orodji Océ PRISMA;
A upravljanje tiskalnikov razli¢nih proi-
zvajalcev — zmogljivi strezniki poveze-
jo razliéne naprave in podpirajo Sirok
nabor tiskalniskih jezikov. Océ PRISMA
omogoca centralizirano upravljanje
poljubnega Stevila tiskarskih naprav;
A poenoteno upravljanje dela — celovit
nadzor nad delom venem ali vec pro-
dukcijskih okoljih. Océ PRISMA omo-
goca ucinkovito upravljanje opravil in
optimizacijo izkoris¢enosti naprav;
A pametno reSevanje tezav — odkrivanje
in odpravljanje napak s samodejnim
sledenjem, pregledovanjem izpisov in
ponovnim tiskom manjkajocih ali po-
Skodovanih dokumentov med proce-
som tiskanja, vstavljanja ali poSiljanja.

Moduli Océ PRISMA
PRISMAprepare — zmogljiva pripra-
vljalna platforma vse-v-enem, ki omo-
goca pripravo popolnih dokumentov ter
povecanje produktivnosti in dobicka.
PRISMAarchive — zmogljiva program-
ska oprema za arhiviranje, temelji na
standardni PDF-platformi.
PRISMAaccess — poenostavlja posilja-
nje narocil v reprografski oddelek, omo-
goca spremljanje stanja narocil, hitrejso
obdelavo narocil in nadzor nad stroski.
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Inca Onset S50i.

Fujifilm in Inca Digital sta predstavila nov tiskalniski sistem
Inca Onset S50, ki je prvi model v seriji Onset z novo prila-
godliivo zasnovo, imenovano Onset Scaleable Architecture.
Novost je tudi moznost upravijanja sistema velikega formata
na daljavo.

Novi Inca Onset S50i je visokozmogljiv produkcijski UV-ti-
skalniski sistem velikega formata, ki omogoca izpis 725 m?v
eni sami uri. Sistem je namenjen vsem z vecjo produkcijsko
potrebo in moZnostjo tiska na toge in gibke materiale veliko-
sti 3,14 x 1,6 metra in debeline najve¢ 50 mm. Tiskalnik je
zasnovan na 224 izpisnih glavah Dimatix, ki so zdruzljive z
barvili Fujifilm Uvijet OB in OZ. S prilagojenimi nastavitvami
UV-izpisa in suSenja tiskamo motno ali sijajno.

Glavna novost je nova arhitekturna zasnova tiskalnika serije
Onset. Prednost novega sistema je modularnost in moznost
prilagoditve sistema specificnim potrebam uporabnika glede
dozimih posod barvila, izpisnih glav, UV-luci, avtomatizaci-
Jje, produkcijske hitrosti, elektronike in programske opreme.
Po navedbah proizvajalca je v ro¢nem nacinu dela mozno
Stiribarvno potiskati do 300 m? na uro ali polavtomatsko Sest-
barvno 560 m? na uro, s polno samodejnimi funkcijami pa
kar 725 m? na uro.

Nov program podpore

V podjetju Inca pravijo, da so program podpore zasnovali
tako, da so potencialne teZave zaznane, Se preden se de-
Jjansko pojavijo. Program tako vkijucuje vzdrZevanje glede na
posredovane obratovalne informacije na daljavo neposredno
s tiskalniSkih sistemov. Inca je za podporo pripravila vec raz-
licnih podpornih paketov.

Vec informacij na in

www.graficar.si

Lahko re¢emo, da je embalaza nujno
zlo, a stevilke kaZejo, da je po vsem sve-
tu zaznavna rast proizvodnje embalaze
in etiket, ki sta hkrati najmocnejsi seg-
ment v grafi¢ni industriji. Po drugi strani
pa je opaziti tudi vse vecjo nagnjenost k
naroc¢ilom manjsih naklad.

Prav zaradi tega se na trgu embalaZe za pri-

hodnje obdobje kaZejo naslednje smernice:

A velika rast proizvodnje (vse dokler
se ne bo pojavila kaka elektronska
alternativa);

A glede na to, da ni na vidiku trenut-
no nobene elektronske alternati-
ve, se pri¢akuje, da bo proizvodnja
rasla vsaj do leta 2020;

A vse velje povprasevanje po manj-
Sih nakladah ne glede na geograf-
ska in demografska obmocja;

A stalne spremembe zakonov in
marketinskih  smernic vsekakor
vplivajo na spremembe na emba-
lazi in etiketah;

71 pricakuje se, da velika rast nakupov
po spletu ne bo vplivala na proi-
zvodnjo embalaZe in etiket, saj mo-
rajo biti tudi tako kupljeni proizvodi
zapakirani v nekaksni embalazi.

V casu upadanja obseznejsih narocil
in vse vecje konkurence na trgu postaja
izdelavni ¢as med najpomembnejsSimi
dejavniki v proizvodnji. Hitrost in prila-
godljivost sta vedno bolj pomembni. Na
trgu, kjer sta pritisk na cene in konkuren-
ca vse vecja, imata najvisja mozna kako-
vost proizvodov in obseg storitev vedji
pomen kot kdaj prej. Vse to so dejavniki,

s katerimi se srecujemo vsakodnevno. In
kje je resitev? Vsekakor v digitalni teh-
nologiji tiska. Danes je Se vedno veliko
tiskarn z samo eno tehnologijo tiska, zelo
redki pa ponujajo tudi kombinacijo vec
tehnologij. Vendar tiskarji pocasi spozna-
vajo, da je digitalni tisk prakticno nujen
poleg vsake konvencionalne tiskarske
tehnologije (ofsetni, flekso ...).

Xeikon, proizvajalec digitalnih tiskarskih
strojev in potroSnega materiala iz Belgije,
je pionir v uvajanju barvnega digitalnega
tiska v svetu. Najvecja prednost Xeikono-
vih strojev, ki tiskajo iz zvitka, pred stro-
ji, ki tiskajo iz pole, je vsekakor format,
zmogljivost tiska na materiale od 250 do
516 mm (maksimalna Sirina odtisa je 508
mm — torej polni B2-format), saj je ma-
ksimalni format strojev za tisk iz pole ve-
¢inoma A3+. Prav zaradi tega je cena po
odtisu niZja, izkoristek materiala pa bolj
optimalen. Xeikonovi stroji lahko tiskajo
na Sirok obseg razlicnih materialov v gra-
maturah od 40 do 350 g/m?. Imajo veliko
zmogljivost tiska in lahko delujejo 24 ur
dnevno. Poleg velike produkcijske hitrosti
je na voljo tudi tisk s petimi barvami, pri
c¢emer je lahko peta barva bela, posebna
»spot« barva ali posebna zascitna barva
(nevidna bela ali rumena). Nevidna bela
barva se lahko uporabi za parcialno laki-
ranje embalaze in je po UV-susenju zelo
dobra zasdita izpisa.

Za delovanje stroja skrbi racunalniski
del (Front-End — DFE) X-800, ki je popol-
noma odprt in modularen ter vsebuje ob-
sezne programske funkcije priprave/ob-
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DIGITALNI TISKARSKI STROJI 2A TISK EMBALAZE IN ETIKET

delave dokumentov na tisk in zelo hitro
odzivni Adobov rastrsko procesni modul
(RIP). Na tem podrocju Xeikon prakti¢no
nima omejitev, saj se lahko uporabljajo
vsi formati. RIP je vkljucen v stroju in je
zdruzljiv z razlicnimi aplikacijami in baza-
mi podatkov za tisk spremenljivih podat-
kov. Veliko strojev v osnovni razli¢ici na
trg ne prihaja s takSnimi moznostmi, ven-
dar pa je treba vedeti, da so aplikacije in
programi za tisk spremenljivih podatkov
lahko zelo dragi. Torej Xeikon svoje re-
Sitve dobavlja vedno v paketu skupaj s
strojno in programsko opremo!

Glede na izracune belgijskih strokov-
njakov je konkurencénost digitalnega tiska
pri Xeikonu 3300 za tisk etiket priblizno
2000 tekocih metrov materiala Sirine 330
mm, medtem ko je ta meja pri Xeikonu
3500 okoli 4000 tekocih metrov materi-
ala Sirine 516 mm. Vendar pa ta podatek
ne drzi vedno; dolZine so ocenjena meja
malih naklad, medtem ko je konkurenc-
nost pogosto odvisna od vrste posla, ki
ga tiskamo. Dejstvo je, da trg postaja vse
bolj odprt, in na podlagi tega je vse vec
kupcey, ki potrebujejo embalaZo ali eti-
kete v vec tujih jezikih in v manjsih nakla-
dah. Poleg tega se vse vec uporablja per-
sonalizacija oziroma s tem povezan tisk
spremenljivih podatkov. 1z vsega nastete-
ga je vec kot ocitna velika prednost digi-
talnega tiska pred drugimi tehnikami in
s tem tudi vec novih poslovnih moznosti
za trg, kjer za konvencionalne tehnike za-
radi nekonkurencnosti proizvodnje malih
naklad in nezmoZnosti naprednih digital-
nih tehnoloskih aplikacij ni moZnosti.

Pri vsem tem pa je treba poudariti, da je
tehnologija, ki jo uporablja Xeikon, ekolosko
popolnoma neoporecna, saj je z njo zago-
tovljena stabilnost procesa tiska od prvega
do zadnjega odtisa. Vsi Xeikonovi potrosni
materiali imajo certifikat za uporabo tudi v
Zivilski industriji, so popolnoma brez vonja
in se lahko uporabljajo v neposrednem in
posrednem stiku z Zivilskimi proizvodi.

Xeikonovi stroji so lahko linijsko povezani
z razlicnimi dodelavnimi stroji (izsekovanje,
lakiranje, vzdolZno rezanje ipd.). Tako omo-
gocajo snovanje popolnoma avtomatizira-
ne linije za izdelavo etiket ali embalaze.

In na koncu $e odgovor na aktualno
vprasanje, kako prodati ve¢jo dodano
vrednost proizvodom, ki so tiskani na di-
gitalnem stroju. Do kupca je treba imeti
prav pristop in mu ponuditi ideje o tem,
kako optimizirati proizvodne procese
in kako zmanjsati stroske. Rezultat ta-
kSne analize sicer ne bo vedno digitalni

tisk, lahko je Se vedno konvencionalna
tiskarska tehnologija, kar pa je vsekakor
sprejemljivo, in tako je tudi prav, saj se te
tehnologije med seboj dopolnjujejo. Zal
pa je malo tiskarjev, ki se odlocajo za ta-
kSen pristop. Res je, da povprasevanje po
storitvah digitalnega tiska raste. Statistic-
no gledano se v zadnjih nekaj letih ob-
seg barvnega digitalnega tiska nenehno
veca, vsako leto za 20 do 25 odstotkow.
In tu se postavlja vprasanje, kam gredo
vse te zmogljivosti. Na sploSno lahko re-
¢emo, da danes digitalni tisk uspesno in
ucinkovito odgovarja na razlicne izzive
ter izpolnjuje vse vecje potrebe po pri-
lagodljivosti v grafi¢ni industriji. Prav za-
radi tega mora biti oprema pripravljena
tudi za male naklade, izdelavni ¢as mora
biti kratek, dobavni roki v dogovorjenem
terminu. Vse to pa je mozno doseci samo
z digitalnim tiskom. Kar je bil vcasih izziv,
je danes velika poslovna priloznost: Biti
korak pred zahtevami kupca!
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FESPA

Munchen

V okviru sejma Fespa, ki bo v Miinchnu od 20. do 23. maja, bo potekal vzporedni dogodek Fespa
Fabric, ki bo obravnaval zgolj tisk na tekstil. V ta namen je vzpostavijena nova spletna stran Fespe.

Kampanja aktualnega dogodka poteka pot sloganom Poglobite se v oblacila— obdelava in
tekstilni tisk. Veckanalna kampanja z motivom plavalke ob skoku v morje nakazuje na Stevilne
moznosti tekstilnega tiska in obdelavo tekstila, modnih, Sportnih in promocijskih oblacil z
uporabo analognih in tudi digitalnih tehnologij.

Uradna spletna stran kampanje je www.fespafabric.com, na kateri lahko obiskovalci in
razstavljavci najdejo vse potrebne informacije, vkljuéno s seznamom razstavljavcev,
informacijami za obiskovalce, registracijo in seznamom sejemske ponudbe. Do sejma bo
spletna stran redno aZurirana z aktualnimi novicami in neposrednimi povezavami na druge
spletne medijske kanale, kot so facebook, linkedin, twitter in youtube. Vsi zainteresirani se
lahko Ze pridruzijo socialnim skupinam Fespa Fabric-Team.

Vec¢ informacij na www.fespafabric.com.

Lkl I LN (el Yoy e

FESPA Awards 2014 znova vabi k tekmovanju za pridobitev priznanja svetovnega pomena za
najbolj izvirno in kakovostno izdelano tiskovino.

Program FESPA Awards je popolnoma prenoviljen, saj odslej vkljuc¢uje 10 tekmovalnih
kategorij; ocenjevala jih bo neodvisna Zirija graficnih strokovnjakov z vsega sveta, ki imajo
lastne dosezke s podrocij razvoja graficnih industrijskih tehnik in tehnologij.

Novozasnovane kategorije:

prodajni tiskani izdelek leta (In-store project of the year),

tiskani izdelek leta za zunanjo rabo (Outdoor project of the year),
notranja dekoracija leta (Interior decoration of the year),
funkcionalna tiskovina leta (Functional print of the year),
dekoracija leta na tekstilu (Garment decoration of the year),
integrirana tiskana kampanja leta (Integrated print campaign of the year),
trajnostni posel leta (Sustainable Business of the year),
specialni tisk leta (Special effect print of the year),

umetnostni tisk leta (Fine art print of the year),

dekoracija vozil leta (Vehicle decoration of the year).

NN NYNYNYNYNNNY

Posebne pa so Se kategorije za mlade ustvarjalce, inovacija leta in najboljSe delo po
izboru SirSe javnosti.

Vsi zainteresirani so vabljeni, da do 28. februarja 2014 prijavijo svoja dela in se potegujejo za
prestizne nagrade Fespa Awards 2014.

Zirija bo svoje konéne ocene podala 5. marca 2014, s éimer bo objavijen oZji izbor najbolj
atraktivnih del. Dokonéne zmagovalce bo potem izglasovala Sirsa javnost. Zmagovalce bodo
razglasili na slovesni podelitvi 22. maja 2014 v ¢asu trajanja sejma FESPA Digital v Miinchnu.

Vec¢ informacij na www.fespa.com.



Dejana Javorsek

Igor Karlovi¢ Tadeja Muck

REPRODUCIRANJE
BARV IN BARVNO
UPRAVLJANJE

V sodelovanju s Fakulteto tehnicnih
znanosti iz Novega Sada je na Naravo-
slovnotehniski fakulteti, Oddelku za
tekstilstvo, Katedri za informacijsko in
graficno tehnologijo, nastala knjiga z
naslovom Reproduciranje barvin barv-
no upravljanje avtorjev Dejane Javor-
Sek, lgorja Karlovi¢a in Tadeje Muck.
Namenjena je Studentom graficnih in
medijskih usmeritev in raziskovalcem
ter tudi oblikovalcem in tiskarjem, ki
se pri svojem delu vsak dan srecujejo
s tem razmeroma zahtevnim in hitro
razvijajo¢im se podrocjem.

Knjiga je sestavljena iz dveh delov.
Prvi opisuje teoreti¢ne osnove, ki so
pomembne za razumevanje procesa
barvnega upravljanja, in je raz€lenjen
na ve¢ poglavij. Najprej so predsta-
vljeni osnovni pojmi, povezani s te-
orijo barve in njenim vrednotenjem,
ter modeli barvnega zaznavanja.
Sledijo vsebine, ki so bolj vezane na
opis sistemov barvnega upravljanja s
poudarkom na podrobnejSem opisu s
standardom podprtega sistema barv-
nega upravljanja ICC (angl. Internati-
onal Colour Consortium).

Barvno upravljanje se lahko izvaja v
razlicnih operacijskih sistemih, ki so sis-
tem barvnega upravljanja implementi-
rali na razlicnih ravneh, zato je temu
namenjeno samostojno poglavje.

Med najbolj priljubljenimi graficni-
mi programi so iz zbirke Adobe, zato
je v predzadnjem poglavju natancno
predstavljeno barvno upravljanje v tej
programski zbirki. Sklepno poglavje pr-
vega dela knjige pa je namenjeno se-
znanitvi z vse bolj uveljavljenim podro-
¢jem barvnega upravljanja na spletu.

Drugi del knjige zdruZuje vsebine, ki
so vezane na uporabo barvnega upra-
vljanja v praksi, zato je razclenjen na
poglavja, ki si po vsebini sledijo v lo-
gicnem zaporedju. Najprej so opisani
merilni instrumenti za kalibracijo in
karakterizacijo naprav pri barvnem
upravljanju, sledita uvod v opis po-
stopkov za izdelavo barvnih profilov
naprav in predstavitev metod za ka-
rakterizacijo. Nato pa so podrobno
obravnavani postopki za izdelavo
barvnih profilov vseh naprav, ki so
vklju€ene v barvno upravljanje. Sledi

Univerza v Ljubljani
Naravoslovnotehniska fakulteta
Oddelek za tekstilstvo

SneZniska ulica 5, 1000 Ljubljana

T: +386 (0)1 200 32 00
F: +386 (0)1 200 32 70

www.ntf.uni-lj.si

Naslovnica knjige Reproduciranje barv in barvno upravljanje
(oblikovanje: Primoz Weingerl)

postopek izdelave profilov vhodnih
naprav, kot sta skener in digitalna
kamera, nato opis izdelave barvnih
profilov pri prikazovalnih napravah,
kot so zasloni in digitalni projektoriji,
na koncu pa je predstavljen postopek
izdelave barvnih profilov pri izhodnih
napravah, tiskarskem stroju in digital-
nem kapljicnem tiskalniku.

Pri vseh omenjenih napravah so opi-
sani razli¢ni nacini in tehnologije zaje-
ma, prikaza in upodabljanja bary, ki so
znacilni za posamezne naprave. Drugi
del knjige se sklene zdvema pomemb-
nima poglavjema: v predzadnjem so
opisane metode, ki omogocajo ovre-
dnotenje kakovosti izdelanih barvnih
profilov, zadnje, v katerem so opisana
razlicna podrocja barvnega upravlja-
nja, pa nam omogoca navedene vse-
bine in spoznanja strniti v celoto.

Knjigo lahko kupite pri vratarju na
Naravoslovnotehniski fakulteti, Sne-
zniska 5, Ljubljana, oziroma kontaktira-
te Dejano Javorsek (e-naslov: dejana.
javorsek@ntf.uni-lIj.si) ali Tadejo Muck
(e-naslov: tadeja.muck@ntf.uni-lj.si).

Zelimo vam prijetno branje!
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Danes je Se posebej zaradi gospodarske
krize realnost drugacna; tako kot recimo
spreminjamo potrosniSke navade doma,
jetreba prilagoditi poslovanje za trajnostni
uspeh in prezivetje na trgu. V tiskarski in-
dustriji se stanje trga odraza v manj in vse
manjsih narocilih, usmerjanju v specializi-
rane tiskovine, vse vec zahtevah po tisku
variabilnih vsebin ipd. V praksi to pomeni,
da so casi specializacije minili oziroma je
treba obseg ponudbe ¢im bolj razsiriti.
Marsikateri klasicni tiskar v Sloveniji se je
Ze odlocil in dopolnil svojo proizvodnjo Se
s kaksno od drugih novodobnih tehnologij
tiska; najpogosteje gre kar za nadomesti-
tev klasi¢ne z novo digitalno.

Prav pri prehodu na nove tiskarske teh-
nologije pa zZal prihaja do tezav pri vpeljavi.
Nacin dela, delovni procesi in navsezadnje
tudi tiskovine, ki jih lahko natisnemo na
digitalnem produkcijskem sistemu za tisk,
so lahko v primerjavi s klasi¢nimi precej
drugacni. Tako lahko klasi¢ni tiskar po na-
kupu novega digitalnega tiskarskega stroja
ne zna zadovoljivo uporabljati takega sis-
tema in ne izkoristi kakovostnega potenci-
ala. Po vecini je to posledica nezadovoljive
podpore ponudnika digitalnih tiskarskih
resitev (in teh je pri nas precej) ob prodaji.
Z drugimi besedami kupcu niso bile ponu-
jene moZnosti, da osvoji potrebna znanja
za uspesno, ucinkovito in kakovostno delo
z digitalnim produkcijskih sistemom tiska.

ZAKAJ?

V podjetju Konica Minolta Slovenija smo
sevtanamen Zeleta2012 odlocili, da svojim
strankam omogocimo tovrstna brezplacna
izobraZevanja odprtega tipa. Njihov namen
je vsem obstojecim strankam posredovati
specificna znanja s podrocdja digitalnega
tiska in uporabe njihovih sistemov, poten-

Giving Shape to ldeas

cialnim pa ponuditi vpogled v tehnoloske
specifike in zahteve iz prve roke za laZjo po-
slovno odlocitev ter moZnost navezovanja
novih poslovnih stikov in izmenjavo mnenj
s sodelujocimi na izobraZevanjih.

Tako smo januarja Ze koncali prvi sklop
predavanj za leto 2014, katerih glavna te-
matika je bila BARVNO UPRAVLIANJE II.
Ni¢ ne de, ¢etudi nas morda niste utegnili
obiskati, vam v tokratnem prispevku na
kratko predstavimo obravnavno tematiko.

BARVNO UPRAVLJANIJE |

IzobraZzevanja na temo barvnega upra-
vljanja smo zaceli ze v letu 2012, in sicer z
osnovami barvnega upravljanja (BARVNO
UPRAVLJANIE I). IzobraZevanije je bilo raz-
deljeno na tri dele.

V prvem delu smo obdelali osnovne raz-
mere za korektno barvno upravljanje, ki je
odvisno od Stevilnih dejavnikov. Med nji-
mi so optimalne klimatske razmere delo-
vanja. Generalno gledano nasi sistemi di-
gitalnega tiska delujejo v temperaturnem
obmocju od 10 do 30 °Cin od 10 do 80 od-
stotkov relativne vlaznosti. V tem razponu
klimatske razmere delimo na obmodja: A,
B, C in Q. Obmocje Q je najbolj optimal-
no s temperaturo od 18 do 23 °Cin s 40
do 60 odstotki relativne vlaznosti. Vsako
odstopanje od tega klimatskega ideala po-
meni manjSo stabilnost procesa digitalne-
ga tiska, posledi¢no zagotavljanja barvne
korektnosti in manjSo produktivnost.

V drugem delu smo si ogledali, kako ra-
zumemo in vidimo barve. Vsi vemo, da se
barve delijo na primarne in sekundarne.
Vse so del vidnega dela svetlobnega spek-
tra, dobimo pa jih z meSanjem osnovnih
primarnih barv. Z aditivnim mesSanjem
primarnih barv RGB dobimo sekundarne,
med katerimi so CMY-barve, ki so hkrati
primarne procesne barve subtraktivnega
tiskarskega mesanja barv. Te so osnova ti-
skarske industrije tako pri klasicnem kot pri
digitalnem tisku. Bistveno je védenje, da
je barvni prostor CMYK bistveno manjsi v
primerjavi z RGB-prostorom RGB-upodobi-
tvenih naprav (racunalniski monitoriji, pro-
jektoriji in digitalni fotoaparati). Upodablja-
nje barv nasih izhodnih naprav opisujemo s
tako imenovanimi barvnimi opisi in profili.

V zadnjem delu Solanja pa smo se dota-
knili razli¢nih korakov strojnega barvnega
upravljanja, ki se izvajajo neposredno na
sistemu za digitalni tisk (upravljanje jakosti
obarvanja — Density Balance Adjustment,
upravljanje sivega tiskarskega ravnovesja
— Printer Gamma Offset Adjustment ...).

Poleg strojnega smo si seveda pogledali
tudi programsko barvno upravljanje pro-
gramske opreme ColorCare, ki je name-
njena predvsem bolj natancnemu barv-
nemu upravljanju.

BARVNO UPRAVLJANJE I

Tokratna januarska izobrazZevanja so bila
izvedena z namenom nadgraditi osnovna




KONICA MINOLTA
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V tiskarski industriji je razpon tehno-

logij, ki se uporabljajo, velik: analo-
gna ploska, gravurna, digitalna ka-
pliicna ipd. V casih debelih krav je bila
specializacija v redu. Tiskarju klasicnih
tehnologij se ni bilo treba ukvarjati z
digitalnim tiskom in seveda obratno.

pri vsakodnevnem tiskarskem delu. Pre-
senetljivo je, da mnogo tiskarjev lineari-
zacije sploh ne uporablja.

Enako presenetljiva je tudi nezadovoljiva
uporaba ICC-barvnih opisov. Nekaj besed
smo namenili tudi tej temi. Naceloma vsi
vemo, kaj to je, kje in zakaj se uporablja,
ampak kdo in koliko ICC-profile uporablja,
je Zze druga zgodba.

ZAKLJIUCEK

Ste opazili, da o vsebini tokratnega Sola-
nja nismo povedali veliko? Z namenom, se-
veda. Prvi¢ nimamo dovolj prostora, drugic¢
pa smo za vse zainteresirane pripravljeni

Ste eden tistih, ki znatno vlaga v znanje o barvnem upravljanju? Poznate vse
moznosti barvnega upravijanja? Kako obsezZno je vase znanje o barvnem
upravljanju? Da si boste laZje odgovorili na ta vprasanja in s tem tudi, ali je
udelezba na tokratnem Solanju primerna za vas, smo vam pripravili kratek

organizirati dodatni termin izobrazevanja,
na katerem vam raje v Zivo iz prve roke
posredujemo vsebino in odgovore na vasa
vprasanja. Res je, da papir vse prenese,
ampak je zal tudi zgolj enosmerna komuni-
kacija (kakovostna ali pa ne).

Torej, Ce bi se radi udelezili izobraZevanja
BARVNO UPRAVUANIE Il, nam piSite na
e-naslov izobrazevanje@konicaminolta.si.
Ob zadostnem Stevilu prijav vas bomo ob-

vestili o terminu.

Ce pa niste prepricani, ali je izobrazeva-
nje primerno za vas, izpolnite vprasalnik
in odgovorili si boste sami!

vprasalnik. Na vsako vprasanje so mozni trije odgovori:

Nobenih ali malo izkusenj, z veliko moznostmi za izboljsavo
® Nekaj izkusenj, ampak Se vedno moznosti za izboljSavo
Veliko izkusenj, redno uporabljam pri vsakodnevnem delu

znanja. Urnik izobraZevanja je predvidel
tri teme: ColorCare, linearizacija tiskar-
skih sistemov in izdelava ICC-profila. Med
predavateljem DuSanom Bajgotom, pro-
duktnim specialistom za sisteme za digi-
talni/produkcijski tisk pri Konici Minolti
Slovenija, in udeleZenci se je kmalu razvila
Zivahna debata na podlagi izkusen;.

Pri predstavitvi programskega paketa
ColorCare smo najprej spoznali njegove
zmogljivosti, v nadaljevanju pa smo si
podrobneje ogledali, kaj v teoriji in praksi
pomenijo funkcije Color Density Control,
Density Balance, Printer Gamma Adjust-
ment, Printer Gamma Offset Adjustment
in Printer Gamma Sensor Adjustment.
Vse to so namrec upravljalne funkcije
programskega dela tiskarskega sistema
in programskega paketa za napredno
barvno upravljanje ColorCare, s katerimi
zagotovimo konsistentno barvno repro-
dukcijo vrhunske kakovosti.

Tudi pri temi linearizacija sistema (stroj-
ni in programski umeritvi sistema) smo
se zadrzali kar precej ¢asa in spoznali, kaj
to sploh je in kako jo koristno uporabiti

1. POTREBE IN ZAHTEVE TRGA/STRANK

Ali trg zahteva pogodbeni odtis?
Nisem preprican.
® PDFji za vsebine, ne pa barve.
Pogodbeni odltis je del dnevnega poslovanja.

Je doseganje enotnega barvnega odtisa na razlicnih
sistemih in/ali materialih za vas trg pomembno?
Ni pomembno.
® Da, pri nekaterih projektih/strankah.
Zelo pomembno.

Ali imate obcasne reklamacije zaradi slabe kakovosti
barv (neskladja)?
DA, prepogosto.
® Obcasno.
NE, prakticno nikoli.

2. VASE OKOL.JE IN ZAPOSLENI

Ali vase poslovno okolje spodbuja produkcijo odtisov
vrhunske barvne kakovosti?
»OK« odtis je za nase stranke dovolj dober.

® Poskus: ampak to zahteva veliko ¢asa in denarja.
Imamo pravila in delovne procese za barvno
upravljanje.

Ali imajo vasi operaterji znanje o barvnem upravljanju?
NE, ga ne potrebujejo.

® Imajo osnovno razumevanje.
DA, in ga redno uporabljajo.

Ali znajo vasi prodajni zastopniki strankam predstaviti
prednosti barvnega upraviljanja?
NE, tovrstnega znanja ne potrebujejo.
® Imajo osnovno razumevanje.
DA, strankam znajo predstaviti prednosti.

@ Barvno upravljanje uporablj

3. TEHNOLOGIJA IN OPREMA

Ali imate pravila in delovne procese za barvno upravijanje?
NE, kaj je to?

samo na nek ih

podrocjih.
DA, zaposleni so s tem seznanjeni, nauceni in dnevno
uporabljajo.

Dobro razumete ICC-tehnologijo in profile?
Kaj so ICC-profili?

® Vdelovnem procesu ne uporabljamo ICC-profilov.

To podrocje pokrivajo nasa interna pravila za barvno
upravljanje.

Ali razumete funkcije barvnega
upravljanja na vasem RIP-u?
NE, ne razumem.

® Delno, ampak ne vidim prednosti v uporabi.

DA, razumemo in redno uporabljamo.

4. STANDARDI IN SPECIFIKACIJE

Ali poznate razpon ISO-standardov
v tiskarski industriji?
NE, kateri so?

® DA, ampak potrebujemo vec informacij.

DA, redno jih uporabljamo.

Ali od svojih strank zahtevate datoteke v formatu PDF X?
Kaj je PDF X?

@ Od strank dobimo raznovrstne formate.

DA, in strankam dajemo navodila za pripravo.

Ali znajo vasi prodajni zastopniki strankam predstaviti
prednosti barvnega upraviljanja?
NE, tovrstnega znanja ne potrebujejo.

@ Imajo osnovno razumevanje.

DA, strankam znajo predstaviti prednosti.

Ste odgovorili na vsa vprasanja? Torej, ¢e ste na vecino vprasanj odgovorili:

— je vas potencial iziemen, moZnosti
za izboljsavo veliko, pridobljeno
znanje, pa vam bo pomagalo pri
ko ik iji s str k ', apcC lenii ',

optimizaciji stroskov ...
Priporo¢amo vam, da se Solanja
udelezite!

@ — imate Ze nekaj znanja iz barvnega
upravljanja, katerega priporo¢amo, da
ga nadgradite in dnevno uporabljate pri pri svojem delu. Kljub temu vam vabimo,
vasem delu Priporo¢amo vam, da se
Solanja udeleZite!

— Cestitamo, vase znanje o barvnem
upravljanju je veliko, redno ga uporabljate

da se Solanja udeleZite, saj se vsak dan!
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Nova pigmentna osnova daje bolj zanesljiv homogen
odltis (levo obiajna UV-tiskarska barva, desno nova
UV-tiskarska barva New V Maxx).

Hubergroup predstavil novo
univerzalno UV-tiskarsko barvo

S pojavom produkcijskih tiskalnikov
HP serije T (barvni kapljicni sistemi
za neskonc¢ni digitalni tisk — Color In-
kjet Web Presses) je bilo takoj jasno,
da prinasajo spremembe v produkciji
knjig in periodicnega zaloznistva. Ena
prvih ocitnih je bila zagotovo moznost
tiska v digitalni tehnologiji. Sledilo je
spoznanje, da so tovrstni sistemi mo-
goc€na barvna platforma in omogocajo
tudi barvni transpromocijski digitalni
tisk (transpromo) oziroma v zadetnem
stadiju uporabe tovrstne opreme eno-
staven ponatis dokumentov, ki so bili
Ze natisnjeni, oziroma Se vec, raci-
onalno ponovno natisniti jih je bilo
mozno tudi v veliko manjsi nakladi. To
moznost so ponujale vse takratne so-
dobne resitve grafi¢nega razvoja, to so
bile resitve, zasnovane na kapljicni ali
laserski tehnologiji, in ne le revolucio-
narni sistemi HP Indigo.

Nova tiskarska barva New V Maxx je zasnovana za tisk
na posebne materiale, pri Cemer sta potrebna zanesljivo
hitro susenje in dober oprijem.

Hubergroup je za ofsetni tisk in knjigotisk izdelal novo
UV-tiskarsko barvo z imenom New V Maxx, ki zdruzuje
vecino prednosti UV-tiskarskih barv. Nova zasnova veziv
daje novim barvam Se posebej zanesljiv oprijiem na tiskov-
no povrsino, saj ga zagotavijajo ne le na materialih, kot sta
papir in karton, temvec tudi na nevpojnih substratih.

Doslej so morali tiskarji za zagotovitev dobrega oprije-
ma tiskarske barve predvsem dobro pripraviti tiskovni
materiali (vpojni in nevpojni), upostevati razlicne barvne
znacilnosti glede na material in ustrezno barvno upravijati
reprodukcijo, vzdrZevati ustrezno Cistoco na tiskarskem
stroju in podobno. Odslej se z novo barvo s tovrstnimi
tezavami ne bodo vec srecevali, Saj je ravnanje z njo eno-
stavno, prenos barve je optimalen na vseh tiskovnih ma-
terialih. Posebna pigmentna osnova z novimi vezivi za-
gotavija dober oprijem in barvno korekten odtis ne glede
na uporabljen tiskovni material (foliie, metalizirani papirji,
PE, PP, PVC, PP in podobno). Odtise lahko nemoteno
pozneje ali neposredno dodelamo s plastifikacijo (hladno
ali vroco), prav tako z lakiranjem z vodnimi ali UV-laki, kot
je novi New V Lac.

Dober oprijem na tiskovno povrsino, tudi na nevpojne
materiale, zagotavija visoko odpornost proti drgnjenju, kar
Jje posebej dobrodoslo pri izdelavi UV-embalaze.

Poleg osnovnih procesnih barvnih razlicic so na voljo
tudi Pantone odtenki serije New V Maxx, CRS-sekundar-
ne tiskarske barve in nekatere posebne razlicice, kot je
visoko pokrivna UV-bela tiskarska barva.

Pojavila so se tudi prva ugibanja,
ali bo transpromocijski tisk revolu-
cionarno vplival na uveljavljene ne-
prilagodljive konvencionalne tehnike
tiska in s tem povezane ponudbe gra-

Vee¢ informacij na www.hubergroup.com.

www.graficar.si

fiénih storitev. Predvsem naj bi vpli-
val na hitro uveljavitev in mnoZi¢no
uporabo transpromocijskih aplikacij
kot edinstveno, sodobno in predvsem
bolj prilagodljivo trzenjsko moznost
dobrin in storitev.

Ali so bila predvidevanja pravilna?

Kratek odgovor je da, prinesel je
spremembe, vendar ne tolik$nih, kot
je bilo pri¢akovano. Transpromocijski
koncept je pri uveljavitvi naletel tudi
na Stevilne prepreke, ki pa niso bile
zgolj tehni¢ne narave, predvsem so
prihajale iz grafi¢ne industrije.

Bistvo transproma

»Integracija trZenjskih sporocil v
transakcijske in druge dokumente ni
nekaj revolucionarnega,« pravi Pat
McGrew, zastopnica produkcijskega
naslavljanja z visokozmogljivimi ka-
pljicnimi resitvami pri HP.

»V osemdesetih letih je transpromo
pomenil naslavljanje potencialnih kup-
cev/strank s pomocjo variabilnih, po-
sebej zanje namenjenih delov besedi-



Pat MCGREW
zastopnica produkcijskega naslavijanjo z

visokozmogljivimi kapljicnimi resitvami pri HP.

Janja STEFAN
prevodiin priredba

POBLIZE

Podatkovna komunikacija je v dobi IT-tehnologije prava poslovna priloznost
za vse ponudnike sodobnih graficnih in marketinskih storitey, a veliko se jih
dejansko tega in s tem povezanega pojma transpromo sploh ne zaveda.

la, ki sicer niso bili kakor koli napredno
stilsko upodobljeni, bili so natisnjeni
zgolj v ¢rni barvi. Tovrstna sporocila so
bila torej omejena, podobno kot so ak-
tualna sporocila, imenovana virtualni
tviti,« pravi Pat McGrew.

A kljub temu je razmeroma primitiv-
na tehnologija v primerjavi z danasnjo,
ze veliko bolj razvito, ponudila znatno
trzenjsko prednost in novost za tiste, ki
so znali izkoristiti njen potencial.

Najprej se je zaradi personalizirano-
sti vsebin stopnja branja racunov in
drugih postnih dokumentov znatno
zviSala. Ocenjujejo, da za 95 odstot-
kov, kar je bistveno ve¢ v primerjavi
s takratnim klasi¢nim naslavljanjem
promocijskih letakov s staticno vsebi-
no oziroma e-postnih stati¢nih ogla-
snih sporoCil.

Kot drugo se je znatno povecalo za-
nimanje za branje personaliziranih
oglasnih sporodil, saj se je povprecni
Cas branja podaljsal na kar pet minut,
kar spet nakazuje na bistveno vecjo

ucinkovitost v primerjavi s klasi¢nim
na¢inom trZenja oziroma klasi¢nimi
oglasnimi sporocili.

Tretje, posiljanje racunov, dokumen-
tov ipd. je strodek. Ce je ucinek posla-
nih vsebin vedji, je stroSek toliko bolj
opravicljiv, saj ima naro€nik trzenja na
koncu profit. V vecini primerov je po-
stal profit pravilo.

Kakor koli, zlahka lahko ugotovimo,
da ima sodobni transpromocijski tisk
najmanj identi¢ne ucinkovine, kot jih
je imel klasi¢ni promocijski.

Inteligentno upravljanje

podatkov in inteligentni tisk

Tisti, ki ste se z raCunalniSko dobo
spopadli Zze v njenih zametkih, se boste
zagotovo spomnili termina GIGO — da$
smeti, dobis smeti (Garbage in, Garba-
ge out), torej e je material slab, je tak
tudi konéni izdelek in obratno.

»To velja tudi za podatke,« pravi Pat
McGrew. Posebej vam namenjena tran-
spromocijska sporocila, kot je »Kupili ste

televizor, si Zelite naso novo ponudbo
zvocnega sistema?«, so lahko popolno-
ma neucinkovita, ¢e z njimi nagovarjamo
osebe, za katere vemo, da se Ze nekaj
Casa ne zanimajo za hi-fi tehniko oziro-
ma so se nazadnje zanimali za nakup
usnjene torbice. Vcasih dobri analitiki
podatkov obiskov spletnih trgovin vedo
tudi, za kaksno ste se zanimali! To je pra-
vi in kakovostni podatek transproma!

Pat McGrew pravi, da splo$ni podatki,
ki niso personalizirani in prilagodljivi,
niso uporabni v sodobnem svetu trze-
nja. V&asih so za neucinkovitost promo-
cije lahko kriva Ze dejstva, kot je uporaba
razli¢nih placilnih kartic v razlicne name-
ne. Tako nekateri ljudje eno kartico upo-
rabljajo zgolj za vsakodnevne nakupe,
drugo za izdelke vecje vrednosti, tretjo
za nakup letalskih vozovnic ... Torej kaj
zlahka lahko ponudimo napacno ponud-
bo z neustreznim nacinom placila!

Urejanje podatkov -
osnova ucinkovite produktivnosti

Torej, kaj je dober podatek, kje ga
dobiti in kako ga optimalno uporabiti?
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Moznosti Sivane vezave z novo funkcijo Tween-Option.

Inovativna tehnologija vezave Miiller Martini

Miiller Martini predstavija novo moZnost dodelave oziro-
ma Sivano vezavo: avtomatski sistem za Sivano vezavo
razlicnih velikosti in postavitev knjiznih blokov in listov.

Z novo reditviio Tween-Option lahko obstojeci sistemi
za vezavo serije Ventura MC vezejo tudi manjSe forma-
te. Z drugimi besedami lahko odslej uporabniki tovrstnih
sistemov Sivano vezejo razlicne manjSe promocijske ma-
teriale, kot so kuponi, zemljevide v atlasih ipd. Na primer
zemljevidi so lahko vnaprej zgibani in drugacni od formata
preostalih listov knjiznega bloka.

Prvic je bila novost predstavijena na sejmu China Print
2013 v Pekingu. Novi sistemi za vezavo so Ze opremljeni z
omenjeno nadgradnjo, starejSe razlicice od serije 2/11 pa
Jje moZno enostavno nadgraditi. Drugi modeli strojev Ven-
tura MC so nadgradljivi ob predhodnem posvetovanju.

Ve¢ informacij na www.mullermartini.com.

www.graficar.si

Kako priti do zadovoljivega promocij-
skega ucinka?

Prvi¢ je imel transpromo zaradi ne-
pravilnega upravljanja podatkov in ne-
ustreznih trzenjskih pristopov tezave z
obstojem v letu 2008, to je ob pojavu
gospodarske krize. Precej institucij, ti-
skarn in ponudnikov grafi¢nih storitev
je prenehalo vlagati v lasten razvoj po-
slovanja, tudi v stroskovno zahtevnejsi
transpromocijski del posla.

»Veliko podjetij s ponudbo tran-
sproma je takrat zaprlo svoja vrata za
vedno,« pravi Pat McGrew. »Danes je
ucinek krize jasen. Sredi leta 2006 je
bila transpromo najaktualnejSa tema
graficnega razvoja. Ljudje, ki ne pre-
poznavajo njegovega potenciala, mi-
slijo, da je mrtvo oziroma dokoncno
zaklju€eno poglavje. Zagotovo je bila v
poslovnem smislu transpromocija za-
vrta, a poslovnih priloznosti je veliko,
saj je vsaka institucija, kot je finan¢na,
odvisna od sodobnega transpromocij-
skega tiska. Od prvega pojava krize so
se do danes izpopolnila tudi informa-
cijska znanja, porodile so se nove po-
slovne ideje transproma.«

Drug udarec za transpromo je bilo
tudi upravljanje zasebnih podatkov
oziroma zascita v skladu s svetovnimi
normami. Kompleksnost zascitnih zah-
tev je marsikoga odvrnila od ukvarja-
nja s transpromocijo. Tako so na pri-
mer za izdelavo kartic to¢no dolocena
navodila, ki definirajo, katere osebne
podatke lahko uporabimo. Zaradi tega
se je moral prilagoditi tudi razvoj resi-
tev transproma.

Vir dobrih podatkov

Vir dobrih podatkov je po besedah
Pat McGrew lahko zgolj naslov kake
osebe oziroma kupca. S pravo poizved-
bo glede na naslov lahko analiziramo
Sirse obmocje naslova oziroma izvaja-
mo tako imenovano profiliranje ulic ali
sosesk glede na starost tam Zivecega
prebivalstva. NovejSe nepremicnine
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v soseskah po navadi pomenijo mlaj-
Se prebivalstvo, ki ima po navadi vec
dolga in manj razpolozljivih dohodkov
za potrosnjo v primerjavi z ljudmi v
starejSih, bolj uveljavljenih soseskah.
Tovrstne poizvedbe zagotovo povedo
veliko o morebitni ucinkovitosti trze-
nja na kakem obmocgju.

Tiskanje elektronskih racunov in

uradnih dokumentov

Izdaja elektronskih ra¢unov in ura-
dnih podpisnih dokumentov se pove-
Cuje in zato je transpromo po napove-
dih analitikov vse bolj pod vprasajem.
Kljub temu neizprosnemu trendu pa
podatki kaZejo drugacno stanje. Okoli
80 odstotkov racunov in uradnih doku-
mentov se natisne na papir, res pa je,
da se jih 70 odstotkov potem placa ali
podpise elektronsko.

Izdelki transpromocijskega tiska.

»Omenjeno ravnovesje se za odtenek
razlikuje v Evropi v primerjavi z Zdru-
Zzenimi drzavami Amerike, ¢e ne ome-
njamo spletnih storitev in moznosti
poslovanja,« pravi Pat McGrew. »Kot
kaze, se bo nacin poslovanja razdelil
na tri dele, prvega za ljudi z Zeljo po
prejemu fizicnih dokumentov na papir-
ju, drugega za ljudi z Zeljo po prejemu
elektronske oblike in tretjega za ljudi,
ki bodo Zeleli prejemati obe razlicici.
To pomeni, da bo 66 odstotkov podat-
kov v elektronskih bazah Se vedno na-
tisnjenih na papirl«

Bolj zanimivi ponudniki tiskarskih

storitev v prihodnosti

Za ponudnike storitev tiska (PSP — Print
Service Provider) s trzenjem na podlagi
upravljanja podatkovnih baz je poslovnih
moznosti Se vedno veliko, z uveljavitvijo
novih tiskarskih tehnologij in vsakodnev-
no novih atraktivnih tiskovnih substratov
pa jih je vedno vec.

Vedji obseg tiskovnih substratov in z
vse vecjimi Sirinami sistemi kapljicnega
izpisa iz zvitka dajejo veliko novih poslov-
nih moznosti z dinamic¢no kombinacijo
transakcijskega in promocijskega tiska z
uporabo trzenjskih podatkovnih baz. Z

uporabo zmogljivih sistemskih orodij za
upravljanje podatkov, kot sta HP Smart-
Stream Production Pro Print Server in
HP Exstream, in digitalnega produkcij-
skega tiska z visokokakovostno in barvno
korektno upodobitvijo se bodo prej ali
slej morali ponudniki tiskarskih storitev
specializirati za dolocene aplikacije in
tam zanesljivo zasedati svoj trzni delez
transpromocijskih storitev.

»V osnovi so na podrocju transpro-
mocijskega tiska tri moznosti,« pravi
Pat McGrew. »Ponudniki storitev tiska
lahko trgu ponudijo zgolj svojo stre-
Znisko opremo, tisk ali pa dodelavne
zmogljivosti. Dolgoroc¢no lahko pod-
piSejo sodelovanje z razlicnimi posa-
mezniki, podjetji in institucijami ter
jim upravljajo baze podatkov in druge
podatkovne vire. Lahko sodelujejo z
oblikovalci, specialisti s podrocja upra-
vljanja podatkov in trznimi eksperti in
kot konéni produkt ponudijo koncept
kompleksnega celostnega upravljanja
podatkov in transpromocijskega mate-
riala finanénim institucijam, oglasnim
agencijam in drugim poslovno zahtev-
nejsim strankam. Tretja moznost pa je
klasi¢na ponudba tiska s stalnim niza-
njem cen, kar pa dolgorocno ni pot v
zanesljivo prihodnost.«

V trzenjskem smislu transpromocijski
tisk zagotovo poveca trZzenjsko in komu-
nikacijsko ucinkovitost, pri potencialnih
strankah pa interes po nakupu. Transpro-
mocijski tisk je nesmiseln le za stranke, ki
Ze vnaprej mislijo, da je s tovrstno komu-
nikacijo krSena njihova zasebnost.

Z vzdrZevanjem tovrstne komunika-
cije in odnosa s potencialnimi stranka-
mi oziroma kupci se povecuje njihova
zvestoba, pripadnost. Vse to je mozno
zgolj z dobrim upravljanjem, poznava-
njem in korektnim koris¢enjem podat-
kov. Prav zato v pomo¢ transpromocij-
skemu poslovanju razli¢ni proizvajalci,
kot je HP, ponujajo in razvijajo razli¢ne
transpromocijske programske in stroj-
ne sistemske resitve.
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ssPPl|Magno’

Izrazi

barvno
S papirji
Magno-

MagnoTM Palpir !\/I.agnoTM je S papirji Magno™ imate
najboljSi recept za vse prave sestavine, da
ucinkovit tisk. Njegov si vedno znova zagotovite
Izjemni barvni kontrasti neprekosljiv izbor izjemen tisk. Stran za
Intenzivnost barv omogoca neomejene stranjo. Dan za dnem.
|zraziti detajli kreativne moznosti, pri

tiskanju pa iziemne
barvne kontraste,
intenzivnost in
izrazite detajle.

Vec na
www.sappi.com/magno

Europapier Alpe d.o.o. Trgovina . PE Maribor
Leskoskova cesta 14 Leskoskova cesta 14 Spelina ulica 1
S1-1000 Ljubljana S1-1000 Ljubljana Sl - 2000 Maribor =
T (+386 1) 54 72 100 T (+386 1) 54 72 118 T (+386 2) 42 61 116 4
F (+386 1) 54 72 270 F (+386 1) 54 72 274 F (+386 2) 42 61 117 curopapier
www.europapier-alpe.si | office@europapier-alpe.si Serving your success. Alpe




PE Maribor

Spelina ulica 1

Sl - 2000 Maribor

T (+386 2) 42 61 116
F (+386 2) 42 61 117

Trgovina
LeskoSkova cesta 14
Sl - 1000 Ljubljana

T (+386 1) 54 72 118
F (+386 1) 54 72 274

Europapier Alpe d.o.o.
LeskoSkova cesta 14
Sl - 1000 Ljubljana

T (+386 1) 54 72 100

F (+386 1) 54 72 270
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europapier

Serving your success. Alpe

Magno je svetovna znamka premaznega papirja, ki ji zaupajo tiskarji Ze vec desetletij. Svoj ugled si je zasluZila
zaradi visoke kakovosti tiska in popolne zanesljivosti.

Zakaj Magno?

Ker je izbira pravega papirja pri iz-
boljSanju kakovosti komunikacije s ti-

skanimi mediji izrednega pomena.

Magno ponuja:

ﬁ Siroko paleto povrsinskih dode-

lav in gramatur

ﬁ papir za vsakodnevno rabo

GD tisk z izredno konsistentnostjo,
barvitostjo in izrazitimi detajli

@ odli¢no tiskovno kakovost

@ dosledno kakovost tiskovin in
zanesljivo izpolnjevanje potreb

vseh trgov

I1ZJEMEN

Izbrati Gloss ali Satin?

Magno Gloss Star

Gloss je s svojim povrsinskim sijajem
zelo privlacen na pogled. Ker je povr-
sina gladka, slike izstopajo, tiskate pa
lahko z bolj finim rastrom, kar posledic-
no zagotavlja vecjo ostrino reprodukcij.
Zato je idealen za trzne promocije.

Magno Satin

Branje clanka v reviji s povrsinskim
premazom visokega sijaja je lahko za-
radi bles¢anja tezavno. Zato za tiskanje
brosur raje izberite papir Magno Satin
s povrsino brez sijaja kot pa Magno

Gloss Star. Ce Zelite torej pritegniti
stranke z besedo in s sliko, je Magno
Satin prava izbira.

Magno je kakovost, dokazana v mili-
jonih izvodov razli¢nih tiskovin. Dan za
dnem. Po vsem svetu.

Vse o papirjih Magno si lahko prebe-
rete na spletni strani www.sappi.com/
magno, kjer si med drugim lahko ogle-
date razlicne gramature in povrsine
papirjev Magno, izveste vse o pravil-
nem izboru papirja, o primernih tehni-
kah tiska in dodelave.

Za vec informacij o papirjih Magno se obrnite na prodajni oddelek podjetja
Europapier Alpe po telefonu 01/54 72 100 ali elektronski posti office@europapier-alpe.si.

SPEKTAKULAREN

POSEBEN
OCARLJIV
ODLICEN
SIJAJEN




Nov produkcijski sistem omogoca nove moznosti bolj
racionalnega digitalnega produkcijskega tiska.

Canon je predstavil produkcijsko upravijalni sistem Pri-
sma Production razlicice 5.0, ki zagotavlja avtomatiziran
delovni sistem za tisk knjig, naslavijanje in transakcijski
tisk. Nova razlicica vkljucuje Stevilne izboljSave in napre-
dne mozZnosti upravljanja z obstoje¢imi modificiranimi in
novimi orodji, kot sta Inkcontrol za upravijanje barvnih
izvleCkov in Print File Enhancer za optimizacijo vhodnih
dokumentov.

InkControl je nova dinami¢na funkcija za natancno in
pregledno upravijanje barvnih izvleckov oziroma kapljic-
nega izpisa. Omogoca dinamicno uravnavanje velikosti
kapljic izpisa in s tem posledicno vpliva na koncno potro-
$njo barvila s pomocjo kontrolnika Océ SRA-MP.

Se ena nova funkcija je Print File Enhancer, ki uporabni-
kom z le nekaj kliki omogoca upravijanje vsebine prejetih
PDF- ali AFP-datotek. Enostavno lahko dodajajo indekse
v elemente digitalne predloge, crtne kode, besedilo ali sli-
ke, vstavijo dodatno stran. Omogoca skratka optimizacijo
in korekcijo vhodnih datotek v zadnjem trenutku.

Modul Professional Book je bil razvit posebej za novo
razli¢ico sistema Prisma 5.0. Uporabnikom omogoca av-
tomatizirano produkcijo knjig v digitalnem tisku z ucinkovi-
to variabilno obdelavo podatkov oziroma integracijo Crtnih
kod in opticnim odCitavanjem. Z upravijaniem produkcij-
skih parametrov je proces avtomatiziran in stroskovno
ucinkovit tudi pri produkciji knjig manjsih naklad.

S pomocjo prenovijenega graficnega vmesnika Profes-
sional Document Composer (PDC) je upravijanje produk-
cije knjig in variabilnega tiska bolj racionalno. PDC je v
celoti integriran v delovni sistem Prisma Production in
celostno omogoca izdelavo in sledenje digitalnih nalogov
Za vse stopnje produkcije, s tem pa vecjo avtomatizacijo
procesov. Digitalni nalogi so poljubno prilagojeni za pri-
mer uporabe programskih resitev in vmesnikov strojnih
naprav neodvisnih proizvajalcev. Za tiskarski in dodelavni
del je podprt tudi protokol podatkov JDF/JMF. Za neodvi-
sne resitve, kot sta sistema Agfa Apogee in Fujifilm XMF,
so na voljo tudi povezovalni vticniki.

Ve¢ informacij na

www.graficar. s

RITI ALI NE RITI

V eni od prejsnjih Stevilk smo vam predstavili samozaposlitev kot trend oziroma moznost zapo-
slitve za marsikoga v grafiki. Ne le, da imate z njo bolj proste roke pri poslovnih odlocitvah, lahko
ste tudi bolj prilagodljivi in kreativni, predvsem pa lahko bolj izkaZete svoja znanja in talent ter jih

posledicno bolj ucinkovito trZite.

Kakor koli Ze, s samozaposlitvijo je tako kot z vsako stvarjo. Poleg dobrih ima tudi slabe strani, a s
pravimi odlocitvami v zacetku svoje samostojne poslovne kariere lahko izberete zgolj dobre.

Podjetniki se pogosto sprasujejo, ali
je za njihovo poslovanje bolje biti za-
vezanec za DDV ali ne. Pri odloditvi,
ali vstopiti v sistem za DDV, je najpo-
membnejse vprasanje, komu podjetnik
pretezno izdaja racune.

V Sloveniji in EU na splosno velja, da
je identifikacija za namene vkljucitve
v sistem DDV obvezna, ko podjetnik
preseze 50.000 evrov obdavcljivega
prometa v zadnjih 12 mesecih (ni ve-
zano na koledarsko leto!) ali posluje s
podjetji v drugih drzavah ¢lanicah EU.
Podjetnik se lahko tudi prostovoljno
vkljuci v sistem DDV, vendar potem pet
let nima pravice izstopiti.

Ce so njegovi kupci vetinoma fiziéne
osebe, je smiselno ¢im dlje ostati ne-
zavezanec za DDV (dokler ne preseze
zakonskih omejitev), saj obveza po zara-
¢unavanju DDV le zviSuje prodajno ceno
storitev/izdelkov/blaga, s ¢imer podje-
tnik postane na trgu manj konkurencen.

Pri poslovanju pretezno le s podjet;ji,
ki so Ze vkljuceni v sistem DDV, je prav-
zaprav vseeno, ali je podjetnik zaveza-
nec ali ne. V obeh primerih je strosek

kupca (podjetja, ki je Ze zavezanec za
DDV) povsem enak. Tu se poraja novo
vprasanje, koliko ima podjetnik preje-
tih racunov, od katerih si bo lahko od-
bijal vstopni DDV po pridobitvi identifi-
kacijske Stevilke za DDV.

Pomembno je Se dodati, da je za pra-
vilno odloditev treba prouciti Se tudi
druge dejavnike, ki pomembno vplivajo
na odlocitev o tem, ali biti zavezanec za
DDV ali ne. Morda na problemati¢no
odlocitev poglejmo z druge perspektive,
kdaj postati zavezanec za DDV.

Po zakonu o davku na dodano vrednost
(v nadaljevanju ZDDV-1) je davc¢ni zave-
zanec vsaka domaca ali tuja pravna oz.
fizicna oseba, ki samostojno opravlja
ekonomsko dejavnost, ne glede na to, ali
ustvarja dobicek ali izgubo. Seveda se ni
treba vsem vkljuciti v sistem obracunava-
nja DDV in niso vsi dolzni pridobiti tako
imenovane identifikacijske Stevilke (ID).

Tiste osebe, ki se bodisi zaradi neizpol-
njevanja pogojev bodisi iz drugih razlo-
gov odlodijo, da se ne identificirajo za na-
mene DDV, na svoje storitve ali prodano
blago ne zaracunavajo DDV, jim ni treba



voditi davénih evidenc in oddajati obra-
¢unov DDV (mesecno ali trimesecno).
Seveda pa zanje na drugi strani odpade
pravica odbijanja vstopnega DDV, ki jim
je zaracunan pri nabavi blaga in storitev
pri opravljanju dejavnosti (znesek pove-
Cuje posamezen strosek, nabavo).

Locimo obvezno in prostovoljno

identifikacijo za DDV

Obvezno morajo torej pridobiti ID-Ste-

vilko vsi davéni zavezanci, ki:

A sov zadnjih 12 mesecih (ne v pre-
teklem koledarskem letu!) prese-
gli 50.000 EUR obdavcljivega pro-
meta (kmetje pa, Ce so presegli
7500 EUR katastrskega dohodka v
preteklem letu),

A so v preteklem koledarskem letu
presegli 10.000 EUR limita za prido-
bitev blaga iz drugih drzav ¢lanic EU,

2 (tujci) so presegli limit 35.000 EUR
za dobave blaga v RS (prodaja na
daljavo, npr. spletna trgovina),

A prejemajo ali opravljajo storitve za
davéne zavezance iz druge drzave
Clanice EU (ni limita); ¢e se prodaja
blago ali storitve npr. fizicnim ose-
bam, ta obveza ne velja.

Prostovoljno se glede na navedeno
lahko vkljucijo vsi ostali davéni zavezanci
in s tem pridobijo enake pravice kot tudi
obveznosti, ki jih imajo »redni« zavezan-
ci, identificirani za DDV. Posebnost je le v
tem, da morajo prostovoljni zavezanci za
DDV ostati v sistemu 60 mesecev (pet let),
obvezni zavezanci pa tega pogoja nimajo.

Davcni zavezanci morajo torej skrbno
spremljati svoje poslovanje, da se pravo-
¢asno identificirajo za namene DDV, saj
postopek Zal ni zakljuéen v enem dnevu.

Vlogo za pridobitev ID-Stevilke (obra-
zec DDV-P2 oz. DDV-P3) je treba izpolniti
in oddati elektronsko na:

A tocki eVem ali

A spletnem portalu eDavki.

Zaradivecjih davénih utaj v obliki »davc-
nih vrtiljakov« in podobnega je DURS Ze
pred ¢asom poostril nadzor nad pridobi-
teljem ID-Stevilk, zato je treba vlogi pri-
loZiti tudi dokazila o namenu dejavnosti
(pri novoustanovljenih podjetjih in tistih,
kjer so lastniki tuje fizicne osebe, so sSe

dejavnost
trgovina
storitve

proizvodnja

fizicna oseba

ne

ne

ne

posebej previdni), poslovni nacrt, pogod-
be, predpogodbe, izdane in prejete racu-
ne, izpis iz poslovnih knjig ipd.

Po oddaji vloge s prilogami ima davcni
organ sicer Cas do zadnjega dne v mesecu,
ki sledi mesecu vloZitve zahtevka, da izda
odlocbo o identifikaciji za DDV, vendar je
praksi dejansko bolje nekako od 7 do 14
dni. Prejem odlocbe je pomemben zaradi
navedbe datuma, od katerega je davcni
zavezanec registriran v sistemu DDV, ker
mora od tega datuma obracunavati DDV
in izpolnjevati druge obveznosti, ki veja-
jo za davcne zavezance, identificirane za
DDV. Z odloc¢bo DURS je dodeljena tudi
ID-Stevilka, ki je v RS sestavljena iz dodat-
ka Sl in davéne Stevilke.

V tabeli prikazujemo nekaj namigov.
kupec
zavezanec za DDV
da
ne/da

da
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Nov avtomatski modul za nadzor nad tiskovnim skladjem.

Nov Quadtechov modul Touch-Register

Za izboljsanje produktivnosti in tiskovne kakovosti je
podjetie Quadtech razvilo modul Touch-Register za Cl-
fleksotiskarske stroje.

AmeriSko podjetje Quadtech, ponudnik resitev za upra-
vijanje tiskarskih sistemov (sistemi za barvno upravijanje,
sistemi za upravijanje skladja, sistemi za upravijanje t-
skovnega materiala, sistemi za nadzor tiska), je predsta-
vilo nov nadzorno-upravijalni modul. Namenjen je upra-
vijanju barvnega skladja na Cl-fleksotiskarskih sistemih,
to so sistemi s centralnim cilindrom.

Nov modul omogoca samodejno upravijanje in nadzor
nad skladjem do najve¢ 12 barv. Zagotavija manj maku-
latur zaradi neskladja v pripravi tiska in korektno skladje
skozi celotno produkcijo.

Sistem deluje na podlagi opticnega poravnavanja vseh
procesnih barv. Tiskar mora le v zacetku korigirati skladje
na zaslonu, obcutljivem na dotik, definira tudi toleran¢no
obmodje skladja natan¢nosti najve¢ 50 mikronov. Od za-
gona sistem samodejno uravnava vsa neskladja, tiskar pa
lahko na zaslonu spreminja nastavitvene parametre.

Modul sestavijajo nadzorne kamere, ki z najve¢ 16-kra-
tno povecavo nadzirajo napake skladja na skladnostnih
oznakah. Korekcija skladja poteka v realnem casu, tako
da jih s prostim ocesom ni mozno zaslediti.

Ve¢ informacij na www.quadtechworld.com.

www.graficar.si

Adobe podpira 3D-tisk v oblaku.

Z nedavno posodobitvijo Adobe Creative Cloud Adobe

Jje aplikacija v oblaku Photoshop CC podprta tudi z na-

prednimi funkcijami za upravijanje 3D-objektov, vkljucno
z izhodnimi funkcijami za 3D-tisk.

Uporabniki aplikacij v oblaku Creative Cloud imajo odslej
moznost ustvariti 3D-objekte s funkcijami, kot sta Automa-
ted Mesh Repair in Support Structure Generation. Nove
so tudi izhodne/izvozne moznosti za 3D-tisk, vkljucno z
moznostjo predogleda.

Nadgrajena sta tudi funkcija pregledovanja 3D-objektov
iz razlicnih perspektiv in samodejno posodabljanje za pri-
mer skupinskega 3D-modeliranja.

Poleg resitve Photoshop CC so posodobili tudi aplikaciji
Illustrator CC in InDesign CC. Odslej uporabljata integri-
ran modul za upravijanje pisav. Ta omogoca tudi eno-
staven nakup licenc pisav in iskanje pisav neposredno v
spletni bazi.

Vec informacij na

www.graficar.si




PRIREDITVE 2014 - FEBRUAR, MAREC, APRIL

VTWW. graficar.si

25.2.14-28.2.14 PRINTexpo

BrnO (ée§ka) Mednarodni sejemski dogodek na temo tiska in izdelave oznak in oznach.

24.3.14-29.3.14 ,pex 203%?:#; éa v London. Ipex 2014 bo potekal dnarod| taviséu i
London (Velika Britanija) pex se po (4 vraca v Lonaon. ipex 0 potekal na meanarodnem razstaviscu in

kongresnem centru ExCel, ki je prav v centru Londona..

26.3.14-27.3.14 Vgrpa_ckung Schwglz (Embalavza S\.Ilca)' N -
Ziirich ( §vica) Sejemski dogodek na temo izdelave embalaZe, novih strojnih in programskih resitev tiska in
dodelave embalaZe ter embalaznih storitev.

8.4.14-10.4.14 Ln?rl.nt ki dogodek na temo industrijskega tiska. Ve¢ kot 100 podjetij s podroéja dekorati
vee rvi sejems logodek na temo Industrijskega tisKka. Vec Ko odjetlj s podrocja dekorativhega
Hannover (Nem¢ija) v sejemsi 600 neusERed pociet = podtod nea

in funkcionalnega tiska bo prikazalo svojo opremo in resitve.

29.4.14-1.5.14 Sign & Digital UK

Birmingham (V Britani .a) Sejem s predstavitvijo aktualnega razvoja graficne industrije oziroma opreme za realizacijo
g ° J sodobnih graficnih aplikacij. Predstavljene bodo konvencionalne in digitalne tiskarske novosti ...

Si
gﬂ‘Symposium

of Information and
Graphic Arts Technology

/. simpozij
informacijskih
in graficnih
tehnologij

- 1—24-10.14
- 'vVaska)
V.1 1PEY ~‘""~!J

5.-6. junij 2014
Ljubljana, Slovenija

symposium.igt.si

Novicke, ki morda niso nasle svojega mesta v tiskanem delu, so dostopne na portalu www.graficar.si.



barvni geslovnik
Marko KUMAR

tipografski geslovnik
Klementina MOZINA

Univerza v Ljubljani

terminoloski slovar Buzzworq Buster
Matic STEFAN

odgovorni urednik

Gorazd GOLOB

Univerza v Ljubljani

Revija Graficar Ze nekaj casa
spletno ponuja barvni in tipografski
geslovnik ter terminoloski slovar
Buzzword Buster z namenom
definirati slovensko strokovno
izrazoslovje graficne dejavnosti.
Ponujamo ga tudi v tiskanem delu.

TRIOBMOCNE METODE

(Tristimulus)

Metode za opisovanje ali upodabljanje
barv s tremi draZljaji, bodisi aditivno (R,
G, B) bodisi subtraktivno (C, M, Y) ali z
atributi, simboli razlikovanja, kot je L, C,
H (Lightness, Chroma, Hue).

J

FRANCOSKA RENESANCNA PISAVA
(garalde, Garamond old style)

Spada v sklop dvodebelinskih pisav;
mlajsa renesanéna pisava; poteze ¢rk
so mehkejse, zgornji serifi bolj trikotno
oblikovani, spodnji serifi krajsi, precna
poteza pri minuskuli e je ravna, verzalke
so pogosto nizje kakor minuskule, ki
segajo v tudi v zgornji crkovni pas, npr.:
b, d, h, k, I; glej RENESANCNA PISAVA.

OZNAKE POREZAVE

(Crop Marks)

Crtne oznake, ki definirajo porezavo
tiskanega polizdelka na konéni format.

- GRAFICAR

TISK BREZ TISKOVNEGA TLAKA
(Non-impact Printing)

Tiskanje z laserji, ioni, kapljicami ali
toploto za prenos tiskarske barve na
papir.

www.graficar.si

REVIJA SLOVENSKIH GRAFICARIEV

GRAFICAR

-

Zaloznik in izdajatelj
DELO, d. d., Dunajska 5, Ljubljana

)

Predsednik(ca) uprave DELO, d. d.
Irma GUBANEC

Glavni in odgovorni urednik
Matic STEFAN

Lektorica
Zala BUDKOVIC

Uredniski odbor
Bogdan ROMIH
Gregor FRANKEN
Klementina MOZINA
Leopold SCHEICHER
Igor GLIHA

Naslov urednistva
DELO - Graficar
Dunajska cesta 5, SI-1509 Ljubljana
T: +386 (0)1 47 37 424
S: www.graficar.si

Grafi¢na podoba in priprava
Matic STEFAN

Fotografija (naslovnica)
Janja STEFAN

Oglasno trZenje
T: +386 (0)1 47 37 501
F: +386 (0)1 47 37 511
E: oglasi@delo.si

Direktorica trZenja
Dragica GRILJ
T: +386 (0)1 47 37 463
E: dragica.grilj@delo.si

Direktorica marketinga
Dolores PODBEVSEK PLEMENITI
T: +386 (0)1 47 37 580
E: dolores.plemeniti@delo.si

Tisk ovitka
KOROTAN - Ljubljana, d. o. o.

Tisk in vezava
KOROTAN - Ljubljana, d. o. o.

Letna narocnina je 22 EUR. Posamezne Stevilke po ceni
4,60 EUR je mozZno narociti na naslovu urednistva. Re-
vija izide Sestkrat letno.

Imetniki materialnih avtorskih pravic na avtorskih de-
lih, objavljenih v reviji Graficar, so druzba DELO, d. d.
ali avtorji, ki imajo z njo sklenjene ustrezne avtorske
pogodbe. Prepovedani so vsakrsna reprodukcija, distri-
bucija, predelava ali dajanje na voljo javnosti avtorskih
del ali njihovih delov v trZne namene brez sklenitve
ustrezne pogodbe z druzbo DELO, d. d.

Urednistvo ne odgovarja za izrazje in jezik v oglasih
in prispevkih, ki so jih pripravile tretje osebe (oglasne
agencije, reprostudii ...). Tudi ni nujno, da se odgovorni
urednik strinja s strokovnim izrazjem in definicijami ter
vsebino v objavljenih prispevkih.

ISSN 1318-4377




XANTE
Tiskaj Hitro. Tiskaj Pametno. Tiskaj Vse.

Xanté barvni digitalni tiskalniki ter procesne programske resitve so oblikovane posebej za obvladovanje potreb direktnega
marketinga, za tisk manjSih naklad, tisk kuvert in e vec.

IMPRESSIA

DIGITAL MULTI-MEDIA PRESS

* najnizja cena odtisa v svoji kategoriji
* hitrost do 80 barvnih kuvert/minuto
* visoka resolucija — do 2400 dpi

* izjemni odtis mesSanih barv

&) iQueue

natanéno doseganje mesanih bary
* kalkulacija stroska odtisa

* izdelava impozicije

* NOVO generator Qr kode

* NOVO upravljanje z variabilni
* NOVO PDF-out in veé

ILUMINA 650 G5

DIGITAL COLOR SYSTEMS

ultra debeli papirji do 650 gsm

tisk variabilnih podatkov s polno hitrostjo

* mocno strukturirani, perforirani in reliefni papirji

format papirja vse do 328x1200 mm

W Tel: 01 548 32 16 eswww.grafik.si » grafik@grafik.si

DZS Grafik d.o.o., Sektor grafié¢ni materiali, Brnéi¢eva 31, 1231 Ljubljana-Crnuge



ADVANTAGE

UESEINAN ISKARSKATGUIVIA

ODLICNOST
TISKANJA
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Savatech

Savatech, d.o.o.  Industrial Rubber Products and Tyres
Skofjeloska c. 6 * 4000 Kranj * Slovenija
T + 386 (0)4 206 63 87
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