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Kandidatura “Treh dezel” za ZOI 2006 sicer ni uspela,
a skupni projekti “Brez meja” se nadaljujejo

Kijub temu, da so tri deZele - Slovenija, Koroska in Furlanija julijska krajina - na visoki kakovostni in profesionalni ravni razvile
edinstveno zamisel, da bi olimpijske igre $e bolj pomednarodili, presegli meje in v pravem olimpijskem duhu zdruZili modi,
razlicne kulture in fjudi, je bila odlotitev na 109. skupscini Mednarodnega climpijskega komiteja 1g. junija v Seulu neizprasna in
dokongna. Igre 2006 gredo v Torino. Kljub porazu pa to ne pomeni, da Tri deZele v novem tisoéletju ne bodo znova poskusile
pripravijenost MOK-a, da bi na papirju deklarirano idejo o zdruzevanju prenesel tudi v prakso.

Edinstvenost skupne kandidature je (bila) namrec tudiv tem, da je predstavijala Sele prvi korak v izgradnji skupnega luristitnega
obmotija Furlanija-Kerodka-Slovenija, torej “Treh dezel", ki poteka pod sloganom “Brez meja - Ohne Grenzen - Senza confini”
Po razglasitvi odlotitve MOK-a so vse tri partnerske organizacije (Kirnten Werbung, Azienda Regionale per la Promozione
Turistica FVG in Center za promacijo turizma Slovenije) 2e jasno potrdile odlozenost, da nadaljujejo skupne projekte izgradnje in
promocije nastajajocega skupnega luristi¢nega cilja Treh dezel

Qhraniti in nadaljevati Zelimo zalet, ki smo ga obZutili ob skupnih prizadevanjih tako za kandidaturo in ob snovanju skupnih
turisti¢nih programov na razlicnih podrogjih. Eden izmed skupnih projektov je ze zazivel s priprava skupnega kataloga “Potitnice
brez meja na turistiénih kmetijah od Alp do Jadrana®, poleg tega pa so Koroci 2e izdali broduro gorskih zavetis?, ki vkljutuje tudi
slovenske planinske koZe in pa seveda italijanske. Za nam! so tudi tri izvedene predstavitve kandidature s poudarkom na ideji
“Brez meja” (novinarska konferenca ob svetavnem prvensivu v Vailu, ki so jo organizirali Korodci, na BIT Milanu v organizaciji
Furlanov in na ITB Berlin v arganizaciji Slovenije).

Trenutno potekajo pogovori o novih skupnih projektih v obliki studijskih po!ovnn] s temami vino in kulinarika, ki ga bo pripravil
Center za promocijo turizma Slovenije, srednjeevropska mesta, ki ga pripravijajo Italijani, in Alpe, ki ga bodo izpeljali Korosci.
Studijska potovanja bodo potekala v jesenskem fasu, skupine pa bado prihajale iz razlicnih ilinih trgov. Mi bomo organizirali
-sku,mo iz britanskega rga, talijani iz japonskega, Avstrijci pa iz ameridkega. NajbrZ ni potrebno dodajati, da bo vsaka Studijska
skupina obiskala in preskusila vsebino in ponudbo vsake izmed Treh deZel.

Naslednji korak, ki ga skupaj usklzjujemo in nacriujemo, je podpis pisma o nameri z izbranimi Zupani in polititnimi veljaki za
nadaljevanje sodelovanja in oblikovanje skupnege marketindkega nacrta, ki bo postavil temelje za skupno pojavijanje na
sejemskih nastopih. Pred nami pa so tudi izdaje novih brosur (na podrotju kolesarjenja, pohodnistva, kulturne dediscine in golfa),
natrtuje se tudi izgradnja poti Jutiusa Kugyja, ki v eni osebi pooseblja pestrost treh deZel, treh kultur, a ene potitiske regije (MN).

G j¢ navdudenje nad Slovenijo pred Kendovim dvorcem pokazala skupina avstrijskih (med njimi tudi nemski in
Shcask) no , ki jo je med 22. in 25. aprilom po Sloveniji popeljal nas neutrudni in med avstrijskimi novinarji in organizatorji
{ qvnu(nzae‘v th CPTS) izredno prifjubljen predstavnik Centra za promocijo turizma Slovenije na Dunaju, Jan Ciglenecki.
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turisticnega gospodarstva pri izvajanju
dodatnih akcij trznega komuniciranja in
z& sofinanciranje prihodov skupin tujih
turistov v primeru nezadostnega tevila
prijavljenih udelezencev napovedanih
tujih  skupin 2z Ze opravljeaimi
rezervacijami za sezono v letu 19g9.

|. JAVNI RAZPIS NA PODROCJU DODATNIH
AKC) TRINEGA KOMUNICIRANJA e
namenjen turistiénim podjetiem in
organizatorjem potovanj za pripravo in
izvedbo dodatnih akcij pospesevanja
prodaje slovenske turisticne ponudbe. V
ta namen je bilo razpisanih 149 milijonov
tolarjev, sredstva pa so namenjena
sofinanciranju akcij do najvet 6o
odstotkov  vrednosti predlaganega
programa (ki ne bo preseglo zneska
600.000 tolarjev na program) na
avstrijskem, italijanskem, nemskem,
madzarskem, $vicarskem, amerikem,
nizozemskem, belgijskem, britanskem,
irskem, japonskem, izraelskem in na
domatem trgu. Podjetja so lahko
kandidirala z naslednjimi programi:
predstavitve aranZmajev pri tujih agentih
in posameznih cilinih skupinah, akcije
direktnega marketinga za individualne
goste, akcije ciljnega oglasevanija,
izdelava in distribucija posebnih letakov
s konkretnimi programi in drugo.

Do 9.6.1999, do 15.00 ure je prispelo na
CPTS 411 vlog. Strokovna komisija, v
sestavi predstavnikov CPTS in MMGT je
dne 10.6.1999 odprla vse prispele in
veljavne vloge in ugotovila njihovo
popolnost. 44 vlog je bilo nepopeinih.
Strokovna komisija je predlagatelje teh
vlog pozvala k dopalnitvi. 14. in 15.6. je
strokovna komisija nadaljevala z delom
in vse popolne vloge ocenila. Sredstva
so bila odobrena 335 viogam oziroma
programam. Prejemniki bodo na podlagi
sklepa oziroma podpisane pogodbe
prejeli sredstva po realizaciji programa in
po predlozitvi potrebnih dokazil.

Pri izbirl programov so se upostevali
razpisani pogoji o upravicencih,
programih in trgih ter naslednja merila:
trzna naravnanost programa, ustreznost
terminskega nairta 2a  izvedbo
programa, finanéna  konstrukcija
programa, delez finanéne udeleibe
predlagatelja programa in v primeru
sodelovanja s tujim partnerjem dele?
partnerja v tujini. Ved negativno
acenjenih vlog oziroma programov se je
nana3alo na tuje trge, ki niso bili predmet
javnega razpisa (26 vlog). Ostali
programi pa niso bili namenjeni
dodatnim akcijam trznega
komuniciranja, z namenom
pospesevanja slovenske turislitne
ponudbe zaradi negativnega vpliva vojne
v 7R} na slovenski turizem ali pa so bili
slabo trzno naravnani in neustrezno
terminsko nacrtovani.

Med pozitivno ocenjenimi vlogami je 113
programov cilinega oglasevanja, 63
programov direkinega marketinga, 87
programov izdelave in distribucije
letakav s posebnimi programi in 59
predstavitev posebnih programov, 33
vlog pa je namenjenih drugim
programom. 77  programov  je
namenjenih  avstrijskemu  trgu, 49
italijanskemu trgu, 61 nemskemu, 26
sekundarnim tigom, ki so predmet
razpisa, 96 domatemu trgu in %6
programov je namenjenih dvema ali vet
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tujim trgom hkrati. 141 vlog so vioZila
zdravilis¢a, 88 vlog predlagatelji iz
turisti¢nega podrocja gor in jezer, 45 viog
agencije, 41 predlagatelji iz turisticnega
podrotja obale in krasa, 3¢ vlog iz
turisticnega podro¢ja mest in 10 vlog iz
turistiénega podrotja podezelja.

Il. ZA JAVNI RAZPIS ZA SOFINANCIRANJE
PRIHODOY SKUPIN TUJIH TURISTOV v
primeru nezadostnega Stevila
prijavljenih udel ev je j

50 milijonov tolarjev. Pri izbiri projektoy
je med kriteriji odlocilna stalnost
partnerstva  med  predlagateljem
programa in tujim partnerjem, strateska
pomembnost tujega partnerja, razmerje
med prijavijenimi osebam| z2a potovanje
in manjkajotimi osebami, pripravljenost
tujega partnerja za sofinanciranje
dodatnih akeij trznega komuniciranja in
pospesevanja prodaje ter pripravljenost
domatega partnerja za sofinanciraje
dodatnih akcij. Sredstva so namenjena
programom na treh primarnih trgih
Avstrije, italije in Nemdije, poleg tega pa
Se programom v Svici, ZDA, Nizozemski
in Belgiji, Veliki Britaniji in Irski, Japonski
in lzraelu. Tudi v primeru tega razpisa
lahko posamezno podjetje kandidira z
veé programi, vendar z vsakim lo¢eno,
sofinanciranje pa bo prav tako v visini do
60 odstatkov vrednosti programa,
vendar ne bo presegalo zneska 200.000
SIT na posamezen program. Odpiranje
ponudb je potekalo 1., 15. junija in bo ge
potekalo 29. junija ter 13. in 27. julija
Prvo odpiranje je potekalo v torek,
1.6.1999. Pravocasnc je prispelo 22 vlog.
Komisija je vse pravotasno prispele
vloge pregledala. 15 vlog je bilo
nepopolnih, 1 vloga pa neveljavna.
Komisija. je vse, ki so predloZili
nepopalne vloge pozvala k dopotnitvi. Na
koncu je vse popolne vloge tudi ocenila.
Sredstva so bila odobrena $estnajstim
vlogam, v skupni vidini 2.900.000 SIT.
Qdobrena sredstva bodo izplatana po
realizaciji posemeznega programa oz. po
dejanskem prihodu skupine, za katero so
bila sredstva odobrena,

Drugo odpiranje viog je bilo 15.6.1999.
Pravoéasno Je prispelo 60 viog. Komisija
je wvse pravocasno prispele vioge
pregledala. 43 vlog je bilo nepopolnih in
2 vlogi neveljavni. K dopolnitvi se je
pozvalo vse, ki so predloZili nepopolne
vloge. Nato je komisija vse popolne
vloge ocenila. Sredstva so bila odobrena
35 vlegam, v skupni visini 5,261,105,00
SIiT. Odobrena sredstva bodo izplatana
po realizaciji posameznega programa 0z.
po dejanskem prihodu skupine za katero
s0 bila sredstva odobrena.

5. Ostale akcije trinega komuniciranja
in odnosov z javnostmi

Preostali del sredstev e pretezno
namenjen skupnim akcijam trZnega
komuniciranja in odnosov z javnostmi
med CPTS in STG na primarnih in
sekundarnih tujih trgih in domacem trgu.

éem trgu

20. maja smo organizirali sestanke s
turistiénim podroéjem gore in jezera,

zdravilis¢a in  mesta, 24.maja s
turistiénim podrocjem obala in kras in
3.Junija s turisticnim  podroéjem
podezelje. 28. maja smo imeli fudi
usklajevalni sestanek z receptivnimi
turistiénimi agencijami,

Na usklajevalaih sestankih po turisticnih
podrotjih in z receptivnimi turistiénimi
agencijami smo se dogovorili za
konkretno  opredelitev  akcij na
posameznih trgih z namenom dimbolj

utinkovite realizacije dodatnih
programov.
Posamezno turistitno  podrodje je

pripravilo konkretne predioge skupnih
akcij po posameznih trgih. Po predlozitvi
predlogov vseh turistiénin podrodji smo
le-te uskladili tako vsebinsko kot tudi v
okviru odobrenih sredstev. Nekaj akcij
pa se bo izvedle tudi s posameznimi
receptivnimi agencijami.

V mesecu maju in juniju so vzporedno s
tekocimi aktivnostmi CPTS v sodelovanju
s slovenskim turistitnim gospodarstvom
potekale 3tevilne dodatne akcije trznega
komuniciranja in odngsov z javnostmi
tako na primarnih kot tudi sekundarnih
tujih  trgih. Naj navedemo nekaj
pamembnejsih:

|. PRODAJNI SISTEM

* studijska potovanje italijanskih TA in
TO v sodelovanju z mestom Maribar
(14. - 16. 05)

« 3tudijsko  potovanje prodajalcev
aranZmajev iz Nemdcije v Casu od 6.6.
do 10.6.

= predstavitev  slovenske turisti¢ne
ponudbe v Aystriji v blizini Gradca, v
Nemdiji v bliZini Augsburga in v severni
Italiji

* dodatna mailing akcija na 2500 agenci|
v sodelovanju z Terra Reisen za Avstrijo

* predstavitve kulturno-kulinari¢ne
ponudbe Slovenije na Dunaju in
Schwechatu

1. ODNOSI Z JAVNOSTMI

* dodatni individualni obiski novinarjev
iz Nem¢ije

¢ individualni Studijski obiski novinarjev
iz Avstrije, Nemdija in Italije,
Nizozemske, Belgije, Velike Britanije,
Izraela

= Studijsko potovanje skupine novinarjev
iz Nemcije in Italije

* novinarska konferenca 19.05. ¥
Minchnu
111. OGLASEVANJE

* cilino usmerjeno oglasevanje na trgih
Nemije, ltalije in Avstrije

Kljub temu, da so dodatne akcije
primarno usmerjene na tuje trge, je del
sredstev namenjen izvajanju akcij na
domacem trgu, saj se bo slovensko
turisticno gospodarstvo ab izpadu tujega
povprasevanja v veliki meri obrnilo prav
na domacega gosta (ve¢ informacij o
akciji “Dobrodosli doma” najdete na
strani 3).

V opozorilo vsem, ki se Zelijo 8e prijaviti na javni razpis za sofinanciranj
prihoda skupin tujih turistov v primeru nezadostnega Stevila prijavljeni
udelezencev, naj poudarimoe, da so bile vloge najpagosteje nepopoine, ker

bilo predlozenega vzorca podpisane pogodbe ali kopije objave programa

katalogu, casopisu, letaku ali drugem mediju in neveljavne, ker je bilo vec vio
posianih v eni ovojnici. Komisija je tako morala vecino predlagateljev pozvati
dopolnitvi viog, nekaj viog pa je zaradi neveljavnosti tudi zavrnila.




Center za promaoctjo turizma Slovenije s
sredino junija nadalfufe in nadgrajuje
lanskoletno akcijo trinega homuniciranja na
domacem trgu “Dobrodosti doma”, ki letos v
svoji drugi fazi preraséa v akeijo pospesevanja
prodaje slovenske turisticne ponudbe in s tem

v konk pomoé kemu turisticnemu
gospodarstvi pri promocifi in trienju nfibovib
turistiénib programon.

Gradimo na nadaljevanju pozitivnega
trenda, ki smo ga sprozili lani na eni
strani  med slovenskimi turisticni
ponudniki in na drugi med poéitnidko
aktivnimi Slovenci, v okviru letosnje
akcije trznega komuniciranja in odnosov
Z javnostmi pa $e poseben poudarek
dajemo prav konkretnim akcijam
pospesevanje prodaje. Nas namen je
povabiti Slovence k preZivijanju kratkih
kot tudi daljsih pocitnic v Sloveniji,
celovito predstaviti slovenske turisticno
ponudbo s konkretnimi turisti¢nimi
paketi, omogociti lahek dostop do
informacij ter aktivno vplesti ponudnike
in potencialne goste.

Vabilo letodnj letja -
upoﬂmlap:zﬂ 080 2 0Bo
Qsrednji element letosnje akcije je “Info
center”, ki je zacel delovati 15. junija, po
nalrtih pa bi naj deloval do sredine
septembra. Organiziran je v obliki
telefonskega centra, ki deluje 11 ur na
dan, vse dni v tednu (glede na Stevilo
klicev bomo njegovo delovanje sproti
prilagajali). Prve dni so telefoni
neprestano brneli, zato sta bili tudi dve
telefonski liniji neprestano zasedeni.

1z njega vsem, ki na $tevilki 080 2 080
povprasujejo  po informacijah o
pocitnicah v Sloveniji, razposiljamo
kataloge s konkretnimi, cenovno in
vsebinsko ovrednotenimi programi iz
vseh petih turisti¢nih podrocjih, ki jih je
slovensko turistitno gospodarstvo na
CPTS posredovalo prav za namene te
akcije. Tako je nastalo priblizno 260
“vrotih programov”, ki so objavijeni v
katalogih, v ozadju pa imajo ponudniki
Se ve¢ pripravljenih programov.
Informacije iz “Info centra” dajejo za to
izobraZeni in usposobljeni informatorji,
ki slovensko turisticno ponudbo v
organizaciji CPTS predstavljajo na
sejemskih in borznih nastopih v tujini.
Vsa ponudba je tudi zbrana na oblikovno
in vsebinsko popolnoma prenovljenih
domacih  straneh www.dabrodosli-
doma.net.

Odziv stovenskih turisticnih
ponudnikov

V pripravljalnem obdobju, ko smo v
obliki vprasalnika (objavljen je bil v
maijski Stevilki Turlzma) k sodelovanju s
konkretnimi  turistitnimi  programi
povabili vse slovenske turistitne
ponudnike, je CPTS dosegel izredno
dober odziv, tako vseh najvetjih kot tudi
Stevilnih manjsih ponudnikov.

Vsem smo ponudili mozZnost brez-
placnega in pa aktivnejéega sodelovanja.
V zameno za dodatno promocijo fahko
prispevajo karte za prireditve, vikend
pakete, najaktivnejdi ponudniki pa
tedenske pocitniske pakete. Za tovrstno
sodelovanje se je odlocilo vet kot 8o
odstotkoy sodelujotih ponudnikov.

Sestavni del akcije je nagradna igra

V okvir letodnjih aktivnosti spada tudi
nagradna igra, ki smo jo na CPTS
zasnovali z namenom spodbujati
povprasevanje po informacijah o
turistiénih ~ programih  slovenskih
turisti¢nih ponudnikov in s tem seveda
povprasevanje po njihovi ponudbi.

Ker gre za akcijo pospesevanja prodaje,
bodo v igri za nagrade samo tisti, ki bodo
lahko dokazali, da so po 1. maju letos ze
preziveli daljse ali krajse potitnice
kjerkoli v Sloveniji. Vsem materialom, ki
jih bodo prejeli na 8tevilki 080 2 080, bo
prilozen kupon, ki ga bodo potitnisko
aktivni Slovenci vzeli s seboj na dopust,
potrdili pri kateremkoli ponudniku in ga
vrnili na sedez CPTS., Dopustovanje
doma bodo lahko dokazali tudi z
ratunom.

S tem se bodo vkljutili v nagradno igro,
ki bo vsebovala tedenska Zrebanja za
enotedenske pocitniske pakete za 2
osebi in dva vrhunca - konec avgusta in
septembra, ko bomo kot glavno nagrado
podelili 2 osebna Renaultova avtomobila
Kangoo, na treh javnih Zrebanjih na TV
Slovenija pa e ve¢ pocitnigkih tedenskih
in vikend paketov.

Nagrade, ki jih bomo podelili, bodo v
obliki pocitniskih aranzmajev prispevali
sponzorji iz turistitnega gospodarstva,
kot stratedkega partnerja pa smo
pritegnili Renault Slovenija in Telekom
Slovenija.

Tudi na otroéke potitnice nismo
pozabili

Del akcije je letos namenjen otrokom.
Ugotovili smo, da obstaja v Sloveniji
obsezna ponudba pocitniskih aktivnosti
23 otroke, ki pa je premalo poznana.

V skrbi za &im bolj kakovostne in
dinamitne otrodke potitnice smo zbrali
siroko paleto ponudbe otroskih potitnic,
ki smo jih razdelili v nekaj sklopov:
izobrazevalne s tecaji, Sportno aktivne,
poditnice na kmetijah, tabori za otroke,
kot dodatek pa smo zbrali $e informacije
o poletnih otrodkih festivalih in
ustvarjalnih delavnicah po vsej Sloveniji.
Vse to smo na Centru za promocijo
turizma Slovenije izdali v katalogu 2
imenom “Zbirka potitniskih idej za
otroke”. Kot vsi ostali katalogi v okvirih
letosnje akcije, se tudi katalog idej za
otroske poitnice dobi na telefonskem
“Info centru”. To smo sporodili otrokom,
preden so zapustili Solske klopi, zato
smo na zadnji Solski dan vsem otrokem
med 1. in 7. razredom osnovne 3ole
razdelili “Informativno rozico”. “RoZica”
vsebuje informacijo, da lahko vsi, ki
zelijo  brezplaéni katalog otroskih
potitnic, poklitejo na Stevilko 080 2 08,
s tem pa jih na CPTS Zelimo povabili k
preZivijanju pocitnic in obisku razliénih
prireditev v Sloveniji.

Prvo informacijo o akciji so nase ciljne
javnosti, pocitnisko aktivni Slovenci torej, z
Vecerom, Dnevnikom in Delom prejeli 15.,
16. in 17. junija v obliki predstavitvene
“Info zloZenke”. S tem so Center za
promocijo turizma Slovenije in slovensko
turisticno  gospodarstva  Slovencem

izrazili vabilo letodnjega poletja.

S sloganom “Pocitnice so blizu!” (ker smo kratke pocitnice
razsirili tudi na letovanje doma, lanski slogan “Dolg vikend so kratke
pocitnice™ letos ne bo v ospredju) jih vabimo, da si iz Sopka potitniskih
roZic izberejo svojo. Rumeno za potitnice na obali in krasu, rdeco v gorahin
jezerih, belo v slovenskih naravnih zdravilidtih, zeleno na podezelju in
modro v mestih. Predstavitvene zlozenke so na voljo tudi na TIC-Ih po vsej
Sloveniji, se vedno pa jih je za distribucijo domacim gostom mogoce dobiti
na sedeZu CPTS (za informacije o tem se obrnite na 061 1891 840 na Miso
Novak ali preko e-maila na misa.novak@cpts.tradepoint.si).

Skupaj s slovenskim turisticnim gospodarstvom smo na CPTS pripravili pet
katalogov pocitniskih idej, v katerih smo zbrali okoli 260 turisticnih
programov. Narociti jih je mogoce na telefonski stevilki “Info centra” 080 2
080. Ce nam niste pravocasno posredovali vasih programov in zato niste v
katalogih, 3e vedno ni prepozno! Kataloge smo natisnili v manjéih
nakladah, ponatis pa nam bo omogotil, da bomo v kataloge dodatno
uvrstili se vse tiste programe, ki nam jih boste poslali naknadno. Toda,
pozor! Poleg naslova, opisa ponudbe, nam morate poslati vsebinsko in
cenovno popolnoma razdelan program! To je pogoj za uvrstitev v katalog
(za dodatne informacije se obrnite na 061 1891 840 na Misc Novak,
programe pa nam posredujte v  elektronski obliki na
misa.novak@cpts.tradepoint.si).

Kot smo v opisu poteka in vsebine akclje zapisali, je sestavni del
letosnje akclje tudi nagradna igra. V njej bodo sodelovali vsi, ki
bodo lahko dokazali, da so se ietos po 1. maja ze odpravill na
krajse ali daljse pocitnice po Sloveniji. To boda lahko

dokazalli s potrjeno povratne Kartice, ki je

priloZena vsakemu katalogu, ali pa z racunom, ki

g2 bodo posiali na sedez CPTS.

Da bl zagotovili neoviran potek nagradne igre,

potrebujemo tudi vase pomoi! Prosime vas, da

vsem, ki se na vas obmejo s prosnjo za potrditev

povratne kartice {primer v nadaljevanju), to storite 2

vaéim Zigom in podpisom. Pogoj je vsaj ena

prenoéitev, pri tem pa ni pomembno, ali z opisom vase

ponudbe in programi sodelujete v katalogih pocitniskih idej ali ne.
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wnih dejstev o MICE turisticni industriji z dogodki iz
i bo sledil podrobnejsi pregled treh glavnih vej
peanj, “INCENTIVE” - motivacijske, nagradne
omercialne ali tehnicne razstave in sejemske

vse pomembnejsi element

tlovestva ponujajo potovanja s poslovnim
krivanja novih trgov, prenosa znanja, menjave
jo med ponudniki, kupci in konkurenti ter s tem
jurizma.
siness Travel” (poslovno polovanje) uporablja
tive, Conferences & Exhibitions). Potovanja s
conference in kongrese, obiske sejmov, razstav
ptovanja. V Sirsem smislu (ki ga oznaluje izraz
ih partnerjev oziroma delo zunaj stalnega
bomo tokrat in zaradi kompleksnosti tega
ni poslovni kemunikaciji - vejah MICE sektorja.

del “Event managementa”

nikacije je v tujini skupen izraz “Business
agement”, éeprav pomeni organiziranje vseh
stoji poslovni namen: kultumih, Sportnih,
politicnin ter prireditev povezanih z naravnimi
dejavriost “Event marketinga" oziroma “trZenja
ponujz moznost za pridobivanje novih gostov,
onudbi, podjetjem in organizacijam pa pomeni
, s katerim gradijo nove odnose z javnostmi,

0513

drzavah Amerike v 6o-letih, ko se je pojavila
potrebe po doseganju ciljnih skupin z
arketing” (trzenje Zivijenjskega sloga), Ta nova
¢ kampanije iz proizvoda na porabnika. Tu je
itev tako imenovan trg Korporacij; torej
, firm, zavarovalnic, bank, podijetij iz skupnih
oblikovanje kreativnih turistiénih ponudb in

0 MICE turizmu, je trg zdruZenj: organizacija
@cije. V fazi pridobivanja narotnikov je stednji
Ni namre¢ dovolj le inovativnost ponudbe,
u, ampak tudi clanstvo domaédih drzav v
 razlikah med obema trgoma pa boste brali v

winunikacije omogoca dobicek zunaj sezone,
vel kaj dosti, kajti stabilna rast potovanj
raslz lastne meje. Pojavljajo se nove oblike,
je med poslovnim in “leisure” (pocitniskim)
sticna organizacija v Viziji 2020.

nom povprasevalcey, in tiste zgolj za zabavo in
ti za oblikovanje novih turistitnih ponudb.
oziroma so sestavni del “leisure” turizma. S
ovezovanja elementov obeh - postovnosti in
e turisticne ponudbe. Turizem postaja vse bolj
otovanje ze od nekdaj.

Slovenci najpogosteje imenujemo kongresna

Glavne oblike prireditve kot organizirang posk k ije: k a, srecanje,
kongres, | komerclalna all tehnitna razstava delavnica, fomm. sejem, seminar, sestanek,
predstavit , kongres 3, motivacijsko potovanje.
Vsehmsku |ahko posega;o na podrnc;a gospodarstva politike, 2nanosti, s(mke. kulture,
Sporta, druzbenih dejavnosti.

dejavnost, teprav pomeni mnogo vec kot le
organizacijo kongresa. Od vseh kategorij
MICE industrije je v Sloveniji kengresna
dejavnost, skupaj s konferencami in
seminarji za domace udeleZence, tudi najbolj
razvita kategorija.
Prvo pomembnejse mednarodno srecanje je
bilo v Ljubljani Ze leta 1821, in sicer kongres
Svete Alianse (zaradi nje imamo 3e danes
Kongresni trg, Bavarski dvor, Ruskega carja).
Slovenija ima visok znanstveni potencial na prebivalca, kar pomeni tudi ¢lanstyo velikega
Stevila posameznikov v mednarodnih zdruZenjih. Z razvojem gospodarstva pa raste
moinost za vetjo prisotnost na trzistu korporacij - organizaciji komunikacije v
gospodarstvu.
“Business Travel” - poslovni turizem, je visoko donasen sektor potovalne oziroma
turistitne industrije. In obenem tudi najbolj zahteven, Od vseh skupin povprasevanja v
turizmu so postovnezi, gospodarstveniki, strokovajaki in znanstveniki ter politiki gostje,
ki za svoj denar in €as pricakujejo realizacijo panudbe oznateno z naslednjimi pojmi:
* toénost,
* zanesljivost,
* “value for money” - kakovost, vendar ne za vsako ceno,
* brezhibni potek,
» udabje,
* hitrost (¢as je denar),
® ustreznost - kar pomeni prevesti naroZnikova sporocila, vizijo in strategijo v
komunikacijo preko nepozabnega izkustva - spektakularnost, teatralnost,
senzacionalnost - zahteva sodelovanje z narocnikom, razumevanje delovanja podjetja,
preteklih in prihodnjih projektov. Koncept, ki je usklajen z crganizacijsko kulturo
organizacije.
« in Ze tolikokrat izreceni: fleksibilnost, originalnost - kreativnost in inovativnost.
To so osnovna nacela “Event managementa”, ki jih potrebuje vsaka organizirana
kornunikacija - prireditev, 3e posebno za postovni in politiéni svet, znanost in stroko.
Lahko bi rekli, da meja med potovanji s peslovnim namenom in potovanji zaradi
sprostitve in rekreacije izginja tudi zaradi rasti zahteve “leisure™ turistov po izpolnjevanju
zgoraj nastetih nacel.
Primer iz dogajanja v svetu, ki tudi potijuje uporabo termina “business event” v
poslovnem turizmu, je z
letodnjim letom
spremenjeno ime
zdruzenja  MIAA -
Meetings Industry
Association of Australia.
Zaradi potrebe po bolj
celostno  usmerjenam
pogledu na  MICE
industrijo,  izraZanju
aktivnosti vseh kategorij
clanstva in dodajanju
novih ciliev se je z
letodnjim letom
zdruzenje preimenovalo
v Business Events &

Meetings Australia.
Prvotno je bilo
predlagano ime

Business Events Association Australia, vendar so na Zeljo nekaterih ¢lanov ohranili tudi
“meetings”. “Business” oznatuje rast realizacije trZis¢a korporacij in javnega seklorja
preko poslovnih prireditev - sredstva za doseganje rentabilnosti, ekonomicnosti in
produktivnosti.

Prednosti, ki jih prina3a razvita organiziranost MICE-a destinaciji:

* VISOKA DONOSNOST: tovrstni gostje in potniki veljajo za najboljse potrodnike fv
povprecju dnevno porabijo dva do trikrat ve? kot ostali gostje), srednji in visok
vodstyeni kader, ki je najvecji porabnik hotelov s Stirimi in petimi zvezdicami ter
prevozov v prvem oziroma poslovnem razredu.

* DALJSANJE SEZONE: najbolj dejavm meseci si sledijo po naslednjem vrstnem redu:
september, junij, oktober, maj, november in april. (Vir. Breakdown 1997, ICCA)

* Poslovni turist spada med EKOLOSKO NAJBOL] OSVESCENE GOSTE, njegov vpliv na
naravno, kulturno in socialno okolje je minimalen. Ponudniki MICE-a sodelujejo z
Green Globe (Zeleni planet, okoljevarstvena organizacija, ki nudi pomo¢ in programe
za oblikovanje okolju prijaznih turisti¢nih ponudb), zdruzenjem IHEI - International

Hotels Environment Initiative (Mednarodna

hotelska okoljevarstvena pobuda, oblikuje

okoljevarstvene strategije za hotele) in
vsako leto podeljujejo nagrado Green

Globe's Recognition Award (priznanje

Zelenega planeta) najboljsim ponudnikom v

turisticne ponudbe vpetih okoljevarstvenih

= Drogramov. Zenevska borza poslovnega

Bl turizma EIBTM ima v svojem programu tudi
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“Green Clinic” (Zelena bolnisnica), ki je
podprt z EIBTM direktorijem. V okviru
programa “Greening of Business
Tourism”  (Ozelenitev  poslovnega
turizma) so zbrane ideje okolju prijaznega
ravnanja, leta 1993 pa so izdali
publikacijo “‘How to Plan Meetings that
Don’t Cost the Earth” in “Meeting
Planners tip sheet - practical ways to think
blue and green” (Kako nacrtovati
sretanja, ki ne 3kodujejo Zemlji in
Prirognik za nacrtovalce srecan) - prakti¢ni
nadini, kako razmisljati medro in zeleno),
so dokaz naravnanosti MICE industrije v
razvoj trajnostnega turizma.

. MULTIPLIKATIVNI UCINEK je 3e
! nekoliko vedji kot pri pocitniskem turizmu,
- pozivajo, na polotok saj vkljutuje vecje stevilo storitev
terciarnega sektorja. Nadtejmo jih le nekaj:
ponudnike postavitve scen, zvoénih
efektov, razstavnega prostora, vegjo
produkcijo tiskanih materialov, dobavitelje
tehnicnih naprav, prevajalce.

. PROMOCIJA DESTINACIJE:
razvitost MICE industrije v doloceni
destinaciji Ze sama po sebi pomeni promocijc kraja tudi kot potitniske destinacije.
Srednji in vidji management, vrhunski znanstveniki in strokovnjaki, vodilni politiki in
gospadarstvenikiin VIP nsebnosti s svojim mnenjem ter navzoénostjo soustvarjajo ugled
destinacije.

Za leta 1989, 1990 in 1991 je znatilen velik padec proratunov za poslovna potovanja
zaradi gospodalske recesije, politicnih prevratov, mednarodnin konfliktov (Zalivska
vojna) in mnogih regionalnih ter lokalnih vojn (nenazadnje sem sodi tudi razpad
Sovietske zveze, Cedkaslovaske in Jugoslavije).

Konec krize je prinesel nekaj kovenitih sprememb z dolgoroénimi posledicami:

* dvig kakovosti ponudbe MICE turizma: “value-for-money” - kakovost, vendar ne za
vsako ceno, kot posledica nizjega proracuna za poslovna potovanja;

*inovativnost v oblikovanju MICE ponudbe: veanje povpradevanja, kijub znizevanju
stroskov in rast konkurence;

» napredek v komunikacijski tehnologiji in transportu;

e spremembe v svetovni politiki in ekonomiji: odprtje vzhodne Evrope, dotedanja
previada Evrope na mednarodnem kengresnem trgu preide pod pritisk novih destinacij,
predvsem Jugovzhaodne Azije ali Avstralazije;

» neizogibna potreba po stalnem strokovnem izobrazevanju in izpopolnjevanju;

» prehod SSS (sea, sand, sun - morje, pesek, sonce) v EEE (education, excitement,
entertainment - izobrazevanje, vznemirljivost, zabava) turistiZne vzorce.

Nadaljevanje prihodnji¢

Oprevicilo bralcem: Tekst je poln tujik zrazov, kajti MICE turizem je modeten pojav, mocno odvisen
od karokteristik, stopnje razvitost! gospodarsive na doloZenem trgu in kot takSen Se nima izdelane
terminologije v slovenskem jeziku.

Celo naravni dogodki so lahko dobrd
paslovna priloZnost, ne le za oblikovalce
motivacijskih  potovanj, :
predvsem za “osnovno”
gospodarstvo.  Takdno

priloznost ponuja prihajajodi sonéni
mrk, enkraten dogodek, ki se ne bd
ponovil vse do leta 2090. Ta privilegif
dabro tizijo Anglezi v Katalogu UK ‘99
The  Guide

(vrhunski  prime
produktnega kataloga za diljno
skupino). Za vse, ki 11. avgusta Zelijo.
resniéno doZiveti vse faze soncnega
mrka, seveda ob spremljavi elementov,
ki bodo tvorili "Total Eclipse Party”,
vabijo, balje

' tudi romunska turistiéna organizacila.

ddeh.'lcbjunldzyudi?madvammﬁmbomvm
Pod imenom miada dezela za mlade ljudi se

Zakaf miada
sestavku

mmmsmmmmmmmemw da smo fukaj,
da smo miadi, svezi in da imamo eno najlepsih, ée ne celo najlepso, deelo na

sonini strani Alp. Ker smo prepricani v to dejstro, si prizadevamo, da bi ta virus
2a zadetek razSirili po Evropi, kasneje pa morda Se po ostalib kotickih sveta.

(e se hofemo predstaviti kot mlada dezela, se moramo ob tem zavedati tudi dejstva, da
sma za vedino velikih evropskih in tudi svetovnih narodov tako mladi, da morda 3e slisali
niso, da sma se Ze rodili. In to je naloga tega projekta. Opozoriti, povedati, prikazati, da
smo tu. Zato torej mlada delela, kot taki pa se zelimo e posebej predstaviti miadim
ljudem.

Mladi - Studenti razlicnih evropskih drZav - so cilina populacija tega projekta. In zakaj smo
si za targno skupino izbrali prav mlade? “Studentarija” smo populacija, ki zelo veliko
potuje, potovanja pa se ne koncajo z zakljuckom Studija. Tudi potem, ko bomo “bili
veliki” in bomo “bili imeli” druzine in otroke... na3a raziskovalna sla ne bo umrla in bomo
5e naprej potovali. n takrat si bomo Zeleli dolo¢ena svoja mladostna potepanja prikazati
tistim, ki bodo znali to ceniti. Peljali jih bomo tja, kjer smo kot mladi doziveli nekaj
nepozabnega.

In nekaj takega nepozabnega Zelimo pripraviti prijateljem, studentom drugih evropskih drzav.
S tem projektom torej Zelimo postaviti temelje Studentskemu turizmu v Sloventiji, za

katerega smo prepri¢ani, da bo za seboj pote,

Projekt Miada dezela za mlade ljudi -

turizmu v Sloveniji

Za preizkus nade ideje in da bi pridobili njihove
kolege iz tujine. Sestavili smo desetdnevni p
Prvi del je vkljuZeval uvod v delovni tabor:
slavenske Univerze, Studentskega organiziranja
na temo problematike povezovanja miadih v
priredili Se spoznavni vecer.
Drugi, najobseznejsi del je bil sestavljen iz sedm
tret]i del pa je predstavijala projektna delayn

turizma (kot dejavnika pospedevanja povezo
raziskavo, na kakSen natin pristopiti k trzenj
Pri sestavi in izvedbi programa so sodelovali
domatini najbolje poznajo privianosti in po:
so nam predstavniki klubov posredovali poda
pri njih vidimo, doZivimo, okusimo..., kasneje
programa na terenu in seveda tudi pri same
gostov. Uvodnega delovnega tabora oktobra 1908
sicer iz Nizozemske, Malte, Spanije, Madza
Jugoslavije.
Sodelovati so zeleli stevilni pokrajinski klubi -
na casovno in financno omejenost izbrali naj
po Sloveniji je bilo res neverjetno, saj smo
Studentov pokrajinskih klubov, odliéne kuli
nase pokrajine.
In na tem potepu po Sloveniji smo zbirali s
potekala v nasem edinem pravem miadinsken
o perspektivi razvoja Studentskega turizma v

Zakljucki, do katerih smo s projektom
He bom nizala vseh zakljuékov ampak le
strokovnih studijskih tur se je zdela udeleZen
vsi 5o izrazili zeljo po nadaljnjem sodelovanij
je za pripravo taksnih strokovnih programo
pomati profesorjev in studentov posameznih |
tujih univerz, Poleg vsega nastetega bomo poin
projekt izpeljati do konca tako kakovostno, ka
Udelezenci tahora so pripravijeni pomagati
univerze in tudi poiskati nove kontakte na p
drZavah. Pravijo, da bi idejo lahko prenesli cel
strokovne 3tudijske izmenjave skupin stude
kvalitetno izvesti zastavijeni projekt,
Splosni vtis udeleZencev delovnega tabora jé
organizacljo delovnega tabora in seveda tu
najhol] pa jih je presenetila gostoljubnost ljud

Nas pogled je Ze uprt naprej - jeseni leto!
In zaradi pozitivnega odziva gostov ter organizate
Tako smo za letosnjo jesen Ze zaceli s pripra
projekia Mlada dezela za mlade ljudi.
Letos Zelimo osnovno idejo - to je organizaci
poudariti, zato bomo pripravili programe za
zakljuckov prvega delovnega tabora smo izlodll
Slovenija dolocene specifike.
Qdlocili smo se za geografijo, bialogijo, arhitektu
povabili k nam studente teh smeri, iz neka
posamezne strokovne programe, s kateri
pasamezne problematike v Sloveniji.
Na koncu delovnega tabora nacrtujemo pif
smiselnost izdelave kataloga, v katerem bi
Studijskih tur. Na projektni delavnici bomo nared!
distirbucije kataloga, ki ga Zelimo poslati na cip
Kanéni rezultat drugega delovnega tabora bo kal.
tur. Vkljuteval bo predloge za namestitev &lud
aktivnosti in animacijo gostov.
Nasi gostje pravijo, da je to zelo dobra ideja &
vse potrebne elemente za novo in zanimivo turists
studente. Studenti smo tista populacija, ki doB
potrudili se bomo to tudi dokazati.
Ce se je v vas porodilo kaksno vprasanje ali p
naslovu: csn.slovenia@uni-lj.si.



STATISTIKA v 'rummu
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Dinamika, s katero se spreminfa stet in
Jo komaj Se dobajame, fe posegla tudi
na podrocje statisticnega j
podatkor za potrebe turizma. Zabteva
po vecji nataninosti in u-urnmh

uspesno ukrepanje za pribodnje in
patrelm 0 prmwrlmmlz s podaiki
driar unije (ter
]m\lmlu no domace
statisticne zakonodaje = evropsko, kf jo
mora Slovenija po pusebni Direktivi
Steta EU uskladiti najkasnefe do leta
2002) vnasa na podrocje ustalje

Statisticno zajemanje podatkov na
podrocju gostinstva

aposlenih

Ni€ vef raziskovanja o navticnem
turizmu?

enski
temved v

2a slov

na POdroT)

Stevilu oseb, ki so priplule s temi plovili.
V turisticno raziskovalne namene bodo
odslej na voljo le podatki o tistih plovilih
(in njihovih potnikih), ki se bodo zasidrala
v kateri od slovenskih marin.

Ena od zahtev Sveta Evropske unije je
tudi, da mora posvetiti Slovenija vet
pozornosti  raziskovanju  pocitniskih
navad domacega gosta.

Statistiéni urad RS ima sicer nekaj
vprasanj o turisticni potro3nji drzavljanov
Slovenije  vkljuenih v vsakoletno
“Anketo o porabi v gospodinjstvih®,
vendar rezultati zaradi majhnega vzorca
{1200 opazovanih enot) in preobseznosti
vprasalnika (anketa zaobjema vsa
podrocja porabe) ne dajejo prave podobe
in ne ustrezajo vsem zahtevam Direktive
Evropskega sveta.

Izsledki anket o porabi v gospodinjstvih v
letih 1997 in 1998 so namret pokazali, da
je na “prave" pocitnice odpotovala samo
dobra éetrtina Slovencey (28 %)
Namesto dosedanje potrodniske ankete
bo zaéel Statisticni urad RS v letu 2001
izvaiati posebno Cetrtletno “Anketo o
turistiénih ~ potovanjih  domacega
prebivalstva po Sloveniji in v tujino”,
poskusno - s katero bo preveril
ustreznost vpradalnika - bo opravil ze
letos oktobra.

Ko bo redna trimeseéna telefonska
anketa stekla, bo na vprasanja odgovarjal
eden od ¢lanov v 3000 nakljuéno izbranih
gospodinjstvih, ki bo moral biti starejsi od
15 in mlajsi od 74 let.

Na vprasanje, ¢emu ravno tako izbrana
zgornja starostna meja so strokovnjaki
statistiki iz dosedanjih izkusen] povedali,
da se ljudje po tem letu - razen izjem - ze
tezko éesa spomnijo oziroma vpradanje,
postavljena po telefonu, slab3e slisijo ali
razumejo.

Anketa bo dala odgovore na vrsto
vprasanj, ki jih postavljajo svojim
drzavljanom tudi v drugih drzavah
Evropske unije (kam polujejo njihovi
drzavijani, v katerem letnem casu, kako
pogosto, za kako dolgo, kateri
prenoditveni objekt in katero prevozno
sredstvo najpogosteje izberejo, ali
letujejo v lastnem  poditniskem
stanovanju ali potitni¥ki hisici, potujejo
sami ali s potovalno agencijo, potujejo
vet moski ali zenske, starejéi ali mlajsi,
koliko denarja namenijo pocitnicam in
potovanjem itd.) in na nekaj specificnih,
ki bodo zanimivi samo za domace
raziskovalce (kje Zivijo Slovenci, ki
potujejo najvet, ali v mestu ali na
podeZelju, katera obmotja Slovenije so
med drzavijani najbolj priljubljena, katera
izobrazbena raven prevladuje med
ljudmi, ki pogosto potujejo in tistimi, ki
ne, kaj je osnovni razlog, da si ne morejo
privos¢iti potitnic izven domacega kraja,
koliko v povpreéju mesetne zasluzijo,
itd.).
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S sprotnim  posredovanjem
anketnih rezultatov Evropskemu
statisti¢nemu urada (Eurostatu) bo
zagotovijena primerljivost
potovalnih navad Slovencev s
potovalnimi  navadami drugih
narodov v okviru Evropske unije,
za domate potrebe zbrani podatki
pa bodo odlicna osnova za
vodenje  turistitcne  politike
povezane z domatimi turisti in za
naértovane oziroma izvajanje Se
bolj utinkovitih  promocijskih
aktivnosti,

Obeta se tudi nekaj sprememb na
podrocju periodi¢nih triletnih anket, ki
pridejo znova na vrsto v letu 2000. V
skladu z Nacionalnim programom
statisticnih raziskovanj bi morali biti v
letu 2000 v Sloveniji znova izvedeni dve
anketi med tujimi turisti, ena med
stacionarnimi tujimi turisti v
prenocitvenih objektih v kraju letovanja
in druga med potniki na mejnih prehodih.
Sosvet za statistiko turizma pri
Statisticnem uradu RS se je odlogil, da
zaradi prevelikih strodkov in premajhnih
ucinkov anketo med tujimi potniki na
mejnih prehedih v letu 2000 izpusti in
znova izvede 3ele leta 2003. Razlike, kiso
jih  pokazali izsledki med doslej
opravljenimi anketami, so bili neznatni,
zato je triletni interval prekratek.

V anketi, namenjeni stacionarnim iujim
gostom, pa bo Statisticni urad RS
anketiranje v zasebnih turisticnib sobah
opustil, saj je bil delez anketirancev
zajetih v tovrstnih zmogljivastih leta 1997
manj3i od stirih odstotkov.

Organizatorji in promotorji
prireditev, ne prezrite!

Prepricani smo, da poznate petminutno
oddajo TV napovednik “Dobrodosli
‘doma”, ki se od lanskega aprila v okviru
akcije na domacem trgu “Dobrodosli
doma® odvrti vssko sredo na 1.
programu TV Slovenija. Z njo Zelimo na
CPTS domatemu gostu predstaviti
razloge za obisk tudi turisticno manj
poznanih, a zanimivih krajev po
Sloveniji in opozoriti na nekaj
najpomembnejsih prireditev ob koncu
tedna. Da bi oddajo po dobrem letu
osvezili in naredili opaznej3o, smo se

Vse vas -

V prejénji Stevilki Turlzma smo na zadnji
strani v okviru kratke informacije o
evropskem tekmo-vanju urejenosti mest
in vasi Entente Florale nepopolno
zapisali, da med 22 mesti iz enajstih
evropskih drzav tekmuje Slovenija s
Kranjsko Goro (v kategoriji evropskih
vasi). Nepopolno zato, ker smo v
urednidtvu Turlzma nehote pozabili na
Velenje, ki pa tekmuje v kategoriji
urejenosti evropskih mest, zato tokrat
objavljamo popelnejso informacijo ©
aktivnosti Velenja v tem projektu. Na
prodnjo velenjskega Zupana Srecka
Meha je pokroviteljstvo nad
tekmovanjem prevzel Janko RazgorSek. V
Velenju Zze vse od januarja potekajo
aktivnosti  nacrtovanja,  pri-prave,
usklajevanija in ureditve mesta in okolice.
TD Velenje je razpisalo tekmovanje v
urejenosti  krajevnih  skupnosti in
mestnih etrti. lzdelan je bil podro-ben
program ohiska evropske Zirije, ki bo
Kranjsko Goro obiskala 12. Julija, Ze
zveter istega dne pa bo prispela v
Velenje, naslednji dan pa je predviden za
celodnevni ogled in ocenitev mesta. Clani
projektnega sveta so opravili vec ogledov
posameznih lokacij in pripravili predioge
za odpravo pomanjkljivosti. Velenjski
Zupan je pripravil pismo z osebnim
nagovorom vsem nosilcem posarmeznih
javnih in gospodarskih funkcij, pripravije-
na je zgibanka, ki je namenjena vsem
mesganom in ki Zeli vzpodbuditi pri-
padnost Velenju in jih motivirati, da tudi
sami storijo nekaj vec za svoje lastno okolje.

odlo¢iti, da jo malo spremenimo,
medtem ko na$ namen ostaja isti.

Prva sprememba bo njena uvrstitev v
okvir turisticne oddaje Homo Turisticus,
ki je na sporedu vsak Cetrtek okoli
devete ure in pol prav lako na 1.
programu nacionaine televizije. Druga
sprememba pa bo vedji poudarek na
napovedi prireditev. Ker se v
slovenskem turizmu Ze precej casa
ukvarjamo s problemom pravocasnega
in celovitega zbiranja koledarja
prireditev, se kaj lahko zgodi, da se nam
fzmuzne kaksna izredno zanimiva, a
morda $e ne tako uveljavijena prireditev
Tukaj torej pa potrebujemo vaso pomog!

ki oblikujete, sooblikujete, organizirate ali skrbite za promocijo

prireditey - vabimo, da nam pravotasno (vsej 10 dni pred dogodkom!)
pasredujete papalno informacijo o prireditvi, ki mora vsebovati:

- NAZIV PRIREDITVE
= DATUM IN ¢As
< KRAJ IN TOENA LOKACHA

- KRATEK IN JEDRNAT OPIS PRIREDITVE (OKOLI 5 STAVKOV)

~ KONTAKTNA OSEBA IN STEVILKA

Informacije o prireditvah nam posljite (¢e je le mogocel) po elektronski posti na
misa.novak@cpts.tradepoint.si, sicer pa po faksu na 061 1891 841 ali po posti na
sedeZz CPTS (prilozite lahka tudi zloZenko o prireditvi, €e je no voljo) s pripisom

“Za koledar prireditev*.




Kaj: Expo 2000 Hannover
2 1. junij - 31. oktober 2000

Tema: “Clovek, narava, tehnologija -
nastanek novega sveta". Razstavo
sestavljajo Stirje stebri: kulturni in
prireditveni program (v petih mesecih se
bo zvrstilo vet kot 18.000 manjsih in vecjih
dogodkov), svetovni projekti in tematska
podrocja oziroma podteme, med katerimi
gre izpostaviti “Planet vizij”, “Clovestve”,
“Hranljivost”, “Znanje, informacije in

komunikacije”, “Prihodnost  dela”,
“Mobilnost”, “Energija”, “Osnovne
potrebe”, *21. Stoletje. Namen teh tem je

ponuditi nove odgovore na vprasanja

prihodnosti, kot so: ¢lovesko telo in
nevarnost epidemij, tlovesko
razumevanje in umetna inteligenca

racunalniskih mozganov, delovno mesto v
globaliziranem svetovnem gospodarstvu,
preZivetie v mega velikih mestih itd.

Kaj je sporoéilo razstave: Razstava bo na
zabaven in Ziv nadin poskudala
predstaviti, kako se globalna skupnost
spopada 7z glavnimi izzivi prihodnosti.
Medtem ko se je od svetovnih razstav v
preteklosti pri€akovalo, da predvsem
osvetlijo tehnizni napredek (njihovi
simboli so bili na primer Eiffelov stolp v
Parizu, Atomium v Bruslju), pa
Hannoverska razstava ne bo oder za
razkazovanje tehni¢nih superlativov,
temvec bo poskusala prikazati, kako

lahko tlovek izrabi tehnologijo, katere
osnovni namen je sluZenje Cloveku in
vzpostavljanje nove harmonije z naravo.

v_:.a .

Brdd poseult
opojnih trenutkov

Tik pred dnevom odpriih vrat briskih kleti,
mednarodnim vinskim sejmom in praznikom
cesenj so v Brdih predstavili novi pristop k
promociji in pospesevanju trzenja bridkih

pridelkov, turistienih  in  krajinskih
znamenitosti.
Vodstvena managerska generacija

osrednjega gospodarskega subjekta v Brdih,
kleti KZ Dobrovo in v drustvu vinogradnikov
in vinarjev zdruzeni manijsi vinarji ter ob¢ina
Brde, ki si v zadnjih nekaj letih pospeseno
prizadeva za razvoj Brd, je tako tudi v praksi
zacela uresnitevati spoznanje, da lahko
samo skupni nastop vseh, ki v tej pokrajini
kaj pomenijo, prinese tudi ekonomske
rezultate.

e

“Brda, dezela opojnih trenutkov” je geslo, s
katerim bodo odslej privabljali kupce in
turiste v svojo pokrajino, ki jo je preprosto
treba okusiti in spoznati. Zupan obcine Brda,
Franc Muzic, je ob predstavitvi novih
razpoznavnih simbolov Brd izpostavil trdno
odloéenost tako obcine, kot vsega
gospodarstva v Brdih, da s promocijskimi
aktivnostmi pribliZajo Zlahtnost pokrajine in
njenih  pridelkov  najdirsemu  krogu
potrosnikov. ¥ novi simbol prepoznavnosti
Brd so vikali najzlahtnejse elemente te
pokrajine. |z razpoznavnega simbola, ki bo
odslej oznaceval vse aktivnosti za
pospedevanje prodaje in vetje
prepoznavnosti tega najbol] zahodnega dels
Slovenije, veje pridnost, marljivost in
Eriiaznost domacinov, veliko naravno in
ulturmo bogastvo ter gospodarsko izko-
riscanje vseh komparativnih prednosti Brd.

Expo 2000 Hannover

Expo Hannover bi naj ustvaril optimizem
za novo tisocletje in prikazal ideje in
resitve za probleme prihodnosti ter
nakazal nove nacine soobstoja in
skupnega Zivljenja v enem svetu. Celotno
dcga]anie bo naravnano k presegan;u leta
2000 in preseganju nacionalnih mej.

Kdo bo sodeloval: Ze leta 1995 je
takratni nemski kancler Helmut Kohl k
sodelovanju povabil 185 driav, ta
trenutek pa jih je svoje sodelovanje

trdilo Ze 191.

tevilo obiskovalcev: Organizatorji -
Neméija bo tokrat prvi¢ gostila svetovno
razstavo - priakujejo, da si bo razstavo
vsak dan ogledalo povpreéno 263.000
obiskovalcev, v petih mesecih trajanja
razstave pa bi naj Hannover pritegnil
okoli 40 milijonov obiskovalcey, od tega
70 odstotkov iz Nemtije, 25 odstotkoy iz
Evrope in 5 odstotkoy iz prekomorskih
destinacij.
Kraj: Hannover (Deutsche Messe AG),
vendar pa se bodo projekti v tem okviru
dogajali tudi drugod po Nemdiji in svetu.
Nemcija ima odlicno priloZznost, da se
predstavi kot odprt gostitelj, visoko
kultiviran narod in moderna poslovna
destinacija. Odlogitev o izbiri Hannovra
je bila sprejeta Ze 14. junija 1990.
Povriina: 160 hektarov. Razstava
edinstveno zdruZuje Ze obstojece
razstavne in sejemske poyriine (100
hektarov), za nacionalne pavilijone pa 50
pridobili e dodatnih 60 hektarjev
Cena vstopnice: Obiskovalci bodo za

Tadeja Lazanski

Viscka $ola za hotelirstvo in turizem
Portoroz je k sodelovanju povabila
koordinatorko animacijskih programov in
animatorjev hotelske verige Sol Melia,
Isabel Gouzales, in skupaj z njimi
organizirala prikaz organizacije, treningov
in realizacije hotelske animacije po
njihovem oblikovanem modelu.
Sodelovanje se je zacelo po dolgem
iskanju, kje pridobiti nova kakovostna
znanja in veddine na podrocju zabave in
hotelske animacije. Ta spanska hotelska
veriga Ima preko 200 hotelov po vsem
svetu, od Karibskega otodja do Balija, 3e
posebe] pa so poznani po klubskih hotelih
2 izvrstnim  programom  hotelske
animacije. Sedem hotelov je S6l Melia
kupila tudi v hrvaski Istri in s tem tudi
Sloveniji prinesla nove moZnosti
pridobivania znanja s podrotja hotelske
animacije.

VSHT je v zacetku aprila 1999 poslala na
dodatno usposabljanje 6 Studentov
drugega in tretjega letnika, ki so po
uspesno konéanem 6 tedenskem treningu
uradno postali animatorji Sol Melia. S
podpisano pogodbo o delu bodo v
naslednjih dveh letih svoje znanje in
spretnosti dograjevali kot animatorji v
kolektivu S6l Melid, sodelovanje VSHT s
to verigo pa se nadaljuje. Eden vidnih
rezultatov je bilo med drugim tudi
predavanje in  predstavitev dela
animatorjev na $panskem govornem
podrotju, ki je v primerjavi z nemsko
organizacijo precej bolj Zivahno in
sodobno. Predavateljica je izpostavila Stiri

Take a 2 gund the woxl)
dnevno vstopnico morali odsteti 69 DEM,
za popoldansko 49 DEM in za veterno 24
DEM. Organizatorji pa so razmisljali
korak naprej, saj Zelijo, da bi bila
razstava privlaéna za vec cilinih skupin,
in pripravili programe dvodnevnih
obiskov za druzine, ki na ta natin lahko
prihranijo do 183 DEM.

Kaj pa razstava pomeni za Nemdijo
finanéne: Organizator je izracunal, da bi
naj razstava prinesia dodatnega
prihodka iz naslova davkov v visini 4,4
milijarde DEM, 100.000 dodatnih sluzb
(delno zacasna delovna mesta), v
poslovnem natrtu pa so izracunali, da bo
razstava prinesla 3.088 milijonov DEM
prihodkoy, strodki pa bi naj znasali 3.488
milijonov DEM.

Kaj pa Slovenija: Slovenija se je prijavila
Ze 20. maja 1998 kot 134. drzava.
Slovenski temi bosta “Bivanje in delo”,
predstavili pa se bomo na 1400 mz2, v
neposredni blizini Belgijcev, Poljakov in
Cehov. Slovenski dan s posebnim
kulturnim programem bo potekal 18.
junija 2000. Yet o predstavitvl Slovenije
v eni izmed naslednjih tevilk Turtzma.

Hoizlsk animucija po modeln verige 561 elid

pomembna dejstva, ki so kljulna za vsako
uspesno organizacijo animacije v hotelu:
4. Fizieni prostori (prostor za vadbo in
druZabne igre);
2. Stevilo usposobl]enlh animatorjev
(kadri), ki se spreminja glede na velikost
hotela oziroma njegove decentralizacijo;
3. Rekviziti in predmeti, ki so potrebni za
dobro izvedbo dnevnih in veternih
programov;
& Oblatila, ki so nujno potrebna ob
izvedbi dnevnih programov (uniforme,
trenirke itd) ter vecernih programov
(gledaliske, odrske uprizoritve muzikalov,
showov itd).
Predavanije je bilo namenjeno Studentom
kot
Investicija v izpolnitev 3tirih osnogojev, ki
jih kakovostna hotelska animacija
zahteva, se kratkorotno ne izplaca, na
dolkovostno vsebino in s tem stalne in
zadovoljne goste ter dobitek pri
poslovanju. tudi predstavnikom
turistitnega gospodarstva, res pa je, da
so se tega prakticnega prikaza animacije
kot pomembne ponudbe in vsebine
hotela poleg Studentov udeleZili le
malostevilni vodje hotelov in animatoriji,
ki ta posel opravljajo ali bi ga naj
opravijali profesionalno (in ki e nimajo
pravega razumevanja s strani hotelskega
managementa).gi rok pa je to edini nacin,
s katerim zagotovimo, da bo hotel, ki mu
sicer glede na kategorizacijska oceno ni¢
ne manjka, debil kakovostno vsebino in s
tem stalne in zadovoljne goste ter dobitek
pri poslovanju.
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Avgusta prihaja RDA
Koln, najvecja borza
avtobusnega turizmo

Clinton in/v

(ali “Power me
flower”, kot se je glasil
originalni naslov
obiska)



z novim katalogom poslovnega
turizma

V druzbi Metropol Group vse vet vlagajo v segment poslovnega
turizma in na tem podrocju se kazejo precejsnji premiki. V najvedji
meri se usmerjajo na podjetja in ne toliko na velike kongrese. Zakaj v
podjetja?

“Eden izmed najpomembnejiib in najhitreje razvijajotih se
elementov trznega spleta je gotovo promocija, ki jo podjetja razvijajo
22 pospesevanje prodaje. Ti 50, 3¢ posebej v letodnjem letu, nada
cilina skupina. Razna srecanja, ki jih ta podjetja organizirajo, bodisi
2a predstavitev novih proizvodov, treninge prodajnih agentoy, poslovna srefanja odborov
vodilnega managemeta ali druga podobna srefanja, se vedno pogosteje dogajajo prinas. Tako
smo v zadnjih nekaj letih, odkar ponujamo MBC, pridobili kar nekaj mednarodno priznanih
prestiznih podjetij, ki se vratajo k nam vsako leto, Gre za podietja iz lujing, ali pa
multinacionalke, ki imajo pri nas predstavnistva in organizirajo razne regijske konference
(Mercedes-Daimler Chrysler, Coca-Cola, Porsche, Wella, Singer, Renault, Valvoline, L'oreal,
Nestle®, IBM...). Podjetja so iz razlicnih panog, vendar jim je osnovi cilj skupen: povelati
prodajo, okrepiti pozicijo na trgu, Tu se zacne nas del igre. Z nadimi storitvami nastopamo kot
njihovo promocijsko orodje, ki mora biti vsaj tako kakovostno, kot so oni sami,” je povedala
Janja Grgurovic iz Metropol Group.

V ta namen so letos izdali nov prospekt MBC, ki je doZivel krst pred priblizno enim mesecem in
bil med ciljnimi skupinami zelo dobro sprej

vrhunske blagovne znamke

Serfji dveh promocijskih in informativnih katalogov, namenjenih kakovosti, posiovni odliénosti
in dosezkom znanja na podrodju gospodarstva v Sloveniji, se je pred kratkim pridruzil Se tretji,
ki ga je izdajatelj, podjetje Fit media, poimenovala “Slovenija na poti h kakovosti - vrhunske
blagovne znamke”.

Prvi katalog znotraj te zbirke je leta 1996 predstavil prejemnike certifikatov IS0 gooo v
industriji, drugi leto kasneje obrt in podjetnistvo - prejemnike certifikatov kakovosti v malem
gospodarstvu, tretji pa torej predstavija vrhunske slovenske blagovne znamke.
Katalogi, ki so iz3li v skupni nakladi 29.000 izvodov, so namenjeni domadi in tuji poslovni
javnasti ter promociji najbolisega, kar dosega Slovenija. Gre za
trzne projekte, ki fih Fit media iz Celja realizira v sodelovanju z
gaspodarstvom in zainteresiranimi ministrstvi oziroma drzavnimi
organi ter strokovnjaki.

Zakaj pravzaprav specializiran katalog vrhunskih blagovnih znamk?
V postindustrijski druzbi, ko trendi globalizacije in liberglizacije
pomembno vplivajo na svetovno in nacionalne ekonomije in ko sta
prodiranje in uveljavijanje na (zahtevnih) tujih trgih postali nujnost,
je za podjetie koncept dodane vrednosti bistvenega pomena.
Uveljavijena blagovna znamka podijetju zagotavlja prepoznavnost
in diferenciacijo izdelkov pred konkurentnimi, Zeleno
pozicioniranje na trgu, lojalnost potrodnikov izdelkom blagovne
znamke in hitreje pritegne nove potroénike,

V katalogu se poleg blagovnih znamk v gospodarstvu
predstavijajo ambasaderji znanosti, turizma, kulture in Sporta -
torej Slovenija kot blagovna znamka.

Katalog je v sodelovanju z MZT, GZS, CPTS in SAZU in gospodarstvom (v njem sodeluje 37
podjeti)) iz$e! v nakladi 4600 fzvodov, v treh jezikih: v slovenséini, anglestini in neméeini.
ZaloZnik naértuje v seriji Slovenija na poti h kakovosti nove kataloge (informacije pri Fit media
na tel. 063 37 234).

obéme Bled in vodnik
za Sport in rekreacijo

Na Bledu 50 se na prve goste v letosnji glavni sezoni
dobro pripravili tudi z informativaimi materiali. (zdali
50 novo turisticno karto obcine Bled, ki ima e
posebno dodatno vrednost, saj na hrbtni strani v
$tirih jezikih opisuje 15 kratkih izletov po Bledu in
okolici, ki so vrisani tudi na karta.
Na Direkcifi za turizem Bled pa 5o se v sodelovanju z
revijo Stap odlocili za projekt Bled drugaée - vodnitek za Sport in
rekreacijo, ki predstavlja vse moZnosti za popestritev aktivnega
oddiha na Bledu in izlete za pohodnike, planince, kolesarje in kajakase. 1z3el je kot
priloga Stopa, 2000 izvodov pa so poslali na ciljne naslove po vsej Sloveniji.

Bled d rugace
Vonscas tn et v Racassenn

Tokrat objavijamo 3e naslovnico kataloga turisticnih kmetij od Alp
do Jadrana “Potitnice brez meja”, ki so ga v okviru projekta “Brez
meja” pripravile Slovenija, Furlanija julijska krajina in Koroska. V
njem se predstaviia 31 slovenskih, 42 italijanskih in 50 koroskih
turisticnin kmetij. Katalog je iz8el v vseh treh jezikih, vsaka deZela
pa ima svojo barvo, Rdeca je za Korosko, zelena za Furlanijo
Julijsko krajino in modra za Slovenijo. Vsaka turistitna kmetija se
predstavlja s kratko, a celovito informacijo, predstavijajo se tudi
prebivalci, kulinarika in znacilnosti treh dezel, dodani pa so tudi
predlogi za izlete in informacije o prireditvah. Vsi, ki na eni od
turistiénih kmetij, ki sodelujejo v katalogu, prezivijo vsaj tri noti, so
upravi¢eni do poZitniske kartice brez meja in s tem do popustov pri
bivanju. Na tem projektu je v sodelovanju s CPTS delalo Zdruzenje
turisticnih kmetij Slovenije.

lw:r *

‘wx o

Odstevanfe pa gre neusmilfeno naprej

Tokrat bomo €isto kratki, Sicer ne boma nikogar pohvalili, kar ponavadi storimo na tem
mestu, ampak vas bomo poskugali spedbuditi k razmisijanju in pa seveda k kreativnim
potezam, 2 vsakim dnem smo blizje. Cemu? In $e “nagradno” vpradanje: kaj imajo te tri
naslovnice skupnega?

* Crna pika
AU’ prav se pise bife ali buffet?

Z razvejem turizma v nasih krajih bi enkrat za vselej pac veljalo razcistiti nekatera
poimenovanja predvsem gostinskih objektov, Minili so €asi, ko smo nad vhodi v omenjene
lokale mirno prezrli napise, kot so bife, buffet ali calo biffe, prav tako nas prav preveé ne
moti, €& so priljubljeni “kafici” imenavani caffe, kar je seveda nepravilno. Prav bi bilo
“café”, kar je francoska beseda za kavarno ali kavarnica. Tudi “kava bar" bi 3¢ nekako slo,
teprav gre za dokaj grdo skovanko. Bar je namre¢ beseda, ki pomeni vse mogoce, v ZDA
je “bar association” na primer zdruzenje odvetnikov. Zal pa nas kar v o¢i bode primer z
mejnega prehoda Ratece, kier na zgradbi mejnega turisticnega (informativnega in
gostinskega) servisa pise - ojoj! - “turist biro”. Gre za ekl primer nepo. i

tujin jezikov, Kaijti prav ni niti “turist™ {tourist) niti “biro” (bureau, ali - e bol] prav - urad,
pisarna). Kaj storiti? In to na dokaj novi zgradbi. Obéina Kranjska gora je sicer turistiéni
problem zase: “krasi” jo med drugim popolnoma razrita cesta med Jasno proti Vrsicu,
napol podrta hisa (ki zares spominja na vojne rusevine z Balkana) pred sicer obnovljeno
fasado arhitektonsko sila spornega hotela Alpina, ze leta stare in s travo prerasle rudevine
nikeli dograjene vetnamenske dvorane blizu obginske stavbe, zgodovinski spomenik v
obliki Zi¢nicarskih objekzav... In tisto, kar je skrito: nesposcbnost, da bi turistiéni subjekti
v nekdanjem ponosu slo kega turizma spregovorili isti jezik. Sancta simplicitas! (RVK)

Slovenija na kratko

¥V lzoli 5o se s projektom Mini Izola $¢ posebej pripravili na dommgt gosta - V izok z opnmrzmcm
pricakujemo ¢as, ko bodo (ahko pokazall in ponudili gostom svejo p dobro

pragrame, prireditve itd. Vse to pa jih ni zadovoljilo in letos so ponudb iz novxm dub -lzola,
ki sa jo namenili druZinam in otrokom. Se predvsem slednji ' bodo v lzuh letos namrec glavni S podporo
obtinskega sveta in CPTS sa zdelali projekt *Mini 1zola”, ki bo potekal na plaZi v Simonovem zalvu. Priprave
so zakljuéene (jzSolali so osem “turisticnin vzgojiteljic™ in z zakijutkom postavitve *Mini lzole” badn
druzine, ki dopust preZivijajo v zoli, lahko svoje otroke brezpfaéno zaupale sirokoynim animatorjem. S
programom se vkljuéujejo v projekt CPTS “Dobrodasli doma®, Kaj in kako ba v 1z0li v sezoni, so Ze predstavill
19. junija v Mariboru, padaljevall pa bodo v okviru akaije turisticnega padrodja obala in kras, ko se bo v
Liubljani 23. junija predstavila obala, sledile pa bodo Se predstavitve v drugih krajih po Slovenijl.

é’ S septembrom bo Hotel Austrotel popoinoma prenovijen - ¥ Hatelu Austrote| se lotevajo popolne
prenove celotnegs hotela, ki bo potekala le dva meseca, zatela pa se bo 15, |ulija. Goste bo take 15.
septembm pri¢akala nova podoba recepcije s prostornejdo avio in novim barom, 12 novih in vegjin

I 50D, pop p llene sobe (v vsaki bo internet priklju¢ek), na novo opremljena
jtrkovalnica in » kijen zimski wrt, Sprostitveni center s sayno, nova dvigala,
konferenéne dvorane 2 najsodobnejio oprema in tehniko, direktor Samo Kupljen pa zatfjule, da jih bo

ob vseni Lem pricakalo Se posebe] prijazno Dsebic

¥ Blelskl Hotel Kompas popolnoma prenovijen in odprt, £aka pa $e na uradno slavnostno otvoritey -
Potem ko je bil Hotel Kompas vse od januarja zapd zatadi celovite in obseZne prenove, so ga v popolnioma
prencvljeni obleki za goste odpili 2¢ 18, maja. No‘.a pe Zunanja podoba hise, sledi ji oeksstna podaba,
obnoviienif je veh o1 sob, ki se zdaj lahko p z dernejo hotelska tehnols {wvhod s kartico,
slektronska komunikaciia sobe z ostalimi deli hotela, pay tv). Ponudbo bodo 2 drugo polovice julija, ko bi
nzj sledila $e uradna otvoritey z uglednimi gosti, obogatili z odprt dela s savna,
solarijem, dvorano za squash itd. Z novozgrajenim delom hmela 50 pridobm tudi na kongresnih
2mogliivostih. Zdaj imajo 5 dvoran razlignih dimenzij, ki sprejmejo od 30 do 145 gostov,

Vsako leto vet turisticnih kmetij - V Sloveniji je po podatkih Zdruzenja Lun’sticnlh kmeti] Slovenije in
Uprave RS za pospesevanje kmetijstva 223 stacionarnit turistiznih kmetij, s skupnim Stevilom postelj 2558,
in 373 izletniskih kmetij (kmetije adpriih vrat, osmice, vinolodi) s skupno 19.000 sedei. V razvoju je $e 154
kmetij s 1346 leZisti in 260 iZetniskih kmetij z 11.000 sedei.
¥ Nov prometni koledar Kot pripomocek pri natrtovanju potovan] - Tudi letos je malo pred glavno poletho
se20n0 Izsel Prometni knledar ki vaznikom in dragim prometnim udelelencem predstavija uporaben
pripomodek pri jup J. Opozarja jih na moine zastoje na slovenskin cestah v glavnib poleinih
mesecih, vsebuje pa tudi informacije za tujce o pvedpisrh y Sloveniji ter seznam cestninskih postsj in
tehniénih baz. Brezplaéno je na valjo na cestninsk | ki avtoctsl nza mednarodnih mejnih
prehodih, v tehniénih bazah AMZS, na dipl kin-konzularnih p h ¥ tujini in p istvih
CPTS v tuini.

% Krazke ob¢ine se povezujejo - Zupani Btirih kraskih obéin Sezane, Komna, Divaéa in Hrpelje Kozina so

* 2 Zeljo po celovitl in uspesni promociji Krasa podpisali pisma o namerl zo ustanovitey Turislicno

informacijskega centra, ki bi nzj deloval v ckviru postojnskega Kompasa.

Pomurski turizem se pledstivlia po Stoveniji - V organizaciji Pamurske turistitrie zveze so se
pomurski turistiéni ponudniki 5. junije skupno predstavili v Domzalah, Prvi€ so tovrstno predstavitey
izvedli za prebivalce Kranja, velrk odmey in utinkovitost tovistne neposredne promaocije pa jim je da'a
2agon za nadaljnje predstavitve v Novi gonicl, Kapru, Nc\em mestu in Ieros tarej v Bomzalah

Dolina adrenalina - Bovéani so s p “Dolina 23 pravo LVerturo v nove
sezono, Dokazali 50, da imajo odlicne ideje In da je bilo v udn;xh neka| Ietih na padrodju adrenalirskil
Spartav storjen ppmemben karak napre| k bolj org i, raznoliki in profe Ini ponudhi

TURIZEM - Informativao glasilo Centra za promodija turizma Slavesije « lzdaja Center za promodije tunzms
Stovenije, WTC, Dunajska 156, 1000 Ljubfjana - Tel: 06;1189 -18-40, fax 061/18918-41, Eoma
mise.novak@cpts.tradepoint.si » G in odgovoma urednica: Misa Nmk Urednidki odbor: Franci Krizan, Rok
V. Klannik, Maja Pok, Lutka Lelié, M&a Novak, Danica mag. Zotko, Sretka Sajn, Janez Pergar, Slavks Mastnak,
Makok.unaum«l,bn Nedved - Ingt « DTP; Damjan Ili¢, , Priprava za tisk: Altén
d.0,0., Repro studic - Tisk: Tiskama Radio, Liubliana, Ministrstvo 22 Kulturs RS ]c i2dalo odlotbo, da se glasic
TURZEM vpie v evidenco javnih glasi pod zaporedno Stevilke 1382 - Glasila je brezptagna, Narofila spiejemanma
na CPTS, izkljuene po faksy, &1, 065-180-18-41.






