
MODNA HIŠA DOBI NOVO HIŠO

Pred leti vzorna, danes zastarela
Modna hlša. Dolga leta je bila pojem najsodobnejše blagovnlce

s speclallziranlml oddelkl in celovito ponudbo v Ljubljani. Mnogo-
krat ao o njej pisali, da Je prva prinesla najrazllčnejše novostl v
trgovsko dejavnoat našega tnesta.

Potem so prišla leta, ko je Modni
hiši spodneslo tla gradbišče na bliž-
njem zemljišču. Če kolektiv ne bi bil
tako trden, kot je, bi prav gotovo usa-
hnil. Pa ni, in če bo vse po sreči, bo
lahko zadihal čez dve leti v novih
prosotrih.

Kje je danes TOZD Modna hiša v
Ljubljani? Na 1800 kvadratnih me-
tiih blagovnice dosega optimalno za-
poslenost trgovk. Med 117 delavci in
delavkami je le 10 moških. Trgovke v
Modni biši imajo 76 otrok. Bolniški
izostanki z dela se vzpenjajo do šest
odstotkov. Polovica več, ko je repu-
bliško povprečje. Tudi zaradi težkih
delovnih razmer v zgradbi blagovni-
ce. Poleti je prevroče, pozimi jih
zebe.

Povprečna starost trgovk je 36 let,
kar nas navaja na ugotovitev, da ne
bo mogoče kmalu zmanjšati bolni-
ških. Otroci bodo zrasli, z leti pa se
bodo začele poklicne bolezni.

Nanizali smo nekaj težjih, manj
ugodnih podatkov o njihovem delu.
Pa obrnimo list. Zanimivo je, da se
delavke v ljubljanski Modni hiši rade
odločajo za šolanje ob delu. Pred
kratkim so štiri končale poslovodsko
iok>, ena pa srednjo komercialno.
Ornn jih je opravilo preizkus znanja
m tntarno priznanje izobrazbe.

<Tudi v Modni hiši niso zadovoljni s
trajanjem prakse za učenke, ki obi-
skujejo šole usmerjenega izobraževa-
nja. Da bi se dekleta pogosteje sreča-
la s trgovino in njenimi posebnostmi,
so se odločile, da bodo po 14-dnevni
praksi v 1. letniku prihajale delat ob
prostih sobotah. Zato, da se bodo te-
meljiteje usposobile za trgovski po-
klic ter vzpostavile trdnejše vezi s
kolektivom. Enajstim dekletom so
Haii štipendije.

Manjša prodaja je začasno zaprla
vrata novemu zaposlovanju. Nado-
meščali bodo le delavke, ki bodo do-
polnile leta za upokojitev.

Osebni dohodki so ob polletju pri-
lezli do 14 tisoč dinarjev. To je manj
od republiškega poprečja. Med ljub-
ljanskimi blagovnicami so nekej na
sredini. Taki osebni dohodki pa seje-
jo nejevoljo v kolektivu. Pogovarjajo
se o tem, da bi rešili to perečo proble-
matiko.

Za letošnje leto so načrtovali 225
miliionov prihodka. Kaže, da ga bo-
do ustvarili okrog 260 milijonov. Do-
hodek naj bi porasel za 52 milijonov
na 60, čisti dohodek pa bo okrog 37
milijonov. Po tihem pričakujejo, da
bo sicer dosegel 40 milijonov, vendar
se ob pogostem spreminjanju pro-

metnega davka prav lahko prenaglijo
pri napovedih.

V Modni hiši niso zadovoljni, da
imajo kar za 90 milijonov dinarjev
zalog. Tako številko dajo predvsem
visoke cene blaga in izdelkov, ne pa
želena izbira.

Kljub vsem prizadevanjem ne mo-

rejo več ustvariti cdovite ponudbe.
Da je res tako, najbolje dokazujejo
mnoge stornirane zaključnice. Njiho-
vo število bo kmalu zneslo polovicx>
vseh podpisanih zaključnic.

Deset let imajo že zaprt prehod
proti Dalmatinovi ulici. Le ddbra po-
nudba, prizadevne prodajalke in ob-
jektivni nasveti jim držijo kupce. Ra-
zumljivo je, da težko čakajo leto 1985,
ko se bodo preselili v novo blagovni-
co na Ploščadi Borisa Kraigherja.

S. J.


