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RAZREDNE DISTINKCUE
IN KULTURA V SLOVENUI

Prispevki tukajs$nje tematske Stevilke vsebinsko poglobljeno in z empiri¢no nad-
gradnjo nadaljujejo razpravo, ki je pred dobrim letom izsla v reviji Teorija in praksa.
Njen cilj je bil med drugim ponuditi poskus razresitve »tradicionalnega razcepa
med klasi¢nim razumevanjem razreda, ki predpostavlja, da stratifikacija izhaja iz
objektivno danih ekonomskih pogojev, in t. i. kulturnim pojmovanjem razreda, kjer
statusni polozaj obstaja razmeroma neodvisno od razrednega polozaja in izhaja iz
razlike med druzbenimi skupinami v druzbenem ugledu in prestizu ter je bolj vezan
na poklic in odvisen od subjektivnega vrednotenja percepcije druzbenega polozaja«,
kot sta v takratnem uvodniku izpostavili B. Malnar in B. Luthar (2011: 5). Skladno s
tamkajSnjo predpostavko, da kultura ni le v korelaciji z razrednim polozajem, temvec
ima v okviru sistema razrednih razlik vlogo reprodukcije in proizvodnje teh razlik
(Malnar in Luthar, prav tam), skusajo avtorji tukajSnjega tematskega bloka pokazati,
v kolik$ni meri in na kaksen nacin se razmerje med razredom in kulturno potrosnjo
v slovenski urbani druzbi spreminja ter kaksne skupine kulturno-razrednih tipologij
nastajajo na podrocju potrosnje popularne kulture, branja, medijev (predvsem televizije
in spleta), hrane ter izbranih prehranjevalnih praks. Teoretsko raznoliki, a med seboj
komplementarni prispevki na zacetno dilemo odgovarjajo tudi z jezikom podatkov in
empiri¢nih preverb, saj prikazujejo prve rezultate empiri¢ne Studije Kultura in razred,
ki je nastala pod okriljem temeljnega raziskovalnega projekta z naslovom Medijska
potrosnja, razred in kultura na Centru za raziskovanje druzbenega komuniciranja pod
vodstvom profesorice dr. Brede Luthar v sodelovanju s skupino sodelavcev.

Eden skupnih imenovalcev, ki je u€inkovito zlepil na videz sicer ozko izbrane
raziskovalne tematike, ki se nanasajo na proucevanje popularne kulture, televizijskega
okusa, spletnih praks, prehranjevalnih vzorcev in bralnih navad, neposredno zadeva
vprasanje razrednih distinkcij pri razumevanju razli¢nih kulturnih praks in medijskih
preferenc kot tudi njihove vloge pri vzpostavljanju klju¢nih razlik v predispozicijah, ki
jih druzbene skupine imajo, Se preden zares »stopijo« v kulturo. Poglavitni cilj avtor-
jev tematske Stevilke je zato s pomocjo empiricnih rezultatov testirati tezo, ki jo zelo
nazorno napove vodilni prispevek v bloku, ki pravi, da »kultura $e vedno, ¢eprav bolj
kompleksno in manj o¢itno signalizira razredno pripadnost, pomaga ohranjati razredne
razlike in oblikovati zivljenjske priloznosti posameznika« (Luthar 2012). Razredne
distinkcije so zato postavljene pod drobnogled iz dveh zornih kotov — na eni strani se
s pomocjo privzetih modelov, kot jih poznajo sodobna sociologija in Studije neenakosti,
i8¢e odnos med razrednimi distinkcijami in specificnimi kulturnimi praksami, na drugi
strani pa se skozi razlike v hierarhijah kulturnega kapitala is¢ejo specificni razredni
momenti, ki morda odstopajo od vnapre;j fiksiranih dolo¢il razrednosti. Pri konceptuali-
zaciji razrednosti se vecina prispevkov naslanja na shemo poklicnih razredov, privzeto
po Goldthropu (2000), ki temelji na delitvi posameznikov glede na poklic in polozaj
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Uvodnik

na delovnem mestu, pri ¢emer je izvirna devetstopenjska klasifikacija zdruzena v §tiri
enotne kategorije, in sicer skladno z obsegom raziskave in glede na populacijo, ki je
bila v terenskem delu raziskave omejena na prebivalce Maribora in Ljubljane.

Podatki in izpeljane ugotovitve namrec¢ izhajajo iz empiricne raziskave Kultura in
razred, ki je bila izvedena s standardiziranim vprasalnikom in osebnim anketiranjem
na populaciji polnoletnih oseb s stalnim prebivaliS¢em v mestnih ob¢inah Ljubljana
in Maribor. Vzoréni okvir raziskave je predstavljal Centralni register prebivalstva
(CRP), iz katerega smo slucajno izbrali osebo, starejso od 18 let, in izvedli anketiranje
na njenem domu. Terenska faza raziskave, v kateri je bilo uspesno anketiranih 8§20
prebivalcev, od tega 408 oseb v Ljubljani in 412 v Mariboru, je potekala od 1. decem-
bra 2009 do 15. februarja 2010. Po zakljucku anketiranja smo preverili usklajenost
strukture realiziranega vzorca s strukturo populacije in ocenili, da se za potrebe
statisticnih analiz izvede ustrezno utezevanje, predvsem v primeru spola in starosti.
Vzorec tako sestavlja 49 % moskih in 51 % Zensk, glede na starost pa je 19 % vzorca
mlajSega od 30 let, slaba tretjina ima od 31 do 45 let, 30 % jih je starih od 46 do 60
let in 21 % vzorca je starejSega od 60 let. Na osnovi teh podatkov avtorji analizirajo
vlogo kulturnih distinkcij v razredni strukturi, oziroma konkretneje, vlogo kulturnih
praks, okusov in kompetenc na podro¢ju prehranjevanja, visoke in popularne kulture,
televizijske konzumpcije, spleta in branja z intenco, da bi prikazali specifike slovenske
urbane populacije.

Slovenski kontekst je za proucevanje tovrstnih razmerij zagotovo zahteven, ker
se znotraj druzbenih struktur prepletajo mnogoteri razredni obrazi, pogojeni tudi z
nekdanjim »brezrazrednim« ¢asom socializma kot z novimi prehodi v »egalitarni« ka-
pitalizem. Uvodni prispevek Brede Luthar se zato sprasuje, kako deluje »neekonomsko
premozenje«, kot poimenuje kulturni kapital, v konstituiranju in reprodukciji druzbene
neenakosti znotraj konteksta razmeroma egalitarnega druzbenega miljeja. Avtorica
ugotavlja, da obstaja pet idealnotipskih kulturnih razredov, ki so sistemati¢no pokriti
s poklicnimi razredi. Podoben sklep izpelje Tanja O. Crni¢, ki se omeji na povezanost
med razrednimi distinkcijami in spletno kulturo ter pokaze, kako sta nacin in inten-
ziteta vkljucenosti v digitalno kulturo posledica razlik v poklicni razrednosti in njune
povezanosti s kulturnim kapitalom. Manj deterministicen, a Se vedno prepricljiv u¢inek
razredne poklicne klasifikacije je razviden na podrocju televizijskega okusa. Prispevek
D. Jontesa namre¢ v nasprotju s sodobno literaturo ugotavlja, da na izbranem vzorcu
poklicni razred in izobrazba pomembno diferencirata televizijsko obcinstvo, ¢eprav
le na omejenem segmentu zanrov oziroma televizijskih oddaj. Kako se na Slovenskem
udejanja specifi¢ni kulturni kapital v homologiji z ekonomskimi interesi na podrocju
bralne kulture, razkriva edini v angleskem jeziku spisan prispevek A. Blatnika, zadnja
dva prispevka pa se podrobneje lotevata analize prehranjevalnih vzorcev. Prispevek
T. Kamin, B. Tivadar in S. Kropivnika potrjuje tezo o povezanosti med prehranskimi
navadami, odnosom do prehranjevanja, vrednotami in kulturnimi praksami, kjer avtor;ji
ugotavljajo, da v urbanem okolju kljub vse raznovrstnejsi kulinari¢ni ponudbi Se vedno
prevladujejo tradicionalisti¢ne prehranske prakse. Da pa sta manj tradicionalen odnos
in prakticiranje bolj urbanih praks prehranjevanja, kar naj bi veljalo ravno za pojav
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vegetarijanstva, vendarle tudi razredno pogojena, podrobneje ponazarja prispevek
A. Crni¢a. Poklicni razred $teje — to bi lahko bilo eno od skupnih sporo¢il vseh tukaj
zbranih prispevkov, a ta je z nekaterimi kulturnimi miljeji bolj izrazito povezan kot z
drugimi. Rezultati namre¢ govorijo o prevladi »domacijskega tipa« znotraj popularne
kulture, ki je razredno omejen na srednji in nizji srednji razred (Luthar), o preferenc-
nosti »domacega televizijskega okusa, ki z naras¢anjem razredne pripadnosti pada
(Jontes), in o »digitalnih povpreénezih« srednjega razreda (Oblak Crnig).

Obenem pa avtorji v en glas razkrivajo hierarhije znotraj posameznih kulturnih
okusov ter z njimi povezanimi vrednotnimi in/ali politicnimi stalis¢i ter $irSimi druzbe-
nimi diferenciacijami, vezanimi predvsem na spolne, starostne in tudi etni¢ne razlike.
Tako se denimo v prehranjevalnih navadah kaze dominantnost »aspirativnih in varénih
tradicionalistov«, kjer prevladujejo manj izobrazeni in najmanj urbani sloji pretezno
moskega spola, ki svoje tradicionalne prehranjevalne prakse ¢rpajo iz nazadnjaskih
nacel in sicer$njih tradicionalnih praks vsakdana (Kamin in drugi). Ali obratno — pojav
vegetarijanstva kot »nove« prakse in strpen ali pozitiven odnos do njega sta pozitivno
povezana z izobrazbo in poklicnim razredom (Crni¢). Podobno se znotraj treh kul-
turnih tipov kazejo moc¢ni ucinki spola, starosti, etni¢nosti in regionalnih distinkcij,
ki predstavljajo pomemben vidik razlikovanja med »restriktivno ali izkljucevalno«
in »nerestriktivno ali vkljucevalno« kulturo (Luthar). V vseh nastetih primerih se
torej potrjuje teza, da se tradicionalni pogledi na kulturo ter s tradicijo, domacnostjo
in lokalno ozko zamejenim prostorom povezane prakse ter skromne kompetence na
podro¢ju kulture bolj povezujejo z nizjim kulturnim in $ibkim ekonomskim kapitalom.
Ti rezultati tako uresniCujejo Se enega od ciljev omenjenega projekta, in sicer ponuditi
dobro operacionalizirane koncepte s podroc¢ja kulturne potrosnje in razreda, ki bi zmogli
na ustrezen in zanesljiv nacin »ujeti« kulturne tipe znotraj sodobne slovenske druzbe
in njihove druzbeno-ekonomske plati. Tematski blok je zato vsaj dvakrat dobrodosel:
kot svez vpogled v stanje kulturnega duha v Sloveniji in obenem kot odli¢no izhodisce
za nadaljnje raziskovanje.

Tanja Oblak Crnic
gostujoca urednica tematske Stevilke
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Izvirni znanstveni ¢lanek UDK 316.7:316.342.2(497.4)

Breda Luthar

POPULARNA KULTURA IN RAZREDNE
DISTINKCLE V SLOVENIJI: SIMBOLNE
MEJE V EGALITARNI DRUZBI

IZVLECEK: Studija temelji na podatkih o kulturnih preferencah, kompetencah in praksah
reprezentativnega vzorca prebivalcev Ljubljane in Maribora. Na tej osnovi avtorica
analizira vlogo kulturnih distinkcij v razredni strukturi obeh mest. Zastavlja si vprasanje,
kako deluje neekonomsko premozenje, to je kulturni kapital, v konstituiranju in reproduk-
ciji druzbene neenakosti in kako ekonomsko in neekonomsko premozenje delujeta skupaj
in podpirata drug drugega ali pa si v dolocenih konstelacijah nasprotujeta in delujeta
drug proti drugemu v oblikovanju druzbenih skupin. Empiricna analiza je pokazala na
obstoj petih locenih razredno-kulturnih formacij oz. razredno specificnih pomenskih
sistemov. Hkrati pa obstaja sistematicna homologija med idealtipskimi kulturnimi ra-
zredi ter poklicnimi razredi. Studija ugotavlja, da posebej pri nizjem in nizjem srednjem
razredu spolna, generacijska in etnicna diferenciacija podpira ucinek razrednih razlik.

KLJUCNE BESEDE: popularna kultura, kulturni kapital, razred, etnicnost, spol, EseC,
Slovenija

Popular culture and class distinctions in Slovenia:
Symbolic boundaries in an egalitarian society

ABSTRACT: The study draws on survey data on the cultural preferences, competencies
and practices of a representative sample of the population of the two largest Slovenian
cities, Ljubljana and Maribor. The cultural dimensions of class and the role of cultural
distinctions in the class structure of both cities are examined. The study focuses on the
ways in which non-economic capital, i.e. cultural capital, works in the constitution and
reproduction of social inequality The empirical results point to the existence of five separate
class-cultural formations or class-specific meaning systems that significantly differ from
each another and to a systematic homology between ideal-type cultural classes and four
occupational classes (EseC). Tastes are particularly strongly linked to social positions
at the bottom and the top of the aesthetic hierarchy. The strongest effect of gender and
ethnicity on taste cultures was established at the bottom of the occupational class hierarchy.

KEY WORDS: popular culture, cultural capital, class, ethnicity, gender, EseC, Slovenia
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Breda Luthar

1 Uvod: razred in druzbena funkcija kulturnega okusa’

vvvvv

in Studijami stratifikacije Ze nekaj let poteka intenzivna razprava o kulturnem vidiku
razrednih razlik. V zadnjih letih se je debata utrdila v interdisciplinarno podpodrocje
in institucionalizirala v akademskih revijah kot so »Poetics« in »Cultural Sociologyx,
obcasno pa seze tudi v splosnejse socioloske ali kulturoloske revije. Rdeca nit razprav
je vprasanje distribucije kulturnih kompetenc in praks v druzbi, povezanost te distri-
bucije s kulturnimi hierarhijami, torej z druzbeno mocjo, ter spreminjanje odnosa med
druzbeno in kulturno hierarhijo v sodobnih druzbah. Posebej se razprave osredotocajo
na preoblikovanje konfiguracij neenakosti in na vprasanje razdruzevanja zveze med
visoko kulturo in elitnim poloZajem ter na vprasanja metodologije in epistemologije
raziskovanja kulturnega vidika razrednih distinkcij. Eden od razlogov za intenzivno
raziskovanje odnosa med druzbenimi in kulturnimi razlikami lahko pripiSemu t. i.
»kulturnemu obratu« v druzbenih vedah, ki izhaja iz predpostavke, da imajo pomenski
sistemi in kultura konstitutivno vlogo v druzbi. Vecje upostevanje simbolnih vidikov
druzbenega zivljenja na ra¢un institucionalnih je v okviru prouc¢evanja druzbenih razlik
pozornost premaknilo k vprasanju kulturnih hierarhij in kriticnemu distanciranju do
klasi¢nega stratifikacijskega pristopa.?

V nasi empiri¢ni $tudiji’ smo opravili sistemati¢ni statisti¢ni pregled kulturnih
praks, okusov in znanja na reprezentativnem vzorcu prebivalcev dveh najvecjih
slovenskih mest, Ljubljani in Mariboru. Na osnovi teh podatkov bomo analizirali
vlogo kulturnih distinkcij v razredni strukturi. Izhajali bomo iz dveh raziskovalnih
vprasanj. Prvi¢, ali lahko na vzorcu nasih anketirancev najdemo sistemati¢ne (torej
ne nakljucne) vzorce kulturnih praks in estetskih preferenc? Drugi¢, kako so skupine
kulturnih okusov povezane z druzbenimi polozaji ali, z drugimi besedami, kako ljudje
mobilizirajo kulturne vire v procesu druzbene distinkcije? Skozi ti dve vprasanji bomo
poskusali ugotoviti, v kolik§ni meri kulturni kapital organizira druzbene delitve med
druzbenoekonomskimi skupinami v slovenskem urbanem okolju. Predvidevamo, da
bomo lahko ugotovili obstoj razmeroma locenih in variabilnih razredno-kulturnih
formacij ali razredno specificnih »pomenskih sistemov« (Parkin 1971), ki jih lahko
razkrijemo z ve¢dimenzionalno analizo.

1. Zahvaljujem se Maji Mrzel in Andreji Trdina za metodolosko pomo¢, obema anonimnima
recenzentoma pa za skrbno branje ter izjemno koristne recenzentske pripombe in nasvete.

2. Alexander in Thompson (2008: 265) ugotavljata, da je t. i. kulturni obrat v druzbenih vedah
potisnil v ospredje raziskovanje na Stirih podro¢jih: sebstvo in identiteta, kulturne prakse,
reprezentacijske prakse, vloga mnozi¢nih medijev, hkrati pa naj bi vsako podro¢je druzbenih
ved, od ekonomije do §tudij spola, vkljucevalo kulturo, da bi res razumelo polje lastnega
proucevanja. O sociologiji kulture in kulturnem obratu glej tudi E. Long, ur. (1997).

3. Empiri¢na Studija Kultura in razred je bila izvedena s standardiziranim vprasalnikom in
osebnim anketiranjem na populaciji oseb, starejSih od 18 let, ki imajo stalno prebivalisce v
mestni obCini Ljubljana ali Maribor (enostavni slu¢ajni vzorec SRS). Predstavlja empiri¢ni
del temeljnega projekta »Medijska potrosnja in kulturna stratifikacija, ki ga je financirala
ARRS. Glej Luthar in dr. (2011).
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V prvem koraku bomo ugotavljali idealnotipske kulturne razrede glede na preference
(okuse) ter znanje na izbranih podrocjih visoke in popularne kulture. Na ta nac¢in bomo
dobili doloceno stevilo »kulturnih tipov«. V drugem koraku bomo ugotavljali razmerje
med kulturnimi tipi in poklicnimi razredi ter prek izbranega nabora demografskih,
stalis¢nih, vrednotnih, Zivljenjskostilnih in drugih spremenljivk ugotavljali »druzbeni
znacaj« teh skupin ali kulturnih idealtipov. Metodolosko to pomeni, da bomo oblikovali
prostor estetskih izbir/kulturnih okusov in kompetenc samo na osnovi medsebojnega
odnosa spremenljivk, ki merijo kulturne okuse. Druzbenoekonomske znacilnosti in
kulturne prakse (torej dejansko prakti¢no udejanjanje lastnega okusa in znanja) pa bomo
kot dodatne spremenljivke dodali prostoru kulturnih preferenc. Kulturna potrosnja ne
bo obravnavana kot u¢inek strukture, temve¢ kot izhodisce razlikovanja.

V kontekstu proucevanja razrednih razlik v Sloveniji §tudij kulturnih distinkcij
izpolnjuje dvojno vlogo. Po eni strani je bila kultura nasploh v slovenski sociologiji
marginalizirana, ne glede na to, ali jo razumemo kot »celoten nacin zivljenja« ali pa
kot specifi¢ne simbolne oblike, torej kot yumetnosti in vednosti« (Williams 2005/1958).
Ostajala je le odvisna spremenljivka, tudi zaradi prakti¢no neobstojece sociologije
kulture, ki bi se s kulturno potrosnjo in kulturnimi distinkcijami ter sploh teorijo okusa
sistemati¢no teoretsko in empiri¢no ukvarjala, saj je bila »sociologija kulture« vse do
institucionalizacije kulturnih Studij in medijskih $tudij v Sloveniji razumljena bolj ali
manj kot sociologija umetnosti, utemeljena pa je bila na hierarhi¢ni dvojnosti med vi-
soko in mnozi¢no kulturo ter ni bila empiri¢no naravnana. Ce pa se je lotila empiriéne
analize, je bila to analiza kulturnih artefaktov, ki je bila v celoti »tekstualna« in se s
sociologijo ob¢instva ali prou¢evanjem interpretacije oz. recepcije in razrednimi raz-
likami v kulturni potrosnji, kaj Sele s popularno kulturo ali vprasanjem razmerja med
vsakdanjim Zivljenjem in kulturo, sploh ni ukvarjala.* »Kulturni obrat« je slovensko
sociologijo oplazil zelo pozno.

Po drugi strani je k zapostavljenosti kulture in simbolnega vidika razlikovanja
prispeval ekonomski determinizem v konceptualizaciji razreda, saj se je vsako raz-
misljanje o razredni strukturi v sociologiji ali ekonomiji odvijalo v okviru klasi¢nih
stratifikacijskih Studij, kjer so kulturne spremenljivke funkcija bolj temeljnih, pravi-
loma ekonomskih razlik. Kultura ni bila obravnavana kot »premozenje« ali simbolni
material, ki ga je mogoce uporabiti v razrednem razlikovanju v procesu diskurzivnega
umescanja samega sebe v rezim okusov kulturne skupnosti, ki ji pripadamo, temve¢
kot objektivni izraz razlik, ki so nastajale drugje. Zaradi tezav z operacionalizacijo
marksisti¢nega koncepta razredov so praviloma, kot ugotavlja Hafner Fink (1994: 19),
na osnovi podatkov o stratifikacijski strukturi druzbe sklepali o razrednosti socialne
strukture. Malostevilnost teh Studij je bila tudi rezultat ideoloskih razlogov, saj je na poti
do brezrazredne druzbe kategorijo delavskega razreda zamenjala kategorija delovnega

4. Gregor Tomc je gotovo izjema, saj je svoje raziskovanje glasbe utemeljeval ravno na
problematizaciji rezima vrednotenja, na katerem temelji delitev na visoko in popularno
kulturo ter s to kategorizacijo povezana druzbena avtoriteta.
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ljudstva (Hafner Fink, prav tam).> Tudi pri razmeroma $tevilnih slovenskih raziskavah
kvalitete Zivljenja (npr. Klinar 1981, Rus 1985, Cernigoj Sadar, 1991, Bregar Iskra 1995
ali Vrabi¢ Kek 2012) gre praviloma za opisno belezenje »zadovoljevanja materialnih
potreb« in za »razlike v izrabljanju prostega casa« (Klinar 1981: 43). Ne ukvarjajo se
torej s simbolno razlikovalno vlogo praks in preferenc. Vprasanje, kako se primarni
indikatorji druzbene moci premestijo v delno avtonomni sistem estetskih in kulturnih
vrednosti oz. kako »estetske sodbe razlike razreda transponirajo v razlike okusa in
obratno ter s tem utrjujejo lo¢nice med razredi«, kot pravijo Bennett in sodelavei (2005:
10), pa je sploh onstran radarja teh Studij.

2 Kultura kot premozenje: taksonomicne meje
med razredi v Sloveniji

Prepricanje o relevantnosti kulturnih distinkcij v druzbenem razlikovanju ni samo
rezultat epistemoloskega obrata h kulturi ali poskus poprave preteklih krivic, temve¢
tudi odgovor na druzbene spremembe v zadnjih desetletjih. Te so pripeljale dotezot. i.
»kompleksni nerazredni neenakosti« (Pakulski 2005: 179), ki v visokomoderni druzbi
nadomesca razredno neenakost industrijske dobe, ali do tez o narascanju kulturne
diferenciacije ob hkrati vedno manjsi druzbeni diferenciaciji in potrebi po bolj horizon-
talnem dojemanju razli¢nih svetov Zivljenja (glej npr. Schulze 2005: XXI).¢ Po mnenju
Pakulskega (2001, 2005) se oblikujejo nove statusne skupnosti, katerih polozaj zahteva
stalno pogajalsko vzdrzevanje (2001: 178). Dostop do informacij, znakov in simbolov
postane pomemben vidik Zivljenjskih priloznosti. Pakulski kot primer hibridnih kon-
figuracij neenakosti in »kompleksne brezrazredne neenakosti« navaja primer spolno
oznacenih poklicnih slojev in trznih segmentov ter marginaliziranih etni¢nih enklav
(npr. nekvalificirane delavke, neetnicne Slovenke v enostarsevskih druzinah ali mladi
samski izobrazenci brez stalne zaposlitve in stanovanja).Vsaka razprava o razredno
razdeljeni druzbi mora danes ob neenaki distribuciji ekonomskega kapitala vkljucevati
tudi neenako distribucijo kulturnega kapitala ali »simbolnega bogastva.« Se posebej v
casu ekonomske krize ter problemati¢nih reprezentacij krize in druzbenih razlik v nasih
medijih je zavajajoce, da vpraSanje neenakosti zreduciramo na ekonomsko neenakost.
Problemati¢no je tudi ¢e — kot velik del novinarskih obravnav pri nas — vpraSanje
razreda reartikuliramo kot vprasanje ekstremnega bogastva in izjemne revscine ali
zatona srednjega razreda, ki ga razumemo zgolj nominalno, torej kot skupino na sredini
dohodkovne lestvice. Kulturne distinkcije so pri tem potlacene na ra¢un vseprisotne

5. Zadnji veliki jugoslovanski in tudi slovenski projekt o razredu je nosil neuradni naslov
Klasno bice,uradni naslov raziskovalnega projekta pa je Razredna bit sodobne jugoslovanske
druzbe in delovanje Zveze komunistov Jugoslavije. V vpraSalniku Socialna struktura sodobne
slovenske druzbe v okviru tega projekta je bila kultura »pokrita« z vprasanji o prezivljanju
prostega ¢asa, opremljenosti gospodinjstva z aparati, knjigami ter elektroniko in vprasanjem
o pogostosti kulturne potrosnje (obisk gledalisca, obisk glasbenih prireditev, branje knjig
in ¢asopisov ter gledanje televizije in poslusanje radija).

6. Vec o tem glej v Luthar in Kurdija (2011).
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ideoloske konstrukcije »obic¢ajnega Slovenca« in slovenske »Volksgemeinschaft«, torej
predpostavke enotnega moralnega reda in enega »pomenskega sistema« v druzbi (gl.
Parkin 1971). Vprasanje razrednih razlik je tako v javnem diskurzu individualizirano
ter obravnavano kot moralni in psihologki problem, ki razdira skupnost.”

O vlogi ekonomskih in kulturnih vidikov stratifikacije se v sociologiji tradicio-
nalno govori v okviru pojmov razreda in statusa. Razlika med razredom in statusom
se obicajno interpretira kot razlika med objektivnimi in subjektivnimi vidiki dife-
renciacije. Gre za dve obliki stratifikacije, ki naj bi bili sicer medsebojno povezani,
hkrati pa delovali lo¢eno. Tako npr. Weber v svojih fragmentarnih zapisih o tej temi,
predvsem v Ekonomiji in druzbi (1978/1922: 305-307), pravi, da je razredni polozaj
ljudi njihov ekonomski, to je trzni polozaj. Hkrati pa ugotavlja, da mo¢ v druzbi ne
izhaja le iz ekonomske moci, temvec je poleg politicne moci tudi druzbeni prestiz
lahko vir moc¢i in Casti, ni pa nujno povezan z denarjem ali premozenjem. Giddens
(1973: 44) meni, da ni bistvo Webrove analize v tem, da razred in status konstituirata
»dve dimenziji stratifikacije«, temve¢ v tem, da skupnosti, temeljece na razredu, oz.
tiste, ki temeljijo na statusu, predstavljajo dva mozna in tekmujoca nacina oblikovanja
skupine glede na delitev moci v druzbi. Gre torej za dva vidika distribucije mo¢i. V
nasi Studiji razreda in statusa ne bomo obravnavali kot dveh povezanih, toda locenih
oblik stratifikacije (glej npr. Weber 1978/1922 ali Chan in Goldthorpe 2007), temvec
bomo izhajali iz predpostavke, da ekonomski in kulturni vidik razrednosti soobstajata
v isti druzbeni realnosti.® Pri tem se bomo teoretsko naslanjali na novej$e raziskovanje
kulturne potrosnje, ki sega od socioloskih studij kulturne potro$nje in okusa v povezavi
z druzbenoekonomsko hierarhijo, ki jo najbolje zastopajo ameriski sociologi H. Gans
(1999/1974), diMaggio (1982) in Peterson (1992, 1996, 2005), prek epohalne Bourdie-
ujeve teorije okusa (2000/1979) do najnovejSega raziskovanja kulturnih preferenc, ki
se, izhajajo€ iz kriti¢ne prisvojitve Bourdieujeve teorije estetskega okusa, ukvarjajo
z vlogo simbolnih praks v razrednih razlikah (npr. A. Warde, J. Frow, T. Bennett, J.
Savage, R. Crompton, M. Lamont itd.).

Ceprav torej v sodobnih druzbah vsaj na prvi pogled prihaja do kulturne dekla-
sifikacije in je vedno manj ritualne diferenciacije med statusnimi skupinami, v tem
prispevku izhajamo iz stalis¢a, da kultura Se vedno, Ceprav bolj kompleksno in manj
ocitno, signalizira in konstituira razredno pripadnost, pomaga ohranjati razredne raz-
like in oblikovati zivljenjske priloznosti posameznika. To velja tudi za Slovenijo, kjer
je zaradi zgodovinskih razlogov klasifikacija med razredi SibkejSa kot v drzavah, kjer
imajo druzbene razlike korenine ze v fevdalni imperialni preteklosti, diferenciacija
med statusnimi skupinami v Webrovem smislu pa je manjsa kot v nacionalnih okoljih,
kjer so taksonomi¢ne meje med razredi izrazitejSe. Slovenska druzba je bila namrec

7. O medijskem okvirjanjurazreda glej D. Kendall (2005). O reprezentaciji razreda v slovenski
televizijski popularni kulturi glej D. Jontes (2011).

8. Glej Bourdieu (2000/1979: xi—xii). Bourdieu si Ze na zacetku »Distinkcije« za nalogo zada
»oblikovanje modela odnosov med univerzumom ekonomskih in druzbenih razmerij ter
univerzumom stilov Zivljenja«. Razred in status sta zanj le dve plati druzbene stratifikacije,
ne pa dve razli¢ni in loceni obliki stratifikacije.
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Se med obema vojnama tako poklicno, izobrazbeno kot premozenjsko nerazc¢lenjena
in homogenizirana, prakti¢no brez podjetniskega mescanstva in tako del evropskega
tretjega sveta ter »ujeta v zacarani krog revi¢ine« (Lazarevi¢ 2012: 6).% Do druge sve-
tovne vojne se je v tem oziru zelo malo spremenilo. M. Hafner Fink ugotavlja, da so bile

........

e

izobrazba pa je bila pomembnejsa determinanta dohodka kot razredni polozaj (Hafner
Fink 1994: 192).10 Kaksno je danes stanje na podro&ju ekonomskih razlik v Sloveniji,
kaksna je reprezentacija in percepcija te neenakosti ter kaj to pomeni za raziskovanje
kulturnih distinkcij? Poglejmo si nekaj osnovnih dejstev. Ginijev koli¢nik kot mera
neenakomerne porazdelitve dohodka je v Sloveniji zelo nizek in ostaja v zadnjih letih
stabilen, to je nekaj ve¢ kot 0,2 ali, izrazeno v odstotkih, 23,8 % v letu 2010 (glej Vra-
bi¢ Kek 2012: 9).!! Dohodek je torej v Sloveniji v zadnjih desetletjih porazdeljen zelo
enakomerno. Razmerje kvintilnih razredov, torej razmerje med dvajsetimi odstotki
v Sloveniji leta 2011 3,4.12 To pomeni, da je najvisja plada povpreéno za 3,4-krat vigja od
najnizje, medtem ko je v Evropi ta vi§ja za petkrat. Slovenija je torej po teh kazalnikih
skupaj z Norvesko in MadZzarsko najbolj egalitarna drzava v Evropi. To se kaze tudi
prisamouvrsc¢anju anketirancev na hierarhi¢ni lestvici. Podatki, zbrani z vprasalnikom
Kultura in razred (Luthar in dr. 2011), kaZejo, da se na vprasanje, kam bi sebe uvrstili
na lestvici od 1 do 10, ki predstavlja druzbeno hierarhijo, vec¢ina anketirancev vseh
kulturnih tipov ali poklicnih razredov umesca na sredino, med 5 in 6. Samouvrscanje
tako kaZe na majhne neenakosti, ki se ujemajo s statisti¢nimi podatki.!?

Po drugi strani pa B. Malnar (2011: 955) ugotavlja, da kljub samouvrs§¢anju vecine
na sredino razredne lestvice javno mnenje popolnoma napacno presoja stanje glede
neenakosti v dohodkih, ki ga opisujejo statisti¢ni kazalniki. V Sloveniji ljudje razlike
vseskozi ocenjujejo kot prevelike, neodvisno od tega, kaj kazejo podatki, hkrati pa
narasca Stevilo tistih, ki menijo, da bi bilo treba razlike v dohodkih zmanjsati. Diskurz
o neenakosti in predstava o idealni druzbeni strukturi kazeta na izrazito prevlado
egalitarnega diskurza in protislovnega populizma. Eden moznih rezultatov relativne

9. O slovenskem gospodarskem in druzbenem razvoju v 19. stoletju in druzbenem razlikovanju
glej tudi Fischer (2005) in Kresal (1998).

10. Glej tudi Tome (1983 in 1987). O socioloski analizi razpada Jugoslavije in o (republiskih)
stratifikacijskih sistemih v bivsi Jugoslaviji, ki temelji na podatkih iz Klasnega bica, glej
Mitja Hafner Fink (1994).

11. Ginijev koli¢nik lahko zavzame vrednost med 0 in 1, kjer 0 pomeni popolno enakost in 1
popolno neenakost, ali pa ga kot Ginijev indeks prikazujemo v odstotkih med 0 in 100 %.
Podatki so dostopni na http://epp.eurostat.ec.europa.eu/tgm/table.do?tab=table&plugin=
1&language=en&pcode=tessil90 (15. 9. 2012)

12. V Nemc¢iji je ta v letu 2011 znasal 4,4, na Hrvaskem 5,6, v Veliki Britaniji 5,4, na Ceskem
5,9, v Avstriji 3,7 itd. Stanovnik in Verbi¢ (2012: 11) ugotavljata, da je Ginijev koli¢nik v
Sloveniji dosegel vrh v poznih devetdesetih letih in rahlo padel v prvih letih po letu 2000.

13. Ceprav na§ vzorec tega ne pokaze, pa predvidevamo, da so premozenjske neenakosti verjetno
vecje, jih je pa pri nas tezko meriti.
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ekonomske enakosti in prevlade egalistaristi¢nega diskurza je vec¢ja vloga drugih oblik
kapitala v distinkcijskih praksah. Zaradi relativnega ekonomskega egalitarizma, ki
je ze desetletja znacilen za razporeditev in prerazporejanje dohodkov v Sloveniji, bi
lahko postavili tezo, da poteka proces druzbene diferenciacije predvsem na podrocju
kulturnih distinkeij ali statusa. Pri razmeroma majhnih razlikah v ekonomskem bo-
gastvu se morda slovenski srednji razred bolj intenzivno ukvarja z dobickom, ki ga
prinasajo kulturne kompetence, ki lahko delujejo kot simbolni kapital.'* To pomeni, da
ima lahko kultura pomembno mesto v druzbenem razlikovanju in da »imeti kulturo«

.....

3 Podatki in metoda

Vzor¢ni okvir raziskave je predstavljal Centralni register prebivalstva (CRP), iz ka-
terega smo naklju¢no izbrali osebe, starejSe od 18 let, s stalnim prebivalis¢éem v mestnih
obcinah dveh najvecjih mest v Sloveniji — Ljubljani ali Mariboru. Zbiranje podatkov
je potekalo od decembra 2010 do februarja 2011. Uspesno opravljenih intervjujev je
bilo 820, delez vzoréne realizacije, ko odstejemo delez nedostopnih, tako znasa 45,2
%. Ocenili smo, da je za ta tip populacije in vrsto raziskave najprimernejsi slucajni
vzorec. Podatki iz nase ankete — ob upoStevanju utezi v primeru spola in starosti —
odrazajo dejansko strukturo definirane populacije. V vprasalnik so bila poleg kulture
vsakdanjega zivljenja vklju¢ena naslednja podrocja: vizualna kultura, mnozi¢ni mediji,
literatura, bralna kultura in glasba. Kulturne spremenljivke v vprasalniku Kultura in
razred lahko razdelimo na Stiri vrste glede na to, ali merijo okus/preference, znanje/
poznavanje, lastniStvo knjig, umetniskih objektov itd. (to je objektivirani kulturni
kapital) ali prakse po posameznih estetskih kategorijah (obiskovanje rock koncertov,
obiskovanje koncertov klasi¢ne glasbe, gledalis¢, »$pas teatrov« itd.).

Skupine smo oblikovali na osnovi indikatorjev okusa in znanja z vseh teh podrocij.
Prakse in lastnistvo kulturnih artefaktov pa smo tu obravnavali kot neodvisne spre-
menljivke, ki skupaj z demografskimi, stali§¢nimi, vrednotnimi idr. spremenljivkami
govorijo o druzbenem znacaju kulturnega tipa, oblikovanega na osnovi okusa in znanja.
Tako smo se odlocili zaradi problemati¢nega razmerja med okusom in praksami v
empiricnem raziskovanju kulturnega kapitala. V vec€ini empiri¢nih $tudij kulturnega
kapitala in kulturnih distinkcij raziskovalci namre¢ uporabljajo izklju¢no podatke
o praksah in participaciji (gl. npr. v preteklosti tudi Klasno bice ali $tudije kvalitete
zivljenja pri nas). Yaish in Katz-Gerro (2012) svarita pred izklju¢nim naslanjanjem na
prakse, saj okus in prakse niso izmenljivi indikatorji uteleSenega kulturnega kapitala,
ampak so prakse pogosto bolj rezultat finan¢nih kot pa kulturnih virov, gotovo pa tudi

14. Glej. npr. Bernik in Trbanc (2005) o uprizarjanju slovenskega srednjega razreda v Dnevnikih
v Sobotni prilogi Dela.
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vprasanje spola, starosti, zivljenjske faze, dostopnosti kulturnih institucij in dogodkov.

Ravno zaradi problemati¢nosti reduciranja raziskovanja razredne narave kulturnega

kapitala na dejansko vedenje, torej prakse, smo v nasi Studiji za osnovo oblikovanja

kulturnih tipov izbrali le spremenljivke, ki so merile znanje na podrocju legitimnega

kulturnega kanona in okus (ki obstaja kot implicitno prakti¢no znanje, uteleseno v

habitusu kot interpretativnem okvirju).

Izhajali smo iz stali§¢a, da analize kulturne potros$nje in njene druzbene distribucije
ni ve¢ mogoce utemeljevati na binarnem nasprotju med visoko in popularno kulturo,
ker sta danes popularna kultura in kultura vsakdanjega zivljenja klju¢ni za prakse
distinkcije ter socialno distanco. Pri vprasanju kulturnih distinkcij tako izhajamo iz
razlikovanja med visoko in popularno estetiko, ki odraza tudi notranjo diferencira-
nost popularne kulture, 0z. iz uporabe t. i. estetske dispozicije (Bourdieu 2000/1979,
glej tudi Weininger 2005). Vecinoma razli¢ni pristopi razlikujejo tri vrste estetik
ali diskurzov: umetniski diskurz, domacijski ali ljudski diskurz in pop diskurz (gl.
Frith 1991).16 Ti trije diskurzi ali sheme ne pomenijo nekaksnih metazanrov, temved
medsebojno prekrivajoce se in le nejasno lo¢ene mreze, skozi katere se »bere« po-
pularna kultura. Holt (1997) celo meni, da umetnost danes konstituira le majhen del
univerzuma potrosnih polj, ki se lahko izkoristijo za druzbeno reprodukcijo. Ce bi se
osredotocili le na razmerje med visoko in mnozi¢no kulturo ter spremenjeni odnos
elite do visoke kulture (kot na primer $tudije omnivornosti), bi zapostavili notranjo
diferenciacijo popularne kulture ter vrsto drugih praks s podrocja vsakdanjega Zivljenja,
ki jih vsakokratna elita uporablja v mikropolitikah kulturne distinkcije — od Sporta,
socializiranja, prehrane, pocitnic, opreme stanovanja itn. Oblikovanje kulturnih tipov
je tako temeljilo na odgovorih na:

1. Sest vprasanj, ki so na lestvici od ena do pet merila okus na razli¢nih podro¢jih:
televizija, glasbeni zanri, zanri knjizne produkcije, televizija, film in likovna ume-
tnost. Pri televiziji smo merili tako zanrske preference kot konkretne oddaje, pri
filmu in likovni umetnosti pa konkretne filme oz. likovna dela. S konkretizacijo
se pogosto izognemo normativno zazelenim odgovorom pri dolocenih skupinah
anketirancev z manj kulturnega kapitala, kjer predstavlja preferenca za npr. tele-
vizijsko oddajo »Osmi dan« zanesljivejsi podatek ali vsaj nujno dopolnilo kot pa
le izrazena preferenca za t. i. »oddaje o kulturi« na televiziji. Ali ¢e parafraziramo
Parkina (1971: 93), ko razpravlja o razredno specificnih pomenskih sistemih: kjer se
govori v abstraktnem jeziku, bodo nizji razredi bolj verjetno odgovarjali normativno,
torej se bodo pri odgovorih pogosteje naslonili na moralni referen¢ni okvir, ki ga
ponuja dominantni vrednostni sistem, ¢e pa jim ponudimo konkretne situacije, na

15. Le manjse Stevilo studij proucevanje druzbeno-kulturnih distinkcij utemeljuje na okusu.
Najbolj znani primeri so Peterson (2005), Peterson in Simkus (1992) ter Peterson in Kern
(1996), ki se prevladujoce ukvarjajo z distinkcijami na podrocju glasbe in okus za glasbene
zanre razumejo kot najboljsi priblizek okusu nasploh.

16. Schulze (1992) podobno uporablja diferenciacijo na tri sheme: visokokulturno shemo,
trivialno shemo — ljudska kultura, shemo vznemirjenja — pop kultura). O treh kulturnih
shemah glej tudi van Eijck in Lievens (2008).
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podlagi katerih naj se odloc¢ajo, bo pri odgovoru bolj verjetno uporabljen podrejeni

ali pogajalski moralni referenc¢ni okvir.

2. tri vprasanja, s katerimi smo merili znanje na treh podrocjih kulturne produkcije:
film, literatura in likovna umetnost.!” Podatke o znanju na podrocju kanoniénih
del vizualne kulture in literature smo po eni strani uporabljali kot indikator samo-
umevne domacnosti anketiranca z najbolj razvpitim kanonom legitimne kulture
ter po drugi strani tudi kot surogatno mero za zmoZznost potrosnje, presojanja in
uzitka v tej kulturi. Znanje je torej predpogoj za »kulturno samozaupanje« (Bennett
in dr. 2009: 71), za eksperimentiranje s kulturnimi praksami in zanri (npr. »kamp«
branje) in predpogoj za mikropolitiko klasifikacije.

Ker je to za na§ model pomenilo preve¢ razliénih dimenzij podatkov, smo, da bi
reducirali razseznost podatkov, za vsak posamezen sklop spremenljivk najprej naredili
faktorske analize z ustreznimi rotacijami. Na podlagi rezultatov smo iz posameznih
sklopov izlo¢ili neustrezne spremenljivke, iz ostalih spremenljivk pa smo sestavili
posamezne faktorje, pri cemer je posameznikova vrednost pri dolo¢enem faktorju
povprecje spremenljivk, ki faktor sestavljajo. V prvem koraku smo torej nase podat-
ke z zacetnih 89 spremenljivk (71 in 18) zreducirali na 20, te pa smo v nadaljevanju
lahko uporabili v nasem modelu. Nas cilj je bil, da anketirance razvrstimo v skupine
glede na podobnosti, kjer so znotraj ene skupine enote, ki so si med seboj kar se da
podobne, skupine pa so si med seboj kar se da razli¢ne po vseh merjenih lastnostih. Za
razvr$¢anje smo uporabljali metodo voditeljev (K-means), ki spada med nehierarhi¢ne
metode lokalne optimizacije.

4 Rezultati: pet kulturnih tipov in njihove
druzbene znacilnosti

Na podlagi zgoraj nastetih desetih vprasanj in 71 spremenljivk, s katerimi smo merili
bodisi estetske preference bodisi znanje, se je za optimalno izkazala razvrstitev v pet
skupin. Teh pet skupin se torej razlikuje glede svojih preferenc na podroéju televizije,
filma, vizualne umetnosti, glasbe in literature ter koli¢ine legitimnega kulturnega ka-
pitala — torej znanja na podrocju vizualnih umetnosti in literature. Vsaka skupina ima
specifi¢en kulturni karakter, ki je oblikovan na podlagi zgoraj nastetih spremenljivk.
V tabelah P1 in P2 (glej prilogo) lahko vidimo vrednosti tistih spremenljivk pri posa-
meznih tipih, na podlagi katerih so bile skupine oblikovane. Izognili smo se $tevilcnim
vrednostim in smo predstavili le odstopanje navzgor ali navzdol od povprecnih vrednosti
spremenljivke na celotnem vzorcu vseh anketirancev skupaj oz. celotne populacije. Na
ta nacin smo bolj pregledno predstavili kulturni znacaj posameznega tipa. Znacaj petih
kulturnih tipov bomo najprej na kratko opredelili, ne da bi ugotavljali druzbeno ozadje
teh petih distinktivnih kulturnih profilov. Vprasanja strukturnih pogojev, ki generirajo
razli¢ne oblike kulturne in ideoloske kompetence, se bomo lotili v naslednjem koraku.

17. Anketiranci na primer dobili v roke barvne reprodukcije (Grohar, Kobilca, Hirst, NSK,
Lichtenstein, Warhol, Kahlo) in se do njih opredeljevali na lestvici od ena do pet ter imenovali
avtorja, ¢e so ga identificirali.
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Glasba ostaja podrocje kulture, kjer so tradicionalne hierarhije estetskega vredno-
tenja Se najbolj utrjene, glasbeni okus pa je dober barometer bolj splosnih kulturnih
dispozicij (gl. Peterson in Kern 1992, Peterson in Simkus 1996, Bourdieu 2000/1979,
Bennett in dr. 1999). Ce specifi¢ni znaéaj petih kulturnih skupin opazujemo le skozi
njihove glasbene preference in predpostavljamo homologijo tega okusa z okusi na drugih
podroc¢jih kulture, je razlika med njimi zelo ocitna: prva skupina preferira tako klasicno
kot popularno glasbo (npr. rock, alter rock, jazz, etno), vendar pa kljub prestopanju
meja med »sveto« in »profano« kulturo nekatere meje ostajajo jasno zacrtane in jih ta
skupina ne prestopi, saj zavraca stigmatizirane domacijske in komercialno-domacijske
zanre (narodno-zabavna glasba, slovenski in jugoturbofolk) ter metal in komercialni
pop. Ker so glasbene preference te skupine omejene na visoko kulturo in t. i. visoko
popularno kulturo, torej na umetniski diskurz (Frith 1991, Collins 2002), ji recimo »elita
A«. Drugi in tretji tip najvisje ocene dajeta narodno-zabavni glasbi in turbofolku kot
nasprotnemu polu hierarhije glasbenih okusov. Drugo skupino bomo zato poimeno-
vali »domacijski tip«, tretjo pa »pasivni domacijski tip«, ker so zanjo znacilne nizke
ocene vseh glasbenih zanrov, razen narodno-zabavne glasbe, hkrati pa nizko ocenjuje
in slabo pozna prakticno vse kulturne artefakte, na podlagi katerih je bila tipologija
ustvarjena. Cetrta skupina (recimo ji »elita B«) preferira tako klasiko kot pop in ima
torej v primerjavi z elito A eklektic¢en ter manj distinktiven sredinski okus, z manjsimi
vrednostmi pri alternativnih glasbenih zanrih, visjim vrednotenjem komercialnega
popa in manj$im odporom do komercialno-domacijskih Zanrov. Peti skupini bomo
rekli »komercialni tip«, ker preferira prakticno vse zanre popularne glasbe, izrazito
nizke ocene pa daje visoki in visoki popularni kulturi, torej umetniskemu diskurzu
in domacijskim zanrom. Anketirana populacija prebivalcev mestnih ob¢in Maribora
in Ljubljane je tako razdeljena na izrazito elitno skupino z visoko koli¢ino kulturnega
kapitala (prva skupina ali elita A, 102 enoti), ki konzumira tako visoko kulturo kot
nekomercialno popularno kulturo, na dve skupini z nizkim kulturnim kapitalom in
domacijskim okusom, torej na domacijski tip in na pasivni domacijski tip (druga in
tretja skupina, 252 oz. 135 enote), na potroSnike sredinske kulture ali elita B (Cetrta
skupina, 172 enoti) in na potros$nike komercialne mnozic¢ne kulture, torej komercialni
tip (peta skupina, 159 enot).
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Tabela 1: Izbrane preference in kompetence po kulturnih tipih

Okus smo merili na lestvici od 1 do 5, pri éemer 1 pomeni najslabsa ocena,
5 pa najboljsa. Znanje smo merili z nic ali ena (1 pomeni, da je anketiranec
avtorja pravilno identificiral).

Domac. Pasivni Komerc.

Elita A tip domac. tip | ElitaB tip Povprecje
Okus - glasha
Nar.-zab. glasha 1,95 4,14 3,68 2,76 2,36 3,10
Alter rock 3,13 1,62 1,49 2,15 2,37 2,09
Pop 2,93 3,02 2,47 3,18 3,61 3,09
Klasika 3,81 3,13 2,82 3,73 2,02 3,06
Okus TV
Big Brother slavnih 1,54 3,03 1,80 1,50 2,40 2,18
Lepo je biti sosed 1,81 3,93 2,56 2,08 2,53 2,74
Knjiga mene briga 3,31 2,90 2,21 2,92 2,10 2,72
Na zdravje 1,75 3,90 2,71 1,93 2,00 2,64
Csl 3,53 3,76 2,89 3,18 4,27 3,61
Novice 3,06 4,17 3,90 3,47 3,17 3,63
Kultura, umetnost 3,48 3,02 2,58 3,1 2,31 2,89
Znanje
Gospa Bovary - Flaubert 0,63 0,11 0,13 0,27 0,23 0,24
Proces - Kafka 0,66 0,07 0,07 0,28 0,09 0,20
Grohar 0,83 0,36 0,39 0,70 0,31 0,49
Kobilca 0,78 0,18 0,22 0,38 0,12 0,38
Warhol 0,45 0,01 0,00 0,07 0,04 0,08
Boter - Coppolla 0,62 0,05 0,07 0,10 0,16 0,16
E.T. - Spielberg 0,89 0,20 0,30 0,56 0,60 0,47

a. Intelektualna in sredinska elita

Oba elitna tipa (elita A in elita B) druzijo nizke ocene razlicnih zanrov televizijske
pop kulture in posebej nizko vrednotenje domacijske televizijske kulture. Na vseh
podrocjih je okus elite B bolj sredinsko povprecen, kot da bi bili razpeti med okusom,
h kateremu se bolj nagibajo (pop), in okusom, ki se jim zdi bolj primeren (klasika).
Preferenco elite B za visoko in hkrati pop kulturo lahko pojasnimo z vlogo, ki jo
danes igra del visoke kulture. Ta namre¢ tako v druzbenoritualnem kot v estetskem
smislu deluje kot konformisti¢na sredinska kultura. Sredinski kulturni okus elite B
najbolje oznacuje znacilno odklanjanje avantgardnega eksperimentiranja z obliko
v umetnosti, kar jih razlikuje od bolj »intelektualnega okusa« prve skupine. Pri
likovni umetnosti tako nizko vrednotijo »sodobno umetnost« (v naSem vprasalniku
npr. Hirst, NSK, Lichtenstein), visoko pa kanonizirano klasiko (Grohar, van Gogh,
Kobilca), torej realisticno oz. reprezentacijsko umetnost. Po poznavanju vseh treh
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podrocij kulture indeksi elite B precej zaostajajo za elito A, so pa dobro zasidrani na
drugem mestu pred vsemi ostalimi skupinami. Okus elite B je v resnici okus, ki ga
Gans (1999/1974) in Bourdieu (2000/1979) imenujeta sredinski okus (»middlebrow«
oz. »culture moyenne«), torej povprecna kultura s pretenzijo za konvencionalno
visoko kulturo, kjer pomembno vlogo igrajo rituali, ki gredo z roko v roki s potro-
s$njo te kulture (npr. druzbenostatusni rituali v okviru abonmajev dostopne klasi¢ne
glasbe). Ali, kot pravi Bourdieu, sredinska kultura »kombinira dve sicer izkljucujo¢i
se znacilnosti, neposredno dostopnost in zunanje znake kulturne legitimnosti, /.../
sredinska kultura je odlo¢no proti vulgarnosti« (2000/1979: 323, 326).
Komercialni tip

Komercialni tip je v celoti distanciran od visoke kulture in izrazito odstopa od pov-
precja po nizkih ocenah vseh literarnih zanrov, nizkih ocenah slikarskega kanona
ter nizkih ocenah vseh glasbenih Zzanrov, ki se uvrscajo bodisi v visoko kulturo ali
visoko popularno kulturo; edina izjema sta rock in alternativni rock. To je skupina
z izrazitimi preferencami za urbano popularno glasbo, posebej pa odstopa tudi
po visokih ocenah elektronike. Popularna glasba in popularni film sta osrednjega
pomena za ta kulturni tip. To se kaze tudi v najvisjem Stevilu glasbenih albumov
in filmov v elektronski obliki, prenesenih z interneta (ve¢ kot 120), in najnizjem
Stevilu knjig med vsemi petimi skupinami (Stiri). Za komercialni tip so znacilne
nadpovpre¢ne ocene za komercialno televizijsko kulturo, podpovpreéne ocene za
visoko televizijsko kulturo in za ljudsko-domacijske oddaje domacée produkcije
tipa »Na zdravje« ter izrazito podpovprecne ocene za informativne zanre. Distanca
do visoke kulture se $e izraziteje kaze na podro¢ju znanja. Komercialni tip se pri
poznavanja komercialnega filma giblje okoli povprecja, je pa izrazit nepoznavalec
vizualne umetnosti, tudi njenih najbolj kanoni¢nih primerkov, in onstran najbolj
ocitnega Solskega obveznega ctiva (ZloCin in kazen, Gospa Bovary) ne pozna li-
terarnih avtorjev, po katerih smo sprasevali. Ta skupina je v primerjavi z ostalimi
Stirimi kulturnimi tipi najverjetneje v povprecju mlajsa, njen kulturni okus pa bo
treba interpretirati s pomocjo dodatnih neodvisnih spremenljivk, saj je njen glasbeni
okus tako generacijsko kot razredno specificen.

Domacijska tipa in ljudski diskurz

Oba domacijska tipa izstopata po visokih ocenah domacijske kulture ali t. 1. ljud-
»Solske« kulture. Izrazito ju razlikujejo ocene televizijske kulture: domacijski tip
je popolnoma vpet v televizijsko kulturo in pozitivno ocenjuje prakti¢no vse tele-
vizijske zanre, $e najvisje domace nadaljevanke, aktualnodokumentarni program
in domace pogovorno-varietejske oddaje (npr. Spet doma, Na zdravje, Lepo je biti
sosed, Preverjeno). Za pasivni domacijski tip pa so po drugi strani znacilne podpov-
precne ocene vecine kulturnih artefaktov razen informativnih zanrov. V celoti so
povprec¢ne ocene kulturnih artefaktov pasivnega domacijskega tipa bistveno nizje
od ocen ostalih skupin, najbolj izrazite pa so te razlike pri tradicionalnih oblikah
legitimne visoke kulture (literatura, slikarstvo). Glasba in kultura nasploh torej
za to skupino nimata pomembne vloge. Po literarnih preferencah in televizijskem
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okusu domacijskega tipa (visje preference za psiholoske priro¢nike in ljubezenske
romane ter televizijsko fikcijo) ter po indiferentnosti pasivnega domacijskega tipa do
kulture nasploh pa sklepamo, da je spol ob drugih druzbenih lastnostih pomemben
vir razlik med obema domacijskima kulturnima tipoma.

4.1 Druzbeni znacaj skupin in kulturne prakse

V nabor neodvisnih spremenljivk, ki so nam dale dodatne informacije o petih kul-
turnih tipih, smo vkljuéili druzbenodemografske lastnosti in druzinsko ozadje (spol,
starost, dohodek, premozenje, izobrazba, izobrazba starSev, poklic, poklic starSev ...)
ter vrednote. Poleg sociodemografskih spremenljivk smo kulturne skupine definirali
Se z dodatnimi kulturnimi spremenljivkami, ki niso bile vklju¢ene v osnovno razvr-
SCanje, gre pa predvsem za spremenljivke, ki merijo prakse na podrocju popularne in
visoke kulture ter prakse na podroc¢ju vsakdanjega zivljenja. Najprej smo ugotavljali,
v kak$nem odnosu so kulturni tipi do poklicnih razredov. Pri tem smo se naslonili na
Goldthorpovo (2000: 206-229) shemo poklicnih razredov, ki temelji na delitvi ljudi
glede na poklic in polozaj na delovnem mestu ter kot izhodisce klasifikacije uposte-
va polozaj posameznika znotraj trga dela in pogoje zaposlitve: varnost oz. tveganje
zaposlitve, stabilnost dohodkov, moznosti za napredovanje, stopnjo avtonomnosti
pri opravljanju dela, polozaj v zaposlitveni hierarhiji. Goldthorpova razredna shema
(ESeC) je v bolj ali manj agregiranih oblikah (enajst, sedem ali §tirje poklicni razredi)
dobila veliko podporo v okviru empiriénega raziskovanja. V nasi raziskavi smo glede
na obsega raziskave in glede na populacijo, ki je bile omejena na prebivalce Ljubljane
in Maribora, devetstopenjsko lestvico zdruzili v §tiri enotne kategorije. Stirje poklicni
razredi, ki smo jih na osnovi odgovorov na vprasanje, kaksno delo oz. poklic opravljajo
nasi anketiranci (oz. kaksnega so opravljali pred upokojitvijo ali preden so izgubili
zaposlitev), oblikovali na osnovi Goldthorpove sheme poklicnih razredov, so: 1. spo-
dnji razred, 42,2 % celotnega vzorca (sem Stejejo rutinski delavei in nizji usluzbenci,
ki opravljajo nefizicna dela), 2. spodnji srednji razred, 20,2 % vzorca (usluzbenci,
samozaposleni), 3. srednji razred, 22,7 % (srednji menedzerji, strokovnjaki), in 4. visji
srednji oz. zgornji razred, 13,9 % (vi$ji menedZerji, najvisje zaposlitvene kategorije).
Graf §t. 1 ponazarja razmerje med kulturnimi tipi in poklicnimi razredi, v prilogi pa
najdemo $e tabelarni prikaz razmerja med poklicnimi in kulturnimi razredi (Tabela
P3).18

18. ESeC je okrajsava za The European Soci-economic Classification. Univerzitetni profesor
in zdravnik, na primer, sta bila uvr§¢ena v visji srednji/visji razred, osnovnosolski ucitelj
ali medicinska sestra v srednji razred, tajnica v spodnji srednji, prodajalka, skladis¢nik in
Cistilka pa v nizji razred. Dostopno prek https:/www.iser.essex.ac.uk/archives/esec/user-
guide/the-european-socio-economic-classification (15. 9. 2012)
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Graf 1: Razmerje med kulturnimi tipi in poklicnimi razredi
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Kot vidimo, se tri kulturne skupine izraziteje ujemajo s poklicnim razredom —
elita A s srednjim in visjim srednjim, domacijski tip in pasivni domacijski tip pa s
spodnjim ter spodnjim srednjim razredom. Pri eliti B in komercialnem tipu je zveza
med razredom in kulturo bolj zabrisana. Ceprav poklicni razred torej pomembno
strukturira kulturni okus in kompetence na podrocju kulture, pa to drzi le za elitno in
domacijsko kulturo, ki se ujemata z vrhom in dnom druzbene lestvice. Pri komercialni
kulturi in konvencionalni sredinski kulturi, ki jo poosebljata komercialni tip in elita
B, so kulturne preference in kompetence manj jasno povezane z razrednostjo, kot jo
konstituira poklicno-razredna klasifikacija ESeC, simbolne meje med poklicnimi
razredi pa so bolj difuzne. Elita B in komercialni tip torej nista jasno povezana z eno
od poklicnorazrednih formacij, temve¢ v reificirani obliki kulturnih tipov poosebljata
znacilnosti kulturne potros$nje vseh formacij srednjega razreda (sredinska kultura pri
eliti B) oz. nizjega in nizjega srednjega razreda (komercialna kultura).

4.2 Kulturni frakciji srednjega razreda vs. domacijsko-komercialna
kultura spodnjega razreda

Elito A in elito B lahko glede na poklicnorazredno klasifikacijo uvrstimo v srednji
oz. vi§ji srednji razred (glej Tabelo $t. P3 in Graf st. 1). Tako se priblizno 70% respon-
dentov, ki so uvrsceni v elito A uvrsca v srednji poklicni razred ali visji srednji/zgornji
razred, medtem ko se priblizno 80% respondentov tako iz domacijske in pasivno-do-
macijske skupine uvrsca v nizji razred ali nizji srednji poklicni razred. Priblizno 70
% anketirank in anketirancev iz vi§jega srednjega razreda so v nasi Studiji uvrSceni
v druge kulturne tipe, in ¢eprav je v komercialnem tipu polovica anketirancev starih
do 30 let, ima tako elita A kot elita B precejsen odstotek anketirancev, starih do 30 let
(16,5 % oz. 16,9 %). Ker je delez neetni¢nih Slovencev pri obeh domacijskih tipih in
pri komercialnem tipu izrazito nadpovprecen (glej tabelo 2), je o€itno, da je v Sloveniji
vprasanje razmerja med kulturo in razredom povezano z etni¢no pripadnostjo ter da
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etni¢na marginalizacija podpira u€inek razrednih distinkcij. Starost, spol in etni¢nost

igrata na dnu lestvice veliko vecjo vlogo kot pri njenem vrhu.

Tabela 2: 1zbrane demografske in druzbene znacilnosti, kulturne prakse ter
lastnistvo glede na kulturni tip19

Pasivni
Elita A Domac. tip | domac. tip | ElitaB | Komerc. tip | Povprecje
Demografija’
MBI/LJ bolj LJ bolj Zenski | bolj MB bolj moski
Povpr. starost 45,5 53,7 55,2 46,4 32,5 46,8
Visja, visoka izobr. 66,7 16,3 13,5 56,4 26,6 333
Samouvrstitev 5,95 5,19 5,01 6,09 5,97 5,62
Vrednote, stalid¢a?
Bolj LDS, Bolj SD, Bolj SNS,
Pol. stranka - blizu | bolj Zares | Bolj DESUS | Bolj SNS SDS bolj LDS
Druge narodn. 771 56,2 58,6 72,8 52,0 62,0
Pravice homoseks. 54,1 15,0 7.8 34,1 24,6 24,5
Zenske - kariera 9,3 51,3 60,9 35,6 37,1 42,2
Aktivnosti
Kino 70,4 238 22,2 67,6 74,6 47,7
Klas. konc. 46,8 9,9 12,5 36,6 6,4 20,1
Galerije 45,4 2.1 5,4 30,9 3,5 14,7
Gledalisca 60,1 20,9 18,4 51,5 20,2 32,0
Rock, pop koncert 56,9 15,8 8,6 27,9 48,8 29,7
Lokal 75,0 52,8 49,2 68,2 92,4 66,9

OPOMBE: 1. Ugotavljali smo, ali je skupina neuravnotezena glede na spol in mesto prebivanja (Maribor
oz. Ljubljana), povprecno starost kulturnega tipa in samouvrstitev po tipih. Anketiranci so se samouvrstili
na hierarhicni lestvici druzbenih razredov od 1 do 10 (ena je dno, deset pa vrh druzbene lestvice).

2. Spodaj v celoti navajamo trditve, do katerih so se anketiranci opredeljevali na lestvici od ena do pet.
Odstotki se nanasajo na odstotek tistih anketirancev v posameznem kulturnem tipu, ki so na trditev
odgovorili z odgovorom yse strinjam« ali »ypopolnoma se strinjam«: A: Druge narodnosti, ki zivijo stalno v
Sloveniji, prispevajo k vecji kulturni pestrosti. B: Homoseksualci bi morali imeti tako kot drugi pravico do
poroke in posvojitve otrok. F: Samo eden od starsev lahko prav tako dobro vzgaja otroka kot oba skupaj.

C: Zenske bi morale vec ¢asa posvetiti skrbi za otroke in druzino kot pa karieri.

ey

kulturnim kapitalom, razlike v kulturnih preferencah med njima pa gre interpretirati

19. Pri aktivnostih odstotki vkljucujejo odstotek tistih anketirancev iz posameznega kulturnega
tipa, ki to po&no redno ali vsaj nekajkrat letno. Stevilo prebranih knjig navajamo v absolutnih
Stevilkah. Okus smo merili na lestvici od 1 do 5, pri ¢emer 1 pomeni najslabsa ocena, 5
pa najboljsa. Znanje smo merili z ni¢ ali ena (1 pomeni, da je anketiranec avtorja pravilno
identificiral). Pri lastniStvu smo merili §tevilo izvirnih likovnih del, ki jih ima doma
anketiranec, in Stevilo glasbenih albumov v elektronski obliki.
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predvsem skozi razlike v spolni sestavi in regionalni specifi¢nosti obeh skupin. Spolna
in generacijska diferenciacija v okusu se pri teh treh skupinah s spodnje polovice po-
klicne lestvice kaze veliko izraziteje kot v srednjem razredu. V generacijskem smislu
se to izraza v premiku od domacijske kulture h komercialni popularni kulturi pri
mlajsi urbani generaciji. Ker je televizijski okus razredno bolj konvergenten kot okus
na kateremkoli drugem podrocju, se spolna diferenciacija kulturnih okusov najocitneje
kaze skozi televizijski okus. Izraza se kot razlika med »navznoter usmerjenimi okusi«
prevladujoée zenskega domadijskega tipa za nadaljevanke, nanizanke in kuharske
oddaje ter »navzven usmerjenimi okusi« pasivnega domacijskega tipa (glej Bennett
2009: 232) kot preference za novice, aktualno-dokumentarni program, okrogle mize
in debate. Spol je priznano moc¢na sila, ki strukturira organizacijo kulturnih okusov
in praks ter pogosto preci razredne distinkcije ravno zaradi konvencionalnih spolnih
vlog, ki so na dnu druzbene lestvice bistveno manj subvertirane kot na njenem vrhu.
Razred in izobrazba partnerjev in starSev pri vseh petih kulturnih tipih govori v prid
znani Webrovi (1978: 187) tezi, da status temelji na stilu zZivljenja, v praksi pa se izraza
skozi »connubiume, torej poroke, delitev »mize in hrane, tj. prijateljske in osebne
mreze, skozi monopolisticno prisvajanje doloc¢enih moznosti ter iz drugih statusnih
konvencij. Naj za primer navedemo, da imajo partnerji elite A v 64,2 % visoko izo-
brazbo, razmerja pri obeh domacijskih tipih pa so ravno obratna — kar 70 % partnerjev
domacijskega tipa ima namre¢ le osnovno ali poklicno Solo. Hierarhija se reproducira
v vsakdanjem delovanju in skozi vsakdanje izbire (iskanje partnerja, prijateljske zveze,
potrosne izbire, estetske izbire, politicne ali eti¢ne izbire) in je posledica ali stranski
produkt rutinskih odnosov. Meje med kulturnimi razredi se tako konstituirajo skozi
socialne in intimne odnose v okviru mikropolitike vsakdanje druzbene interakcije.
Druzbene kolektivitete, ki lahko izhajajo iz teh praks, pa vzpostavljajo simbolne meje
med posamezniki, pripadniki razli¢nih statusnih skupin in razrednih frakcij.
Samouvrscanje oz. samopercepcija petih kulturnih tipov na hierarhicni lestvici
druzbenih razredov od ena do deset kaze drugacne in presenetljive rezultate. Tri sku-
pine — elita A, elita B in komercialni tip — se gnetejo na Sestici, oba domacijska tipa
pa na petici. Razpon med petimi skupinami in Stirimi poklicnimi razredi je izredno
majhen. Ker elita A nima samo ve¢ kulturnega, temvec tudi ve¢ ekonomskega kapi-
tala, samouvrscanja elite B in komercialnega tipa ob bok eliti A ne moremo pojasniti
npr. s prevlado ekonomskega kapitala na racun kulturnega pri eliti B in komercialnem
tipu. Elita A namre¢ Zivi v gospodinjstvu, kjer je povpre¢ni dohodek 2700 evrov neto
mesecno, elita B in komercialni tip pa v gospodinjstvu s povpre¢no 2200 oz. 1700 evri
dohodka. Na boljsi ekonomski polozaj elite A kazejo tudi vsi premozenjski indikatorji
(vikend ali dodatno stanovanje, delnice ali vrednostni papirji, gospodinjska pomog¢ itd.).2°
Tisti z ve¢ denarja imajo po nasih podatkih v obeh mestih tudi vecji kulturni kapital.
Bourdieujeve delitve na dve krili viSjega srednjega razreda — na »bogate v kulturi«

20. Dobrine, pri katerih elita B »prekasa« elito A, so predvsem zabavna elektronika in
gospodinjska oprema: LCD ali plazma televizor, susilni stroj, DVD-snemalnik, domaci
kinosistem.
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(servisni razred) in »bogate v denarju« (upravljavski razred) — torej v nasi Studiji ne
moremo potrditi (Bourdieu 2000/1979, Bennett in drugi 2009).

5 Sklep

Kljub ekonomsko razmeroma egalitarni distribuciji dohodkov v Sloveniji ali pa
ravno zaradi ekonomskega egalitarizma in nizkih taksonomi¢nih mej med razredi ter
politi¢no in medijsko intenzivni konstrukciji populisti¢ne fikcije »obic¢ajnega Slovenca«
smo ugotovili obstoj razmeroma izrazitih simbolnih distinkcij, ki podpirajo v evrop-
skem kontekstu majhne ekonomske distinkcije. Pri tem zvezo med razredom in kulturo
posredujejo tudi druge demografsko-socialne znacilnosti. Spol ali etni¢nost sta kot
nacin strukturiranja druzbene prakse nasploh nujno prepletena z drugimi druzbenimi
institucijami, torej tudi razredom. V $tudiji smo tako hkrati odkrili vsaj §tiri tekmujo-
¢e vidike kulturnih distinkcij: distinkcije glede na razred, spol, generacijo in etni¢no
pripadnost. Toda za vse velja, da so pogojene s poklicnim razredom, ki smo ga merili s
klasifikacijo ESeC. Spolne, generacijske in etni¢ne razlike v kulturnih preferencah ter
potrosnji se namre¢ najmocneje izrazajo v nizjih poklicnorazrednih kategorijah. Ob-
vladovanje nacionalno specifiénega kulturnega kapitala zmanjSuje relevantnost etni¢ne
pripadnosti ali ucinek starostne kohorte oz. spolnih razlik v kulturnih preferencah,
praksah in kompetencah. Dve kulturni skupini se tako v ekonomskem kot kulturnem
smislu umescata v srednji in visji srednji razred. Spolne in generacijske razlike igrajo
tu majhno vlogo, presenetljivo vlogo pa igra mesto prebivanja anketiranca. Razlike med
bolj ljubljansko elito (elita A) in regionalno uravnotezeno elito B verjetno izhajajo iz
koncentracije kreativnih ekonomij in profesionalnega servisnega razreda v Ljubljani.

Trije kulturni tipi se uvr§¢ajo v nizji razred ali nizji srednji razred. Pri vseh velja,
da spolne, generacijske, etnicne in regionalne distinkcije pomembno okrepijo ucinek
razrednih razlik oz., obratno, biti nizjega razreda podpre ucinek spola, generacije in
etni¢ne pripadnosti. Okus zensk iz nizjega razreda je tako bolj specifi¢no zenski kot okus
7ensk iz vi§jega srednjega razreda.?! Kulturni okus kot indikator kulturnega kapitala
pojasnjujejo tudi politicne vrednote, saj oba strukturira isti habitus (gl. Van Eijck in
Lievens 2008: 225). Vrsta hegemonic¢ne moskosti, ki je tipicna za delavski razred in
se kaze v njegovi politicni distinktivnosti z mo¢no avtoritarno ¢rto, se odraza tudi v
odgovorih, s katerimi smo merili liberalne vrednote. Za oba bolj moska kulturna tipa
nizjega in nizjega srednjega poklicnega razreda (pasivni domacijski tip in komercialni
tip) je znacilna nadpovprecna simpatija do nacionalisticne politicne stranke. Hkrati vse
tri skupine domacijsko-komercialne kulture v nadpovpre¢ni meri nasprotujejo migraciji,

21. Morda bi se z drugacno metodo, ki bi bila bolj obcutljiva za simbolni vidik materialnih
artefaktov, dokopali do drugacnih rezultatov. R. Collins (1992) govori o weberjanski
druzinski delitvi dela, kjer se moski specializirajo za razred, Zenske pa te resurse konvertirajo
v status (1982: 227). Proizvodnja kulturnih meja je tako bolj Zenska domena, kjer je vloga
gospodinje definirana primarno kot »produkcija in potrosnja statusa« (oprema stanovanja,
prezentacija hrane, samoprezentacija). To morda velja zlasti za zenske srednjega razreda,
ki se posebej ukvarjajo z estetskimi dimenzijami potrosnje.
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drzavljanskim pravicam spolnih manjsin in delno tudi Zenski enakopravnosti (razen
mlajiega komercialnega tipa).2?

Kulturno pasivnost domacijskih skupin, ki se prevladujoce uvrscata v nizji oz. dela-
vski razred in delno v nizji srednji razred, moramo interpretirati v kontekstu podrocij,
ki jih nas vprasalnik preiskuje, in tistih podrocij, ki niso bila vkljucena v vprasalnik.
Prakse, povezane z gradnjo hiSe, popravili okoli nje, ro¢nimi deli, avtomobilom, vr-
tnarjenjem, gasilstvom, razli¢nimi oblikami sive ekonomije, obiskovanjem sorodnikov
in pomocjo sorodnikom, sosedsko in sorodstveno solidarnostjo ter druzabnostjo, so
aktivnosti, po katerih nismo sprasevali, so pa konstitutivni del zivljenja teh kulturnih
in razrednih formacij, ki imajo intenzivno druzbeno zivljenje, temelje¢e na sorodstvu,
sosedstvu in lokalni skupnosti. Njihovo o¢itno kulturno abstinenco, na katero kazejo
nasi rezultati, moramo torej brati le v kontekstu odnosa do legitimne kulture ter dis-
tribucije moci in prestiza, ki je povezan z obvladovanjem legitimne kulture. Toda to
ne postavlja pod vprasaj nasih rezultatov, saj jasno govori o tem, da imamo opravka
z razredno specificnimi pomenskimi sistemi, ki so kulturno in politicno distinktivni
ter imajo vecjo ali manjSo moznost transformacije kulturnega kapitala v socialni ali
ekonomski kapital. Druzbene meje, ki se kazejo skozi kulturne distinkcije, v Sloveniji
ne potekajo med visoko legitimno kulturo na eni strani in mnozi¢no popularno kulturo
na drugi, temvec¢ osrednja kulturna distinkcija, ki ima funkcijo druzbenih meja, poteka
znotraj popularne kulture kot delitev med domacijsko-komercialno kulturo, komer-
cialno kulturo in »visoko« ali urbano popularno kulturo, obenem pa je mikropolitika
distinkcijskih praks konstitutivna za vrednote in politi¢na stali§¢a ter sestavni del praks
vsakdanjega zivljenja (skrb za telo, prehranski rezimi in podobno). Politi¢na stali§¢a in
vrednote vseh petih kulturnih tipov kazejo na to, da sta liberalnost in toleranca sestav-
ni del kulturnega kapitala ter prestizni simbol vi§jega srednjega razreda, neliberalna
politi¢na stalisca in vrednote treh domacijsko-komercialnih tipov pa so simbolni izraz
politi¢ne retorike in demagoskega etosa nacionalne komercialne kulture, ki jo ti trije
kulturni tipi v najvecji meri konzumirajo.
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Priloga

Tabela P1: Pet skupin, oblikovanih na podlagi vrednosti kulturnih spremenljivk,
ki merijo okus23

1. sk. 2. sk. 3. sk. 4, sk. 5. sk.
TV - vsecnost Elita A Domacdij. tip A | Domac. tip B Elita B Komerec. tip
Novice - ++ + 0- -
Kultura + um. ++ 0+ 0- + -
Domace nad. -- ++ - _— 0-
Tuje nad. + filmi 0- + - _ -+
Resni¢. TV - 4 - - +
Kuh. odd. - ++ - _ __
Pog./variete -- ++ + - -
Zdr. vest 0+ + - - +
Pogledi SLO -- ++ + - -
BB slavnih - 4+ - - +
Lepo je biti sosed -- ++ - - 0-
Na zdravje
Knjiga mene briga ++ 0+ - ¥ -
Na kraju zlocina CSI 0 0+ -- - ++
Tudorji ++ ++ - - 0-

23. Ce smo sprasevali po preferencah do konkretnih televizijskih oddaj, filmov itd., v tabeli ne
navajamo celotnega seznama oddaj, na podlagi katerih so bile skupine oblikovane, saj smo
izbrali le najbolj razlikovalne.
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Film - vSecnost

Butec in butec -- + 0 - +
Dvoris¢no okno + 0- - 0 _
Literatura - preference

Sod. leposl. + - - + -
Klasic. leposl. ++ - - + _
Psih. priroc. - + 0+ + _
Ljub. romani - ++ - 0- -
Knjige o umet. ++ 0 - + ——
Glasba - preference

Rock ++ - - + +
Alter rock + -- - 0+ +
Dzez ++ - _ + _
Etno + - - + -
Klasika + opera + 0+ - + -
Slov. nar.-zabavna - + + - -
Elektronika 0+ - -- 0 +
Pop - 0 - 0+ +
Metal + - - 0 +
Slov. turbofolk - ++ + - _
Hip hop, R&B 0 - - 0 0-
YU zurbo in nar. zab. -- ++ 0 - 0+
Slikarstvo - vSecnost

Grohar ++ 0+ - + -
van Gogh + + - + ——
Kobilca + + 0 + _
Hirst ++ + - - 0
Warhol + 0 - - 0+
Kahlo ++ + - 0- _
NSK + 0 - - +
Lichtenstein + 0+ - - +
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Tabela P2: Pet skupin, oblikovanih na podlagi vrednosti kulturnih spremenljivk,
ki merijo formalne kulturne kompetence na podrocju filmske kulture, literature

in slikarstva

1. sk. 2. sk. 3. sk. 4, sk. 5. sk.
Film - reziser Elita A Domacij.tip A | Domac. tip B | ElitaB | Komerc. tip
ET. ++ -- -- + +
Stekli psi ++ -- -- - 0+
Boter ++ - - - 0
Peklensk pomaranca ++ - - - 0-
Ples v dezju ++ 0- - - 0-
Literatura
Zlocin in kazen ++ - - + 0+
Gospa Bovary ++ -- -- 0+ 0
Krlalj na Betajnovi ++ - - + -
Mojster in Margareta ++ - - 0 -
Proces ++ -- -— 0+ -
Slikarstvo
Grohar ++ - - n -
van Gogh ++ - - + _
Kobilca ++ - - 0+ -
Hirst ++ - - _ _
Warhol ++ - - 0 _
Kahlo ++ -- - 0+ -
NSK ++ - - 0+ -
Lichtenstein ++ - - - -

Tabela P3: Distribucija ESeC poklicnih razredov po kulturnih tipih

Spodniji Visji sr. razred/
Spodniji razred st. razred Sr. razred zgornji r.

(v %) (v %) (v %) (v %)
1. Elita A 10,7 17,9 333 38,1
2. Domacijski tip 60,6 22,2 14,6 2,5
3. Pasivni domac. tip 64,4 13,6 14,4 7,6
4. ElitaB 21,3 241 33,3 21,3
5. Komercialni tip 43,0 19,6 24,3 13,1
Skupaj 434 20,1 2,7 13,9
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Summary

The study draws on survey data on cultural preferences, competences and practi-
ces of a representative sample of inhabitants of two largest Slovenian cities, Ljubljana
and Maribor. The cultural dimensions of class and the role of cultural distinctions in
the class structure of both cities are examined. The study enquires about the ways in
which the non-economic resources, i.e. the cultural capital, informs the construction
and reproduction of social divisions. The EseC occupational class scheme was used
to measure occupational class differences. Slovenia is a relatively egalitarian society
with traditionally low taxonomic boundaries between classes and the lowest econo-
mic inequality within Europe. Have in this context the symbolic boundaries replaced
economic differences and do the cultural distinctions play and independent role in
establishing class differences? The discussion built on two research questions. Fir-
stly, does the sample of our respondents reveal any systematic patterns of aesthetic
preferences and competences? And secondly, how are groups of cultural tastes linked
to social positions (defined as occupational class) or, in other words, how do people
mobilise their cultural sources in the process of social distinction? To which extent,
thus, the cultural capital organises social divisions between socio-economic groups
in Slovenian urban population? How does gender, generation and ethnicity relate to
cultural distinctions and class differences? We expected to uncover the existence of
relatively distinct and variable class-cultural formations or class-specific “meaning
systems” (Parkin 1971) that may be revealed through a multidimensional analysis.

In the first step, five ideal-type cultural types with regard to preferences (tastes) and
knowledge in selected areas of high and popular culture were established (television,
visual art, music, literature, cinema). A tripartite classificstion of taste and practices
was applied: art discourse, pop discourse and folk discourse (Frith, 1991). In the second
step, the relation between obtained cultural types and the selected range of independent
variables were used in order to establish the “social character” of cultural ideal-types.
In methodological terms this means that we created the space of cultural types only
on the basis of mutual relationship between variables measuring cultural tastes and
competences. Socio- economic characteristics, occupational class, values, political
preferences, lifestyle indicators, and cultural practices (i.e. the actual, practical enac-
tment of one’s taste and knowledge) were included in the area of cultural preferences
as additional variables. In this study, cultural taste is thus discussed as the starting
point of social distinctions and not as the effect of structure.

The empirical results points to the existence of five separate class-cultural forma-
tions or class-specific meaning systems that significntly differ from one another. Of
the three univorous types two are defined by their preference for “folk discourse”, and
one for commercial discourse. Another two omnivorous types are defined either by art
discourse (high culture and high popular culture) and the second one by middlebrow
culture (conventional high culture and pop culture). The data further point to a sys-
tematic homology between ideal-type cultural classes and four occupational classes
(EseC). Tastes are particularly strongly linked to social positions at the bottom and
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at the top of social hierarchy. Social boundaries that are manifested through cultural
distinctions in Slovenia do not run between the high legitimate culture on one hand
and mass popular culture on the other. Rather, the central cultural distinction which
has the role of a social boundary runs within popular culture itself. It is manifested as
a division between commercial folk culture, commercial culture and “high” or urban
popular culture. Values and political views of all five cultural types show that liberal
disposition and tolerance form an integral part of cultural capital and stand as a presti-
gious symbol of the upper middle class, whereas non-liberal political views and values
of the three types defined by commercial folk culture or pop culture are a symbolic
expression of the political rhetoric and demagogical ethos of national commercial
culture consumed by the said three cultural types to the largest possible extent.

We can conclude that despite the economically relatively egalitarian distribution of
income in Slovenia, or perhaps precisely because of the economic egalitarianism and
low taxonomic boundaries between classes, as well as due to intensive construction
of populist fiction of an “ordinary Slovene” in the political and media discourses, the
existence of relatively strong symbolic distinctions that support the distinctions between
occupational classes was established. Further, the effect of gender and ethnic inequality
supports the effects of cultural distinctions and occupational class distinctions. The
strongest effect of gender and ethnic inequality as articulated through the cultural
distinctions was established at the bottom of occupational class hierarchy.
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Tanja Oblak Crni¢

DIGITALNE RAZSLOJENOSTI:
SPLETNA KULTURA SKOZI RAZREDNO
IN KULTURNO DIFERENCIACLJO

V LJUBLJANI IN MARIBORU

IZVLECEK: Prispevek se loteva poglobljene analize »prepada« med digitalno vkljucenimi
in digitalno izkljucenimi kot enega od sodobnih virov druzbene neenakosti. Na podlagi
empiricne raziskave na reprezentativnem vzorcu prebivalcev Ljubljane in Maribora
avtorica ugotavlja, da izkljucenost iz digitalne kulture ni razredno dolocena, je pa
pogojena glede na motivacijo, vescine in materialne (o)vire. Ce vprasanje dostopa oz.
nedostopa do novih tehnologij, ki se kaze v skupinah motivacijsko izkljucenih, celostno
izkljucenih in namerno samoizkljucenih, ni posledica razrednih neenakosti, sta stopnja
in nacin vkljucenosti v digitalno kulturo odraz tako razrednih razlik kot kulturnega
kapitala. Stiri homogene skupine — digitalno Sibki (9 % vseh z dostopom), digitalni skep-
tiki (29 % vseh z dostopom), digitalni povprecnezi (40 % vseh z dostopom) in digitalna
elita (22 % vseh z dostopom) — po Studiji sodec tipicne skupine digitalno vkljucenih —se
namrec¢ med seboj locujejo glede na razredne specifike ter razlicne vpetosti v kulturno
in medijsko potrosnjo. Digitalno najsibkejsi skupini sta v povprecju najbolj izkljuceni iz
sodi v digitalno elito. Clanek tako dokazuje, da je spletna kultura prepleten druzbeni
pojav, ki ni determiniran le s druzbenoekonomskim polozajem posameznika, temvec je
intenzivno povezan z njegovo razredno pripadnostjo in kulturnim kapitalom.

KLJUCNE BESEDE: digitalna razslojenost, razred, kulturni kapital, dostop, medijska
potrosnja

Digital splits: Web culture in Ljubljana and Maribor
through class and cultural differentiations

ABSTRACT: The paper presents an in-depth analysis of the recent ‘divide’ between the
digitally rich and the digitally poor that seems to be a new source of social inequality.
Based on a quantitative survey on a representative sample of residents in the two biggest
Slovenian cities — Ljubljana and Maribor — the author argues that digital culture is not
a space of class emancipation, but remains a sphere where the usual social, cultural
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and class inequalities continue to (re)Jemerge. While the questions of digital access,
shown in three groups of motivational exclusion, intentional self-exclusion and general
exclusion, is not a consequence of class divisions, the level of digital inclusion and
participation in digital culture are statistically related with class structure and cultural
capital. The four different groups of digital audiences — digital poor, digital sceptics,
digital mainstream and digital elite — clearly repeat the general inequalities between
them on the class level and show specific ways of participation in culture and media
consumption. The two digitally weakest groups are on average the most excluded from
other cultural practices and the lowest on the class structure, whereas the highest level
of high class belongs to the digital elite. The paper therefore argues that digital culture
is an intertwined social phenomenon not simply related to an individual’s socio-de-
mographic situation, but is also strongly connected with its class and cultural capital.

KEY WORDS: digital division, class, cultural capital, access, media consumption

1 Uvod

Digitalna kultura postaja ena vse bolj pomembnih plati posameznikovega vsakdana.
Kaj ljudje po¢nejo, ko so priklopljeni na internet? Kako konzumirajo spletne vsebine?
S kak$nimi motivi in kak$nim odnosom se vkljucujejo v spletna okolja? Dnevna raba
interneta je Ze na ravni praks in zanimanja za spletne vsebine neenakomerno razde-
ljena: rabe za politicne namene pogosto prehitevajo druge bolj vsakodnevne potrebe,
kot so zabava, druzbeni stiki, klepet, nakupovanje, igre itd. A tudi bolj »zabavna« po-
trosnja novih tehnologij prinasa pritisk casa in vescin, saj sodobne oblike vzdrzevanja
komunikacijskih stikov in odnosov z drugimi zahtevajo ¢as, dolocene kompetence in
ustrezna znanja.

Tehnoloski objekti, lastni$tvo nad njimi in konkretne rabe predstavljajo tudi straho-
ve, projekceije iz preteklih izkusSenj v smislu pri¢akovanih vescin ter razli¢ne biografske
kontekste, v katerih se posamezniki kot (ne)clani spletne kulture nahajajo. Neenakosti
v dostopu do sodobnih tehnologij in sposobnostih za njihovo rabo, ki so se v mnogih
razpravah poenotila pod terminom digitalni razkorak (Gunkel 2003; Chandler 1994;
Wilson, Walin in Reiser 2003; van Dijk 2005), odrazajo Sirse procese stratifikacije, ki
so obenem kljucni tudi za vzpostavljanje »novih« razredov digitalnih porazencev in
zmagovalcev v sodobni druzbi. Stratifikacijski vzorci se vzpostavljajo skozi druzbene
hierarhije glede na posameznikovo starost, polozaj druzine, zmoznosti, spol, etnicnost,
poreklo, jezik in prostor. Neenakosti v dostopu do materialnih ravni, zmoznosti na
ravni rab, koristi od tehnologij in participacije v odnosu do institucij, ki proizvaja-
jo nove tehnologije, pa so po Fuchsu (2008) tudi posledica asimetri¢ne distribucije
ckonomskega (denar, lastnina), politi¢nega oz. socialnega (mo¢, druzbeni odnosi) in
kulturnega kapitala (vescine in kulturne prakse), kar je razvidno iz naslednje teze:

Ljudje z visjimi dohodki, daljnoseznimi in vplivnimi druzbenimi vezmi, dobro
izobrazbo in izpiljenimi ves¢inami imajo v ve¢ji meri dostop do novih tehnologij, lazje
jih uporabljajo, ve¢ koristi imajo in bolj politi¢no delujejo prek njih kot tisti z nizko
stopnjo ekonomskega, politicnega ali kulturnega kapitala (Fuchs 2008: 216).
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Teza ponazarja celovitejsi vpogled v dogajanja na podrocju digitalne kulture, kot je
to znacilno za razprave o digitalnem razkoraku, ki skusajo Sele v zadnjih letih preseci
bipolarno razumevanje razkola med t. i. »informacijsko izklju¢enimi« in »informacijsko
bogatimi« (van Dijk 2006; Dolnicar 2008; Tondeur in dr. 2010). Ena klju¢nih omejitev
koncepta digitalnega razkoraka je, da gradi na razmeroma trajni in nefleksibilni delitvi
med (digitalno) vklju¢enimi in izkljucenimi, ne da bi upostevala pomembne druzbene
dinamike, ki obstojeca delitvena razmerja na eni strani utrjujejo, na drugi pa preobli-
kujejo. Druga omejitev izhaja iz ateoretskega znacaja obravnav digitalnega razkoraka,
ki so sicer empiri¢no dovrsene, a v odnosu do dostopa do tehnologij in njihovih rab ne
sezejo dlje od socio-demografskih razlik med uporabniki (glede na njihov spol, starost,
izobrazbo ali dohodek). Potrebo po teoretsko trdnejsih izhodis¢ih nakazuje hipotetic¢-
na ocena: ¢e raba tehnologij za uporabnike ne bi imela pomembnih prednosti (oz. ¢e
neuporabniki ne bi cutili negativnih posledic zaradi nerabe), bi razprave o digitalnem
razkoraku ostale skréene na porocanje o razlikah v odstotnih tockah med razli¢nimi
skupinami (Mason in Hacker 2003: 41).

Namen pricujocega besedila je kriti¢no prevetriti koncept digitalnega razkoraka
in empiri¢no raziskati pojasnjevalno trdnost Fuchsove teze, ki predvideva neposredno
povezanost ekonomskega, politicnega in kulturnega kapitala z dostopom ter na¢inom
potrosnje novih medijev. V ¢lanku zato locujemo in empiri¢no raziskujemo dve vrsti
(ne)vkljucenosti v spletno kulturo: a) izlocenost iz digitalne kulture, ki zadeva motiva-
cijske in materialne vidike digitalnega razkoraka ter b) stratifikacijo znotraj spletne
kulture, ki neposredno zadeva razli¢no vpletenost v prakse, uporabo in pogostost rab
ter tudi razli¢no stopnjo ve§éin in odnosa do tehnologij v vsakdanjem Zivljenju. Clanek
tako obravnava spletno kulturo kot prepleten druzbeni pojav, ki ni determiniran le s
druzbenoekonomskim polozajem posameznika, temvec je intenzivno povezan z njegovo
razredno pripadnostjo. Ker splet dojemamo manj kot materialni in bolj kot kulturni
pojav, tesno prepleten s SirSo medijsko kulturo, pa digitalno stratifikacijo postavljamo
ob bok objektiviranega in utelesenega kulturnega kapitala po Bourdieju (1986/1997).
Poudarjamo, da je umescanje posameznika znotraj digitalne kulture rezultat preple-
tajocih se izkuSenj na podrocju kulturnih praks, predispozicij v obliki znanj in ves¢in
ter tudi materialno objektiviranih razlik, ki so povezane z medijsko konzumpcijo.

Razlike v razslojenosti digitalne kulture preverjamo s kvantitativno empiri¢no
Studijo Kultura in razred, ki je bila izvedena na reprezentativnem vzorcu prebival-
cev Ljubljane in Maribora' (ve¢ o raziskavi v Luthar in Kurdija 2011), v kateri smo
oblikovali daljsi niz vprasanj o (ne)dostopu in nacinih uporabe interneta, pogostosti
uporabe, motivacijah in odnosu do interneta nasploh. Z metodo hierarhi¢nega razvr-
$€anja in izbranih indikatorjev za identifikacijo tipi¢nih skupin digitalno vklju¢enih
ter digitalno izklju¢enih ugotavljamo dvoje: 1) govorimo lahko o treh vrstah digitalne

1. Studija je bila izvedena s standardiziranim vprasalnikom na populaciji polnoletnih oseb
s stalnim prebivaliS¢éem v mestni ob¢ini Ljubljana in Maribor. Predstavlja empiri¢ni del
temeljnega projekta »Medijska potro$nja in kulturna stratifikacija, ki ga je finan¢no podprla
Agencija za raziskovanje RS.
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izklju€enosti — motivacijski, celostni in namerni izkljucenosti, ki je bolj kot razredno
kulturno pogojena; 2) razredna struktura se kaze kot klju¢na determinanta razlik med
digitalnimi ob¢instvi glede na povezanost in intenziteto vkljuc¢enosti v digitalno kulturo.
Razvrscanje gospodinjstev z internetnim dostopom na ljubljanskem in mariborskem
vzorcu namre¢ pokaze Stiri zelo tipi¢ne skupine uporabnikov — od digitalno Sibkih,
digitalnih skeptikov, digitalnih povprecnezev do digitalne elite —, kjer so razredne
razlike med skupinami Se posebej zgovorne. Rezultate povezujemo tudi z analizo
vstopanja raéunalniske tehnologije in interneta skozi ¢as, pri ¢emer so podatki prven-
stveno deskriptivnega znacaja.

2 Razumevanje (razredne) stratifikacije digitalnih obcinstev

Studije, vezane na digitalni razkorak, vklju¢ujejo vrsto analiz, ki opisujejo vprasanje
fizi€nega dostopa skozi generacijske, spolne, starostne, dohodkovne in izobrazbene
razlike, primanjkuje pa studij, ki bi znale razloziti, kako druzbene razlike in vescine
dolocajo to, kar ljudje poénejo na spletu (Chadwick 2006: 51). Vse preve¢ napora je
usmerjenega v zmotno predpostavko t. i. tehnoloSkega fetiSizma, na katerega je opozoril
ze Garnham (1990), ko naj bi »vec« »novejsih« in »boljsih« tehnologij ¢udezno premo-
stilo probleme neenakega dostopa. Prepletenost socialnega, politi¢nega in kulturnega
kapitala pri (ne)vstopanju v spletno kulturo je predmet Stevilnih razprav, ki Sele v
zadnjih letih prepoznavajo konceptualne Sibkosti vodilnega koncepta za razumevanje
druzbene stratifikacije digitalnih obcinstev, poimenovanega kot digitalni razkorak.

2.1 Digitalni razkorak kot nova oblika druzbene neenakosti

Vzpon razprav o digitalnem razkoraku je v znanstveni prostor vnesel ve¢ zmede
kot jasnosti, saj je pripomogel k ustvarjanju mitskih razumevanj o tem, kaj povzroc¢a
sodobne digitalne izkljucenosti in kaks$ne uc¢inke imajo. Digitalni razkorak ali digitalna
lo¢nica v najbolj splosnem pomenu predstavlja fizi¢ni (ne)dostop do interneta ter z njim
povezano strojno in programsko opremo. Ker na strukturni ravni obstaja del populacije,
ki dostopa do tehnologij nima, se — preprosto receno — ustvarja (nov) primer druzbene
neenakosti, ko imajo internetno priklopljeni ve¢ moznosti za dostop do informacij, novih
vsebin, novih stikov in povezovanj z drugimi ter tudi novih oblik raznovrstnih storitev.

Digitalni razkorak ima sicer kot koncept kratko, a pestro zgodovino, v kateri se
socasno prepletajo znanstveno-analiti¢ni, zurnalistiéno-poslovni in politicno-promo-
torski diskurzi.? Pojem se je v znanstveni produkciji pri¢el uveljavljati konec 90. let
prejSnjega stoletja ter kot »buzz word« hitro nadomestil pred tem pogostejse in bolj
sociolosko obarvane termine, kot so npr. informacijska neenakost, informacijski ali
vedenjski razkorak, racunalniska ali medijska pismenost (van Dijk 2006: 221). Gunkel
(2003) je skozi poglobljeno analizo zgodovinskega razvoja samega pojma in druzbenega
konteksta, v katerem se je pojavljal, nazorno ponazoril njegove specifike. Ugotavlja
namre¢, da se je razumevanje digitalnega razkoraka spreminjalo in utrjevalo skozi

2. Zaradi prostorske omejitve in vsebinske usmerjenosti se na tem mestu omejujemo le na
spoznanja znanstvenega diskurza.
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razli¢na obdobja (Gunkel 2003: 502-504), ki smo jih pojmovno razdelili na tri klju¢ne
kontekste:

a) digitalni razkorak v kontekstu idej: sredi 90. let prejSnjega stoletja se je nanaSal
na razkol med t. i. tehnofobi, ki so izrazali izrazit dvom do naglega tehnoloskega
razvoja, ter njihovimi nasprotniki, ki so v vzponu tehnologije in inzenirske misel-
nosti ter znanstvene racionalnosti prepoznavali »resitev« za druzbeni preporod;

b) digitalni razkorak v kontekstu tehnologij: v zaCetku leta 1997 se pojem ne nanasa
ve¢ na razlikovanje med dvema staliS¢nima taboroma do digitalnih tehnologij,
temve¢ nastopa kot opis nekompatibilnosti med analogno in digitalno tehniko, med
digitalno televizijo in satelitsko televizijo ali med filmsko ali nefilmsko radiologijo;

¢) digitalni razkorak v kontekstu neenakosti: Sele leta 1999 se v poro€ilu Ameriskega
oddelka za komercialne telekomunikacije in informacijsko administracijo (NTIA)
prvic¢ nanasa na »razkol med tistimi z dostopom do novih tehnologij in tistimi brez
njega« (Gunkel 2003: 503), torej na novo obliko druzbeno-ekonomske neenakosti, ki
jo oznacuje raven dostopa do novih informacijskih in komunikacijskih tehnologij.
Digitalni razkorak s tem postane novo ime za oznacevanje problematike o prepadu
med razredom informacijskih »bogatasev« in informacijsko »revnim« slojem, kot
tudi za naslavljanje vprasanj o dostopu do informacij in univerzalnih storitev.

Problem pojma ni le v vsebinskem spreminjanju skozi cas, temvec, kot opozarja
Gunkel (2003: 504), gre za permanentno pluralni termin, kar prinasa dve posledici:
prvi¢, o digitalnem razkoraku ni mogoce govoriti v ednini, temve¢ ga je ustrezneje
misliti kot »konstalacijo razli¢nih in prepletajocih se druzbenih, ekonomskih in teh-
noloskih razlik«, ki se vse skupaj imenujejo »digitalni razkorak«. Drugi¢, leksi¢na
multiplikacija pojma ni le semanticen problem in spreminjajoce se definicije samega
pojma niso nujno odraz nenatancénosti. Po Gunklovem mnenju se je termin v ¢asu
spreminjal tudi zato, ker se je pomembno razvijala tudi sama tehnologija.

Alternativa t. i. »teorijam razkoraka« so teorije kontinuitete, ki opozarjajo na trajno
in dinamic¢no prehajanje ter interakcijo med razli¢énimi tehnoloskimi mediji namesto
njihove medsebojne izkljuenosti in paradigme nadomescanja starih medijev z novimi.
Warschauer (2001: 1 v Gunkel 2003: 507) denimo predlaga, da digitalni razkorak ze
na semanti¢ni ravni redefiniramo v pojem »digitalne stratifikacije«, saj ze sam termin
wrazkorak« —ki ga v slovenski literaturi izmeni€no prevajamo tudi kot razkol, prepad ali
lo¢nica— predpostavlja delitev na dva nasprotujoca si dela neke celote, kar Warschauer
(2001: 1) nazorno ponazori z naslednjim primerom:

Primerjajte denimo profesorico na kalifornijski univerzi, ki ima v kabinetu hiter do-

stop do »interneta 2.0«, Studenta v Seulu, ki obiskuje kibernetske kavarne, in ruralno

aktivistko v Indoneziji, ki nima niti ra¢unalnika niti telefonske zveze, ima pa kolege v

nevladni organizaciji, ki zanjo zbirajo informacije. Koncept binarnega razkoraka postane

tako neustrezen in je lahko celo zavajajoc, saj ne uposteva vloge druzbenih virov, ki jih
nastete druzbene skupine imajo na voljo.

Medtem ko pojem »razkorak« predvideva delitev na dva binarna pola, se pojem
»stratifikacija« nanasa na kontinuiteto, ki poudarja razlicne mozne stopnje dostopa do
interneta. Tudi za van Dijka je delitev (ne)uporabnikov digitalnih tehnologij na dva
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lo¢ena pola sporna — v prvega spadajo vsi, ki so »vkljuceni«, v drugega pa vsi ostali —,
kar po njegovem mnenju prinasa vec tezav (van Dijk 2006: 227): 1) zanemarja moznost
prehajanja uporabnikov iz enega v drugi pol, torej obstoj »sporadi¢nih uporabnikov«,
ki enkrat bolj, drugi¢ manj sodelujejo na internetu; 2) pozablja na »odpadnike, ki so
dostop do interneta neko¢ imeli, a so ga iz razlicnih razlogov izgubili; 3) ne upoSteva
»namerno izkljuéenih, ki zavracajo prikljucitev na internet ne glede na svoje vire.3

Dodatna omejitev digitalnega razkoraka je v implicitni predpostavki, da vsi z
dostopom do interneta vedno in na enak nacin uporabljajo internetne tehnologije ter
njihove aplikacije, na spletu i§¢ejo sorodne vsebine, se na njem enako zadrzujejo in ga
enako poznajo. V nasprotju s to tezo Van Dijk (2006: 222) shemati¢no ponazori, kako
se digitalni razkorak nanasa na ve¢ razlicnih vrst (ne)enakosti.

Tabela 1: Digitalni razkorak in vrste neenakosti

Tehnoloska neenakost Tehnoloske moznosti
Nematerialna neenakost Zvljenjske priloznosti
Svoboda
Materialna neenakost \Ijiar;i)ltal (ekonomski, druzbeni, kulturni)
Polozaj
Druzbena neenakost Mo¢
Participacija
Sposobnosti
Izobrazbena neenakost
Vescine

Vir: Van Dijk (2006).

Neenakosti v odnosu do interneta torej niso zgolj tehnoloske narave, temvec¢ gre
za kompleksno prepletanje individualnih dispozicij, druzbene lokacije, ekonomskih,
politiénih, kulturnih in ne nazadnje tudi jezikovnih virov. Neenakosti se kazejo tudi
na ravni starosti, razreda, spola, etni¢nosti in geografske pripadnosti (Dahlgren 2009:
171). Vprasanje zato je, kaj novega sploh vnasajo sodobne tehnologije v konceptuali-
zacijo druzbene stratifikacije. Ali se skozi internetno tehnologijo ustvarjajo nove vrste
neenakosti, in ¢e da, za kako »nove« vrste neenakosti gre?

Logika razumevanja digitalnega razkoraka onemogoca postavljanje tovrstnih vpra-
$anj, saj internet in tehnologije privzema kot vzrok za nastalo druzbeno neenakost,
ovire za (ne)dostop pa povezuje izkljuéno skozi materialno optiko. Problem pa ni le
v kriterijih, ki naj bi dostop do sodobnih tehnologij bolj ali manj ovirali. Omejitve, ki
jih sam koncept digitalnega razkoraka vnasa v razumevanje druzbenih in kulturnih
razseznosti s tehnologijami vse bolj prezetega vsakdana, slikovito ponazarja naslednji
citat (Shapiro 1999: xvi):

3. Kot zanimiv primer te vrste neuporabnikov van Dijk navaja starejSe menedzerje, ki rabo
e-poste in brskanja po spletu prelagajo na svoje podrejene (obicajno Zenske tajnice).
Vzporedni primer tak$ne javne in medijsko znane osebe, ki pa zagotovo ni osamljen, je
denimo ljubljanski Zzupan Zoran Jankovi¢.
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Tehnologija ni in¢un, ki ga nekateri obozujejo, drugi pa sovrazijo, niti ni pravica do

splava, ki jo nekateri zagovarjajo, drugi pa ji nasprotujejo. Bolj verjetno je nelocljiva

znacilnost nasega kulturnega okolja — za katero se moramo truditi, da bi jo razumeli v

vsej njeni sivo obarvani kompleksnosti.

Dostopi do tehnologij in nacini njihovih (ne)rab so tesno vpeti v kulturne in druzbene
realnosti. Lahko bi celo trdili, da je stopnja (ne)vkljucenosti v tehnoloske inovacije odraz
socialnega in kulturnega kapitala, kar posledi¢no pomeni, da sta nac¢in dojemanja in stopnja
rokovanja s posameznimi tehnoloskimi artefakti prej indikator, ne pa dejavnik druzbene
stratifikacije. Digitalni razkorak skladno s to interpretacijo torej ni vzrok za digitalno raz-
slojenost, kot predvideva pogosto prisoten tehnolosko deterministicen pogled na razmerje
med razvojem tehnologije in druzbenimi spremembami. Nasprotno, digitalna stratifikacija
je odraz socialnih, ekonomskih in kulturnih razlik znotraj druzb ter med njimi.

2.2 Materialni, motivacijski, vescinski in uporabniski vidiki
digitalne stratifikacije

Van Dijkova metaanaliza (2005) je dober vpogled v razvoj $tudij digitalnega raz-
koraka, ki so z upostevanjem druzbenih, psihosocialnih in kulturnih ozadij uspele
preseci vprasanje dostopa kot izkljuéno tehni¢nega problema ter pogledale tudi »onstran
dostopa« (Selwyn 2004). Dostop se namre¢ nanasa na vec ravni (glej van Dijk 2005):

a) Materialna raven se neposredno nanasa na odsotnost posedovanja racunalnika in
fiziénega dostopa do omreznih povezav, kjer so razlike odraz distribucije virov,
dolocene skozi pripisane demografske kategorije, kot so spol, izobrazba, poklic,
druzbeni status itd.

b) Motivacijska raven se nasprotno nanasa na odsotnost osnovnih digitalnih izkusenj
bodisi kot posledic pomanjkanja zanimanja bodisi pretiranega strahu in nepri-
vlaénosti teh tehnologij. Motivacija opozarja na pomen potreb in predstav, ki jih
posamezniki oblikujejo do neke tehnologije, $e preden se zanjo zares odloijo.*

¢) Vescinska raven kaze, da je pomanjkanje digitalnih ve$¢in pogojeno z nezadostno
izobrazbo, odsotnostjo druzbene pomoci pri uporabi ali/in uporabnikovo percep-
cijo interneta kot neprijazne tehnologije, prakticno pa se nanasa na multimedijsko
pismenost, racunalniski oz. informacijski kapital uporabnika.’

d) Uporabniska raven se nanasa na pomanjkljive zmoznosti uporabe tehnologij, kar
lahko merimo skozi ¢as uporabe, vrsto uporabljenih aplikacij in njihovo razno-
vrstnost, tip omrezne povezave in stopnjo aktivne oz. ustvarjalne rabe. Razlicne
Studije ugotavljajo, da so kreativne, interaktivne rabe spletnih tehnologij razmeroma
redek pojav med uporabniki ter da se ravno skozi nacin uporabe kazejo temeljne
druzbene in kulturne razlike znotraj spletnih ob¢instev.

4. Motivacijska dimenzija zato v analizo uvrsca tudi vse tiste (ne)uporabnike, ki se morebiti
nacrtno ali namerno samoizlocijo iz digitalnega sveta, bodisi ker zanj nimajo Casa ali zato,
ker jim sam medij kot tak niti ni vSec.

5. Studije tako kaZejo, da medtem ko se omejitev materialnega dostopa v druzbi zmanjiuje, pa
se razlike na ravni ves¢inskega dostopa povecujejo, kjer naj bi »tradicionalna« pismenost v
veliki meri pozitivno dolocala digitalno pismenost.
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Ceprav $tudije digitalnega razkoraka naslavljajo vse od nastetih vrst neenakosti,
pa ostaja najve¢ pozornosti — kot ugotavlja van Dijk (2006) — usmerjene na analizo
tehnoloskih moznosti dostopa do racunalnikov, omrezij ter drugih mobilnih in pame-
tnih tehnologij. Velik del $tudij je osredotocen tudi na analizo sposobnosti in ves¢in,
povezanih z razlikami v dosezeni stopnji izobrazbe med uporabniki, medtem ko se
vprasanja kulturnega in socialnega kapitala ter materialnih virov ohlapno povezuje z
analizo razlik v demografskih ozadjih samih uporabnikov (glede na njihov ekonom-
ski status, poklic, starost in spol itd.), ne da bi se jih socasno utemeljevalo z drugimi
vrstami neenakosti. Prav odsotnost socioloskih konceptualizacij neenakosti v smislu
lastnine, druzbenega statusa, moci, pomena profesije in neenakih pozicij do moc¢i je
eden kljuénih primanjkljajev Studij digitalnega razkoraka kot tudi njihovo zanemarjanje
vloge kulturnega udejstvovanja in medijske potrosnje.

3. (Ne)priklopljeni in (ne)vesci:
dejavniki (ne)vkljucenosti na splet

Raziskovanje digitalne razslojenosti je tesno povezano s poznavanjem splosne
tehnologke kulture v nekem nacionalnem kontekstu. Ceprav sega zgodovina preha-
janja ra¢unalniske in internetne tehnologije v prostore zasebnosti v zgodnja 90. leta
prej$njega stoletja, lahko o prepletenosti vsakdanjega Zivljenja z internetom na Slo-
venskem govorimo Sele od leta 2006 dalje, ko je vecina gospodinjstev dobila dostop.
Graf 1 prikazuje narascanje deleza slovenskih gospodinjstev z osebnim ra¢unalnikom
od leta 1990 dalje in razlike med njimi glede na starostno strukturo. Razvidno je, da
se naraScanje osebnih racunalnikov pri¢ne leta 1994 in od takrat v desetih letih strmo
sko¢i s priblizno 15 % (januar 1994) na 60 % gospodinjstev (januar 2004). Sode¢ po
podatkih, vse od leta 1996 dalje belezimo rahlo visji delez lastnistva osebnih racunal-
nikov v gospodinjstvih s ¢lani, starimi manj kot 30 let.

Tudi na podlagi podatkov, generiranih iz Statisti¢nih letopisov, je mogoce spremljati
spreminjanje racunalniske in internetne kulture v slovenskih gospodinjstvih. Tabela
2 vsebuje podatke o delezih gospodinjstev z osebnim rac¢unalnikom in dostopom do
interneta od leta 1996 dalje, ko je ze zaznan trend »odras¢anja« gospodinjstev z racu-
nalnikimi tehnologijami.®

6. Za starejSe obdobje Statisticni letopisi podatkov ne vsebujejo. Do leta 2003 sluzijo kot
vir podatki iz projekta Raba interneta v Sloveniji (RIS), od leta 2004 dalje pa podatki iz
Statisticnega urada RS (SURS).
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Graf 1: Delezi slovenskih gospodinjstev z racunalnikom glede na starostno
strukturo od 1990 do 2006 (Vir: SJIM)
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Tabela 2: Spreminjanje delezev gospodinjstev z osebnim racunalnikom
in dostopom do interneta (1996-2007)

Delez gospodinjstevz.. | 96 | 97 | 98 | 99 | 00 | 01 | 02 | 03 | 04 | 05 | 06 | 07
osebnim racunalnikom | 24 | 32 | 35 | 42 | 46 | 47 | 58 | 55 | 58 | 61 | 65 | 66
dostopom do interneta | 3 8 9 |15 | 21 | 24 | 37 | 40 | 47 | 48 | 54 | 58

Vir: Statisticni letopisi.

Podatki iz Statisticnih letopisov kaZejo letni porast tako Stevila racunalnikov kot
dostopa do interneta v slovenskih gospodinjstvih: Se leta 1996 ga je imelo le 3 %
gospodinjstev, leta 1999 pa 15 % domov. Lahko torej recemo, da je internetu preboj
v zasebno sfero uspel razmeroma pozno — $ele po letu 2006.” Pomembna dejavnika
delitve med »nevklju¢enimi« in »internetno vklju¢enimi« gospodinjstvi vsa leta osta-
jata izobrazba in spol. Razkorak med skupino s konc¢ano srednjo ali visoko Solo in
osnovno ali poklicno Solo se z leti celo poglablja, Ceprav je iz grafa 2 razvidno, da vse
skupine povecujejo dostop do interneta: v letu 2006 je imela dostop le slaba tretjina
nizje izobrazenih, medtem ko je bil deleZ vi§je izobrazenih ve¢ji za dobrih 40 %.

7. Raziskave RIS Se danes belezijo primerljivo vecji delez sluzbenega dostopa do interneta v
primerjavi z drugimi drzavami EU. Za podrobnosti glej porocilo projekta RIS iz 1. 2007
(Vehovar in Brecko 2007: 33).
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Graf 2: Delez moskih in Zensk z dostopom do interneta od doma glede na
izobrazbo od 1996 do 2006 (Vir: SJM)
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Tudi novejsi podatki, ki izhajajo iz reprezentativnega vzorca Ljubljan¢anov in
Mariboréanov,? potrjujejo mo¢no povezanost med dostopom do interneta in izobrazbo
(tabela 3). Najbolj ranljive skupine, ki kazejo na vecje ovire pri vkljucenosti na slovenski
splet, so torej starejsi, nizje oz. najnizje izobrazeni in Zenske.

Tabela 3: DeleZi moskih in Zensk z osebnim racunalnikom in dostopom do

interneta glede na spol, izobrazbo in starost (Vir: Luthar in dr. 2011)

Osebni racunalnik Internet dostop
2010 Da Ne Da Ne
Spol M 85,5 14,5 83,2 16,8
z 78,5 21,5 76,7 233
Starost pod 30 100 99,5 0,5
30-45 95,0 50 94,2 58
46-60 84,0 16,0 81,3 18,7
nad 61 44,0 56,0 39,6 60,4
Izobrazba | osnovna 475 52,5 43,8 56,2
triletna srednja Sola 70,3 29,7 72,8 27,2
Stiriletna srednja Sola 94,9 5,1 94,1 5,9
visja ali visoka 95,0 5,0 92,3 1,7

8. Zbiranje podatkov je potekalo od decembra 2010 do februarja 2011. Uspesno opravljenih
osebnih intervjujev na domu polnoletnih oseb je bilo 820. Podatki ankete Kultura in razred, ob
upostevanju utezi v primeru spola in starosti, odrazajo dejansko strukturo definirane populacije.
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3.1 Dostop kot materialna, motivacijska ali razredna ovira?

Podatki zgoraj slikajo demografsko-ekonomske dejavnike, ki ohranjajo razmik
med tistimi z dostopom do interneta in onimi brez njega, bolj malo pa pomagajo k
razumevanju ovir, ki posameznike oddaljujejo od digitalne kulture. O razlogih, zakaj
nekateri posamezniki ne uporabljajo interneta, lahko vsaj delno sklepamo na osnovi
podatkov iz Ankete o uporabi IKT (RIS/SURS 2005).° kjer so anketiranci ocenjevali
niz vnaprej izbranih ovir za neuporabo interneta. Rezultati so pokazali, da vpraSani
med tri najmoc¢nejse ovire uvrs€ajo nezanimanje za internet (povprecje 3,7), neznanje
za uporabo interneta (3,5) in slabo znanje angles¢ine (3,5) ter oceno, da starostno niso
»kompatibilni« z internetom (ocena 3). V omenjeni raziskavi Razred in kultura pa
smo na soroden nacin identificirali Sest razlicnih dejavnikov, ki vsebinsko pokrivajo
tri razlicne ravni dostopa po van Dijku: a) za merjenje motivacijske ravni smo spra-
Sevali o nezanimanju za dostop do interneta in ¢asovnih ovirah za rabo interneta, b)
za merjenje materialne ravni smo sprasevali o finan¢nih ovirah za nakup opreme in
povezav do spleta, ¢) za merjenje vescinske ravni smo sprasevali o neznanju in ob¢utku
strahu do tehnologij. Izbrane ovire so vpraSani ocenjevali na veéstopenjski lestvici
odgovorov, kjer je 1 pomenilo, da ovire ni, in 5, da gre za najpomembnej$o oviro.!?
Studija je podobno kot projekt RIS pred $estimi leti pokazala, da je na prvem mestu
nezanimanje za internet (3,7), nato neznanje (3,4) in na tretjem mestu cena oz. strosek
nakupa racunalnika (3,3) oz. priklopa do internetne povezave (3,1).

V tokratni Studiji pa nas je zanimalo, ali obstajajo tipicne skupine digitalne izkljuce-
nosti, ki so po zaznanih ovirah notranje homogene, a strukturno razli¢ne. Kot namre¢
dokazujejo druge raziskave digitalnega razkoraka, se navedene ravni dostopa razli¢no
povezujejo z izobrazbo, spolom, starostjo itd. Za ta namen smo uporabili Wardovo
metodo hierarhi¢nega zdruzevanja enot v skupine in po optimizaciji resitev pridobili
tri skupine, ki kazejo na razli¢ne oblike digitalne izkljuéenosti (glej tabelo 4).!! Zna-
Cilnosti posameznih skupin smo ocenjevali skozi primerjavo povpre¢nih vrednosti s
pomocjo metode ANOVA.

9. Rezultati se nanas$ajo na vzorec neuporabnikov interneta (n =498), ki so vsako od omenjenih
ovir ocenjevali na lestvici od 1 — to zame sploh ne velja do 5 — to je zame velika ovira.

10. Vzorec neuporabnikov interneta je v tej Studiji v primerjavi s prej omenjeno RIS-ovo Studijo
bistveno manjsi (n = 156).

11. Pomembnejse razlike na ravni podatkov v tej in nekaterih naslednjih tabelah so posebej
oznacene: vrednostim, ki odstopajo od povprecij navzgor, je dodan znak +, vrednostim,
ki odstopajo od povprecij navzdol, pa znak —. Vecji je odmik od povprecja, ve¢ znakov je
dodanih. Odstotni delezi so poudarjeni Se s krepkim tiskom, vse vrednosti pa kazejo na
statisticno znacilne razlike, razen v primerih, ko je to posebej zapisano.
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Tabela 4: Skupine spletno izkljucenih glede na zaznane ovire in demografske
karakteristike (povprecne vrednosti na posameznih lestvicah in odstotni delezi
na demografskih spremenljivkah)

Motivacijsko Celostno Namerno
izkljuceni izkljueni | samoizkljuceni Skupaj

- - ++ --
Ker ga ne znam uporabljati 268 438 218 337

Ker je nakup ustreznega -- ++ -
racunalnika predrag 1,81 4,55 2,61 3,30

Ker je dostop do internetne -- ++ -
povezave predrag 1,81 4,14 2,73 3,13

Ker za te stvari nimam casa ) * o
2,49 3,20 1,46 2,57

. . ++ ++ --
Ker me internet sploh ne zanima 421 4,46 148 3,67

. . - ++ --
Ker me je teh stvari malo strah 2,00 3,60 153 267

Demografske znacilnosti skupin (v %)

Moski 56,8 30,8 51,4 42,8
Zenske 43,2 69,2 48,6 57,2
Do 30 let - - 54 1.3
30-45 let 6,8 9,0 54 75
46-60 let 20,5 244 43,2 27,7
Nad 61 let 72,1 66,7 45,9 63,5
Osnovna 11,6 37,7 30,6 28,8
Poklicna 20,9 28,6 2,8 20,5
Srednja strokovna 34,9 24,7 44,4 32,1
Srednja splosna 7,0 1,3 13,9 5,8
Visja, visoka 25,6 78 83 12,8
Zaposlen 15,6 7.8 31,6 15,6
Samozaposlen 2,2 - 2,6 1,3
Nezaposlen 2,2 10,4 - 5,6
Upokojen, neaktiven 80,0 81,8 65,8 77,5
N 44 74 37 156

Glede na percepcijo ovir za dostop do interneta lahko govorimo o treh locenih
skupinah digitalno izkljuc¢enih:

1. Motivacijsko izkljuceni (28 % vseh brez dostopa): gre za dobro tretjino vseh digi-
talno izklju€enih, pri katerih je kot edina ovira motivacijski manko, saj jih internet
sploh ne zanima. Nedostop ni pogojen s finan¢nimi viri; nasprotno, obe materialni
oviri sta v povprecju gledano najmanj pereci. Ves¢inske ovire prav tako niso krive
za digitalno izkljucenost te skupine, v kateri gre za najstarejSo skupino moskih
upokojencev z visoko izobrazbo. IzkljuCenost iz digitalne kulture se tako bolj kot
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strukturne narave zdi rezultat specifi¢ne percepcije, kaj internet je oz., bolje, kaj
internet ni, saj bi si dostop lahko privos¢ili.

2. Celostno izkljuceni (47 % vseh brez dostopa): Stevilcno najbolj zastopano skupino
sestavljajo tisti, ki so materialno in ves¢insko ter tudi motivacijsko izkljuceni. Zanje
so namre¢ razlogi bistveno Sirsi kot za prvo skupino; problem predstavljajo tako
cena programske tehnologije kot internetne povezave, neznanje, strah pred tehno-
logijo in pomanjkanje zanimanja zanjo. IzkljuCenost je torej celovita, saj so njihovi
odgovori na vseh ovirah visoko nad povprec¢jem. Skupina je po spolni strukturi
izrazito zenska in najnizje izobrazena (dve tretjini imata koncano le osnovno ali
poklicno $olo). V skupini je najve¢ upokojencev in nezaposlenih, starostno pa je v
povpre¢ju mlajsa kot prva.

3. Namerno samoizkljuceni (24 % vseh brez dostopa): zadnja, Stevil¢no najmanjsa
skupina, je glede navedb ovir diametralno nasprotna drugi, saj so na vseh ovirah
njihove vrednosti izrazito podpovprecne. Zanje niti denar niti neznanje nista oviri;
zdi se, da tudi zanimanje za internet ni premajhno, medtem ko je strah do tehnologij
Se najmanj problematic¢en od vseh skupin. Ker noben od navedenih omejitvenih ra-
zlogov zanje ne velja, domnevamo, da gre za manjso skupino »nacrtno« izkljucenih.
Posebnost te skupine je v tem, da je starostno gledano najmlajsa s srednjesolsko in
osnovnosolsko izobrazbo, kjer je velik del (kar tretjina) zaposlenih.

Vprasanje dostopa do internetnih tehnologij torej ni enostranski pojav, pac pa gre za
raznotere oblike izkljucenosti, ki so — kot se je pokazalo Ze na primeru mobilne telefonije
(Luthar in Kropivnik 2007, Oblak Crni& 2007, Petri¢ 2007, Tréek in Platinovsek 2007) —
posledica strukturnih (celostno izkljuc¢eni) ali mikroomejitev (motivacijsko izkljuceni)
kot tudi svobodne samoizbire (namerno samoizkljuceni). Poleg ocen na izbranih ovirah
in demografskih razlik med tremi skupinami bi zato veljalo preveriti, v kolik$ni meri je
digitalna izkljucenost treh skupin pogojena z drugimi dejavniki druzbene stratifikacije.
Rezultate smo najprej preverjali glede na razredne razlike, in sicer z dvema skupinama
indikatorjev: s samouvrstitvijo posameznika na razredni lestvici 1 — nizji delavski, 2
— nizji srednji, 3 — srednji, 4 — visji srednji, ki jo imenujemo »subjektivni razred, in s
konstruirano ESEC-delitvijo poklicne razrednosti, ki v ospredje postavlja pomen po-
klica in polozaja na delovnem mestu: 1 — spodnji srednji (rutinski), 2 — srednji, 3 — visji
srednji (niZji menedZerji in profesorji), 4 — zgornji (visji menedzerji, direktorji).!2

Kot je razvidno iz tabele 5, so se statisti¢no znacilne razlike pokazale le v primeru
razredne samouvrstitve, forej subjektivne samoocene razrednosti: medtem ko je skupina
celostno izklju¢enih razredno gledano najsibkeje uvrscena (kar 40 % se jih je vkljucilo
bolje situirani. Razredno najbolj homogena je skupina namerno samoizkljucenih, kjer
se dve tretjini uvrScata v srednji razred.

12. Podrobna razredna klasifikacija, ki je predvsem »delovni instrument, ne pa dokon¢ni
zemljevid razredne strukture« (Luthar in Kurdija 2011: 285), je pri celotnem projektu
vnaprej privzeta, podrobna utemeljitev in opis zanjo pa sta navedeni v Luthar in Kurdija
(2011: 284-285) ter v prvem prispevku pri¢ujoce tematske Stevilke (Luthar 2012).

Druzboslovne razprave, XXVIII (2012), 71: 39—62 51



Tanja Oblak Crni¢

Tabela 5: Skupine spletno izkljucenih glede na razredne razlike (v odstotkih)

Motivacijsko Celostno Namerno
izkljuceni izkljuceni samoizkljuceni Skupaj

Subjektivni razred:

nizji, delavski 28,6 39,5 15,6 31,3
nizji srednji 19,0 22,4 18,8 20,7
srednji 45,2 32,9 65,6 43,3
visji srednji, visok 71 5,3 - 4,7
Poklicni razred:

spodnji srednji 52,6 71,2 52,8 61,9
srednji 18,4 13,7 22,2 17,0
visji srednji 13,2 8,2 19,4 12,2
zgornji 15,8 6,8 5,6 8,8

Skladno z izhodis¢no predpostavko, da je digitalni razkorak indikator kulturne
izklju€enosti oz. Sibkega kulturnega kapitala, samo preverjali Se povezanost skupin s
kulturno in medijsko potrosnjo. V prvo uvr§¢amo vse indikatorje, s katerimi smo merili
objektivirani in uteleseni kulturni kapital (Bourdieu 1987/1997): kulturno participacijo
kot (ne)obiskovanje kulturnih in druzabnih prireditev (od prostorov klasi¢ne umetnosti
do popularne kulture in druzenja v lokalih); kulturni kapital kot kombinacijo znanja in
vescin (poznavanje literature, jezikov) ter posedovanja kulturnih dobrin (knjige, glasba,
umetniska dela itd). Med medijsko potrosnjo smo uvrstili vsa vprasanja, vezana na
spremljanje ¢asopisov, revij in TV ter gledanje TV-oddaj. Rezultati so zbrani v tabeli 6.

Tabela 6: Skupine spletno izklju¢enih glede na kulturni kapital in medijsko

potrosnjo (povprecne vrednosti na posameznih lestvicah in odstotni delezi na
demografskih spremenljivkah)

Motivacijsko | Celostno Namerno
Kulturna in medijska potrosnja izkljuceni izkljuceni | samoizkljuceni Skupaj
Kulturna participacija:
neobiskovanje muzejev 4,28 4,75 4,55 4,58
neobiskovanje umetniskih galerij 4,41 4,84 4,53 4,65
Kulturne vescine:
poznavanje literature 1,36 0,48 1,29 0,91
Kulturni objektivirani kapital:
§t. izvirnih glasbenih produktov 47,64 19,38 101,47 98,26
§t. knjig 175,97 74,25 105,22 110,19
Materialnost doma:
DVD 1,51 1,69 1,43 1,84
vikend 1,71 1,89 1,84 1,83
skupni indeks posedovanja 2,28 1,36 1,98 1,76
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Medijska potrosnja:

SLO 1+SLO 2 46,5 % 333 25,6 35,0

POP TV 27,9 % 48,7 46,2 42,5

indeks spremljanja

informativnih oddaj 275 327 2,36 2,96

branost ¢asopisov 0,93 0,81 0,94 0,87 - ni
P ' ' ' stat. razlik

spremljanje medijev na spletu 0,11 0,03 0,24 0,10

(ne)branost revij 27,9 % 41,9 % 51,4 % 40,3 %

Na ravni kulturne participacije kazeta dve praksi statistiéno znacilno povezanost
z digitalno izkljucenostjo, in sicer so celostno izkljuceni iz digitalne kulture obenem
nadpovprecno izkljuceni iz kulturnih okolij klasicne umetnosti (umetnostne galerije)
in visoke kulture (muzejev), medtem ko za druge kulturne prireditve te povezanosti
podatki ne potrjujejo. Najvecji manko znotraj skupine celostno izkljucenih se v kul-
turnem smislu nadaljuje na drugih indikatorjih kulturnega kapitala: skupina je najbolj
Sibka pri poznavanju literature kot tudi pri dostopu do kulturnih produktov (knjig in
glasbe). Objektivirani kulturni kapital je najvedji v skupini motivacijsko izkljuéenih, ki
pa je medijsko bolj naklonjena slovenski javni televiziji, medtem ko je skupina celostno
izkljucenih nadpovprecno »poptvjevska«. Kar se medijske potrosnje tice, je skupina
celostno izkljucenih Se posebej zanimiva, saj v primerjavi s preostalima dvema nad-
povprecno spremlja informativne/dokumentarne TV-oddaje. Branost Casopisov skupin
ne diferencira, jih pa medsebojno statisticno locuje spremljanje medijev na spletu.

3.2 Spletna vkljucenost in (novi) razred

V nadaljevanju namenjamo pozornost interni diferenciaciji oz. razslojenosti samih
uporabnikov interneta. Izhajamo iz predpostavke, da je binarno delitev na homogen
wrazred« informacijsko bogatih in informacijsko revnih treba preseci ter razlikovati
stopnjo in naéin sodelovanja v digitalni kulturi, torej digitalno stratifikacijo. Rezultate
uporabnikov glede na ve$cine, motivacije in na¢in uporabe: sprasujemo se o razlicnih
stopnjah, motivacijah in predispozicijah, potrebnih za vpletenost v digitalno kulturo,
ki jo dojemamo kot raznovrsten konglomerat strukturnih moznosti in subjektivnih
praks; tu se analize lotevamo skozi povezanost tipi¢nih skupin digitalne vkljucenosti
z demografskimi znacilnostmi, kot so spol, starost, izobrazba in zaposlitev. Po opisu
pridobljenih skupin se usmerjamo na razredne razlike med skupinami ter na povezanost
s kulturnim kapitalom in medijsko potro$njo.

3.2.1 Od digitalno Sibkih do digitalne elite

Podobno kot na primeru neuporabnikov nas zanima, ali obstajajo tipi¢ne skupine
digitalno vkljucenih, da bi prepoznali njihove demografske, razredne in kulturne speci-
fike. Podobnosti oz. razlike znotraj vzorca tistih z dostopom do interneta smo skladno
z van Dijkovo razdelitvijo digitalnega dostopa (2005) razgradili na naslednje ravni:
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@)

b)

d

raven motivov: da bi ujeli razpon raznovrstnosti motivov za uporabo interneta,
smo ponudili lestvico pomembnosti interneta prirazli¢nih stvareh (od raziskovanja
in ucenja do druzenja, nakupovanja, dela itd.) in oblikovali skupen faktor razpon
motivov; vi§ja je vrednost na omenjenem faktorju, bolj pomemben je splet za
posameznika, kar pomeni, da je splet v ve¢ji meri vpleten v raznolike dejavnosti
posameznika;

raven (inter)aktivnih rab: ker je internet na ravni praks in rab izjemno heterogen
medij, je pri analizi tipicnih skupin uporabnikov treba meriti raznovrstnost njiho-
vih rab; v ta namen so se uporabniki opredeljevali do desetih razli¢nih praks (od
objave bloga videa, prenasanja glasbe/filmov do kupovanja, sodelovanja v forumih,
spletnih omrezjih itd.) in ocenjevali njihovo pogostost; tako oblikovan faktor (inter)
aktivnih rab je mera raznolikosti poznavanja in uporabe interneta — vi§ja je njegova
vrednost, bolj raznovrsten je nacin posameznikove uporabe spleta;

raven vescin: ob predpostavki, da se uporabniki med seboj precej razlikujejo po
kompetencah in poznavanju interneta, smo merili samopercepcijo poznavanja;
posameznik je na lestvici od 1 do 7 ovrednotil lastno poznavanje interneta, kar
imenujemo percepcija vescosti; visja je vrednost indeksa, bolj se posameznik uvrsca
med poznavalce interneta;

raven intenzivnosti: podobno kot pri ves¢inah smo merili pogostost uporabe; po-
samezniki so na lestvici od 1 do 7 ocenili, kako pogosto uporabljajo internet; visja
je vrednost indeksa percepcija intenzivnosti, bolj pogosto je uporabnik priklopljen
na splet;

raven odnosa do interneta: glede na spoznanje, da je internet v prostorih slovenskih
domov prisoten ze dalj ¢asa, a s povsem raznolikimi ocenami u¢inkov (glej deni-
mo Oblak Crni¢ 2009), smo uporabnike skusali lo¢evati tudi v odnosu do presoje
»mitskih« u¢inkov interneta v vsakdanu; v ta namen so uporabniki ocenjevali (ne)
strinjanje z osmimi trditvami o tem, kaj vse se zaradi interneta v druzbi spreminja;
pridobljeni faktor »sprejemanja mitov o internetu« tako kaze, da visje je strinjanje,
bolj nekriticno uporabnik sprejema stalisce, da internet v vsakdanje zivljenje vnasa
radikalne spremembe (odtujenost, odvisnost, slabsanje odnosov itd.).

Sprasujemo se, ali se v zajetem vzorcu internetnih uporabnikov na omenjenih ravneh

kazejo kaksne tipicne skupine. V ta namen smo ponovno uporabili metodo hierarhic-
nega zdruzevanja enot v skupine s pomocjo Wardove metode in po optimizaciji resitev
pridobili stiri, ki kazejo razli¢ne oblike digitalne vkljucenosti (glej tabelo 7). Tipi¢ne
znacilnosti skupin smo dolo¢ili s pomoc¢jo primerjave povprecij z metodo ANOVA.
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Tabela 7: Skupine digitalno vkljuc¢enih glede na motivacijsko, vescinsko,
uporabnisko raven in demografske znacilnosti (povprecne vrednosti na
posameznih lestvicah in odstotni delezi na demografskih spremenljivkah)

Digitalno Digitalni Digitalna | Digitalni skupai
Sibki povpreénezi | elita skeptiki Paj

. - -- 0 ++ -
Raven (inter)aktivnih rab 105 178 253 132 174

Raven motivov o * ++ -
1,62 3,89 4,14 3,51 3,68

" . ++ 0 - +
Odnos do ucinkov interneta 433 3,78 3,02 4,09 3,75

Percepcija vescosti o ++ ++ -
pel 1,72 5,55 5,95 3,57 4,71

Percepcija intenzivnosti . ++ ++ B
pel 1,55 6,01 6,41 3,17 4,87

Demografske znacilnosti skupin

moski 371 50,4 66,0 45,2 51,1
Zenske 62,9 49,6 34,0 54,8 489
do 30 let 1,6 29,0 52,1 53 24,7
30-45 let 12,9 38,0 36,1 36,4 34,7
46-60 let 51,6 28,2 11,1 41,2 30,4
nad 61 let 33,9 4,7 0,7 17,1 10,2
osnovna 23,0 3,1 6,3 43 6,0
poklicna 24,6 8,3 49 19,8 12,4
srednja strokovna 26,2 18,5 22,2 31,6 23,8
srednja splo$na 8,2 22,4 271 12,8 19,3
visja, visoka 18,0 47,6 39,6 31,6 38,4
zaposleni 40,3 62,4 50,3 57,0 56,0
samozaposleni 4.8 6,7 5,6 59 6,0
nezaposleni 3,2 7.1 7,7 54 6,3
Student 0 17,3 34,3 2,7 15,2
upokojen, neaktiven 51,6 6,7 2,1 29,0 16,4
N 58 246 135 178 618

Digitalno sibki (9 % vseh z dostopom): najmanjsa skupina uporabnikov je digitalno
najSibkejsa in najredkeje »priklopljena« skupina, ki internet zelo slabo pozna. Splet
jim v vsakdanjem zivljenju sploh ni pomemben, a kljub temu v primerjavi z drugimi
skupinami najbolj pozitivno sodijo »mite o internetu«: zdi se jim, da ogroza druzinsko
zivljenje in ljudi odtujuje med seboj. Majhna udelezba na spletu in slabo poznavanje
razliénih praks jih utrjuje v stereotipno dojemanje interneta v vsakdanjem zivljenju.
Gre za marginalno skupino »poluporabnikov, ki je po spolni strukturi izrazito Zenska,

enee

delovno neaktivnih Ljubljan¢anov in Maribor¢anov.
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Digitalni povprecneZi (40 % vseh z dostopom): Steviléno najvecja skupina se oce-
njuje za vesce in pogoste uporabnike, vendar je razpon interaktivnih rab v tej skupini
razmeroma nizek. Sami sebe torej ocenjujejo kot uporabnike z znanjem, ki so intenzivno
prikljuceni na splet, a ga v praksi ne uporabljajo raznovrstno. Splet je pomemben del
njihovega vsakdana, a je ta deloma nereflektiran in povpre¢en. Domnevamo, da vanjo
sodijo t. i. zgodnji posvojitelji interneta (Oblak Crni¢ 2009), ki so internet spoznavali
Se v Casu spleta 1.0 — s tem bi lahko pojasnili visoko vrednotenje interneta in nizko
participacijo oz. rabo interaktivnih praks, ki so v ospredje stopile bistveno kasneje.
Gre za izobrazeno skupino, z najveéjim delezem zaposlenih srednje generacije (40—60
let), v kateri je delez moskih in Zzensk priblizno enak.

Digitalna elita (22 % vseh z dostopom): gre za skupino najbolj kompetentnih, v
odnosu do interneta najbolj refleksivnih in kriti¢nih uporabnikov, ki so vanj intenzivno
vklju€eni, zato jih pristevamo med digitalno elito. Na ravni praks so najbolj raznovrstni
in edini, ki kritiéno dojemajo mite o internetu; je izrazito moska skupina in v primerjavi
s preostalimi najmlajsa — kar 50 % ¢lanov je mlajs$ih od 30 let; vanjo spada najvecji
delez studentov. Steviléno gledano je tretja najveéja skupina, ki intenzivno »odraséa«
s spletom kot medijem, ki je tesno prepleten z njihovim vsakdanjim zivljenjem.

Digitalni skeptiki (29 % vseh 7 dostopom): v zadnjo skupino spadajo precej neredni,
neuki in izrazito nekriticni uporabniki, ki pa v primerjavi s prvo skupino splet ocenju-
jejo kot pomemben medij, Ceprav imajo do njega zelo negativen odnos. Njihova lastna
ocena vescosti in pogostosti je sicer nizja od povpreéja, a v primerjavi s prvo skupino
vi§ja. Ker imajo do interneta ambivalenten odnos, jih imenujemo digitalni skeptiki — v
skupini je rahlo vecji delez Zensk kot moskih, zaposlenih in/ali upokojenih. Starostno
gledano je rahlo starejsa od digitalnih mainstreamovceyv, Steviléno pa druga najvecja
skupina uporabnikov.

Ce povzamemo: najmlaja, izrazito moskocentri¢na in $tudentska skupina predsta-
vlja digitalno elito, ki je najbolj ves¢a, najpogosteje in najbolj interaktivno vkljucena v
digitalno kulturo ter ima razmeroma »zdrav« odnos do interneta. Srednja generacija
je najvecja skupina, ki predstavlja digitalni »srednji« razred — so pogosto priklopljeni,
pomembnost interneta je zanje »srednja«, vendar na ravni interaktivnih rab povprec-
na skupina. Uporabniki poznih srednjih let so druga najvecja skupina t. i. digitalnih
skeptikov, ki sprejemajo mitske ucinke interneta v vsakdanu, so pa drugace povsod
podpovpreéni — tako na ravni razpona motivov kot tudi rab, ves¢in in pogostosti.
Zadnja, najmanjsa skupina digitalno Sibkih je izrazito zenska, nadpovpre¢no stara in
pretezno upokojena; ti so najmanj kritiéni in najmanj pogosti uporabniki spleta.

3.2.2 Razredne in kulturne specifike digitalne vkljucenosti

Na tem mestu se sprasujemo, kako je vpletenost v digitalno kulturo povezana
z razredom ter kulturno in medijsko konzumpcijo. Je vecja kulturna participacija
pozitivno povezana z nac¢inom digitalne vkljucenosti in kaksna je razredna struktura
pridobljenih skupin?
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Tabela 8: Skupine digitalno vklju¢enih glede na razred, kulturni kapital in
medijsko potrosnjo (povprecne vrednosti na posameznih lestvicah in odstotni
delezi na demografskih spremenljivkah)

Digitalno Digitalni | Digitalna | Digitalni
Sibki povprecnezi | elita skeptiki | Skupaj

Subjektivni razred:
nizji, delavski 22,6 3,7 6,6 13,7 9,1
nizji srednji 12,9 82 838 10,4 9,4
srednji 54,8 65,6 63,5 63,9 63,6
visji srednji, visok 9,7 22,5 21,2 12,0 17,9
Poklicni razred:
spodnji srednji 55,2 29,3 29,3 42,6 36,8
srednji 17,2 25,0 171 21,9 21,7
visji srednji 241 25,0 23,2 27,8 25,6
zgornji 34 20,7 30,5 17 15,9
Kulturna participacija:
neobiskovanje kina 4,39 31 2,87 3,78 3,37
neobiskovanje muzejev 4,43 4,01 4,01 4,28 4,13
neodhod zvecer v lokal na pijaco 3,85 2,20 1,84 3,02 2,51
neobiskovanje koncertov
popularne glashe 4,55 3,68 3,48 4,31 3,90
neobiskovanje umetniskih galerij 4,65 4,29 4,29 4,53 430
Kulturni objektivirani kapital:
Stevilo glasbenih
in filmskih albumov 25,11 81,68 138,79 51,04 88,04
indeks kulturnih produktov 2,33 3,04 3,06 2,69 2,88
Materialnost doma:
skupni indeks posedovanja 2,43 3,85 3,98 3,28 3,58
Medijska potrosnja:
branje ¢asopisov 873 % 82,7 % 69,4 % 86,2 % 81,8
branje spletnih ¢asopisov 22,0 % 833 % 76,2 % 62,8 % 70,2
indeks spremljanja popularnih
oddaj (kvizi itd.) 2,81 2,47 2,55 2,64 2,57
indeks spremljanja informativno-
pogovornih oddaj 3,67 2,98 2,77 3,36 3.1

Razredna delitev se kaze kot statisti¢no znacilna tako pri samopercepciji razrednosti
kot pri privzeti ESEC-klasifikaciji poklicne razrednosti. Lahko bi celo trdili, da razredna
delez visjega oz. visokega razreda se nahaja v skupini digitalne elite (dobra tretjina)
in digitalnega mainstreama (dobra petina). Nasprotno je skupina digitalno §ibkih, tudi
razredno gledano, najSibkejsa, saj je v njej ve¢ kot 55 % predstavnikov rutinskega
spodnjega razreda oz. dobra petina se samo-uvrséa v delavski, nizji razred.
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Tudi participacija v kulturi kaze zanimivo sliko: dve digitalno najsibkejsi skupini sta,
gledano v povprecju, najbolj izkljuceni iz kulturnega okolja, saj najredkeje obiskujejo
kino, koncerte, muzeje in galerije. Tudi teza, da so digitalno najbolj vpleteni odtrgani
od kulturnega dogajanja, ne drzi — digitalna elita namrec najpogosteje zvecer zahaja v
druzbo, kino in na koncerte, podobno velja za digitalne povpre¢neze. Medijsko gledano,
se kazejo pricakovane razlike: klasicne ¢asopise v najvecji meri spremljajo digitalno
§ibki, medtem ko jih najmanj berejo predstavniki digitalne elite. Skupine se razlikujejo
tudi po TV-okusu: popularno TV-produkcijo (sitcomi, resni¢nostna TV, nadaljevanke,
serije, kvizi) najmanj spremlja skupina digitalnega mainstreama, ki najpogosteje bere
spletne medije, medtem ko digitalna elita najmanj spremlja informativno-pogovorne
oddaje. Na drugi strani obe digitalno $ibki skupini nadpovpreéno gledata tako popularne
kot informativne oddaje. Lahko bi rekli, da gre za skupini, ki medijsko konzumpcijo
izrazito omejujeta na »stare« medije in obratno — digitalno najbolj vklju€eni skupini
se do njih najpogosteje ograjujeta.

Podobno razlikovanje med dvema paroma skupin najdemo tudi v odnosu do
virani kapital imata skupini digitalno Sibkih in digitalnih skeptikov, medtem ko imajo
predstavniki digitalne elite doma najvecje Stevilo filmskih in glasbenih albumov ter
materialnih pripomockov v gospodinjstvu. Taksno tehnolosko in kulturno sosledje je
zaznati tudi v skupini digitalnih povpre¢nezev, a v manjsi meri. Nacin vkljucenosti v
digitalno kulturo je tako pogojen tudi s sicer$njo tehnolosko prepletenostjo gospodinj-
stev in njihovim domacim kulturnim miljejem.

4 Sklep

Kljucne ugotovitve pricujoce analize ustrezno ponazarja naslednja Bourdiejeva
misel: »Za lastniStvo strojev je potreben ekonomski kapital; za njihovo prisvajanje
in rabo, ki bi ustrezala specificnim namenom, je potreben utelesen kulturni kapital«
(Bourdieu 1997: 50). Ce je dostop do digitalne kulture izrazito pogojen z ekonomskimi
in materialnimi ovirami, manj pa z razredno stratifikacijo, so razlike znotraj digitalne
kulture tako razredno kot kulturno pogojene. Socializacija skozi »tehnokulturo, izpo-
stavljenost razlicnim kulturnim produktom, medijska potrosnja na intervalu med starimi
in novimi mediji ter materialni viri doma pomembno razlikujejo skupine digitalnih
obcinstev. Dve digitalno najsibkejsi skupini sta tako tudi v kulturnem pogledu najbolj
izklju€eni — kulturnih dogodkov (kot so kino, koncerti, galerije) se ne udelezujejo niti
nimajo kulturnih produktov v lastnem domu, so pa v vecji meri vpeti v »televizijsko«
kulturo doma, bistveno bolj kot preostali digitalni skupini, ki bolj kot stare medije
spremljajo medije na spletu. Ob kulturnem kapitalu so digitalna ob¢instva med seboj
tudi izrazito razredno diferencirana — digitalna elita je elitna tudi v razrednem smislu,
medtem ko je digitalno najsibkejsa skupina razredno najnizje situirana, tako na ravni
subjektivne samoocene razrednosti kot na ravni razreda po ESEC-delitvi. Ve¢ kot tre-
tjina digitalno Sibkih namre¢ spada v spodnji razred ali nizji srednji razred in ve¢ kot
polovica jih opravlja rutinska dela. Na drugi strani pa se ve¢ kot 80 % predstavnikov
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digitalne elite samouvrsca v srednji ali visji srednji razred, pri cemer jih vsaj tretjina
spada v zgornji razred menedzerjev in direktorjev. Dve digitalno najbolj intenzivno
vkljuceni skupini sta tudi v kulturnem smislu najmocnejsi — pogosto se udelezujeta
kulturnih dogodkov in imata nadpovprecen kulturni objektivirani kapital. Digitalni
svet v tem oziru ni prostor razrednih emancipacij ali druzbene mobilnosti kot tudi
ni vzrok druzbenih neenakosti, prej nasprotno — je podaljSek obstojecih druzbenih
razlik. S tem se rezultati tukajSnje empiri¢ne analize lahko postavljajo ob bok vsem
tistim novej$im tezam, ki nasprotujejo razumevanju sodobnih medijev kot klju¢nega
dejavnika digitalnega razkoraka; poudarjajo namre¢, kako je »digitalni razkorak« zares
indikator druzbenih razlik (Tondeur in dr. 2011).

Drugi sklep, ki ga lahko povzamemo iz obstojece empiri¢ne analize, pritrjuje tezi,
da obstaja vec digitalnih razkorakov in da je o digitalni razslojenosti treba govoriti v
mnozini. S tem se Studija Se za korak pribliza avtorjem, ki so do samega pojma kriti¢ni
in predlagajo, da se Studije na ravni teorij kot tudi empirije usmerijo na prouc¢evanje
digitalne stratifikacije. Zato velja ob sklepih izpostaviti tudi nacine, kako omejitve
digitalnega razkoraka za empiri¢no raziskovanje v prihodnje preseci (van Dijk 2006):
Prvic, treba se je zavedati teoretske siromasSnosti samega pojma, ki je v zadnjih 15
letih ostal na ravni deskripcije, poudarjajo¢ demografske uc¢inke dohodka, izobrazbe,
starosti, spola in etni¢nosti, ne da bi pri tem naslavljal poglobljene druzbene, kulturne
in socialne razlage za »nove« neenakosti (van Dijk 2006: 232). Drugi¢, empiri¢no
raziskovanje bi veljalo postavljati v interdisciplinarni kontekst razli¢nih druzboslovnih
znanstvenih polj — od sociologije, komunikologije, pedagogike do ekonomije. Tretjié,
empiri¢ne Studije bi bilo treba podkrepiti s kvalitativnimi metodami raziskovanja, ki bi
se podrobneje osredotocile na razlago apropriacije in umesc¢anja sodobnih tehnologij v
vsakdanje zivljenje, podobno kot raziskovalci medijskih $tudij po¢no Ze ve¢ desetletij
v odnosu do »starih« medijskih praks.
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Abstract

The paper addresses an in-depth analysis of recent splits within the Slovenian
digital culture that seems to represent one of the new sources for social inequalities
and cultural differentiation of media audiences. However, the differences between
practices and consumption of new media are not understood in the opposition between
the digital poor and the digital rich, as is the usual assumption in the digital divide
studies. On the contrary, the aim of the paper is to examine the relationship between
social class, cultural capital and digital engagement in order to test the thesis that the
everyday pattern towards the Web and the practices on the Web are strongly determi-
ned by cultural capital of its users and their media consumption. The paper analyses
digital culture as an engagement in different online practices, combined with the
digital competence and skills, the inclusion of the Web in everyday life and attitudes
towards the Web. The “digital splits” are therefore based on the differences in digital
(un)engagement and the question that the paper addresses is to what extent different
groups of digitally (un)engaged users relate to other types of media consumption, class
distinctions and cultural capital. If the Internet seems to lack the aura of “exclusivity”
that is in comparison to other cultural practices commonly accessed and used, does
this mean that the Web is “egalitarian” in the sense of class distinctions? Based on the
empirical research project Media consumption, social class and cultural stratification
and a quantitative survey conducted on a representative sample of 820 residents in two
biggest Slovenian cities — Ljubljana and Maribor, the author argues that digital culture
is not a space of class emancipations, but it rather remains a sphere where the usual
social, cultural and class inequalities continue to (re)emerge. Class was operationalized
with the help of Goldthorpe’s class scheme, reduced to four categories: lower class,
middle class, upper middle class, and upper class. However, social class matters in a
limited way: the digital split on the level of access has shown that three specific groups
of exclusion from digital culture — the motivational exclusion, the intentional self-
-exclusion and the general exclusion - are not primarily a consequence of internal class
divisions, while for the four types of digital engagement class structure and cultural
capital are statistically significant. The entrance or non-entrance in digital culture is
more a reflection of different cultural aspirations than of economic or class distinctions.
On the other hand, the four groups of digital audiences — the digitally uninvolved, the
digital sceptics, the digital mainstream and the digitally engaged — much more clearly
reflect general class inequalities among them: the two digitally weakest groups are on
average mostly excluded from other cultural practices and belong to the low levels of
the class structure; therefore, the higher the class, the more intensive the engagement in
digital culture. The paper therefore argues that digital culture is an intertwined social
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phenomenon which is not related just to an individual socio-demographic situation, but
is also strongly connected with class distinctions and differences in cultural capital.
In this light, the concept of the digital divide should be seriously questioned within
scientific discourse and used only with reflected reservations.
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Izvirni znanstveni ¢lanek UDK 316.774:621.397.13:316.342.2(497.4)

Dejan Jontes

HIERARHUE TELEVIZIJSKIH OKUSOV
IN RAZREDNE DISTINKCLE

IZVLECEK: Izhajajoc iz empiricne raziskave Medijska potrosnja, razred in kulturna
stratifikacija, ki je bila izvedena z vprasalnikom na vzorcu 820 prebivalcev Ljubljane
in Maribora, v ¢lanku preverjamo povezavo med razredom, izobrazbo in televizijskim
okusom ter se posledicno sprasujemo, kaksno vlogo igra potrosnja televizije v orga-
nizaciji razrednih distinkcij. V nasprotju z delom novejse literature, ki ugotavija sibko
povezavo med razrednimi pozicijami in vzorci televizijske potrosnje, na slovenskem
vzorcu pokazemo, da poklicni razred in izobrazba pomembno diferencirata obcinstvo,
Ceprav le na omejenem segmentu zZanrov oziroma televizijskih oddaj. V zakljucku iz-
postavljamo pomembnost proucevanja televizijskih preferenc in averzij v povezavi z
ostalimi podrocdji kulturne potrosnje.

KLJUCNE BESEDE: televizija, razred, kulturna potrosnja, okus, Slovenija

Hierarchies of television tastes
and class distinctions

ABSTRACT: Drawing on data from the empirical research project Media consumption,
social class and cultural stratification carried out with the help of a questionnaire
administered to 820 residents of Ljubljana and Maribor, the paper examines the rela-
tionship between social class, education and television tastes. Contrary to some of the
recent literature which emphasises a weak or non-existent connection between class
positions and patterns of television consumption, the author uses the Slovenian sam-
ple to show that class and education differentiate television preferences significantly
although only in some segments of the television repertoire. In the conclusion of the
paper, the importance of studying television preferences in connection with other fields
of cultural consumption is stressed.

KEY WORDS: television, social class, cultural consumption, taste, Slovenia
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1 Uvod

Skorajda ni televizijskega teksta, ki ne bi na takSen ali drugacen nacin govoril o
razredu, ugotavljata H. Wood in B. Skeggs (2011), vendar pa raziskovalno zanimanje
v medijskih in kulturnih $tudijah ni sledilo tej ugotovitvi. Tako na ravni teksta kot
tudi na ravni ob¢instva je bilo namrec¢ vprasanje povezave med televizijo in razredom
obravnavano le ob¢asno. Razloge za odmik raziskovalnega zanimanja stran od razreda
lahko po mnenju B. Skeggs in dr. (2008: 6) iS¢emo predvsem v vplivu poststruktura-
lizma na kulturne $tudije, kar pa je David Morley (2006: 108) oznacil za eno vecjih
napak:

Nedavni odmik od teorij druzbene determinacije k trenutno Siroko sprejeti predpostavki

o »neodloc¢enosti« teh vplivov je prispeval k vzponu verjetno najbolj skodljivega mita, ki

prevladuje v nasem polju ... Kljub trditvam vecine poststrukturalisti¢ne teorije je razred

Se vedno zelo prisoten, ¢eprav v novi in vedno spreminjajoci se obliki.

V prejsnjih! delih smo se ukvarjali z reprezentacijami razreda na televiziji, tokrat
pa nas bo zanimalo predvsem, ali se pri potrosnji? televizije izrisujejo jasne razredne
in/ali izobrazbene lo¢nice, Ceprav pri tem ze uvodoma opozarjamo, da nikakor ne gre
za loc¢eni vprasSanji. Tezko se denimo ustrezno lotimo vpraSanja povezanosti razreda
in izobrazbe s priljubljenostjo npr. resni¢nostne televizije, ne da bi ob tem razmisljali o
reprezentiranju (in uprizarjanju) razreda v resni¢nostnih Sovih. Kljub tem pomislekom
bomo v tem besedilu vprasanje razreda na ravni televizijskega teksta pustili nekoliko
v ozadju.

Povezava med razredom in televizijsko potrosnjo je zelo izmuzljiva, po eni strani
zato, ker se zaradi nizkega statusa’ televizije in nekompatibilnosti z jasno za¢rtanimi
hierarhijami okusov televizijski programi izmikajo hierarhi¢nemu razvrscanju (Kuipers
2006: 359). Po mnenju G. Kuipers klasi¢no razlikovanje med visoko in nizko kulturo
namre¢ ni smiselno, ko govorimo o televiziji, saj taksne hierarhi¢ne razvrstitve okusov
izgubijo skoraj vso svojo veljavnost pri fragmentirani in eklekti¢ni televizijski mesanici
informacij, zabave in umetnosti. Vecino televizijskih vsebin lahko namre¢ umestimo
pod splodno oznako popularne kulture (prav tam). Ceprav je gledanje televizije skupaj
z obiskovanjem kina in branjem dnevnih ¢asopisov med najbolj obsirno prakticiranimi

1. Glej Jontes (2011a in 2011b).

2. Natem mestu moramo izpostaviti tudi pomembno, a zelo redko naslovljeno vprasanje razreda
in televizijskih producentov, ne le gledalcev. Ce je ukvarjanje z razredom na recepcijskem
koncu kulturnega krogotoka v zadnjih letih vendarle ponovno v vzponu, to tezko re¢emo za
produkcijsko stran. Gans (1992: xi) ugotavlja, da vemo zelo malo o ljudeh znotraj kulturnih
institucij, saj Se niso raziskani vplivi na njihove intelektualno-estetske usmeritve, prav
tako pa bi morali po njegovem mnenju prouciti zasebno kulturno zivljenje te profesionalne
skupine. Hesmondhalgh (2006) je glede tega kriticen do Bourdieuja, za katerega pravi, da
se zanj »kulturne industrije sploh niso zgodile«, saj ocenjuje, da v njegovem delu prihaja
do sistemati¢nega zapostavljanja analize kulture velikega obsega.

3. O zakoreninjenosti zmotne predstave, da je televizijski tekst inferiornejsi od filmskega in
da na televiziji ni mozno umetnisko izrazanje, glej razpravo Jacobsa (2001).
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kulturnimi aktivnostmi* (Bennett in dr. 1999; Bennett in dr. 2009), je televizija po-
sledi¢no le redko predmet analize, ko govorimo o razmerju med kulturnim kapitalom
in kulturno potrosnjo. Sicer zelo obSirna literatura na podrocju stratifikacije kulturne
potrosnje se (je) namre¢ osredotoca(la) predvsem na glasbo, film in »visoko«kulturo
(obiskovanje muzejev, vizualna umetnost itd.). Posledicno je »potrosnja« televizije
po nasem mnenju neupraviceno skoraj v celoti izvzeta tudi iz sicer izredno obSirne
in intenzivne razprave o omnivornosti. Med redkimi izjemami, ki se ukvarjajo s tem
vprasanjem, lahko namre¢ navedemo le raziskavo Koniga in dr. (2006), kjer avtorji
na primeru Nizozemske ugotavljajo, da pri televizijskem okusu vse statusne skupine
in izobrazbeni sloji izkazujejo podobno stopnjo omnivornosti/univornosti, tako da
odmevne teze Petersona in Simkusa (1992) ne potrdijo.

Po drugi strani pa gre razloge za pomanjkanje obravnave televizije v omenjenem
kontekstu gotovo iskati tudi v naravi gledanja televizije, ki je obiajno vezana na
zasebno, druzinsko sfero in posledi¢no ni toliko povezana z javnim razkazovanjem
statusa. Vendar pa se ljudje o gledanju televizije — podobno kot denimo o branju,’ ki
tudi tipi¢no spada v zasebno sfero — pogovarjajo z drugimi, saj »ljudje poskrbijo, da
lahko ostali sklepajo o statusu iz njihovega gledanja televizije. Aktivnost gledanja
televizije je tako lahko zasebna in izven doma komajda vidna, vendar pa ljudje skozi
pogovore dobijo dokaj natan¢no predstavo, kaj drugi gledajo in ¢emu se izogibajo«
(Konig in dr. 2006: 15).

V ¢lanku izhajamo iz podatkov, zbranih v okviru projekta Medijska potrosnja, ra-
zred in kulturna stratifikacija.® Razred, ki nas bo v nadaljevanju najbolj zanimal, smo
v tem ¢&lanku operacionalizirali s pomo&jo Goldthorpove’ sheme poklicnih razredov,
kjer pa smo glede na obseg raziskave in populacijo, omejeno na Ljubljano in Maribor,
devetstopenjsko klasifikacijo zdruzili v $tiri enotne kategorije: spodnji razred (ru-
tinski delavci, nizji usluzbenci, 43,2-odstotni delez v vzorcu), srednji razred (srednja
zaposlitvena struktura, usluzbenci, samozaposleni, 20,2-odstotni delez v vzorcu), visji
srednji razred (nizji, srednji, menedzerji, visje zaposlitvene kategorije, strokovnjaki,
22,7-odstotni delez v vzorcu), zgornji razred (visji menedzerji, najvisje zaposlitvene
kategorije, direktorji, 13,9-odstotni delez v vzorcu). Izobrazba kot osnovni indikator
institucionaliziranega kulturnega kapitala je v visoki korelaciji s to razredno delitvijo
(koeficient korelacije 0,65).

4. V anketi, iz katere izhajamo v tem besedilu, sicer nismo spraSevali po koli¢ini gledanja
televizije. Raziskava o medijski porabi, ki jo je sredi leta 2011 opravil Valicon, pa navaja,
da je gledanje televizije po delezu porabljenega ¢asa v povpre¢nem dnevu med tednom na
tretjem mestu za poslusanjem radia in uporabo interneta, ¢ez vikend pa na drugem mestu
le za poslusanjem radia (Internet 1).

5. O vplivu statusa na branje glej ¢lanek F. Torche (2007).

6. Empiri¢na Studija Kultura in razred (gl. Luthar in dr. 2011) je bila izvedena s standardizira-
nim vprasalnikom in osebnim anketiranjem na populaciji oseb, starejsih od 18 let, ki imajo
stalno prebivalis¢e v mestni ob¢ini Ljubljana ali mestni ob¢ini Maribor (vzorec SRS). Teren
je bil izveden med novembrom 2010 in februarjem 2011, realiziranih pa je bilo 820 anket
(priblizno polovica v Ljubljani in polovica v Mariboru).

7. Vec o tem glej v Luthar in Kurdija (2011: 984-985).
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S pomocjo teh podatkov bomo preverjali zvezo med televizijskim okusom na eni
strani ter razredom in izobrazbo na drugi. Zanimalo nas bo, ali se pri televizijskih
preferencah izrisujejo jasne razredne oziroma izobrazbene lo¢nice in kaksno vlogo
posledicno igra potrosnja televizije v organizaciji razrednih distinkcij. Ali lahko tele-
vizija kljub dostopnosti igra pomembno vlogo v oblikovanju in vzdrzevanju kulturnih
hierarhij? Kako deluje kulturni kapital v polju popularne kulture?

Kot ugotavljata Luthar in Kurdija (2011: 982), ima razredna klasifikacija tudi v
Sloveniji jasne kulturne dimenzije kljub domnevnemu zatonu distinkcijske vloge visoke
kulture in vseprisotnosti popularne kulture. To ne pomeni, kot pravita Malnar in Luthar
(2011: 949), da je kulturni kapital pomembnejsi od ekonomskega ali da je druzbena
stratifikacija bolj kulturna kot druzbena oziroma bolj odvisna od zZivljenjskega sloga
kot od zivljenjskih moznosti, temve¢ da moramo kulturo obravnavati kot neodvisno
spremenljivko v konstrukeiji in reprodukciji razrednega polozaja. Ali kot pravi S. Lawler
(2005: 804): obravnavati moramo kompleksnost razreda, kjer ta ni razumljen le kot
poklicna ali ekonomska kategorija, pa¢ pa je analiziran kot nekaj, kar pocnemo tako
v zasebnih kot javnih arenah, in ni razumljen le kot sistem, v katerega smo umesceni.
»Razred je ena os, okoli katere se oblikujejo identitete in kulture. Ne obstaja lo¢eno
od drugih osi — spola, rase, narodnosti, seksualnosti in tako naprej — in tudi nikoli ni«
(prav tam).

2 Gledanije televizije in (razredne) distinkcije

Kot smo omenili uvodoma, je bila televizija redko obravnavana v okviru vprasanja o
kulturnem kapitalu in kulturni potrosnji. Televizija je namrec zaradi meSane ekonomije,
hibridnih institucij in neopredeljivih Zanrov bolj raznolika od ostalih polj kulturne pro-
dukcije, s ¢imer postavlja pod vprasaj preprosto razliko med kulturnim in ekonomskim
kapitalom, ugotavlja Born (2003). Bennett (2006: 6) izpostavlja predvsem drugacen
odnos televizije do institucij legitimacije, predvsem izobrazevalnega sistema, kjer se
razli¢énim oblikam kulture podeljuje legitimnost. Ugotavlja, da je v izobrazevalnem
sistemu po eni strani gledanje televizije ovrednoteno kot kulturna aktivnost z nizko
veljavo, podobno kot na drugi strani programi medijskih Studij zasedajo nizko mesto
v hierarhiji akademskih disciplin, na elitnih angleskih in ameriskih univerzah pa jih
sploh ni. Posledi¢no v institucijah in procesih legitimacije tudi televizijska kritika in
analiza zasedata bistveno nizje mesto kot denimo literarna ali umetnostna kritika (prav
tam).

Elektronski mediji tako v primerjavi s poljem vizualnih umetnosti prispevajo zelo
malo k akumulaciji kulturnega kapitala, predvsem zaradi odsotnosti ekskluzivnosti;
»skoraj vsak lahko sodeluje, dostop pa je mozen od doma, zato ni potrebe po udele-
zevanju dogodkov, ki so lahko dragi ali druzbeno nelagodni« (Bennett in dr. 2009:
151). Institucionalno skrbnistvo, ki upravlja aktivnosti v umetniskem polju, muzeju
in galeriji, je pri televiziji preprosto odsotno, pravi Bennett (2006: 6), zato televizija
ni podrocje, kjer bi deloval institucionalni kulturni kapital.
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Vendar pa pri ustvarjanju in vzdrzevanju razrednih mej danes visoka kultura nima
vec osrednje vloge. Kot izpostavljata Luthar in Kurdija (2011: 1001), se strategije sim-
bolnega razlikovanja sicer spreminjajo, vendar ne izginjajo:

Ni najpomembnejse vprasanje, ¢e se kulturni kapital Se vedno artikulira skozi visoko
kulturo elite, kot ugotovi Bourdieu, klju¢na vprasanja so, na kaksen nacin se v posebni
historicni situaciji tako skozi prakse kot skozi diskurzivno vrednotenje artikulira kulturni
kapital, kako ta deluje kot vir druzbenih distinkcij, kako razlike v kulturnih preferencah
postanejo druzbeno funkcionalne in kako kulturne distinkcije prispevajo k druzbeni
reprodukciji razrednih razlik.

Zato Barnett in Allen (2000: 162) poudarjata, da bi lahko z nadaljnjim raziskova-
njem natancneje ugotovili, kako posamezniki svoje kulturne repertoarje v druzbenih
interakcijah izkoriS¢ajo kot sredstvo vzdrzevanja razrednih lo¢nic. Pri tem so Se
posebej pomembne razlike pri interpretaciji razli¢nih oblik popularne kulture, saj
je zelo verjetno, da $irsi kulturni repertoarji pripomorejo k razvijanju bolj analiticne
perspektive za popularno kulturo. »Zelo malo je znanega o sposobnosti posameznikov
iz razli¢nih druzbenih razredov, da privzamejo estetsko dispozicijo glede na razliéne
oblike popularne kulture« (prav tam). Ceprav so razlike znotraj televizijskega obéin-
stva bolj fluidne kot v ostalih poljih kulturne produkcije, to po Bennettovem (2006: 2)
mnenju ne zmanjsuje teoreticne pomembnosti razumevanja vloge, ki jo igra kulturni
okus v mehanizmih, skozi katere so organizirane druzbene distinkcije.

Medtem ko Garnham (1993) in Born (2003) izpostavljata Sibko povezanost razreda
in televizijske potro$nje, Kraaykamp in dr. (2007) govorijo o jasni in mo¢ni poveza-
nosti med posameznimi zanri ter razredno pozicijo ob¢instva. Garnham (1993: 188)
poudarja, da je vsaj v Veliki Britaniji povezava med razredom in vzorci TV-potroSnje
zelo Sibka oziroma celo neobstojeca. Pri televiziji lahko po njegovem mnenju opazimo
pomemben razkroj razrednih distinkcij med tipi kulturne potrosnje in z njimi poveza-
nimi hierarhijami druzbenih vrednosti. Podobno ugotavlja G. Born (2003), pri c¢emer pa
nepovezanost zanrov in razliénih razrednih pozicij pripisuje trans- in interzanrski naravi
televizijskih tekstov. Kraaykamp in dr. pa nasprotno izpostavljajo jasno povezanost,
saj »empiri¢no raziskovanje potrjuje tezo, da so medijske preference zelo diferencirane
in se oblikujejo v jasne skupine repertoarjev glede na starost, spol, razred in status«
(2007: 133). Televizija pri tem ni nobena izjema, saj podatki Kraaykampa nakazujejo
na jasno razredno diferenciacijo zanrskih preferenc.

Lahire med razlogi za zmanj$evanje vpliva razreda na televizijski okus navaja
naslednje spremembe oziroma znacilnosti televizijske potrosnje: povecevanje Stevila
televizijskih sprejemnikov v gospodinjstvu, kar privede do vedno manj druzinske-
ga® gledanja televizije in drugaden prenos kulturnih vrednot; gledanje v doma¢em
okolju zmanjsuje lo¢nice med kulturnimi interesi in okusi razli¢nih skupin — npr. tudi
strokovnjaki in vi$ji menedzerji kazejo naklonjenost zanrom z nizko legitimnostjo, ker
dojemajo gledanje TV kot sproscanje v domacem okolju; »zastojnskost« televizije
omogoca gledanje iz radovednosti (Lahire v Bennett 2006: 4). V kontekstu nasega

8. O gledanju televizije v druzinskem okolju glej denimo Morleyjevo etnografsko $tudijo
(1986).
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naslovnega vprasanja je Se posebej pomembna prva poanta o povecevanju Stevila
sprejemnikov v gospodinjstvu. Gledanje televizije pri samo enem sprejemniku v go-
spodinjstvu pogosto namre¢ ni stvar individualnega okusa, temvec¢ tudi stvar pogajanja
0 izbiri programa. Bennett in dr. (1999: 70) na avstralskem vzorcu navajajo, da je kar
70 odstotkov anketirancev gledanje televizije oznacilo kot druzinsko/skupinsko aktiv-
nost, izbira programa pa je za dobrih 80 odstotkov anketirancev stvar dogovora med
druzinskimi ¢lani, in ne individualna izbira. S povedevanjem $tevila sprejemnikov®
pa se gledanje televizije izrazito individualizira.

V novejsi raziskavi na britanskem vzorcu Bennett in dr. (2009) ugotavljajo, da je
razredno pogojena predvsem koli¢ina gledanja televizije, predvsem pa pri televizijskem
gledanju ni toliko pomembno, kaj se gleda, ampak kako se gleda. Televizija je namre¢ po
njihovih ugotovitvah negativna »dobrina« v procesih oblikovanja kulturnega kapitala,
¢e ni gledana na »prave« nacine, to pa so nacini, ki sluzijo distanciranju od negativ-
nih asociacij, povezanih s podobo lenobe (angl. couch potato). Mednje sodijo, kot ze
omenjeno, predvsem ¢asovno omejeno, kratkotrajno gledanje televizije in gledanje z
resnim pedagoskim namenom namesto gledanja kar tako (prav tam: 150—-151).

3 Rezultati: razred in Zzanrske preference

Preden podrobneje pogledamo zanrske preference anketirancev, se velja ustaviti
pri gledalski strukturi najljubsih televizijskih programov, kjer se na lo¢nici javno—ko-
mercialno izrisujejo prve razredne locnice. Na vprasanje Kateri televizijski program
najraje gledate?, pri ¢emer so anketiranci lahko navedli najvec¢ dva, jih je najvec, kar
59,2 odstotka, navedlo POP TV, 32,2 odstotka prvi in drugi program javne televizije
in 17,3 odstotka Kanal A. Te stiri najpopularnejSe programe, ki jih obravnavamo v
parih javna—komercialna televizija, smo primerjali z najpopularnejsim tujim televizij-
skim kanalom, Discovery Channelom, ki ga je kot prvi ali drugi najpogosteje gledan
program navedlo 10,5 odstotka anketirancev. Pogostost gledanja ostalih programov
zna$a tri odstotke ali manj, Stevilke pa so premajhne za statistiéno obdelavo. Na osi
javno—komercialno lahko poleg pri¢akovane starostne in spolne delitve opazimo jasne
razredne in izobrazbene razlike, ki so pri izbiri najljubSega programa v vseh Stirih
primerih statisticno znacilne (sig. < 0,05).

9. Seveda na individualizacijo gledanja televizije bistveno vplivajo tudi nove tehnologije,
predvsem moznost gledanja televizijskega programa oziroma posameznih oddaj na racu-
nalniku/tablicnem racunalniku/mobilnem telefonu.
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Tabela 1: Najpogosteje gledani televizijski kanali glede na spol, starost,
izobrazbo in razred

TVSLO1in2 POP TV in Kanal A | Discovery Channel
% (N) % (N) % (N)
Spol Moski 47,1 (121) 46,7 (286) 59,5 (50)
Zenski 52,9 (136) 53,3 (326) 40,5 (34)
N 257 612 84
Starost 330 6,6 (17) 19 (116) 33,3 (28)
30-45 21,3 (55) 29,4 (180) 34,5 (29)
46-60 314 (81) 32,7 (200) 26,2 (22)
61> 40,7 (105) 18,9 (116) 6 (5
N 258 612 84
Izobrazba Osnovna 10,6 (27) 12,9 (79) 3,7 (3)
Poklicna 14,2 (36) 18,4 (112) 6,1 (5
Sred. strokovna |24 (61) 27,7 (169) 18,3 (15)
Sred. splosna 10,2 (26) 16 (98) 26,8 (22)
Visja, visoka 41 (104) 25 (152) 45,1 (37)
N 254 610 82
Poklicni razred | Spodnji 36,1 (78) 51,2 (252) 24,2 (15)
Srednji 21,8 (47) 19,5 (96) 25,8 (16)
Visji srednji 22,7 (49) 19,5 (96) 29 (18)
Zgornji 19,4 (42) 9,8 (48) 21 (13)
N 216 492 62

Osrednja programa javne televizije najpogosteje gleda 16 odstotkov vec ljudi z visjo
ali visoko in 9,6 odstotka ve¢ anketirancev, ki se uvrs¢ajo v zgornji razred, medtem ko oba
najbolj gledana programa komercialne televizije najpogosteje gleda dobrih 15 odstotkov
ve¢ ljudi iz spodnjega razreda. Podobne razlike so tudi pri izobrazbi, saj javno televizijo
v povprecju gledajo nekoliko bolj izobrazeni, medtem ko je pri komercialnih kanalih
najvedji delez gledalcev s srednjo strokovno izobrazbo. Se vigje so razlike glede na ra-
zred in izobrazbo, Ce vse $tiri slovenske kanale primerjamo z najbolj priljubljenim tujim
kanalom, ki ga najpogosteje gleda ve¢ kot 70 odstotkov anketirancev s srednjo splosno,
visjo ali visoko izobrazbo. Zanimiva je tudi delitev po spolu, ki na osi javno—komercialno
ni tako izrazita, so pa razlike toliko vecje, Ce te Stiri slovenske programe primerjamo s
programom Discovery Channel. Ce sta dvojici TV SLO 1 in 2 ter POT TV in Kanal A za
pet oziroma Sest odstotkov bolj priljubljeni pri zenskah, je namre¢ Discovery Channel za
slabih 20 odstotkov bolj priljubljen pri moskih, kar je pri¢akovano glede na osredotocenost
tega satelitskega kanala na popularno znanost, zgodovino in tehnologijo.

Poglejmo podrobneje, kako se razred vpisuje v televizijske izbire, preference in
averzije. V nadaljevanju besedila bomo sledili Bennettovi (2006) delitvi televizijskih
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zanrov na Zanre z nizko legitimnostjo, ' kamor uvrs¢a kvize/igre, telenovele, resnic-
nostno televizijo, varietejske/pogovorne oddaje, Zanre s srednjo legitimnostjo, kot so
situacijske komedije, $port,!! policijske serije, filmi, kuharske oddaje/opremljanje doma
in vrta, ter Zanre z visoko legitimnostjo, kamor je uvrstil novice, kulturo/umetnost,
dramo in dokumentarni program.

Ce se osredotogimo na zanrske preference glede na razred, izstopa ugotovitev, da
sta edini zanrski kategoriji, kjer z razredom preferencnost narasca, pricakovano doku-
mentarni program in sklop kultura/umetnost.'? Nekoliko presenetljivo — vsaj glede na
podatke iz tujih raziskav — pa je obratno sorazmerna povezanost med razredom in Za-
nrom novic ter informativno dokumentarnih oddaj. Visji kot je razred, nizja je vSe¢nost
teh dveh kategorij, razloge za to pa lahko med drugim i§¢emo v populisti¢nosti, (samo)
deklarirani osredotoenosti na »navadnega«!? ¢loveka ter komercializaciji televizijske-
ga novicarskega in informativno-dokumentarnega programa v zadnjih letih, o cemer
tu nimamo prostora podrobneje razpravljati.'# Ker ve¢ kot tri Cetrtine anketirancev
najpogosteje gleda POP TV in Kanal A na komercialni televiziji PRO PLUS, lahko
sklepamo, da jih vecina na teh dveh kanalih gleda tudi novice, v novicarskih oddajah
na tej televizij pa so po nasi oceni omenjeni trendi Se izrazitejsi, ceprav nikakor niso
omejeni samo na komercialno televizijo.

10. O kriterijih, ki so sluzili kot osnova za to klasifikacijo, glej Bennett (2006: 6—8). Med drugim
je uposteval korelacije med okusi za posamezne zanre in okusi na drugih podrocjih. VSe¢nost
dokumentarnih in umetniskih programov je tako denimo mocno povezana z vSe¢nostjo
impresionisti¢nih slik, »Zanrom, ki najbolj deli okuse v umetniskem polju, v§e¢nost novic
in umetniskih programov pa moc¢no korelira z v§ecnostjo biografij in sodobne literature na
podro¢ju branja.

11. Sportnih programov nismo vkljuéili med televizijske Zanre, po katerih smo sprasevali v
anketi v okviru projekta Kultura in razred, kar lahko — gledano za nazaj — morda ozna¢imo
za manj$o pomanjkljivost, saj se je denimo v Bennettovi (2006) raziskavi ta del televizijskega
programa izkazal za izrazito razredno in spolno razdeljen, po priljubljenosti pa sodi na sam
rep — med telenovele in resni¢nostno televizijo.

12. Anketno vprasanje se je glasilo: Prosimo vas, da za spodaj nastete TV-programe poveste,
koliko so vam v§e¢ na lestvici od 1 do 5, kjer 1 pomeni sploh mi ni v§e€ in 5 zelo mi je vSec.
Ce ne veste ali programa ne poznate, prosimo, da tako tudi odgovorite.

13. T. i. »demotski obrat« — iluzorno demokraticen strukturni premik v zahodnih medijih, ki
pripelje do neverjetnega povecanja vidnosti »obicajnega« ¢loveka v medijskih vsebinah — v
zadnjih letih med drugim tematizirata Turner (2010) in Bonner (2003).

14. Zanekoliko starej$o, a Se vedno relevantno analizo slovenskih TV-novic glej denimo Luthar
(1998, predvsem str. 223-255), med novejsSimi pa lahko izpostavimo Laban (2007).
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Tabela 2: Zanrske preference glede na razred

Povprecje | Spodnji | Srednji | Visji | Zgornji | N
srednji

Zanri z visoko legitimnostjo
dokumentarni program (Discovery
Channel, National Geographic ...) 414 3,95 4,18 4,27 4,33 734
kultura, umetnost 2,89 2,60 2,99 3,16 3,28 763
informativno-dokumentarne oddaje
(Tednik, Preverjeno ...) 3,75 4,01 3,92 3,65 3,54 787
novice 3,63 3,87 3,73 3,44 3,49 788
Zanri s srednjo legitimnostjo
tuje nadaljevanke in filmi 3,35 3,40 3,43 3,37 3,24 766
kuharske oddaje, opremljanje doma 2,91 3,05 3,16 2,85 2,76 765
domace nadaljevanke (Lepo je biti
sosed, Nasa mala klinika ...) 2,80 3,09 2,87 2,57 2,33 758
Zanri z nizko legitimnostjo
kvizi, igre (Lepo je biti milijonar,
Trenutek resnice ...) 2,72 3,00 2,75 2,42 2,05 758
pogovorno-varietejske oddaje
(Spet doma, Na zdravje ...) 2,67 3,14 2,66 2,32 2,29 768
resni¢nostna TV (Kmetija slavnih,
Big Brother ...) 2,29 2,67 2,29 1,88 1,61 767
telenovele 1,83 2,21 1,79 1,41 1,38 756

Se bolj izostrena je razredna zaznamovanost zanrskih preferenc v kontekstu Ben-
nettove kategorizacije Zanrov, saj je pri zanrih z nizko legitimnostjo o¢itna izrazita
obratno sorazmerna povezanost preferenc in razreda; torej visji kot je razred, nizje
so preference. Pri Zanrih s srednjo legitimnostjo so razlike majhne in niso statisti¢no
znacdilne, razen pri domacih nadaljevankah, kjer preferenc¢nost izrazito pada z razredom.
To zanrsko kategorijo bi sicer lahko umestili tudi med zanre z nizko legitimnostjo, in
sicer predvsem zaradi obeh primerov, ki smo jih v anketnem vprasalniku navedli kot
ponazoritev anketirancem, saj obe navedeni situacijski komediji spadata med »nizki«!3
situacijski komediji. Pri zanrih z visoko legitimnostjo zaradi zgoraj omenjenih razlo-
gov preferen¢nost z razredom v dveh primerih raste, v dveh pa pada, vse razlike pa so
statisti¢no znacilne.

Vendar pa smo pri samih zanrih sooceni s precej$njimi tezavami pri interpretaciji,
saj nam ponujajo zelo grobo sliko, !¢ poleg tega pa analiza na tej ravni zanemarja zno-

15. Zautemeljitev in analizo glej Jontes (2011a), za delitev situacijskih komedij na nizke, srednje
in visoke pa Claessens in Dhoest (2010).

16. Za kritiko zanrov kot (ne)uporabnega orodja za analizo televizije, §e posebej prinefikcijskih
programih, glej tudi Bonner (2003: 11).
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trajzanrske razlike. A tudi ¢e vzamemo pod drobnogled dve konkretni informativno-
-dokumentarni oddaji, po katerih smo spraSevali v anketi, Odmeve in Preverjeno, je
slika podobna. Tudi pri Odmevih, ki jih lahko uvrstimo med kakovostnejse novicarske
oddaje na slovenskih televizijah, ne moremo govoriti o narascanju priljubljenosti te
oddaje z razredom ali z izobrazbo. Ce preferenénost pri¢akovano izrazito naraséa s
starostjo,!” so glede na razred in izobrazbo najvisje preference izrazili anketiranci s
poklicno izobrazbo in tisti iz srednjega razreda, torej samozaposleni/usluzbenci/srednja
zaposlitvena struktura.

Tabela 3: Povpre¢na ocena oddaj Odmevi in Preverjeno glede na spol, starost,
izobrazbo in razred

Odmevi Preverjeno
Spol Moski 3,54 3,66
Zenski 3,65 3,85
Starost =30 2,74 335
30-45 3,54 3,67
46-60 3,86 3,90
61> 4,05 4,07
Izobrazba Osnovna 3,66 4,00
Poklicna 3,80 4,11
Sred. strokovna 3,71 3,87
Sred. splosna 3,10 3,59
Visja, visoka 3,64 3,50
Poklicni razred Spodniji 3,83 4,04
Srednji 3,88 3,89
Visji srednji 3,57 3,59
Zgornji 3,64 3,38

V nasprotju z Odmevi je v§ecnost informativno-dokumentarne oddaje Preverjeno
mocno povezana z razredom in izobrazbo; visja kot sta razred in izobrazba, niZja je
priljubljenost oddaje. Povprecna ocena te oddaje je sicer najvisja med vsemi oddajami,
po katerih smo sprasevali (3,76) in ima tudi najnizji standardni odklon, torej ta ocena
najmanj niha (glej Tabelo 4). V analizi dveh najbolj priljubljenih informativno-do-
kumentarnih oddaj Tednik in Preverjeno Pusnikova (2003: 285) ugotavlja, da gre za

17. Nasploh sta starost in pri nekaterih zanrih tudi spol klju¢na prediktorja, ko govorimo o
televizijskem okusu. Spol seveda ne vpliva pomembno samo na programske in zanrske
preference, pa¢ pa tudi na sam nacin gledanja. Abercrombie, ki lo¢i med literarnim in
videonac¢inom gledanja televizije, prvega povezuje z moskim in slednjega z zenskim naci-
nom gledanja. Videonacin oznacuje bolj distraktirano gledanje, zaznamovano s pogostimi
menjavami kanalov, medtem ko je za literarni nacin znacilno resno, zbrano gledanje od
zacCetka do konca, predvsem pa ima ta nacin, poudarja Abercrombie (1996: 183), vecjo
druzbeno veljavo.
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oddaji, ki »kreirata spektakel in pripovedujeta dekontekstualizirane zgodbe, prepricani,
da 'realnost' le objektivno odsevata. Prav zato sta bolj kot forum analiti¢nega diskurza,
kinaj bi v druzbi krepil kriticno debato, estetizirani urbani legendi o 'nasi normalnosti'
in 'nasi skupnosti'.«

Kot smo Ze omenili, razen pri dokumentarnem programu in kulturi/umetnosti
pri vseh ostalih televizijskih zanrih preferencnost z visjimi razredi pada, pri cemer
so razlike najmanjse pri tujih nadaljevankah in filmih, najvecje pa pri resni¢nostnih
Sovih in telenovelah. Da je ravno resni¢nostna televizija poleg telenovel med zanri z
najnizjo povpre¢no oceno, je pri¢akovano, saj gre za zanr, ki podobno kot metal pri
glasbi vzbuja najve¢ odklanjanja, ki se z vi§jimi razredi $e stopnjuje. Ceprav se ne
bomo spuscali na podro¢je glasbe, naj tu samo za primerjavo navedemo, da je bil v
nasi anketi metal kot Zanr ocenjen s povprecno oceno 1,7 (rock kot najbolj priljubljen
glasbeni zanr denimo s 3,2), torej Se nizjo kot resni¢nostna televizija ali telenovele med
televizijskimi zanri, odklanjanje metala pa je razredno skoraj popolnoma izenaceno.
Pri resni¢nostni televiziji je poleg nizke ocene zanimivo, da gre za zanr, kjer ima ocena
obcinstvo. Odklonilen odnos do resni¢nostne televizije je zaradi podatkov o rekordni
gledanosti teh oddaj na najvecji slovenski komercialni televiziji treba interpretirati z
dolo¢eno mero previdnosti, Se posebej glede na nekatere novejSe britanske raziskave
obcinstev (Hill 2005, 2008; Skeggs in Wood 2012), ki ugotavljajo, da tudi redni gle-
dalci resni¢nostne Sove vrednotijo zelo nizko in jih pogosto opisujejo kot »bedaste«.
Turner (2010: 34) razloge za nizko vrednotenje resni¢nostne televizije pri gledalcih
povezuje tudi z diskurzom v mainstream medijih, ki ta zanr pogosto moralizatorsko
opisujejo kot »dno televizijskega zabavljastva«, ¢eprav po drugi strani z objavljanjem
tracev o udelezencih resni¢nostnih Sovov ustvarjajo dobicke, tako da gre po njegovem
mnenju pri medijskem uprizarjanju prezira do resni¢nostnih Sovov za precej$njo mero
hinavscine.

Celotna slika v§ecnosti posameznih oddaj, po katerih smo sprasevali v anketi, raz-
krije Se eno zanimivost, in sicer zelo velike deleze nepoznavanja nekaterih tujih oddaj,
ki bi jih lahko uvrstili v zvrst kakovostne!® drame (Tudorji, Dobra Zena) in srednje
oziroma visje situacijske komedije (Starsi v manjsini, Kaliforniciranje kot dramedija,
tj. drama/komedija). Odli¢éne BBC-jeve situacijske komedije Starsi v manjsini, ki je bila
v Casu anketiranja ze kar nekaj ¢asa na sporedu v elitnem terminu drugega programa
nacionalke, tako ne pozna oziroma zanjo $e ni sliSalo nekaj manj kot 70 odstotkov an-
ketirancev. Razen mainstream tujih serij, ki so velike pozornosti delezne tudi v ostalih
medijih (npr. Zdravnikova vest (House), Na kraju zlo¢ina in Razoc¢arane gospodinje),
je torej tuja popularna kultura slabo poznana ne glede na razred ali izobrazbo. Ta
podatek je Se posebej pomemben v kontekstu poante, ki jo izpostavlja Kuipers (2006:

18. Orazredni diferenciranosti okusa na primeru pogovorno-varietejske oddaje Na zdravje glej
Luthar in Kurdija (2011: 996), kjer avtorja ugotavljata, da visji kot je polozaj anketirancev
v druzbeni strukturi, opazno nizja je ocena omenjenih odda;.

19. O dilemah evalvacije, estetike in kakovosti televizijske drame glej Geraghty (2003).
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360), in sicer da je vednost kljucna pri ohranjanju hierarhij okusov. Okus moramo po
njenem mnenju razumeti ne le kot vzorec preferenc in averzij, ampak kot obliko kul-
turne vednosti: »Vednost je vedno pred naklonjenostjo: nekaj mora$ poznati, preden
ti je vSec, ti ni vSec ali si indiferenten. Vendar pa odobravanje hkrati terja vednost za
dekodiranje necesa: za interpretacijo oddaj, prepoznavanje Zanrov, za smiselne sodbe o
okusu« (prav tam). Pomembno vprasanje je torej, kako strukturni »polozaji gledalcev,
vkljuéno z razredom, postavljajo meje pridobivanju razli¢nih kulturnih kodov, ki bi
sistemati¢no in na razli¢ne naéine vplivali na proces razkodiranja« (Morley 2009: 492).

Tabela 4: Vieénost posameznih televizijskih oddaj2?

Nisem slisal,
Povprecje ne poznam | Std. odklon N
Preverjeno 3,76 2,4% 1,068 177
Zdravnikova vest (House M.D.) 3,63 12,0% 1,125 683
Na kraju zlocina (C.S.I) 3,61 15,6% 1,171 650
Odmevi 3,60 3,7% 1,090 752
Pogledi Slovenije (oddaja z Urosem Slakom) 3,36 15,9% 1,180 647
Umori na podeZelju (Midsomer murders) 3,12 27,5% 1,278 544
(Desporate outouives) w1 Bk | 130 78
Tudorji (The Tudors) 2,82 65,4% 1,288 216
Dobra Zena (The good wife) 2,82 63,4% 1,242 242
(ahorske oddaa s Novakovim) 281 16E% | 13 63
Lepo je biti sosed 2,74 6,7 % 1,558 778
Kaliforniciranje (Californication) 2,72 52,1% 1,193 337
Knjiga mene briga 2,72 34,1% 1,180 475
Spet doma 2,70 7,8% 1,369 723
Na zdravje 2,64 9,1% 1,384 706
Star$i v manjsini (Outnumbered) 2,47 68,4% 1,666 752
Big Brother slavnih 2,18 4,3% 1,507 781

Ce razredno in izobrazbeno strukturo podrobneje pogledamo na primeru dveh
fikcijskih oddaj z nizjimi delezi nepoznavanja, opazimo jasno razredno in izobrazbeno
strukturiranost preferenc. Kakovostna britanska detektivska drama Umori na podezelju,
za katero sicer $e ni sliSalo oziroma je ne pozna slabih 30 odstotkov anketirancev, je
ena redkih oddaj, po katerih smo sprasevali, kjer vSecnost ni izrazito zaznamovana
s starostjo, narasc¢a pa z izobrazbo in $e bolj izrazito z razredom. VSecnost domace

20. Anketiranci so odgovarjali na vprasanje: Prosimo vas, da za spodaj nastete TV-oddaje
poveste, koliko so vam vse¢ na lestvici od 1 do 5, kjer 1 pomeni sploh mi ni vSe¢ in 5 zelo
mi je v§eC. Ce ne veste ali oddaje ne poznate, prosimo, da tako tudi odgovorite.
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situacijske komedije Lepo je biti sosed, ki je ne pozna le slabih sedem odstotkov an-
ketirancev, je na drugi strani izrazito obratno sorazmerno povezana z razredom.

Tabela 5: VSe¢nost serij Umori na podezelju in Lepo je biti sosed glede na spol,
starost, izobrazbo in razred

Umori na podezelju Lepo je biti sosed
Spol Moski 3,10 2,65
Zenski 313 2,82
Starost 330 3,05 2,44
30-45 3,02 2,74
46-60 3,32 2,75
61> 3,05 3,03
Izobrazba Osnovna 2,99 3,50
Poklicna 3,01 3,23
Sred. strokovna 3,06 2,89
Sred. splosna 2,94 2,46
Visja, visoka 3,34 2,27
Poklicni razred Spodnji 2,92 3,17
Srednji 3,06 2,85
Visji srednji 3,22 2,32
Zgornji 3,65 2,32

Bettie (1995: 141) pri tekstualni analizi situacijskih komedij poudarja, da razred
tam ni le prepleten z raso in spolom, ampak je razumljen tudi v smislu hierarhi¢ne
organiziranosti razlik v okusu, moralnega obnasanja, zivljenjskostilnih preferenc in
inteligence. Zato ni presenetljivo, da se nekateri gledalci (predvsem srednjega razreda)
na serije z liki delavskega razreda, kot je bila denimo tudi pri nas priljubljena Rosean-
ne, odzivajo s posmehom oziroma celo z gnusom (prav tam; glej tudi Jhally in Lewis,
1992: 76—78). Podobno bi lahko rekli za serijo Lepo je biti sosed, kjer svet, govorica in
zivljenjski slog Sagadinovih in Spehovih ne nagovarjajo oziroma morda celo odbijajo
gledalce srednjega razreda, kar se jasno zarisuje tudi v strukturi gledalcev. Podatki
namre¢ kazejo, da je Lepo je biti sosed vSe¢ oziroma zelo vSe¢ predvsem gledalcem z
osnovnosolsko in srednjo poklicno izobrazbo, Ze od splo$ne srednjesolske izobrazbe pa
se trend obrne. Ce je Lepo je biti sosed viec oziroma zelo vie¢ 56 odstotkom polnoletnih
gledalcev z osnovnosolsko izobrazbo in 38 odstotkom gledalcev s poklicno srednjo
Solo, je pri visje- in visokoSolsko izobrazenih ta odstotek le Se 17.

4 Tri televizijske kulture okusov

Na podlagi preferenc do televizijskih zanrov smo v nadaljevanju preverjali, ali se
oblikujejo jasne skupine okusov. Ang pravi, da nas televizija bolj kot kateri drugi medij
postavlja pred vprasanje, kaksni so mehanizmi za kulturami okusov. Kako se ob istih

Druzboslovne razprave, XXVIII (2012), 71: 63—-81 75



Dejan Jontes

programih, ki vstopajo v dnevne sobe vseh, kulture okusov obnavljajo in kako lahko
obstajajo stabilna ob¢instva (Ang v Kuipers 2006: 360)? Kuipers izpostavlja tezo, da
je prislo do premika k razprSenemu modelu okusov: mnoge razlicne kulture okusov
brez jasnega mainstreama. Obstajalo naj bi mnogo razliénih kultur okusov, ki niso
fiksne, ampak so utemeljene na beznih zaveznistvih, kjer nobeno ni vecje ali moc¢nejse
od drugih. Ta model najbolje opise televizijske kulture okusov v drzavah z vec¢ kot
petdesetimi programi. S poudarjanjem fluidnosti okusov ta model dejansko govori o
koncu kulture okusa (Kuipers 2006: 362).

Z metodo glavnih komponent smo najprej na podlagi preferenc do televizijskih
zanrov dobili tipi¢ne formacije okusov, ki se na celotnem vzorcu kazejo kot nekaksni
idealni tipi. Glede na Zanre, ki sestavljajo posamezne agregate, smo te tri okuse poi-
menovali domaci, informativni in tuji okus.

Tabela 6: Trije televizijski okusi

Domadi Informativni Tuji
pogovorno-varietejske oddaje ~
(Spet doma, Na zdravije ...) 0,769 0,117 0318
dorvnace nadallj_evanke (Lepo je biti sosed, 0,707 -0.24 0,057
Nasa mala klinika ...)
kvizi, igre (Lepo je biti milijonar, Trenutek resnice ...) 0,705 -0,232 0,223
telenovele 0,668 -0,117 -0,204
resni¢nostna TV (Kmetija slavnih, Big Brother ...) 0,644 -0,391 0,117
kuharske oddaje, opremljanje doma 0,555 0,255 -0,033
kultura, umetnost 0,157 0,558 0,139
|nforrlnatlvno-d.okumentarne oddaje 0,552 0,556 0,046
(Tednik, Preverjeno ...)
novice 0,483 0,508 0,049
dok.umentarm program (Discovery Channel, 0174 0,289 0797
National Geographic ...)
tuje nadaljevanke in filmi 0,369 -0,429 0,527

V skupino, ki smo jo poimenovali domaci okus, se uvr§éajo pogovorno-varietejske
oddaje, domace nadaljevanke, kvizi/igre, telenovele, resni¢nostna TV in kuharske od-
daje oz. oddaje o opremljanju doma. T. i. informativni okus sestavljajo novice, informa-
tivno-dokumentarne oddaje in kultura/umetnost, tuji okus pa dokumentarni program in
tuje nadaljevanke/filmi. Kuipers (2006) poudarja, da niso vsa ob¢instva kulture okusov.
Ljudje, ki gledajo isti program, denimo porocila ob devetih, so ob¢instvo: bezna zveza
brez druzenja ali stabilnosti. Verjetno niso kultura okusa: interpretativna skupnost s
skupnimi preferencami, antipatijami in kriteriji za dober ali slab okus. Taks$ne kulture
okusov so pogosto povezane s spremenljivkami, kot so spol, razred in etni¢nost. Status
te kategorije lahko (a ne nujno) vpliva na status okusa samega (Kuipers 2006: 360). V
nadaljevanju smo preverjali, ali se dobljene tipi¢ne kategorije okusa razvrs¢ajo znacilno
glede na izobrazbo in glede na razredni polozaj anketirancev.
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Tabela 7: Trije televizijski okusi glede na razred, izobrazbo, starost in spol
(odebeljene razlike so statisticno znacilne)

Poklicni razred Domaci okus Informativni okus Tuji okus
Spodnji 2,82 3,48 3,68
Srednji 2,54 3,55 3,78
Visji srednji 2,21 3,41 3,80
Zgornji 2,03 3,46 3,76
Povprecje 2,52 3,48 3,74
Izobrazba

Osnovna 3,06 3,33 3,71
Poklicna 2,85 3,59 3,67
Sred. strokovna 2,67 3,45 3,84
Sred. splosna 2,37 3,22 3,88
Visja, visoka 2,11 3,44 3,78
Povprecje 2,50 3,42 3,79
Starost

->30 2,28 2,97 4,09
30-45 2,44 3,32 3,90
46-60 2,55 3,56 3,67
61> 2,77 3,75 3,42
Povprecje 2,51 3,42 3,75
Spol

Moski 2,32 3,29 3,89
Zenski 2,68 3,55 3,75
Povprecje 2,50 3,42 3,78

Preferen¢nost za domaci okus je statisti¢no znacilno povezana z razredom: visji kot
je razred, nizje so preference za to skupino, medtem ko razred z drugima dvema sku-
pinama okusov ni statisti¢no znacilno povezan. Vse tri skupine so statisti¢éno znacilno
povezane s starostjo in razen tujega okusa tudi s spolom. Ker domaci okus sestavljajo
predvsem zanri z nizko legitimnostjo, lahko tudi tu vsaj do neke mere potrdimo, da
igrata razred in izobrazba pomembno vlogo pri razvr$¢anju televizijskega obCinstva
po tradicionalni lo¢nici visoko—nizko.

5 Sklep

Televizija morda res ne igra osrednje vloge pri oblikovanju in ohranjanju kul-
turnih hierarhij, saj je zaradi dostopnosti in odsotnosti ekskluzivnosti njen vpliv v
tem kontekstu omejen, a vseeno ne gre za podrocje brez razlikovanj. Ko govorimo o
dejavnikih, ki vplivajo na televizijski okus, sta gotovo najpomembnejsa prediktorja
starost in spol, vendar pa pomembno vlogo pri posameznih segmentih televizijskega
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programa igrata tudi razred in izobrazba kot indikatorja preferenc, izbir in averzij. V
¢lanku smo pokazali, da so televizijski zanri in oddaje z visokim statusom z izjemo
novic pozitivno povezani z razredom in izobrazbo; vSecnost torej glede na razred in
izobrazbo narasca, medtem ko pri zanrih in oddajah z nizkim statusom pada. Izjema
so nekatere tuje serije, kjer glede na omenjeni spremenljivki ni statisticno znacilnih
razlik med anketiranci. Pri tem velja izpostaviti, da smo anketiranje omejili na Lju-
bljano in Maribor — predpostavljamo, da bi bile vse omenjene razlike Se bolj izrazite,
e bi anketo izvajali na reprezentativnem vzorcu na obmocju cele Slovenije, in ne le v
dveh najvecjih urbanih okoljih.

Ce nasi podatki izrisujejo povezavo med polozajem v druzbeni strukturi in televizij-
skimi preferencami, bi $ele nadaljnje kvalitativne raziskave lahko natancneje osvetlile,
kako deluje gledanje televizije kot (re)generator kulturnih distinkcij. V nadaljnjem
(kvantitativnem) raziskovanju distinkcijske vloge televizijske potrosnje pa bi radi iz-
postavili predvsem pomembnost vpraSanja povezovanja tega polja z drugimi podroc;ji
kulturne potrosnje, predvsem branja, glasbe, filma in potroSnje »visoke« kulture, pri
mlajsi generaciji pa je v ospredju predvsem vprasanje povezave z internetom.

Poleg odsotnosti kvalitativnega pogleda na televizijski okus se lahko v zakljucku
dotaknemo Se ene omejitve statisti¢nega pristopa, uporabljenega v tej raziskavi. Opo-
zoriti velja na razkorak med zazelenimi odgovori in dejanskimi navadami gledanja
televizije, kar izpostavlja tudi Bennett (2006: 17-18): »/I/zrazene preference anketi-
rancev povedo ve¢ o tem, kam se zelijo umestiti znotraj televizijskega polja, kot pa o
njihovi relativni razporeditvi ¢asa gledanja televizije, pri ¢emer gledanje povezujejo
z zanri ali programi, ki so v $irsi kulturi bolj cenjeni, in se distancirajo od obicajno
zaniCevanih ali opolzkih.« Podobno je v nasem primeru, kjer ima denimo zanr resnic-
nostne televizije drugo najnizjo povprecno oceno, oddaja Big Brother slavnih iz tega
zanra pa celo najnizjo med posameznimi oddajami, Ceprav gre za oddaje, ki v zadnjih
letih belezijo najvisje odstotke gledanosti na slovenskih televizijah. Nizke ocene tega
zanra tako verjetno izhajajo bolj iz nizkega statusa resni¢nostne televizije kot zanra
kot pa iz dejanskih gledalskih preferenc.

Morda gre tudi nase rezultate vsaj deloma brati v luci tega pomisleka. Izrazito
razredno sta namre¢ zaznamovana samo okus za domace oddaje z izrazito nizkim
statusom ter zanrska sklopa kultura/umetnost in dokumentarni program, torej del
strani pa preferecnost za tuje oddaje ni izrazito razredno zaznamovana, ne glede na
to, na katerem delu kakovostnega spektra se te oddaje nahajajo.
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Summary

Drawing on the data of the empirical research project Media consumption, social
class and cultural stratification carried out with the help of a questionnaire admini-
stered to 820 residents of Ljubljana and Maribor, the paper examines the relationship
between social class, education, and television taste. It deals with the question of the
role of television consumption in the organization of class distinctions, and it shows how
cultural capital operates in the field of popular culture. Class was operationalized with
the help of Goldthorpe’s class schema which was according to our sample of population
reduced to four categories: lower class (43,2 % of the sample), middle class (20,2 % of
the sample), upper middle class (22,7 % of the sample), and upper class (13,9 % of the
sample). Education as the basic indicator of institutionalized cultural capital correlates
highly with this class schema (correlation coefficient being 0,65). Contrary to a part of
recent literature which emphasizes a weak or non-existent connection between class
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positions and patterns of television consumption, the author uses the Slovenian sam-
ple to show that class and education differentiate television preferences significantly
although only in some segments of television repertoire. The only generic categories
where preferences are positively connected with class are arts programmes and do-
cumentaries. Surprisingly enough, news/current affairs programmes are in negative
correlation with class and education, for most of the research from other countries
reports positive correlations. Thus, genres with higher status are positively connected
with class, while genres with lower status such as reality television correlate negati-
vely with class. Negative assessment of reality genres is expected, as this television
genre is similar to (heavy) metal in music in the sense that aversions to both of them
are very strong regardless of occupational class and education. Analysing preferences
for particular television shows another interesting point that can be highlighted. Per-
centages of respondents who are not familiar with television series that can be placed
within the genre of quality drama (e.g. The Tudors, The Good Wife) and middle-brow
sitcom (e.g. Outnumbered, Californication) are extremely high. For example, almost
70 percent of respondents have not heard of or do not know BBC’s humoristic series
Outnumbered although this sitcom was placed in the prime time schedule of national
television in the time of conducting the survey. Thus, with the exception of mainstream
television series (e.g. House, Desperate housewives, CSI) foreign popular culture is
not as widely recognized as one might expect regardless of social class and education.
It may well be that television does not play a central role in forming and maintaining
cultural hierarchies because it has a limited influence due to its lack of exclusivity
but it is nevertheless not a distinction free zone. On the basis of principal components
analysis, three television tastes were identified and one of them, called domestic taste
is strongly related to class. Age and gender are certainly more important predictors
of television taste, but class and education also play an important role because they
are an indicator of television preferences, choices and aversions. It is important to hi-
ghlight that our sample was limited to two main urban areas in Slovenia, so it is safe
to predict that all the differences would be even bigger if our research was based on
the representative sample covering the whole country. Although the quantitative data
show clear connection between the position of the viewer in the social structure and
television preferences, further qualitative research is needed to establish how watching
television operates as a (re)generator of cultural distinctions. In the conclusion of the
paper, the importance of studying television preferences in connection with other fields
of cultural consumption is emphasized.
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SYMBOLIC CAPITAL
OF SLOVENIAN READING

ABSTRACT: Following the idea of various capitals in the publishing field established by
John B. Thompson, we can observe the book consumption as a process where an invest-
ment of economic capital in a bought book results in the potential growth of intellectual
and symbolic capital gained by reading. The article is exploring the approach to these
book capitals in Slovenia on the ground of a research carried out in 2010 and 2011,
comparing its results with those of previous book researches, especially in connection
with some specifics of the Slovenian book field such as strong system of public libraries
and accordingly low number of books being sold in the bookstores.

KEY WORDS: reading habits, book market, symbolic capital, culture and class

Simbolni kapital slovenskega branja

IZVLECEK: Slede ideji o razlicnih kapitalih v zalozniskem polju, ki jo je uveljavil John B.
Thompson, lahko opazujemo knjizno potrosnjo kot proces, pri kateri nalozba ekonom-
skega kapitala v kupljeno knjigo skozi branje prinese potencialno rast intelektualnega
in simbolnega kapitala. Clanek raziskuje pristop k tem knjiznim kapitalom v Sloveniji
na temelju raziskave iz let 2010 in 2011 ter primerja rezultate s prejSnjimi knjiznimi
raziskavami, Se posebno v povezavi z nekaterimi specifikami slovenskega knjiznega
polja, kakrsna je mocan sistem splosnih knjiznic in ustrezno nizko Stevilo knjig, pro-
danih v knjigarnah.

KLJUCNE BESEDE: bralne navade, knjizni trg, simbolni kapital, kultura in razred

1. Introduction

Slovenes somehow do not question the idea of being inseparately connected with
the books and crucially defined by them; this notion might extend even further from
the creation of community through the process of reading as presented by Benedict
Anderson in Imagined Communities (Anderson 1998). 'Birth of a nation from the spirit of
poetry' —as this connection, especially in the context of the second half of the twentieth
century, is described by Ale§ Debeljak (Debeljak 1995) — extends at least from times
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of the first Slovenian 'writer of a kind' Primoz Trubar, through the introduction which
Josip Stritar wrote in 1866 for the second edition of Poems by the greatest Slovenian
poet France Preseren, to the Volume 57 of Nova revija, a dissident cultural magazine
which published 'contributions for the Slovenian national program' in 1987 and thus
made the notion of the independant Slovenian state public. However, it should not be
forgotten that books have changed from a medium for the elites into a medium for the
masses only after the introduction of appropriate technology (i.e. the invention of rotary
printing press) and after the establishment of adequate social conditions, in particular
a sufficient level of literacy, which was in the Slovenian environment enhanced by the
introduction of compulsory education at the time of Maria Theresa.

Raymond Williams notes that books were not a media for the majority of people
until the 20th century (Williams 1983: 70); nevertheless, in the recent years, we can read
more and more journalistic debate as well as scientific contributions on the topic of the
end of the so-called 'Gutenberg galaxy' crucially marked by the books (Anderson 2006;
Darnton 2009; Epstein 2001; Gomez 2008; Schiffrin 2000; Striphas 2009) and on the
effect of changes in reading paradigm caused by the transition from paper to digital
media (Carr 2010; Jacobs 2011). In this context, it seems worthwhile to compare the
results of different researches of Slovenian reading habits and to reconsider whether the
books in Slovenia nowadays still have so powerful role as we tend to believe, especially
in the context of the three capitals which were (in the framework of research of books
and culture) established and analysed by Pierre Bourdieu and, on Bourdieu's track, by
John B. Thompson: in the context of economic, intellectual and symbolic capital. The
basic assumption is that the role of these capitals in the reading field has shifted, and
that the books have lost quite a bit of their symbolic capital.

2. Slovenian Book Research

Particularly helpful in evaluating the change of the symbolic capital of Slovenian
reading was the data contributed by the empirical research Culture and Class conducted
by the Ljubljana Faculty of Social Sciences (the project leader was Dr. Breda Luthar).
This research took part between Dec 1, 2010, and February 15, 2011, in the towns of
Ljubljana and Maribor, i.e. the two biggest cities in Slovenia. The base for questionnaire
was chosen on the ground of SRS sample and the target was 1080 respondents who
reached the age of majority and were permanently residing in one of these two cities.
The target was at least 400 responses in each of the cities, and the research got 820
successful responses altogether, thus reaching the 45% response after deducting the
ineligible. One of the tasks of the research was to analyse how culture reflects the (in
the Slovenian case) emerging class society — Slovenia started changing from (theore-
tically) egalitarian society into a typical class society after gaining independence in
1991. Culture and Class research was analysing many aspects of culture in connection
with class by addressing the respondents with 129 questions or statements and seven
of these were aimed at book consumption — most of them will be represented later on.
It needs to be noted that systematic surveys of Slovenian book market and reading
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habits have stopped in the last years. In recent decades, however, an ongoing rese-
arch Book and Reader was taking place, started in 1973 by Gregor Kocijan. The first
survey interviewed 1.312 subscribers of the national television, in this time called
RTV Ljubljana. In the following research in year 1979, Kocijan was joined by Martin
Znidersi¢, and they were again interviewing broadcasting subscribers, this time on a
sample of 1.455 respondents. The third survey in 1984 was included in the Slovenian
Public Opinion survey and included 2.435 respondents. The last comprehensive survey
was Book and Reader 1V, conducted in 1998 in 1.084 households; in this particular
case, multistage sampling ensured representative (if reduced) sample. Results of all the
researches have been published. (Kocijan 1974; Kocijan and Znidersi¢ 1980; Kocijan
et al. 1985; Znider3i¢ et al. 1999)

Hope expressed by the research team in the introduction to the published results
of 1998 research »that the Book and Reader will become a permanent survey every
five years and that it will be possible to illuminate some more specific questions with
specified smaller researches in the meantime« (Znidersic et al. 1999: 9) did not materi-
alize. It seems this is due to the lack of interest of potential fund giving organisations,
especially those who have established a partnership between public and private sector
in the previous researches. The research has been funded from the beginning by the
so-called Cultural Community of Slovenia, the predecessor of the Ministry of Culture,
and in the second run, public sector was joined by the beginnings of the private sector:
part of the financing came from the publishing part of the Chamber of Commerce and
Industry of Slovenia which was (and still is) representing the 'market' part of the book
production. Slovenian Book Agency, in operation since January 1, 2009, took over the
tasks of caring for the books in public interest from the Ministry of Culture (and the
Ministry from the Cultural Community of Slovenia), but the tasks stated on its website
(http://www.jakrs.si/o_agenciji/) do not include research and analysis of the Slovenian
book market. The Slovenian Book Agency did indeed contract a few 'smaller resear-
ches', if we preserve the language of the introduction to Book and Reader IV, about
the 'detailed and pressing issues' such as the public lending right system, but it seems
that the Slovenian cultural policy is currently more worried about the maintenance
of the subsidy system in order to support or perhaps even preserve Slovenian quality
books than about the analysis of the Slovenian book market. Privatization of the book
sector in 1991 caused many structural changes (see Blatnik et al. 2005; Breznik et al.
2003; Kova¢ 1999; Rugelj 2010) and brought new problems which might be among
the reasons that the Slovenian book sector has not yet begun seriously investing in
extensive research, ranging above the partial and specific interest.

3. Various Book Capitals

Based on the concept of social fields defined by Pierre Bourdieu, five types of ca-
pital engaged in contemporary publishing are explored by one of the world's leading
theorists of the publishing field John B. Thompson in his comprehensive books Books
and the Digital Age: The Transformation of Academic and Higher Education Publi-
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shing in Britain and United States (2005) and Merchants of Culture: The Publishing
Business in the Twenty-First Century (2010): economic, human, social, intellectual and
symbolic. Economic capital is, of course, consistent of the funds needed by publishers
for their work, human is represented by the people working in or for publishing houses
and their accumulated knowledge, skills and expertise, social by the networks of con-
tacts that an individual or organization has built over time, intellectual represents the
rights that a publishers owns or controls and is able to exploit through publications and
selling of subsidiary rights, and symbolic capital consists of accumulated reputation
and recognition enjoyed by the publisher. Social capital was added by Thompson in
the later book, noting how »it became clear that this form of capital, important in all
publishing fields, is particularly important in trade publishing, where networking is
vital«. (Thompson 2010: 5)

Thompson says that the first four of capitals are self-explanatory and easy to un-
derstand components of the publishing field; however, the inclusion of symbolic capital
that creates brands needs more explanation. Publishers are, again following Bourdieu's
theory, cultural intermediaries, and symbolic capital in the publishing field is not only
gained by reputation of publishers but also by reputation of other participants in the
publishing field, in particular, of course, authors who themselves are becoming brand
names with various amounts of symbolic capital accredited to their name. Particularly
important for the publishing industry are the economic and the symbolic capitals, and
their relationship in the context of individual publishers is not necessarily proportionate:
publisher with a lot of reputation can operate with modest financial results and vice
versa. Publishers operate in two markets simultaneously, the content market and the
buyers market —they buy content from authors and sell books to customers. The books
therefore enable capital flow — we may assume that customers give their own economic
capital (i.e. money) to publishers in exchange for a particular book in order to receive
reimbursement in the form of the potential intellectual and symbolic capital which is
brought to them by the book. They are therefore not buying the form, the object of the
book — if this was the case, one book could be easily replaced by another, as analysed
by the studies of cultural industry by Theodor Adorno and Max Horkheimer — they are
buying book for its content. The content is what allows them to get in touch with the
intellectual and symbolic capital of any particular book, and with the intellectual and
symbolic capital of the book field in general — but to reach these capitals, they need to
(in principle) invest their economic capital into the object of the book.

The dual nature of books, represented by their acting as 'standard' market goods, an
act personified in their form which is bought and sold, but also as particular 'cultural’
goods because of their specific content which is transferring knowledge, culture etc., is
built into the base of book culture in all cultures; in smaller cultures, more connected
with specific forms of cultural expression (for example the language), even more so
(Anderson 1983). Therefore, book studies always need to be interdisciplinary, including
methods of studies of literature, economy, sociology and bibliography. In recent years,
a number of analysts stress how the importance of the two beforementioned capitals
in the modern publishing industry is becoming less and less equal: the economic ca-
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pital is increasingly prevailing over the symbolic. Perhaps most notable analysis was
given by the longtime director of Pantheon publishing house and later on founder of
the nonprofit publishing house The New Press André Schiffrin in his book The Book
Business. »For much of the twentieth century, trade publishing as a whole was seen as
a break-even operation. / ... / Thus, the new approach — deciding only to publish only
those books that can be counted on for an immediate profit — automatically eliminates
a vast number of important works from catalogs.« (Schiffrin 2000: 104)

This is the ground for some questions posed by the research Culture and Class;
these were derived from the thesis that the symbolic capital of reading is changing,
and we were trying to explore how this change is related to the changes of economic
capital, since these two capitals are not completely directly related in Slovenian soci-
ety. Unlike many commodities which must be paid for to be consumed, the books in
Slovenia are in principle accessible to everyone. This is possible thanks to the network
of well-stocked and efficient public libraries which offer the vast majority of books that
are published in Slovenia immediately after publication, free of charge.

4. Readers and Buyers

The results of the beforementioned Book and Reader researches, compared with the
Culture and Class research, show the popular thesis of 'less and less reading' proven
wrong: the non-readers (people who did not read a single book in a year) represented
48% of respondents in 1973, 34% in 1979, again 48% in 1984, and 39% in 1998, but
only 14,5% in 2011. Similar increase of the book presence in lives of the respondents
was shown by the percentage of the non-buyers (people who did not buy a single book
in a year): 50% of respondents in 1973, 39% in 1979, 41% in 1984, and 48% in 1998,
but only 21% in 2011. (We can, however, subscribe a part of this increase to the fact
that the first four researches were aimed at representatives of Slovenian population in
general, while the last one was taking place only in the urban areas of Ljubljana and
Maribor, where, we might suspect, there are more readers than the average.)

Book and Reader IV research in 1998 concluded that in comparison of the then avai-
lable data, the Slovenian buying of the books (note that we are talking about buying or
not buying, not about the quantity of purchased books!) varies somewhat comparable to
the international level — in the U.S., Germany, Italy, France and Poland, the percentage
of buyers is similar, significantly bigger only in Great Britain, where 80% of adults
purchased at least one book in a year. At the same time, the researchers interpreted that
the reduction in the percentage of buyers by 7% in comparison between 1984 and 1998
was due to the degraded material situation of a large part of the Slovenian population
(caused by the shift from one kind of society to another, we might add), and concluded
that in the near future, as favorable results as in 1979 (61% of respondents were book
buyers) will not be achieved. (Znidersi¢ et al. 1999: 60-61) Judging by the outcome of
the research Culture and Class, where the question »Would you buy a book that was
recommended by a friend if it costs 20 €?« was answered by 'l do not buy books' by
only 20,6% of respondents, such a view might be considered slightly too pessimistic,
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though, of course, we need to keep in mind that this was only the expression of intention
and not of an actual purchase of such a book.

Uros Grilc, while researching the book market in Slovenia, noted a gradual increase
in average price of subsidized book (Blatnik et al. 2007: 11-52). In 2003, subsidized
books were cheaper than non-susidized, but in 2004, they became more expensive, whi-
ch, we may assume, also affected the growth of library acquisitions of non-subsidized
books which is a phenomenon of the last few years. In another text, Grilc indicates
the average price of books in 2009 was 20.03 € (Blatnik and Kovac, eds. 2011: 23-33),
which is the figure taken as a starting point for the survey question in the Culture and
Class research: »Would you buy a book that was recommended by a friend if it costs 20
€7« (Most surveys quote 'personal recommendation' as the key motivation for buying
a specific book.)

Before we analyse answers to this question, it seems worth mentioning the previous
'open' question: »What is in your opinion a reasonable price for a novel?« (Again star-
ting from the usual answer to the question of what kind of books people are buying for
'their pleasure': namely novels.) Reasonable price for a novel is expectedly increasing
in relation to the increasing income and education level and is slighty higher among
males who were willing to pay an average of 17.73 € and the females a little less, 17.46
€. The respondents were willing to pay 18.66 € in Ljubljana and 16.55 € in Maribor,
which is approximately equally distant from the average and probably witnesses the
microeconomic situation in the two cities.

The figure expectantly rises with the position within class. It is interesting, howe-
ver, that, according to the thesis of book being a constitutive element of the Slovenian
nation, the respondents who declared themselves belonging to Slovenian nationality
were willing to contribute 17.47 € on average for the novel, whereas those declaring
themselves being nationally non-Slovenian were willing to contribute significantly
more, 18.61 €, which is also above the amount that the average middle class respon-
dent was willing to contribute. It needs to be noted that the declared non-Slovenians
amounted to 112 respondents, i.e. roughly 14% of all respondents, and therefore this
answer cannot be considered a random deviation. It appears that the investment in
symbolic capital brought by a book is worth more to a respondent of non-Slovenian
ethnicity, which is perfectly in line with Benedict Anderson's thesis. Incidentally, this
fact helps to explain why the most sold Slovenian fiction book in independent post-1991
Slovenia is the multicultural bildungsroman by Goran Vojnovi¢ entitled Cefurji raus!
(Cefurji being a pejorative name for immigrants from the rest of former Yugoslavia,
especially Bosnia) —if we can paraphrase Fran Levstik, the author of the first Slovenian
literary manifesto, according to which 'Slovenian should see himself in a Slovenian
novel as he sees his reflection in the mirror' the new not-quite-Slovenian sees himself
as a 'reflection in the mirror' in this particular novel.

This information is complementary to the answer to the question » Would you buy a
book that was recommended by a friend if it costs 20 €?« Here, 32.6% of respondents of
non-Slovenian ethnicity, compared with 18.7% of respondents of Slovenian ethnicity,
chose the response 'l do not buy books'. Their decision for the higher price of the novel
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is thus mainly reflecting their respect and recognition of symbolic capital represented
by the book, rather than the decision to really invest their own economic capital. (We
have already mentioned that in the whole, this response was chosen by 20.6% of respon-
dents.) The answer 'yes, I'd buy it' was chosen by 27.9% of respondents of Slovenian
nationality and 26.4% of respondents of non-Slovenian nationality. Willingness to pay
this price increases according to the rise of education and class position and is again (by
3.3 percentage points) higher in Ljubljana than in Maribor. More interesting, however,
is the fact that such a price is accepted by 59,9% of respondents with income between
1000 and 1999 € and only by 46% of respondents with income of more than 2000 €.
In these groups, the percentage difference between those who identified themselves
as 'l do not buy books' is negligible (6.1 and 6.9%), also the difference in relation to
answers 'l would have bought if I had the feeling that I desperately need it', but the
difference in the answer to 'I'd buy it if I could not get in the library' was significantly
bigger: it was chosen by 18.2% of those with income above 2000 €, and by only 4.9%
of those with income between 1000 and 1999 €. Ratio in the selection of the response
'no, because it is too expensive' was 4.3% vs. 1.7% — higher ratio by those with higher
income!

This at first sight very surprising answer requires some extra thought. Zdravko Dusa
in the text entitled Three Revolutions of The Book speaks of the marketing campaign
which accompanied the launch of an elite series of translated novels XX. stoletje (XX.
Century): »The assumption was: OK, the new emerging class [nouveau riches| has
no real interest in the book, but it means to them a thing of a certain value and will
therefore be bought.« (Blatnik et al. 2005: 37-47) The assumption has proven to be
wrong and the series has not sold significantly better as other books of the same type:
the members of the emerging new class gained already so much confidence because
of their wealth that they did not feel the need for such additional confirmation, for, in
Bourdieu's term, the cultural bluff.

Answers to the quoted survey question suggest an additional interpretation: the
new owners believe that the book is too expensive to buy. Its value is therefore not
scored as high as it is by not-so-wealthy classes, which is clearly shown by the answer
to the question »How many books did you read in the last year for your pleasure?«
Those with incomes between 1000 and 1999 € read 13.45 books pro year on average,
and those with higher income 6.95, which is the lowest response among all categories!
The new rich (it needs to be mentioned that, due to the previous 'egalitarian society’,
almost everyone rich is 'new rich' in Slovenia) seem to be aware though that admitting
the non-reading (inherent in the decision for the answer 'l do not buy books' or, to a
lesser extent, 'books are too expensive') is not (yet?) socially acceptable answer, so
they are trying to correct their approach into the more socially expected: 'T'd buy it if
I could not get in the library'. They are not recognizing the economic or intellectual
capital of the books, but are still aware of their symbolic capital, alas on a symbolic
level only. Bad news for the Slovenian publishing industry — and probably also for the
members of the new rich class and their intellectual growth.
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5. Conclusion: Decline of the Symbolic Capital

Reading experience is in common knowledge closely linked to education: level of
education is increasing with reading habits and vice versa, and this interconnection is
confirmed practically in all serious studies of reading habits. The research Culture and
Class, however, recorded an instructive response to the statement »In the past, reading
books was more important than it is today«: in the range from 'strongly disagree' to
'completely agree with it' the share of responses is constantly growing: 'disagree' (3.7
%), 'do not agree' (8.7%), 'neither-nor' (12%), 'agree' (35%), 'totally agree' (35.8%). The
small difference between the last two figures might also be interpreted as a desire to
avoid socially less acceptable answer. More than 70% of respondends are therefore
expressing their belief that reading books was in the past more important than it is
today, which is certainly an indicator of the present state of the symbolic capital of
books.

We could try an optimistic interpretation and risk explanation that the respondends
decided to make a judgement on vanishing importance of reading books in conjunction
with rising importance of the new literacies such as digital literacy (see Knobel and
Lankshear, ed. 2007), even make a more optimistic attempt to see some good prospects
for the future in such a judgement, since the new literacies include a 'new ethos', namely
the increased importance of readers in the reading process: in new literacies, the rea-
der is more active in the act of reading as in conventional literacy (ibid: 9). However,
we can quickly undermine our optimism by taking into account the percentage of
responses to the claim »If you do not read, you can not be successful in the society«:
'disagree' (14.1%), 'do not agree' (26%), 'neither-nor' (25.7%), 'agree' (24.5%), 'totally
agree' (8.4%), which tend to represent rather low presence of belief that reading brings
important social, symbolic, intellectual or economic capital. (Younger respondents are
more committed to this claim, so we may assume the response is at least partly formed
by some kind of personal experience!) We shall also mention the responses to the claim
»Books are a great way of spending free time«: 'disagree' (1.4%), 'do not agree' (8.5%),
'neither-nor' (15.2%) , 'agree' (37.3%)), 'totally agree' (37.1%). The book is therefore still
an excellent thing in contemporary Slovenian public opinion, but a thing for leisure,
and not a means of increasing the social, intellectual and symbolic, let alone economic
capital.
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KAJ IMAJO SKUPNEGA ANDY WARHOL,
PEKORINO IN VASABI? PREHRANSKI
VZORCI V LJUBLJANI IN MARIBORU

POVZETEK: Prispevek prikazuje rezultate vprasanj o prehranjevalnih navadah in odnosu
do prehranjevanja iz raziskave Medijska potrosnja, razred in kulturna stratifikacija, ki je
bila opravljena na reprezentativnem vzorcu odraslih prebivalcev Ljubljane in Maribora.
Opise in analizira Stiri homogene ter med seboj dobro locene skupine, ki so jih avtorji
identificirali z Wardovo metodo hierarhicnega razvrscanja: aspirativne tradicionaliste
(27 % vzorca), socialno ogrozene tradicionaliste (32 % vzorca), zdravstveno ozavescene
in druzbeno odgovorne hedoniste (29 % vzorca) ter urbano adaptirane tradicionaliste
(12 % vzorca). Podobno kot prispevki sorodnih raziskav tudi pricujoca razprava potr-

Juje tezo o povezanosti med prehranskimi navadami, odnosom do prehranjevanja ter
vrednotami in kulturnimi praksami. Ugotavlja, da v urbanem okolju, dveh najvecjih
slovenskih mestih, kljub vse raznovrstnejsi kulinari¢ni ponudbi na trgu Se vedno pre-
viadujejo tradicionalisticne prehranske prakse, ki se povezujejo z nazadnjastvom in
tradicionalnimi praksami tudi na drugih podrocjih vsakdanjega zivijenja.

KLJUCNE BESEDE: kulinaricni kapital, prehranjevanje, Zivljenjski slog, zdravje, okus

What do Andy Warhol, pecorino and wasabi
have in common? Food practices in Ljubljana
and Maribor.

ABSTRACT: The authors present an analysis of food practices based on the research
project yMedia consumption, class and cultural stratification«. A cluster analysis of
data obtained from a random sample of the adult population in Ljubljana and Maribor,
the two biggest cities in Slovenia, revealed four food cultures: Aspiring traditionalists
(27% of the sample), Struggling traditionalists (32%), Health conscious and socially
responsible hedonists (29%) and Traditionalists, adapted to urban trends (12%). The
findings support previous research which recognises significant associations between
food practices, socio-demographic factors (particularly education), values and cultu-
ral consumption. The data show that food practices in Ljiubljana and Maribor are still
primarily traditionalistic, as are several other practices of everyday life.

KEY WORDS: culinary capital, lifestyle, health, food practices, taste
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1 Uvod

Pred ve¢ kot desetimi leti smo v raziskavi Zivljenjski stili v medijski druzbi (2002)
nasli prepri¢ljivo povezanost med prehranskimi navadami, vrednotami in kulturni-
mi praksami (Tivadar 2002; Tivadar in Luthar 2005), ki je potrjevala Bourdieujevo
(1979/1984) tezo o istorodnosti etike in estetike. Ugotovili smo, da je kultura prehra-
njevanja prakticiran svetovni nazor, v precej$nji meri povezan z izobrazbo, spolom,
dohodki in stopnjo urbaniziranosti posameznikovega zivljenjskega okolja. Kultura
prehranjevanja se je tedaj raztezala med dvema eti¢no in estetsko razliénima poloma
— tradicionalizmom, katerega skupni imenovalec je bil instrumentaliziran odnos do
prehranjevanja (preferiranje velikih porcij, mesne hrane, obravnavanje hrane predvsem
kot vira energije za delo), in postmoderno drzo, ki so jo oblikovali naklonjenost novo-
stim v prehranjevanju, teznja k estetizaciji vsakdanjega prehranjevanja in obiskovanje
restavracij s tujimi kuhinjami. Tradicionalizem v prehranskih praksah se je povezo-
val z nazadnjastvom v drugih praksah in pogledih: tezave s sprejemanjem kulturne
raznolikosti, prepricanje, da obstaja en sam »prav«, predsodki do spolnih in etni¢nih
manjsin, zavzemanje za tradicionalni spolni red, okus za slovensko kulturno produkcijo
in tabloide ter slaba informacijska pismenost. Za postmoderno prehransko drzo so bili
znacilni svobodomiselnost, sprejemanje druzbenih manjsin, kozmopolitizem v politi¢-
nih stalis¢ih in praksah, informacijska pismenost ter »vsejedost« na podro¢ju kulturne
potrosnje. Skupine tradicionalistov so bile bolj moske kot zenske, slabo izobrazene, z
nizkimi dohodki in pretezno iz podezelskega okolja, medtem ko je bil postmoderen
odnos do prehranjevanja bolj zenski in povezan z univerzitetno izobrazbo, nadpov-
pre¢nimi dohodki ter zivljenjem v mestih. Med tema poloma, ki sta zavzemala vsak
po dobro tretjino prostora, je bilo manj jasno eti¢no in estetsko profilirano obmocje;
naseljevali so ga mladi, za hrano nezainteresirani moski (nereflektiran odnos do hrane)
in zenske, okupirane s skrbjo za telesno tezo.

Kaj se je v desetih letih spremenilo, kolikor je to sploh mogoce ugotoviti zaradi
razli¢nih vprasalnikov in vzorca udelezencev raziskave? Namrec, v raziskavi, katere
podatke bomo predstavili v nadaljevanju, smo ponovili in dodali vprasanja z najboljS§im
razlikovalnim potencialom; poleg tega je bila prva raziskava opravljena na vzorcu od-
raslega prebivalstva v Sloveniji, tokratni pa je vkljuceval le prebivalstvo dveh najvecjih
slovenskih mest, Ljubljane in Maribora. A zato bi lahko v tokratni raziskavi pri¢akovali,
da bomo (zaradi urbanosti vzorca in z njo povezane vi§je izobrazbe — v prvi raziskavi
je imelo vsaj visjo izobrazbo 19 odstotkov anketiranih, v tokratni pa 33 odstotkov — ter
vi§jih dohodkov) odkrili manj tradicionalnih in ve¢ postmodernih prehranskih praks.
Bell (2002) namre¢ meni, da se je v sodobnih mestih (on sicer govori o metropolah)
zaradi obilja raznovrstnih kulinari¢nih ponudb nemogoce izogniti spoznavanju tujih
kuhinj in sodelovanju v raznovrstnih prehranskih praksah. Vprasanje pa je, ali lahko
vzporedno s tem pricakujemo tudi porast kozmopolitizma in svobodomiselnosti ter
upad nacionalisti¢nih in Sovinisti¢nih sentimentov. Kulinari¢ne novosti, tuje kuhinje
in estetizacija prehranjevanja so v zadnjih desetih letih (oziroma v obdobju pred go-
spodarsko krizo) lahko postali bolj vsakdanji zaradi bolj$e in raznovrstnejse ponudbe v
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restavracijah in trgovinah ter tudi zaradi finan¢ne dostopnosti mednarodnih potovanj,
zato ni nujno, da Se vedno dobro razlikujejo med skupinami z razlicnimi vrednotami. Ko
se namre¢ neka praksa razsiri in povsakdanji, lahko izgubi razlikovalno ideolosko mo¢.
Za potrosnike ekolosko pridelanih zivil v Nem¢iji so konec osemdesetih let ugotovili,
da se delez tistih, ki so te vrste potro$niki zaradi specifiénih vrednot, zmanjsuje. Ze
leta 2000 je bil njihov glavni motiv skrb za zdravje; le pri man;jsini je bilo nakupovanje
Se konstitutivni element Zivljenjskega sloga. So jih pa Se vedno dolocale socialnodemo-
grafske znacilnosti, saj so bili starejsi in premoznejsi od potrosnikov konvencionalnih
zivil (Roder 1997 in Bruhn 2000 v von Alvensleben 2001: 86).

Razsirjenost neke prakse ne pomeni nujno tudi samodejnega zmanjSanja njenega
socialnorazlikovalnega potenciala. Bennet in sodelavci (2009: 164-167) za Veliko
Britanijo, okolje z domala neskon¢no ponudbo etni¢ne hrane, porocajo o razrednih
razlikah v okusu za restavracije in tuje kuhinje. Tam glavni obrok vsaj enkrat me-
secno jesta zunaj (torej ne doma) dve tretjini prebivalstva, nizji razredi pa zunaj jedo
manj pogosto in v druga¢nem tipu restavracij. Denimo »fish and chips« je Se vedno
priljubljen med delavstvom, a ni¢vreden pri izobrazenih in starejSih profesionalcih.
Restavracije s tujimi kuhinjami obiskujejo v vsakem razredu, a v vsakem drugem
in v vi§jih vedo o teh kuhinjah ve¢. Implicitna hierarhija okusa tece od restavracij z
eksoticno tujo kuhinjo na vrhu prek restavracij s priljubljeno tujo kuhinjo (italijanska,
mehiska), pubov in indijskih restavracij, ki jim sledijo restavracije s hitro hrano, obrati
s kitajsko in indijsko hrano za s seboj ter obrati »fish and chips«, do uli¢nih stojnic s
hamburgerji na dnu hierarhi¢ne lestvice. Omeniti velja nelagodje oziroma bojazen do
obiskovanja restavracij, ki so jo raziskovalci zaznali pri delavcih (zlasti pri moskih), ki
so poleg tega stezka opisali in utemeljili svoj okus za restavracije ter kriterije za izbiro
jedi, medtem ko se srednji sloji v restavracijah pocutijo kot doma, imajo SirSe izkustvo
in tudi Sirsi nabor Zelja o tem, kje vse bi radi jedli.

Razlikovalne so tudi prakse pripravljanja hrane v zasebnosti. Murcott (1995: 231)
pravi, da sta se v drugi polovici 20. stoletja oblikovali dve nasprotni smeri razvoja
kuhanja v zasebnosti: prvo zaznamujejo dvojno obremenjene zaposlene matere, ki
jih zanimajo enostavni, hitri in ekonomicni nacini priprave hrane; za druzbene sku-
pine, ki predstavljajo nasprotni trend, pa je na eni strani znac¢ilno zanimanje za nove
kuharske tehnike in recepte ter na drugi za obujanje starih nac¢inov priprave hrane in
tradicionalnih jedi. Tako se na kuhinjskih policah ameriskih in angleskih srednjih
slojev kopicijo kulinari¢na literatura in kuhinjska oprema z vsega sveta: voki, strojcki
za izdelovanje svezih testenin ipd. Avtorica meni, da pri tem ne gre zgolj za vprasanja
okusa za hrano, temve¢ za nacin prezivljanja prostega ¢asa v slojih, ki imajo denar
za gospodinje in Cistilke; te zanje opravijo vsakdanje, rutinsko delo, zato da se imajo
oni ¢as vedriti in mojstriti v eksoti¢nih kuharskih tehnikah. Tudi Warde (1997) je v
doloc¢enih skupinah srednjih slojev opazil naras¢ajoce zanimanje za kulinariko, hrano
pa kot simbolno posrednico identitete. Lepo vedenje pri mizi, poznavanje kulinarike
in njenih novosti ter obiskovanje restavracij visji profesionalci uporabljajo kot sredstvo
statusnega razlikovanja. Do podobnih izsledkov sta s kolegico Martens prisla tudi v
raziskavi o prehranjevanju zunaj doma: da je poskusanje nove, neznane hrane in uzi-
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vanje v pogovarjanju o njej najbolj znacilno za visoko izobrazene, premozne in samske
ljudi. Ta odnos do hrane se je povezoval tudi z veseljem do kuhanja, nakupovanja hrane
in preskusSanja receptov. Podobne socialnoekonomske znacilnosti sta nasla tudi za
medsebojne pogostitve med prijatelji: k prijateljem gredo pogosteje na vecerjo (ali jih
gostijo pri sebi doma) premozne;jsi, mlajsi, samski, visoko izobrazeni, ki nimajo otrok
in katerih starsi so pripadali srednjemu razredu (Warde in Martens 2000: 52, 87—88).
Razlike v estetiziranosti odnosa do hrane med druzbenimi skupinami je zaznala tudi
Deborah Lupton (1996: 144-147). Osebe, ki veliko casa, denarja in razmisljanja na-
menijo pripravljanju in uzivanju hrane, so praviloma dobro izobrazene in ekonomsko
privilegirane; vedo, kaj je dobro, in imajo denar, da lahko to tudi kupijo. Prisegajo na
raznolikost, inovativnost in ustvarjalnost pri pripravi jedi. K sladokusnosti sodijo tudi
poznavanje vin, redno obiskovanje uglednih restavracij ter drage kuharske knjige in
revije. Kuhanje je prostocasna dejavnost, intelektualni projekt, mesto osebne ustvar-
jalnosti in samouresnicenja, »protistresni« program po napornem profesionalnem delu,
je, skratka, nasprotje banalnim in rutinskim vsakdanjim opravilom.

Empiri¢na evidenca kaze, da so zenske tiste, ki se spoznajo na hrano: so spretnejse
in skrbnejse nakupovalke hrane kot moski in jo tudi raje kupujejo kot oni; raje kuhajo,
obvladajo ve¢ kuharskih tehnik in znajo pripraviti vec jedi, pri kuhanju in prehranje-
vanju so bolj naklonjene novostim in estetizaciji prehranjevanja, ve¢ vedo o zdravi
prehrani in tudi bolje skrbijo zanjo (npr. Charles in Kerr 1988; Gabrijel¢i¢ in Blenkus
2012; Lang in dr. 1999; Miller 1998; Tivadar 2001; Tivadar in Luthar 2005). Pri tem
pa velja omeniti zgovorne razlike med moskimi in Zenskami z vidika redproduciranja
spolnih vlog v skupini foodijev (tj. velikih uzivacev, ki radi dobro jedo, so izvrstni
poznavalci hrane in odli¢ni kuharji), ki jih je odkrila Cairns s sodelavcema (2010): a)
iskanje uzitka v hrani je tudi pri teh zenskah omejevano z okusom druzine, za katero
kuhajo; kuhanje je, Ceprav jim je v uzitek, razumljeno kot nekaj, kar se od njih prica-
kuje, kot izraz skrbi za druzino, medtem ko moski kuhanje za druge, tudi ¢e to pocnejo
dnevno, dojemajo kot prostocasno dejavnost; b) zenske imajo pri kuhi v mislih tudi
skrb za zdravje otrok, moski, ki jih zdravje sploh zanima, pa le skrb zase; ¢) moski
pogosteje kot zenske razumejo kuho kot umetnost, tj. kot estetsko prakso; ¢) moski bolj
kot zenske svoj odnos do hrane izrazajo prek kulinari¢nega znanja — nenehno Studirajo,
i8¢ejo nove vire informacij (nekdo si je vzel pol leta, da je nastudiral perfekten recept
za limonin sorbet) in svojo ekspertizo delijo z drugimi; d) na tradicionalno Zenskem
podroc¢ju moski poskusajo ostati pravi moski tudi tako, da kuhajo »mosko« hrano, a
na vi$ji ravni, seveda; zgovoren primer je ocvrta svinjska drobovina.

Tudi prakse nakupovanja hrane (glede na vrsto, izvor, na¢in predelave ipd.) se med
druzbenimi skupinami razlikujejo. Nie in Zepeda (2011: 34) sta na podatkih nacional-
ne US food consumer survery iz leta 2003 in z in§trumentom Food-related lifestyles,
vprasalnikom, ki ga je razvil Grunert s sodelavci (1997), identificirala Stiri skupine
prehranskih zivljenjskih slogov: racionaliste, pustolovce, brezskrbneze in skupino,
v kateri sta se povezala konservativen in nezainteresiran odnos do hrane. Uzivanje
ekolosko in lokalno pridelane hrane je bilo znacilno zlasti za skupino pustolovcev (16
odstotkov jih je ekoloska zivila kupovalo redno, 46 obcasno; najve¢ od vseh skupin
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jih je kupovalo na trznicah), ki so jo zaznamovali tudi skrb za okolje, informiranost
o okoljskih temah in ekoloskem kmetijstvu, dejavna skrb za zdravo prehrano, redna
telesna vadba in veliko veselje do kuhanja. To je bila od vseh najbolj izobrazena sku-
pina, ki pa ni bila tudi najpremoznejsa (to so bili racionalisti), imela je nadpovprec¢no
Stevilo zensk in ¢lanov/-ic manjsinskega etni¢nega porekla. Nie in Zepeda (prav tam)
ugotavljata, da je izobrazba klju¢nega pomena pri nakupih ekolosko (in lokalno) pri-
delane hrane.

Podobno na podlagi pregleda raziskav o socialnodemografskih znacilnostih po-
tros$nikov ekolosko pridelane hrane sklepata tudi Dimitri in Dettmann (2012: 1158).
Trdita, da je edina spremenljivka, ki jo kot pomembno prepoznava domala vsaka razi-
skava, izobrazba — ljudje z vi$jimi stopnjami izobrazbe so bolj verjetno kupci ekolosko
pridelane hrane. Ugotovitve o vplivu drugih spremenljivk, kot so prisotnost otrok v
gospodinjstvu, etni¢na pripadnost in celo dohodek, pa si nasprotujejo. Razlogi za to
so lahko v raziskovanju na raznih neverjetnostnih vzorcih, v razli¢nih razvojnih fazah
trzne ponudbe v razli¢nih drzavah in v osredotocenosti na en sam izdelek (npr. samo
na ekolosko pridelana jabolka). Pomemben razlog je lahko tudi neupostevanje obsega
oziroma raznolikosti ponudbe ekolosko pridelanih zivil na posameznih lokacijah. Zato
sta v svoji raziskavi te pomanjkljivosti poskusali preseci in na podatkih »2006 Nielsen
Homescang, ki vkljucujejo podatke o nakupih in socialnodemografskih znacilnostih
41.000 gospodinjstev v ZDA (gospodinjstva deset zaporednih mesecev skenirajo ra-
¢une svojih nakupov), ugotovili tole: verjetnost nakupa ekolosko pridelane hrane (v
analizo sta vkljucili sadje, zelenjavo in mleko) naras¢a z izobrazbo in dohodki ter je
vecja pri porocenih in tistih, ki Zivijo blizu trgovine s tovrstno ponudbo (v radiju do 8
kilometrov) (Dimitri in Dettmann 2012: 1173—-1174).

V tem prispevku bomo skusali odgovoriti na vprasanje, kaks$na je kultura prehranje-
vanja v dveh najvecjih slovenskih mestih oziroma kaksni so prehranski vzorci ljudi, ki
zivijo v Ljubljani in Mariboru. Zanimalo nas bo, kako so ti vzorci strukturno pogojeni
ter kako hrana in prehranske prakse razlikujejo druzbene skupine, ¢e jih sploh.

2 Metoda
2.1 Nacin zbiranja podatkov, ¢as anketiranja in opis vzorca

Podatke za analizo smo pridobili z raziskavo Medijska potrosnja, razred in kulturna
stratifikacija, ki jo je finan¢no omogo¢ila Agencija RS za raziskovanje. Vzor¢ni okvir
raziskave je bil Centralni register prebivalstva (CRP), iz katerega smo izbrali osebe,
starejSe od 18 let, ki imajo stalno prebivaliS¢e v mestni obCini Ljubljana ali mestni
obcini Maribor. Vzorec raziskave je bil enostavni sluc¢ajni. Terenska faza raziskave je
potekala od 1. decembra 2009 do 15. februarja 2010. Zbiranje podatkov na terenu je
opravilo podjetje Mediana. Anketiranje je bilo osebno in je potekalo na anketirancevem
domu. Uspesno je bilo anketiranih 820 oseb.
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2.2 Opis vprasanj o odnosu do prehranjevanja,

kuhanja in obiskovanja restavracij

Vprasalnik je vkljuceval spremenljivke o prehranjevanju, ki so bile po dotedanjih

slovenskih in tujih raziskavah dobro povezane s kulturnim in ekonomskim kapitalom:

)

2)

3)

4

5)

6)

98

skrb za zdravo prehrano: sprasevali smo po pogostosti uzivanja zelenjave, mesa,
mesnih izdelkov, svezih rib, olivnega olja, jogurta z manj mas¢obami, piva, vina
in alkoholnih pija¢ (npr. »Kako pogosto uzivate zelenjavo?«). Moznosti odgovorov
so bile prilagojene vrsti zivila — pri zelenjavi so se gibale na 6 stopenjski lestvici
od »nikoli« do »trikrat na dan ali vec«, pri alkoholnih pijacah pa na 5 stopenjski
lestvici od »nikoli« do »dnevno«. Vprasali smo tudi, katera vrsta cokolade jim je
najljubsa — ¢rna, mlecna ali bela;

nakupovanje ekolosko pridelane hrane: »Ali kdaj kupujete ekoloska zivila?«; 5
stopenjska lestvica od »nikoli« do »vsaj enkrat tedensko«;

vegetarijanstvo in odnos do njega: merili smo ju a) s serijo vprasanj s 6 stopenjsko
lestvico o pogostosti uzivanja belega/rdecega mesa/rib, jajc, mleka/mlecnih izdel-
kov in medu ter z razlogi za njihovo neuzivanje in b) z vprasanji o tem, kaj menijo
o vegetarijanstvu odraslih ljudi ter posebej o odlocitvi starSev, da svojih otrok ne
hranijo z mesom in/ali mlekom;

estetiziranost/formaliziranost prehranjevanja: vprasali smo po uporabi prtickov pri
jedi, menjavanju kroznikov med hodi, uzivanju pija¢ iz ustreznih kozarcev in kdaj
zacnejo jesti, ¢e so v druzbi; 5 stopenjska lestvica od »v celoti ne velja zame« do
»v celoti velja zame«;

poznavanje dolo¢enih zivil: vprasali smo, v katero skupino zivil sodijo ingver,
topinambur, brie, li¢i, ¢icerika, kumkvat, pekorino in vasabi. Na voljo so bili
naslednji odgovori: »vrsta zelenjave«, »vrsta sira«, »za¢imbna rastlina/zacimbag,
»vrsta ribe«, »vrsta sadja« in »ne veme;

pri obiskovanju restavracij in ob domacih pogostitvah sta nas zanimali pogostost
praks in odnos do njiju:

—»Kako pogosto jeste v gostilni oziroma restavraciji?« in »Kako pogosto povabite
domov na vecerjo svoje prijatelje? Ne upostevajte povabil sorodnikov.«; 5 stopenjska
lestvica od »nikoli« do »vsaj enkrat na teden;

— »Tudi ¢e bi bil/-a premoznejsi/-a, ne bi obiskoval/-a dragih restavracij«; 5 sto-
penjska lestvica od »sploh se ne strinjam« do »popolnoma se strinjam«;
—»Denimo, da bi naslednjo soboto povabili nekaj ljudi domov na vecerjo. Kaj se
vam zdi bolj pomembno, da bi se vasi gostje do sitega najedli domace hrane ali da
bi jim postregli kaks$no novo, neobicajno jed?«;

— Vprasali smo tudi, kako verjetno je (6 stopenjska lestvica od »zagotovo ne« do
»Zagotovo« ter »ne jem zunaj« in »ne pozname), da bi ob posebni priloznosti izbrali
katero od restavracij, ki smo jih nasteli, in sicer: a) v Ljubljani: kitajska restavra-
cija, Pen klub, Pod lipo, Sushimama/Shambala, JB/Hana/Cubo/Maxim, katera od
restavracij z jugoslovansko kuhinjo; picerija/Spagetarija, McDonalds, restavracija
v nakupovalnem centru, domace gostilne v okolici Ljubljane (npr. PSata, Mihevc,
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Pirc); b) v Mariboru: kitajska restavracija, kot je npr. Tanggao in podobne, Pec, Villa
Rustica, Ancora, restavracija v nakupovalnem centru, Siker, Anderli&, McDonalds,
Gril Ranca, Rozmarin/Pri Florjanu;

7) cenovni razred trgovin za vecje nakupe hrane: »Kje, v kateri trgovini, opravljate
vecje nakupe hrane?«;

8) delitev dela pri vsakdanjem kuhanju: »Kdo v vasem gospodinjstvu je v najvecji
meri odgovoren za vsakdanje kuhanje?«

2.3 Metode analize podatkov
2.3.1 Hierarhi¢no razvrscanje v skupine

Glavni namen analize je bil ugotoviti, v koliko homogenih in med seboj dobro lo-
¢enih skupin lahko razdelimo anketirance na podlagi njihovih prehranjevalnih navad
ter odnosa do prehranjevanja. Segmentacijo smo opravili z Wardovo metodo hierarhic-
nega zdruzevanja enot v skupine, ne da bi vnaprej postavili kakr$nekoli pogoje glede
Stevila, velikosti ali vsebine skupin. Podobnost med enotami smo izmerili z evklidsko
razdaljo. Optimalno Stevilo skupin smo dolocili z analizo ravni zdruzevanja v drevesu
zdruzevanja, t. i. dendrogramom, in na podlagi teoretskega/vsebinskega premisleka
(Ferligoj 1989; Kropivnik 1997).

Pri procesu hierarhi¢nega zdruzevanja smo od zgoraj opisanih spremenljivk upo-
rabili jedro prehranskih spremenljivk, ki so glede na teorijo in ugotovitve predhodnih
raziskav, predstavljenih v uvodu, vsebinsko klju¢ne in najbolj razlikovalne. To so: skrb
za zdravo prehrano, nakupovanje ekolosko pridelane hrane, pogostost prehranjevanja v
gostilnah, estetiziranost in formaliziranost prehranjevanja, delitev dela pri vsakdanjem
kuhanju, cenovni razred trgovin za vecje nakupe hrane, pogostost vabljenja prijateljev
na vecerjo, Zelja po obiskovanju drazjih restavracij. Vse te spremenljivke so bile glede na
mersko raven vsaj dobre ordinalne ali pa jih je bilo mogoce v take spremeniti naknadno.
Tako npr. nismo mogli vkljuciti vpraSanj, ki so spraSevala po poznavanju zivil, saj je
odgovor nanje lahko samo pravilen ali nepravilen. Prav tako nismo vkljucili vprasanj
o okusu za restavracije, saj nekaterih restavracij ni poznalo tudi 20 ali ve¢ odstotkov
anketiranih, kar je povzrocilo prevelik izpad enot. Nepoznavanje je sicer indikativno
in je pomembna informacija z vidika socialnih razlik, zato smo ga analizirali v nada-
ljevanju.

V naslednjem koraku smo ugotavljali znacilnosti skupin. V vsaki skupini posebe;j
smo primerjali povprecno stopnjo strinjanja z vsako posamezno trditvijo (oziroma
pogostost necesa) s skupnim povprecjem. Na tej podlagi smo ugotovili, kako in koliko
se posamezna skupina razlikuje od celotnega vzorca, kar je vodilo v konéni sklep, da
se v podatkih dovolj prepricljivo kazejo stiri ve¢je skupine prehranskih praks oziroma
Stirje odnosi do prehranjevanja. Te §tiri skupine, dolo¢ene na osnovi jedra prehranskih
spremenljivk, smo s primerjavami povprecij ali delezev odgovorov po skupinah opisali
Se z dodatnimi (pri razvr§¢anju neupostevanimi) spremenljivkami iz iste raziskave, ki
so glede na ugotovite vrste raziskav, opisanih v uvodu, povezane z jedrom prehranskih
spremenljivk: a) prehranske spremenljivke, ki jih zaradi merske ravni nismo uvrstili
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v razvrscanje, b) klasi¢ne socialnodemografske znacilnosti, c) vrednote, ¢) odnos do
zdravja, d) okus za televizijske vsebine in glasbo ter e) tehni¢na opremljenost gospo-
dinjstva.

3 Rezultati in razprava
3.1 Kaj nam povedo odgovori anketiranih
3.1.1 Skrb za zdravo prehrano

Sprasevali smo samo po »indikatorskih« zivilih, katerih (nadpovpre¢no pogosto)
uzivanje implicira dvoje — skrb za zdravje in njeno finanéno zmoznost oziroma obra-
tno, a ne v vseh primerih (mesni izdelki veljajo ve¢inoma za nezdrave, a so praviloma
dragi; tudi uzivanje boljSega mesa, ki je razmeroma drago zivilo, velja za nezdravo,
Ce je prepogosto). V skladu s trenutno veljavno medicinsko doktrino bi bilo treba
zelenjavo uzivati pri vsakem obroku, a to po¢neta komaj 2 % anketiranih; vecina
anketiranih jo uziva od 2- do 6-krat tedensko. SveZe ribe so na jedilnikih redko, saj je
kar 75 % anketiranih odgovorilo, da jih uzivajo tedensko ali manjkrat, 12 % pa jih ne
uziva nikoli. Mesa nikoli ne uziva 2 % anketiranih (to je torej tudi priblizen odstotek
vegetarijancev), 7 % ga uziva redko, preostalih 90 % pa vsaj dvakrat tedensko. Bolj
razprseno in manj razsirjeno je uzivanje salam, klobas ipd., kar je verjetno posledica
dragosti in avreole nezdravosti, ki jih obdaja (sol, mascobe). Ikonicni zivili zdravega
zivljenja— jogurt z manj mas¢obami in olivno olje — se uzivata prakti¢no enako pogosto
— nekoliko poenostavljeno lahko recemo, da ju nikoli ne uziva skoraj 20 % urbanega
prebivalstva, kar morda v nadaljevanju analize obeta ugotovitev zanimivih razlik v
ekonomskem in kulturnem kapitalu. K zdravemu zivljenju (z manj o€itki pri predajanju
zemeljskim uzitkom) sodi tudi ¢rna ¢okolada, ki je najljubsa 30 % anketiranih, medtem
ko ima vec€ina najraje mle¢no. Nakazuje ta podatek velikost skupine, ki zivi zdravo?
Podatki o uzivanju alkohola so nizki in verjetno podporoc¢ani, saj vecina odgovarja,
da ga uziva kve¢jemu obcasno (57 % pivo, 68 % vino in 45 % Zgane pijace), in ne
vsaj enkrat tedensko ali celo dnevno, kar bi pricakovali glede na statisti¢ne podatke o
porabi alkohola v Sloveniji; registrirana poraba Cistega alkohola v litrih na odraslega
prebivalca (starega 15 let in vec€) v Sloveniji je bila leta 2009 10,5 litra (Kovse 2010).

3.1.2 Nakupovanje ekolosko pridelane hrane

Vecina anketiranih vsaj ob¢asno kupi kaksno ekolosko pridelano zivilo, a le 15 %
redno, tj. tedensko.

3.1.3 Vegetarijanstvo in odnos do njega

2,4 % anketiranih nikoli ne uziva mesa, kar lahko razumemo tudi kot odstotek vsaj
lakto-ovo vegetarijancev. Poleg prakticiranja vegetarijanstva nas je zanimal tudi od-
nos do njega. Razumeli smo ga kot kazalnik odprtosti, nedogmati¢nosti, sprejemanja
nevecinskih praks, kar je praviloma znacilnejse za ljudi z ve¢jim kulturnim kapitalom.
Podatki kazejo, da vegetarijanstvo odraslih ljudi podpira samo 10 % anketiranih, vsem
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drugim pa se zdi to na neki nac¢in nerazumna odlocitev in jo kve¢jemu tolerirajo.
Zlasti nerazumno se jim zdi vegetarijanstvo otrok. Podobno kot mnogim sicer navi-
dez svobodomislenim ljudem, ki »nimajo ni¢ proti homoseksualnosti«, spodrsne pri
vprasanju istospolnih posvojitev, se zgodi pri vprasanju o razumnosti vegetarijanstva
pri otrocih. Vprasanje zdravja in koristi otrok o€itno presega potrebo po politicni
korektnosti; to je preresno vprasanje, da bi se ¢lovek ob njem Se naprej pretvarjal, da
ni konservativen (mimogrede, samo 5 % anketiranih je odgovorilo, da se politiéno
uvrscajo med konservativce).

3.1.4 Estetiziranost/formaliziranost prehranjevanja

Ljudje v splosSnem menijo, da so poleg okusa jedi pomembni tudi njen videz, postrezba
in bonton pri mizi. Koliko pa to zares udejanjajo v intimi svojih domov? Srednje. So pav
vecini mo¢no zanikali, da za¢nejo jesti pred drugimi. Anketiranci sicer razli¢no skrbijo
za estetski vidik prehranjevanja, kar nakazuje, da je estetiziranost in formaliziranost
prehranjevanja eden od dejavnikov, ki bi lahko pomembno razlikoval med skupinami.

3.1.5 Pogostitve prijateljev in obiskovanje gostiln

Prijatelje pogosto, tj. vsaj enkrat na mesec, gosti 22 % vprasanih, 60 % pa jih najraje
postreze z domaco hrano, ki jih dobro nasiti. Obiskovanje gostiln je pogostej$a praksa;
enkrat mesecno ali veckrat jé v gostilni 44 % vpraSanih. Okus za gostilne je ve¢inoma
nezahteven in »gospodaren«. Na vprasanje o tem, v katero od nastetih gostiln bi zeleli
ob posebni priloznosti, bi vecina Mariborcanov izbrala restavracijo in picerijo Ancora
ali (»malo boljSo«) picerijo ali Spagetarijo Rustica, vecina Ljubljancanov pa domace
gostilne v okolici Ljubljane ali katero od restavracij z jugoslovansko kuhinjo. Gostilne
s sodobnejSo ponudbo, kot sta Rozmarin in Florjan v Mariboru, oziroma eksoticno
kuhinjo, kot so Sushimama in Shambala in druge (npr. Pec, JB, Cubo), bi ob posebni
priloznosti zagotovo izbralo kve¢jemu 5 % anketiranih.

3.1.6 Poznavanje Zivil

Tako kot je znanje o umetnosti del kulturnega kapitala, je lahko poznavanje zivil del
kulinari¢nega. Poznavanje zivil smo preverjali s seznamom po nasi oceni bolj oziroma
manj dobro znanih tujih zivil, ki niso del obi¢ajne prehrane v Sloveniji. Nase domne-
vasabi, so se pokazale za pravilne, ¢etudi je bilo za urbano okolje tudi poznavanje teh
manjse od pricakovanega; Ciceriko, brie in ingver denimo poznata slabi dve tretjini
anketiranih. Presenetilo nas je tudi nepoznavanje pekorina, vrste sira, ki ga v Stevilnih
razliCicah dobi$ v domala vsakem hipermarketu. Koliko ljudi pozna vasabi in pekorino
vsaj toliko, da ju znajo umestiti med za¢imbe/za¢imbne rastline oziroma sir? Priblizno
toliko, kot jih prepozna delo (plo¢evinko paradiznikove juhe) Andyja Warhola, torej
manj kot desetina.
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3.1.7 Cenovni razred trgovin za vecje nakupe hrane

Vecina anketirancev (71,2 %) kupuje v najdrazjih trgovinah, Mercatorju in Sparu
(z izjemo Maximarketa v Ljubljani), ki pa imata tudi najbolj razvejano mrezo po-
slovalnic po drzavi. Danes, dve leti po anketiranju, v ¢asu resne gospodarske krize,
naraséanja cen in kopnenja prihrankov, bi bil — vsaj na podlagi vsakdanje empiri¢ne
evidence — odstotek tistih, ki nakupujejo v tujih diskontih, bistveno visji. Kam lahko
gre po nakupih vse revnejsi urbani srednji razred? V tej raziskavi je o nakupovanju v
tujih diskontih porocalo 12 % anketirancev.

3.1.8 Delitev dela pri vsakodnevnem kuhanju

Vsakodnevno kuhanje ostaja spolno obarvano —v 60 % gospodinjstev to delo opravi
zenska-zena-mati. Tudi odgovor »kdorkoli ima ¢as« je bil izbran razmeroma pogosto
(30 %), a bi lahko bil tudi posledica oklepanja utvare o enakopravni delitvi dela med
spoloma.

3.2 Opis skupin prehranskih praks oziroma stirih odnosov
do prehranjevanja

Na podlagi statisti¢nih in vsebinskih kriterijev, opisanih v poglavju 2.3, smo obliko-
vali §tiri skupine ljudi, ki smo jih poimenovali: a) aspirativni tradicionalisti, b) socialno
ogrozeni tradicionalisti, ¢) zdravstveno ozavesceni in druzbeno odgovorni hedonisti
ter ¢) urbano adaptirani tradicionalisti. Poimenovali smo jih na osnovi interpretacije
njihovih znacilnosti glede jedra prehranskih spremenljivk ob upostevanju razumevanja
znacilnosti glede dodatnih spremenljivk.

3.2.1 Aspirativni tradicionalisti (26,6 %)

Skupino, ki zajema 27 odstotkov vzorca, smo poimenovali aspirativni tradiciona-
listi. Zanje je znacilno, da ne skrbijo za zdravo prehranjevanje; formalnim vidikom
prehranjevanja, kot so uporaba prtickov, uporaba za posamezno pijaco ustreznih ko-
zarcev ipd., ne namenjajo velike pozornosti. Najmanj med skupinami se zmenijo tudi
za soobedovalce, saj jih bolj kot vljudnost skrbi, da se jim ne ohladi hrana na krozniku.
Videti je, da je priprava hrane v tej skupini zelo instrumentalizirana; namenjajo ji
malo pozornosti, o njej imajo malo vedenja. To ni povezano samo s slabs§im gmotnim
stanjem skupine, ampak tudi s pomanjkanjem zanimanja za hrano in kuhanje. Hrano
razumejo kot gorivo za telo, za zadovoljevanje predvsem fizi¢nih potreb, zato tudi njeno
pripravo dojemajo podobno, torej kot obvezo, nujno zlo. Za kuharske oddaje denimo
kazejo najmanj zanimanja. Kuhanje pa je v tej skupini domena predvsem zensk. To
je v skladu z njihovim sicersnjim tradicionalnim pogledom na vlogo Zensk v druzbi,
saj bolj kot v drugih skupinah zensko vidijo primarno v vlogi gospodinje in matere.
Med hrano, ki jo uzivajo, nadpovprecno prevladujejo meso in mesni izdelki. Hrano
nakupujejo v vecjih trgovinah nizjega cenovnega razreda, ekoloski vidik jih ne zani-
ma. Zunaj jedo redko, nekajkrat na leto. Najljubse so jim gostilne s pretezno mesno
ponudbo — jugoslovanska kuhinja, nato pa picerije in Spagetarije. Zanimivo je, da je ta
skupina v primerjavi z ostalimi najmoc¢neje izrazila preferenco po praznovanju v dragih
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gostilnah. To bi morda lahko interpretirali podobno kot njihovo Zeljo po kupovanju
dragih oblacilnih blagovnih znamk, in sicer kot aspiracije po boljSem druzbenem statusu
in izraz razkazovalne potroSnje. So€asno se jim zdi praznovanje v McDonaldsu in v
restavraciji v nakupovalnem centru, ki jih sicer zavracajo, manj nesprejemljivo, kot bi
pri¢akovali glede na preferencni izbor restavracij. A glede na ostale lastnosti skupine,
ki jih bomo opisali v nadaljevanju, to nasprotje ni presenetljivo.

Videti je, da skupina nima jasno oblikovanega sebi lastnega sloga, da obc¢asno dvo-
mi o svojem okusu in da se na podro¢ju potro$nje cuti manj kompetentna. Pripadniki
te skupine se zdijo bolj sledilci, prepusceni toku, kot kazejo podatki v nadaljevanju.
Svoje znanje o umetnosti in klasi¢ni glasbi nadpovpre¢no ocenjujejo kot slabo, zato
menijo, da v njiju ne morejo uzivati. Tudi umetnost, ki jo financira drzava, ni zanje
oziroma za »obicajne ljudi«. Radi imajo nanizanke, denimo Lepo je biti sosed in Raz-
ocarane gospodinje; vsebine informativne in izobrazevalne narave jih manj zanimajo.
Najraje poslusajo slovenski turbofolk in narodnozabavno glasbo. Hkrati menijo, da se
o okusu ne da presojati; da ni jasnih kriterijev, ki bi glasbo lahko opredelili kot dobro
ali slabo; nadalje, da naj si vsak pobarva fasado, kot si zeli, pa tudi, da je vsak zase
najboljsi »arhitekt«. Tu se kaze dokaj slaba estetska pismenost skupine. To indicira tudi
nadpovprecno strinjanje z zapravljanjem za drage oblacilne blagovne znamke, cetudi
je skupina med slabse gmotno preskrbljenimi. Drage blagovne znamke so lahko tudi
bliznjica do »dobrega okusa« oziroma simbol zanj; pomembnej$o vlogo lahko igrajo
pri ljudeh, ki ne zaupajo lastni presoji pri izbiri oblacil, zlasti ¢e so ta del njihove raz-
kazovalne potrosnje. Podobno kot druge skupine ocenjujejo, da lepe materialne stvari
(obleke, avto in stanovanje) zvisujejo samozavest. Hkrati pa se s svojim telesom, s svojo
psihofizi¢no kondicijo ukvarjajo manj kot druge skupine. V primerjavi z ostalimi jih je
najmanj skusalo kdaj shujSati, najvec je takih, ki niso Se nikoli obiskali kozmeti¢nega
salona, pa tudi rekreirajo se manj od povprecja. To je skladno z njihovim mnenjem,
da za svoje zdravje niso najbolj odgovorni sami. Nasploh je videti, da je ta skupina
najbolj razbremenjena obcutka lastne odgovornosti za stanje, v katerem se nahajajo.
Zanima jih predvsem zdaj, manj jih zanima prihodnost, verjetno tudi zaradi slabsega
gmotnega polozaja in s tem povezane ranljivosti, morda celo brezperspektivnosti. To
indicira tudi njihovo mnenje, da naj ima gospodarska rast prednost pred skrbjo za okolje.
Preve¢ imajo skrbi z izbolj$anjem svojega trenutnega polozaja, da bi lahko razmisljali
o skrbeh, ki jih prinasa prihodnost.

Na pocitnice gredo redko; dve tretjini ¢lanic/¢lanov skupine najve¢ enkrat na leto,
¢e sploh. Cenijo nakupovanje v tujini; mnogim ¢lanicam in ¢lanom skupine nakupova-
nje v tujini predstavlja kakovost zivljenja. Prek potrosnje ljudje pogosto izrazajo svoje
aspiracije po boljSem druzbenem polozaju. Hkrati pa lahko potro$njo razumemo tudi
kot obliko navidezne druzbene participacije — bolj kot so druzbene skupine odrinjene
na rob druzbe, bolj pomembne postanejo zanje mnozi¢ne prakse, »kar pocnejo vsi«
— kot je denimo nakupovanje; prezivljanje casa v nakupovalnih centrih je na videz
inkluzivno, daje obc¢utek vkljucenosti, sodelovanja v druzbenih dejavnostih ipd.

Aspirativni tradicionalisti izrazajo najvecje strinjanje s trditvijo, da je Slovenija
pretirano podezelska in da bi bilo vznemirljivo imeti kaksno res veliko mesto. A ziveli
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tam ne bi. Ce bi lahko izbirali sami, bi se le ena etrtina odlogila za Zivljenje v ve&jem
mestu, ve¢ kot ena tretjina pa za zivljenje izven naselja ali na vasi. Najvec ¢lanov/
¢lanic te skupine zivi v Mariboru. V njej prevladujejo moski, ve¢ kot druge skupine
ima anketirancev z nedokonc¢ano osnovno $olo, ve¢ kot v drugih skupinah jih ima
kvecjemu srednjeSolsko izobrazbo. Nizja izobrazenost je deloma povezana z vecjim
odstotkom S$e Solajocih se (v skupini je namre¢ 14 % dijakov in Studentov), deloma pa
tudi s slabSo izobrazenostjo njihovih starsev (63,3 % anketiranih ima oceta z najve¢
nizjo ali srednjo poklicno izobrazbo in ve¢ kot v drugih skupinah se jih samouvrsca
v nizji socialnoekonomski sloj). V primerjavi z drugimi skupinami je ta najmlajsa,
uporabno znanje angleskega jezika pa je pri njej najslabse. Morda to vpliva na to, da
podpovprecno uporabljajo internet, tudi svojo ves€ost uporabe interneta ocenjujejo
najslabge. Cetudi so v dologenih stalis¢ih manj konservativni kot varéni tradicionalisti,
vcasih celo manj kot urbano adaptirani tradicionalisti, imajo najbolj odklonilen odnos
do homoseksualcev in tujcev, zlasti priseljencev in tujih delavcev. Slednjemu verjetno
botruje odpiranje mej za migriranje cenejse tuje delovne sile ter posledi¢no zaznava
vecje konkurencnosti in potencialne nevarnosti za izgubo delovnega mesta kot pri
¢lanih in ¢lanicah drugih skupin. Odpor do tujih priseljencev je praviloma povezan z
odpori do drugih »drugacnosti«. Take skupine so najbolj obcutljive za hujskajoce desne
politike, saj imajo poleg slabse izobrazbe tudi malo moznosti za bistveno spremembo
svojega druzbenega polozaja, zato se pocutijo bolj ogroZeni $e za tisto, kar ze/$e imajo.

3.2.2 Socialno ogroZeni tradicionalisti (32,3 %)

Izbiro hrane socialno ogrozenim tradicionalistom narekuje potreba po var¢nosti,
a vecjih nakupov ne opravljajo pretezno v diskontih, temvec v trgovinah srednjega
cenovnega razreda. Ekoloskih Zivil praviloma ne kupujejo. Zivila, ki veljajo za zdrava,
so redko na njihovem jedilniku; tudi zelenjavo uzivajo manj kot v drugih skupinah. V
njihovi vsakdanji prehrani prevladujejo meso in mesni izdelki, zato ne preseneca, da
so vegetarijanstvu v vecini nenaklonjeni, do vegetarijanstva otrok pa celo zelo odklo-
nilni. Na splosno je njihova razgledanost na podrocju prehrane slaba; ta skupina ima
v primerjavi z drugimi najmanj kulinaricnega kapitala.

DruZenja ob hrani, na primer v obliki povabila prijateljev domov na veéerjo, je v
tej skupini ob&utno manj kot v drugih. Clani te skupine od vseh najbolj poredko jedo
zunaj. V gostilni jedo $e manjkrat kot v prvi skupini; v povpreéju manj kot enkrat na
tri mesece. To gre med drugim pripisati veliki cenovni obCutljivosti anketirancev. V tej
skupini glavnina anketirancev pripada razredu rutinskih delavcev in nizjih usluzben-
cev, ve¢ kot polovica skupine ima srednjo strokovno ali nizjo izobrazbo. V primerjavi
z drugimi skupinami je v tej ve¢ brezposelnih in upokojencev. Imajo najnizje mesecne
dohodke med skupinami, najnizje ocenjujejo tudi svoj materialni polozaj. Najmanj od
vseh skrbijo za estetiko vsakdanjega prehranjevanja, pa tudi bontonskim pravilom za
mizo ne pripisujejo posebnega pomena. Morda je to povezano tudi s tem, da ta skupina
navzgor odstopa po Stevilu samskih, nikoli poroéenih in vdovcev (ki torej praviloma
jedo sami). Samski, zlasti v nizjih socialnoekonomskih slojih, veljajo za bolj ranljive
od ljudi, ki zivijo v vec¢¢lanskih gospodinjstvih. Od tod verjetno izvira njihov obcutek,
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da morajo varcevati; vecjo varénost lahko interpretiramo tudi kot investicijo za »slabe
Case«, da bodo lahko poskrbeli zase tudi v prihodnosti, ¢e bo $lo kaj narobe. Tudi na
pocitnice gredo redko, skoraj tretjina pa nikoli. Varénost pri potrosnji ni povezana
samo s finan¢nimi zmoznostmi, ampak tudi s kulturnim kapitalom. Svoje Sibkosti v
kulturnem kapitalu se »varcni tradicionalisti« o¢itno zavedajo; za podroc¢je umetnosti in
klasi¢ne glasbe, denimo, celo ocenjujejo, da imajo premalo vedenja, da bi v njiju lahko
uzivali. Podobno kot na podrocju prehranjevanja so tudi na drugih podrocjih estetsko
neobcutljivi; videz jim je manj pomemben tako pri osebni garderobi kot pri opremi
stanovanja. Podobno neob¢cutljivi so tudi pri izbiri medijskih vsebin. Tam prevladujejo
neotradicionalni vzorci. Bolj kot ¢lanom ostalih skupin so jim v§e¢ pogovorno-varietejske
oddaje, resni¢nostna televizija in nadaljevanke nacionalne produkcije. Tudi na podrocju
glasbe kazejo podobne preference; bolj kot ostalim so jim vsec¢ slovenski turbofolk, slo-
venska narodnozabavna glasba, pa tudi pop glasba. Njihov »kulturni nacionalizem« je
v sozvocju z njihovimi sicer$njimi vrednotnimi orientacijami, ki so tradicionalne, med
skupinami najbolj nacionalisti¢ne in konservativne. Kakovost zivljenja bolj kot ostale
skupine povezujejo z domacimi opravili in dejavnostmi, ki so vezane na dom, denimo
gledanje televizije. Med vsemi skupinami je v tej skupini najmanj takih, ki znajo kak tuj
jezik (vkljuéno z jeziki bivse Jugoslavije) tako dobro, da bi lahko brez tezav spremljali
film brez podnapisov ali v kateremkoli tujem jeziku napisali neformalno pismo.

V splosnem bi lahko rekli, da so od vseh skupin najmanj urbani, in tudi ¢e bi lahko
sami izbirali, kje bi ziveli, bi se skoraj polovica (46,9 %) odlocila za zZivljenje na vasi
ali na samem.

3.2.3 Zdravstveno ozavesceni in druZzbeno odgovorni hedonisti (29,2 %)

Tej skupini je kakovost hrane zelo pomembna. V primerjavi z ostalimi nadpovprec-
no uzivajo zivila, ki veljajo za zdrava, bolj kot ostali opuscajo meso in mesne izdelke,
najbolj pa izstopajo po kupovanju ekoloskih zivil. Nakupe hrane opravljajo v manjsih
trgovinah in trgovinah visjega cenovnega razreda. Tudi stilskim vidikom prehranjevanja
namenjajo veliko pozornosti; bontonu za mizo pa so zavezani najbolj med skupinami.
Radi se druzijo ob hrani; najpogosteje med vsemi jedo v gostilni ali restavraciji, veckrat
letno pri sebi doma skuhajo tudi za prijatelje. Takrat bolj kot ostali povabljene goste radi
postrezejo s kaksno novo, neobicajno jedjo. Da radi kuhajo in s hrano eksperimentirajo,
kaze tudi njihova nadpovprecna naklonjenost kuharski oddaji z Novakovimi. Poznava-
nje netradicionalnih kuharskih sestavin je med ¢lanicami in ¢lani te skupine najboljse.
Tudi pri izbiri gostiln so nekoliko bolj naklonjeni tujim kuhinjam, denimo azijski, kot v
ostalih skupinah, a ¢e bi izbirali gostilno za praznovanje, bi se najraje zapeljali iz mesta
v kaks$no domaco gostilno v okolici. Izrazito pa od ostalih skupin izstopajo v nenaklo-
njenosti prehranjevanju v McDonaldsu in restavraciji nakupovalnega centra. Uzivanje
v hrani in ob njej ta skupina zdruzuje s skrbjo za telo in zdravje. V tem smislu so najbolj
postmoderni od vseh nastetih. Izrazajo najvecji obcutek individualne odgovornosti za
zdravje, izkazujejo izrazito skrb pri izbiri hrane, pa tudi skrb za psihofizicno aktivnost.
Hkrati najbolj med vsemi izrazajo tudi skrb za varovanje naravnega okolja. Nadpov-
precno se rekreirajo, najvec jih nadzoruje telesno tezo, najvec jih obiskuje kozmeticarko.
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Naklonjenost novostim v prehranjevanju je skladna z njihovo sicerSnjo odprtostjo. Sve-
tovnonazorsko so najbolj liberalni in tudi najbolj naklonjeni novostim. Dovzetni so za
novodobne pristope k zdravljenju oziroma duhovnosti: med vsemi skupinami najpogosteje
prakticirajo alternativne prakse zdravljenja, meditacijo, astrologijo, jogo ipd. Clani te
skupine se opredeljujejo za bolj srecne kot v drugih skupinah; bolj kot vsi ostali menijo,
da lahko sami odlocajo o svojem zivljenju, pa tudi da odgovornost za svoje zivljenje in
(ne)uspeh nosi vsak sam. Tu se kazeta izrazit individualizem in ponotranjene neoliberalne
vrednote. Svojega dobrega druzbenega polozaja se zavedajo, saj se na druzbeni lestvici
med vsemi najvije uvrscajo. Skupina ima najve¢ ekonomskega kapitala in je najbolj
izobrazena. Ve¢ kot tretjina jih ima najmanj visoko$olsko univerzitetno izobrazbo, kar je
za 13 odstotnih tock ve¢ kot v celotnem vzorcu. Prav tako ima ta skupina nadpovpre¢no
izobrazene starSe. Med vsemi je ta skupina najbolj polno zaposlena, ima najvecji delez

imajo najve¢ nepremicnin, njihova gospodinjstva pa so tehni¢no najbolje opremljena.
Poleg izobrazbe izstopajo tudi v ostalih vidikih kulturnega kapitala. V izrazanju okusa
so najbolj konsistentni. Estetizacija jim je pomembna tako na podroc¢ju prehranjevanja
kot urejanja doma; med vsemi skupinami se pocutijo najbolj kompetentne za uzivanje v
klasi¢ni glasbi in umetnosti, pa tudi obiskovanju muzejev/galerij ter spremljanju medij-
skih vsebin o kulturi in umetnosti so naklonjeni bolj kot drugi. Obiskovanje gledaliskih
predstav in koncertov ¢lanom te skupine pogosteje pomeni kakovost zivljenja kot v drugih
skupinah. So nadpovpreéni potro$niki dzeza, klasi¢ne glasbe in alternativnega roka ter
najbolj odklonilni do narodnozabavne glasbe in neotradicionalnih medijskih vsebin.
Prostor do SirSega nabora kulturne potrosnje jim odpira dobro znanje tujih jezikov. Med
vsemi skupinami kazejo najvec aktivnega znanja vsaj enega tujega jezika.

V koncept dobrega zivljenja vkljucujejo sprehode v naravi v okolici svojega doma
ali pohodnistvo po slovenskih hribih. A njihov zivljenjski svet ni omejen na dom in
lokalno okolje; zelo cenijo potovanja po Evropi ali v eksoti¢ne dezele zunaj Evrope.
Dve tretjini jih gre na pocitnice vsaj dvakrat na leto. Potovali pa bi Se ve¢, ¢e bi imeli na
voljo visek denarja. Bolj pogosto ¢lanicam in ¢lanom te skupine kot drugim kakovost
zivljenja pomenijo aktivnosti, ki niso vezane na dom in ki vkljucujejo sre¢evanje z
ljudmi iz druzabnih razlogov. To lahko interpretiramo kot posledico vi§jega socialnega
kapitala skupine, pa tudi bolj urbanega nacina zivljenja, ki se med drugim kaze tudi
z zadovoljstvom z Zivljenjem v mestu. Ce bi lahko izbirali sami, bi se jih najve¢ med
vsemi skupinami odlocilo za zivljenje v ve¢jem mestu. Skupno bi se jih za zivljenje v
vecjem ali manjSem mestu odlocilo slabi dve tretjini.

Ceprav je v vseh skupinah vsakdanje kuhanje pretezno delo Zensk/zena/mater,
pripadniki/-ce te skupine zivijo v druzinah, kjer je delo doma bolj enakomerno poraz-
deljeno med ¢lane gospodinjstva. Polovica skupine se izreka za liberalne ali sredinske
v politi¢cnem smislu. Njihova ocena je skladna s stalisci, ki so jih porocali: so najbolj
progresivni, urbani in odprti za novosti. Ve¢ kot polovica ¢lanic/¢lanov te skupine zivi
v Ljubljani.
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3.2.4 Urbano adaptirani tradicionalisti (11,8 %)

To je najmanj$a izmed skupin, predstavlja dobro desetino vzorca. Njeni ¢lani in
¢lanice uzivajo v hrani, a videti je, da jih njena kakovost ne skrbi. Med vsemi skupina-
mi najve¢ pozornosti namenjajo stilskim vidikom prehranjevanja, manj pa dietetskim.
Cetudi uzivajo manj mesa in mesnih izdelkov kot v prvih dveh skupinah, od vseh
najbolj verjamejo, da je uzivanje mesa za zdravje nujno potrebno. Do vegetarijanstva
so naceloma tolerantni, a hkrati je v tej skupini najvec¢ takih, ki ga ocenjujejo kot
potencialno skodljivo, zlasti za otroke. Skrb za zdravje »nemocnih« otrok je ocitno
mocnejsa od liberalnosti. Lastnemu uzitku dajejo prednost pred bontonom. Med vsemi
skupinami najmanj pogosto kupujejo ekoloska zivila, cetudi bi si glede na dohodek in
sicersnji materialni polozaj to lahko privoscili. V pogostosti obedovanja v gostilnah
in restavracijah ne odstopajo od povprecja, nadpovprecno pogosto pa na vecerjo k
sebi domov povabijo prijatelje. Takrat jim je bolj pomembno, da svoje goste do sitega
nahranijo, kot pa da jih presenetijo s ¢im novim in neobi¢ajnim. Med gostilnami bi za
praznovanje najraje izbrali kaksno domaco v okolici mesta, a tudi do restavracije v
nakupovalnem centru niso izrazito odklonilni.

Pocitnikujejo pogosto, v vecini vsaj dvakrat ali trikrat na leto; med vsemi jih naj-
ved na vsaj tedenske pocitnice odide tudi ve¢ kot trikrat na leto. Ceprav sprehodom v
naravi v okolici doma ali izletom v slovenske hribe vse skupine v povprecju dodelju-
jejo osrednje mesto za kakovostno zivljenje, ta skupina v tem izrazito izstopa. To je
skladno s preferen¢no izbiro idealnega tipa naselja za zivljenje. Najve¢ v primerjavi z
drugimi skupinami bi se jih odlocilo za zivljenje v manjSem mestu, pa tudi za zivlje-
nje na samem, zunaj naselja, a ne na vasi. Cetudi precejsen delez skupine razmislja o
zivljenju v ve¢jem mestu, v splosnem o velikih mestih razmisljajo bolj slabsalno kot
druge skupine, npr. da je velikost mesta premosorazmerna z odtujenostjo ljudi v njem
ipd. Slabi dve tretjini ¢lanic/Clanov skupine prebiva v Ljubljani, a hkrati varnost ze v
tako velikem mestu, kot je Ljubljana, ocenjujejo slabse od povprecja.

Dobri dve tretjini ¢lanov/¢lanic skupine poroca o dobrem znanju angleséine ali
kakega drugega svetovnega tujega jezika, kar jim odpira moznosti kulturne potrosnje,
ki ni vezana na nacionalno produkcijo in jezik. To se izraza v raznolikem glasbenem
okusu v okviru sodobne svetovne glasbe; vSe¢ so jim tako alternativni rok, dzez in
elektronska glasba kot hip hop. Videti je, da jih umetnost, ki sodi med resnejse klasicne
zanre, ne zanima. Klasika in opera nista po njihovem okusu; med njimi je 63,3 % takih,
ki nikoli ne obis¢ejo umetnostne galerije; na umetnost gledajo celo nekoliko cini¢no,
nezaupljivo; npr. nadpovprecno se strinjajo s trditvijo, da danes Ze skoraj vse velja za
umetnost. Pri izbiri preferen¢nih medijskih vsebin prevladujejo informativno-doku-
mentarni zanri, med njimi predvsem tisti, ki slovijo po populizmih in upovedovanju
dogodkov skozi osebne zgodbe ljudi.

Ce bi imeli visek denarja, bi ga med vsemi skupinami najraje vloZili v opremo hige
oziroma stanovanja. Veckrat je videti, da ¢lanice/Clane te skupine vodi funkcionalnost:
koli¢ina hrane pred zanimivostjo in posebnostjo; gradnja hise tako, da bi v njej lahko
zivela e druzina njihovih otrok ipd.
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V skupini je ve¢ moskih, 19 % jih ima vsaj visokoSolsko univerzitetno izobrazbo.
Torej ima bolj izobrazene ¢lane/Clanice kot prvi dve skupini, a slabSe kot tretja. V
primerjavi s slovenskim povpre¢jem po izobrazenosti ta skupina ne odstopa navzgor.
Med vsemi Stirimi skupinami ima najmanjsa gospodinjstva. Vec¢ kot polovica ¢lanov/
¢lanic zivi s partnerjem; je pa v njej v primerjavi z ostalimi skupinami ve¢ takih, ki
so sicer v stalni zvezi, a ne zivijo skupaj. Na lestvici druzbenega polozaja se uvrscajo
v sredino, zelo podobno kot prva skupina.

Skupina izstopa po nekonsistentnih, tudi nasprotujocih si vrednotah, ki so razpe-
te med bolj liberalnimi pa tudi zelo konservativnimi; te vrednote se jim prepletajo.
Izstopajo v strinjanju, da odgovornost za svoje Zivljenje in (ne)uspeh nosi vsak sam,
hkrati pa med vsemi skupinami izrazajo najve¢ dvoma v to, da lahko sami pomemb-
no vplivajo na odlocitve o svojem zivljenju. Varovanju okolja dajejo prednost pred
gospodarsko rastjo, a ekoloskih izdelkov ne kupujejo. Od vseh skupin se jih najmanj
strinja s trditvijo, da lahko samo eden od starSev enako dobro vzgaja otroka kot dva.
Novostim in eksperimentiranju tako na podroc¢ju hrane kot na podrocju skrbi za zdravje
niso preve¢ naklonjeni, izstopajo pa v tem, da so si ze najeli osebnega trenerja. To je
skladno z njihovo sicerSnjo nagnjenostjo k aktivnemu prezivljanju ¢asa v naravi, pa
tudi s tem, da jim je videz zelo pomemben. Bolj kot ¢lanicam/¢lanom drugih skupin
sta pomembna urejenost in garderoba; za slednjo so pripravljeni odsteti ve¢ denarja.
Zdi se, da je skupina bolj konservativna zlasti v povezavi z vrednotami in praksami,
ki jih poudarja katolicizem: nasprotovanje splavu, nujnost tradicionalne dvostarse-
vske druzine za normalno vzgojo otrok, ve¢ja rodnost, tradicionalna delitev spolno
determiniranih vlog, manj tolerance do dzamije v Ljubljani, manj kriti¢nosti do zlorab
katoliske cerkve itd. Kot da so temeljne tradicionalne vrednote zaradi bolj$e izobra-
zenosti nekoliko omehcali in jih prikrojili sodobnim, bolj urbanim praksam oziroma
kot da so ponotranjili nekoliko ve¢ politi¢ne korektnosti, s katero korigirajo dolocena
sicer zelo tradicionalna staliS¢a in prakse.

4 Sklep

V tem prispevku smo predstavili prehranske vzorce prebivalcev Ljubljane in
Maribora. Podobno kot kazejo raziskave o prehranjevanju v Sloveniji izpred dobrih
desetih let, tudi tokratna raziskava, ki sicer raziskuje le prehranjevalne vzorce v dveh
najvecjih mestih v Sloveniji, potrjuje sobivanje tradicionalizma in postmodernosti v
prehranjevanju. V nasprotju s pri¢akovanji ugotavljamo, da v obeh mestih prevladujejo
tradicionalni in neotradicionalni vzorci prehranjevanja. Ti so znacilni za skupine, ki smo
jih poimenovali aspirativni tradicionalisti, socialno ogrozeni tradicionalisti in urbano
adaptirani tradicionalisti. Slednja skupina se v predhodnih sorodnih raziskavah e ni
razkrila; kaze na skupino v prehodu k bolj postmodernim vzorcem prehranjevanja, ¢e jih
seveda tradicionalnost v etiki ne bo obrnila nazaj k tradicionalnosti v estetiki. Le slaba
tretjina anketirancev, od katerih jih nekoliko ve¢ zivi v Ljubljani kot Mariboru, kaze
postmoderne vzorce prehranjevanja. Ti so znacilni za skupino, ki smo jo poimenovali
zdravstveno ozave$ceni in druzbeno odgovorni hedonisti. Ugotavljamo, da v Sloveniji

108 Druzboslovne razprave, XXVIII (2012), 71: 93—111



Kaj imajo skupnega Andy Warhol, pekorino in vasabi? ...

spremenljivke, ki smo jih uporabili za opredelitev prehranskih slogov, Se niso izgubile
razlikovalnega potenciala. A skupina urbano adaptiranih tradicionalistov napoveduje
slabljenje razlikovalnega potenciala nekaterih prehranskih praks v prihodnosti zlasti
urbanih druzb. Tradicionalizem v prehranskih praksah se v nasi raziskavi Se vedno
mocno povezuje z nazadnjastvom v drugih praksah in pogledih ter nizjim socialnim,
kulturnim in ekonomskim kapitalom; postmoderna prehranska drza pa, nasprotno, s
svobodomiselnostjo in vi§jim socialnim, kulturnim ter ekonomskim kapitalom. Pora-
sta kozmopolitizma, o katerem smo se uvodoma sprasevali, ni ¢utiti ne v prehranskih
drzah niti v etiki prebivalcev Ljubljane in Maribora.

Podatki torej kazejo na izrazito po¢asno spreminjanje prehranjevalnih vzorcev v
druzbi. Bo kar drzalo, kar opozarja Fischler (1988: 290), da se prehranski vzorci in
navade spreminjajo zelo pocasi, ker so pomemben del posameznikove identitete in
skupinske pripadnosti. Nekatere raziskave etni¢nih manjsin celo kazejo, da se v procesu
stapljanja z ve€insko kulturo dolo€ene znacilnosti izvorne kuhinje ohranijo dlje kot
manjSinski jezik. Prehranske izbire so neizbezne in zato pomemben del slehernikove
identitete. Ljudje s posebnostmi svoje prehrane kazejo kulturno ali skupinsko pripa-
dnost in hkrati opredeljujejo drugacnost drugih. Drugi so to, kar jedo; zase pa upamo,
da bomo z uzivanjem hrane, ki jo sami previdno izbiramo, postali $e bolj »mi«.
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Summary

Following Bourdieu’s thesis of interconnectedness of ethics and aesthetics the pre-
sent article analyses food practices in urban Slovenia. It positions the discussion along
the line of the previous research, which demonstrates significant associations between
food practices, socio-demographic factors, values and cultural consumption on the
one hand, and the popular presupposition about the erosion of the social structuring of
consumption choices in modern westernised societies, thus their individualization and
allegedly liberation of food practices from various structural predispositions on the other
hand. Our research is based on the data obtained from the survey »Media consumption,
class and cultural stratification« from the year 2010, for the adult population in two
biggest cities in Slovenia: Ljubljana and Maribor (n = 820). The analysis aimed to: a)
explore the role of socio-demographic variables in food practices, and b) investigate
how particular set of food practices are integrated into other practices of everyday life
and what meaning they provide, if we juxtapose them with the individual’s worldview
and certain areas of his or her cultural consumption.

In the article we identified four food patterns that were established using Ward’s
method of hierarchical clustering: we describe and analyse four groups that are po-
sitioned between more traditional and postmodern food cultures. We named these

110 Druzboslovne razprave, XXVIII (2012), 71: 93—111



Kaj imajo skupnega Andy Warhol, pekorino in vasabi? ...

groups Aspiring traditionalists (27 % of the sample), Struggling traditionalists (32
%), Traditionalists, adapted to urban trends (12 %), and Health conscious and socially
responsible hedonists, who present 29 % of the sample.

Similarly as the previous research our data reveals the coexistence of traditionalism
and postmodernism in food practices. As we analyzed only urban areas in Slovenia, we
anticipated more of the latter. However, in both cities traditional and neo-traditional
food practices prevail. A common denominator of the first two traditionalistic groups,
Aspiring traditionalists and Struggling traditionalists (59 % of the sample) is an ex-
plicitly instrumental attitude towards eating (large servings, meat-based dishes, food
seen primarily as a fuel, a source of energy). Traditionalists, adapted to urban trends,
however, seem to be the group in transition to more postmodern food practices. They
have instrumentally incorporated several food practices typical for postmodern food
cultures, particularly those related to health concerns, socializing aspects of eating,
and aesthetics of eating, however, on the level of other values related to food choices
they show more traditional orientation. In general, traditionalism in food practices is
linked to conservatism in other practices and approaches. Only one third of the whole
sample (the majority of which lives in the capital city — Ljubljana), shows postmodern
food practices. Greater concern for health, ethical consumption, openness to exotic,
non-traditional food, novelties in cooking techniques, and stressed socialising aspect
of eating are typical of postmodern food practices. Observed with set of socio-demo-
graphic variables and data on values and cultural consumption practices, postmodern
food cultures are related to more liberal worldviews, and to higher social, cultural and
economic capital.

Food choices are unavoidable and therefore a meaningful part of each individual.
With food choices people present their cultural orientation and express belonging to
particular social group and differentiation from the others. Contrary to our initial anti-
cipation, we found out that the cosmopolitanism in food cultures and ethics of residents
of two biggest cities in Slovenia is still rather poorly present, more an exception than the
rule. Food practices to a great extent mirror one’s position in overall social structure,
and are less an act of individualised consumption choice. This supports those who
argue for the resistance of traditional food practices in particular society as one of the
most important elements of group identity, and therefore their very gradual adaptation
to the new economic, political and cultural circumstances.
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doc. dr. Blanka Tivadar
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SOCIOKULTURNI VIDIKI
VEGETARIJANSTVA
IN NJEGOVIH PERCEPCL)

IZVLECEK: Clanek najprej opredeli temeljne znacilnosti vegetarijanstva, potem pa
predstavi glavne rezultate empiricne raziskave o vegetarijanstvu, opravljene na repre-
zentativnem vzorcu polnoletnih prebivalcev Ljubljane in Maribora. Glavne ugotovitve
vsebujejo oceno razsirjenosti vegetarijanstva v dveh nasih najvecjih mestih, kdo in
zakaj se odloca za vegetarijanstvo ter podrobnejso analizo odnosa vecine do razlicnih
vegetarijanskih praks. Analize so posebej osredotocene na razlicne sociokulturne de-
Javnike, na podlagi katerih bi lahko sklepali o slojevski pripadnosti vegetarijancev kot
tudi o slojevski porazdelitvi nasprotnikov in podpornikov vegetarijanstva kot prakse.

KLJUCNE BESEDE: vegetarijanstvo, druzbeni sloj

Social and cultural aspects of vegetarianism
and its perceptions

ABSTRACT: The article describes the basic characteristics of vegetarianism and presents the
results of an empirical survey conducted on a representative sample of adult inhabitants
of the two biggest cities in Slovenia, Ljubljana and Maribor. The main findings include
an evaluation of the extent of the researched phenomenon, who and why decides to
become a vegetarian and a detailed analysis of perceptions of vegetarianism and vega-
nism among the general population. Special attention is paid to various socio-cultural
factors from which the social class structure of Slovenian vegetarians can be estimated,
as well as the social distribution of the perception of vegetarianism among Slovenians.

KEY WORDS: vegetarianism, social class

1 Uvod

Hrana je o€itno eden najpomembnejSih elementov ¢lovekovega Zivljenja, saj je
nujno potrebna za obstoj Cloveka kot organizma, ki za svoje delovanje potrebuje gorivo.
Vemo pa, da pomen prehranjevanja presega zgolj biolo§ko nujnost in da nosi hrana kot
kulturna praksa celo vrsto (tako ozavescenih, neredko pa tudi jedcu prikritih) pomenov.
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Kaj jemo in ¢esa ne, ni odvisno zgolj od bioloske uzitnosti konkretnega zivila, temvec
od zelo Sirokega in nadvse kompleksnega sklopa §irSih kulturnih dejavnikov. Poleg
tega, kaj jemo, je pomemben tudi nacin, kako jemo. S hrano je povezana vrsta predstav,
mitov in tabujev, med katerimi imajo nekateri korenine v (nejuzitnosti konkretnih
sestavin, vrsta drugih pa predvsem vzpostavlja in/ali odraza SirSe kulturne pomene.
Glede tega so pomembne tako medkulturne kot tudi znotrajkulturne razseznosti. Jedi,
ki v nekaterih kulturah veljajo za zelo zazelene na kroznikih, v¢asih v nekaterih drugih
vzbujajo gnus. Zelo pogosto se v dolo¢enih kulturnih okoljih konkretna zivila in tudi
nacin njihovega uzivanja povezuje z dolocenimi druzbenimi sloji.

Pretezni del ¢loveske zgodovine je bil pomen hrane v veliki meri osredi$¢en na
vprasanje njenih zadostnih koli¢in. V sodobnem svetu pa vsaj v zahodnih druzbah to
ze dolgo ni ve¢ problem. V razmerah obilja se oblikuje mnozica zgodovinsko novih in
nadvse raznolikih prehranjevalnih praks. V danasnjem svetu verjetno $e bolj kot kdaj
prej velja rek »povej mi, kaj jes, in povem ti, kdo si«.!

Med specificnimi prehranjevalnimi praksami, ki odrazajo in vzpostavljajo vrsto
razli¢nih kulturnih pomenov, je ena bolj zanimivih vegetarijanstvo, torej zavestno
odrekanje uzivanju mesa, rib, véasih tudi mleka in mle¢nih izdelkov ter jajc. Zivila
zivalskega izvora so od nekdaj pomemben del clovekove prehrane, v bioloSkem smislu
pa so zelo prikladen vir za Zivljenje potrebnih snovi. Zakaj bi se torej clovek odrekel z
bioloskega vidika oc¢itno nadvse koristnemu zivilu? In zakaj to odrekanje skozi njegovo
celotno zgodovino spremljajo negativni sentimenti, pogosto smesenje in neredko tudi
aktivno preganjanje?

V pri¢ujocem ¢lanku bomo najprej opredelili temeljne znacilnosti te heterogene
in kontroverzne prakse, potem pa bomo predstavili glavne rezultate sklopa empiri¢ne
raziskave z naslovom Kultura in razred,? v katerem smo preucevali vegetarijanstvo
kot kulturno prakso v Ljubljani in Mariboru. Na$§ namen je bil oceniti razSirjenost
vegetarijanstva v dveh nasih najvecjih mestih, izvedeti kaj ve¢ o tem, kdo in zakaj
se odloca za vegetarijanstvo, v naslednjem koraku pa podrobneje analizirati odnos
vecine do razli¢nih vegetarijanskih praks. Pri analizi so nas posebej zanimali razli¢ni
sociokulturni dejavniki, na podlagi katerih bi lahko sklepali o slojevski pripadnosti
vegetarijancev, zanimala pa nas je tudi slojevska porazdelitev nasprotnikov in pod-
pornikov vegetarijanstva kot prakse.

1. Ta pogosto citirani rek naj bi leta 1826 prvi zapisal Brillat-Savarin v svojem znamenitem
gastronomskem eseju La Psysiologie de gout (Caplan 1997: 9).

2. Raziskava Kultura in razred (Luthar in dr. 2011) je bila izvedena med 1. decembrom 2010 in
15. februarjem 1011 na reprezentativnem vzorcu polnoletnih oseb s stalnim prebivalis¢em v
mestnih ob¢inah dveh najvecjih mest v Sloveniji. Vzorec sestavlja po 400 opravljenih anket
v Ljubljani in v Mariboru (skupaj 800).
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2 Vegetarijanstvo

Sama beseda vegetarijanstvo je razmeroma nova, saj so jo Sele sredi 19. stoletja v
javno rabo uvedli ustanovitelji britanskega zdruzenja vegetarijancev. Beseda izhaja iz
latinske vegetus, ki pomeni zdrav, ¢il, svez in vitalen (Spencer 1996: 252), skovanka
vegetarijanstvo pa naj bi izvorno oznacevala celosten nacin zivljenja, ki je nelocljivo
povezan s filozofskimi in eticnimi razseznostmi prehranjevanja. Danes s to oznako v
grobem oznacujemo nacin prehranjevanja, ki ne vkljucuje mesa, rib, v€asih tudi mleka
in mle¢nih izdelkov ter jajc. Pri tem gre vse prej kot za enovit pojav — Stevilni posa-
mezniki in skupine, ki se oznacujejo z besedo vegetarijanci, namre¢ izkazujejo zelo
razli¢ne prehranjevalne vzorce. Medtem ko imamo na enem ekstremu vegetarijance, ki
uzivajo izkljucno tiste dele rastlin, ki pustijo samo rastlino pri Zivljenju (to so praviloma
ores$cki in sadje; te vegetarijance imenujemo frutarijanci), mnogi med njimi pa se v
vsakdanjem zivljenju dosledno izogibajo tudi uporabi vsakrs$nih sestavin zivalskega
porekla (usnjeni izdelki, zivalske snovi v kozmetiki in zdravilih ipd.), najdemo na drugi
skrajnosti tiste, ki se bolj ali manj dosledno izogibajo le rdeCemu mesu, uzivajo pa ribe
ali celo belo meso. Med tema dvema skrajnima tockama se nahaja vrsta vegetarijanskih
tipov, vse skupaj bi jih lahko sistematizirali v naslednje vecje skupine:

1. Veganstvo vkljucuje prehranjevalne prakse, ki dosledno zavracajo vsakr$no uzivanje
sestavin zivalskega porekla: veganska prehrana ne vsebuje jajc, mleka in mlecnih
izdelkov, nekateri vegani se odrekajo tudi uzivanja medu, pogosto pa zavracajo tudi
uporabo izdelkov iz surovin zZivalskega izvora (krzno, usnje, kozmeti¢ni in kemiéni
izdelki, preizkusSeni na zivalih ipd.). Kot podskupini bi v to kategorijo lahko uvrstili
tudi Ze omenjene frutarijance in presnojedce oz. presnike, ki uzivajo le nekuhano
zelenjavo, sadje, orescke in zitarice.

2. Lakto-ovo-vegetarijanstvo je oznaka za na¢ine prehranjevanja, ki poleg mesa dosle-
dno izkljucujejo tudi ribe, ne pa jajc, mleka in mle¢nih izdelkov. Med vegetarijanci
zaznamo dve razliéni podrazli¢ici tega tipa: lakto-vegetarijanci zavra¢ajo uzivanje
jajc (ne pa mleka in mle¢nih izdelkov), ovo-vegetarijanci pa se izogibajo mle¢nim
izdelkom, uzivajo pa jajca.

3. Delno vegetarijanstvo (nekateri uporabljajo tudi izraz fleksitarijanstvo) je oznaka za
razli¢ne prehranjevalne prakse, ki dosledno izkljucujejo le rdece meso, vkljucujejo
pa ribe (vcasih tudi belo meso).

Vidimo, da vegetarijanstvo ni tako jasen in ostro zamejen pojav, kot se nemara
sprva zdi. Vkljucuje vrsto razli¢nih prehranjevalnih vzorcev, prav tako pa se razli-
kujejo tudi motivi zanje. Med vegetarijanci najdemo tiste, ki ga dojemajo kot celovit
zivljenjski stil, nekateri drugi pa svojemu neuzivanju mesa ne pripisujejo posebnega
pomena. Nekatere vegetarijance vodijo predvsem eticni motivi socutja do zivali, drugi
nasprotujejo uzivanju mesa zaradi SirSih okoljskih razlogov, tretji ga prakticirajo zaradi
zdravja, mnogim ga narekuje njihovo religijsko ali duhovno prepricanje, nekateri pa ne
jedo mesa zgolj zaradi tega, ker ne marajo njegovega okusa ali ker se jim gnusi ideja
uzivanja delov zivalskih teles. Med zagovorniki vegetarijanstva zasledimo tudi razlicne
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aktivisticne skupine, vse od ekologov, anarhistov, borcev za pravi¢no globalizacijo ipd.
Gre skratka za izjemno heterogeno prakso z najrazli¢nejSimi motivi in cilji.

2.1 Kratka zgodovina vegetarijanstva

V nasprotju s splo§nim prepri¢anjem vegetarijanstvo ni nov pojav. Ceprav se véasih
zdi, da gre za modno mubho, ki je Sele v zadnjih desetletjih zajela predvsem urbane
predele zahodnega sveta, je zavestno odrekanje mesni prehrani v ¢lovekovi kulturi
prisotno ze stoletja in tisocletja (glej Stuart 2008; Spencer 1996 in 2002). Indijska tra-
dicijaizvira iz starodavnih svetih spisov Ved, ki na $tevilnih mestih problematizirajo in
celo izrecno prepovedujejo prehranjevanje z zivalskim mesom, na Zahodu pa zavestno
izogibanje mesnim zivilom poznamo ze vsaj od anti¢nih ¢asov. Temelje mu je v 6. st.
pr. n. §t. postavil znameniti filozof Pitagora — vse do uvedbe termina vegetarijanstvo
v 19. stoletju se je za oznacevanje nacina zivljenja, ki nasprotuje prehranjevanju z
zivalskim mesom, uporabljalo kar ime »pitagorejstvo«. Rimljana Seneka in Ovid sta
zagovarjala vegetarijanstvo z eticnimi argumenti, podobno tudi grski filozof Plutarh,
ki je imel uzivanje mesa za nekaj nenaravnega.

Vegetarijanstvo grskega in rimskega sveta je nastalo kot kontrakulturna kritika
sicer prevladujoée kulture uzivanja mesa in njegovega simbolnega povezovanja s
herkulsko mocjo ter atletskimi ideali, omejeno pa je bilo na izobrazeno elito (za raz-
liko od Indije, kjer je zaradi vsesplo$ne razsirjenosti religijskih konceptov karme in
reinkarnacije, po katerih se vsi nenechno rojevamo v razli¢nih, tudi Zivalskih telesih,
od nekdaj prevladovalo tudi med preprostimi ljudskimi mnozicami). Z vzponom kr-
SCanstva pa se je anticno vegetarijanstvo zacelo umikati novemu razumevanju sveta
in ¢lovekove vloge v njem: po krscanski teologiji je namre¢ od Boga ustvarjeni svet
dan cloveku v brezpogojno uporabo, clovekova naloga pa je, da mu gospoduje. V tem
teoloskem kontekstu ni prostora za eti¢na vprasanja o pravicah zivali in upravicenosti
prehranjevanja z njimi — celo nasprotno, zavracanje prehranjevanja z mesom je moc
interpretirati tudi kot nasprotovanje pravovernemu krs¢anskemu nauku. Tako se je od
4. stoletja dalje, ko je krscanstvo postopoma postajalo dominantna religija Zahoda,
vegetarijanstvo vse pogosteje povezovalo z nasprotovanjem avtoriteti cerkve in je bilo
kot znak herezije tudi ustrezno sankcionirano.? Osrednjo vlogo mesa v kr§¢anski kulturi
potrjujejo (mogoce na prvi pogled nekoliko paradoksalno) tudi postni predpisi, ki ob
doloc¢enih dnevih prepovedujejo uzivanje mesa. Tako pridobijo te priloZnosti poseben
status, ki od posameznikov zahteva predpisano obnasanje in izkazovanje spostovanja,
to pa zahteva dolo¢eno samoodrekanje: posameznik se v znak spoStovanja ob posebnih
priloznostih odrece neCemu pomembnemu — mesu.

V stoletjih evropske dominacije kr§canstva so tako anticne koncepcije vegetarijan-
stva postopoma poniknile, na plan pa so ponovno prisle Sele s pojavom renesanse in
humanizma, ko so razli¢ni misleci (Erazem Roterdamski, Thomas Moore, Michel de

3. Vegetarijanstvo sta npr. prakticirali dve veliki kr§¢anski hereziji: v 10. stoletju Bogomili,
med 11. in 14. stoletjem pa Katari. Obe je cerkev brutalno zatirala, eden od argumentov za
to pa je bilo tudi njihovo dosledno odrekanje mesni prehrani.
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Montaigne itd.) kritizirali kruto ¢lovekovo ravnanje z zivalmi. Leonardo da Vinci, ki
je svojevrstno poosebljenje renesanse, je javno nasprotoval prehranjevanju z zivalskim
mesom in bil tudi sam predan vegetarijanec. V obdobju razsvetljenstva je sicer karte-
zijanska logika zivali reducirala na idejo strojev brez duse in tako zavracala vsakr$no
eticno odgovornost do Zivali, a po drugi strani je zaradi rusenja monopola krscanske
kulture svoj prostor za ponoven razmah dobila tudi ideja vegetarijanstva. Pomembno
prelomnico predstavlja ustanovitev Britanskega vegetarijanskega zdruzenja leta 1847,
kmalu pa sta sledili Se ustanovitvi Ameriske vegetarijanske konvencije (1850) in Nem-
Skega vegetarijanskega zdruzenja (1867).

Zares mnozic¢en pojav na Zahodu pa je vegetarijanstvo za¢elo postajati nekje od Sest-
desetih let 20. stoletja dalje. K temu je odlo¢ilno pripomogla vrsta kulturnih sprememb
po drugi svetovni vojni, med drugim tudi celovita mladinska kontrakultura, ki se je na
razli¢nih ravneh uprla prevladujo¢im politicnim, kulturnim in duhovnim vrednotam
v druzbi. Pod njenim vplivom je Zahod dozivel pravi razcvet azijskih filozofjj in reli-
gij, znotraj katerih je pomemben segment predstavljalo tudi vegetarijanstvo. Ta vpliv
azijskih tradicij danes pogosto ostaja prikrit, prevladujoca vecina vegetarijancev se ga
niti ne zaveda — tako kot je pri prenosu kulturnih konceptov in idej iz enega kulturnega
okolja v drugega obicajno, se namrec z odcepitvijo od maticne kulture mnogi koncepti
osamosvojijo in v novih kontekstih zazivijo samostojno, s ¢cimer neredko dobijo tudi
Stevilne nove pomene. Tako je tudi z vegetarijanstvom.

2.2 Razsirjenost sodobnega vegetarijanstva

V sodobnih pluralnih druzbah je vegetarijanstvo eden od nac¢inov prehranjevanja,
obstaja kot zgolj eden izmed Stevilnih razli¢nih Zivljenjskih slogov. V danasnjem
zahodnem svetu postaja sicer vse bolj sprejeto, vendar le redko kje kot del prevladujo-
Cega kulturnega toka; praviloma je sprejeto kot marginalna praksa. Vegetarijanstvo Se
zmeraj pomeni izziv prevladujoci prehranjevalni paradigmi, posredno pa tudi opozicijo
celotnemu druzbenemu redu (glej Fiddes 1991; tudi Aleksi¢ 2001: 321-323).4

Kljub temu pa vegetarijanstvo (p)ostaja na Zahodu zaznavno gibanje, kar potrjujejo
tudi sicer redke empiri¢ne raziskave. Britanska sociologa Beardsworth in Keil (1997:
223-226) v svoji pregledni analizi sodobnih prehranjevalnih praks in njihovih mnogo-
vrstnih kontekstov navajata podatke iz nekaterih druzboslovnih raziskav o $tevilu in
socialni strukturi vegetarijancev. Tako je npr. serija javnomnenjskih raziskav v Veliki
Britaniji razkrila porast med letoma 1984 (ko je zaznala 2,1 % vegetarijancev) in 1993
(4,3 % vegetarijancev). Raziskava iz iste serije je leta 1995 zabelezila 4,5 % striktnih
vegetarijancev, tistih, ki se ne identificirajo s to oznako, kljub temu pa ne uzivajo
mesa, pa naj bi bilo kar 12 %. Jasno se pokaze pomembna razlika med spoloma, saj je
raziskava zabelezila kar dvakrat ve¢ vegetarijank (dale¢ najvecji delez vegetarijancev
je med zenskami, starimi med 16 in 24 let). Podobno sliko dobimo tudi na podlagi

4. To velja ve¢inoma za zahodne druzbe, medtem ko v nekaterih drugih kulturah vegetarijan-
stvo kot praksa ne vsebuje prevratniSske razseznosti (najbolj o€itno je to v indijski kulturi,
kjer bi prej lahko veljajo obratno).
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raziskave, ki so jo leta 1991 izvedli raziskovalci univerze v Bradfordu. V celotni bri-
tanski populaciji so zaznali 7 % vegetarijancev, pri ¢emer je bil ta delez nekoliko vecji
v starostnem razredu 11-18 let, prav tako pa so zabelezili obCutno ve¢ vegetarijancev
med zenskami (10 %) kot med moskimi (4 %). Avtorja izpostavita Se skokovit porast
¢lanov vegetarijanskega zdruzenja (ki je imelo leta 1980 7500 ¢lanov, leta 1995 pa ze
18.500) in skleneta z oceno, da se delez vegetarijancev v Veliki Britaniji giblje med 4
in 7 %. Podobno na podlagi nekaterih ameriskih raziskav ocenita delez vegetarijancev
v ZDA na 3-7 %.

Ameriska sociologinja Donna Maurer (2002: 17) opozarja na razlike med podatki
o samoopredeljenih vegetarijancih in rezultati merjenja dejanskih praks: samooprede-
ljenih vegetarijancev je praviloma obcutno vec kot pa tistih, ki dejansko ne jedo mesa,
rib, mleka in mle¢nih izdelkov.’ Maurerjeva povzema rezultate razli¢nih reprezenta-
tivnih raziskav, po katerih naj bi bilo med Americani leta 1980 2 % samoopredeljenih
vegetarijancev, leta 1985 3,7 %, leta 1986 8,2 %, leta 1991 5 %, v letih 1992 in 1993
pa 7 %. V raziskavah, ki so namesto sprasevanja o vegetarijanstvu merile dejanske
prehranjevalne prakse, so delezi vegetarijancev (tistih, ki izjavljajo, da ne uzivajo mesa)
dosti nizji: leta 1992 naj bi jih bilo 2,3 %, leta 1993 1,5 %, v letih 1994 in 1997 1 % ter
leta 2000 2,5 %.

Pri oceni razsirjenosti vegetarijanstva v ZDA si omenjena sociologinja pomaga Se
s podatki o finan¢nem obsegu posla, povezanega z vegetarijansko hrano: ¢e je ta leta
1989 veljal 138 milijonov ameriskih dolarjev, je njegova vrednost deset let kasneje
skocila ze na 662 milijonov (Maurer 2002: xv). Podobno lahko dobimo obcutek o rasti
vegetarijanstva na Zahodu, ¢e spremljamo pojav kuharskih knjig. Zgodovinar Colin
Spencer (1996: 358, 359) analizira izhajanje vegetarijanskih priro¢nikov v angles¢ini
vse od 17. stoletja dalje in ugotavlja, da se razmeroma mnozic¢en razmah tovrstnih knjig
zacne Sele v letih 1960-1980, ko izide 183 vegetarijanskih kuharic, zares razcveti pa
se v osemdesetih letih, ko jih izide na stotine.

Kje bi veljalo iskati razloge za raz§irjenost vegetarijanstva na sodobnem Zahodu?
Odgovor na to vprasanje je vse prej kot preprost, saj na rast Stevila vegetarijancev
vpliva kompleksna mreza med seboj prepletenih kulturnih, socialnih in ekonomskih
dejavnikov. Na rast Stevila vegetarijancev gotovo najprej vpliva Cisto konkretna raz-
polozljivost raznovrstne brezmesne hrane (ne glede na geografsko obmocje in letni
¢as), ki sijo v druzbah izobilja lahko privoséi tako reko¢ vsak posameznik. Pomemben
dejavnik je brez dvoma tudi vse vecja skrb in pomen, ki ju sodobni ¢lovek pripisuje
zdravju — vegetarijanstvo je eden izmed nacinov, kako ob vse vecji ozavescenosti o
Skodljivih posledicah dolocenih prehranjevalnih praks poskrbeti za svoje zdravje. K
vedji sprejemljivosti in mnozicnosti vegetarijanstva gotovo svoj delez prispeva tudi ze
omenjeni porast vpliva azijskih religijskih idej in konceptov, ki smo mu pric¢a v zadnjih
desetletjih (glej Campbell 2008). Ta je nezanemarljivo vplival na postopno spremembo

5. Podobno ugotavlja Anna Willets (1997: 116), da velik delez tistih, ki se deklarirajo za ve-
getarijance, vsaj tu in tam uziva meso. V svoji Studiji skupine vegetarijancev v Londonu
odkrije, da je takih kar dve tretjini.
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zahodne kulture, ki v drugi polovici 20. stoletja pokaze jasen obrat od pretezno antro-
pocenti¢nega k bolj ekocentri¢nemu dojemanju narave in sveta (glej Valentincic¢ 2003).
Tako gre vegetarijanstvo razumeti kot izraz SirSega kulturnega toka, ki v kontekstu
spremenjene percepcije okolja (skupaj s Stevilnimi ekoloskimi temami) odraza nove
vrednote. Zavracanje uzivanja mesa namre¢ kaze na pomembno spremembo v odnosu
do sveta, kot v svoji inspirativni studiji o simbolnih pomenih mesa pokaze britanski
druzboslovec Nick Fiddes (1991). Skozi celotno zgodovino je meso simboliziralo ¢lo-
vekovo podreditev narave, njegovo zmoznost gospodovanja in vladanja. Z obratom k
postmodernim vrednotam, kjer ima klju¢no mesto ekoloska zavest, pa osrednjo idejo
prevlade in izkori$¢anja narave postopoma zamenjuje koncept medsebojne povezanosti,
skrbi in odgovornosti do narave. Zavrac¢anje mesa tako odraza opisani kulturni obrat,
v tem kontekstu pa bi lahko med dejavnike, ki vplivajo na rast vegetarijanstva, uvrstili
tudi feminizem in njegovo nasprotovanje moski prevladi, kot ga v svoji danes ze kar
klasi¢ni $tudiji prepricljivo utemelji Carol Adams (1990). Pomemben argument v prid
takemu razumevanju bi lahko bilo dejstvo, da je med vegetarijanci neprimerno vec
zensk kot moskih.

3 Sociokulturni vidiki vegetarijanstva v Ljubljani in Mariboru
3.1 Razsirjenost razli¢nih tipov vegetarijanstva

V Sloveniji je v zadnjih desetletjih moc¢ zaznati porast vegetarijanstva. O tem pricajo
odzivi trzi$¢a na povprasevanje po vegetarijanskih produktih — v devetdesetih letih 20.
stoletja so se v trgovinah postopoma pojavili prvi vegetarijanski izdelki (sojini izdelki,
seitan, razli¢ni namazi itd.), ki so bili sprva uvozeni, kmalu pa so se jim na policah
pridruzili izdelki domacih proizvajalcev. Sledile so prve specializirane trgovine, v
restavracijah so se pojavili vegetarijanski meniji, na prelomu v novo stoletje pa so se
zacele rojevati tudi prve specializirane vegetarijanske restavracije. Leta 1996 se je
pod okriljem Studentske organizacije Univerze v Ljubljani rodil projekt z naslovom
»Vege scena«, v okviru katerega so potekala razli¢na srecanja, seminarji in predavanja,
kuharski te¢aji ipd., ob&asno pa so izdali tudi istoimensko revijo.® K promociji vege-
tarijanstva ze leta z razlicnimi dejavnostmi prispevajo tudi nekatere verske skupnosti,
med katerimi sta v tej smeri najbolj dejavni Skupnost za zavest Krisne in Univerzalno
zivljenje.

O natan¢nejSem obsegu vegetarijanstva in njegovem gibanju v Sloveniji sicer lahko
le sklepamo, saj premoremo le malo zanesljivih empiri¢nih podatkov. Dolgoletni razi-
skovalni projekt Slovensko javno mnenje (SJM) se vpraSanja vegetarijanstva neposredno
ne loteva, bi pa iz odgovorov na vprasSanje »Kolikokrat na teden jeste meso?« vendarle
lahko sklepali tudi o Stevilu vegetarijancev. Na tako zastavljeno vprasanje je namrec z
»nikoli« leta 1994 odgovorilo 1,2 %, leta 1996 1,4 % in leta 2001 2,9 % vprasanih (po

6. Projekt je po desetletju svojega delovanja zamrl, v letu 2011 pa je bilo po ljubljanskih fa-
kultetah spet moc¢ opaziti plakate in letake, ki so pod blagovno znamko Vege scena vabili
na debate in kuharske tecaje.
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tem letu zal tega vpraSanja v raziskavah ni vec). Ti podatki bi lahko govorili o porastu
Stevila vegetarijancev, same Stevilke pa bi lahko bile (glede na ugotovitve raziskav v
ZDA in Veliki Britaniji) verjetno Se malce visje, ¢e bi v raziskovalni vzorec vkljucili
tudi mlajse od 18 let. Podatke o Stevilu vegetarijancev najdemo tudi med rezultati dveh
drugih empiri¢nih raziskav.” Raziskava o prehrambnih navadah Slovencev z vidika
zdravija, ki jo je leta 1997 izvedla raziskovalka z Biotehniske fakultete, razkrije 0,5 %
»strogih« vegetarijancev in 2,5 % lakto-ovo-vegetarijancev, temu pa bi lahko dodali
Se 3 % makrobiotikov® (Koch 1997). Podobno raziskava z naslovom Zivljenjski stili v
medijski druzbi, ki jo je leta 2001 izvedla skupina raziskovalcev s Fakultete za druzbene
vede, odkrije 3 % vegetarijancev in 2 % makrobiotikov (Tivadar 2002).

V nasi studiji smo se, podobno kot omenjene raziskave zgoraj, a za razliko od ne-
katerih tujih raziskav, odloc¢ili za merjenje razsirjenosti vegetarijanskih praks —nismo
torej sprasevali po tem, ali se anketiranci sami uvrscajo v kakSno izmed vegetarijanskih
kategorij, temve¢ kako pogosto (nikoli, samo izjemoma, obcasno ali redno) uzivajo
belo in rdece meso, ribe, mleko in mlec¢ne izdelke ter jajca.

Tabela 1: Pogostost uzivanja mesa, rib, mleka in mlec¢nih izdelkov ter rib (v %).

Nikoli Samo izjemoma Obcasno Redno
Belo meso 2.4 2,2 25,2 70,2
Rdece meso 33 438 32,1 59,8
Ribe 7,6 10,3 46,5 35,6
Mleko in mlecni izdelki 2.3 1,6 12,6 83,5
Jajca 1.7 5.6 34,3 58,4

Vidimo, da se razmeroma veliki delezi Ljubljan¢anov in Maribor¢anov vsaj obcasno
izogibajo predvsem ribam, jajcem in rdeCemu mesu. Najve¢ jih nikoli (ali zgolj izje-
moma) ne uziva rib, precej dale¢ zadaj sledi rde¢e meso: malo vec¢ kot 8 % preucevane
populacije nikoli ne uziva rdecega mesa ali pa ga uziva zgolj izjemoma (glej Tabelo 1).

A to nam $e ne da prave predstave o deleZu vegetarijancev v celotni preucevani
populaciji. V ta namen smo oblikovali tri kategorije vegetarijancev:

1. delne vegetarijance, ki ne uzivajo rdecega in belega mesa (na ti vprasanji so odgo-
vorili z »nikoli« ali »samo izjemoma«), obCasno ali redno pa uzivajo ribe in mleko
ter mle¢ne izdelke;

2. lakto-ovo-vegetarijance, ki poleg mesa ne uzivajo niti rib, uzivajo pa mleko in
mlecne izdelke ter jajca, in

3. vegane, ki ne uzivajo niti mesa niti rib niti mle¢nih izdelkov niti jajc (sestevek
odgovorov z »nikoli« in »samo izjemomac).

7. Obe sta bili, tako kot raziskave SIM, izvedeni na reprezentativnem vzorcu odraslih prebi-
valcev Slovenije, starih med 18 in 65 let.

8. Makrobiotika je nacin prehranjevanja, ki temelji predvsem na zitih, kot dodatke pa priporoca
lokalno ekolosko pridelano zelenjavo. Izkljucuje industrijsko predelane sestavine in zZivila
zivalskega izvora, razen obCasnega uzivanja rib (predvsem belih rib).
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Tako smo v preucevanem vzorcu odkrili 3 vegane (0,4 % populacije), 6 lakto-ovo-
-vegetarijancev (0,8 %) in 13 delnih vegetarijancev (1,6 %), ki ne uzivajo mesa, jedo
pa ribe (glej Tabelo 2). Vidimo, da so tako izmerjeni delezi za posamezne kategorije
vegetarijancev obcutno nizji od delezev tistih, ki ne uzivajo posamezne kategorije zivil.

Kdo so vegetarijanci, ki smo jih zajeli v preuc¢evani vzorec? Tri petine jih je iz
Ljubljane, dve petini iz Maribora. Mocno prevladujejo zenske, saj smo v vzorec uspe-
li zajeti le enega moskega. Po starosti se izrazito uvrscajo v srednja dva razreda: tri
Cetrtine jih je starih med 30 in 60 let, Cetrtina pod 30, starejsega od 60 nismo zajeli
nobenega (glej Tabelo 2).°

Tabela 2: Osnovne demografske znacilnosti vegetarijancev.

Vzorec Spol Starost ( %)
Lj Mb M z -30 31-45 | 46-60 61-
Delni veget. 6 0 13 21 29 50 /
LO veget. 4 2 1 5 43 57 / /
Vegani 2 1 0 3 / 33 67 /
Vegetarijanci 13 9 1 21 25 37,5 375 /

Zaradi (pricakovano) izjemno majhnih delezev vegetarijancev smo se odlocili,
da za vse nadaljnje primerjave upostevamo vse tri skupine skupaj (22 oseb oz. 2,7 %
preucevane populacije) — tako bomo v nadaljnjih analizah, ko bomo govorili o vegeta-
rijancih na splo$no, mislili na sestevek vseh v raziskavo zajetih delnih vegetarijancev,
lakto-ovo-vegetarijancev in veganov.

Stevilne analize skupine vegetarijancev v nadaljevanju zaradi njene majhnosti v
strogem statisticnem smislu niso najbolj zanesljive, temve¢ nam bodo sluzile za bolj
ali manj grobe ocene, ki bi jih v prihodnjih raziskavah veljalo preveriti z drugimi, bolj
primernimi metodami (kvalitativno raziskovanje ¢im bolj reprezentativno oblikovanih
skupin vegetarijancev). So pa zato analize odnosa celotne preuc¢evane populacije do
vegetarijanstva tudi v strogo statisti¢cnem smislu veljavne.

3.2 Motivi oz. razlogi za vegetarijanstvo

Kot smo Zze omenili, se posamezniki za vegetarijanstvo odlo¢ajo zaradi razlicnih
razlogov: nekaterim ni vSe¢ okus mesa, drugi so vegetarijanci zaradi skrbi za lastno
zdravje, tretjim uzivanje mesa prepoveduje njihovo religijsko ali duhovno prepricanje,
Cetrti so vegetarijanci zaradi velikega izkoriS¢anja okoljskih virov, ki ga povzroca in-
tenzivno gojenje zivali za ¢lovekovo prehrano, peti pa z vegetarijanstvom nasprotujejo
trpljenju in sploSnemu izkoris¢anju zivali. Nasi rezultati kazejo, da je med vsemi tistimi,
ki mesa, rib in/ali mleka ne uzivajo redno (torej tudi med tistimi, ki omenjena zivila

9. V prvem delu Tabele 2 smo zaradi zelo majhnih zajetih delezev predstavili Stevilo oseb, v
drugem delu — pri predstavitvi starostne strukture — pa smo se odlocili za predstavitev v
delezih (%), ki je zaradi obtezevanja vzorca na populacijsko strukturo bolj verodostojna,
kot bi bila predstavitev Stevila oseb.
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uzivajo obcasno — glej Tabelo 1), najbolj razsirjen zdravstveni motiv, najmanj pa sta
raz$irjena religijski in okoljski motiv. Zaznaven je etiCen motiv pri rde¢em in belem
mesu. Ko pa analizo usmerimo samo na (delne) vegetarijance (ko torej izlo¢imo obcasne
konzumente), se pokaze obcuten porast eticnega motiva, ki postane prevladujoc razlog
za odrekanje mesu in ribam (glej Tabelo 3). Tukaj se jasno pokaze pomembna razlika
med tistimi, ki se obcasno omejujejo pri uzivanju mesa, in bolj strogimi vegetarijanci.
V tem smislu bi lahko bili ljubljanski in mariborski vegetarijanci blizji tistim iz Velike
Britanije, kjer naj bi tradicionalno prevladoval eti¢ni motiv, za razliko od ZDA, kjer
naj bi bila vecina vegetarijancev zaradi zdravstvenih motivov (Maurer 2002: 21).

Tabela 3: Razlogi za neuzivanje mesa, rib, mleka in mlecnih izdelkov ter jajc

(v %).

Okus Zdravje Religija Ekologija Etika

Belo meso 48,6 27,2 58 1,9 16,5

= € | Rdece meso 333 50,8 27 31 10,1
£ 5 |Ribe 83,9 9.9 09 28 25
© S | Mieko 43,9 45,3 / 4,9 5,9
Jajca 26,0 67,7 / 23 4,0

_ Belo meso 10,0 25,0 10,0 5,0 45,0
é Rdece meso 10,5 26,3 10,5 5.3 474
',§ Ribe 1,1 222 1,1 2.2 334
8 | Mieko / 50,0 / / 50,0
Jajca 12,5 50,0 / 25 12,5

3.3 Podrobnejse znacilnosti vegetarijancev

Ce primerjamo odnos vegetarijancev do lastnega Zivljenja in nekaterih bivanjskih
vprasanj z odnosom celotne preucevane populacije, lahko ugotovimo, da so vegetarijanci
malo bolj zadovoljni s svojim zivljenjem (v rahlo vec¢ji meri se oznaéujejo za srecne),
opazno bolje ocenjujejo svoje gmotne zivljenjske razmere, so malo manj nezaupljivi
do soljudi in v vec¢ji meri verjamejo, da lahko odloc¢ajo o svojem zivljenju (glej Tabelo
4).

Tabela 4: Primerjava odnosa vegetarijancev in celotne populacije do nekaterih
bivanjskih vprasanj (v %).

Zadovoljstvo z Samoocena gmotnih | Zaupanje soljudem Obcutek Zivljenjske
Zivljenjem (sreca) Zivljenjskih razmer avtonomije
vegetarijanci | vsi | vegetarijanci | vsi | vegetarijanci | Vsi | vegetarijanci vsi
+ 78,3 73,2 783 58,7 30,4 29,0 70,9 60,9
o 21,7 23,2 13,0 36,7 52,2 42,5 20,8 31,7
- 0 36 87 47 17,4 28,5 83 74
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Primerjava (samodeklarirane) religioznosti med celotno preucevano populacijo
in med vegetarijanci ne pokaze pomembnih razlik. Vidimo pa, da kar dvakrat vecji
delez vegetarijancev nikoli ne obiskuje verskih obredov (72 % v primerjavi s 37 % v
celotni preuc¢evani populaciji). Opazna odstopanja od celotne populacije zasledimo
tudi, ko podrobneje analiziramo razsirjenost nekaterih alternativnih duhovnih praks:
prakticiranje meditacije in joge, uporabo nekaterih zdravilskih in drugih metod (aku-
punktura, bioenergija, astrologija, numerologija). Najvecje razlike so v prakticiranju
meditacije in joge: ob¢asno meditira 30 % vegetarijancev, v celotni populaciji je takih
9 %, redno veckrat tedensko Ze ve¢ let meditira 17 % vegetarijancev, medtem ko je
v celotni preucevani populaciji takih le 1 %. Redno enkrat tedensko (a manj kot eno
leto) prakticira jogo 13 % vegetarijancev (v celotni populaciji 2 %), redno ve¢ let 9
% (1,5 % preucevane populacije) in veckrat tedensko vec let 9 % vegetarijancev (in 1
% vseh Ljubljancanov in Maribor¢anov). Pri uporabi nekaterih zdravilskih in drugih
metod so delezi naslednji: akupunktura/akupresura/siatsu — obcasno uporablja 13 %
vegetarijancev in 3 % celotne preucevane populacije; bioenergija/radiestezija— obcasno
39 % vegetarijancev in 6 % celotne preucevane populacije; astrologija/numerologija:
obcasno 21 % vegetarijancev in 5 % celotne preucevane populacije. Pri homeopatiji,
zdravljenju s kristali, reikiju in prerokovanju ni opaziti pomembnih razlik.

Po politicnem profilu se vegetarijanci opredeljujejo za malo bolj liberalne: medtem
ko je delez sredinskih in liberalnih v celotni populaciji priblizno enak, je med vegeta-
rijanci razmerje priblizno 56 % liberalnih proti 37 % sredinskih; konservativnih je v
obeh skupinah priblizno desetina.

Vegetarijanci bolje od celotne populacije ocenjujejo svoje zdravje. Medtem ko
63 % celotne populacije svoje zdravje ocenjuje kot dobro ali zelo dobro, tako oceno
lastnega zdravja poda 74 % vegetarijancev (podrobnejsi pogled pokaze veliko razliko
med obema podkategorijama: 48 % vegetarijancev lastno zdravje ocenjuje kot zelo
dobro, 26 % kot dobro, v celotni populaciji je takih 22 % in 41 %).

71 % vegetarijancev izjavlja, da se ukvarjajo s Sportom, v celotni populaciji je takih
58 %. Prav tako porocajo o bolj rednem ukvarjanju s Sportom: 60 % vegetarijancev
in 26 % celotne populacije se s Sportom ukvarja vsak dan (pri Cemer razlika skoraj
skopni, ko preverimo kategorijo »vsaj enkrat tedensko«).

Vegetarijanci po lastnem poro¢anju obcutno manj od celotne populacije pijejo alko-
holne pijace: 68 % vegetarijancev nikoli ne pije piva (takih je 29,5 % vseh Ljubljan¢anov
in Maribor¢anov), 39 % nikoli vina (21 % celotne populacije; obéasno pije vino 56,5
% vegetarijancev ter 67 % Ljubljancanov in Maribor¢anov) in 77 % vegetarijancev
nikoli ne pije zganih pijac (takih je 51 % celotne populacije; obCasno zgane pijace pije
23 % vegetarijancev ter 45,5 % Ljubljancanov in Mariborc¢anov).

Vegetarijanci tudi manj kadijo: nikoli jih ni kadilo 86 %, v celotni populaciji je takih
64 %; redno jih kadi 9 %, medtem ko je v celotni populaciji takih natanko cetrtina.

70 % vegetarijancev je ze kdaj poskusalo shujsati, v celotni populaciji je takih 55 %.

Veliko bolj od povprecja kupujejo ekoloska zivila: kar 65 % enkrat tedensko (v
celotni preucevani populaciji je takih le 15 %), na drugi strani 13 % vegetarijancev
nikoli ne kupuje ekoloskih zivil (takih je kar 43 % celotne populacije).
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Vegetarijanci malo pogosteje vabijo domov na vecerjo prijatelje in znance (33 %
vegetarijancev vsaj enkrat mesecno, v celotni populaciji je takih 22 %), rahlo pogosteje
jedo vrestavracijah oz. gostilnah (vsaj enkrat na mesec to po¢ne 56,5 % vegetarijancev
in 44 % celotne preucevane populacije).

Zanimiva je ugotovitev, da nih¢e od vegetarijancev, zajetih v raziskavo, nikoli ni
obiskal prehranskega strokovnjaka (enako kot tudi ne 96,5 % preucevane populacije).

Ko primerjamo, kako so v druzinah porazdeljena vsakdanja gospodinjska opravila
—kuhanje, pospravljenje, ¢is¢enje, likanje — opazimo nekatere razlike med vegetarijanci
in ostalimi. Povsod sicer ve¢ino del opravi partnerka/mati, a je ta delez pri vegetari-
jancih manjsi od povprecja, kar je najbolj opazno pri likanju. Vegetarijanci v veliko
vecji meri porocajo o bolj enakomerno porazdeljenih vsakdanjih opravilih.

Tabela 5: Porazdelitev gospodinjskih opravil (v %).

Ciscenje
Vsakdanje kuhanje in pospravljanje Likanje
Vsi Vegetar. Vsi Vegetar. Vsi Vegetar.
Partnerka/mati 59,8 50,0 51,4 45,8 62,4 43,5
Partner/oce 2,8 / 2.1 / 2,1 43
Stari starsi 1.3 / i / 1.4 /
Najeta pomoc 7 / 2,2 4,2 1,0 /
Otroci 11 4,2 19 4,2 1,8 43
Vsi oz. kdor ima cas 30,9 45,8 37,9 45,8 26,1 43,5
Nihce 34 / 37 / 5.2 43

3.4 Splosna percepcija vegetarijanstva kot fenomena in prakse

Vegetarijanstvo od nekdaj vzbuja mesSane, neredko tudi precej custvene odzive
okolice. Praviloma so ti odzivi negativni, segajo pa vse od smeSenja do aktivnega
preganjanja vegetarijancev. Ze v anti¢nih &asih so »pitagorejce« zasmehovali, neredko
so bili npr. predmet obravnave v atiski komediji (Spencer 1996: xii, xiii). Tudi danes
so vegetarijanci hvalezna tema $al, vse od tistih za zasebno rabo do bolj javnih izvedb
skecev ali nastopov »stand-up« komikov. Pomenljivo je dejstvo, da Sale o vegetarijan-
stvu praviloma ne padejo pod zapovedi o politi¢ni korektnosti, kot je to postalo precej
obic¢ajno za Sale na temo rase, spolne usmerjenosti, Zensk ipd. V nekaterih zgodovinskih
obdobjih je negativen odnos do vegetarijancev dobil celo obliko aktivnega preganjanja:
v 10. stoletju je bilo vegetarijanstvo ze omenjenih Bogomilov ter v 11. in 12. stoletju
Katarov razumljeno kot resna herezija in lahko celo razlog za usmrtitev posameznika.
Danes seveda negativen odnos do vegetarijanstva, ki prevladuje na Zahodu, nima tako
drasti¢nih pojavnih oblik, vseeno pa se kaze na razlicne bolj ali manj oCitne nacine.
Omeniti velja redke ekstremne primere, ko kak vegetarijanec resno zboli ali celo umre
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—taki incidenti praviloma sprozijo val javnih obsojanj vegetarijanstva kot problematic¢ne
prakse in vegetarijancev kot neodgovornih posameznikov.!?

Zato smo z nasim sklopom vprasanj o vegetarijanstvu merili tudi splosen odnos
prebivalstva do vegetarijanskih praks, kar smo zastavili na dveh stopnjah: najprej nas
je zanimalo, kaj anketiranci menijo o vegetarijanstvu kot osebni izbiri odraslih ljudi,
potem pa nas je zanimalo Se mnenje o vegetarijanstvu kot izbiri za majhne otroke. Tukaj
smo (prvi¢) namenoma uporabili izraz vegetarijanstvo, saj nas je zanimala konotacija
tega pojma v javnosti.

Pri vprasanju »Kaj menite o odlo¢itvi, da nekateri posamezniki ne uzivajo mesa in
rib/mleka in mleénih izdelkov?«!! so se anketiranci odlo¢ali med naslednjimi moznost-
mi: (1) To se mi zdi razumna odlo¢itev, zato jo podpiram (v tabeli ozna¢eno s ++), (2) O
odlocitvi nimam posebnega mnenja, prehranjevanje je stvar svobodne presoje vsakega
posameznika (+), (3) Tak$na odlocitev se mi ne zdi razumna, vendar je to stvar svobodne
presoje vsakega posameznika (), (4) TakSna odlocitev se mi zdi Skodljiva, ljudje bi
morali jesti tudi meso in ribe/mleko in mlecne izdelke (——), (5) Ne vem, tezko recem
(). Na drugo vprasanje »Kaj menite o odlo¢itvi mnogih vegetarijancev, da svojih otrok
ne hranijo z mesom in ribami/mlekom in mle¢nimi izdelki?« so anketiranci odgovorili
z enim od naslednjih odgovorov: (1) Odli¢na odlocitev, s tem otrokom le koristijo (++),
(2) To je stvar svobodne presoje starSev, njihova odlo¢itev nima pomembnega vpliva
na zivljenje otrok (+), (3) To je stvar svobodne presoje starSev, vendar s tem $kodijo
svojim otrokom (—), (4) Taksne starSe bi morale obravnavati socialne sluzbe, otroke pa
za$éititi (— -), (5) Ne vem, tezko reCem (o).

Kot lahko vidimo v Tabeli 6, se odnos celotne preuc¢evane populacije do osebne
odlocitve odraslih za vegetarijanstvo in tudi za veganstvo presenetljivo nagiba bolj v
pozitivno smer. Pricakovano pa je odnos negativen do vegetarijanstva kot izbire za

10. Zadnji tak primer se je pri nas zgodil poleti 2011, ko je v ljubljanskem Klini¢nem centru
zaradi sepse umrl dojencek. Vodstvo KC je sklicalo tiskovno konferenco, na kateri je
pojasnilo, da je vzrok smrti sepsa, da sicer ni dokazana povezava z otrokovo vegansko
prehrano, kljub temu pa je prevladujoci del dogodka namenilo smernicam za prehrano
otrok. Porocilo so seveda povzeli Stevilni mediji, med drugimi tudi Dnevnik, ki je objavil
¢lanek pod naslovom »Vegetarijanstvo pri dojenckih odsvetovano, veganstvo prepovedano«
(Dnevnik, 12. 8. 2011, spletna izdaja). Ta primer poleg v¢asih nekriti¢ne vloge medijev pri
reproduciranju odklonilnega odnosa do vegetarijanstva ponazarja tudi praviloma odkla-
njajo¢ odnos medicinske stroke pri nas, ki se opazno razlikuje od odnosa uradnih institucij
v nekaterih drugih zahodnih drzavah. Tako sta npr. dve osrednji ameriski instituciji (U.S.
Department of Agriculture in American Dietetic Associaton), kakor tudi kanadski National
Institute of Nutrition, ze pred ¢asom sprejeli veliko bolj pozitivna stalis¢a in potrdili, da sta
pazljivo nac¢rtovana vegetarijanska in tudi veganska prehrana zadostna in celo bolj zdrava
prehranjevalna moznost tako za odrasle kot za otroke (glej Maurer 2002: 30—40; Fox 1999:
xiv). Podobno je tudi American Academy of Pediatrics izdala uradno stalis¢e, da veganska
prehrana otrok ne vpliva negativno na njihovo rast (Singer in Mason 2006: 281).

11. Pri anketiranju je §lo v bistvu za dve vprasanji: s prvim smo sprasevali po odnosu do ve-
getarijanstva, z drugim do veganstva. Enako pri naslednjem sklopu, ko smo sprasevali o
odnosu do otroskega vegetarijanstva in veganstva.
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otroke, pri cemer mogoce rahlo preseneca samo kancek bolj negativno mnenje, ki ga
v primerjavi z vegetarijansko vzbuja izklju¢na veganska prehrana za otroke (ve¢ pa je
glede tega vprasanja neopredeljenih).!?

Tabela 6: Odnos do vegetarijanstva/veganstva odraslih in otrok (v %).

++ + - -- o0
Odrasli | vegetarijanstvo 9,9 37,8 21,5 9,9 20,9
veganstvo 74 35,0 23,2 12,5 21,9
Otroci vegetarijanstvo 2,8 11,6 51,0 8,5 26,1
veganstvo 2,2 10,5 51,4 9,9 26,0

Se posebej nas je zanimalo, kdo je vegetarijanstvu in veganstvu izrazito naklonjen
in kdo je do teh dveh prehranjevalnih praks izrazito kriticen. Pri tem smo pri odnosu
do otroskega vegetarijanstva in veganstva podrobneje analizirali samo kriticne, saj je
izrazito naklonjenih zelo malo.!3

Kdo je torej izrazito naklonjen vegetarijanstvu in veganstvu? Med njimi je malo
vec zensk (58 % naklonjenih vegetarijanstvu in 52 % naklonjenih veganstvu). Ob¢utno
vec¢ jih prihaja iz Ljubljane kot iz Maribora (kar tri ¢etrtine naklonjenih vegetarijanstvu
in dve tretjini veganstvu). Najvec jih prihaja iz srednjih dveh starostnih razredov: kar
priblizno dve tretjini vseh naklonjenih vegetarijanstvu in veganstvu je starih med 30
in 60 let, ostala tretjina se priblizno enakomerno porazdeli med mlaj$e od 30 in sta-
rejSe od 60 let. Med izrazito naklonjenimi otroSkemu vegetarijanstvu in veganstvu je
prevlada srednje generacije le malo manjsa, saj Se zmeraj skoraj 60 % vseh prihaja iz
srednjih dveh starostnih razredov. Podporniki vegetarijanstva in veganstva v primerjavi
s celotno preucevano populacijo opazno bolj zaupajo soljudem.

Kaj pa izrazito kriticni? Tudi med njimi je malo ve¢ Zensk (56 % kriti¢nih do ve-
getarijanstva in 55 % do veganstva odraslih), pri odnosu do vegetarijanstva otrok pa
malo ve¢ moskih (54 % kriticnih do otroskega vegetarijanstva in 52 % do veganstva).
Spet je obcutno vec Ljubljancanov (dve tretjini vseh kriti¢nih do vegetarijanstva in le
malo manj — 63 % — do veganstva ter 64 % vseh kriticnih do otroskega vegetarijanstva
in enak delez do veganstva). Najmanj jih je med mlaj$imi od 30 let, ostali se bolj ali
manj enakomerno razporedijo v ostale tri starostne razrede. Med gore¢imi nasprotniki
otroSkega vegetarijanstva in veganstva je nadpovpre¢no vec¢ nesre¢nih in ustrezno manj

12. Velik delez populacije vegetarijanstvo razume kot (vsaj potencialno) zdravju skodljivo, a ga,
predpostavljamo, laze tolerira, ¢e so njegovih domnevno negativnih u¢inkov delezni zgolj
odrasli, ki so se sami odlo¢ili zanj. Ko pa gre za vpraSanje vegetarijanskega prehranjevanja
otrok, v imenu katerih odlocitve sprejemajo njihovi starsi, je splo$na toleranca pricakovano
obcutno nizja. Pri ostrejSem nasprotovanju vegetarijanstvu pri otrocih pa gre verjetno tudi
za prikrit (in v prevladujo¢i meri neozavescen) strah pred prenasanjem odklonskih praks
na naslednje generacije, kar predstavlja Se posebej resno groznjo ustaljenemu druzbenemu
redu.

13. Delez izrazito naklonjenih skoraj ustreza delezu vegetarijancev in veganov samih. Podrobneje
smo torej analizirali obarvane deleze v Tabeli 6.
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srecnih (delez srednje (ne)srecnih je primerljiv s celotno populacijo), izraziti nasprotniki
so v primerjavi s celotnim vzorcem tudi malo manj zadovoljni z gmotnimi razmerami,
v katerih zivijo.

Ce torej strnemo zgornje ugotovitve, lahko ugotovimo, da imajo moski —
razen v jasno odklonilnem odnosu do otroskega vegetarijanstva in veganstva — malo
manj izrazito mnenje o vegetarijanstvu in veganstvu. Prav tako imajo obcutno manj
jasno izrazena stalis¢a Maribor¢ani: med njimi je rahlo vec izrazito kriti¢nih kot zelo
naklonjenih, v Ljubljani pa je ravno obratno. Srednja generacija je najbolj naklonjena,
mlaj$a manj izrazito odklonilna do vegetarijanstva in veganstva. Izraziti nasprotniki
otroskega vegetarijanstva in veganstva so v povpre¢ju manj sre¢ni od celotne popu-
lacije, so tudi za odtenek manj zadovoljni z gmotnimi zivljenjskimi razmerami in
opazno manj zaupajo soljudem (kar samo v malo manj$i meri velja tudi za nasprotnike
vegetarijanstva in veganstva med odraslimi).'4

3.5 Slojevska (druzbenoekonomska) struktura slovenskega
vegetarijanstva in odzivov nanj

V zahodnih druzbah naj bi bilo vegetarijanstvo najbolj razsirjeno v srednjem razre-
du. Nizji razredi naj bi ob vzpenjanju kupovali ve¢ mesa, ker si ga pa¢ lahko privoscijo;
to razumejo kot znak svojega ekonomskega in $irSega druzbenega uspeha. Po drugi
strani pa naj bi ljudje iz vi$jih druZzbenoekonomskih plasti (z visjimi prihodki) z vege-
tarijanstvom izrazali distanco do nizjih slojev. Jasno izrazanje razlikovanja od okolice
naj bi bil pogost motiv vegetarijancev, ki z bolj ali manj strogimi pravili postavljajo
jasne simbolne meje med njimi in ostalimi pripadniki druzbe. A to velja predvsem za
srednje in visje sloje, ki za razliko od nizjih ne vztrajajo vec pri tradicionalnih simbolnih
konotacijah mesa kot izraza vitalnosti in moc¢i (Maurer 2002: 8-9; tudi Fiddes 1991).

Prevladujoco pripadnost vegetarijancev srednjemu razredu potrjujejo tudi nasi
rezultati. Izrazito nadpovprecno se vegetarijanci (samo)uvrscajo v srednji in visji
razred: v srednji razred se pristeva kar 71 %, v vi§ji srednji in vi§ji razred pa 25 %
vegetarijancev, medtem ko se sicer v ta dva razreda uvrséa 60 % in 15 % preucevane
populacije.

Tudi po prihodkih se ljubljanski in mariborski vegetarijanci izrazito uvrs¢ajo v
srednji razred. Kar 64 % jih izjavlja, da je njihov zadnji mesec¢ni prihodek znasal med
1000 in 2000 EUR (v celotni populaciji je takih le ¢etrtina, priblizno dve tretjini pa
jih poroca o prihodkih, manjsih od 1000 EUR), a za razliko od ostale populacije nihce
ne poroc¢a o prihodku nad 2000 EUR ( v celi populaciji je takih pribl. 5 %).

Da najvecji delez vegetarijancev prihaja iz srednjega razreda, je razvidno tudi iz
poklicev, ki jih opravljajo. Le slabih 6 % jih opravlja rutinska ali nizja usluzbenska dela
(v celotni populaciji je takih 43 %), medtem ko vi§je in vodilne zaposlitvene polozaje

14. Se podrobnejso analizo porazdelitve odnosa do vegetarijanstva in veganstva po nekaterih
bolj zanimivih spremenljivkah, iz katerih bi lahko sklepali o odnosu razli¢nih druzbenih
slojev do preucevanega fenomena, predstavljamo v nadaljevanju (glej Tabelo 7).
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zaseda kar dve tretjini vegetarijancev (v primerjavi s komaj dobro tretjino celotne
populacije). '

V povprecju imajo vegetarijanci nadpovprecno visoko izobrazbo: 58 % vegetarijan-
cev (v primerjavi s 33 % celotne populacije) ima vsaj visjeSolsko izobrazbo; na drugi
strani jih ima le 8 % samo poklicno ali nizjo izobrazbo (v celotni preucevani populaciji
je takih kar cetrtina). Celotno izobrazevanje (obiskovanje Sole) vegetarijancev je v
povprecju trajalo 15 let, medtem ko je povprecje v ostali populaciji 13 let.

Kako pa se po razli¢nih druzbenih slojih porazdeli odnos do vegetarijanstva? Iz
Tabele 7 je razvidno, da med naklonjenimi vegetarijanstvu in veganstvu tako odraslih
kot otrok izrazito prevladujejo najvisje izobrazeni, ki vegetarijanstvu in veganstvu
odraslih in otrok tudi najmanj nasprotujejo. Glede na samoopredelitev pripadnosti
druzbenemu sloju lahko ugotovimo, da je med nizjim, delavskim slojem najmanj
naklonjenih vegetarijanstvu in veganstvu odraslih in otrok, ta sloj pa tudi najbolj na-
sprotuje veganstvu med odraslimi ter otroskemu vegetarijanstvu in veganstvu. Najve¢
podpornikov vegetarijanstva odraslih in tako vegetarijanstva odraslih kot otrok prihaja
iz visjega srednjega in visjega sloja; ta skupina tudi najmanj nasprotuje otroskemu ve-
getarijanstvu in veganstvu. Pomembnost pripadnosti druzbenemu sloju pri preucevanju
odnosa do vegetarijanstva in veganstva Se bolj izrazito potrjuje analiza po poklicih, saj
zelo ocitno najmanj naklonjenih vegetarijanstvu in veganstvu tako odraslih kot otrok
prihaja iz skupine, ki opravlja nizje poklice (rutinska dela, nizji usluzbenci); ta skupina
tudi najbolj nasprotuje tako veganstvu odraslih kot tudi vegetarijanstvu in veganstvu
otrok. Po drugi strani pa predvsem med naklonjenimi vegetarijanstvu in veganstvu
polozaji). Hkrati pa velja omeniti, da podrobnejsa analiza tako rednih mesec¢nih pri-
hodkov kot lastniStva in tipa prebivali§¢a ne odkrije pomembnih povezav glede odnosa
do vegetarijanstva in veganstva. [z tega bi nemara lahko sklepali ne toliko o materialni
kot o kulturni pomembnosti slojevske pripadnosti. O tem mogoce na neki nacin prica
tudi opazen vpliv neke druge spremenljivke na odnos do vegetarijanstva in veganstva,
ki neposredno nima nobene povezave s slojevsko pripadnostjo, tj. samoopredeljena
politi¢na usmerjenost. Ugotovimo namre¢ lahko, da najve¢ naklonjenih prihaja iz
liberalne skupine, medtem ko se najvec¢ nasprotnikov opredeljuje za konservativce
(glej Tabelo 7).

15. Za statisticno veljavne in tako vsebinsko sploh smiselne podrobnejSe analize slojevske
pripadnosti razlicnih tipov vegetarijancev glede na premozenje, ki ga imajo, tip bivalisca
ipd., bi nujno potrebovali vecje deleze v celotnem vzorcu.
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Tabela 7: Odnos do vegetarijanstva / veganstva odraslih in otrok (podrobno)

(v %).
Odrasli
vegatarijanstvo veganstvo

++ + - - ++ + - -

Osnovna 8,1 53,2 24,2 14,5 6,7 51,6 26,7 15,0

'é Poklicna 11 45,6 28,9 14,4 7,8 44.4 278 20,0

Z | Sred. strok. 1.3 47,8 30,8 10,1 8,1 43,5 323 16,1

R | Sred. splos. 10,2 47,2 324 10,2 5,6 40,2 38,3 15,9

Visja in vec 15,1 47,8 22,9 14,2 14,5 47,2 23,8 14,5

NiZji, delavski 7,0 50,0 27,9 15,1 71 42,9 31,0 19,0

-z | Nizji srednji 13,0 53,7 23,2 10,1 11 47,2 26,4 15,3

| Srednji 12,2 45,1 29,4 13,3 9,7 43,5 30,9 15,9

Vis. sred. in visj 15,7 49,4 24,1 10,8 8,8 47,4 27,5 16,3

o | Spod. 8,5 49,8 30,0 1,7 15 43,6 31,5 17,4

< | Srednj. 12,1 46,8 29,0 121 8,7 48,1 28,8 14,4

= Zgor. 15,0 44,4 26,7 13,9 13,6 44,6 28,8 13,0

s | Konserv. 11 38,9 22,2 27,8 11 36,1 22,2 30,6

'é Sredinsk. 9,7 48,9 27,6 13,8 7,7 50,8 24,6 16,9

Liberal. 14,7 50,3 25,2 9,8 14,3 45,7 26,4 13,6

otroci
vegatarijanstvo veganstvo
++ + ++ +

Osnovna 1,7 12,1 72,4 13,8 1,7 8,3 73,3 16,7

-‘-: Poklicna 1,3 1,8 67,2 19,7 1,3 10,5 68,5 19,7

£ | Sred. strok. 5,1 10,1 75,9 8,9 2,5 10,7 774 9,4

R | Sred. splos. 2,8 18,9 68,9 9,4 1,0 12,9 73,2 12,9

Visja in vec 5.0 211 63,3 10,6 5.4 21,3 60,4 12,9

Nizji, delavski 1.2 14,3 66,6 17,9 3,6 9,5 69,0 17,9

-z | NiZji srednji 4,2 14,1 70,4 1.3 29 13,2 67,7 16,2

| Srednji 3.8 14,5 71,6 10,1 2,6 13,6 72,2 11,6

Vis. sred. in visji 5.5 24,7 61,6 8,2 4,2 23,6 58,3 13,9

v | Spod. 2,6 12,4 71,6 134 0,5 10,5 73,0 16,0

< | Sredn;. 31 15,3 70,4 11,2 21 15,5 69,0 13,4

= | Zgor. 5.6 18,0 66,3 10,1 5.6 15,8 66,2 12,4

s | Konserv. 3.2 19,4 54,8 22,6 31 18,8 53,1 25,0

'§_ Sredinsk. 2.2 14,1 71,8 11,9 4.4 1,1 71,9 12,6

Liberal. 5.1 20,3 64,5 10,1 5.2 18,5 62,2 14,1
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4 Sklepi

Ko danes govorimo o prehranjevanju ter njegovih druzbenih in kulturnih razse-
znostih, ne moremo mimo vegetarijanstva. Skupaj s pandemi¢nimi zdravstvenimi
posledicami uzivanja prekomernih koli¢in industrijsko pridelane hrane in specificnimi
prehranskimi motnjami, ki odrazajo poseben in na neki nacin protinaraven odnos
¢loveka do lastnega telesa (anoreksija, bulimija ipd.),'¢ je vegetarijanstvo eden bolj
dinami¢nih segmentov sodobnih prehranjevalnih praks. Kljub temu pa ostaja pojav v
veliki meri nereflektiran. V vsakdanjem diskurzu velja vegetarijanstvo za nekaj margi-
nalnega, neredko tudi cudnega. Pogosto je delezno bolj ali manj artikuliranega naspro-
tovanja. Razlog za to bi lahko iskali v njegovi subverzivnosti, saj izziva kompleksen
hierarhicen sistem vrednot, v katerem ima meso $e zmeraj klju¢no mesto. Proti takim
spremembam deluje vrsta kulturnih in druzbenih dejavnikov, ki teZijo k ohranjanju
obstojecega stanja. Ljudje svoj vsakdanji svet le slabo poznamo in razumemo. Vecji del
nasega zivljenja poteka po nereflektiranih avtomatizmih, zato tudi redko pristajamo
na korenitejSe spremembe. K temu je treba dodati Se ¢isto pragmati¢no, finan¢no raz-
seznost. K ohranjanju obstojecega stanja namre¢ pomembno pripomore prehrambena
industrija, znotraj katere se vrtijo ogromni finan¢ni tokovi. Obstojeci kmetijskoprede-
lovalni sistemi v tako reko¢ vseh zahodnih drzavah v veliki meri temeljijo na »pridelavi
mesa«, nemajhni dobicki pa izvirajo tudi iz drzavnih subvencij za mesnopredelovalno
industrijo. Ta je v svojih nadvse aktivnih prizadevanjih po ohranitvi obstojecega sis-
tema na svetovni ravni Se kako uspesna, pri tem pa ne izbira sredstev. Zato smo v nasi
Studiji vegetarijanstva na reprezentativnem vzorcu prebivalcev Ljubljane in Maribora
poleg same razsirjenosti pojava skusali meriti tudi njegovo zaznavo ter vrednotenje v
celotni preucevani populaciji.

Pri poskusu empiri¢ne meritve razsirjenosti vegetarijanstva za razliko od nekaterih
tujih raziskav nismo sprasevali po tem, ali se anketiranci sami uvrscajo v kategorijo
vegetarijancev (ali Se podrobneje v posamezni tip vegetarijanstva), ampak smo poskusali
meriti dejansko pogostost te prehranjevalne prakse. Na ta nac¢in smo skoraj zagotovo
dobili nizje deleze vegetarijancev, kot bi jih sicer.

Pokazala se je razmeroma velika razlika med delezi tistih, ki zgolj obCasno ali
nikoli ne uzivajo posamezne vrste mesa (belo, rdece ali ribe) in med delezem vege-
tarijancev: medtem ko npr. rdeCega mesa ne uziva (razen izjemoma) malo ve¢ kot 8
% anketirancev, smo z nadaljnjo analizo zaznali le 1,2 % tistih, ki ne uzivajo (razen
izjemoma) niti rdecega niti belega mesa niti rib. Podobno nam pomembno razliko med
tistimi, ki se izogibajo zgolj eni vrsti Zivil Zivalskega izvora ali pa se jim izogibajo zgolj
obcasno, in bolj konsistentnimi vegetarijanci, razkriva analiza motivov. Medtem ko
med prvimi prevladuje zdravstveni motiv ali pa motiv okusa, je med drugimi o€itna
prevlada eti¢nega motiva.

16. Tovrstne prehranske motnje bi lahko oznacili kot protinaravne v smislu, da posamezniku
(zaradi specifi¢nih, kulturno dolo¢enih razlogov) preprecujejo, da bi zadovoljil svoje osnovne
bioloske potrebe po hrani.
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Delez v raziskavi odkritih vegetarijancev je nemara malce nizji od pri¢akovanega
(glede naugotovitve nekaterih drugih raziskav), predvsem pa velja upostevati, da zaradi
nizkih delezev Stevilne analize v strogo statisticnem smislu niso najbolj zanesljive,
temve¢ nam lahko sluzijo zgolj kot groba ocena tako razsirjenosti samega pojava kot
znacilnosti vegetarijanske populacije. Za bolj zanesljive sklepe o tem bi veljalo uporabiti
drugacne raziskovalne metode (fokusne skupine, intervjuje ...), saj so v kvantitativnih
raziskavah na reprezentativnih vzorcih delezi vegetarijancev preprosto premajhni.

1z nasih rezultatov lahko zgolj sklepamo, da med slovenskimi vegetarijanci naj-
verjetneje prevladujejo nadpovprecno izobrazene zenske srednjih let, ki so rahlo nad-
povpre¢no zadovoljne s svojim zivljenjem. Kaze, da se vegetarijanci v priblizno enaki
meri kot ostala populacija izrekajo za (ne)religiozne, vendar pa o¢itno manj obiskujejo
verske obrede, hkrati pa v vecji meri posegajo po alternativnih duhovnih praksah. Ve-
getarijanci nadpovpre¢no dobro ocenjujejo svoje zdravje in tudi dejansko bolj zdravo
zivijo (pijejo manj alkoholnih pija¢, manj kadijo in se bolj redno ukvarjajo s Sportom).
Sklepali bi lahko, da je tudi pri nas vegetarijanstvo najbolj razsirjeno med srednjimi
druzbenimi sloji (nadpovprecno se sami uvrséajo v srednji sloj, to samouvrstitev pa
potrjujejo tudi njihovi mesec¢ni prihodki in analiza poklicev, ki jih opravljajo).

Bolj zanesljive so v metodoloskem smislu ugotovitve o odnosu celotne populacije do
vegetarijanstva. Rahlo presenetljivo med anketiranci prevladujejo zmerno naklonjene
percepcije vegetarijanstva pri odraslih, pricakovano pa se to spremeni pri vegetari-
janstvu otrok. Srednja generacija je vegetarijanstvu najbolj naklonjena, mlajsa je do
pojava manj izrazito odklonilna. Mariborcani so do vegetarijanstva bolj kriti¢ni kot
Ljubljancani. Bolj izobrazeni so vegetarijanstvu bolj naklonjeni, manj izobrazeni mu
ocitno bolj nasprotujejo. Nizji sloji mu najbolj nasprotujejo, najve¢ naklonjenih pa se
uvrsca v vi§ji srednji sloj. To prepricljivo potrjuje tudi analiza poklicev, saj skupina,
ki opravlja nizje poklice (rutinska dela, nizji usluzbenci), vegetarijanstvu najbolj
nasprotuje, na drugi strani pa med naklonjenimi vegetarijanstvu ocitno prevladujejo
tisti, ki zasedajo visje in vodilne zaposlitvene polozaje. Iz tega bi lahko zakljucili, da
je vegetarijanstvo v Sloveniji najbrz prevladujo¢ pojav med srednjimi druzbenimi sloji,
ki mu ocitno tudi najmanj nasprotujejo.

Kot smo Ze omenili, bi veljalo v nadaljnjih raziskavah z uporabo dodatnih (ve¢inoma
kvalitativnih) metodoloskih prijemov odpraviti nekatere zgoraj izpostavljene pomanj-
kljivosti. V vsebinskem smislu pa bi za bolj$e razumevanje pojava vegetarijanstva pri
nas veljalo podrobneje preucevati, kako in zakaj posameznik postane vegetarijanec,
kako se s ¢asom spreminja njegov odnos do tega dejstva in predvsem za kako stalen
pojav gre. Nekatere Studije namre¢ kazejo, da velik del vegetarijancev to odlocitev
pozneje v zivljenju opusti. Veljalo bi preuciti tudi, ali obstajajo pomembne razlike
med vecino vegetarijancev, ki to postane zaradi svoje zavestne odlocitve, in med zelo
majhnim, a rasto¢im delezem otrok, ki se rodijo v vegetarijanske druzine in postanejo
vegetarijanci tako reko€ z rojstvom. Zanimivo bi bilo podrobneje ugotoviti, kolikSen
del taksnih otrok sploh ostane vegetarijancev (kako uspesna je torej »vegetarijanska«
socializacija), in nadalje primerjati njihov odnos do vegetarijanstva ter razli¢nih
druzbenih in zivljenjskih vprasanj z drugimi vegetarijanci. Prav tako bi bilo dobro
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podrobneje preuciti razsirjenost vegetarijanstva in odnos do njega glede na tip okolja:
gre pri vegetarijanstvu za prevladujoce urban pojav in ali ima ruralna populacija do
njega ve¢ predsodkov? Brez podrobnej$ih empiri¢nih meritev bi bilo o tem tezko
kompetentno sklepati.

Tukaj predstavljene ugotovitve o odnosu celotne populacije do vegetarijanstva pa
bi veljalo kontinuirano preverjati z manjsim sklopom vprasanj v okviru raziskav SJTM.
Na ta nacin bi kon¢no lahko dobili bolj celovite in relevantne informacije o pojavu
vegetarijanstva na Slovenskem.
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Summary

The article describes the basic characteristics of vegetarianism and presents the
results of the empirical survey conducted on the representative sample of adult inhab-
itants of Slovenian two biggest towns, Ljubljana and Maribor. Main findings include
the evaluation of the size of the researched phenomenon, who and why decides to
become a vegetarian and the detailed analysis of the perception of vegetarianism and
veganism among the general population. Special attention is devoted to various socio-
cultural factors from which the social class structure of Slovenian vegetarians could be
estimated, as well as the social distribution of the perception of vegetarianism among
Slovenians.

Due to small share of vegetarians in the total population some results are statisti-
cally not most reliable and can therefore only be used as broad estimations. One of
the conclusions of this study could be, that the quantitative surveys on the representa-
tive samples are not the most suitable methodological tool for the study of vegetarian
population since it is simply too small. Therefore different research methodologies,
primarily qualitative ones (focus groups, interviews, etc.) would be suggested in future
research projects. However, the applied methodologies in our research produced sta-
tistically valid results in the part where we measured the perception of vegetarianism
and veganism among the general population.

When we tried to empirically asses the size of the researched phenomena we were
not asking the respondents whether they are vegetarians (or vegans), but decided to
measure the practices (whether respondents eat meat and if yes, how often). In this
way we most probably discovered lower share of vegetarians. We discovered rather
big differences in shares of respondents, who never or only exceptionally eat certain
types of meat (red, white or fish) and more strict vegetarians, who abstain from eating
of all types of meat. While red meat is not (or only exceptionally) eaten by more than
8 percent of respondents, we found only 1.2 percent of vegetarians, who never or only
exceptionally eat meat or fish. Among them there are 0.4 percent of vegans, and we
discovered additional 1.6 percent of semi-vegetarians, who abstain from eating meat
but consume fish.

We also discovered substantial differences in motives for abstaining from eating
meat among vegetarians and flexitarians (the respondents who abstain from eating
meat only from time to time or only eat meat 'occasionally' but not 'regularly'). While
among flexitarians prevailed the health motive, vegetarians predominantly expressed
the ethical motive.

On the basis of the results of our survey we can assume that among Slovenian
vegetarians most probably prevail well educated middle-aged women. It seems that
pretty much same share of vegetarians claim to be (i)religious as is the situation among
the general population, but they are very obviously not attending religious services as
much as the general population. At the same time vegetarians seem to be much more
inclined towards ideas and practices of alternative spiritualities. It also seems that
vegetarians asses their health as considerably better than the general population does,
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and in fact live more healthy lives: they drink less alcohol, smoke less and do sports
more regularly than the general population. We could also estimate that vegetarian-
ism in Slovenia is predominantly middle-class phenomenon — majority of vegetarians
claim to belong to the middle class, what can be confirmed by their jobs and also their
monthly incomes.

Statistically more reliable are the findings considering the perception of vegetari-
anism among the general population. A bit surprisingly we could conclude that the
perceptions of vegetarianism of adults are slightly more favourable than not. As could
be expected this changes when we ask about the vegetarianism and veganism among
children. Middle generation shows most sympathies for vegetarianism. The inhabitants
of Maribor are more critical towards vegetarianism than the inhabitants of Ljubljana.
The more educated are more favourable, and the less educated obviously more criti-
cal towards vegetarianism. Lower classes are most critical, and most of the explicitly
approving respondents come from middle and higher classes. We could conclude that
vegetarianism in Slovenia is predominantly middle-class phenomenon: biggest propor-
tion of vegetarians most probably comes from the middle classes, and (higher) middle
classes are also the most favourable towards vegetarianism and veganism.

Podatki o avtorju:

dr. Ale3 Crni¢
izredni profesor na FDV
ales.crnic@fdv.uni-lj.si
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Tomo Stanic: Arhitekturni gledalec. Ljubljana: Studia humanitatis,
Knjizna zbirka Apes, 2011.
212 strani. (ISBN 978-961-6798-20-4), 15 EUR

Vsi mi naseljujemo konkretne prostore, tako grajene in kibernetske kot tudi infohabitate, kjer
ta lo¢nica, kot nekateri §e vedno zapiSejo, med »realnim« in »navideznim« ni ve¢ tako jasna, kaj
Sele enoznacna. Te prostore s svojim delovanjem osmi$ljamo. Hkrati pa jih tudi zremo, gledamo
in v njih vidimo razli¢ne arhitekture. Zrenja in videnja so seveda odvisna od nase inkulturacije,
na kateri so¢asno temelji tudi nase fokusiranje in interpretacija videnega. Nekateri prostori so
nam vsec¢, drugi nas puscajo hladne, tretji se nas ne dotaknejo, Cetrti se nam gnusijo, peti zdijo
kicasti, v Sestih nas boli glava, v sedmih nam zmanjkuje zraka ...

V monografiji Arhitekturni gledalec, izdani v zbirki Apes zalozbe Studia humanitatis,
Tomo Stani¢ razgrinja razmislek o gledanju, videnju in pisanju arhitekture. O druzbenem,
nematerialnem arhitekturnem ovoju, ki ga damo posameznim objektom in/ali prostorom. Teh
ovojev je seveda lahko ve¢, lahko so dialoski, lahko mimobezni, pogosto pa so tudi konfliktni.
Skozi ¢as se ne spreminja le arhitektura, ki se z modernizacijo v tehnoloskem smislu odcepi od
predmodernega stavbarstva, spreminja se tudi pogled in arhitekturni gledalec sam.

Predmoderno stavbarstvo je bilo pogosto ujetnik redkosti materialov in tehni¢ne (ne)
zmoznosti. Sodobna arhitektura pa na eni strani res pridobi tehnolosko podprto svobodo Ste-
vilnih (z)moznosti, a hkrati izgubi tudi del, ¢e Ze ne celoto avrati¢nosti. Zlasti je to znacilno
za ready-made globalizirano arhitekturo ne-prostorov, ki je v svoji monolitnosti utemeljena na
funkcionalnosti in potrosnji. Njena funkcionalnost gre tako dalec¢, da se arhitektura iz objekta
v prostoru prelevi le v zaboj z znakom in v kon¢ni fazi v simulaker. Bilbao efekt, Las Vegas
in Stevilni finan¢ni »city centri« so globalno verjetno najbolj znane tovrstne arhitekturne le-
vitve. V druzbi kulture (tehno) podob, v druzbi monitorja se seveda spremeni tudi pogled. Na
arhitekturo, kot ugotavlja Stani¢, zremo fotografsko; lahko bi dodali, da nas pogled fokusira
sirokokotno. Te novodobne arhitekturne ikone in nove urbane ikonografije obi¢ajno krasi, ¢e
uporabimo Stani¢evo besedisce, »problem vnaprej predpisanega gledanja« (str. 138).

Stani¢evo delo je po ogrevalnih poglavjih z naslovoma Arhitektura kot zrcalo in Vstop v
arhitekturo razdeljeno v dva obseznejsa dela. V prvem se ukvarja s kulturo podob, v drugem
pa s podobami v arhitekturi. Tako sta poglavji tudi naslovljeni.

V delu o kulturi podob nam avtor poda kriti¢ni pogled na medializirano druzbo simulakra, ki
mu vsaj na prvi pogled o¢itno ne moreta ubezati arhitektura in urbanizem. V druzbi vsevidnega
se nam arhitektura vedno bolj kaze kot scenografija oziroma ikonografija, kot simulaker. V tem
delu avtor izhaja iz klasi¢nih premisljevalcev sprememb v pogledu in v prostoru, ki jih zajema
s podrocja arhitekturno-urbanisti¢ne teorije, filozofije (prostora) in kulturnih studij (Bachelard,
Barthes, Baudrillard, Belting, Benjamin, Certeau, Flusser, Foucault, Merleau-Ponty, Pallasmaa,
Sontag, Virilio, Wajeman, Zumthor). Pri povzemanju in soo¢anju z njihovo kritiko totalnosti in
praznine te totalnosti v Sirokem spektru simulakra podob so Stani¢u v pomo¢ predvsem dela
ljubljanske ole lakanovcev (zlasti Zizek, v manjsi meri Dolar) ter pisanja o obravnavani tematiki
domacih predhodnikov s podrocja teorije arhitekture in umetnosti (Brejc, Vodopivec, Zabel),
obcasno pa se v svoji argumentaciji sklicuje tudi na druge filozofske razmisleke o prostoru
(Heidegger) in vprasanjih (ne)dotika (Komel). V lastni kritiki interpretacijske zaprtosti sodobne
arhitekture za opazovalca in uporabnika, skratka njene funkcionalisti¢ne samozadostnosti, za
ilustracijo navaja nekatere najbolj znane, globalne ucbeniske primere s podrocja arhitekture,
urbanizma in likovne umetnosti. Ceprav je poglavje pisano v vie¢nem slogu, v katerem so
pogoste metaforicne ponazoritve teoretskih (re)konceptualizacij, gre v njem predvsem za
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avtorsko izpiljen pogled, za Ze povedane in raziskovalcem sodobnih druzbenih praks znane
ugotovitve, o katerih so v nasem ozjem prostoru ze pisali avtorji, na katere se sklicuje Stanic,
ter tudi nekateri spregledani (npr. najbolj sistemati¢no in reflektirano ter podano v kar nekaj
monografijah in nizu ¢lankov ter spremnih besed temeljnih sodobnih del se s to tematiko ze
ve¢ desetletij ukvarja Janez Strehovec).

Tem temeljnim, sedaj Ze skoraj ne le paradigmatskim, ampak celo dogmatskim teoretskim
ugotovitvam o druzbi simulakra sledi drugi, nekoliko obseznejsi del o podobah v arhitekturi.
Avtor ga uvede skozi sooCenje dobro znane Venturijeve analize Las Vegasa s pogledi Bau-
drillarda na iste procese. Pri tem ugotavlja, da tabelna arhitektura ni resiteljica (funkcionalno)
razdrobljenega urbanega okolja, kot trdi Venturi. Je negacija prostora, »a-bjekti« (str. 112), konec
prostora.

Kaj je torej resitev pred a-bjektnim ne-prostorom? Pred koncem prostora in arhitekture?
Temu Stani¢ nameni zadnjo tretjino monografije, kjer nam skozi primere dobre arhitekture,
ki pogosto deluje po nacelu manj je vec, skusa podati mozne izhode. Pri tem opozarja tudi na
pasti minimalizma ter locuje med minimalizmom kot oblikovnim slogom, ki je pogosto lahko
zgolj eden v nizu simulakrov, in hipostaziranim minimalizmom, ki nam pusca odprto vrzel za
imaginacijo, ki naSega pogleda ne ukaluplja na na¢in predhodno kritiziranih ready-made ikon
sodobne arhitekture. To razlikovanje podkrepi s krajSima Studijama primera. Dobro znane
Kapele brata Klausa Petra Zumthora in manj znanega nagrobnika za brata Andreja, ki ga je
zasnoval Joze Plecnik.

V sréiki tega izvirnega dela pa lezi razmislek o nedorecenosti arhitekture in arhitekturi
izmikanja. Gre za bistveni razmislek monografije, ki jo avtor poda v obliki vprasanja Sele
na 137. strani: »Kako omogocati posamezniku dialog, vpis in prebivanje v prostoru in kako
ustvariti tesen preplet ter zabrisati meje med njimi, tako da ju je mogoce misliti kot entiteto —
arhitekturo procesa?« Gre za razmislek o nujnosti vrzeli, o tem, da se vpelje »manko v samo
jedro vizualnosti« (str. 146), nestabilnost, ki nas osvobodi vnaprej predpisanega pogleda in
monointerpretacije.

Gre za idejo, ki jo lepo poda Pallasmaa s tezo v delu O¢i koze, kjer trdi, da arhitektura ne
sme postati transparentna. Mora ohraniti v sebi »nedosegljivo in skrito skrivnostnost«. Ohraniti
moznosti imaginarnih ovojev, ki neko arhitekturo delajo prostor za prizorisce kakovostnega
bivanja in delovanja. Gre za objekte, ¢e prek Stanica parafraziramo Barthesa, ob katerih lahko
zapremo o¢i in jih napolnimo z (imaginarnimi) vsebinami. Ob drugih primerih, ki jih navaja
Stanic, to skrivnostno kvaliteto dobre arhitekture lepo ponazori s streho na Otoku pri Dobravi
Otona Jugovca. Ta navidezno lebdeca streha, ki §¢iti tlorisno zasnovo kapelice sv. Mihaela ob
spodnji Krki, nam omogoc¢i obcutenje neprisotnega. Kakovostna bodoca arhitektura in urba-
nizem se morata truditi ravno v smeri tovrstnega minimalizma, ki omogoc¢a drugacen nacin
videnja skozi dialog med opazovalcem in arhitekturnim delom, da arhitektura, kot sklene Stanic,
»postaja dogajanje med uporabnikom in objektom« (str. 172).

Stani¢evo monografijo lahko beremo kot neke vrste manifest za druga¢no arhitekturo, ki
bo omogocala interakcijo in socasnost nematerialnih plasten;j. Interpretativni ovoji pa bodo ne
dodana, ampak integralna kvaliteta arhitekturnega procesa. Ceprav gre za delo, ki je mestoma
Sibko v konceptualizaciji in bi ga lahko kritizirali, da vanj niso vklju¢ena dognanja s podrocja
sociologije arhitekture ter da ne uposteva realnosti oziroma diktata potrosniske druzbe, gre
vseeno za koherentno celoto, ki v kakovostnem jeziku, sklicujo¢ se tudi na artefakte drugih
podrocij umetnosti, odpira Stevilna vprasanja ne le o arhitekturi in urbanizmu, ampak o (ne)
moznostih nedorec¢enega ter vrzelih imaginacije in svobode nasploh.

V prvem delu je monografija zlasti informativna za nepoznavalce tovrstnih premislekov,
v drugem pa na izviren nacin odpira nekatera temeljna vprasanja in postavlja izzive bodo¢im
pisanjem o arhitekturi v slovenskem prostoru. Skoda je le, da delo ni podkrepljeno z ve¢ do-
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macimi primeri in da je nekoliko nerodno oblikovano. Zlasti motijo Sumniki v mastnem tisku,
vrinjeni v kurzivne citate, in oblikovalska odlocitev, da fotografije in arhitekturni krokiji niso
postavljeni med samo besedilo, ampak moramo za njimi brskati na koncu knjige.

Natasa Toplisek

Gregor Tomc: Geni, nevroni & jeziki. Dusevnost kot flogiston sodobne
kognitivne znanosti? Ljubljana: Fakulteta za druzbene vede, 2011.
365 strani (ISBN 978-961-235-441-1), 21,40 EUR

Tomcevo najnovejSe delo z naslovom Geni, nevroni & jeziki: DuSevnost kot flogiston so-
dobne kognitivne znanosti? je poskus avtorjeve osmislitve njegovega dvajsetletnega teoretskega
raziskovanja, v zadnjih ¢asih predvsem na podrocju t. i. kognitivnega druzboslovja. Avtor zeli
skozi delo utemeljiti nujnost interdisciplinarnega pristopa h kognitivnim znanostim ter iskanja
konvergence med naravoslovnimi in druzboslovnimi znanostmi in tako doseci novo teoretsko
paradigmo, ki bo omogo¢ila vsa nadaljnja specialisti¢na raziskovanja. Prizadeva si za redefinicijo
tako druzboslovne kot sodobne kognitivne znanosti, kar bi posledi¢no lahko omogocilo nove
teoretske nastavke, s katerimi se bo druzboslovje osnovalo v kognitivni znanosti.

Delo, ki je sestavljeno iz sedmih poglavij, skusa z zanikanjem delitve na mehke in trde
znanosti, z odvzemom hegemonske vloge mozganov v kognitivni znanosti ter z iskanjem al-
ternativnih odgovorov o opredelitvi samega pojma in teorije dusevnosti osvetliti pomembnost
interdisciplinarnega raziskovanja socioloskih pojavov. Z relativizacijo sredi$¢ne vloge mozganov/
dusevnosti in antiredukcionisti¢nim odnosom do raziskovanja dusevnosti Tomc kljubuje tako
sami kognitivni znanosti kot temelju zahodne misli in njenih socialnih institucij, ki mozgane
postavijo za sredisce telesa in sam sedez dusevnosti kot materialnega pojava. Z besedami avtorja
(str. 12,13):

Nasa samoumevna predstava o zivalih nasploh in o ¢loveku posebej je skratka ta, da smo
bitja z dusevnostjo in da je duSevnost instanca, ki nas vodi skozi zivljenje. [...] To, kar je
v resnici zapleten proces v ¢loveku in v intersubjektivnem prostoru ljudi, skusajo kogni-
tivni znanstveniki locirati v en organ v telesu, da pa bi ohranili naravoslovno digniteto
svojega raziskovanja, morajo dusevnosti pripisovati materialnost. [...] Dusevnost je v
tem pogledu zadnji ostanek duse v znanosti o ¢loveku in zadnje pribezalisée religijskega
misljenja za kognitivne znanstvenike, ki zagovarjajo taksno stalisce.

Tomc Ze na samem zacetku dusevnost opredeli kot virtualen, relacijski pojav, ki torej ne
gnezdi v enem organu bitja, ampak je zgolj jezikovni koncept, ki obstaja v okolju bitja, kot
ozadje, glede na katero se bitje obnasa. Ta njegova temeljna ugotovitev pa skozi celo knjigo
ostaja vodilni motiv, katerega skusa utemeljevati skozi Stiri osrednja vsebinska poglavja.

Tako v prvem delu svojega razmisljanja zavrne kartezijanski pogled na dojemanje biti su-
bjekta kot mislece stvari in njegovo posledico ter zavrnitev moznosti o posedovanju dusevnosti
pri ostalih Zivalih; zagovarja idejo o dozivetjih kot tistih lastnostih zivali, na temelju katerih
se te razlikujejo od nezive materije. Dozivljanje je kognitiven proces, s katerim se vzpostavlja
zivljenjski svet zivali, na podlagi katerega si te pripisujejo pomen za sebe in tako vzpostavijo
smiselno delovanje z vidika prezivetja. Vzporedno z evolucijskim razvojem dozivljanja pa se
razvija tudi misljenje kot vezivo, ki daje vsem zaznavam smisel in tako vzpostavlja bitje kot
smiselno celoto subjektnih dozivetij. Misljenje kot vzrocno-posledi¢no povezovanje ikonskih
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in simbolnih reprezentacij, ki pri bitju glede na na¢in misljenja drazljajev zrcalijo raven nje-
gove kompleksnosti, deluje kot u¢enje na treh ravneh — genetski, nevronski in jezikovni — ter
posledi¢no ustvarja spomin, ki se oblikuje skozi interakcijo zaznave, dozivetja in ucenja.

Tomc, ki se pri eksplikaciji konstrukcije spomina zadrzuje predvsem v Husserlovi termi-
nologiji, spomin nasih zaznav in misljenj, ki mu v vsakdanjem jeziku pravimo spominjanje in
nacrtovanje, razvrsti v $tiri razvojne stopnje, ki odrazajo zmoznosti bitja: predzavedni, neza-
vedni, zavedujoci se in zavestni spomin.

Na podlagi genskega, nevronskega in jezikovnega informacijskega sistema, ki torej gene-
rirajo misljenje in posredujejo Stiri zgoraj omenjene tipe spomina, avtor v naslednjem poglavju
skusa precizirati potek komunikacije znotraj bitij in med njimi. Vloga t. i. biokomunikacije je,
da bitje popredmeti drazljaje iz zunanjega okolja (cemur pravimo avtostimulacija) in da do-
lo¢ena bitja seznanijo druge s svojimi lastnimi dozivetji (kar pa imenujemo alterstimulacija).
Avtostimulacijo tako bitje vzpostavlja z notranjim jezikom, alterstimulacijo pa z zunanjim. Na
tem mestu se avtor prvi¢ soo¢i s pojmom dusSevnosti, za katero je po njegovem nujno potreben
jezik v pravem pomenu besede. Jezik kot sestav semantike in sintakse je tisti, ki omogoca, da si
dolocena bitja —ljudje — predstavljajo tako svoje dusevno stanje, kot se zavedajo tudi dusevnosti
drugih, kar pa je predispozicija za obstoj teorije duSevnosti.

Teorija dusevnosti je tako opredeljena kot vzivljanje vase in druge, vendar avtor poudarja,
da tudi ce zivali nimajo zavestnega odnosa do dusevnosti, to ne pomeni, da same dusevnosti
ne posedujejo, kar je ideja Descartesa. Nasprotno, Tomc trdi, da imajo duSevnost vse zivali,
vendar pojmovni jezik ljudem omogoca razvoj zavesti, s ¢imer se pri ¢loveku razvije miselno
prepricanje, »da smo bitja sebstva z dolo¢enimi znacajskimi potezami in prepricanji o svetu
ter da imajo podobne lastnosti tudi druga bitja iste vrste. Ta zmoznost [pa] se prvi¢ pojavi pri
ljudeh, [saj so] kulturno orodj[a], ki teorijo dusevnosti vzpostavlja[jo], [...] ¢loveski jeziki« (str.
266).

Tako se govorjeni jezik postavlja kot kriterij normalnosti v ¢loveskih druzbah, katerega se
uc¢imo z imitacijo in izkustvom. Ucenje, ki je opredeljeno kot kognitivni proces, ki posameznika
prilagaja na izto¢nice iz okolja, v katerem zivi, je tisto, ki torej povezuje posameznika z okoljem.
Posameznik je pri avtorju razumljen kot analiti¢ni konstrukt, kot akter z notranjimi obcutenji
in ¢ustvovanji, ki jih ta lahko z misljenjem povezuje z ozadjem, kar pa posameznika nujno
transformira v osebo. Oseba, ki se torej oblikuje v interakeiji z ozadjem, je konkretni posame-
znik v prepletu z razmerami delovanja in obnaSanja, ki se jih je ta naucila prepoznavati in ki
so iztoCnice za njeno obnasanje.

Tomc se v delu sprasuje tudi o stopnji avtonomnosti osebe glede na ¢lovesko skupnost, v
kateri zivi. Njegova ugotovitev je, da se ¢lovek lahko definira kot semiavtonomno bitje, kar
pomeni, da lahko posamezniki kot deli skupnosti delujemo neodvisno, a zunaj celote ne bi mogli
preziveti in se v prvi vrsti sploh vzpostaviti kot ¢loveska bitja. Kot pravi, je nasa narava, da
delujemo kot semiavtonomni akterji, ki smo omejeni le s pogoji 0zadja, ki jih ustvarjamo skupaj
z drugimi pripadniki socialne situacije. Da pa bo ta nasa »narava« v popolnosti lahko izrazena,
je po mnenju avtorja potrebno novo razumevanje vseh metafori¢nih konstruktov (nacionalizem,
religija, rasizem, razredna ideologija), ki se jim pripisuje pretirana vloga v socialnih situacijah
in ki nas silijo k iracionalnemu socialnemu obnaSanju. Ko bo ta tocka dosezena, bo po mnenju
Tomca konec neke faze v kulturnem razvoju ¢loveka. Konec bo vseh ideologij.

Z razumevanjem vloge mozganov kot le enega izmed organov z dolo¢eno posrednisko
funkcijo in pojasnjevanjem kompleksnosti konstitucije bitij, ki morajo postati temeljna enota
opazovanja, Tomc tako po eni strani presega $e vedno obstojeci dualizem med naravo in kul-
turo, posameznikom in skupnostjo ter telesom in duhom ter se mu zoperstavlja, po drugi strani
pa dopusca binarizme bioloskega spola in zanika razumevanje nastanka (spolnih, starostnih)
razlik Sele v socializacijskem procesu. Neposredno in brez zadrzkov se sooca s tematikami,
ki veljajo za nadvse »delikatne« v sodobnem druzboslovju in na ogoréenost skorajda celotne
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stroke. Problem te vidi v negnezdenju v biologiji in oblikovanju poljubnih teorij, ki izvirajo iz
izrekanja politi¢no korektnih mnenj in vrednot demokrati¢ne politicne skupnosti, ter v abstraktni
inneprecizni znanstveni terminologiji. Tomc se s tak$no teoretsko drzo izkaze za enega nadvse
redkih slovenskih druzboslovcev, ki postavljajo pod vprasaj obstojece paradigme v stroki in
resni¢no poskusajo nekaj novega. Nekaj, kar bi morda res lahko vodilo v produkcijo druga¢nih
druzboslovnih razumevanj pojavov sveta ter tako preseglo trenutno stanje ohranjanja statusa
quo in torej le reprodukcijo obstojecih idej.

Tina Kogovsek

Frane Adam, Valentina Hlebec, Matic Kavci¢, Maja Mrzel, Darka
Podmenik, Tonka Poplas Susi¢, Danica Rotar Pavli¢, Ursa Lamut,
Igor Svab: Kvalitativno raziskovanje v interdisciplinarni perspektivi.
Ljubljana: Institut za razvojne in stratesSke analize, 2012.

194 strani (ISBN 978-961-92399-7-1), 18 EUR

Monografija Kvalitativno raziskovanje v interdisciplinarni perspektivi ve¢ avtorjev in avtoric
z razliénih podroc¢ij (kot napeljuje Ze naslov), pretezno pa s podrocij sociologije in medicine,
izhaja iz dejstva vedno vecje popularizacije in veljave uporabe kvalitativnih metod na razli¢nih
podrog&jih v zadnjih nekaj desetletjih. Te metode so se zacele uveljavljati tudi v vedah, posebej na-
ravoslovnih, kjer v preteklosti niso bile (povsem) pripoznane kot legitimne in ustrezne za njihove
raziskovalne namene. Ravno iz ugotovitve raziskovalcev in raziskovalk razli¢nih profesionalnih
provenienc o razSirjenosti teh metod ne le v druzboslovju in humanistiki, pa¢ pa vedno bolj tudi
v naravoslovju se je porodila potreba po pri¢ujo¢i monografiji. Ta po eni strani poskus$a narediti
zgodovinsko refleksijo uporabe kvalitativnih metod, s poudarkom na slovenskem prostoru, po
drugi strani pa tudi pregled stanja stvari na podrocju, tako v raziskovalni kot pedagoski sferi,
in obetov za prihodnost tovrstne metodologije. Avtorji Frane Adam, Darka Podmenik in Matic
Kav¢i¢ tako naredijo Sirok zgodovinski pregled in oris trenutnega stanja uporabe kvalitativnih
metod, predvsem v slovenskem druzboslovju. Pri tem obravnavajo tako njihovo aplikacijo na
razli¢nih vsebinskih temah (kot je pregled razli¢nih raziskav, ki so bile narejene predvsem na
podro&ju sociologije, kulturologije oz. kulturnih §tudij ter socialnega dela) kot tudi epistemoloska
in metodoloska premisljevanja. Slednja so razmeroma redka in zato toliko bolj dragocena. V
tem smislu je tudi pri¢ujo¢a monografija pomemben prispevek, saj kar nekaj poglavij obravnava
epistemoloske in metodoloske teme. Omenjeni trije avtorji v pregled vkljucijo tudi prisotnost
obravnave kvalitativnih metod v §tudijskem procesu na slovenskih univerzah. Ugotavljajo, da
v slovenskem prostoru nedvomno obstaja trend nara$¢anja prisotnosti kvalitativnih metod, ki
ga ocenjujejo kot pozitivnega. Po drugi strani pa se e vedno kaze pomanjkanje sistemati¢nega
arhiviranja in s tem razmeroma Sibko dostopnost gradiv iz tovrstnih raziskav tako akademski
kot $ir$i javnosti.

Podoben zgodovinski pregled za podro¢je medicine naredi Danica Rotar Pavli¢. Iz njega je
moc razbrati, da so se v primerjavi z druzboslovjem kvalitativne raziskave v vecji meri zacele
delati z nekaj Casovnega zamika (Ceprav so bile prve narejene ze v 70. letih prejSnjega stoletja),
da pa so danes ze legitimen in razmeroma razsirjen pristop tudi v naravoslovju. V primerjavi
z druzboslovjem pa so kvalitativne metode v medicini vendarle $e v veéji meri »pomozZne«
metode, ki sluzijo kot uvod ali dopolnilo »glavnim«, kvantitativno usmerjenim raziskavam.
Spodbudno je, da tudi znotraj tega podrocja Ze obstaja zavedanje o vecji vrednosti raziskav,
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ki enakovredno uporabljajo tako kvalitativno kot kvantitativno metodologijo, kot tudi o vecji
potrebi po interdisciplinarnem povezovanju.

Poglavja v monografiji bi sicer lahko razdelili v tri vsebinske sklope. Prvi sklop zajema ze
omenjena zgodovinski pregled in pregled trenutnega stanja stvari, ki ga obravnavata prvi dve
poglavji. V drugi sklop sodijo poglavja, ki posamezne metode obravnavajo z bolj didakti¢nega
vidika ter so tako zanimiva predvsem za Studente ter druge potencialne uporabnike, ki s tovr-
stnimi metodami §e nimajo izkusenj. Tonka Poplas Susi¢ predstavi uporabo fokusnih skupin in
delfske metode, pri cemer bralca vodi od na¢rtovanja do izvedbe raziskave, vklju¢i pa tudi navo-
dila za analizo in preverjanje kakovosti podatkov. Uporabo metod prikaze s primeri raziskav na
podro¢ju druzinske medicine. UrSa Lamut sistemati¢no in pregledno predstavi moznosti analize
kvalitativnih podatkov z racunalniskim programom Atlas.ti. Predstavitev osnovnih zmoznosti
programa dopolni z opisom poglavitnih nacel t. i. utemeljene teorije (angl. grounded theory),
ki je »teoretsko« izhodisce strukturiranosti in funkcij omenjenega programa. Natancneje so
epistemoloska izhodis¢a utemeljene teorije ter njen zgodovinski razvoj in cepitev v razli¢ne
struje kot tudi kriticno ovrednotenje njenih prednosti in slabosti predstavljeni v poglavju Matica
Kav¢ica.

Slednje poglavje bi pravzaprav lahko uvrstili tudi v tretji sklop besedil monografije, ki bi
ga lahko poimenovali epistemolosko-metodoloski. Pri tem sta ze omenjeno poglavje Matica
Kavcica in poglavje Franeta Adama o akcijskem raziskovanju (avtor je bil pri nas eden prvih
raziskovalcev, ki se je s kvalitativno metodologijo ukvarjal tudi z epistemoloskega in metodo-
loskega vidika) bolj teoretsko-epistemoloske narave, medtem ko je poglavje Valentine Hlebec
in Maje Mrzel bolj metodolosko-aplikativno. Slednje se ukvarja z metodoloskimi dilemami pri
uporabi sekundarnih podatkov v kontekstu raziskav z integracijo kvalitativnih in kvantitativnih
metod. Avtorici skozi metaanaliti¢no Studijo 31 ¢lankov, v katerih je bil uporabljen pojasnjevalni
raziskovalni nacrt z integracijo metod, sistemati¢no in pregledno preucita tako metodoloske
dileme kot resitve v tovrstnih raziskavah. Glede na nizko ceno uporabe sekundarnih podatkov
(posebej v primerjavi z zbiranjem lastnih podatkov) ter njihovo vedno vecjo dostopnost in s
tem Sirjenje njihove uporabe so taki razmisleki Se posebej dragoceni.

Na splosno bi lahko z nekaj kriti¢ne note dejali, da monografiji Kvalitativno raziskovanje v
interdisciplinarni perspektivi sicer nekoliko umanjka neki jasnejsi fokus, rdeca nit. Mestoma
daje vtis bolj pragmati¢nega kot vsebinsko jasno zaokrozenega nabora besedil. Vtis je tudi, da
s poudarkom predvsem na dveh disciplinah (tako v vsebinskem kot institucionalnem pomenu),
sociologiji in medicini, v nekoliko omejenem obsegu zajame uporabo kvalitativne metodologije
v slovenskem prostoru (na primer bera uporabe te metodologije v okviru disciplin, ki jih goji
Filozofska fakulteta v Ljubljani, je bistveno bogatejsa, kot je videti na prvi pogled). Prav tako
se pragmati¢nost nabora besedil kaze v vsebinskem smislu, saj niso pokrite vse kvalitativne
metode. Kljub temu pa je monografija nedvomno pomemben prispevek in koristen pripomocek
tako za Studente razli¢nih stopenj Studija na terciarni ravni in raziskovalce v akademski sferi
kot tudi za uporabnike v $ir$i strokovni javnosti.
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Danijela Tamse

Karmen Medica in Goran Lukic¢: Migrantski circulus vitiosus.
Delovne in Zivljenjske razmere migrantov v Sloveniji.
Koper: Univerzitetna zalozba Annales, 2011.

146 strani (ISBN 978-961-6732-32-1), 17 EUR

Circulus vitiosus. v filozofiji krozni argument, v druzbenih vedah spirala navzdol. Po Slo-
varju slovenskega knjiznega jezika zacarani krog. Avtorja dela nikjer ne dasta vedeti, v katerem
pomenu uporabljata termin, a zdi se, da se na eni strani naslanjata na slovarsko definicijo, na
drugi pa polozaj migrantskih delavcev v Sloveniji vidita kot poglabljajoco se spiralo revscine
in bede, nemoci in podrejenosti, ki se bo poglabljala, dokler ne bo prislo do posega zunanjega,
najraje avtorjev samih.

Delo bolj kot na karkoli drugega spominja na birokratizirano poroc¢ilo za neki projekt, ki
ga je pac bilo treba napisati, da bi zadostili razpisnim pogojem. In to tudi drzi: kar imamo pred
sabo, je v knjigo vezano, nekoliko razsirjeno zakljuc¢no porocilo studije »Delovne in Zivljenjske
razmere delavcev migrantov v Sloveniji«, ki jo je narocilo Ministrstvo za delo, druzino in so-
cialne zadeve, za izvedbo je poskrbelo Znanstveno raziskovalno sredis¢e Koper, Goran Lukic,
sicer zaposlen na Zvezi svobodnih sindikatov Slovenije, pa je v okviru projekta sodeloval pri
raziskavi (porocilo za projekt je bilo napisano 25. marca 2011, dostopno je na spletni strani
omenjenega ministrstva). Te informacije nam lahko nekoliko pojasnijo, s kaksnim besedilom
se v resnici soo¢amo.

S tem morda postane tudi nekoliko jasneje, zakaj na stosestinstiridesetih straneh niti enkrat
ni omenjen potencial samoorganiziranja, ki so ga migrantski delavci v preteklih letih veckrat
pokazali in udejanjili in ki je pomembno zaznamoval boj za njihove pravice: zakaj ni govora o
uporih na delovnih mestih in znotraj delavskih domov ter na ulicah, kjer so delavci migranti vse
do izgona velikega dela njih pomembno oblikovali javni politi¢ni prostor? Zdi se, da se mogoci
vzrok za izpuscanje tega angazmaja skriva v dejstvu, da je financer projekta (torej ministrstvo)
del drzavnega aparata, ki skrbi za zapiranje meja in ki z vizumskim rezimom delavce potiska
v polozaj odvisnosti. Povsem verjetno je, da financer ni hotel slisati slabih ocen na svoj racun
in da so delavci vzeli stvari v svoje roke. Zato se sprasujemo, ali ni morda to v knjizni obliki
izdano porocilo samo del circulusa vitiosusa, tj. poglabljajoce se spirale izkoris¢anja migrantske
delovne sile: z zamenjavo vzrokov in posledic brise resni¢ne probleme, ki s tem, tudi ¢e jih Se
vedno vidimo, postanejo neresljivi. S takSnim pristopom se spirala gotovo ne bo presekala.

Osnovna metodologija, ki so jo raziskovalci pri projektu uporabili, je skladna z institucio-
nalnimi pri¢akovanji: primerjava zakonodaj, predpisov, uredb. Seveda je to nekaj, kar nesporno
potrebujemo, a moramo znati uporabljati s senzibilnostjo najspretnejsih metodologov in razumeti
v kontekstu teorij, ki govorijo o avtonomiji migracij (poveden je seznam literature, v katerem ni
niti enega dela, ki bi se ukvarjalo s potencialom, ki ga imajo migranti za transformacije, ali pa
opisovalo subverzivne prakse — kot da bi avtorja ne bila seznanjena z vsemi besedili, ki so bila
izdana na to temo), da ne bi migrantov, ki jih ta dokumentacija zadeva, objektificirali in iz njih
naredili nemoé&ne Zrtve visjih sil. To Medici in Luki¢u ni uspelo. Studija sicer vsebuje rezultate
terenskega dela, katerega kvaliteta in transformativen znacaj pa sta vprasljiva: popisovanje
zivljenjskih razmer, da bi na koncu nastal »Pravilnik o dolo¢itvi minimalnih standardov za
nastanitev tujcev, ki so zaposleni ali delajo v Republiki Sloveniji« (priloga na koncu knjige), je
zaman, ¢e so delavci zavoljo vizumskega rezima od zacetka potisnjeni v razmerje neenakomerne
porazdelitve moci med delavcem in delodajalcem. Sprejetje takSnega pravilnika lahko kvecjemu
pozlati kletke, ki so zaradi radikalnega upada Stevila migrantskih delavcev v zadnjih letih tako
ali tako postale prostornejse, ne bo pa prekinilo razmerja, v katerem delavci nimajo svobode
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izbire, tudi pri namestitvi ne. Namesto da bi premisljala o na¢inih upora proti politikam nadzora
in izkoris¢anja, kot so v teh letih poceli delavei, Medica in Luki¢ ostaneta pri moraliziranju o
nepostenih delodajalcih, ki se okori$¢ajo ne le z delavci, ampak povrhu vsega goljufajo Se drzavo.
Tipicen primer tega najdemo v poglavju o vzporednem trgu migracij: »Zdaj vemo, da tukaj ni
Slo za nobeno zaposlitev tujcev, ampak le za prevaro organov z namenom urejanja zacasnega
bivanja tujcev na obmocju EU« (str. 67). Paradoksalno je, da je ravno urejeno dovoljenje za
bivanje na obmocju Evropske unije cilj velikega dela delavcev migrantov, saj omogoca gibanje
po celini, Sirjenje zaposlitvenih moznosti in iskanje boljsega. Ce je mejni rezim drzave, v katero
vstopajo migranti, avtoritaren, potem je razumljivo, da bodo poiskali nacine, kako jo zapustiti.
Upamo, da to raziskovalcem(a) ni uslo in da je manko te misli posledica dejstva, da to ni bil
zeleni rezultat za ministrstvo.

»Push-and-pull« teorije migracij, na katerih delo temelji, so skladne z zgornjim pristopom:
pod pretvezo ekonomskih zakonitosti, »nevidne roke trga«, pozabljajo na dejstvo, da so migracije
pojav z mnogimi krivinami in skritimi potmi, ki ga v prvi vrsti determinirajo in spreminjajo
migranti sami. Cetudi delavci v t. i. drzavo gostiteljico pridejo iz ekonomskih razlogov, to ne
pomeni, da so zgolj ekonomska bitja. In zato koncept kroznih migracij ni problematicen le,
kot piSeta avtorja, ker onemogoca akumulacijo pravic iz dolgotrajnejSega bivanja, ampak tudi,
ker ne uposteva njegove narave. Migranti pac¢ niso kontejnerji delovne sile, ki jih po uporabi
posljemo »nazaj«. In tudi niso nekdo, na komer preizkusamo integracijske teorije ali kamor
posiljamo t. i. humanitarne organizacije. Sploh pa ne nekdo, ki jih proucujemo; kve¢jemu lahko
skupaj z njimi skozi prakse, ki temeljijo na pove¢evanju mo¢i, premisljamo in gradimo prostor
transformacij.

Zakonec pa Se nekaj o jeziku. Naloga recenziranja strokovnih in znanstvenih del primarno res
ni iskanje blagozvo¢nosti besedila in jezikovne spretnosti pisca. A vendarle je tezko spregledati
vse jezikovne povrsnosti, ki sta jih v svojem delu pustila avtorja. Ne le da je besednjak nejasen
in nekonsistenten (ni npr. jasno, kaksna, ¢e sploh, naj bi bila razlika med terminoma »delavski
dom« in »samski dom«, enako velja pri terminih »krozne migracije« in »krozenje migracij«),
prav tako lahko v delu zasledimo napac¢no uporabo strokovnih terminov (na strani 70 se npr.
podamo v kratek diskurz namesto v ekskurz) in nepotrebno podaljSevanje besedila. Tako se na
nekaterih mestih ponavljajo kar celi odstavki (prim. strani 35 in 70 ter 66 in 98). Napacna raba
lo¢il in zaimkov ter nepravilno pregibanje besed pa v slabo lu¢ ne postavi le prispevka avtorjev,
temve¢ tudi delo zaloznika, ki o€itno ni poskrbel za strokovni pregled besedila.
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