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Izvlecek

S staranjem obcinstva in manj$anjem Stevila mladih obiskovalcev na koncertih klasi¢ne glasbe se
soocajo Stevilne kulturne ustanove. Pri strategijah Sirjenja koncertnega obcinstva in nagovarjanja
mladih je pomembno poznavanje njihovih Zelja in potreb. Zavedati se je potrebno razumskih in
psiholoskih zadrzkov, ki od obiska odvracajo potencialno obéinstvo, ter jih skusati resevati.

Namen nase raziskave je bil preuciti odnos srednjeSolcev do klasi¢ne glasbe in koncertov, kako se
klasi¢na glasba ujema z duhom danasnjega Casa in zivljenjskim slogom mladih ter kaj vpliva na
odlocitve mladih za obisk koncerta.

Kljuéne besede: koncerti klasicne glasbe, mlado obcinstvo, kulturne ustanove, raziskava,
srednjesolci.

Abstract
Young people’s attitude to classical music concerts

Numerous cultural organizations are facing a problem of ageing of the audience, because the
number of young visitors on concerts of classical music is decreasing. Before they form strategies of
how to expand the concert audience and how to address the young people, they need to know their
desires and needs. It is important to tackle both physical and psychological barriers to arts
engagement.

With this survey, conducted among students of three secondary schools in Ljubljana, we tried to
found out general attitudes of the high school students towards classical music and its concerts, how
classical music fits with the spirit of our time and the lifestyle of young people and what influences
young people to visit a concert.

Keywords: concerts of classical music, young audience, cultural organizations, survey, secondary
school students.

Uvod

Vloga ob¢instva je kljucnega pomena, da umetnost zivi, saj je umetnost komunikacija in
se realizira Sele skozi dialog. Neposredna izkus$nja umetniskega dela je torej mogoca ob
prisotnosti dveh skupin: umetnikov in ob¢instva.
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Skladatelj < » lzvajalec Poslusalec
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Slika 1: Tridimenzionalni vzajemni povratni model glasbene komunikacije (Miell, MacDonald,
Hargreaves, 2005, str. 18"

Miell, McDonald in Hargreaves (2005) so razvili vzajemni povratni model glasbene
komunikacije, ki skusa razloziti odziv na glasbo v specifiéni situaciji.

Pri komponirani glasbi je skladatelj ustvarjalec glasbenega dela, vloga izvajalca pa je, da
delo prenese poslusalcu. Skladatelj v tem primeru nagovarja oz. komunicira z obéinstvom
preko napisane partiture. Slika 1 nazorno prikazuje mozno razlikovanje dozivetja
glasbene izvedbe s strani izvajalca in na drugi strani z zornega kota poslusalca. Prikazuje
tudi mozno razlikovanje med situacijo in kontekstom dozivetega tako s stali§¢a izvajalca
kot poslusalca. Model prikaze moznost, da se skladateljeve izrazne namere pri glasbeni
izvedbi precej razlikujejo od Custvenega odziva s strani obcinstva, seveda pa so si v
glasbenem dozivetju lahko tudi enotni (Miel, MacDonald in Hargreaves, 2005).

Namen umetnikov, na primer zabavati, vzgajati, provocirati ali ugajati, se vedno nanasa
na obcinstvo. Ob¢instvo je instanca, ki jo nagovarja umetnost. V procesu Cutnega
zaznavanja, analize in refleksije se obcinstvo definira kot del umetniskega procesa. S
svojim odzivom soodlo¢a o vrednosti in obstoju umetniskih produkecij, ali bo delo sprejeto
ali ne. Pri tem zadovoljstva posameznika ne oblikuje le individualni vtis o videnem,
temvec¢ nanj vplivajo raznoliki dejavniki, kot so prijatelji, javno mnenje, mo¢ medijske
manipulacije kritikov in teoretikov ter seveda tudi kulturna ustanova sama (Mandel,
2009).

Obcinstvo oziroma potencialno obcinstvo je glavna ciljna komunikacijska skupina
kulturnih institucij. Kulturna politika javnih kulturnih ustanov je zavezana cilju, da
omogoci dostopnost umetnosti in kulture ¢im SirSemu spektru prebivalstva.

1 Slika je poslovenjena.
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Tipi¢ni porabnik kulture v zahodnoevropskem prostoru razpolaga z visoko stopnjo
izobrazbe in visokim denarnim dohodkom (Bunting idr., 2008, Mandel, 2009). Visja kot
sta stopnja izobrazbe in socialni status posameznika, veéja verjetnost je, da gre za
aktivnega udelezenca v kulturi. Zenske se raje udelezujejo kulturnih prireditev kot moski,
starejSi so pogostejSi obiskovalci kot mladi, prebivalci glavnega mesta so pogostejsi
obiskovalci prireditev kot prebivalci drugih regij. Posamezniki brez otrok so pogostejsi
obiskovalci kot star§i majhnih otrok (Bunting idr., 2008).

Z zgoraj opisanim so dokaj skladni rezultati Raziskave o zadovoljstvu obiskovalcev
koncertov v Cankarjevem domu, ki je bila leta 2002 opravljena v okviru magistrskega dela
Urske Cepuli¢ na Ekonomski fakulteti v Ljubljani. Raziskava, v kateri so sodelovali
obiskovalci abonmajev klasi¢ne glasbe v Cankarjevem domu, je pokazala sledeco
strukturo koncertnega obcinstva: »Priblizno dve tretjini obiskovalcev koncertov klasi¢ne
glasbe je zensk, priblizno tretjina je moskih. Povprec¢na starost obiskovalcev je 50 let.
Vecina jih prihaja iz Ljubljane in okolice do 30 km. So izobrazeni, ve¢ kot polovica jih
ima tudi neko glasbeno izobrazbo ter nadpovpreéni mesecni neto osebni dohodek.«
(Cepulig, 2003, str. 96).

Za kulturne institucije je pomembno, da spremljajo strukturo svojega obcinstva, poznajo
svoje obiskovalce ter vedo, kaksne so njihove potrebe in zelje. V zadnjih desetletjih v
zahodnoevropskem prostoru obcutijo upad in staranje obcinstva koncertov klasi¢ne
glasbe, vzbujanje zanimanja mladostnikov za koncerte klasi¢ne glasbe pa vsem
predstavlja velik izziv.

V ¢lanku »Opogumimo otroke danes, da zgradimo ob¢instvo za prihodnost« (Oskala idr.,
2009) so se avtorji s pomocjo izsledkov raziskave Taking Part iz leta 2009 ukvarjali z
vprasanjem, kako udejstvovanje na kulturnih prireditvah v otrostvu vpliva na
udejstvovanje odraslega v kulturi.

Glavne izsledke raziskave bi lahko strnili v treh tockah:

- spodbude k udejstvovanju v umetnosti v otros$tvu povecujejo moznosti
odraslega, da postane aktiven kulturni potro$nik;

— ucinek dozivetij v otrostvu je zelo moc¢an, primerljiv je z izobrazbo; ta je
sicer najmoc¢nejsi dejavnik, ki vpliva na udejstvovanje v kulturi;

— stopnja spodbude starSev se razlikuje glede na druzinsko ozadje — starsi z
vi§jim socialnim statusom pogosteje spodbujajo otroke k udejstvovanju v
umetnosti; deklice spodbujajo pogosteje kot fante.

Ve¢ razlogov je, zakaj ima spodbuda starSev v otrostvu tako velik vpliv na kulturno
udejstvovanje odraslega. Eden od pomembnejsih je verjetno dejstvo, da stik z umetnostjo
v otrostvu v ¢loveku ukorenini osnovno poznavanje ustroja kulturnih ustanov. Po
Stevilnih raziskavah pomanjkanje poznavanja kulturnih ustanov mnoge odvraca od
obiska.
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Siroka raziskava z naslovom Arts Debate (Creative Research, 2007), ki je potekala v letih
2006—7 med odraslimi v Angliji, kaze, da so $tevilni obremenjeni s t. i. pravili, ki se jih je
treba drzati pri udelezevanju kulturnih prireditev. Ne vedo namrec¢, po kak$nih pravilih
prireditve potekajo, kako naj se primerno oblecejo, obnasajo in kaj lahko pri¢akujejo od
kulturnega dogodka. Pri manjSanju tovrstnih psiholoskih stisk igrajo pomembno vlogo
dozivetja na umetniskih prireditvah v otrostvu.

Ce so starsi naklonjeni umetnosti in ukvarjanje z njo $tejejo za koristno ter se z otroki in
sami udelezujejo kulturnih prireditev, ima to velik vpliv na otroke. Star$i naj bi namre¢
imeli kljucni vpliv pri razvoju otrokovega znanja, vrednot in druzbenih norm. Tistim, ki
starSevskih spodbud niso bili delezni in v otro$tvu niso dobili priloznosti za umetniska
dozivetja, umetnost ostane oddaljena in tuja, nekaterim celo toliko, da jo povezujejo z
elitizmom in pretvarjanjem.

Mocan ucinek zgodnjega stika z umetnostjo lahko povezujemo tudi s kognitivnimi vidiki
izkustva umetnosti v otrostvu. Ce otroci pridobijo izkusnje pri ve$¢inah, kot so igra, petje
ali igranje instrumenta, pridobijo samozavest in motivacijo tudi za nadaljnje
udejstvovanje. Podobno velja za obiskovanje kulturno-umetniskih prireditev. Tisti, ki se
ze v otro$tvu udelezujejo koncertov klasi¢ne glasbe, hodijo v gledalis¢e, muzeje in
galerije, so domaci na razliénih podro¢jih umetnosti. Bolje razumejo vsebino razli¢nih
umetniSkih zvrsti in razpolagajo z znanji, kakSen je protokol razli¢nih zvrsti prireditev,
kako se obnasati in odzivati. Bolj$a seznanjenost z umetnisko vsebino in estetiko predstav
pa viSa samozavest in sposobnost refleksije ter posledi¢no raven uzitka pri umetniskih
dozivetjih. S tem pa se vecajo moznosti odlocitve za aktivno udejstvovanje na podrocju
umetnosti v odrasli dobi (Harland in Kinder, 1999).

V raziskavi smo za vzorec svojega proucevanja izbrali mladostnike na prehodu v zgodnjo
odraslo dobo, generacijo ki se osamosvaja in vstopa na trg dela ter bi jo lahko Steli za
potencialno kulturno ob¢instvo bliznje prihodnosti.

Posameznik se v tem razvojnem obdobju izoblikuje v samostojno osebnost, telesno in
spolno dozori ter postane sposoben skrbeti zase. V ospredje postavlja vprasanja v zvezi z
oblikovanjem lastne identitete, kot so predstave o ciljih, o svoji vlogi v zivljenju.
Vzpostavlja partnerske odnose, tesno se povezuje z vrstniki s podobnim misljenjem in
problemi. Za posameznika postajajo vse bolj pomembni tudi doloCeni interesi, zlasti
poklicni (Musek, 1997).

Se ena zna¢ilnost tega obdobja naj bi bilo upornidtvo. Upornisko obnasanje naj bi bila
posledica normalne teznje odras¢ajoCega posameznika, da se osamosvoji. Tako Zeli
preizkusiti nove vzorce obnasanja, oddalji se od dosedanjih vzorcev pa tudi od avtoritet.
Hkrati je za to obdobje znacdilno iskanje vzornikov. V tej dobi se pojavi tudi negotovost.
Mladostnik namre¢ niha med konformisti¢nostjo in avtonomnostjo. Tako se prilagaja
zelenim standardom, da bi bil druzbeno sprejet, so¢asno pa Cuti potrebo po izoblikovanju
lastne identitete (Musek, 1997).
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Pri oblikovanju glasbenega okusa mladostnika imajo velik vpliv druzinsko okolje, vzgoja,
mediji, vrstniki ter posameznikove osebnostne znacilnosti. O glasbenih preferencah
mladostnikov je bilo v slovenskem prostoru izvedenih ve¢ raziskav (Habe, Dobrota in
Ercegovac, 2017; Sicherl Kafol, Denac in Znidar3ig, 2015)

Rezultati raziskav med slovenskimi §tudenti kazejo, da so njihove najljubse glasbene
zvrsti pop, rock, RnB in narodno-zabavna glasba, torej tiste glasbene zvrsti, ki so tudi v
medijih najmoc¢neje zastopane. V medijih redkeje prisotne zvrsti, kot so klasi¢na glasba,
etno in jazz, med Studenti niso priljubljene. Rezultati so potrdili tudi vpliv poslusanja
glasbenih zvrsti v otrostvu skupaj s starsi na priljubljenost poslusanja zvrsti v §tudentskih
letih (Sicherl Kafol, Denac in Znidari¢, 2015).

Empiri¢na raziskava
Opredelitev problema, namen, cilji

Kako privabiti tiste, ki doslej v koncertne dvorane niso hodili, in kako klasi¢no glasbo
priblizati mladim, je verjetno v zadnjih desetih letih najvecji izziv kulturnih glasbenih
ustanov. Namen nase raziskave je bil preuciti odnos srednjesolcev do klasi¢ne glasbe in
koncertov, kako se klasicna glasba ujema z duhom danas$njega Casa in Zzivljenjskim
slogom mladih ter kaj vpliva na odloc¢itve mladih za obisk koncerta.

Z rezultati raziskave smo skusali izvedeti, kakSen je odnos srednjesolcev do klasi¢ne
glasbe in koncertov, kako se klasicna glasba ujema z duhom danasnjega Casa in
zivljenjskim slogom mladih ter kaj vpliva na odlocitve mladih za obisk koncerta.

Raziskovalne hipoteze

H1 — Koncerte klasi¢ne glasbe obiskuje vecji delez ljudi iz mesta kot iz vasi.

H2 — Delez obiskovalcev koncertov klasi¢ne glasbe raste s stopnjo izobrazbe.

H3 — Najpogostejsi razlog, zakaj mladi ne obiskujejo koncertov, so drage vstopnice.
H4 — Mladi informacije o koncertih najpogosteje dobijo na spletu.

H5 — Vecina anketiranih je prvi¢ obiskala klasi¢ni koncert v sklopu Solske obveznosti.
H6 — Srednjesolci zelo redko obiskujejo koncerte, $e posebej koncerte klasi¢ne glasbe.

H7 - Otroci, katerih starsi obiskujejo koncerte klasi¢ne glasbe ali poslusajo klasi¢no
glasbo, bodo bolj verjetno postali obiskovalci koncertov klasi¢ne glasbe.

HS8 — Seznanitev s klasi¢no glasbo v krogu druzine pomembno vpliva na oblikovanje
posameznika v obiskovalca koncertov klasicne glasbe.

H9 — Koncept klasicne glasbe je v svoji togi strukturi nezdruzljiv s kulturo danasnje
mladine.
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Metoda

Raziskavo smo izvedli po deskriptivni in kavzalno-neeksperimentalni metodi
pedagoskega raziskovanja.

UdeleZenci

Pridobili smo 331 ustrezno izpolnjenih vprasalnikov. Anketiranci so bili polnoletni dijaki
cetrtih letnikov gimnazije in Cetrtega letnika srednje strokovne Sole — programa
predsolska vzgoja. Vecina anketirancev je bila rojenih leta 1994, tako da spadajo v
generacijo Y oziroma milenijsko generacijo. Med njimi je bilo 70 % zensk in 30 %
moskih. Enak delez anketiranih (41 %), prihaja iz mesta in iz vasi, 18 % iz predmestja.

Instrumenti

Podatke smo zbirali z anketnim vprasalnikom, ki je obsegal 26 vprasanj. Triindvajset
vprasanj je bilo izbirnega tipa. Pri Sestih vprasanjih je bilo moznih ve¢ odgovorov, pri
vprasanju st. 8 so morali anketiranci svoj odgovor podati z oceno pogostosti med Stirimi
predlozenimi moznostmi, dve vprasanji sta bili odprtega tipa.

Postopek

Anketirani so vprasalnike izpolnili aprila 2013. Izvedba ankete je potekala v razredih pod
nadzorom srednjeSolskih profesorjev, resevanje je trajalo priblizno 15 minut. Rezultate
anket smo vnesli v programski paket za obdelovanje podatkov Microsoft Excel. Rac¢unali
smo frekvenéno distribucijo in odstotne deleze. Rezultate smo predstavili z grafi in v
tabelah. Podatke, zbrane z vprasanji zaprtega tipa, smo tabelari¢no prikazali z navedbo
absolutnih (f) in odstotnih frekvenc (f%). Za tehtnejSo potrditev izpostavljene hipoteze
smo zveze med spremenljivkami preizkusili tudi s hi-kvadrat testom. Hi-kvadrat () test
smo uporabljali tudi v primerih ene spremenljivke, ko smo zeleli preveriti, ali se njeni
rezultati razlikujejo od rezultatov, ki bi jih prineslo golo nakljucje.

Rezultati raziskave in razprava
Prvi sklop vprasalnika: Demografski podatki

V prvem delu vprasalnika smo poleg demografskih pridobili $e podatke o izobrazbi
starSev anketirancev in njihovem glasbenem okusu, da bi lahko primerjali, kako mo¢ne so
povezave med glasbenimi interesi otrok in starSev.

92 % anketiranih otrok ima star§e z najmanj srednjeSolsko izobrazbo, kar 38 %
anketirancev pa ima oba star$a z najmanj visokosolsko izobrazbo.

Glede na dokaj visoko stopnjo izobrazbe starSev anketirancev je presenectila preprostost
njihovega glasbenega okusa. Najvec, 41 % starSev poslusa razli€ne zvrsti popularne

66



Katja Novak, Branka Rotar Pance, ODNOS MLADIH DO KONCERTOV KLASICNE GLASBE

glasbe, kar 36 % pa jih poslusa narodnozabavno glasbo. Klasi¢no glasbo oziroma opero
poslusa le 11 % starSev, najmanj priljubljena zvrst pri starSih pa je jazz, ki ga poslusa 6 %
starSev. Preostalih 6 % starSev glasbe ne poslusa.

Na koncerte klasi¢ne glasbe ali v opero hodi 23 % starSev anketirancev. To je glede na
zgoraj predstavljeno strukturo glasbenega okusa starSev kar spodbuden podatek.

Deleze starSev anketirancev, ki obiskujejo koncerte klasi¢ne glasbe, smo raz¢lenili po
kraju prebivalis¢a. Rezultati kazejo, da 28 % starSev, ki zivijo v mestu, obiskuje koncerte
klasi¢ne glasbe, med starsi iz predmestja jih koncerte obiskuje 22 % ter le 18 % starSev z
vasi.

Kot smo Ze prej omenili, smo za dodatno potrditev hipotez uporabljali tudi x* test (stopnja
tveganja o.= 0,05). S %> testom izra¢unana p-vrednost za odgovora »v mestu« in »na vasi«
je p=0,0449. Rezultati torej potrjujejo prvo hipotezo: »Koncerte klasi¢ne glasbe obiskuje
vedji delez ljudi iz mesta kot iz vasi.« Dobljeni rezultat lahko interpretiramo z dejstvom,
da koncerti klasi¢ne glasbe ve¢inoma potekajo v mestih. Za prebivalce krajev, oddaljenih
od koncertnega prizori$ca, obisk zahteva ve¢ Casa in zaradi dodatnih stroskov prevoza
predstavlja tudi vecji finanéni zalogaj kot pri prebivalcih mesta.

Graf 1: Dele? starSev anketirancev, ki obiskujejo koncerte klasicne glasbe ali opero, razclenjen
po izobrazbi

100% T —
90% +— —

80% +— —
70% +—— —

60% 1 —
50% +—— —

40% —
|

0% +— ] —  ne
| '

20% +— ! i — da

0% T . T ‘

Deleze starSev anketirancev, ki obiskujejo koncerte klasi¢ne glasbe ali opero, smo
raz¢lenili tudi po izobrazbi (Graf 1). Tu velja omeniti, da je imelo vprasanje o izobrazbi
starSev kar 25 moznih odgovorov, od tega je bilo pri rezultatih ankete zastopanih 12. Ker
je bila pri nekaterih moznostih frekvenca premajhna, smo pri 1 uporabili le rezultate, pri
katerih je bil vzorec ve&ji od 19.1 skupaj z rezultatom y” testa (p = 0.0456) potrjuje
hipotezo H2, ki se glasi: »Odstotni delez obiskovalcev koncertov klasi¢ne glasbe raste s
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stopnjo izobrazbe.« Rezultati so bili pricakovani glede na enotne izsledke nemskih in
angleskih raziskav (Bunting idr., 2008, Mandel 2009).

Drugi sklop vprasalnika: PosluSanje glasbe

Naklonjenost glasbi je pri mladostnikih v poznem obdobju adolescence posebej mocna.
Srednjesolci, ki smo jih anketirali, so dopolnili 18 let in pocasi zakljuCujejo razvojno
obdobje mladostnistva. Slednje zaznamujejo dozivljanje burnih Custvenih in telesnih
sprememb, osamosvajanje od starSev ter nihanje med iskanjem obilice socialnih stikov na
eni strani in bezanje v samoto oz. zapiranje vase na drugi.

Graf 2: Razlogi za posluSanje glasbe
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Pri vprasanju: »S kak$nim namenom poslusas glasbo?« je najvec anketirancev napisalo,
da glasbo najpogosteje poslusajo za sprostitev, da jih spravi v dobro voljo in da pozabijo
na skrbi (Graf 2). Vecina anketirancev, kar 70 %, glasbo raje posluSa sama kot v druzbi.
Glasba torej ugodno vpliva na uravnavanje njihovega razpolozenja.

Graf 3: Pogostost in nacini dostopanja do glasbe
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Anketiranci so predstavniki generacije Y oziroma milenijske generacije, ki je ze od
rojstva obdana z mnozico informacij, njena kljuéna znacilnost pa je odrascanje z
internetom in informacijsko-komunikacijskimi tehnologijami. (Zemke idr., 2000) Po
pricakovanjih so se opredelili, da glasbo najpogosteje poslusajo preko racunalnika in
prenosnih predvajalnikov, redkeje po radijskih in TV programih, najmanj pa posegajo po
CD-ploscah (Graf 3).

Graf 4: Kaj vpliva na glasbeni okus mladih
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Internet je najvplivnejSi medij, preko katerega mladi odkrivajo nove zvrsti glasbe in si
oblikujejo glasbeni okus. Sledijo drugi mediji, kot so radio, TV, revije ... Le 11 %
anketiranih ocenjuje, da na njihov glasbeni okus vpliva okus prijateljev, mnenje starSev in
vzornikov pa po mnenju anketirancev nima teze pri oblikovanju njihovega glasbenega
okusa (Graf 4). Ta rezultat na neki nacin dokazuje, da je v obdobju osamosvajanja
kriti¢énost do mnenj in ravnanja starSev pri mladostnikih velika, vpliva starSev ne Zelijo
priznati oziroma se ga ne zavedajo. Hkrati manj kriticno sprejemajo glasbene smernice
medijev, ki pa s svojimi trendi zavestno ciljajo na vodljivost mladih in z enkrat bolj drugic¢
manj kakovostno glasbo masovno usmerjajo glasbeni okus novih generacij.

Razveseljiv je rezultat, da je glasba kot interesna dejavnost med mladimi mocno
zastopana. Kar 71 % anketirancev se je ukvarjalo oziroma se ukvarja s kakSno glasbeno
dejavnostjo. Glede na to, da smo Slovenci narod z bogato pevsko tradicijo, je po
pri¢akovanjih velik odstotek mladih (35 %) doslej prepeval v pevskem zboru. Razlog za
visok odstotek zborovskih pevcev v raziskavi gre verjetno pripisati tudi dejstvu, da na
dveh od treh Sol, kjer smo izvedli anketo, delujeta kvalitetna pevska zbora. 31 %
anketirancev je obiskovalo glasbeno Solo, s plesom se jih je ukvarjalo 26 %, 8 %
anketirancev pa je igralo oziroma pelo v glasbeni skupini. Tudi med tistimi, ki se z glasbo
doslej niso ukvarjali, jih je nekaj ve¢ kot tretjina (39 %) izrazila Zeljo, da bi se z glasbo
ukvarjali.

Zakljucni vprasanji drugega sklopa vprasalnika sta bili povezani s klasi¢no glasbo. Z
vpraSanjem, kdaj so se anketiranci prvi¢ seznanili njo, smo hoteli ugotoviti, ali so imeli
mladi, ki hodijo na koncerte klasicne glasbe, prve tovrstne glasbene spodbude v krogu
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druzine ali v $oli, in ali drZi nasa hipoteza, da ima na odnos mladostnika do klasi¢ne glasbe
najvedji vpliv druzina.

Rezultati kazejo, da se je polovica anketirancev s klasi¢no glasbo seznanila v osnovni Soli,
23 % v krogu druzine, 13 % v vrtcu, 10 % pa v glasbeni Soli. Zanimivo je, da je odstotek
mladih, ki so klasi¢no glasbo spoznali v krogu druzine, enak odstotku starSev, ki
obiskujejo koncerte klasi¢ne glasbe.

Pri vprasanju odprtega tipa so morali anketiranci napisati naslov skladbe s podrocja
klasi¢ne glasbe, ki jo poznajo in jim je vSe¢. Razveseljiv je podatek, da je na to vprasanje
odgovorilo 80 % vseh anketiranih. Dobro splo$no razgledanost mladih na podrocju
klasi¢ne glasbe gre verjetno pripisati predmetu glasbena vzgoja v okviru izobrazevalnega
programa osnovne in srednje Sole. Ob tem je treba omeniti, da je glasba na oddelkih
umetnisSke gimnazije in pri programu predsolska vzgoja zastopana v ve¢jem obsegu kot na
oddelkih splosne gimnazije. Zato je glasbeno znanje dijakov v povprecju verjetno boljse,
kot bi bilo, ¢e bi anketo opravili samo na oddelkih splosne gimnazije.

Med najbolj priljubljenimi skladbami anketirancev je delo Stirje letni casi Antonia
Vivaldija. To skladbo je navedlo 82 anketirancev, kar predstavlja 31 % vseh odgovorov. Z
veliko manjSimi odstotki sledijo: Beethovnova Deveta simfonija, Orffova Carmina
Burana in Mozartova Mala nocna glasba. 1zkazalo se je, da so mladim vse¢ skladbe, ki
vsebujejo znane melodije, ki jih kot glasbene citate lahko slisimo na vsakem koraku (v
filmih, reklamah, v trgovinah, na telefonskih odzivnikih ...) in so nevede zasidrane v nas§
glasbeni spomin. Redki anketiranci so navedli skladbe, ki niso del Zeleznega repertoarja
klasi¢ne glasbe.

Tretji sklop vprasSalnika: Obiskovanje koncertov

Tretji sklop vprasanj se je nanasal na obiskovanje koncertov anketirancev. Zanimalo nas
je, katere glasbene zvrsti najbolj pritegnejo mlade k obisku koncertov. Zanimiv in
spodbuden je podatek, da kar 61 % anketirancev v prostem ¢asu obiskuje koncerte, sploh v
primerjavi s tujimi raziskavami, ki kazejo na vecjo pasivnost mladostnikov v prostem
¢asu. V anketi nemskega uprizoritvenega drustva (2003) med mladimi v starosti od 16 do
29 let je na primer 78 % vprasanih navedlo, da raje gledajo televizijo in prezivljajo ¢as za
racunalnikom, kot pa da bi $li v kino ali obiskali gledalis¢e (Mandel 2009).

Pri razlogih za obiskovanje koncertov je 29 % anketirancev obkrozilo odgovor »zaradi
glasbe oz. glasbenikov, ki so mi v§ec«. Skoraj enak delez anketirancev obiskuje koncerte
za zabavo (22%), zaradi druZenja s prijatelji (22%) in zaradi neponovljive glasbene
izkusnje pri obisku koncerta v zivo (21%). Najmanjkrat so anketiranci obkrozili odgovor
»da spoznam kaj novega, se Cesa naucim« (6 %). Slednji rezultat pa se razlikuje od
izsledkov nemskih letnih raziskav Jugendkulturbarometer, ki belezijo, da mladi danes
visje vrednotijo izobrazevalno vrednost kulture kot v preteklosti (Keuchel in Larue,
2012).
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Od 130 anketirancev, ki ne obiskujejo koncertov, jih je najve¢, kar 30 %, navedlo finan¢ne
razloge oziroma predrage cene vstopnic. 28 % anketirancev ne obiskuje koncertov, ker tja
nocejo sami oziroma nimajo nikogar, ki bi Sel z njimi. Kar 20 % jih poslusanje glasbe v
7ivo ne zanima, enak odstotni delez anketirancev pa je za zadrzke navedlo druge razloge.
Dva odstotka anketirancev koncertov ne obiskuje zaradi prepovedi starSev. sicer nakazuje
tendenco, da mladi ne obiskujejo koncertov zaradi dragih vstopnic, vendar pa rezultat X*
testa (p = 0,142) ne potrjuje hipoteze 3: »Najpogostejsi razlog, zakaj mladi ne obiskujejo
koncertov, so drage vstopnice.« To se zgodi, ker ima odgovor »star$i mi ne dovolijo«
frekvenco pod 5 in je zato izpuscen iz % testa. Rezultati prvih stirih odgovorov pa so
ocitno dokaj enako zastopani in se ne razlikujejo dovolj od pricakovanega oziroma
naklju¢nega rezultata.

Velika vecina anketiranih, kar 75 %, obiskuje koncerte zabavne glasbe: pop, rock, metal,
R’n’B, rap, dance, ska, idr. Le 17 % jih obiskuje koncerte klasicne glasbe ali opere, kar pa

je Se enkrat ve¢, kot jih obiskuje jazz ali etno koncerte.

Graf 5: Pridobivanje informacij o koncertih
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Mladi, kot pricakovano, najveckrat dobijo informacije o koncertih preko spletnih strani in
Facebooka (Graf 5). x” test na teh rezultatih nam pokaze, da rezultati niso nakljuéni, saj je
p <0,000001. S temi rezultati je potrjena hipoteza H4, ki se glasi: »Mladi informacije o
koncertih najpogosteje dobijo na spletu.« A Ceprav anketiranci spadajo v generacijo
interneta, jih Se vedno kar veliko (dokaj primerljiv delez) dobi informacije od prijateljev in
s plakatov. Najmanjkrat so obvesceni o koncertih preko letakov, ¢asopisov, starSev in
sorodnikov ter od uciteljev.
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Graf 6: DruZba, s katero so anketiranci prvic¢ v Zivljenju obiskali koncert klasi¢ne glasbe
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1z grafa 6 je razvidno, da je kar 61 % anketiranih koncert klasi¢ne glasbe prvi¢ obiskalo v
osnovni $oli. Rezultati so Ze na prvi pogled nenakljuéni, kar nam potrdi tudi 3 test (p <
0,000001). S tem je potrjena tudi peta hipoteza: »Vecina anketiranih je prvi¢ obiskalo
klasi¢ni koncert v sklopu $olske obveznosti.« To je gotovo zasluga dolgoletne tradicije
mladinskih koncertov v slovenskem prostoru, katerih programi so povezani z vsebinami iz
ucnih nacrtov za glasbeno umetnost v osnovni in srednji $oli. Ti koncerti so komentirani in
pripravljeni posebej za mlade poslusalce. V Ljubljani simfoni¢ne matineje za otroke in
mladino dopolnjujejo redno koncertno dejavnost Orkestra Slovenske filharmonije in
Simfonikov RTV Slovenija ter $irijo njuno delovanje na podrocje koncertne vzgoje in
veCjega povezovanja z generacijami prihodnjih poslusalcev. Matineje v organizaciji
Glasbene mladine Slovenija in Glasbene mladine ljubljanske so vrsto let stalnica v
ponudbi kulturno-vzgojnega programa Cankarjevega doma in generacijam slovenskih
Solarjev pogosto pomenijo prvo koncertno srecanje s simfoni¢nim orkestrom.

Graf 7: DruZba, s katero je anketiranec obiskal koncert klasicne glasbe v zadnjih Stirih letih
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Priblizno 65 % anketirancev je odgovorilo, da je v zadnjih §tirih letih obiskalo od enega do
tri koncerte klasicne glasbe. Najverjetneje gre za obiske koncertov v okviru Solskih
obveznosti in ne zaradi lastnega interesa, saj je pri naslednjem vprasanju (Graf 7) podobno
velik delez mladih (59 %), navedel, da je koncerte v zadnjih $tirih letih najveckrat obiskal
s Solo. Razveseljiv je podatek, da je kar 21 % anketirancev v zadnjih Stirih letih obiskalo
vec kot $tiri koncerte na leto.

Graf 8: Razlog za obisk koncerta klasicne glasbe v zadnjem casu
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Pri je 63 % vprasanih navedlo, da so koncerte klasi¢ne glasbe v zadnjem ¢asu obiskali, ker
je bila to Solska obveznost.Iz rezultatov, predstavljenih v grafu 8, lahko sklepamo, da
gimnazije, na katerih smo izvedli anketo, poskrbijo za en obisk koncerta klasi¢ne glasbe
na Solsko leto. Tisti anketiranci (21 %), ki so se udelezili ve¢ kot §tirih koncertov na leto,
so torej v svojem prostem ¢asu obiskali nekaj koncertov iz lastnega interesa. Od teh sta le 2
% vprasanih obiskala ve¢ kot 10 koncertov v itirih letih. Rezultat y* testa je p < 0,000001.
Ti rezultati potrjujejo hipotezo H6: »Srednjesolci zelo redko obiskujejo koncerte, Se
posebe;j klasi¢ne.«

V nadaljevanju raziskave smo zeleli pridobiti informacijo, kolikSen odstotek anketirancev
meni, da bodo v starejsih letih obiskovali koncerte klasi¢ne glasbe. Skoraj polovica (47 %)
jih je odgovorila pritrdilno. Angleska raziskava prav tako potrjuje, da se odrasli pricnejo
pogosteje udelezevati kulturnih prireditev po Stiridesetem letu, ko nimajo ve¢ majhnih
otrok in postanejo glede prezivljanja prostega ¢asa bolj fleksibilni. (Bunting idr., 2008)

Ta rezultat sam po sebi ne pove veliko, ko pa smo ga povezali z rezultati predhodnih
vprasanj, smo dobili zanimive rezultate.
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Graf 9: Delez anketirancev, ki menijo, da bodo ez 10 let obiskovali koncerte, razélenjen po
glasbenem okusu starsev
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Iz grafa 9 je razvidno, da bodo anketiranci, katerih starsi poslusajo klasi¢no glasbo in
opero, bolj verjetno postali obiskovalci klasi¢nih koncertov, kot pa anketiranci, katerih
starsi poslusajo glasbo drugih zvrsti.

Anketiranci, katerih star$i hodijo na koncerte klasi¢ne glasbe, bodo bolj verjetno tudi sami
v prihodnosti obiskovali koncerte klasicne glasbe (65 %) kot pa anketiranci s starsi, ki
tovrstnih koncertov ne obiskujejo (40 %). Slednji rezultati skupaj s tistimi predstavljenimi
na in z rezultati x> testov, ki znasajo p = 0,0272 in p = 0,000098, potrjujejo sedmo
hipotezo: »Otroci, katerih starsi obiskujejo koncerte klasi¢ne glasbe ali poslusajo klasi¢no
glasbo, bodo bolj verjetno postali obiskovalci koncertov klasicne glasbe.«

Graf 10: Dele? anketirancev, ki menijo, da bodo cez 10 let obiskovali koncerte, razclenjen po
Studijski usmeritvi
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Mladi, ki se nameravajo poklicno ukvarjati z zdravstvom, medicino in umetnostjo, so
najverjetnejsi obiskovalci koncertov klasi¢ne glasbe v bliznji prihodnosti (Graf 10).
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Med mladostniki, ki se ukvarjajo z glasbenimi dejavnostmi, jih polovica meni, da bodo v
prihodnosti obiskovali koncerte klasicne glasbe. Med mladimi, ki se z glasbo ne
ukvarjajo, pa jih koncerte klasi¢ne glasbe v prihodnosti namerava obiskovati tretjina. Iz
tega sledi, da bodo mladi, ki se ukvarjajo z glasbo, v prihodnosti verjetneje postali
obiskovalci klasi¢nih koncertov.

Graf 11: Dele? anketirancev, ki menijo, da bodo ez 10 let obiskovali koncerte, razélenjen po
okolju, v katerem jim je bila predstavljena klasi¢na glasba
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Pricakovano glede na izsledke sorodnih raziskav, predstavljenih v poglavju , smo tudi
sami dobili rezultat, da kar 70 % anketirancev, ki so se prvi¢ seznanili s klasi¢no glasbo v
krogu druzine, namerava v prihodnosti obiskovati koncerte klasi¢ne glasbe (Graf 11).
Rezultat 3> testa je p < 0,000001. Tako je potrjena tudi osma hipoteza: »Seznanitev s
klasicno glasbo v krogu druzine pomembno vpliva na oblikovanje posameznika v
obiskovalca koncertov klasi¢ne glasbe.« Sola v veéini anketirancev ni uspela vzbuditi
veselja do klasi¢ne glasbe, saj namerava le 30 % tistih, ki so se s klasi¢no glasbo prvi¢
seznanili v Soli, v prihodnosti klasi¢nim koncertom nameniti svoj prosti ¢as.

Graf 12: Mnenja mladih o razlogih, zakaj mladi ne obiskujejo koncertov klasicne glasbe
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Na vprasanje: »Zakaj mladi ne obiskujejo klasi¢ne glasbe?«, nismo dobili enoznacnega,
temvec¢ zelo raznolike odgovore. Graf 12 kaze, da najvecji odstotek mladih (21 %)
koncertov klasiéne glasbe ne obiskuje, ker je ne razumejo. Ce ta rezultat sestejemo z
odgovoroma »ker je glasba zastarela« in »ker so med ob¢instvom samo starejsi ljudje«,
dobimo mnenje 40 % vseh anketiranih. Ta rezultat nakazuje, da je koncept koncerta
klasi¢ne glasbe, ki Ze nekaj stoletij ostaja bolj ali manj nespremenjen, oddaljen in
nezdruzljiv s kulturo danasnje mladine. Hkrati rezultat poziva k spremembi tako forme kot
vsebine in nagovarjanja obcinstva, da bi lahko postal zanimiv ve¢jemu krogu mladih.
Dobljeni rezultati se precej razlikujejo od nakljuénih, kar potrdi tudi ¥ test (p <
0,000001). S temi rezultati je potrjena tudi hipoteza 9, ki se glasi: »Koncept klasi¢ne
glasbe je v svoji togi strukturi nezdruzljiv s kulturo danas$nje mladine.« Velik delez
anketiranih, kar 14 %, kot razlog navaja tudi previsoko ceno.

Graf 13: Dejanja, ki bi mlade najbolj pritegnila k obisku koncerta klasicne glasbe
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Pri vprasanju, kaj bi jih najbolj pritegnilo k obisku koncerta klasi¢ne glasbe, so morali
anketiranci izbirati po tri izmed vnaprej podanih razlogov.

Graf 13 prikazuje, da bi koncerti mlade bolj pritegnili, ¢e bi nekoliko spremenili vsebino
in obliko koncerta: ¢e bi orkestri igrali priredbe popularnih pesmi, ¢e bi bili koncerti
krajsi, ¢e bi bili ob glasbi prisotni tudi vizualni efekti. Velik delez anketirancev (20 %)
meni, da bi jih k obisku koncerta pritegnilo, ¢e bi bila na sporedu skladba, ki jo poznajo in
jim je vSe¢. Enajst odstotkov anketiranih pa je izpostavilo, da bi na njihov obisk koncerta
vplivalo mnenje oziroma priporocilo nekoga, ki mu zaupajo.

Iz dela raziskave, v katerem so anketiranci podali svoja mnenja, komentarje in predloge
glede navdusevanja mladih za obisk koncertov klasi¢ne glasbe, se je izkazalo, da si veCina
mladih Zeli kraj§ih in cenovno ugodnejs$ih koncertov. Na koncertnih prizoris¢ih
pricakujejo sprosceno vzdusje in prostor za druZenje. Izkazali so zanimanje za vec
interakcije z nastopajo¢imi. Veliko bi jim pomenilo, ¢e bi glasbeniki obCinstvu ob
skladbah namenili nekaj besed, morda po koncertu nagovorili obiskovalce ter jim ponudili
moznost, da z ostalimi delijo svojo glasbeno izkusnjo. K obisku bi jih pritegnilo, ¢e bi bili
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tudi nastopajoci mladi, saj bi se tako z njimi laze poistovetili. To so smernice mladih, po
katerih naj bi se preoblikovala forma klasi¢nega koncerta, da bi mladim postal privlacnejsi
in bi priSel naproti njihovemu zivljenjskemu slogu.

Zakljucki

Raziskava je pokazala, da danasnja mladina zelo redko obiskuje koncerte klasi¢ne glasbe,
saj je mladinska kultura skoraj nezdruzljiva z ritualiziranim svetom klasi¢ne glasbe, kar
poziva k spremembi tako oblike kot vsebine in nagovarjanja obCinstva.

Interes za kulturo in udejstvovanje na kulturnih prireditvah se oblikuje in vzgoji v mladih
letih, saj takrat najintenzivneje poteka kulturna socializacija. Druzina ima mocan vpliv na
oblikovanje odraslega kulturnega potrosnika. V nasi raziskavi kar 70 % mladih, ki so se s
koncerti klasi¢ne glasbe seznanili v krogu druzine, namerava v odrasli dobi obiskovati
koncerte klasi¢ne glasbe.

Star$i imajo kljuéni vpliv pri razvoju otrokovega znanja, vrednot in druzbenih norm. Ce so
naklonjeni umetnosti in ukvarjanje z njo $tejejo kot koristno ter se z otroki in sami
udelezujejo kulturnih prireditev, ima to velik vpliv nanje. Kvalitetna in cenovno dostopna
ponudba koncertov za druzine bi bila zato pomemben del dolgoro¢ne strategije kulturnih
ustanov v prizadevanju pridobivanja novega koncertnega obcinstva. Pri motiviranju
mladih za obisk koncertov klasi¢ne glasbe je treba nuditi prave informacije ob pravem
Casu in na pravem mestu. Po izsledkih naSe raziskave mladostniki informacije o
prireditvah pridobivajo predvsem na spletu, zato bi veljalo okrepiti prisotnost informacij o
kulturnem programu ustanov na internetu, predvsem na druzabnih omrezjih. Za vedji
odziv bi bilo tudi oglasevanje treba prilagoditi recepciji in na¢inu razmis$ljanja mladih, ga
zasnovati na tak naéin, da bi pritegnili njihovo pozornost.
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Summary

In the last decades the biggest challenge of cultural institutions is how to extend young
people’s audience attendance at cultural venues.

With this survey, conducted among students of three secondary schools in Ljubljana, we
tried to found out general attitudes of the high school students towards classical music and
its concerts, how classical music fits with the spirit of our time and the lifestyle of young
people and what influences young people to visit a concert.

The results, based on 331 completed questionnaires, showed and at the same time
confirmed the findings of other studies, that today’s youth rarely attend concerts of
classical music, since their culture is almost incompatible with the ritualized world that
characterizes the classical music in general. This calls for a change of both form and
content of the concert. Also addressing of the audience needs to be changed.

The majority of young people suggest shorter concerts, cheaper tickets and special offers
for young people. At the concert venues they expect more relaxed atmosphere. Concerts
should also include more interaction between musicians and audience in terms of short
presentations of works. Young people prefer young performers, because they can identify
with them easier.

According to the results of our study, cultural institutions would increase the young
attendance with additional services in their premises throughout the day and not just
during the event. In addition to a wide range of cultural events they should also offer a
place for socializing, where young people could spend their free time.
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