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Manipulacion, persuasion y discurso

Verba Hispanica cumple treinta ediciones. En 1992 esta revista o, segin rezaba
su segunda pdgina, el Anuario del Departamento de la Lengua y Literatura Es-
paiiolas de la Facultad de Filosofia y Letras de la Universidad de Ljubljana, estaba
dirigida por el profesor Mitja Skubic, su secretario era Matias Escalera Cor-
dero y el comité de redaccion estaba compuesto por Branka Kaleni¢ Ramsak,
Jasmina Markic, Juan Octavio Prenz, Nubia Zrimec y Maja Turnher, mientras
que el disefio de la portada, que se mantuvo practicamente idéntico durante
dos décadas, corria a cargo de Franco Juri.

El mundo y su comunidad hispanéfona e hispanéfila, tanto en Europa como
en Iberoamérica, han cambiado vertiginosamente desde aquellos primeros pa-
sos. Los Estudios Hispanicos, que a principios de los afios noventa experimen-
taban un impulso decisivo en Eslovenia de la mano de un equipo de profesores
y profesoras entusiastas, también han evolucionado, pero treinta promociones
de estudiantes e hispanistas sienten y sentimos un profundo y sincero agra-
decimiento a la dedicacién abnegada de aquel equipo fundador. El presente
numero XXX quiere ser también un homenaje a aquellos primeros esfuerzos
para apuntalar la Filologia Hispdnica en la Universidad de Ljubljana, de la
mano del querido y ya legendario prof. Skubic en 1981. Muy pronto estaremos
celebrando el medio de siglo en la Universidad, con una seccién que se enri-
quece ademds con la inauguracioén oficial en octubre de 2022 de los Estudios
de Lengua y Literatura Portuguesas, que amplian y otorgan mayor definicién
a los estudios culturales peninsulares e iberoamericanos.

Esta trigésima edicion, cuya orientacidon tematica propuesta y anunciada en
febrero pasado gira en torno a la Manipulacién, Persuasion y Discurso, trae a
colacién la manipulacién lingiiistica desde muy variadas perspectivas: la so-
ciolégica, bien politica o medidtica, que es la que mayor eco ha tenido por
parte de las contribuciones, la 1éxica, la del anilisis del discurso, la pragmati-
ca, la multimodal, y también la metafdrica, cubriendo todas ellas aspectos y
consideraciones histdrico-culturales. Junto al analisis del discurso de la prensa
tienen fuerte presencia, como no podia ser de otra manera en nuestro actual
universo digitalizado, las redes sociales. Igualmente, y sin que haya media-
do accién alguna por parte de quienes firmamos esta introduccién, dos temas
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sobresalen en el contenido de los articulos aqui incluidos: discurso politico,
especialmente el comtiinmente denominado conservador, y reacciones (a me-
nudo violentas) ante el feminismo. Los articulos aqui compilados contribuyen
a darnos una vision critica e informada de las narrativas sociales que imperan
y proliferan tanto en la prensa que leemos, como en los medios de comunica-
cién y agentes discursivos que elegimos (o no) seguir. Es la intencién de este
volumen ofrecer a los lectores perspectivas de pensamiento desde el andlisis
del discurso en temas como la politica, el feminismo, los nacionalismos o la
inclusividad.

En el apartado de discursos sociales y politicos sobresalen a su vez dos temd-
ticas. En primer lugar, la irrupciéon del partido Vox en 2013 en Espafia, con
representacion en el sistema bicameral de la democracia espafiola desde 2019,
y cuyas caracteristicas discursivas son estudiadas en el primer y tercer articulo
desde dngulos diferentes. Carolina Arrieta-Castillo lo hace desde una pers-
pectiva comparativa regional, pues estudia las diferencias de eco mediitico del
mismo partido tanto en el marco de las elecciones autonémicas de Andalucia
en 2018, como en el de las elecciones en Castilla y Leén cuatro afios después.
Su conclusién es caracterizar a Vox mds como una voz de oposicién y denun-
cia que de propuestas reales de accién politica. El punto de partida del otro
articulo, firmado por Ricardo Connett, es el del anilisis discursivo identitario
a partir de un corpus oral del lider nacional de Vox, Santiago Abascal. Las con-
clusiones aqui confirman la adscripcién del lider politico al discurso populista
de derechas.

Jorge Canals Pifias, que ya co-inaugurara aquel memorable primer niimero de
la revista a principios de los noventa con el estimulante articulo «E cologuio
de los perros a la luz de la Poética del Pinciano», nos regala esta vez una intere-
sante contribucién sobre la Primera Guerra Mundial y el caso especifico de
un corresponsal del diario ABC de Madrid, Juan Pujol, que informé desde
las filas del frente durante buena parte del aflo 1915 y dejé patente su apoyo
a las Potencias Centrales a través de sus discursos periodisticos. Canals estu-
dia, a partir de un nutrido corpus de articulos, las vivaces representaciones
metaféricas de las que Pujol se servia para persuadir acerca de la superioridad
austrohtingara en la Gran Guerra.

En otro frente discursivo mds actual, Alba Macias Couso propone reflexio-
nar sobre el fenémeno del negacionismo durante la reciente pandemia de Co-
vid-19, partiendo de la crucial relacién de manipulacién que se establece entre
mensaje e imagen en medios multimodales, y demostrando que las estrategias
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de dicha manipulacién son andlogas a las que se establecen tanto en la publici-
dad como en el discurso politico. El analisis se centra en la emocionalidad y las
consecuentes reacciones sociales que generan en el publico meta sentimientos
como el temor y la incertidumbre.

Tan de rabiosa actualidad como las narrativas negacionistas son hoy dia los
canales de comunicacion por los que esas narrativas circulan, y no podiamos
ignorar el papel fundamental que juegan las redes sociales para su difusién.
Ana Pano Alamidn se focaliza en una de ellas, Twitter, estudiando de manera
detallada y exhaustiva el uso y el abuso del concepto de libertad en diferentes
lideres de formaciones politicas espafiolas. Especial atenciéon desde este arti-
culo merece el discurso de Vox y su uso de libertad como elemento de polari-
zacion y de la construccion del otro frente al nosotros.

Otro de los temas sociales de gran impacto y vigencia que se reflejan en este
numero de Verba Hispanica es la defensa de los derechos de las mujeres y su
presencia explicita en narrativas sociales, por ejemplo frente a los ciberataques.
Tal es el caso del articulo «Terf, sInsulto o meme? El sesgo ideoldgico en el
andlisis critico del discurso», de Maria Isabel Rodriguez Ponce, quien denun-
cia la falta de atencién de las instituciones sociales y politicas en Espafia acerca
de los discursos de odio sexista, gendertrolling y ciber-antifeminismo que el
propio término TERF (siglas de trans-exclusionary radical feminist) condensa
y cuya agresividad rampante en redes sociales queda patente a través de una
minuciosa revisién del estado de la cuestion en el anilisis critico del discurso.

Dentro del mismo campo de anilisis de discurso relacionado con el feminis-
mo, Marfa Amparo Montaner Montava nos invita a observar la evolucién o
falta de ella de algunos mitos miséginos a través de las portadas de las publi-
caciones dirigidas al publico femenino. De nuevo la imagen se yergue aqui
como elemento de manipulacién de los mensajes subliminales (y no tan su-
bliminales) en el proceso persuasivo de domesticacién de la mujer en torno a
un modelo concreto e intachable de comportamiento y categorizacion social.

En un viraje suave desde el feminismo, y desde Uruguay, Verénica Viera Izeta
nos informa sobre los aspectos y conflictos, actualisimos en todo el mundo
occidental, del lenguaje inclusivo en las aulas escolares uruguayas. Su analisis
supone un pormenorizado estudio sobre cémo las élites simbdlicas, de alto
nivel socioeconémico e ideologia conservadora, operan para influir en la opi-
nioén y el debate publico mediante concepciones ideoldgicas determinadas de
cardcter nacionalista y esencialista. El objetivo: la perpetuacién del lenguaje
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no inclusivo y la consecuente invisibilizacion del colectivo femenino en dis-
cursos institucionales.

Taresa Ferndndez Lorences, desde Oviedo, y Vita Veselko, desde nuestra Uni-
versidad de Ljubljana, nos informan en su articulo «Una forma de oscurecer la
informacidn: sujetos no agentes en posicion tematica» sobre un sutil procedi-
miento de manipulacién medidtica en la prensa: el de eliminar o invisibilizar
la responsabilidad de ciertos agentes sociales (gobiernos, instituciones, etc.)
en los titulares de periédico mediante la colocacién de sujetos no agentivos
en posicion de tema para difuminar o directamente hacer desaparecer a los
responsables directos de problemas sociales que preocupan a todos. Se trata
de un mecanismo tan aceptado y asumido en el discurso mediatico que gracias
a esta contribucién podemos reflexionar sobre lo intrinseco o inevitable de
cualquier manipulacién, atendiendo siempre a todo lo que no se dice.

Esperamos que este volumen concite el interés de sus lectores y muestre un
panorama tan rico y variado como para estimular la reflexién sobre un asunto
complejo y escurridizo a veces, pero también apasionante y omnipresente en
su vertiente mdas profunda y filos6fica, como es el fendmeno al que se dedica
este nimero especial de Verba Hispanica, y que no es otro que el de la mani-
pulacién y de la persuasion en los discursos orales, impresos y digitales que
nos rodean. Lo contrario de decir algo podria no ser solo no decir nada, sino
decirlo de otra manera, generdndose asi posibilidades infinitas de acometer y
verbalizar un concepto, una escena o toda una narrativa social, segin la dptica
de quien controla la difusién del mensaje. La finitud del discurso real, sin em-
bargo, lo circunscribe a una materializacién concreta (retérica, redes sociales,
memes, prensa impresa o digital) y no a una inefable e ilimitada potencialidad
o pluralidad. Nos guste o no, somos quienes leemos, a quienes escuchamos o a
quienes elegimos creer.

Reyes Llopis-Garcia y Alejandro Rodriguez Diaz del Real
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Vox y la prensa conservadora: Analisis de categorias
narrativas en las coberturas de las elecciones de
Andalucia 2018 y Castilla y Leon 2022

Palabras clave: anilisis critico del discurso, discurso mediitico, extrema
derecha, medios digitales, Vox

La entrada del partido politico espafiol Vox en la Junta de Castilla y Leén
tras las elecciones autonémicas de 2022 parece culminar un proceso de le-
gitimacién del partido de «ultraderecha» (Ferreira, 2019: 94) por parte del
Partido Popular (PP), que necesita a Vox para gobernar. En este articulo se
pretende comprender mejor el papel de la prensa tradicionalmente afin al PP
en la construccién del imaginario social sobre Vox. Desde el anilisis critico
del discurso, se examinan los niveles macro y microtextual para identificar las
claves narrativas que configuran la representacion de Vox en los medios ABC,
El Mundo y La Razén tomando como referencia dos periodos: la campafia que
sirvié a Vox para obtener representacién en las instituciones por primera vez
(las elecciones autonémicas de Andalucia 2018) y la campafia que consolidé
a la formacién hasta conseguir formar parte de un gobierno: el de la Junta de
Castilla y Ledn, en las elecciones de 2022. Los resultados indican que la repre-
sentacién de Vox ha sido mds favorable en las elecciones mds recientes gracias
ala cesion del papel de emisor del discurso a los miembros de la formaciény a
la pérdida de piezas con contenido critico, que si aparecian con frecuencia en
Andalucia 2018. Los medios con mayor difusién tienden a representar a Vox
como actor de alianzas mds que como promotor de medidas sociopoliticas, y
El Mundo es, de los tres analizados, el diario digital que ofrece una representa-
cién mds desfavorable de la formacion.
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1 Introduccion

La entrada del partido politico espafiol Vox en la Junta de Castilla y Leén tras
las elecciones autondmicas de 2022 parece culminar un proceso de legitima-
cion del partido de «ultraderecha» (Ferreira, 2019: 94) por parte del Partido
Popular (PP), que necesita a Vox para gobernar. En este contexto, cabe pre-
guntarse cudl ha sido el papel de la prensa tradicionalmente afin al PP en ese
proceso de legitimacién (McCombs, 2006; Entman, 2007).

En una coyuntura en la que los medios en los que se obtiene la informacién
pueden favorecer o mitigar la propensién de los ciudadanos a simpatizar con
los partidos, los medios tradicionales generalmente han sido criticos con los
discursos populistas y nacionalistas al tiempo que han servido como platafor-
mas de difusion de sus mensajes (Esser et al., 2016: 12).

Los recursos visuales y discursivos, asi como la seleccién de noticias y de los
titulares que las encabezan, juegan un papel importante a la hora de orientar
la interpretacion de la actualidad de las formaciones politicas. No obstante, el
discurso de los medios, como discurso persuasivo, debe encontrar acomodo
en los marcos mentales de los lectores para poder tener efecto (Lakoff, 2004).

Algunos estudios en busca de conocer el tratamiento que los diarios hacen de
Vox indican estrategias capaces de suscitar modelos desfavorables a la formacion
(Mancera Rueda y Villar Herndndez, 2020: 337) o valoraciones criticas con algu-
nas de sus propuestas (Moreno y Thornton, 2022: 36). En todo caso, no se han
encontrado estudios que reflexionen sobre el papel que ha tenido el discurso
medidtico en la representacion de Vox y su éxito entre el electorado de derechas.

En este articulo se pretende comprender mejor el papel de la prensa orientada a
la derecha en la construccién del imaginario social sobre el partido de ultradere-
cha Vox. De este modo, se indaga en la evolucion del relato construido sobre la
formacién en los medios ABC, El Mundo y La Razon tomando como referencia
dos periodos: la campafia que sirvié a Vox para obtener representacién en las ins-
tituciones por primera vez (las elecciones autonémicas de Andalucia de 2018) y la
campafia que consolidé a la formacién hasta conseguir formar parte de un gobier-
no, el de la Junta de Castilla y Ledn (en las elecciones de Castilla y Leén de 2022).

Desde el anilisis critico del discurso se examinan los niveles macro y micro-
textual para identificar las claves narrativas que configuran la representacién
de Vox en las elecciones autonémicas de 2018 y 2022. Para ello se plantean seis
preguntas de investigacién que son explicadas en el apartado metodolégico.



VERBA HISPANICA XXX + CAROLINA ARRIETA-CASTILLO

2 Informacién y manipulacion en los medios de
comunicacion

En el informe de Reuters Institute (Newman et. al, 2022: 81) destaca la diso-
nancia que existe entre los medios de comunicacion espafioles y sus audiencias
asi como la pérdida de confianza de las segundas en los primeros: tan solo un
36 % de los encuestados dice confiar en las noticias provenientes de los medios
de comunicacion.

En un contexto en el que cabe preguntarse si la construccién de mayorias po-
liticas en democracia obedece a actos auténomos de los individuos o a dindmi-
cas de propaganda y manipulacién orquestadas (Romano Burgoa, 2022: 11), la
informacién periodistica es portadora de un valor estratégico fundamental. Al
fin y al cabo, los medios de comunicaciéon que producen esta informacién son
los escenarios preferidos para las «batallas culturales» (Castells, 1998: 400).

Como indica Casero-Ripollés (2009: s. p.), la informacién periodistica tiene
un gran poder simbdlico debido a su capacidad para definir la realidad, mol-
dear significados sociales, estructurar la visibilidad publica y articular la agen-
da publica. Este poder o légica simbélica (Charaudeau, 2003: 25), en la que los
medios construyen representaciones y asignan valores en sus discursos, deter-
mina, a su vez, la 16gica econémica, segun la cual los medios de comunicacién
son también negocios lucrativos que dependen de los espacios simbélicos que
hayan conseguido transmitir y representar a la ciudadania.

Dentro de esa légica simbdlica, se encuentran una serie de mecanismos comu-
nicativos por los que los medios pueden manipular la realidad informativa de
la audiencia. Los medios seleccionan los hechos que finalmente se convierten
en noticiables, y eligen, también, la importancia que se les otorga mediante la
recurrencia del tema, la cantidad de noticias que publican o dénde van coloca-
das esas noticias. Asi, «la informacién dibuja los contornos de la actualidad, y
no a la inversa» (Collon, 2002: 208).

A todo ello hay que sumar que las ediciones digitales de los medios tradicio-
nales compiten por la preferencia de la audiencia en un panorama saturado
de medios y noticias, lo que ha llevado a autores como Aguaded y Romero-
Rodriguez (2015: 45) a hablar de «mediamorfosis», una dinimica segtn la
cual, con el objetivo de captar la atencién de los lectores, estos medios lle-
gan a difundir noticias que no necesariamente se guian por su contenido
informativo.
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A pesar de que periodistas y ciudadanos comparten la percepcién de que la
influencia de la politica es negativa para el funcionamiento del buen periodis-
mo (Mauri-Rios et al. 2020: 304), la actividad periodistica forma parte de un
equilibrio complejo. Mayoral et al. (2019: 406), en un repaso por el concepto
de credibilidad periodistica, nos advierten de que lo infrecuente no es un pe-
riodismo sometido a los intereses ideolégicos y comerciales, sino el modelo
de periodismo informativo y riguroso sustentado con practicas periodisticas
independientes.

Este modelo de periodismo riguroso e independiente es todavia mas dificil
de sostener en contextos como el espafiol: un modelo mediterrdneo con una
fuerte tendencia a la polarizacién en el consumo de medios (Hallin y Mancini,
2004: 89-142) y con noticias de contenido politico habitualmente enfocadas a
la representacién negativa del enemigo (Baumgartner y Chaqués-Bonafont,
2015: 268-291). Esto da como resultado lo que algunos autores han llama-
do «audiencias partidistas» (Humanes, 2016: 48) o «ecosistemas medidticos»
(Masip et al. 2020: 10) que dificultan el sentido critico de la audiencia hacia los
periédicos afines y sus redactores.

Puesto que la orientacion de la interpretacion de las informaciones para re-
presentar negativamente al rival se hace —no solo, pero fundamentalmente— a
través del lenguaje, el analisis del discurso puede ser util para realizar el cami-
no inverso: del producto discursivo a la orientacion de la interpretacién. Cabe
preguntarse, no obstante, si toda orientacion de la interpretacién es también
manipulacién.

Para el enfoque sociocognitivo del anilisis critico del discurso (van Dijk,
2006: s. p.) la manipulacién es un fenémeno que se produce en tres esferas. En
la esfera social, la manipulacién es el abuso de poder de quienes tienen acceso
preferencial a los discursos publicos. En la esfera cognitiva, la manipulacién
se manifiesta en el control de los modelos mentales y las representaciones so-
ciales que forman los individuos al estar expuestos a los discursos publicos.
En la esfera del discurso, la manipulacién se refleja en propiedades tipicas
del discurso utilizadas para influir en las mentes de los receptores (van Dijk,
2016a: 138).

Como discurso publico, los medios de comunicacién gozan de una posicion
hegemonica respecto a sus destinatarios; y en cuanto a la configuracién de las
cogniciones, los medios son capaces de configurar creencias y actitudes so-
ciales (Méndez Garcia de Paredes, 2010: 67). Por tltimo, los discursos de los
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medios no estin exentos de practicas discursivas orientadas a crear representa-
ciones favorables o desfavorables de determinados grupos sociales (Ferndndez
Garcia, 2018; Grande Lépez, 2019), colectivos (Arévalo Salinas et al., 2020;
Gonzélez-Martinez et al. 2021) o partidos politicos (Peris Vidal, 2018; Vellén
Lahoz, 2018).

Por todo ello, parece pertinente conocer las pricticas discursivas que caracteri-
zan el tratamiento de los medios de comunicacién hacia los partidos politicos.

3 Metodologia

La metodologia de este estudio sigue el enfoque sociocognitivo del andlisis
critico del discurso, pues se propone llegar a conclusiones sobre el modo en
que los medios de comunicacion, y en concreto la prensa escrita digital, utiliza
las diferentes estructuras discursivas que «representan, confirman, legitiman,
reproducen o desaffan las relaciones de abuso de poder (dominacién) en la
sociedad» (van Dijk, 2016b: 2053).

El andlisis se basa en cinco pasos: la observacién documental para la busque-
da de informacién que permita contextualizar los resultados extraidos del
andlisis; la recoleccién del corpus; el analisis y sistematizacion estadistica del
corpus; el andlisis cualitativo y el anlisis critico interpretativo (Pardo Abril,
2013: 91).

3.1 Seleccion del Corpus

Para compilar textos que representan la evolucion en el tratamiento de Vox de la
prensa de derechas, en primer lugar se han seleccionado tres diarios cuya edito-
rial se considera favorable a las aspiraciones de los partidos politicos del centro-
derecha. Estos tres diarios son ABC, El Mundo y La Razén. Los tres forman parte
de importantes conglomerados de comunicacién y, aunque tienen distinto arrai-
go en la sociedad espafiola’, se caracterizan por una oposicién constante a los
gobiernos y partidos de centro-izquierda (Vizquez Bermudez, 2006: 254-255).

En un informe publicado por Political Watch (Martin, 2021: s. p.) que sitiia a
los medios espafioles en un eje horizontal o ideolégico de izquierda a derecha,

1 Eldiario ABC es el mis antiguo de los tres y fue creado en 1903; El Mundo, en 1989, mien-
tras que La Razdn es el mds reciente y fue creado bajo el Gobierno de José Maria Aznar, en
1998. El Mundo es, de los tres, el diario con mayor difusi6n: cuenta con unos 90.000 suscrip-
tores. El diario ABC cuenta con 27.000 suscriptores. Se desconocen los datos de La Razdn
(Vara et al., 2022).
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y en un eje vertical de mayor a menor fiabilidad, se observa que los tres diarios
se sittian en el eje de la derecha para temas generalistas. La Razon y ABC apare-
cen practicamente emparejados y El Mundo, mas préximo al centro ideoldgico,
aunque también claramente ubicado en la derecha.

Para poder examinar la evolucién en el tratamiento de Vox, se estudian las piezas
informativas producidas durante dos campafas a las elecciones autonémicas: An-
dalucia 2018, tras la que Vox se estrenaba con representacion en las instituciones,
y Castilla y Leén 2022, cuando sus 13 diputados le permitieron lograr para su
candidato el puesto de vicepresidente en la Junta de Castilla y Le6n y entrar a for-
mar parte por primera vez de un gobierno autonémico. Por tanto, las piezas selec-
cionadas para el primero cubren desde el inicio de la campafia para las elecciones
autonémicas de Andalucia hasta el dia siguiente a la celebracion de las elecciones;
el segundo periodo comprende desde el primer dia de campafa oficial para las
autonémicas de Castilla y Ledn hasta el dia posterior a conocerse los resultados:

(Inicio elecciones Andalucia) (Inicio elecciones en Castilla
16-11-2018 y Ledn) 28-01-2022
- v - -
3-12-2018 (Dia después de 14-2-2022 (Dia después de
las elecciones en Andalucia) las elecciones en Castilla y

Ledn)

Figura 1: Linea de tiempo del inicio y fin de las elecciones autonémicas
analizadas

Identificado el periodo de estudio, se realiza una buisqueda semantica en el
buscador de cada diario. Se incluyen los términos Vox y elecciones de Andalucia
2018 o elecciones de Castilla y Ledn 2022 y se acotan los resultados por las fechas
indicadas. Se seleccionan solo aquellas piezas en las que el titular o la entradi-
lla incluyen los términos Vox, extrema derecha, ultraderecha o derecha radical, o
hacen referencia a sus lideres o a sus palabras de forma evidente.

Finalmente, el corpus de estudio incluye 157 piezas periodisticas®.

2 Esta distancia entre los medios se acenttla cuando se atiende a las temadticas controvertidas,
para las que La Razon sigue escorada a la derecha y ABC, aunque menos, también. Sin em-
bargo, en temadticas controvertidas, El Mundo aparece practicamente en el centro ideoldgico.
En cuanto al eje vertical de fiabilidad —en el que, a mayor fiabilidad del periédico, superior
es su ubicacidn en el eje vertical—, El Mundo aparece ubicado mds arriba que los otros dos
diarios y La Razén estd ubicado en la parte inferior.

3 Puesto que no se ha acotado el corpus de anilisis por géneros o tipos textuales, en este trabajo
se utilizan los términos pieza periodz’stica, pieza informativa, articulo o noticia indistintamente.
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Preguntas de observacion y categorias analizadas

Puesto que el objetivo del estudio es comprender el relato construido sobre

Vox, se examinan las caracteristicas macro y microtextuales de la modalidad
narrativa (Charaudeau, 2003: 54) y se plantean 6 preguntas:

P.1)

P.2)

P.3)

P.4)

;Qué temdticas predominan en las piezas informativas sobre Vox en las dis-
tintas elecciones?: Los temas son categorias macrosemdnticas en las que
se pueden encuadrar los hechos noticiosos. Todas las noticias pueden
ser ubicadas bajo una temdtica paraguas o umbrella topic como son las
elecciones de Andalucia y las elecciones de Castilla y Le6n. Ademas,
aparecen distintas temadticas que son extraidas de cada noticia y com-
putadas en cada diario.

;Qué actores sociales aparecen y qué roles se asignan a los principales pro-
tagonistas en cada temdtica? Para la segunda pregunta, se examinan los
actores que —nombrados explicitamente o no— protagonizan los he-
chos noticiosos de cada temitica. A la hora de interpretar un proceso,
la aparicién o no aparicion de ciertos personajes configura un marco
actancial diferente. Por ejemplo, si se habla de un suceso pero no del
actor que lo ha provocado, se diluye su responsabilidad (Bafion Hernin-
dez, 2002: 72). También se analizan los roles (van Leeuwen, 2008) que
se asignan a estos protagonistas, para ello, se tiene en cuenta si son ex-
cluidos o incluidos en el relato; si las acciones las realizan o las reciben
y si estas son cuestionadas o no por el redactor a través de recursos del
plano microtextual como argumentos, asociaciones o adjetivaciones.

Qué tipo de valoracién se realiza de Vox? Los roles asignados a los acto-
res sociales suelen conllevar una valoracién positiva, negativa o neu-
tra de acuerdo a la temadtica que se estd tratando. Se observa también
el tipo de valoracién en las noticias de cada tema y se obtienen esta-
disticas de tipo de valoracién en cada tematica.

sQué voz se da a Vox? La transcripcién o no de las declaraciones de
los actores influye en el tipo de representacion. La traslacion directa
de las palabras de un actor social permite la difusién de su punto de
vista al publico y funciona como altavoz de sus ideas. Sin embargo,
las opiniones de quienes no ejercen de emisores y inicamente son
objeto de alusién no son representadas. Por otro lado, es importan-
te observar los juicios valorativos que realizan los emisores —sean
el periodista o los actantes del hecho noticioso— de las acciones
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protagonizadas por los actores. Todo ello nos dara claves de la asig-
nacién de responsabilidades actantes, actoriales o locutivas. Como
sefiala Bafién Herndndez (2002: 72), mediante la manipulacién de
los grados de responsabilidad se puede identificar o atenuar la valo-
racion de los actores sociales y orientar la interpretacion del relato
informativo.

sSe observan diferencias en el tratamiento de Vox de unas elecciones a otras?
Para responder a esta pregunta se analizan las informaciones obteni-
das en todas las categorias en las dos elecciones autonémicas estudia-
das y se comparan los temas, personajes, roles y voces representados
por los distintos diarios.

sSe pueden observar estrategias que favorezcan la manipulacion en el trata-
miento de los medios hacia Vox? Para responder a esta pregunta se sinte-
tiza la informacién obtenida del anilisis de las categorias anteriores
y se reflexiona sobre ellas teniendo en cuenta el contexto social y las
dindmicas comunicativas de los medios de comunicacion.

Resultados

El primer resultado que comentar es el nimero de noticias por convocatoria

y por diario:

45

40

35

30

ABC

B Andalucia 2018 Castilla y Leon 2022

El Mundo La Razén

Figura 2: Numero de noticias sobre Vox por diario y convocatoria electoral
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Para ABC'y La Razdén hay un incremento en el nimero de noticias que llevan
a Vox en el titular. En el primero, de las 31 noticias en Andalucia 2018 se pasa
a las 42 en Castilla y Leén 2022. La Razén pasa de 18 a 25 articulos. En El
Mundo, en cambio, se reduce el niimero de noticias, de 27 piezas en Andalucia
2018 se pasa a 14 piezas en Castilla y Leén 2022. Tanto La Razén como ABC
producen mds piezas periodisticas en el contexto de las elecciones castellano-
leonesas que en el contexto andaluz, al contrario de lo que sucede con EIl
Mundo, diario en el que Vox parece tener un protagonismo decreciente, al
menos en sus titulares.

4.1 Plano macrotextual: las seis tematicas

El anilisis de las 157 piezas informativas en el plano macrosemantico ha resul-
tado en la configuracion de seis grandes temadticas* que, salvo en dos tematicas,
se reproducen en los tres diarios y en las dos convocatorias electorales:

Andalucia 2018 Castillay Le6n 2022
Temas ABC El La Total | ABC El La Total
Mundo | Razén Mundo | Razén
1. Caracterizaciéon 7 8 10 25 18 7 13 38
2. Exito 9 5 4 18 2 2 5 9
3. Rechazo 7 9 - 16 10 7 - 17
4. Pacto 5 4 1 10 10 7 5 22
5. Efectoenla 6 4 3 13 4 1 2 7
politica

6. Sus votantes 3 1 4 8 1 - - 1
Total 37 31 22 20 45 24 35 95

Tabla 1: Cantidad de noticias de los tres diarios en cada temdtica por eleccién

' o i du . uctiv ’ ién,
El tema 1. Caracterizacion es sin duda el mds productivo y es, también, en el
que mds noticias se encuadran tanto en ABC como en La Razén. El principal
proposito de este tema es dar a conocer el partido, sus propuestas y sus can-
didatos. Suele incluir definiciones realizadas por el emisor, que puede ser el
periodista o los propios actantes del suceso informativo.

4  Envista de que el contenido macrosemdntico principal de algunas noticias coincide con mds de
una temdtica, estas noticias son clasificadas en distintos temas. Es por ello que el total de noticias
asignadas a temdticas (185) es mayor que el niimero de piezas del corpus de estudio (157).
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En cambio, el tema en el que més articulos se engloban en El Mundo es Recha-
z0. Este tema se caracteriza por hacerse eco de sucesos en los que se rechaza
la existencia, el auge o la colaboracién con Vox, o bien es el emisor el que re-
flexiona sobre ese rechazo. Es un tema en el que aparecen claros antagonistas
de la formacién y es especialmente interesante observar la valoracién que el
periodista realiza de ese rechazo y a quién se responsabiliza de la accién de
rechazo.

El niimero de noticias de la tematica Pactos es mayor en las elecciones cas-
tellano-leonesas que en las andaluzas en todos los diarios. En esta temadtica
principalmente se informa sobre la posibilidad de pactar o no con Vox.
Algunos articulos comparten temdtica con Rechazo, pues son varias las oca-
siones en las que el tema principal es la negativa de otros partidos a pactar
con Vox.

Lo contrario sucede con la temdtica Votantes, cuyo numero de articulos dis-
minuye en 2022, respecto a 2018, en todos los diarios. En este tema se pro-
duce informacién sobre las caracteristicas de las personas que simpatizan
con Vox.

Los otros dos temas, Exito y Efecto enla polz’tica, responden a tendencias dife-
rentes seglin los diarios. En el tema Exito, el propésito informativo del arti-
culo es exponer sucesos que revelan la popularidad creciente de Vox, y esto
genera reflexiones sobre las claves de su éxito. Por tanto, tiene algunas noticias
compartidas con el tema Caracterizacion.

En el tema Efecto en la politica se encuentran articulos en los que se informa
sobre declaraciones o movimientos politicos provocados por la irrupcién o la
influencia de la formacién liderada por Santiago Abascal. Comparte algunas
noticias con el tema Pactos.

No pasa inadvertido que los diarios ABC y El Mundo muestran tendencias
opuestas en casi todos los temas.

4.2 Plano microtextual: roles, voces y valoraciones

En la cobertura de las elecciones andaluzas, la valoracién que se realiza en los
tres diarios es mds bien dispar:
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PERIODICOS ROL VALORACION
Héroe 3
Colaborador 3 Positiva 25.8%
Victima 2

ABC —

& etk Beneficiario 5
Cémplice - Negativa 225 %
Malhechor 2
Neutro 16 Neutra 51.6 %
Héroe 1
Colaborador 1 Positiva 18.5%
Victima 3

gxwu;:c?as) Beneficiario 4
Cémplice 2 Negativa 51.8 %
Malhechor 8
Neutro 8 Neutra 29.6 %
Héroe 3
Colaborador - Positiva 222 %

) Victima 1

Z'r 8Rnaozt(i,gas) Beneficiario 3
Complice - Negativa 16.6 %
Malhechor -
Neutro 11 Neutra 61.1%

Tabla 2: Roles y valoraciones de los actores sociales en Andalucia 2018

Mientras en ABC 'y La Razén dominan los textos expositivos que se hacen
eco de las ideas de la formacion de extrema derecha —muchas veces citando
los discursos de los propios candidatos—, en EIl Mundo la valoracién es ma-
yormente negativa y los roles dominantes son los de malhechor y beneficia-
rio. En su rol de malhechor, Vox es caracterizado como un mal de la politica
que es cuestionado por el emisor-periodista. Al Partido Socialista Obrero
Espafiol (PSOE) le es atribuida la responsabilidad del origen de ese mal lla-
mado Vox y por tanto le es asignado un rol de supermalbechor. Tanto en el
tema Caracterizacion como en Rechazo, se atribuye el rol de supermalbechora a

Susana Diaz, candidata del PSOE a la Junta de Andalucia.
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El Mundo es especialmente critico cuando caracteriza a Vox como un parti-
do antiautonomias y antiinmigracion. Sin embargo, pese a que parte del rol de
malhechor le es asignado por su actitud antiinmigracién, ni aparecen los in-
migrantes retratados como victimas ni se reproducen sus reclamaciones; son
actantes aludidos pero no emisores. El Mundo muestra valoraciones mds favo-
rables de Vox cuando, al informar de los origenes lejos de los focos del partido,
se le atribuyen roles de underdog o victima.

El unico atributo que se le da a Vox como héroe en este diario es cuando se
tacha al entonces candidato a la presidencia de la Junta, Francisco Serrano, de
referente:

[1] (...) ejerce actualmente como abogado en muchas causas relacionadas
con procesos de violencia de género o divorcio, habiéndose converti-
do en un referente de los colectivos de hombres que dicen ser’ discri-
minados en favor de sus ex parejas (Lopez Pavén, T. 3/12/2022, El
Mundo).

Incluso en esta noticia [1], el periodista se refiere a estos colectivos como hom-
bres «que dicen ser» discriminados. El redactor toma distancia con la designa-
cién de dichos colectivos y, por tanto, con la causa del candidato de Vox.

A la hora de representar el éxito de Vox, los diarios ABC y La Razén tienden
a elevar a titulares sucesos no relacionados con la acogida de las propuestas
politicas, lo que puede haber contribuido a la sobrerrepresentacién del éxito
de la formacién. Asi ocurre en las siguientes noticias:

[2] «Vox fue el partido mds buscado en Google en la tltima semana»
(Buitrago, J., 2/12/2018, La Razdn).

[3] «La prensa internacional destaca que las elecciones con una prue-
ba para Sinchez y una oportunidad para Vox» (Redaccién ABC,
2/12/2018).

En el tema Rechazo, ABC realiza una representacién heroica y victimaria de la
formacién politica en oposicién a una serie de enemigos politicos a quienes se
davoz y en cuyos discursos Vox es representado como el gran rival ideolégico.
Predomina la modalidad expositiva construida con citas de los discursos de
otras personalidades.

En el tema Pactos, tanto en ABC como en El Mundo predominan las citas de
cargos del PP que valoran —a veces de forma positiva y a veces negativa— la

5 La cursiva es nuestra.
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colaboracién politica con Vox. En general, la valoraciéon de Vox es positiva
cuando se le asigna el rol de colaborador que ayuda a desalojar al gobierno an-
daluz, y negativa cuando se le asigna el de carga que debe soportar el Partido
Popular. Se trata de uno de los temas con mayor riqueza de roles asignados a
la formacién.

A diferencia de lo que ocurre en ABC, en El Mundo predominan los juicios
de valor del periodista (Lamet, J., 3/12/2018, El Mundo), que destaca “la sua-
vizacién del discurso del PP” con respecto a Vox y valora que los populares
“desdramatizan la radicalidad de Vox”.

En el tema de Efecto en la politica, 1a representacién que realizan los tres diarios
es mayoritariamente neutra, aunque también se encuentran criticas sutiles a su
politica migratoria y centralista en el diario La Razon:

[4] El partido de Santiago Abascal irrumpe por primera vez en una Ci-
mara autonomica de Espafia con la contradiccién de querer eliminar
los gobiernos regionales (Gonzélez Q, M. 03/12/2018, La Razon).

Respecto al tema Sus votantes, aunque la representacién mayoritaria en los tres
diarios sigue siendo la neutra (Tabla 2), tanto en ABC como en El Mundo se
ha observado la atribucién de roles con valor negativo como beneficiario de
un voto “de desahogo” (Camacho, I. 29/11/2018, ABC). Se ofrece el perfil
de unos votantes hartos de la clase politica y muy especialmente del gobierno
socialista andaluz.

En La Razon, sin embargo, la caracterizacién de los votantes es mds favorable
y no hay reparo en emitir juicios negativos sobre los inmigrantes, lo que sirve
a modo de argumento que justifica tanto las palabras condenatorias de Vox
hacia la inmigracién como la buena acogida de este discurso por parte de sus
votantes (Lorente Ferrer, J. 26/11/2022, La Razén).
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PERIODICOS ROL VALORACION
Héroe 5
Colaborador 3 Positiva 19 %
ABC Victima -
(42 noticias) Deudor !
No Cémplice 1 Negativa 19%
Malhechor 6
Neutro 26 Neutra 61.9%
Héroe 2
Colaborador 1 Positiva 42.8%
Victima 3
ade Beneficiario -
(14 noticias)
Cémplice 1 Negativa 214 %
Malhechor 2
Neutro 5 Neutra 357 %
Héroe 6
Colaborador 1 Positiva 32%
i Victima 1
fzasknaozt‘i,c’:as) Beneficiario 1
Complice - Negativa 4%
Malhechor -
Neutro 16 Neutra 64 %

Tabla 3: Roles y valoraciones de los actores sociales en Castilla y Leén 2022

A la hora de caracterizar a Vox en la cobertura de las elecciones de Castilla y
Leén 2022, los tres medios ofrecen valoraciones mayormente neutras y posi-
tivas de la formacién (Tabla 3). En La Razdén, Vox es el principal emisor del
discurso y o bien no hay valoracién por parte del periodista, o bien se observa
un tratamiento favorable por parte de la prensa. Este tratamiento se produce
por la atribucién que el redactor-emisor hace al partido de acciones positivas
en piezas aparentemente expositivas, como sucede en [5]:

[5] (...) Todo ello con el reto que se han marcado de llegar a lo mdximo
para cambiar las cosas (Conde, C. 30-01-2022, La Razdn).

También se produce este tratamiento favorable a través del enfoque de la no-
ticia como una réplica de Vox a palabras de otros (Santiago, F. 3/2/2022, La
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Razén). En las piezas de caricter mds opinativo, la representacion es direc-
tamente favorable (Marco, J. M. 9/2/2022, La Razén). Tanto ABC como EI
Mundo dan protagonismo a las ideas de Vox, y aunque se destacan aspectos de
su programa, los titulares son protagonizados por las politicas de pactos y las
expectativas electorales.

En el tema de Exito, de nuevo la valoracién méds comun es la neutra. Esta vez
es el diario ABC el que, mediante la referencia a discursos contrarios a Vox de
agentes politicos y sociales, favorece una predisposicién negativa a la forma-
cién de extrema derecha. En El Mundo predomina la valoracién neutra y los
emisores destacados son los miembros del PP.

En el tema Pactos predomina la representacion neutra de Vox y la de cola-
borador necesario para formar gobierno, gracias a una variedad de voces de
miembros del PP y de Vox y algin texto opinativo a favor de estos pactos
(Carrascal, J. 8-2-2022, ABC). En El Mundo se le asignan atributos positivos
en dos de las piezas, con roles como colaborador positivo del PP o victima de
los enemigos (PSOE vy terroristas). Desaparecen las opiniones del redactor
sobre la desdramatizacién o suavizacién de las posturas del PP respecto a
Vox. A pesar de ser menos criticos con el PP, se refleja su pérdida de pro-
tagonismo: seis noticias recogen palabras de dirigentes de Vox y tres reco-
gen palabras de miembros del PP; algo que no sucedié en el contexto de las
elecciones de Andalucia. En La Razdn, los redactores se hacen eco mayori-
tariamante de las declaraciones de Vox sobre posibles pactos con el PP; en
ocasiones de modo expositivo, sin valoracién positiva o negativa, y en otras
con una representacién positiva al asignarles atributos de honestidad y valor
y asociando esos atributos a su éxito [6]:

[6] Vox no tuvo que «disfrazarse» en campafia y jugé de nuevo a sus
cartas ganadoras: decir lo que defienden sin cambiar el guion, guste o
no; su poder de movilizacién en la calle, y mostrarse tal y como son
convirtiéndoles en «imparables» (Macias, C. S. 13-2-2022, La Razon).

En Efecto en la polz’tica, de nuevo se observan coincidencias en los discursos
de los diarios. La Razén y ABC favorecen representaciones positivas de la for-
macién gracias a la asignacién de atributos heroicos. Para ello utilizan piezas
opinativas claramente favorables o se sirven de dar a Vox el lugar de emisor
sin valorar los discursos de la formacién. El Mundo también se hace eco de las
declaraciones de los dirigentes de Vox. A la hora de introducir sus discursos,
se observa la asignacién de atributos positivos de liderazgo [7].
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[7]  Garcia-Gallardo, novato en politica con poco mds de 30 afios, sacé sus
nuevos galones y dejo claro que liderard la comisién negociadora de Vox
y que se hablard en Castilla y Le6n (Lazaro, F., 14-2-2022, El Mundo).

Para El Mundo y La Razén no tiene interés la temdtica Sus votantes en las elecciones
castellano-leonesas y solo ABC produce una pieza con exposicion ligeramente
favorable que le asigna un rol de beneficiario positivo a Vox, como underdog.

Si se tienen en cuenta el global de las valoraciones de los tres periédicos y se
comparan por elecciones autonémicas, se obtiene la Figura 3:
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Figura 3: Porcentaje de frecuencia de valoraciones de Vox en los tres diarios

En ella se puede observar que el tratamiento de Vox por parte de la prensa
conservadora es menos negativo en 2022 que en 2018. La pérdida de critica en
el tratamiento que se hace de la formacién con el paso de los afios coincide con
una representacién mayormente neutra en la campafa a las elecciones auto-
ndémicas de Castilla y Ledn. Esta representacién neutra, no obstante, se logra
con la cesién del rol de emisor a la propia formacién politica, lo que deriva
en la creacién de una plataforma de difusién de sus ideas sin que estas sean
evaluadas por el periodista.

5 Discusion y Conclusiones

Para conocer el tratamiento que se ha dado a Vox por parte de los diarios ABC,
El Mundo y La Razon en dos elecciones autonémicas, Andalucia 2018 y Cas-
tilla y Leén 2022, se han examinado temas, valoraciones de los actores, roles
asignados a estos y voces con las que se construye el relato medidtico sobre el
partido politico.
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Respecto a la P.1 ;Qué temdticas predominan en las piezas informativas sobre Vox
en las distintas elecciones? La prensa afin al espacio de derechas parece especial-
mente interesada en contar a sus lectores quién es Vox y qué representa. El
tema de los pactos cobra especial relevancia en las elecciones autonémicas de
Castilla y Leén 2022, al tener al PP de coprotagonista, y no parece que ningu-
no de los diarios tenga especial interés por saber quiénes estan apoyando a este
partido que irrumpe en las instituciones.

Es importante sefialar que, incluso cuando en los cuerpos de las noticias los
diarios se hacen eco —a través de la figura del emisor encarnada en los politicos
de Vox— de las propuestas respecto a temas como la inmigracién o la unidad
territorial, los titulares han dado especial importancia a la politica de alianzas.
En el relato de los diarios ABC 'y El Mundo —y en menor medida en La Ra-
z06n— Vox es resaltado como protagonista de pactos mds que como promotor
de politicas socioeconémicas, lo que puede suponer un sesgo importante de la
informacién hacia la ciudadania.

Por otro lado, se ha observado que el tratamiento de los tres diarios tiene
diferencias y similitudes. En respuesta a las preguntas 2, 3 y 4 (;Qué actores
sociales aparecen y qué roles se asignan a los principales protagonistas en cada temdti-
ca? ;Qué tipo de valoracion se realiza de Vox? ; Qué voz se da a Vox?) El Mundo ha
sido el diario que ha ofrecido una representacién mas desfavorable del partido
politico, especialmente en las elecciones andaluzas de 2018. El Mundo tiende
a cuestionar la irrupcién de la formacién en la sociedad y le otorga el rol de
amenaza al considerar que radicaliza a los votantes de derechas. Con todo, la
responsabilidad final no es de sus votantes (que se representan como victimas)
ni del propio partido Vox, que seria un mero beneficiario, sino de la clase po-
litica que le ha dado pabulo y, muy especialmente, de los enemigos politicos,
encarnados en la figura de Susana Diaz, a la que preferentemente se le asigna
el rol de supermalhechora. La formacién de Abascal, en este caso, es un medio
para la construccion de la macroestrategia semantica de polarizacion en el re-
lato politico: Ellos-malos/ Nosotros-buenos (van Dijk, 2005: 33).

La representacién ofrecida sobre Vox por los diarios ABC 'y La Razdn es mds
pareja, aunque se observa alguna diferencia: ABC prioriza a los miembros del
PP como emisores del discurso cuando se abordan cuestiones como los pactos
o el efecto en la politica. En algunas piezas informativas sobre Vox, se han
identificado valoraciones sutilmente negativas de los redactores. Por el contra-
rio, en La Razon es mas dificil encontrar valoraciones del periodista y, cuando
estas aparecen, suelen ser favorables a la formacién politica de Abascal. La
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Razén es, con diferencia, el medio que mayor altavoz proporciona a Vox en
cualquiera de las dos elecciones estudiadas, pues sus noticias van destinadas a
caracterizar al partido otorgando el papel de emisores del discurso a los pro-
pios miembros de Vox, lo que permite la transmisioén de sus puntos de vista sin
cuestionamiento por parte del diario.

Ademds, ABC y La Razdn tienden a seleccionar titulares que pueden llevar a la
sobrerrepresentacién de Vox, en un claro ejemplo de «mediamorfosis» (Agua-
ded y Romero-Rodriguez, 2015: 45). Esto no parece tener lugar en El Mundo,
donde, por otra parte, el nimero de noticias que llevan a Vox en el titular
disminuye en las elecciones autonémicas de 2022.

Estas diferencias en el relato de los medios son consistentes con la ubicacién
de los tres diarios en el eje horizontal o ideolégico (Martin, 2021:s. p.). Cuan-
to mds lejos estd el diario del centro ideolégico mas firme es la representacién
favorable de Vox y mds visibilidad se da a sus propuestas socioeconémicas, y
viceversa: a mayor representacion desfavorable, menor distancia del centro y
mayor ocultacién de su programa, como ocurre en El Mundo.

No obstante, teniendo en cuenta la P.5 ;Se observan diferencias en el tratamiento
de Vox de unas elecciones a otras? Se ha observado que la representacion tiende
a ser mas favorable en las elecciones de 2022 en los tres diarios analizados. La
representacién que la prensa de derechas arroja sobre Vox va del rol de ame-
naza que se cierne sobre el espacio de derechas al de incentivo capaz de forzar
a reaccionar a ciertos sectores dentro del PP, algo que parece consistente con
los fines de algunos miembros destacados del PP (Rubio—Pueyo, 2019: 10), Mds
criticos con la llamada linea blanda del partido.

Por ultimo, para responder a la P.6 ;Se pueden observar estrategias que favorezcan
la manipulacion en el tratamiento de los medios hacia Vox? Se observa que es la
seleccion de la figura del emisor —mads que el uso de valoraciones en las pie-
zas expositivas— el recurso que habitualmente posibilita una representacién
que, si bien es mayoritariamente neutra, funciona como una plataforma para
difundir los puntos de vista del partido, de manera mds evidente cuanto mds
escorado ideolégicamente a la derecha estd el diario y cuanto mds reciente en
el tiempo es el discurso. Todo ello puede mostrar la pérdida de funcién critica
de los diarios hacia Vox tras su consolidacién (Diaz Nosty, 2011: 18).

Para concluir, se debe admitir que este estudio pone el foco en las categorias
correspondientes a la modalidad narrativa y es evidente que un analisis del
resto de modalidades que intervienen en la composicién del texto medidtico
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—fundamentalmente, la descriptiva y la argumentativa—, ayudardn a caracte-
rizar en mayor detalle la representacién medidtica sobre el partido politico.

Consideramos que el anilisis discursivo de los articulos nos da informacién sobre
la orientacion de la interpretacién que sobre el fenémeno Vox han favorecido
cada uno de los diarios en su audiencia y que todo ello puede contribuir a com-
prender mejor el comportamiento de la sociedad respecto a la formacion politica.
Al final, es de lo que trata el analisis critico del discurso: asistir con el examen del
lenguaje a la constitucion de claves que ayuden a descifrar las practicas sociales.
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Vox and the Conservative Press: Analysis of Narrative
Categories in the Coverage of the Elections of Andalucia 2018
and Castillay Le6n 2022

Keywords: critical discourse analysis, media discourse, far right, digital
media, Vox

The arrival of the Spanish political party Vox into the Junta de Castilla y Leén
after the regional elections of 2022 seems to have culminated in a process of
legitimization of the “far-right” party (Ferreira, 2019: 94) by the Partido Pop-
ular (PP), which needs Vox to govern. This article aims to better understand
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the role of the press that traditionally favours the PP in the construction of the
social imaginary about Vox. Using critical discourse analysis, the macro and
microtextual levels are examined to identify the key narratives that build the
representation of Vox in the media ABC, El Mundo and La Razén, taking two
pivotal moments as a reference: the campaign that allowed Vox to obtain elec-
toral legitimacy for the first time (the regional elections of Andalusia 2018),
and the campaign that solidified the party when it became an active part of
a government: that of the Junta de Castilla y Leén in the 2022 elections. The
results indicate that the representation of Vox has been more favourable in
the most recent elections because the role of emitter of speech has been trans-
ferred to the party members; as well, there has been a loss of media pieces
with critical content, of the type that appeared frequently in Andalusia 2018.
The more mass media tend to represent Vox as an actor of alliances rather than
as a promoter of socio-political measures, and El Mundo is, of the three ana-
lysed, the voice that offers the most unfavourable representation of the party.

Vox in konservativni tisk: analiza narativnih kategorij v
porocanju o volitvah v Andaluziji 2018 in v Kastilji in Leonu
2022

Kljucne besede: kriti¢na analiza diskurza, medijski diskurz, skrajna
desnica, digitalni mediji, Vox

Vstop Spanske politicne stranke Vox v upravo avtonomne skupnosti Kastilje
in Ledna (Junta de Castilla y Leén) po regionalnih volitvah leta 2022 pomeni
vrhunec procesa legitimizacije »skrajne desnice« (Ferreira, 2019: 94) s stra-
ni Ljudske stranke (PP), ki stranko Vox potrebuje kot vladnega zaveznika.
Namen c¢lanka je analizirati vlogo tiska, ki je tradicionalno blizu stranki PP,
pri oblikovanju druzbenega imaginarija o Voxu. S kriticno analizo diskurza
ter preucevanjem makro- in mikrobesedilne ravni so identificirani narativ-
ni kljudi, ki oblikujejo reprezentacijo Voxa v medijih ABC, El Mundo in La
Razon. Pri tem sta kot referenca vzeti dve obdobji: kampanja, ko si je Vox prvic¢
priborila zastopstvo v institucijah (avtonomne volitve v Andaluziji 2018), ter
kampanja, ki je stranko utrdila tako, da je po volitvah 2022 postala del avtono-
mne vlade Kastilje in Ledna. Rezultati kazejo, da je bila zastopanost Voxa na
zadnjih volitvah vedja, saj je bila pripadnikom stranke podeljena vloga prena-
Salca govora, opuscena pa je bila tematika s kriticno vsebino, ki se je v Andalu-
ziji leta 2018 pogosto pojavljala. Mnozi¢ni mediji predstavljajo Vox kot akterja
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zaveznistev in manj kot promotorja druzbenopoliti¢nih ukrepov, ¢asopis El
Mundo pa izmed treh analiziranih digitalnih ¢asopisov ponuja najbolj neugo-
den prikaz stranke.
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La mirada sesgada de un periodista neutral: Juan
Pujol en el frente austro-italiano (1915)

Palabras clave: periodismo, Gran Guerra, propaganda, estereotipos,
metéifora

En el periodo que se halla comprendido entre los meses de enero y septiem-
bre de 1915, el periodista murciano Juan Pujol (1883-1967) desarrollé una
intensa labor informativa desde los frentes bélicos europeos en los que los
combates se estaban llevando a cabo con mayor virulencia. Sus reportajes,
que se escribieron en primera linea de fuego, se publicaron en las paginas
del periddico ABC (Madrid) y conforman un corpus total de 61 textos que
el autor terminaria reuniendo, pocos afios después, en tres volimenes. La
retérica bélica comporta, por lo general, ya sea la sublimacién de los com-
batientes con los que se desplaza el reportero que, por el contrario, el re-
trato degradado de los adversarios, mediante estrategias redaccionales a las
que nos aproximaremos tomando en consideracion el subcorpus de articulos
producidos en el frente austro-italiano y atendiendo a la construccién de
los estereotipos correspondientes a quienes integran los bandos enfrentados.
Todo ello pondrd aun mds de relieve la decantaciéon empaitica de los reporta-
jes de Pujol en favor de las Potencias Centrales. Asimismo se tendrd en cuen-
ta el recurso a imdgenes y metdforas que se entrelazan con la percepcién de
la imagen del enemigo, lo que nos llevara a analizar su uso en la descripcién
de las operaciones militares en el transcurso de la campafa por la conquista
de Gorizia en julio de 1915.
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1 Introduccion

El analisis del discurso ha demostrado ser una herramienta eficaz para afron-
tar una indagacidn critica en torno a la carga ideolégica que pueda vehicularse
en todo acto comunicativo. El lenguaje no es inocente. Y mayor es dicha con-
vicciéon cuando se consideran las crénicas y reportajes ligados a la informacién
bélica, a cuya superficie textual suelen aflorar tomas de posicién y un perspec-
tivismo ideoldgico con los que modular la opinién puiblica.

Pese al desarrollo de los medios de informacién, observamos que los recursos
redaccionales se han mantenido inalterados en el curso del tiempo y en los hete-
rogéneos escenarios de guerra (Gonzilez, 2016). A grandes rasgos, las estrategias
comunicativas con que hemos tropezado al analizar correspondencias enviadas
por reporteros espafioles desde la primera linea de frente, en el transcurso de la
Gran Guerra (Canals Pifias, 2016), siguen hoy vigentes y apuntan en direccion
parecida: la imagen idealizada de las tropas en cuya compafiia se desplaza el envia-
do especial, con deliberados intentos de realzar su extremada humanidad con res-
pecto a la poblacién civil inerme y también con respecto al adversario militar. A
todo ello se le contrapone, en cambio, la bateria de consabidos motivos redaccio-
nales con los que una y otra vez se realza la falta de humanidad del enemigo. En
la construccion de estas dos figuras antagdnicas pivota el texto propagandistico.

La circunstancia de que Espafa fuera pais neutral en el transcurso de las vici-
situdes de la Gran Guerra, no eximio a la prensa peninsular de tales esquema-
tismos y estereotipizaciones. Nada sorprendente teniendo en cuenta la guerra
medidtica que se desencadené en nuestro pais y que enfrentd a las principales
cabeceras periodisticas (Canals Pifias, 2017: 23-35). Y es que Espafia no entré
en guerra, pero nada se pudo hacer para impedir que la guerra entrara en
Espafia y escindiera el tejido social de sus metrépolis. La mayor parte de los
medios de prensa mds influyentes revelaban posiciones editoriales polarizadas:
alineadas de la parte de las fuerzas aliadas o, por el contrario, del lado de las
Potencias Centrales. Mostraron firmes posiciones editoriales que se consoli-
daron gracias a las inyecciones de ayudas econémicas con que los servicios de
inteligencia de uno y otro bando estimularon la adhesion de las redacciones a
sus respectivas causas (Gonzélez Calleja y Aubert, 2014: 247-265).

Desde un punto de vista cuantitativo, los 6rganos de prensa que tomaron par-
tido por el bando de los aliados fueron predominantes. Y pocos fueron los
medios informativos que, por su parte, ajustaron la mirada a la de los lideres
politicos y militares del bando imperial o los que, cuando menos, intentaron
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adoptar una actitud equidistante. Entre estos tltimos descuella ABC, perio-
dico madrilefio de difusién nacional que, desde el momento en que las tropas
alemanas invadieron el territorio belga, dio cabida en sus paginas a los articu-
los enfervorizados de José Martinez Ruiz “Azorin” (1873-1967), que incansa-
blemente peroré en favor de la lucha de los aliados (Navarra Ordofio, 2014:
122-128), pero dio espacio también a articulos inequivocamente germanéfilos
de José Maria Salaverria (1873-1940) o a las crénicas enviadas por el periodista
Juan Pujol (1883-1967), quien en 1915 visit6 distintos frentes de guerra des-
plazdndose junto a las tropas imperiales’.

2 Aspectos editoriales preliminares

Fueron cuatro las misiones periodisticas en las que Juan Pujol se embarcé a
lo largo de aquel afio. La primera de ellas se produjo en el mes de enero y
tuvo por destino el territorio belga que las tropas alemanas habian invadido
seis meses antes. Entre las fechas de 27 de enero y el 3 de marzo de 1915 se
publicaron en las paginas de ABC un total de trece crénicas de las que, al final
de cada una de ellas, se nos proporciona constancia del lugar y fecha en que se
redactaron. El conjunto de articulos (a los que agregé unos pocos despachos
escritos en el curso de la corresponsalia que hasta entonces ocupé en Londres
para el periédico madrilefio) se recopilé en el volumen De Londres a Flandes.
Con el ejército alemdn en Bélgica (1915).

Replicé idéntica operaciéon editorial tras su sucesivo desplazamiento como re-
portero a las lineas de combate austro-alemanas en Galitzia y contrapuestas a
las zaristas. El viaje se produjo entre los meses de marzo y junio de 1915, por
mds que los reportajes se publicaron tan sélo entre el 6 de abril y el 26 de julio
de aquel afio. Acto seguido, y a lo largo del mes de julio (y con publicacién
en las péginas de ABC entre el 30 de julio y el 18 de agosto), Pujol recorrié el
frente austro-italiano: desde Trieste y Gorizia hasta el corazén de los Alpes Ju-
lianos. Una y otra serie de reportajes, tanto los redactados en el frente oriental
como en el frente italiano, terminaron reunidos en el volumen que lleva por
titulo En Galitzia y en el Isonzo. Con los ejércitos del General von Mackensen y del
archiduque Eugenio de Austria (1916).

1 Eralo que hoy denominariamos un embedded journalist, el periodista profesional que marcha
en las filas de uno de los bandos implicados en el conflicto (Stauber, 2013: 29-30). Inexis-
tentes eran las alternativas: y es que en el transcurso de la Gran Guerra, y fuera cual fuera la
zona de combate que los informadores pretendieran cubrir, para acceder a la primera linea
se precisaba estar acreditado por los servicios de prensa del correspondiente Alto Mando
militar (Canals Pifias, 2017: 55-60).
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Queda, por ultimo, consignar su viaje en septiembre de 1915 a los Balcanes y al
Imperio Otomano en seguimiento, también en este caso, de las tropas de las Po-
tencias Centrales. Los catorce reportajes que en este escenario bélico redacté ha-
llaron espacio en las paginas de ABC entre el 6 de octubre y el 3 de noviembre.
Fue su tltima misiéon como enviado especial a los frentes de la Gran Guerra y la
cumplio, también en este caso, con plena implicacién antes de hacer retorno a las
rutinas profesionales de la redaccién central de Madrid, dado que su creciente
filo-germanismo hizo inviable que pudiera recuperar su puesto de corresponsal
estable en Londres®. Las crénicas balcanicas y otomanas corrieron la misma suerte
editorial que las que habia redactado y publicado aquel mismo afio: terminaron re-
copiladas en «Los ultimos dias de Estambul (Constantinopla en 1915§)», epigrafe
que recibe la segunda parte de La guerra (1917), mientras que en la primera mitad
del mismo volumen Pujol reunié algunos de los relatos con trasfondo bélico que,
con periodicidad irregular, habian ido publicindose en las paginas del suplemento
ilustrado Blanco y Negro a partir del 2 de enero de 1916.

Por lo que se refiere a las tres primeras misiones informativas (frente occidental,
frente oriental y de Galitzia y frente austro-italiano), y tras haber cotejado los
articulos publicados en ABC con las versiones que finalmente confluyeron en
los citados volimenes, advertimos que se trasvasan a la recopilacion definitiva
sin que apenas se hayan producido ajustes. S6lo para uno de los articulos (el que
lleva por titulo «Impresiones de la guerra», ABC, 6 de agosto de 1915: 3-6) se
registran variantes de envergadura, pues pasajes del mismo se ampliaran hasta
constituir capitulo con entidad propia («El archiduque Eugenio» [1916: 217-
225]), descartando el resto de la informacién que contenia. Mayor reelaboracién
advertimos en la compilacién definitiva de las crénicas balcdnicas y otomanas®.

Asimismo se respeta el orden secuencial con el que habian ido apareciendo
los articulos en ABC. En los reportajes en los que Pujol deja constancia de su
paso por el frente oriental y por el austro-italiano, consignamos tan sélo una

2 Pas6,apartir de entonces, a manos del polifacético Julio Camba (1884-1962). Olmos Baldel-
lou (2002: 125-128) nos brinda datos preciosos sobre la labor de Pujol como corresponsal
para ABC en Londres.

3 No pasardan al volumen los siguientes reportajes: «Lo que piensa el gobierno bulgaro», ABC,
10 de octubre de 1915: 3-5; «Un pueblo fuerte: Sofia», ABC, 11 de octubre de 1915: 3-4;
«Bucarest», ABC, 27 de octubre de 1915: 3-4; «Lo que dice el gobierno rumano», ABC, 28
de octubre de 1915: 3-5; «Politica rumana», ABC, 31 de octubre de 1915: 3-4; «M. Carp»,
ABC, 3 de noviembre de 1915: 3-5. En contrapartida se insertardn cuatro breves capitulos
finales: «Recuerdo del viejo Emperador: Una tarde en Schénbrunn» (1917: 164-167); «El
teatro de la guerra: Kronstadt» (1917: 168-173); «El desastre de Rumania: Mis amigos leja-
nos» (1917: 174-179); «Primera marcha en la noche» (1917: 180-186).
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alteracion excepcional y dictada por la l6gica del relato: en el libro en que
recopila su labor periodistica, agrupa dos reportajes que tienen por ambienta-
ci6n bélica las vetas y valles de los Alpes Julianos, mientras que en ABC habia
intercalado entre ambos un reportaje sobre los prisioneros rusos que se habian
prestado a desempefiar tareas agricolas en las granjas del Tirol.

La indicacion de dataciones finales para cada una de las crénicas publicadas por
ABC permite caer en la cuenta del desfase que se instaura entre el tiempo de
la escritura y el tiempo de su publicacién en prensa. Observando, de hecho, la
periodicidad con la que se publican los articulos de Pujol la sospecha es la de
que, una vez trasladado al frente austro-italiano, enviaba cada cierto tiempo una
remesa de articulos por correo postal que, una vez llegada a redaccion, permitia
la publicacion diaria de la serie que fatalmente se interrumpia hasta la llegada de
la siguiente remesa. Que fuera esta la causa de estas breves interrupciones queda
en parte corroborado por la nota de redaccién que encabeza el reportaje «La
noche de San Juan» (ABC, 26 de julio de 1915: 3-5; 1916: 199-205):

Este articulo es el tltimo que hemos recibido de nuestro re-
dactor Sr. Pujol. Sabemos por un telegrama que nos ha remi-
tido varios mds y, entre ellos, dos muy interesantes acerca de
una intervid celebrada con el archiduque Eugenio, el herma-
no de S.M. la Reina dofia Maria Cristina, generalisimo de las
tropas austro-htingaras que luchan en el frente italiano; pero
dichos trabajos, a causa de la desorganizacion postal que existe
en toda Europa, no han llegado atin a nuestro poder.

De todo ello nos da ulterior confirmacién una crénica tardia, adscrita a la se-
rie balcanica, y en la que la consabida nota inicial de redaccién advierte a los
lectores: «Con gran retraso recibimos ahora el primero [de los articulos de
su viaje a Constantinopla], por via de Suiza, y nos apresuramos a publicarlo
a continuacién, confiando en que llegardn a nuestro poder los sucesivos»
(ABC, 6 de octubre de 1915: 2).

Algunos de los reportajes de Juan Pujol, escritos en el frente oriental de Ga-
litzia, aparecieron ilustrados con fotografias tomadas por Arthur Tervooren
(1871-1951), uno de los periodistas que viajaban en su misma comitiva‘. El

4 De Tervooren, al que ABC presenta como redactor de la publicacién Het Leven, se publicd
en las paginas del periédico madrilefio un total de 17 imdgenes aparecidas entre las fechas
del 3 y 31 de mayo de 1915. En fecha de 16 de mayo del mismo afio publicé ABC una foto-
grafia en la que figura la totalidad de los componentes de dicha comitiva de periodistas,
incluidos Juan Pujol y Arthur Tervooren.
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colega holandés no se desplazé sucesivamente al frente austro-italiano, por lo
que qued¢ interrumpida esta colaboracién grifica con la que se traducia plds-
ticamente la descripcion verbal de Juan Pujol. En esta segunda parte del viaje
hacia el frente del Isonzo, el reportero murciano tampoco viajé solo, sino que
le acompafiaron «otros dos escritores: el alemdn Paul Lindenberg y el doctor
Hildebrand, sueco» (1916: 220). Y aunque consta que el primero de ellos lle-
vaba cdmara, segun anota el mismo Pujol (1916: 241), ninguna de sus imdgenes
termind ilustrando los propios reportajes. Agregamos que, en el curso de los
numerosos desplazamientos del periodista murciano por los distintos frentes
bélicos a lo largo del afio 1915, tan sélo dos fotografias se adscriben de modo
explicito a la autoria de Pujol’.

Destacamos, por ultimo, la circunstancia de que la realidad observada en los
desplazamientos de Juan Pujol por los varios frentes bélicos fueron a su vez
reelaborados narrativamente. Para lo que el lector con curiosidad por cote-
jar los reportajes periodisticos con textos literarios que tienen por trasfondo
aquellos mismos escenarios geograficos cuenta a su disposicién con el corpus
de relatos que se hallan en la primera parte del posterior volumen La guerra
(Pujol, 1917). Tal tarea de cotejo la ha llevado a cabo, cuando menos en par-
te, Carmen Jurado Gémez en el estudio que lleva por titulo El periodismo de
Juan Pujol (1999), si bien creemos que todavia queda espacio para ulteriores
profundizaciones.

Por lo que se refiere al punto de vista y a la voz narrativa, en los textos perio-
disticos de Pujol la primera persona del singular monopoliza las observaciones
de campo que se trasvasan al papel, con lo que la noticia informativa adopta
de manera neta las marcas lingiiisticas propias del reportaje. Ademds de con-
fidencialidad con el lector, revela vivencia directa e implicacién personal en
el relato (Jurado Gémez, 1999: 122-125). Se busca insistentemente establecer
contacto con todo tipo de interlocutores. Y no sélo para hacer que la lectura
del texto, con la inclusién del didlogo, resulte mds amena, sino también para
poner en boca de otros los que son asimismo coincidentes puntos de vista. Asi
procederd, por ejemplo, en el transcurso de la conversacién con la pareja de
viajeros suizo-alemanes con los que compartira viaje a bordo del tren expreso

5 Lareferencia es a dos imigenes publicadas por ABC en fecha de 277 de febrero de 1915 y que
documentan la devastacién de la villa belga de Paschendaele (hoy Passendale) causada por la
acci6én militar de los artilleros franceses.

6  Remitimos, en especial, a las pp. 122-139 donde la investigadora pone en relacién los re-
portajes nacidos al calor del paso del reportero por Trieste y Gorizia con el relato “La cita”
(Pujol, 1917: 5-34).
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que de Milan le llevard a Zurich y que «estan seguros del triunfo de las armas
del Kdiser» (1916: 18).

3 El bando italiano

En la crénica publicada por ABC el 6 de abril de 1915 (1916: 5-13), describe
Pujol la navegacién a bordo de la nave Principe Umberto, buque procedente de
Argentina y en cuya escala de Barcelona habia embarcado con destino a Géno-
va. Sirvié al reportero para establecer una primera toma de contacto con el pa-
saje de nacionalidad italiana, constituido por emigrantes radicados en América
Latina que se dirigfan a su patria natal. Por lo demds Italia, tal como iba a cons-
tatar apenas puesto pie en los muelles de Génova, se hallaba inmersa en un
clima de agitacién politica y social que prefiguraba (en la fecha de publicacién
de dicho reportaje, pero ya no en la de la aparicién del volumen recopilatorio)
el intervencionismo bélico. El cual se produjo pocas semanas después de su
llegada a Génova: el 23 de mayo de 1915, fecha en que Italia declaré guerra al
Imperio Austro-Hungaro.

El enviado de ABC observa a estos pasajeros humildes a los que describe como
masa amorfa. Los despoja de personalidad, sin que les confiera caracter propio
ni singular: son una «muchedumbre italiana, harapienta y sucia» (1916: 5). El
sustantivo muchedumbre, con las consiguientes connotaciones semdnticas que
aporta al discurso, serd insistente a lo largo de estas paginas. También cuando
el reportero desembarque en el puerto ligur y alli dé en contemplar a quie-
nes esperan en los muelles la llegada del buque o a quienes se agolpan en las
callejuelas adyacentes al puerto (1916: 13-15). S6lo en un caso las connotacio-
nes negativas que activa el sustantivo quedan apenas atenuadas con adjetivos
de polaridad significativa dispar, al definirla como «muchedumbre girrula,
simpdtica y pintoresca» (1916: 15). Apenas atenuadas, teniendo en cuenta la
sombra semintica que proyecta el adjetivo gdrrulo, con el que se denota a esos
viajeros charlatanes y ruidosos. Al tiempo que entran en juego los heterogé-
neos matices que canaliza, a su vez, el adjetivo pintoresco para el que el diccio-
nario académico ha ido enriqueciendo su carga connotativa hasta incluir la de
estrafalario y chocante, que es la acepcién que Pujol emplea.

Al hilo de su asercion el reportero hilvana una poderosa imagen plastica: «van
dejando en la estela del buque restos de guisos colorados, cdscaras de naranja,
pedazos de grasiento papel» (1916: 5). Es, de hecho, Pujol un consumado arti-
fice de imagenes. Cuando en julio de 1915, tras haber recorrido los campos de
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batalla de Galitzia, el reportero se suma a las tropas austro-hiingaras que com-
baten en el Karst contra las tropas de Italia que aspiran a conquistar el enclave
de Gorizia, de modo reiterado recurre en sus descripciones a una metafora
nautica continuada con la que traduce plasticamente el denodado esfuerzo
militar: las tropas austriacas, agazapadas en puntos estratégicos clave para la
defensa de Gorizia, constituyen un espigén inquebrantable contra el que se
rompe el oleaje de un mar enfurecido’.

La primera vez que tal imagen ndutica aparece en el texto es poco antes de
que la pequefia comitiva de periodistas ascienda al Podgora y alli asista a la
acometida de los italianos en la oscuridad de la noche. Se ve precisado Pujol a
argumentar para los lectores espafioles, desconocedores de las particularidades
orogrificas de aquel campo de batalla, el papel clave de aquel monte para la de-
fensa de la ciudad: «En la confluencia de los dos rios [el Isonzo y el Wippach]
hay un pueblecillo y un puente, el de Rubbia: este pueblo estd como en la bo-
cana de un puerto, del que la barrera cortada de los Alpes fuera rompeolas: la
ola furiosa de los ataques italianos ha llegado hasta él, y no mds» (1916: 237).
La cual es una imagen que ampliard sucesivamente con la finalidad de abarcar
al Monte San Michele, el segundo de los puntos estratégicos en que se con-
centran las defensas de Gorizia («El espigdn Sur del imaginario dique es un
monte que se llama San Miguel» [1916: 246]).

En su ascenso a la cumbre del Podgora (o Monte Calvario) a pie desde Gorizia
y al atardecer, se ha colocado el reportero en una posicién panoramica desde la
que poder contemplar el drea urbana que tiene ahora a sus pies y que, en virtud
de la imagen que introduce para dar plasticidad a su descripcion, se transmuta
en el rompeolas contra el que se rompen en vano las olas furiosas, con lo que
el reportero configura todo un espacio imaginario en el que se contraponen
fuerzas antagénicas. Procedente de la llanura del Friul, la accién militar de las
tropas italianas es, por su parte, fuerza que asedia y amenaza a la tierra firme. Y
si el oleaje pudiera saltar sobre el imponente rompeolas, alcanzaria fatalmente
a la ciudad: «hallarfanse [los italianos], siguiendo nuestra comparacién, den-
tro del puerto donde estd Goricia» (1916: 237). Algo que no ocurrird, pues el
rompeolas es s6lido, compacto y resistente a las tempestades enfurecidas que
puedan desatarse contra aquella ensenada segura.

Al extremo septentrional del rompeolas defensivo se halla Podgora, el lugar

7 Es ya todo un clisico el estudio titulado Metaphors We Live By (2003) en el que Lakoff y
Johnson se aproximaron al habla cotidiana, tan permeada por la presencia de las metaforas
que alcanzan incluso la lexicalizacion lingiiistica. Remitimos asimismo a Iwamoto (1996: 65).
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hasta el que asciende el grupo de reporteros. Es el punto contra el que golpea el
oleaje con mayor fuerza, la cufia de resistencia que mayor amenaza entrafia. Es
la posicién hacia la que Pujol y sus compafieros de oficio se dirigen, atravesando
para ello una «endiablada floresta» (1916: 237) sobre la que va cayendo la no-
che y en la que son los elementos acusticos los que terminan configurando un
espacio inquietante. Ya no sélo el ruido del oleaje metaférico, sino también la
detonacién incesante de la artilleria adversaria que ataca con proyectiles de gran
calibre, de modo que la «tierra tiembla perpetuamente, como si un martillo
gigante e incansable la golpeara» (1916: 237). Si las balas «silban como invisibles
péjaros» (1916: 237), es el ruido atronador de la artilleria pesada el que acaba im-
poniéndose: «oigo el lugubre aullido de los proyectiles de treinta centimetros y
medio [...] un ulular de esos canes nocturnos que ladran a la muerte» (1916: 239-
240). Por mis que llegard el momento en que el oido se acostumbre al estruendo:

Y al fin nos habituamos a ello, del mismo modo que un viajero,
cansado después de caminar largo tiempo, llega de repente en
la noche a un pueblo situado junto al mar tormentoso: el fra-
gor de las olas sobre la playa asérdale al principio; luego acaba
por no oirlo, y se duerme; pero hasta en suefios le persigue el
rumor de unas olas que ruedan sobre otras, que se confunden,
y vuelven, y retoman en una profunda, grave, abrumadora sin-
fonfa... (1916: 240-241).

Todo es violencia irrazonable e inutil, pues ni los atacantes avanzan, ni los
defensores retroceden. Es mas, la acometividad del adversario, incapaz de co-
ronar logros militares, se enfatiza de manera meramente funcional en el relato
de Pujol: existe para realzar, aun mads si cabe, la capacidad defensiva del ejér-
cito austro-huingaro®.

El enemigo italiano carece de rostro e identidad. Es masa esquiva que perma-
nece oculta, carne que sélo sirve para un sacrificio inutil. Al recorrer Pujol,
aquel mismo atardecer, las trincheras de primera linea, nada ve al principio
por el periscopio que le presta un oficial para que con él pueda atisbar sin
peligro las lineas del adversario que se hallan a escasos metros de distancia.
Es el mismo oficial austriaco que le acompafia quien se ve precisado a guiar

8  Para ensalzar el valor y arrojo de las tropas imperiales, no duda Pujol en enfatizar la su-
perioridad numérica del enemigo italiano; al tiempo que pondera la astucia estratégica de
los austriacos que muy habilmente han dispuesto las posiciones (1916: 258). Dicha tdctica
estratégica sirve, de paso, para justificar que pese a los avances, el ejército italiano no ha
conquistado terreno, sino que es Austria quien lo ha cedido sin oponer resistencia para asi
organizar mejor la defensa de Gorizia (1916: 242 y 259-260).
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su mirada y quien consigue que finalmente el reportero, repare por fin en los
asaltantes italianos que sucumbieron en su intento fallido para conquistar la
cumbre en manos de los austriacos y que ahora se hallan diseminados en las
rugosidades del terreno en que se combatié la noche anterior: «Casi no se les
ve, por el color del uniforme. Pero ahora distingo las caras pdlidas, los brazos
revueltos, las bocas abiertas...» (1916: 244). Son apenas tierra y polvo.

4 El bando imperial

El antagonista del italiano es el combatiente germano. Desde las primeras cré-
nicas, hay en Pujol un esfuerzo patente por dotarle de personalidad defini-
da, de rasgos distintivos que lo realcen a ojos de los lectores como individuo
inserto de modo armoénico en su entorno social y tratando de contrarrestar,
con la informacién de que se hace transmisor en sus crdnicas, los estereo-
tipos arraigados y difundidos en las paginas de la prensa rival: «Suben aqui
[al expreso que se dirige a Berlin] los soldados alemanes —los bdrbaros que ya
conozco de Bélgica—. Examinan con toda cortesia nuestros pasaportes» (1916:
20), escribe Pujol no olvidando confiar al recurso tipogrifico de la cursiva la
dosis de ironia que juzga necesaria para minar el tépico tan del gusto de los
propagandistas de las fuerzas aliadas.

Es palpable el esfuerzo por dar siempre rostro e identidad a sus interlocutores.
De todos y cada uno de ellos se nos proporciona deliberadamente nombre,
apellido, grado militar en el caso de que el interlocutor sea oficial, proceden-
cia en buena parte de los casos y aun algunas consideraciones personales de
caricter biografico. Asi, por ejemplo, en el transcurso de la cena de gala que
tendrd lugar en el cuartel general con sede en Liubliana, hallindose presente
el mariscal de campo Svetozar Boroevi¢ (1856-1920), donde el reportero entra
en contacto con oficiales de la reserva de los que proporciona detallada noticia.
O cuando recorre las primeras lineas y, aun hallindose en circunstancias difi-
ciles, no deja de apuntar escrupulosamente la identidad de sus entrevistados. Y
no sélo de los oficiales de alto rango, sino también de los mds modestos com-
ponentes de la tropa e incluso de los representantes de la sociedad civil con los
que tropieza en su camino.

Se ensalza la cohesién de las Potencias Centrales, lo que el reportero atribuye
al mantenimiento, incluso en las situaciones mas criticas, de una rigida jerar-
quia social propia de una sociedad patriética que replica modelos castrenses:
«Este no es un ejército, sino un pueblo organizado militarmente» (1916: 209).
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Ensalza asimismo su unidad inquebrantable y sin fisuras, que presenta de cara
al exterior una unanimidad popular en la que llega a percibir una “cohesién
espiritual” (1916: 212) sin paragén en Occidente. Y de hecho, al esbozar la
semblanza que nos da de Franz Conrad von Hotzendorf (1852-1925), jefe del
Estado Mayor del Ejército de Austria-Hungria, no duda en conferirle un bar-
niz monacal que poco tiene que ver con la habitual semblanza guerrera: «Sélo
con observarle se adivinaba su vida laboriosa, casi ascética, y bajo su aparien-
cia serena, el trabajo de un espiritu sometido a formidable tensién» (1916:
215-216).

En la misma linea se posiciona la semblanza que, a su vez, perguefia del ar-
chiduque Eugenio (1863-1954), general en jefe de los Ejércitos del Sur con
quien se da cita en Maribor para solicitar licencia con la que poder visitar las
lineas del frente austro-italiano (1916: 217-225). De este nos dard también
un retrato caracteriolégico que rezuma espiritualidad: «Las mujeres pueden
lamentar que haya renunciado al amor femenino por el voto a que le obliga
el gran maestrazgo de su Orden»® (1916: 221). Es un ascetismo que irradia
desde lo mas alto de la cipula militar y se trasvasa a sus hombres e incluso
al entorno alpino en que tienen lugar las operaciones militares: «Tal vez en
tiempo de paz estdn estos parajes frecuentados por viajeros, por gentes mun-
danas, por turistas ruidosos y frivolos; pero ahora, desiertos por la guerra,
tienen una solemnidad imponente: de su soledad emana una emocidén casi
religiosa» (1916: 280). Nada sorprendente, pues, que en el relato bélico ter-
mine aflorando el ic6nico sustantivo de cruzada: «Organizacién y patriotis-
mo. Cada hombre de cada uno de los pueblos que componen el Imperio va a
esta guerra como a una cruzada» (1916: 211). Por lo demds, tales cruzados son
incansables y resisten a las adversidades bélicas como si se hallaran ungidos
por una proteccién divina que les permite salir indemnes de todo aprieto
militar. Algo que Juan Pujol pone en boca de los prisioneros italianos a los
que, hallindose en Gorizia, le es dado aproximarse'®: «nosotros no creiamos
ya posible que hubiese un ser viviente en la montafia [del Podgora] después
del fuego de nuestra artilleria» (1916: 238).

9  Lareferencia es a la Orden Teutdnica, de la que fue el Gltimo gran maestro secular.

10 Esel tnico contacto personal que se producird con el combatiente italiano. Pujol transcribe
en estilo directo el testimonio desconcertado de los prisioneros que, en la vispera, han sido
apresados en el frente de Podgora. No hay en el pasaje ninguna descripcién de sus interlocu-
tores, asi como tampoco noticias de sus sefias de identidad, salvo la indicacién de que todos
ellos forman parte del 129 de infanteria. Se convierten asi en transmisores involuntarios de
las excepcionales cualidades de sus adversarios austriacos.
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Los combatientes germanos sufren con resignacién todo tipo de adversidades
bélicas, siendo capaces de mantener la organizacion, la disciplina castrense y
el respeto a los superiores jerarquicos. Y todo ello incluso en las circunstancias
mds extremas, en las que tanto estoicismo muestran. Son modelo de abnega-
ci6én y de sacrificio en favor del bien comtn, como demuestra el ejemplo del
comandante de la fortaleza de Malborghetto que vive constantemente bajo el
asedio de la artillerfa italiana emplazada en posicion ventajosa. En palabras
del teniente que acompafia a Pujol hasta el punto panordmico del que avis-
tan con plena seguridad este enclave de resistentes: «[El comandante] es un
héroe, y empleo la palabra en su acepcién estricta. Estd condenado a morir,
sin duda. ;Cémo pensar que va a escapar a ese fuego® Friamente se sacrifica
por los demds: es decir, por la patria» (1916: 274). En pocas ocasiones, como
en la referida, muestra el periodista murciano una acendrada empatia con los
defensores de Austria que luchan en las lineas de frontera del Imperio y que
se hallan bajo el peligro permanente del agresor italiano. Siente entonces una
ansiedad y angustia que delatan el punto hasta el que se siente participe de la
suerte de aquellas tropas condenadas a morir por un ideal.

El combatiente de las tropas imperiales es, pues, el reverso del soldado ita-
liano, oponiendo su esencial espiritualidad y ascetismo a las acciones taima-
das del soldado latino. El italiano pertenece a un Estado que ha faltado a las
obligaciones que derivaban de los pactos estipulados en el marco de la Triple
Entente y que supuso una traicién para la que Italia ha forjado falsos y torpes
pretextos. En opinién de Juan Pujol, todo es el resultado de un plan que Italia
llevaba urdiendo desde mucho tiempo atrds: «Un enemigo preparado de largo
tiempo y muy numeroso» (1916: 221).

5 Conclusiones

Los propésitos con los que Juan Pujol pretende guiar su labor informativa son
irreprochables. Cuando, tras haber recorrido las lineas austro-italianas y ob-
servado los combates que se estdn llevando a cabo a orillas del Isonzo y en las
altas vetas de los Alpes Julianos, se dispone a reemprender viaje hacia el frente
balcanico y a Estambul, asi se sincera con el lector respecto a los principios
deontoldgicos que le llevan a afrontar este tltimo viaje al mas remoto de los
escenarios bélicos:

[Nuestra tarea] consistird en ver y anotar aquellas cosas que se
ofrezcan a nuestros ojos y a nuestro espiritu, en sintetizarlas
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con aquella relativa imparcialidad propia de nuestra condiciéon
humana, en ser veraces en la exposicién de hechos y sinceros
en la de nuestros juicios (Pujol, 1917: 111).

Aun asi encarna, mal que le pese, al periodista de orientacién (Josep Maria
Casasus, cit. por Amat, 2014: 205), entendido este como el reportero que con
sus cronicas encauza al lector hacia una clave interpretativa de la actualidad.
Ademas de ser el reportero en estado puro que va a la caza de noticias narradas
lo mds novelescamente posible, deslumbrado por la aventura, aspira a decantar
al lector hacia sus mismas posiciones ideolégicas y progresivamente menos
neutrales.

Tendemos a considerar al periodista de guerra como un espejo a través del
cual nos aproximamos a la realidad. Nunca debiera olvidarse que el reportero
no es, ni mds ni menos, que un filtro con el que se verbaliza cuanto observa y
con cuyos textos se nos lleva (como lectores pasivos que somos) a un mundo
posible y que contribuye a dar resalte a un determinado angulo de visién. A
todo lo cual se agrega la eleccion de un léxico con el que canalizar «las actitu-
des y, en consecuencia, las ideologias del hablante» (Van Dijk, 1990: 122). El
yo puede asomar en la superficie de la noticia periodistica camuflado como un
observador imparcial, como un mero mediador de los hechos, pero

las creencias y actitudes subyacentes no pueden suprimirse
con tanta facilidad, y pueden aparecer indirectamente en el
texto de muchas maneras: seleccion de temas; elaboracién de
los mismos; jerarquias de relevancia; uso de categorias esque-
maticas, y, por tltimo, en el estilo, en las palabras elegidas para
describir los hechos (Van Dijk, 1990: 113).

La obra periodistica de Juan Pujol, generada al recorrer en 1915 los fren-
tes bélicos donde las fuerzas aliadas combatian a las tropas imperiales, es
un buen ejemplo de ello. Su visién sesgada (aunque nunca panfletaria) del
conflicto late en el texto periodistico, dando al lector la aparente sensacién
de que sus crénicas no son mas que recepticulo de noticias factuales. Con-
tienen, en realidad, la clave ideoldgica personal de un conflicto bélico con
el que se siente comprometido. Da de sus oponentes una imagen desreali-
zada; e idealizada, en cambio, de los combatientes imperiales con los que
solidariza. Y todo ello al servicio de una singular interpretacién del mundo
contemporaneo.
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The Biased Gaze of a Neutral Journalist: Juan Pujol in the
Austro-ltalian Frontline (1915)

Keywords: journalism, Great War, propaganda, stereotypes, metaphor

In the period between January and September 1915, Spanish journalist Juan Pu-
jol (1883-1967) reported from the most active European frontlines and sent his
reports and stories to the newspaper ABC (Madrid). This journalistic material
makes for a corpus consisting of 61 texts that, in the following years, were col-
lected in three volumes by its own author. As idealized self-depiction and de-
graded depiction of the Other is a consequence of war rhetoric, we shall take into
account articles produced on the Austro-Italian frontlines in order to analyse
the reinforcement of stereotypes related to Italian and Austro-Hungarian troops
and citizens. This will confirm Pujol’s biased reporting in favour of the Central
Powers. Recourse to metaphors and images is linked with the perception of the
enemy’s image and it is in this regard that we analyse its use when describing
military operations in the course of the Battle of Gorizia in July 1915.

Pristranski pogled nevtralnega novinarja: Juan Pujol na
avstrijsko-italijanski fronti (1915)

Kljucne besede: novinarstvo, prva svetovna vojna, propaganda, stereotipi,
metafora

V obdobju med januarjem in septembrom 1915 je novinar iz Murcije Juan
Pujol (1883—1967) opravljal intenzivno informativno delo z evropskih vojnih
front, na katerih so potekali najsilovitejsi boji. Njegova porocila, ki so nastala
na prvi bojni liniji, so bila objavljena na straneh ¢asopisa ABC (Madrid) in
tvorijo korpus 61 besedil. Avtor jih je nekaj let pozneje zbral v treh zvezkih.
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Vojna retorika praviloma na eni strani vkljucuje idealizacijo borcev, s kateri-
mi novinar potuje, na drugi pa degradiran portret nasprotnikov. To doseze z
uredniskimi strategijami, ki so razvidne v analiziranem podkorpusu ¢clankov,
nastalih na avstrijsko-italijanski fronti, in z oblikovanjem nasprotujo¢ih si ste-
reotipov. Vse to jasno razkrije empati¢no pristranskost Pujolovih poro¢il v ko-
rist centralnih sil. Ob tem upostevamo rabo podob in metafor, ki se prepletajo
s percepcijo podobe sovraznika, kar nas pripelje do analize njihove rabe pri
opisovanju vojaskih akcij med pohodom za osvojitev Gorice julija 1915.
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La construccion de la identidad de Vox en el
discurso de Santiago Abascal

Palabras clave: Vox, Santiago Abascal, discurso politico, populismo,
Espafia

El partido politico espafiol Vox se inscribe en la denominada Derecha Radi-
cal Populista (DRP) (Mudde, 2007; Mudde 2019; Rama et al., 2021) y, desde
su entrada en el Congreso de los Diputados en 2019, el discurso de sus lide-
res ha sido objeto de estudio de diferentes disciplinas. Partiendo de un cor-
pus de textos orales emitidos por su presidente, Santiago Abascal, el presente
estudio tiene como objetivo mostrar la forma en la que dicho lider politico
construye discursivamente la identidad de su partido y, por extension, la de
todo su endogrupo politico-ideolégico. Para ello, este trabajo se enmarca en
la concepcién del populismo como fenémeno discursivo (cf. especialmente,
Laclau, 2005; Charaudeau, 2009, 2019; Aslanidis, 2016; Stavrakakis, 2017,
Connett, 2021) y se apoya en los métodos propios de los Corpus-Assisted Dis-
course Studies (CADS) con el fin de mostrar, cualitativa y cuantitativamente,
los procedimientos lingiiisticos mediante los cuales Abascal configura la na-
turaleza de su partido. El andlisis realizado revela que la identidad de Vox,
tal como es caracterizada por Abascal en los discursos que conforman el
corpus, no solo se ajusta a los rasgos —ideoldgicos y de contenido— propios
de la DRP, sino también a los rasgos fundamentales —de forma— de todo
discurso populista.
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1 Introduccion

1.1 El caracter interdisciplinar del presente trabajo

Analizar el discurso politico-ideolégico implica realizar una tarea interdisci-
plinar ante la cual el lingiiista debe elegir un marco tedrico que se nutra de
aportaciones realizadas desde disciplinas diversas que le permitan optar por la
metodologia mas apropiada e interpretar, asi, los datos que provee el corpus de
textos que somete a estudio. Por ello, el presente trabajo no puede comenzar sin
una contextualizacidn sociohistérica en torno al discurso del lider principal del
partido politico espafiol Vox, Santiago Abascal Conde, cuyo contenido es aqui
objeto de andlisis. Esta contextualizacién se ofrece como conditio sine qua non para
comprender el impacto social y el potencial persuasivo —y, en algunos casos,
manipulador— de las intervenciones publicas del emisor politico en cuestion.

Dicho esto, cabe aclarar que el andlisis propuesto en estas paginas es funda-
mentalmente lingiiistico y se centra en los recursos de tipo léxico-semdntico y
gramatical hallados en el corpus, recursos que permiten llevar a cabo el objetivo
principal de este estudio: estudiar la construccién discursiva de la identidad de
Vox tal como la realiza Abascal. Para alcanzar este objetivo, se ofrecen sendos
anélisis cuantitativos de las formas nominales designativas del endogrupo (noso-
tros) y del exogrupo (ellos) politico-ideolégicos de Vox tal como los caracteriza
Abascal, asi como un andlisis de tipo cualitativo de ambas figuras enfrentadas
por dicho emisor; todo ello siempre con base en los datos que provee el corpus.

1.2 La contextualizacion sociohistérica de los textos objeto
de estudio

Desde establecimiento de la democracia, y tras un proceso de transicién inicia-
do a partir de la muerte de Francisco Franco en 1975, en Espafia se consolidd
un sistema bipartidista que goz6 de estabilidad hasta la segunda década del siglo
XXI. Los partidos tradicionales —el Partido Socialista Obrero Espafiol (PSOE),
de centroizquierda, y el Partido Popular (PP), de centroderecha— se alternaron
en el poder sin mayores obsticulos y los movimientos radicales y extremistas,
tanto de derechas’ como de izquierdas®, se mantuvieron en la periferia del esce-
nario politico espafiol, actuando siempre como elementos mds bien marginales.

1 Es el caso de partidos como Fuerza Nueva, Espafia 2000 y Falange Espafiola de las JONS
(FE de las JONS).
2 Esel caso del Partido Comunista de Espafia (PCE).
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No obstante, en 2014 un partido que la bibliografia especializada (cf. Katsam-
bekis y Kioupkiolis, 2019; Damiani, 2020) ha descrito como populista irrumpié
con fuerza en las instituciones. Se trataba de Podemos, cuyos origenes se hallan
en el movimiento 15M, surgido en 2011 a causa de la crisis econémica y de los
escandalos de corrupcién de actores politicos en el seno del bipartidismo. Era,
no obstante, un partido populista situado a la izquierda del espectro politico, un
fenémeno que contrastaba claramente con aquello que sucedia en la mayoria de
los paises europeos, en los que el auge de movimientos populistas de (extrema)
derecha se estaba produciendo de forma intensa. Los investigadores en Ciencias
Politicas y en Sociologia hablaron entonces del excepcionalismo de Espafia —que se
dio, asimismo, en Portugal (Xidias, 2020)— y diversos estudios sobre el porqué
de esta particularidad comenzaron a desarrollarse (Alonso y Rovira Kaltwasser,
2015). Sin embargo, esta situacién excepcional de Espafia duré poco, dado que
en las elecciones autonémicas de Andalucia en 2018, Vox —un partido politico
situado a la derecha del PP— tuvo un éxito electoral inesperado, alcanzando 12 de
109 escafios posibles del Parlamento de Andalucia. Asi, un partido radicalmente
de derechas y de corte populista habia roto el excepcionalismo espafiol y, por ello,
llamado la atencién de diversos estudiosos de las ideologias radicales en general
y del caso de Espafia en particular (Turnbull-Dugarte, 2019; Ribera Payd y Diaz
Martinez, 2020). Y fue, finalmente, en las elecciones generales de noviembre de
2019 cuando Vox se afianzé definitivamente en el Congreso de los Diputados,
consiguiendo §2 de 350 escafios posibles y convirtiéndose, asi y hasta la presente
fecha, en la tercera fuerza politica del pais.

Vox ha sido descrito como un partido representativo de la Derecha Radical
Populista3 (DRP, a partir de ahora) por diferentes especialistas en la materia
(Rama et al., 2020) y, por ello, el discurso de su lider, Santiago Abascal, ofrece
interés cientifico.

2 Marco tedrico

El estudio que en estas paginas se presenta toma como punto de partida, en pri-
mer lugar, la concepcién del populismo como discurso (cf. fundamentalmente,
Laclau, 2005; Charaudeau, 2009, 2019; Aslanidis, 2016; Stavrakakis, 2017); vy,
en segundo lugar, la taxonomia de las ideologias politicas de la derecha llevada
a cabo por Mudde (2007, 2019), asi como las aportaciones tedricas que, desde
las Ciencias del Lenguaje, ha brindado Charaudeau (2011, 2019) con el fin de
caracterizar el discurso en general y el discurso politico populista de derecha en

3 Populist Radical Right.
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particular. Se ofrece, al final de este apartado, un subapartado con aclaraciones
tedricas y terminoldgicas con el fin de justificar el uso de conceptos y términos
propios de distintas aproximaciones al estudio del fenémeno populista.

2.1 Eldiscurso politico populista

El fenémeno populista ha sido objeto de debate desde las tltimas décadas del
siglo pasado y contintia siéndolo en la actualidad. Dicho debate se intensifico,
sobre todo, a partir del siglo XXI, cuando el surgimiento de movimientos po-
pulistas en América Latina y Europa comenzé a cosechar importantes éxitos
electorales. De ahi que se retomaran las lecturas de autores como Laclau (1978)
y surgieran nuevas propuestas de conceptualizacién en torno al fenémeno (cf.
Mudde, 2004, 2007 y su teoria del populismo como ideologia delgada*; Moffitt,
2016 y su concepcién del populismo como estilo politico’; entre muchos otros®).
Entre ellas, la tradicién de Laclau, es decir, la concepcién del populismo como
discurso aporta una perspectiva de anélisis del fendmeno que permite llevar a
cabo un estudio lingiiistico, tal como se plantea en esta contribucién. Segtin esta
tltima, el populismo es un fenémeno que se manifiesta a través del lenguaje en uso
y en interaccidn social, en tanto que los lideres que se inscriben en dicha prictica
se caracterizan por presentar una serie de rasgos discursivos esenciales, entre los
cuales destaca una dicotomizacién del campo politico en dos polos enfrenta-
dos antagénicamente: un nosotros o endogrupo (in—group) ensalzado, idealizado
y victimizado por el emisor y un ellos o exogrupo (out-group) deslegitimizado y
criminalizado también por este. Esta narrativa obedece a una ldgica politica que,
tal como explica Laclau (2005), no opone necesariamente a la derecha y a la
izquierda segtin el espectro politico tradicional, sino a los pros y a los antis, a los
de arriba y alos de abajo, al pueblo puro y depositario de los mis altos valores y
a las elites corruptas que operan al servicio de los poderosos.

No obstante lo descrito en el parrafo precedente, es preciso advertir que estos
dos entes antagdnicos, el nosotros y el ellos no estan definidos a priori en el escena-
rio politico en el que se desenvuelven los lideres de los movimientos populistas,
sino que son los propios actores politicos y portavoces de dichos movimien-
tos quienes deben construirlos discursivamente (De Cleen, 2019) para dotarlos de
una identidad propia. Dichas identidades que el emisor populista construye en la

4 Thin-centered ideology.

Political style and performance.

6  Para una sintesis completa sobre las perspectivas de estudio, andlisis, concepciones y teorias
del populismo, cf. De Cleen (2019).

e
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propia praxis discursiva responde a una matriz ideolégica (Charaudeau, 2019)
y, por ello, varia considerablemente en funcién de las ideas que predica. El dis-
curso populista posee, en definitiva, un lenguaje que incita a la confrontacién, a
la polémica y a la polarizacion, en tanto presenta ante el mundo un antagonismo
irreconciliable entre dos sectores de la sociedad: el de aquellos que estdn con el
pueblo y aquellos que se perciben como enemigos de este.

2.2 LaDerecha Radical Populista

Bajo el rétulo de DRP se engloba un conjunto mds o menos homogéneo de lide-
res, partidos y movimientos politicos que comparten una serie de elementos en
comun, entre los cuales se destacan los siguientes: i) se inscriben en la democracia
y participan en esta; ii) no recurren a la violencia, al menos en principio, para
alcanzar sus fines; y iii) presentan un discurso fuertemente nativista y, por tan-
to, antiinmigracién, con fuertes rasgos ultraconservadores (Mudde, 2004, 2007,
2019). Estas caracteristicas permiten a la moderna bibliografia politoldgica hacer
una distincion entre la DRP y la extrema derecha clasica, pues esta tltima reniega
de la democracia y recurre a medios violentos para alcanzar sus objetivos.

Fuera de la perspectiva politolégica, Charaudeau (2019) opta por hablar del
populismo como un fenémeno discursivo en el que se llevan al paroxismo las
caracteristicas de todo discurso politico y en el cual se puede apreciar mds ni-
tidamente, a causa de tal exceso, las matrices ideoldgicas de los emisores. Con
respecto al populismo de derecha, el autor explica que dicha matriz ideolégica
tiene como pilares los siguientes valores: i) el valor trabajo; ii) el valor familia;
iii) el valor nacién; y, ademds, la concepcién de un pueblo etnos’, esto es, el
pueblo concentrado en un determinado territorio, unido por la homogeneidad
y por la pureza étnica, religiosa y lingiiistica de sus miembros.

2.3 El populismo como discurso y su relaciéon con la DRP:
aclaraciones teoricas y terminoldgicas

La presente contribucién se nutre de dos tradiciones claramente diferenciadas y,
en determinados aspectos tedricos y metodoldgicos, opuestas, tal como el lector

7 Esta concepcién de un pueblo etnos se opone a la concepcién de un pueblo demos, propia
de la matriz ideoldgica de la izquierda, como expone Charaudeau (2019). Esta idea guarda
relacién con el concepto de populismo excluyente de Wodak (2015), quien, desde una perspec-
tiva de anilisis —Anilisis Critico del Discurso (ACD)— muy diferente a la aqui propuesta,
marca una distinci6n entre el mencionado tipo de populismo (que la autora asocia a la dere-
cha) con el populixmo incluyente o inclusivo (que la autora asociaa la izquierda).
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habra advertido. Ello no impide, sin embargo, que ambas puedan complemen-
tarse y servir de punto de partida para el andlisis de un fenémeno tan complejo
y controvertido como el discurso populista. Si bien la concepcién del populismo
como discurso iniciada por Laclau (1978) contrasta con la visién del populismo
como ideologia delgada expuesta inicialmente por Mudde en 2004, es preciso dis-
tinguir entre la forma y el contenido. La forma del discurso populista se manifiesta
de forma andloga en emisores politicos de izquierda y de derecha (Charaudeau,
2009; 2019; Moffitt, 2016; Connett, 2021), esto es, que las estrategias discursivas
a las que recurren unos y otros son fundamentalmente las mismas. El contenido,
por otro lado, depende del lugar exacto en el que el emisor se sittia en el espec-
tro politico, es decir, depende de su ideologia. De esta argumentacién tedrica
se deriva que el populismo es un discurso cuyo contenido esta al servicio de la
ideologia, pero no constituye la ideologia en si misma. Asi, se opta por emplear
Derecha Radical Populista como término caracterizador y definitorio de la natura-
leza ideolégica del partido Vox y de su lider Santiago Abascal en un analisis que
concibe el populismo como un fenémeno discursivo.

3 Elcorpus

El corpus a partir del cual se realiza el analisis esta constituido por diez textos
de compilacién propia, pronunciados por Santiago Abascal en diferentes eta-
pas de su trayectoria como lider y presidente de Vox, concretamente, entre los
afios 2018 y 2020. Contiene un total de 71,013 palabras. El siguiente grafico
permite apreciar cémo se distribuyen dichas palabras segtin el tipo de evento
de habla al cual pertenecen:

Mitin ante las masas

35,97%

44,62% ® Intervenciones en el

Congreso (diputado)

M Intervenciones en el
Congreso (candidato)

Figura 1: Distribucién del niimero de palabras del corpus segun el tipo de
evento de habla
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Los textos que componen el corpus se encuentran en las referencias, al final de
este trabajo, y fueron escogidos con el objetivo de mostrar el comportamiento
discursivo de Santiago Abascal en diferentes momentos y contextos comuni-
cativos. No pocos estudiosos del discurso politico han advertido que el discur-
so parlamentario se diferencia del mitin ante las masas en que el primero es un
discurso formal y formulario en el que existe una dindmica interaccional fija-
da, un texto escrito que sirve de soporte y posibilita algunas improvisaciones,
mientras que en el segundo las improvisaciones y la espontaneidad son la regla
y no la excepcién (cf. Fuentes Rodriguez, 2018). En vista de lo anterior, cabe
aclarar que, dentro del discurso parlamentario, el corpus contiene contextos
comunicativos y sociohistéricos heterogéneos entre si, puesto que las inter-
venciones registradas por Santiago Abascal en el Congreso de los Diputados
son, algunas veces, en calidad de diputado y, en otras, de diputado y candidato
a la presidencia del Gobierno de Espafia como lider de una mocién de censura
que, como es sabido, fue presentada en 2020 por su partido, Vox, al gobierno
de Pedro Sinchez (PSOE), sin éxito.

4 Lametodologia

Con el propésito de integrar de forma efectiva el analisis cuantitativo y el
andlisis cualitativo del corpus descrito en el apartado precedente, este trabajo
se enmarca en la metodologia propia de los Corpus-assisted Discourse Studies
(CADS), cuyo objetivo principal es «the uncovering, in the discourse type
under study, of [...] non-obvious meaning, that is, meaning which might not
be readily available to naked-eye perusal» (Partington et al., 2013: 11).

El gestor de corpus utilizado para el manejo de los datos y su andlisis es Sketch
Engine (Kilgarriff et al., 2014), dado que constituye una herramienta que per-
mite no solo cuantificar clases de palabras o sintagmas, sino observar con ni-
tidez el contexto en el que fueron emitidas y su relacién con el co-texto (con-
cordancias). Para la elaboracién de cada uno de los grificos ha sido empleado
el software de andlisis cuantitativo Power BI.

5 Analisis cuantitativo de las formas nominales
designativas del nosotros

En esta contribucién se parte de la idea de que una de las formas que per-
mite apreciar mds claramente la busqueda de la identidad del endogrupo
politico-ideolégico de un emisor politico es la observacién de las formas
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nominales mediante las cuales este lo designa. En principio, la forma nomi-
nal designativa del nosotros por excelencia corresponde a una clase concreta
de palabra: el sustantivo. En vista de ello, el grafico circular y la tabla que a
este acompafa recogen los sustantivos de uso mas frecuente en el corpus de
discursos de Abascal para designar dicho ente, como se puede apreciar en la
Figura 2.

®Espafa

35 (3.4%) ® Espafiol
37 (3.6%) |

47 (4.57%)

® Nacion

® Patria
Pueblo

® Alternativa

® Gente

57 (5.54%) .

71 (6.9%) —

—— 487 (47.33%)

Sustantivos Total %
-

Espafia 487 4733%
Espafiol 295 28.67%
Nacion 7 6.90%
Patria 57 5.54%
295 (28.67%) Pueblo 47 457%
Alternativa 37  3.60%
Gente 35 3.40%
Total 100.00%

Figura 2: Sustantivos designativos del «nosotros»

Teniendo en cuenta las caracteristicas del partido Vox ya sefialadas, resulta
esperable, a priori, la alta frecuencia de las voces «Espafia» y «espafiol». Por
una parte, es preciso advertir que, al tratarse de discursos politicos emitidos
en Espafia y ante ciudadanos espafioles, dichas voces son esperables incluso
en lideres politicos considerados no populistas o en emisores representativos
del populismo de izquierda®. Pero, por otra parte, el hecho de que el segundo
sustantivo mds empleado en el corpus por Abascal sea la voz «espafiol» si que
sugiere que se trata de un lider politico representativo de la DRP?. Las pro-
porciones entre el uso de los dos primeros sustantivos de la tabla y del grafico

8  Cf.los trabajos de indole lingiiistica, basados también en corpus, del discurso de los lideres
de Podemos en Espafia, p. €j. Casado Velarde (2019), Ruiz-Sdnchez y Alcdntara Pld (2019) y
Connett (2021).

9  En Connett (2021) queda de manifiesto que en el discurso de Pablo Iglesias (exlider princi-
pal del partido Podemos), por ejemplo, la voz «espafiol» aparece, en un corpus de caracter-
isticas similares a las que presenta el que aqui es analizado, apenas en unas pocas ocasiones,
y esto responde a motivos claramente ideolégicos.
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respecto de los demds son abismales, como refleja la Figura 2. La presencia de
los nombres «nacién» y «patria» también sugieren que Abascal busca dotar de
rasgos identitarios nacionalistas o nativistas su discurso.

Sin embargo, lo que provee realmente mds informacién acerca de la busqueda
de la identidad de Vox en el discurso de Abascal son las palabras que acompa-
flan con mayor frecuencia a dichos sustantivos, como se observa en el grafico
de red de la Figura 3.

@ Sustantivos ® Adyacentes adjetivos del
nombre y sintagmas
preposiconales complementos
del nombre

—:—2
Grande Patria
3

Sedienta
a2
Espafia \
P
o A
Bugh.! (. Espanicl
\o/s arrnente
Gente
Viva
i @
2 i
./ Espafiol
./'j Alternativa Pueblo
Patridtica
.“'—v 7 -__._.
Badan Espaiiola

Figura 3: Formas nominales designativa del «nosotros»

En concreto, el grafico de red muestra en color turquesa los sustantivos vis-
tos en el grifico circular y en color rosado dos elementos modificadores que
resultan altamente reveladores de la identidad del nosotros en cuestion: los ad-
yacentes adjetivos del nombre y los sintagmas preposicionales complementos
del nombre. El nimero que aparece en cada linea refleja la cantidad de veces
en las que ambos elementos léxicos se combinan.

Asi, se aprecian las combinaciones de palabras que constituyen las formas no-
minales predilectas de Abascal para designar su nosotros.

Sobresalen, por su alta frecuencia absoluta, combinaciones como «Espafa viva»
que, como es sabido, ha sido un sintagma nominal popularizado por los miem-
bros de Vox en su propaganda y en sus campafias electorales, sirviendo también
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como eslogan. Destaca también que el pueblo es siempre el «pueblo espafiol»;
que la nacidn es siempre la «<nacién espafiola» o que la patria es siempre la «patria
grande». La alternativa, por su parte, suele ser «patri6tica» y «grande». La gente
suele ser «buena» y «corriente» y los espaioles son siempre «corrientes».

A esta vision del nosotros, cargada de lo nacional, de lo autéctono, de lo patrié-
tico, de lo propio y de infinitas bondades se opone, naturalmente, la visién del
ellos, como se muestra a continuacién.

6 Analisis cuantitativo de las formas nominales
designativas del ellos

Partiendo de la idea de que el discurso politico populista y sus efectos se ins-
criben en una problemdtica de la influencia fundamentada, entre otros princi-
pios, por el de alteridad, es decir, que «la conciencia de la existencia de si mis-
mo depende de la percepcién de la existencia del otro y de su mirada» (Cha-
raudeau, 2011: 111), se sostiene que es imposible construir discursivamente la
identidad de un endogrupo sin construir discursivamente la identidad de un
exogrupo de manera simultdnea.

Asi, y siguiendo los pasos del apartado anterior, el grafico circular y la tabla que
lo acompafia (Figura 4) hacen posible ver cudles son los sustantivos predilectos de
Abascal para la designacién del ellos, esto es, de su exogrupo politico-ideolégico.

® Gobierno
® lzquierda
22 (6.83%) | ® Dictadura
® Proyecto

27 (8.39%) .
® Enemigo

27 (839%)
Gobiemo 202 62.73%
lzquierda 44 13.66%
44 (13.66%) Dictadura 27  839%%

202 (62.73%) Proyecto 27  839%

Enemigo 22 6.83%
Total 100.00%

Figura 4: Sustantivos designativos del «ellos»
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Tal como se ofrece el corpus de discursos de Abascal, se aprecia la voz «gobier-
no», esperable, naturalmente, en un discurso que se emite desde la oposicion,
como es la condicién de dicho emisor. Llamativo podria ser lo que sugiere el
segundo sustantivo que mds veces emplea Abascal para designar al exogrupo:
«izquierda», una palabra con alta carga doctrinal, concretamente ideolégica.
Se presenta, pues, la identidad de Vox, segin Abascal, como la de un partido
que, si bien no parece declararse tanto de derecha como patriético, si que se
muestra explicitamente opuesto a la izquierda. Usual es también la presencia
de «proyecto» en discursos politicos, y no tanto el de la voz «dictadura» y
«enemigo», pues el contexto espafiol es un contexto democritico.

El grifico de red que muestra las formas nominales designativas del ellos en
el corpus de textos de Abascal (Figura 5), como se puede percibir, es bastante
mds heterogéneo en su configuracién identitaria.

@ Sustantivos @ Adyacentes adjetivos del
nombre y sintagmas
preposiconales complementos
del nombre

De 0]
, —®

S
Sanchez
De género
9 4
,/ i .0/ 5 ;Gobiemo Qa'\ =
De la cOffeccion
politica !

llegitimo unidad =
2
N Progre % y
! i Peor libertad 3r” ;¢ Enemigo
Globalista Blanda lg/./

Histérico nacién De Espafia
Sofocante

2

2
Sepgtfah 1 ~Fraudulento Sectaria ! I—’.Mr_
.“—‘*%1_,. lzquierda 1 e
Macabro 17 Proyecto™;  De mafia \‘.
..’ Mediatica

De ruptura
Antiespafiol

Figura 5: Formas nominales designativa del «ellos»

Sobresale aqui el sintagma nominal «dictadura progre», una forma que em-
plean continuamente los miembros de Vox para referirse al consenso social-
demécrata que gobierna Espafia. Para Abascal, la dictadura no solo se asocia a
dicho consenso, sino ademas al comunismo, a la izquierda, al género, ala correccidn
politica, al globalismo y es para él, entre otras cosas, <horrenda» y «sofocante».
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Algo similar es para Abascal el proyecto politico de sus adversarios: es, entre otras
cosas, «antiespafiol», «macabro» y «fraudulento». E1 gobierno, parece tenerlo cla-
ro Abascal, es el «Gobierno de Sinchez», y es «ilegitimo» y es el «peor». La
izquierda, por su parte, es asociada por Abascal, entre otras cosas, con el «extre-
mismo» y con el «sectarismo». Mientras tanto, el enemigo es, ante todo, un «ene-
migo de Espafia», «de la unidad», «de la nacién», pero también «de la libertad>.

Se trata, pues, de un ellos que es la antitesis del nosotros de Abascal y que tiene,
sobre todo, una identidad mds explicitamente ideoldgica que la de este tltimo.

7 Analisis cualitativo de las formas nominales
designativas del nosotros y del ellos en contexto

En este ultimo apartado se ofrecen algunos fragmentos discursivos extraidos
del corpus con el fin de apreciar el uso de dichas formas nominales designa-
tivas del nosotros y del ellos mediante las cuales Abascal dota de una identidad
a su partido. Se trata de ver el contexto en el que se insertan algunos de los
sintagmas mostrados en los graficos circulares y el co-texto que los rodea.

Una de las formas nominales de mayor uso en el corpus es Espafia viva, un
sintagma con el que Abascal presenta a su endogrupo como victima y, a la vez,
como alternativa a la catistrofe. Lo hace, en ocasiones, mediante la eleccidén
de un verbo que denota una accién moralmente repudiable como arruinar (1):

(1) Impuestos, impuestos, impuestos con los que arruinan a la Espaiia
viva. (DI1)

Asimismo, en (2) se observa cémo el emisor populista opone la Espafia viva a
la Espafia muerta. Habla Abascal del gobierno actual refiriéndose a este como
el de la Espafia muerta.

(2) Ese es el gobierno de la Espafia muerta, pero la Espafia viva tiene su
genio, tiene su pueblo y tiene a su Rey. Y hoy, Espafia, tiene también
a Vox. (V1)

En (3) la oposicién se da, segiin Abascal, entre la Espafia viva y la anti Espaiia,
forma nominal que alterna con otras que igualmente designan el ellos, evo-
cando emociones negativas: la destruccion o el suicidio de Espaia, siendo Espafia
siempre la victima.

(3) EIl 28 de abril elegimos o la anti Espaiia o la Espafia viva. Y no vamos
a permitir ni la destruccion o [sic] el suicidio de Espaiia. (PC1)
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En segundo lugar se aprecia la forma nominal espafioles corrientes como victi-
mas frente a un exogrupo designado mediante diversas formas nominales: en
el ejemplo (4), Abascal habla negativamente del gobierno de Sinchez y lo rela-
ciona con la mafia de los traficantes de seres humanos y afirma que quienes mds
sufren a causa de esto son los espafioles corrientes, ente que el emisor opone aqui,
explicitamente, a grandes oligarcas, sintagma asociado claramente al exogrupo.

(4) La estrecha colaboracién entre el Gobierno de Sdnchez y la mafia de
los traficantes de seres humanos ha provocado un efecto 1lamada cuyas
consecuencias las sufren los espafioles corrientes, aunque cuenta con el
beneplicito de grandes oligarcas de Bruselas y de algunos ejecutivos de
grandes multinacionales. (MC1)

También en (5) Abascal sigue esta argumentacién y opone pueblo espafiol, nues-
tra patria y Espafia a diversos enemigos: de la unidad, de la libertad, de la igualdad
y de nuestra soberania, a quienes acusa de querer romper o disolver la existencia
misma de Espaiia.

(s) Nosotros queremos el poder para proteger al pueblo espaiol de sus ene-
migos, de los enemigos de la unidad que quieren romper nuestra patria, de los
enemigos de la libertad que quieren imponer las mordazas progres, de los
enemigos de la igualdad que defienden los privilegios autonémicos y de los
enemigos de nuestra soberania que desde sus posiciones globalistas quieren
disolver 1a existencia de Espafia en un magma multicultural. (V2)

Y, por ultimo, se observa la descripcién explicita de la naturaleza de Vox fren-
te a la dictadura progre y frente a un gobierno ilegitimo; son los casos de (6) y (7):

(6) Vox es un movimiento patridtico, un movimiento cultural, un movimiento
de reaccion frente a la dictadura progre y frente al intento de romper
nuestro pais. (MS)

(7)  Queridos amigos, sufrimos un gobierno ilegitimo [...] que pretende una
Espafia débil y sumisa, con una sociedad deshecha, sin instituciones
civiles fuertes, sin divisién de poderes. (V3)

8 Conclusiones

El presente trabajo ha permitido comprobar, mediante el estudio cuantita-
tivo y cualitativo de las formas nominales designativas del nosotros y del ellos
tal como se presentan en el corpus sometido a anilisis, que la identidad de
Vox es construida discursivamente por Santiago Abascal a partir de elementos
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léxico-semdnticos que permiten identificarlo como un partido claramente re-
presentativo de la Derecha Radical Populista.

Desde el punto de vista del contenido, el anilisis de los datos del corpus mues-
tra una evidente tendencia —constatable empiricamente— de Santiago Abascal
a identificar a su partido, a sus seguidores y, en suma, a todo su endogrupo
politico-ideolégico con una vision de Espafia como pueblo intrinsecamente
puro, depositario de un elevado nimero de virtudes y de derechos que se
encuentran degradados y vulnerados por la izquierda politica en general y por
el actual gobierno y las organizaciones que apoyan a este ultimo en particular.
Presenta, de esta manera, Santiago Abascal a Vox como el tnico instrumento
capaz de proteger aquello que, a su juicio, estd en peligro, y que figura en el
ideario colectivo de las derechas espafiolas como un valor que tiene primacia
sobre casi cualquier otro: la unidad de Espafa.

Desde el punto de vista de la forma, el estudio llevado a cabo distingue rasgos
discursivos prototipicamente populistas. Lejos de tratarse de un discurso que
invita al debate y a la controversia, los textos emitidos por Santiago Abascal si-
tdan a Vox como un partido politico que apela a la polarizacién y a la polémica,
en tanto acentua las diferencias entre su endogrupo y el exogrupo y presenta
una vision de la realidad que se reduce a un antagonismo entre un nosotros y un
ellos que se muestra irreconciliable.

Los datos analizados en esta investigacion reflejan, asimismo, que la cons-
truccién discursiva de la propia identidad de Vox requiere de la simultinea
construccion discursiva del oponente politico-ideoldgico por parte del emisor
que habla en su nombre, Santiago Abascal, pues es a partir de las diferencias
que se crean las identidades antagénicas que todo discurso politico populista
necesita.

Asimismo, y por tltimo, es preciso destacar que la configuracién discursiva de
la identidad del partido Vox a través de los textos de Santiago Abascal muestra
un maniqueismo propio de los emisores populistas y, por ello, posee un gran
potencial manipulador en tanto propone una visién simplista de la sociedad y
ante la cual el ciudadano no tiene mds que dos opciones politicas radicalmente
opuestas e irreconciliables, es decir, una situacién en la cual parece no caber
el didlogo.
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The Construction of the Identity of Vox in the Discourse of
Santiago Abascal

Keywords: Vox, Santiago Abascal, political discourse, populism, Spain

The Spanish political party Vox belongs to the so-called Populist Radical
Right (PRR) (Mudde, 2007; Mudde 2019; Rama et al., 2021); since they be-
came part of the Spanish Congress in 2019, the speech of its leaders has been
the subject of study in various disciplines. Using a corpus of oral texts deliv-
ered by its president, Santiago Abascal, as a starting point, this study aims to
show the way in which the political leader discursively constructs the identity
of his party and, by extension, that of his entire in-group political ideology.
This work is framed in the conception of populism as a discursive phenom-
enon (cf. especially Laclau, 2005; Charaudeau, 2009, 2019; Aslanidis, 2016;
Stavrakakis, 2017, Connett, 2021) and it is based on the methods of Corpus-
Assisted Discourse Studies (CADS) in order to show, both quantitatively and
qualitatively, the linguistic procedures through which Abascal defines the na-
ture of his party. Our analysis reveals that the identity of Vox, as characterized
by Abascal in the speeches within the corpus, not only adjusts to the ideologi-
cal and content features of the PRR, but also to the essential forms of populist
discourse in general.

Konstrukcija identitete Voxa v govoru Santiaga Abascala

Kljucne besede: Vox, Santiago Abascal, politicni diskurz, populizem,
Spanija

Spanska politi¢na stranka Vox je del tako imenovane Populistiéne radikalne
desnice (PRD) (Mudde, 2007; Mudde, 2019; Rama et al., 2021). Od njenega
vstopa v §panski kongres (spodnji dom) leta 2019 je bil govor njenih voditeljev
predmet proucevanja razlicnih disciplin. Izhajajoc iz korpusa ustnih besedil, ki
jih je izrekel njen predsednik Santiago Abascal, Zeli pricujoca Studija analizi-
rati nacin, s katerim omenjeni politi¢ni voditelj diskurzivno oblikuje identite-
to svoje stranke in posledicno svojo celotno politicno-ideolosko endoskupino.
Zato je clanek uokvirjen v razumevanje populizma kot diskurzivnega fenome-
na (prim. zlasti Laclau, 2005; Charaudeau, 2009, 2019; Aslanidis, 2016; Stavra-
kakis, 2017; Connett, 2021) in temelji na metodah Corpus-Assisted Discourse
Studies (CADS) s ciljem, da kvalitativno in kvantitativno prikaze jezikovne
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postopke, s katerimi Abascal oblikuje naravo svoje stranke. Opravljena analiza
razkriva, da se identiteta Voxa, kot jo oznacuje Abascal v svojih govorih, ne le
prilagaja ideoloskim in vsebinskim znacilnostim PRD, ampak tudi temeljnim
znacilnostim populisticnega govora.
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Una forma de oscurecer la informacion: sujetos no
agentes en posicion tematica
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sintaxis, pragmatica

El presente estudio se centra en una forma particular de oscurecer la infor-
macién: situar en posicion temadtica sujetos no agentes. El hecho de adjudicar
a sustantivos inanimados un verbo de accién proporciona indefension al re-
ceptor, que considera el hecho inevitable si se oculta al agente que la realiza.
A ello se suman otros verbos con sujetos no agentivos, con que se oscurece al
que de una u otra manera controla el proceso. Esta estrategia se debe a que la
informacién que se coloca en posicién temdtica se da por presupuesta y no
tiende a cuestionarse. Por eso, es susceptible a albergar no sélo datos que no
son realmente compartidos, sino también los que pueden resultar polémicos o
hasta falsos (Nufiez y Teso, 1996). De ahi que quepa suponer que la posicién
temadtica se presta también a la ocultacién o incluso a la manipulacién infor-
mativa, y mas cuando acoge sujetos no agentivos.

Buscando investigar como funciona esta estrategia, se examinan diversas
muestras de la prensa espafiola, dando prioridad a los titulares, y se presta
especial atencién a aquellos fenémenos que afectan seriamente a la situacién
economica de la poblacién, que son los que se muestran especialmente pro-
pensos a tal ocultacion. En el analisis, se siguen las pautas del anilisis critico
del discurso, de la pragmatica y de las aportaciones hechas desde la gramatica
funcional del espafiol de la escuela alarquiana de Oviedo sobre la divisién
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informativa entre tema y rema (Fernindez Lorences, 2010 ; Gutiérrez Or-
dénez, 1997).

1 Introduccion

El discurso periodistico es un caso inherentemente representativo de la co-
municacion informativa, una comunicacién «volcada hacia el destinatario»
en que se busca «aumentar, recordar, actualizar... el caudal de conocimien-
tos» del receptor (Gutiérrez Ordéfiez, 1997: 17). En este proceso, se firma
«un contrato ticito» que obliga a los participantes a colaborar, y asegura que
ambas partes sean conscientes de cudl es la posiciéon del otro: «la posicién
del periodista dedicado a informar, y la del lector dispuesto a aceptar con
buena fe aquello que se le cuenta» (Grijelmo, 2012: 410). Sin embargo, al
encontrarse en una posicién mds vulnerable, el lector se expone, quiera o
no, a distintas infracciones del contrato preestablecido, y es por ello mds
susceptible a la manipulacién.

Uno de los recursos que necesariamente utiliza el discurso periodistico
para cumplir con su propésito de informar es la estructura informativa
de la oracién, que le permite canalizar, distribuir y dosificar la informa-
cién y con ello moldearla no sélo segtin las necesidades del receptor, sino
también acorde con sus intenciones comunicativas. De ahi que quepa su-
poner que los diferentes recursos de estructuracién informativa también
puedan prestarse a distintas estrategias de oscurecimiento u ocultacién de
la informacién.

En el presente articulo examinaremos un procedimiento en particular que
permite eludir o incluso hurtar cierta informacién, con lo que ocasiona des-
amparo a los lectores. Nos referimos a situar en posicion tematica* entidades
no animadas, que sinticticamente desempefian la funcién de sujeto, pero que
no constituyen el agente de la accion denotada en el nicleo del predicado. Para
ello, se analizaran una serie de titulares periodisticos que abordan cuestiones
relevantes para la situaciéon econémica de la ciudadania.

1 Por posicion temdtica nos referimos a aquellos términos que ocupan el primer lugar de la ca-
dena sintagmética y a la divisién informativa de la oracién entre tema/rema, tema/predicado,
soporte/aporte o tdpico/comentario, segin la terminologfa empleada por autores como Bosque
y Gutiérrez-Rexach (2009), Ferndndez Lorences (2010), Gutiérrez Ordéiiez (1997), Le-
onetti y Escandell-Vidal (2021) o Reyes (1985).
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La investigacion se sustenta en los estudios sobre la estructura informativa de
la oracién?, que analizan aquellos recursos que permiten organizar la informa-
cién en conocida y nueva, asi como en los postulados del anilisis critico del
discurso y, sobre todo, de la pragmatica, que dan cuenta del efecto que produ-
cen estos mecanismos en la comunicacién. Como discurso fundamentado en
la transmisién de la informacién, el texto periodistico es particularmente sus-
ceptible a tal andlisis, ya que ha de recurrir al uso de las formas de estructurar
la informacién para garantizar una asimilacién de la misma que se adecue a sus
fines comunicativos, cualesquiera que sean.

2  El control del discurso

Las noticias en la prensa deberian reunir tres criterios fundamentales: claridad,
sencillez (concisién) y naturalidad. Asi se recoge en una frase ya clisica, di-
fundida por Jack Limpert (jacklimpert.com, 14/03/2017), editor de The Was-
hingtonian, que aconsejaba escribir de manera que un lechero de Kansas City
pudiera entenderlo. En el mismo sentido se pronuncian Joseph Pulitzer (apud
Lyon, 2014: 45-46): «preséntales la informacién de manera concisa para que la
lean, clara para que la entiendan, amena para que la recuerden vy, sobre todo,
con precisién para que su claridad les guie», o Ifiigo Dominguez (apud Mufioz,
1994, apud Grijelmo, [1997] 2014: 276): «una frase periodistica tiene que estar
construida de tal forma que no sélo se entienda, sino que no se pueda enten-
der de otra manera». Ademds, estos mismos principios de la profesién, con un
fuerte componente ético, estin recogidos en algunos cédigos deontolégicos, asi
como en los libros de estilo de los diferentes diarios de la prensa escrita.

Sin embargo, no es menos cierto que estas normas (éticas) se vulneran a me-
nudo y que, de forma mds o menos sutil, la informacién que se transmite al
lector no se escapa a la intervencion del periodista, que no sélo la elige y filtra,
como sugiere Grijelmo ([1997] 2014: §3), sino que busca dirigirla de mane-
ra conveniente o interesada en funcién de la ideologia politica del medio, o
incluso de un entramado ideoldégico mds amplio. Examinando la produccién
periodistica espafiola, se documentan numerosos ejemplos de estrategias de

2 Desde las investigaciones iniciales de Weil (1844) y la Escuela de Praga (con Mathesius,
Firbas o Danes, entre otros) se han ido publicando numerosos estudios cuyo recorrido hasta
la actualidad, dada su extension, se escapa al propdsito del presente trabajo. Para un estudio
preciso sobre las corrientes surgidas en torno a la estructura informativa y su evolucién vé-
ase Aproximacion al estudio de las funciones informativas (1986), de Jiménez Julid, o Gramdtica
de la tematizacion en espaﬁol (2010), de Ferndndez Lorences, en que se da cuenta también de
cémo conciben diversos autores las nociones relacionadas con la estructura informativa.
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manipulacién® que de una u otra manera infringen los principios clave del
periodismo.

Una de las mas eficaces consiste en construir un escenario en el que se mueva
la informacidn, la asi llamada «agenda informativa», que «no conduce tanto a
sugerir qué es lo que hay que pensar, sino preferentemente sobre qué asun-
tos y cuestiones hay que pensar» (Grijelmo, 2012: 61), y sobre cudles no. Es
evidente que tanto los medios como las agencias de informacién de las que
se nutren ponen de relieve determinado hecho o realidad y ocultan otros.
Tal como sostiene Grijelmo (ibidem, pag. 19), el valor del silencio se extiende
también a «qué conviene callar y qué interesa decir», y el periodismo se sirve
con frecuencia de ello. De hecho, en la informacién, el silencio puede con-
sistir precisamente en omitir aquellos datos que alterarian la percepcién de la
realidad tal como se quiere transmitir, construir o manipular (ibidem, pig. 66).

Los receptores no sélo tienden a aceptar lo que les transmiten aquellas fuen-
tes que consideran de confianza, sino que con frecuencia ni siquiera pueden
recurrir a discursos alternativos, asi que en general no suelen desconfiar de la
informacién que reciben (van Dijk, 1999: 29). Si a ello se suman las estrategias
que canalizan la atencién hacia un determinado temario y silencian otra in-
formacién, se puede entender mais el gran poder social que acumula la comu-
nicacién periodistica, pues controlando el discurso, se puede condicionar el

3 Un buen recuento de tales estrategias lo constituye el texto «Las 10 estrategias de manipu-
lacién medidtica», cuya autorfa ha sido atribuida tanto a Noam Chomsky, pues el texto
parece extraido del libro Armas silenciosas para guerras tranquilas, como a Sylvain Timsit. So-
bre el mismo asunto tratan también Chomsky y Ramonet (1999). Una de las estrategias
mds llamativas que hemos examinado corresponde a la denominada «estrategia de la gradu-
alidad», esto es, preparar al ptblico para que acepte una decisién polémica o una medida
inaceptable, proporciondndole informacién (a veces controvertida) poco a poco. Asi, a lo
largo de los aflos 2020-2022, la prensa ha ido presentando noticias sobre Juan Carlos I, rey
emérito de Espafia. Pueden verse algunos ejemplos de titulares recogidos en su momento:
«El Gobierno respeta la decisién de Juan Carlos I 'y valora la “ejemplaridad” de Felipe VI»
(cadenaser.com, 03/08/2020); «El rey Juan Carlos quiere volver a Espafia antes de Navidad»
(lavanguardia.com, 07/10/2021); «Ponen fecha al regreso a Espafia del emérito Juan Carlos»
(superdeporte.es, 11/10/2021); «El rey Juan Carlos quiere volver a Espafia con un sueldo
y vivir de nuevo en La Zarzuela» (lasexta.com, 07/12/2021); «El Gobierno deja manos
libres a Felipe para decidir si el rey Juan Carlos vuelve a Espafia» (elpais.com, 14/12/2021);
«¢Va a volver a Espafia el rey emérito’» (canalsur.es, 15/12/ 2021); «Juan Carlos I quiere
volver para su cumpleafios el 5 de enero y pasar “una temporada” en Espafia» (elmundo.es,
16/12/2021); «El rey emérito Juan Carlos I vuelve a Espafia y se salta la cuarentena» (mon-
cloa.com, 28/12/2021); «<El rey emérito prepara un regreso inminente a Espafia» (es.ara.cat,
13/05/2022). La sucesién de noticias culminé en mayo de 2022: «El rey emérito ya estd en
Galicia» (farodevigo.es, 19/05/2022).
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pensamiento de sus receptores (ibidem, pags. 26, 30; Grijelmo, 2012: 61). Este
control discursivo se sirve de determinados recursos formales, cuya eleccién
puede estar motivada precisamente por fines ideolégicos* (Fairclough, 1995:
74).Y es en la transmisién de estos fines, que en ocasiones incluso sobrepasan
los limites de cualquier pensamiento politico, en los que resulta esencial el uso
de los mecanismos de estructuracién informativa.

Considerando que uno de estos usos consistiria en la colocacién de sustantivos
inanimados en funcién sintdctica de sujeto en posicién tematica, se aborda
a continuacién el valor informativo de esta posicion, asi como la nocién de
agentividad, para pasar a examinar después como da lugar a una estrategia de
ocultaciéon que parece haberse generalizado en determinados contextos, inde-
pendientemente de la orientacién politica del medio. Se persigue asi ante todo
un andlisis de influencia metapragmatica, es decir, se busca

analizar hechos lingiiisticos teniendo en cuenta en el analisis
la intervencion de los hablantes en su propio discurso, sea esta
intervencién explicita o no, consciente o menos consciente.
Dicha participacion es reflexiva: implica decisiones, evaluacio-
nes y preferencias lingiiisticas que se reflejan en la estructura
del texto, en cémo se distribuye y evalta la informacién trans-
mitida, en qué se dice y qué se deja implicito, en qué eleccio-
nes gramaticales, léxicas, fonolégicas, graficas, se hacen, en qué
recursos estilisticos se ponen en movimiento, en cémo se re-
producen otros textos. Estas actividades muestran la concien-
cia que tienen los hablantes de cémo usan la lengua o de cémo
deberian usarla, y las preferencias, habitos o prejuicios que dan
forma a su propia pragmadtica. (Reyes, 2002: 14-15)

3 Posicion tematica e informacion presupuesta

Los recursos de estructuracion informativa, que, segin Leonetti y Escan-
dell-Vidal (2021: 53-54), se manifiestan en espafiol principalmente a nivel
sintdctico —mediante el orden de palabras y distintas construcciones— y a

4 ElDLE (s. v. ideologia) define el término ideologia como «conjunto de ideas fundamentales que
caracteriza el pensamiento de una persona, colectividad o época, de un movimiento cultural,
religioso o politico, etc.», de manera que se trata de una nocién mds extensa que no necesaria-
mente se cifie a una orientacién politica determinada. Uno de los postulados en que se sustenta
este estudio es precisamente que determinados fines pueden llegar a superar las fronteras im-
puestas por las diferencias en el perfil ideolégico politico de los medios de comunicacion.
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nivel prosédico, permiten organizar informativamente la oracién, dividién-
dola en informacién presentada como presupuesta, compartida o conoci-
da e informacidn tratada como nueva. En un orden informativo canédnico,
el tema, que conlleva el rasgo de informacién presentada como consabida,
tiende a colocarse en posicion inicial, pues vincular la informacién nueva
con la que se supone o se presenta como conocida reduce el esfuerzo de
procesamiento y facilita la asimilacién de la informacién que se trata como
nueva (Fernidndez Lorences, 2010: 90; Reyes, [1995] 2017: 56-57). Por eso,
tratar como presupuesta informacién no compartida puede hacer fracasar la
comunicacién, y es lo que se revela en la siguiente situacién comunicativa: si
alguien dice a su madre «Mi amante ucraniano me abandoné», lo esperable
es que la madre sepa que su hija o hijo tiene un amante ucraniano. En caso
de no ser asi, es decir, si la informacién en posicion tematica no es realmen-
te compartida, la comunicacién falla: «Pero... ;qué amante ucraniano tienes
te», se sorprenderia la madre.

Sin embargo, si se le presenta como presupuesta y se introduce a continua-
cién informacién nueva, el interlocutor no tiende a cuestionar la informa-
cién en posicién temdtica (Grijelmo, 2012: 269, 504). Asi lo muestra Gutié-
rrez Ordéfez ([2002] 2015: 41) al dar cuenta de un experimento en el que
pregunto a sus estudiantes «;Cudntos animales de cada especie metié Moisés
en el Arcac», y casi todos se centraron en la informacién nueva o rematica
diciendo que eran dos. Sin embargo, pocos repararon en el hecho de que el
constructor del arca era Noé, y no Moisés (idem). El experimento muestra
que el interlocutor no tiende a detenerse a cuestionar la informacién que
se le presente como tematica’, sino que la asume como cierta, centrando su
atencién en la informacién nueva.

Asimismo, dando por supuesto que sera asumida de manera acritica, puede
colocarse en posicion temdtica informacién con que se pretende influir en la
opinién del receptor para que, aun pasando desapercibida, consiga algtin efec-
to pretendido, como en (1) o (2):

(1) El caradura de Pedro Sdnchez® quiere pasta de la UE sin condicio-
nes, sin hombres de negro, sin rescate (Willy Toledo, twitter.com,
28/03/2022).

5 En un enunciado interrogativo, se considera temdtica o presupuesta aquella informacién
que viene proporcionada por la pregunta, ya que revela cudl es la informacién de la que ya
dispone y que da por consabida el que la formula (Gutiérrez Ordéfiez, 1997: 20).

6  Enlos ejemplos reproducidos, la cursiva es nuestra.

78



VERBA HISPANICA XXX - TARESA FERNANDEZ LORENCES, VITA VESELKO

(2) La mascarada de Sanchez en Ermua, junto al caradura del PNV, produ-
ce arcadas (Periodista Digital, https://www.youtube.com/watch¢v=
rvjyaZKsWhs, 1 1/07/2022).

Como puede apreciarse, al anteponer adjetivos sustantivados como caradura se estd
realizando una predicacién valorativa sobre el sujeto’, y tildar un acto de mascara-
da, que, segtin el DLE (s. v. mascarada), puede emplearse como sinénimo de farsa,
evidencia claramente una actitud subjetiva. Pero, aun tratdndose de una valoracién
personal, al no presentarse como punto informativo central del enunciado, no
tiende a someterse a discusidn, sino que se suele asumir de manera acritica.

En (3), se pone de manifiesto que una valoracién tiene mucho mayor impacto
si se presenta como punto informativo central del enunciado:

(3) Eltriunfo de la libertad taurina en Bogotd frente a la violencia animalista
[titulo]. La violencia de los antitaurinos, alentada por sectores de la politica
y la prensa radical, no hace sino mostrar su verdadera cara y subrayar
el mérito de los profesionales y aficionados colombianos. (En un pais
tan castigado por la guerrilla, resulta chocante que se desate ahora la
furia por una corrida de toros.) [subtitulo] Pese a la violencia animalis-
ta, triunfé la libertad con la apertura de la plaza de toros de Bogota.
[cuerpo del texto] (abc.es, 22/01/2017).

En este caso se contraponen dos calificaciones opuestas y el hecho se presenta
como una lucha entre la libertad taurina y la violencia animalista. Asi, colocindo-
se en el titulo aquello que se presenta como enemigo en posicion rematica, se re-
salta su negatividad y se potencia lo que se considera el triunfo de la libertad tau-
rina. A continuacion, en el desarrollo del texto, las referencias a lo que se califica
como violencia animalista se ubican ya en posicién tematica, con lo que se busca
presentar su valoracion negativa como un hecho que queda fuera de discusion.

Todos estos casos muestran que, al presentar determinada informacién como
presupuesta, la posicion temadtica es susceptible de albergar contenidos falsos
o simplemente inaceptables porque

7  En grupos sintagmdticos nominales como el caradura de Pedro Sinchez constituidos por el
nticleo y un adyacente introducido por de, la inclusién de este Gltimo en lo que denota el
primero puede ser «producto de una visién subjetiva del hablante» (Alarcos Llorach, [1970]
1980: 253). Entre ambos componentes se establece una relacién predicativa que da lugar
a una lectura valorativa con que se atribuye una cualidad positiva o negativa al referente,
como en Pedro Sdnchez es un caradura (Fernindez Leborans, 2002-2004: 391-394; Gutiérrez
Ordéfiez, 1997: 38). Para més informacién sobre esta estructura véase también Gutiérrez
Ordéiiez (1978), Lapesa (1962) o Martinez (1999).
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El contenido de una presuposicion, al no formar parte de lo
afirmado o negado por la secuencia, tiende a ser aceptado sin
reflexion ni critica. El receptor concentra su interés en lo que
se le afirma, niega o pregunta, no en el fondo que se presupo-
ne. (Nufiez y Teso, 1996: 82)

Por otra parte, al tratar la frontera entre el trasfondo (tema) y la novedad
(rema), Nufiez y Teso (ibidem, pig. 97) sefialan que «el emisor puede contra-
venir esta norma cuando quiere transmitir un cierto dato sin delatar que ese
dato es precisamente el que quiere transmitir o cuando quiere que el receptor
asuma una cierta informacién con el menor grado posible de juicio».

Asi pues, si el tema puede buscar engafiar al interlocutor o influir en él, es de
esperar que también pueda prestarse a silenciar determinada informacién, ha-
ciendo en ambos casos que algunos hechos «pasen inadvertidos, o no se enjui-
cien o no se les otorgue la importancia que tienen, para que sean asumidos de
forma acritica o, cuando menos, distraida» (Grijelmo, 2012: 196). Por tanto, el
tratamiento temdtico de un elemento es una estrategia ttil en la manipulacién
de la informacién, que puede realizarse silenciando determinados aspectos,
pues, tal como sugiere Grijelmo (en Grosso, 01/07/2014), «es mas ficil ma-
nipular mediante el silencio, porque lo que se calla no se puede comprobar».

A continuacién, se examina cémo se aprovecha esta estrategia en la prensa
espafiola, en particular en los titulares, colocando en posiciéon tematica su-
jetos no agentivos, sobre todo aquellos que implican un impacto econémico
en la poblacion. El propésito de este estudio no es realizar una investigacién
cuantitativa, sino analizar la eficacia de un procedimiento gramatical e infor-
mativo frecuentemente utilizado que evidencia la intervencién del emisor en
la transmisién y el tratamiento lingiiistico y comunicativo de determinada
informacién. Partiendo de estas premisas, se han seguido en el anilisis los
siguientes criterios de seleccién: (a) se analizan sustantivos inanimados —los
que hacen referencia a cosas o entidades inmateriales que no tienen vida— que
asumen la funcidn sintdctica de sujeto y se colocan en posicién temitica; (b)
se examinan aquellos casos en que estos sustantivos se presentan como agentes,
aun sin tener realmente la capacidad de controlar el evento; (c) se han elegido
los sustantivos que aparecen frecuentemente en titulares tratando cuestiones
relacionadas con la economia de la poblacién, entre ellos las pensiones, la luz o
la inflacién; (d) la seleccién de los titulares se ha basado exclusivamente en su
contenido, es decir, en temas que afectan a la situacién econémica de la po-
blacién, y no en el perfil politico del medio, para comprobar si se trata de un
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fenémeno de uso general que sobrepasa cualquier marco ideolégico. Al final
del articulo, se estudia otro caso, el de los verbos morir y fallecer, para inten-
tar mostrar que el mecanismo tiene arraigo por su rendimiento comunicativo
también en el tratamiento de otras dreas temadticas.

4 Sujetos no agentes en posicidon tematica

Tradicionalmente, se consideraba que en la funcién de sujeto confluian tres
nociones: la concordancia en persona y nimero con el nicleo del predicado, el
hecho de que designa al que realiza la accién del verbo y el de que establece la
persona o la cosa sobre la que se dice algo (Bosque y Gutiérrez-Rexach, 2009:
675; Rojo, 1983: 77). De esta manera, coincidian en él una funcidn sintdctica,
una semdntica y una informativa. En cuanto a la funcién informativa, tenien-
do en cuenta que el enunciado suele abrirse con informacién conocida, tal
caracterizacién pone de manifiesto que en un orden de palabras canénico es el
sujeto preverbal el que tiende a interpretarse como temdtico (Ferndndez Lo-
rences, 2010: 106-107). A ello se suma que habitualmente se le atribuye la fun-
ci6én semdntica de agente, aunque en principio solo admitan sujetos agentivos
aquellos verbos que denotan accidn, pues el agente se caracteriza por «designar
una entidad animada con intencién o voluntad» que «realiza o instiga la accién
expresada por el predicado» (GTG,s. v. agente).

Pero ni todos los verbos que denotan accién llevan sujetos realmente agentivos
ni pueden obviarse los verbos de proceso ni los de estado, que no suelen admitir
agentes. En el presente estudio se examinan aquellos casos en que, colocando en
posicién temdtica un sujeto no agentivo, se busca ocultar al verdadero agente de
la accién, y se toman en cuenta tanto usos transitivos como usos intransitivos de
una amplia variedad de verbos. Si bien la Real Academia (idem) considera que
«son posibles los agentes inanimados», cabe preguntarse si los sustantivos como
la luz o la economia pueden entenderse como agentes efectivos, incluso cuando
se les trata de asignar a primera vista esta funcion semantica; es el efecto que
produce tal eleccion lo que se pretende analizar en este estudio. A los verbos de
accién se suman los de proceso, como perder o crecer, que aun sin implicar un
agente, también pueden participar en estrategias de ocultacion.

En estos casos, se tratard de mostrar que se persigue dejar oscurecida la entidad
que en realidad toma las decisiones, lo cual da como resultado que la accién o el
proceso se presente como inevitable y al albur de las circunstancias. En el andlisis,
se abordaran en particular determinados fendmenos que afectan severamente a la
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poblacién mds desfavorecida, como la inflacién o el precio de la electricidad, entre
otros. Ademas, en el tltimo apartado se tratardn verbos como morir o fallecer, que,
al situarse en posicién temdtica al comienzo de la oracion, también contribuyen a
estas estrategias de ocultacién, para comprobar que el fenémeno no se limita a te-
mas de economia ni a la funcién de sujeto, y abrir asi nuevas vias de investigacion.

4.1 Las pensiones

Seguin el informe del Instituto Nacional de Seguridad Social (2022), el 1 de
julio de 2022 habia en Espafia mds de nueve millones de pensionistas. En un
pais donde el envejecimiento de la poblacién es cada vez mas acusado y se ob-
serva un pronunciado aumento del costo de vida, resulta comprensible que los
pensionistas se preocupen por la cantidad que van a percibir, si esta va a ser
mayor o menor... y de quién depende tal decision.

Pues bien, al examinar cémo los medios proporcionan esta informacién en-
contramos una avalancha de titulares como el de (4) en los que se sitGa en
posicién temdtica a las pensiones:

(4) Las pensiones perderdn siete puntos de poder de compra en 10 afios,
segun la Airef [titulo]. El supervisor fiscal calcula que el déficit de
la Seguridad Social de 2017 serd del 1,7% del PIB [subtitulo] (elpais.
com, 08/02/2017).

A diferencia de la claridad que imponen las normas del periodismo, este titu-
lar resulta escasamente informativo para los lectores. ;Quién es la Airef? ;Qué
supone el 1,7 % del PIB¢ Pero lo esencial, a nuestro parecer, es la colocacién
temdtica de las pensiones como sujeto léxico. Se puede entender que si «las pen-
siones perderan siete puntos de poder de compra» resulta dificil encontrar al
agente (o agentes) que tome(n) tal decisién.

El mismo patrén se observa en titulares como (5) o (6):

(5) Las pensiones bajardn® un 30% hasta 2050 [titulo] (cincodias.elpais.
com, 11/02/2016).

8  Son frecuentes en estos usos los verbos de movimiento, como subir o bajar. Aunque el hecho
de ‘desplazarse’, en el tiempo o en el espacio, es una accién que precisa de un agente animado
—asf lo destaca Galdn Rodriguez (1994: 14) sefialando que «es indiscutible que todos los
verbos de movimiento exigen un sujeto activo (esto es, un Agente que ejecute el desplaza-
miento)»—, solo figuradamente pueden estos verbos construirse con entidades inanimadas.
De esta manera, parece atribuirseles una accién que en realidad no controlan e imponérseles
asi la funcién de agente para oscurecer al que realmente realiza o instiga la accién.
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(6) Las pensiones perderan casi 519 millones de poder adquisitivo en 2017
[titulo] (eleconomista.es, 03/01/2017).

Al colocar las pensiones en posiciéon temdtica como sujeto no agentivo, este he-
cho se presenta al lector como inevitable y tiende a ser asumido.

En algunos otros titulares aparece, sin embargo, como sujeto tematico un sus-
tantivo animado, pero en este caso tampoco se trataria de un sujeto agente sino
paciente, pues la circunstancia de la pérdida (esto es, el predicado o rema) se
atribuye, como si se les estuviera imponiendo —y no sélo el proceso en si, sino
también la correspondiente responsabilidad— a los propios pensionistas (7):

(7)  Los jubilados perderén poder adquisitivo en 2017 por primera vez en
cuatro afios [titulo] (eleconomista.es, 21/11/2016).

Aunque muy poco frecuente, en ocasiones puede presentarse un sujeto agente
(8), aunque de nuevo sin apuntar al responsable:

(8) EIPSOE advierte de una pérdida del 50% del poder adquisitivo de las
pensiones si no se cambia la ley [titulo] (eldiario.es, 09/02/2017).

4.2 Laelectricidad, la luz, el gas y los carburantes

Otro asunto que ocupa frecuentemente una posicién temdtica en funcién de
sujeto no agente son los precios de la electricidad, la luz, y, actualmente, tam-
bién los del gas y los carburantes. En resumen: las distintas fuentes de energia
que pueden provocar la llamada «pobreza energética», y estdn, ademads, estre-
chamente vinculadas con la economia, que también se tratard en el estudio.

Esta informacién se traslada a los consumidores del siguiente modo:

(9) La electricidad alcanzard esta tarde su precio mdximo en plena ola de
frio [titulo] (elpais.com, 18/01/2017).

(10) El precio de la luz se disparard todavia mds mafiana y el Gobierno cifra
la subida en 100 euros al afio [titulo] (elmundo.es, 18/01/2017).

(11) El precio de la gasolina sigue subiendo y vuelve a batir récord histérico
sin contar el descuento [titulo] (rtve.es, 19/05/2022).

Como se puede comprobar, se coloca como tema un sustantivo en funcién de
sujeto no agente, proporcionando de este modo una circunstancia inevitable
para el ciudadano al dejar oscurecido el dato de quién provoca la subida o la
bajada de los precios. Asi, estos titulares informan tnicamente adjudicando a
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«la electricidad», a «el precio de la luz» y a «el precio de la gasolina» las accio-
nes de alcanzar, de dispamrse y de subir y batir, respectivamente. Haciéndolo,
les estan dando vida propia, asi como la consiguiente capacidad de realizar
estas acciones.

Al igual que en muchas otras noticias de prensa, el reportero (o el redactor)
construye los titulares mediante la informacién proporcionada por una tnica
fuente. En (10) estd claro que reproduce una declaracién del Gobierno y re-
dacta la noticia mediante dos oraciones coordinadas copulativas: en la primera
hay un sujeto no agente, mientras que la segunda si cuenta con uno agente, que
es el que constituye la fuente de la informacién. Segiin Grijelmo ([1997] 2014t
32), en un texto noticioso no solo importan el quién, el qué, etc., sino también
el «seglin quién» —que en este caso se expresa ya en el titular—, con lo cual la
fuente pasa a formar parte del hecho noticioso y sirve, ademds, para justificar
la informacién que se transmite. Pero el hecho es que su papel se limita en
este caso Unicamente a transmitir informacién estimando la subida del precio,
como si no tuviera capacidad ni responsabilidad alguna de intervenir o tomar
medidas que contrarrestaran el alza.

En otros casos, si se indica al responsable de la subida del precio, pero este
también puede ser inanimado?, como «la ola de calor» (12) o «el calor» (13):

(12) La ola de calor duplica la dependencia del gas y dispara el precio de la
electricidad en el verano maés caro de la historia [titulo] (elmundo.es,
03/08/2022).

(13) El calor multiplica la dependencia del gas y la electricidad se encarece
hasta niveles hist6ricos [titulo] (telemadrid.es, 04/08/2022).

En (12) y (13) el sujeto inanimado puede entenderse como la causa de la su-
bida del precio, pero, al mismo tiempo, sigue ocultando al verdadero agente,
que es el que ha realizado la accién de subir el precio del gas y la electricidad.

A continuacién, reproducimos otro titulo en el que esta vez aparece un sujeto
animado. Se alude al entonces presidente del Gobierno, Mariano Rajoy. Como
hemos dicho arriba, el periodista traslada la noticia basindose en una unica
fuente, cuyas declaraciones sobre un tema de actualidad reproduce:

9  En otras ocasiones, se responsabiliza a sustantivos como «el verano»: este, presentindose
en «El verano deja sin ayuda alimentaria al 95% de los nifios en situacién de pobreza»
(elperiodico.com, 04/08/2022) como la causa de la pérdida o retirada de la ayuda alimen-
taria, permite encubrir al que ha reducido los fondos correspondientes.
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(14) Rajoy confia en que llueva para bajar el precio de laluz [titulo]. El pre-
sidente del Gobierno descarta adoptar medidas extraordinarias para
bajar la factura eléctrica [subtitulo] (elperiodico.com, 26/01/2017).

Tal como se transmite la informacién, no puede dejar de resultar contradic-
toria; es decir, el presidente del Gobierno podria adoptar medidas extraordi-
narias para disminuir la factura eléctrica; sin embargo, confia «en que llueva»
para no hacerlo*. En definitiva, la mayoria de la poblacién no sabe cémo fun-
cionan las tarifas eléctricas, ni por qué en algunos casos suben y en otros bajan.
sSe debe al mal tiempo o hay quien tiene el poder de establecerlas?

El hecho de hacer entender a la poblacién cémo funcionan las tarifas eléctricas
(y las compafiias que las deciden) ha llevado a publicar algiin articulo de opi-
nidén interesante, aunque su alcance es muy inferior a las noticias que publican
los diarios mas vendidos:

(15) La subida de la luz explicada a mi hija [titulo]. Déficit tarifario, su-
bastas marginalistas, peajes... Un intento por hacer comprensible el
mercado eléctrico [subtitulo] (eldiario.es, 19/01/2017).

En este articulo (15), la hija hace preguntas al hilo de la explicacién: «<Enton-
ces, papa, spor qué las compaiiias espafiolas son las que mds beneficios tie-
nen en Europa y las que mds dividendos repartens 5Y por qué la tarifa espa-
fiola es siempre de las mis caras de Europa¢ ;Hay alguna relacién?» (Rosa,
19/01/2017). En efecto, la desinformacién es absoluta si no se indaga en otras
paginas de los diarios, en concreto en la seccién de economia, donde puede
encontrarse informacién sobre los que se beneficiarian de la subida (16):

(16) Iberdrola* gana 2.041 millones, un 6,4% mds, por la buena marcha de
los negocios [titulo] (efe.com, 26/10/2016).

10 Por razones de espacio, nos limitamos aqui a dar cuenta de los titulares. Sin embargo, el
cuerpo de la noticia resulta muy ilustrativo al respecto. Nos permitimos reproducir un
parrafo: «EI presidente del Gobierno, Mariano Rajoy, ha descartado este jueves adoptar
medidas extraordinarias para rebajar el precio de la luz y ha fiado el descenso del coste a que
llueva. “Va a llover”, ha asegurado Rajoy, quien ha recordado que generar energia hidrdulica
ayudard a bajar el precio de la luz. Rajoy ha asegurado que el precio de la luz se encuentra
en niveles del 2015, y aunque ha subido respecto al 2016, el Gobierno no contempla en este
momento aprobar ninguna medida, tampoco bajar los peajes, que estin congelados» (Mar-
tin, 26/01/2017).

11 Iberdrola es una de las compaiias eléctricas que operan en Espafia, y se describe como
«un lider energético global» y «una de las mayores compafiias eléctricas por capitalizacion
bursétil del mundo» (iberdrola.com, 30/10/2022).
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Si a este modo de (des)informar se afiaden, ademds, algunos «consejos» para
el consumidor (en una especie de guia de autoayuda), el resultado aboca en el
hecho de hacerle el tinico responsable de lo que gasta. Asi lo ilustran los cuatro
siguientes ejemplos, que, no obstante, no se limitan a la prensa espafiola, sino
que proceden también de otros diarios del mundo hispano, y que apenas nos
merecen comentarios (destacamos la frase «corregir malos hdbitos»):

(17) Precio de la luz hoy: las horas mds baratas para poner los electrodo-
mésticos [titulo] (diariovasco.com, 12/08/2022).

(18) Faltan cubitos de hielo en los stipers de Espafia: trucos para hacerlos
en casa a toda velocidad [titulo] (lavanguardia.com, 04/08/2022).

(19) Subsidio alaluzy el gas: cémo bajar tu consumo para no perderlo [ti-
tulo]. Claves para hacer un uso mds consciente de electrodomésticos
y sistemas de calefaccion. Tips para corregir malos habitos y no pagar de
mais [subtitulo] (clarin.com, 10/08/2022).

(20) Tarifas de la luz: c6mo ahorrar electricidad y qué aparatos consumen
mas [titulo] (diarioconvos.com, 06/08/2022).

4.3 La pobreza energética

Igual que las pensiones, el precio de la electricidad, de la luz, del gas y de los
carburantes afecta a una gran parte de la poblacién espafiola, tanto particulares
como pequefas y medianas empresas, agricultores, etc. Sin embargo, la deno-
minacién de «una gran parte de la poblacién» puede resultar poco precisa (21):

(21) Mds del 40% de la poblacién espafiola sufre pobreza energética [titulo]
(elpais.com, 20/02/2019).

Segtin los datos proporcionados por el Instituto Nacional de Estadistica
(2022), la poblacién espafiola se situé en 47,4 millones en el afio 2021. Eso
quiere decir que, si nuestros cdlculos no estdn equivocados, casi diecinueve
millones de habitantes sufren de pobreza energética, lo cual implica que no
pueden cocinar, disponer de agua caliente o elevar la temperatura del domici-
lio més de nueve grados (L6pez Morales, 20/02/2019).

Ahora bien, resulta bastante dificil de comprender para un ciudadano a qué se
debe esa situacion y, una vez mads, quiénes constituyen lo que, probablemente,
es un entramado de responsables. En los tltimos tiempos, se culpabiliza del
problema energético a la guerra (22) o a la pandemia (23):
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(22) Laguerra eleva a 170 euros la factura energética media mensual de los
hogares espafioles, un 30% mads [titulo] (elmundo.es, 09/03/2022).

(23) La pandemia agrava todavia mds la pobreza energética de los espafioles
[titulo] (elconfidencial.com, 17/02/2022).

Aunque no cabe duda de que la guerra entre Rusia y Ucrania ha tenido reper-
cusiones en el abastecimiento del gas en Europa y, probablemente, en la subida
de los combustibles en general, ni de que la pandemia ha tenido impacto nega-
tivo en la situacién econémica de la poblacién, tratindose de sustantivos ina-
nimados no pueden ser ni la guerra ni la pandemia las que decidan cual serd su
incidencia. Pero haciéndolas aparentar que si pueden agravar estos problemas
por su cuenta, parece esconderse quién es el que de verdad regula los precios y
quién es el que mide el impacto de la guerra o la pandemia.

Sin embargo, no es menos cierto que los Gobiernos disponen de alguna ca-
pacidad para paliar la situaciéon de los sectores mas desfavorecidos, tal como
muestra el siguiente titulo (24) —aunque no siempre la aprovechen—:

(24) Castell6 concede ayudas a las familias mds vulnerables para combatir
la pobreza energética [titulo] (actualitatvalenciana.com, 07/08/2022).

De todos modos, también existen en el periodismo voces criticas contra esta
avalancha de noticias y la manera en que se difunden. Pero han de buscarse
en otros géneros periodisticos, en particular en los de opinién, como los dos
ejemplos que mostramos a continuacién:

(25) “La pobreza energética ya existia, y no es por la guerra” [titulo]
(elperiodico.com, 18/03/2022).

(26) Basta ya de tanta tonteria [titulo]. Intervenir en el mercado energé-
tico debe ser objetivo prioritario de un Estado que quiera reforzar
positivamente las condiciones materiales que sustentan la democra-
cia, y ha ocurrido [subtitulo]. Cuando nos dijo tontos, muy tontos,
Ignacio Sdnchez Galdn** podia hacerlo. Tiene sus razones y lo sabe.
Sabe que llevamos meses pagando mds y mas caro lo que comercializa
—la electricidad— y sabe también que la mayoria de los ciudadanos no
sabremos nunca ni remotamente por qué [cuerpo del texto] (elpais.
com, 22/05/2022).

12 José Ignacio Sinchez Galdn es un empresario y ejecutivo espafiol que actualmente es presi-
dente y consejero delegado de Iberdrola (es.wikipedia.org, 09/08/2022).
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4.4 Laeconomiay lainflacion

Otros de los sintagmas que suelen colocarse en posicién temdtica son la eco-
nomia y la inflacién. Entender cémo funciona la economia no deja de ser un
asunto extremadamente complejo, fundamentalmente para los ciudadanos.
Segtin la Wikipedia, la economia «es un drea de la produccién, distribucién y
comercio, asi como el consumo de bienes y servicios por parte de los diferen-
tes agentes econémicos». Generalmente, se define como «a social domain that
emphasizes the practices, discourses and material expressions associated with
the production, use and management of resources» (James, 2015: 52).

Ahora bien, si indagamos en quiénes son los agentes econémicos, encontramos
que el término hace referencia a «el sujeto que interviene en la actividad eco-
némica, bien como agentes de produccién o agentes de consumo», y es en esta
unidad bésica «donde se generan y toman decisiones respecto a la actividad eco-
némica» (Escobar Gallo, Cuartas Mejia, 2006: s. v. agente economico). Los que se
mencionan en la teorfa econdmica tienden a ser tres: (a) las personas o familias,
(b) las empresas y (c) el Gobierno (idem). Como «demandantes de trabajos y
oferentes de bienes o servicios» (idem), son las empresas las que «toman decisio-
nes relativas a la produccién y la distribucién de los bienes y servicios» (Pintado,
2016). Sin caer en la simplificacion, parece que son las empresas las que deciden
sobre el entramado econémico, y las familias las que las sufren (o, en algunos ca-
sos, las disfrutan), mientras que el estado tendria una intervencién mds compleja.

Pues bien, el sujeto temdtico de muchos titulares es la economia, que, como en
otros casos sefialados anteriormente, parece que crece o cae por su cuenta:

(27) La economia espafiola crecié un 5 % en 2021, la mayor tasa en 21 afios
[titulo] (efe.com, 28/01/2022).

(28) La economia espaﬁola cae en cuatro meses de pandemia casi tanto como
en cinco afios de crisis financiera [titulo] (publico.es, 23/06/2020).

De esta manera, parece que el periodismo se aprovecha del entramado sistema
de la economia para no tener que exponer al que la rige y decide cémo incidira
en la poblacién.

Si al referirnos a la economia consigndbamos la incomprensién que acarrea
este concepto entre los ciudadanos, mds ain puede sostenerse acerca de la in-
flacién. No parece equivocado pensar que la mayoria de la poblacién al oir el
término inflacién piense en una subida de precios inevitable de los productos
bésicos. Un breve rastreo del término en Google informa de las preguntas de
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los usuarios: «;Qué es la inflacién?»; «;Qué es la inflacién y un ejemplo?»;
«sQué es la inflacién y como se producee». Asi, este segundo término suele
aparecer asimismo como sujeto no agente en los titulares:

(29) La inﬂacio’n cerré en julio en el 10,8% pese a la caida del precio del
combustible [titulo]. El dato definitivo del INE, publicado este vier-
nes, constata que la electricidad y los alimentos mantienen el aumen-
to del coste de vida [subtitulo] (elpais.com, 12/08/2022).

(30) La inflacién amenaza con comerse toda la subida del salario minimo
de la legislatura [titulo] (elconfidencial.com, 12/08/2022).

En (30) en particular, se presenta la inflacién como una amenaza, pese a no ser
realmente el agente de la accién. Este queda encubierto, y exento de responsa-
bilidad, gracias a la colocacién del sujeto no animado, y por ello no realmente
agentivo, en posiciéon temadtica.

En algunos casos, se presentan como sujetos no agentes grupos sintagmaticos
como los de los dos ejemplos que siguen:

(31) La luz y los alimentos disparan la inflacién al 10,8% en julio [titulo]
(lasprovincias.es, 12/08/2022).

(32) La cesta de la compra dispara la inflacién: leche y huevos suben mds
de un 22%, los cereales un 20,4% y las legumbres, un 15,5% [titulo]
(20minutos.es, 12/08/2022).

Aunque el dato, desde un punto de vista estrictamente econdémico, puede ser
cierto, no lo es menos que tal como se presenta induce al consumidor a recor-
tar en la luz o en la cesta de la compra —algo que efectivamente ha sucedido en
los tltimos afios en Espafia—, ya que se exponen como culpables del encareci-
miento, aunque no sean los que realmente lo imponen a la poblacién.

Asi, colocando un sustantivo no animado en posicién temdtica, y haciendo
que se perciba como agente de la accién, parece constituir efectivamente una
verdadera estrategia de ocultacion, y con ello de manipulacién, también en el
discurso periodistico. Diandoles de esa manera vida propia, y haciendo que tal
informacion se asimile de manera indiscriminada, no sélo se obliga al lector
a asumir el hecho correspondiente, sino que se busca que este ni cuestione su
papel ni se plantee quién es el agente efectivo y verdadero responsable del he-
cho. Un efecto similar se produce con los verbos de proceso, que precisamente
por no implicar un agente no solo permiten ocultar quién es el que controla el
proceso, sino que dan a entender que ni siquiera cabe buscarlo.
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4.5 Mas alla de lo econémico: los verbos del tipo moriry
fallecer

Aunque hasta aqui nos hemos ocupado fundamentalmente de los titulares que
presentan en posicién tematica un sujeto no agentivo con el fin de oscurecer
la informacién, abordamos en este apartado otro aspecto no menos perverso
a la hora de trasladar algunas noticias, el empleo de los verbos morir y fallecer,
para comprobar la rentabilidad manipulativa de la posicién temdtica. La Real
Academia (DLE, s. v. morir, fallecer) consigna el significado de morir como
«llegar al término de la vida», haciéndolo equivalente a fallecer. En el uso ha-
bitual de la lengua, estos verbos se emplean para designar la muerte producida
por un accidente o una enfermedad. El orden de palabras, en estos casos, tiene
en cuenta la divisién entre informacién conocida o presupuesta frente a in-
formacién nueva, de manera que el sujeto no agente, que codifica un referente
nuevo, va en posicién postverbal, pues la novedad de la noticia es quién muere
o fallece, como se puede constatar en los siguientes ejemplos:

(33) Muere Francisco Calvo, hermano de la diputada socialista Carmen Calvo [ti-
tulo]. Francisco Calvo Poyato, hermano de la exvicepresidenta del Go-
bierno y diputada socialista Carmen Calvo, ha fallecido este jueves, se-
gun han informado fuentes parlamentarias. El hermano de la diputada
ha fallecido a los 67 afios en su casa de Cabra, en Cérdoba. Era el menor
de tres hermanos y segtin informa Cadena Ser llevaba varios afios luchan-
do contra el cincer [cuerpo del texto] (20minutos.es, 12/05/2022).

(34) Muere Cristina Marifio, directora de Marca de Roberto Verino e hija del
disefiador [titulo]. Cristina Marifio, directora de Marca de Roberto
Verino e hija del disefiador ourensano y fundador de la firma ho-
moénima, ha fallecido este domingo a los 52 afios [cuerpo del texto]
(cincodias.elpais.com, 01/07/2022).

Solo en los casos en que el referente esté activado en la mente del receptor,
se invierte el orden de palabras y se coloca en posicién temdtica. Un ejemplo
ilustrativo lo constituyen las declaraciones del entonces presidente del Go-
bierno de Espaiia, Carlos Arias Navarro, cuando el 20 de noviembre de 1975
pronuncié las famosas palabras: «Espafioles: Franco ha muerto». En efecto,
desde mediados de 1974 el dictador llevaba padeciendo enfermedades gra-
ves. Durante el mes de noviembre de 1975 se daban, a través de los medios,
partes médicos casi diarios informando de su estado de salud. Por consiguien-
te, la cercana muerte de Franco estaba anunciada prolijamente, por lo que la
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poblacién espafiola la esperaba en cualquier momento: todo el mundo sabia
quién era Franco y en qué situacion se encontraba.

Los ejemplos (33) y (34) se adecuan al patrén bisico: en el titulo se coloca
como informacién nueva el referente al que alude la noticia: «Muere Francis-
co Calvo» y «Muere Cristina Marifio». Pero una vez que se presenta como ya
identificado, a continuacién, puede colocarse como tema. De igual modo, en
los siguientes titulares aparece el orden de palabras esperado:

(35) Muere un nifio de 12 afios al caer de un cuarto piso en Valencia [titulo]
(diariosur.es, 12/05/2022).

(36) Muere el duefio de El Chipirén en un accidente de trifico en Asturias
[titulo] (elnortedecastilla.es, 12/05/2022).

Estos ejemplos vienen a mostrar cémo se establece el orden de palabras y se
presenta la informacién en los casos en que la muerte acontece por accidente
o enfermedad.

Sin embargo, no deja de ser llamativo el hecho de que determinadas comu-
nidades mueran sin que medien enfermedades o accidentes indeseados. Y es
que entre morir y matar o asesinar existe una diferencia sustancial. E1 DLE (s.
v. matar, asesinar) define asi estos dos términos: «quitar la vida a un ser vivo» y
«matar a alguien con alevosia, ensaflamiento o por una recompensa», respecti-
vamente. Pues bien, son abundantes las noticias en que, aunque uno no pierde
la vida, sino que se la quitan, la muerte se presenta ocultando este hecho:

(37) Mueren dos palestinos en operaciones de Israel, que derriba la casa del
responsable de un atentado en marzo (europapress.es, 02/06/2022).

(38) Muere una periodista palestina de Al Yazira por un disparo durante
una redada israeli (publico.es, 11/05/2022).

En este caso, se sitlla en posicién temadtica el verbo, con un sujeto no
agentivo, con el que se busca ocultar informacién. Aunque se alude
(indirectamente, eso si) al agente (Israel), los términos operaciones's y

13 ElDLE (5. opemr), ademds de otras acepciones, define operar como «ejecutar sobre el cu-
erpo animal vivo, con ayuda de instrumentos adecuados, diversos actos curativos |[...]» (la cur-
siva es nuestra). De ah{ que la accién de «llevar a cabo acciones de guerra, mover un ejército
con arreglo a un plan» (idem) pueda hasta presentarse como justificada si su propésito es
eliminar un mal, y asi se transmite por la prensa. A ello se suma el hecho de que se relacione
a las victimas con el responsable de un atentado, que también puede entenderse como una
justificacién para matarlas, o para que mueran.
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redada** oscurecen, o quizd justifican, el hecho.

En otros casos se invierte el orden de palabras colocando en posicién tematica
un sujeto que se presenta como supuesto agente (del verbo morir), pues es esta
la interpretacién que tiende a asociarse con el sujeto, y puede dar a entender
que fue la victima la que provocé su propia muerte:

(39) Cinco palestinos mueren por disparos del Ejército israeli en Cisjorda-
nia (elperiodico.com, 14/04/2022).

(40) Tres palestinos mueren en otra redada violenta en el campo de Yenin
(efe.com, 17/06/2022)

Con mds o menos fortuna, se afiaden en la noticia las causas de la muerte, pero,
tal como se construye, no se pone de relieve al agente causante del suceso.
Sin embargo, no todas las noticias presentan la informacién de este modo.
Contrastense con los siguientes titulares, que, a diferencia de los anteriores, si
exponen el hecho tal como sucedié:

(41) Asesinada otra periodista palestina a manos del ejército israeli (es.eu-
ronews.com, 01/06/2022).

(42) Una investigacién de la ONU confirma que Israel matd a la periodista
palestina (huffingtonpost.es, 24/06/2022).

No cabe duda de la diferencia que en el uso habitual de la lengua existe entre
los verbos morir y fallecer, por un lado, y matar y asesinar, por otro. Si ambos
campos semdnticos se intercambian en las noticias, habrd que pensar que, in-
tencionadamente o no, se estd ocultando al agente de los procesos. Al parecer,
se prestan a tal ocultacién ambos 6rdenes de palabras, ya que tanto la eleccién
del verbo y su colocacién en posicion inicial como la inversién del orden colo-
cando al inicio al sujeto no agente permiten esconder el caricter de la accién o
al que la realiza. Este hecho muestra cuan relevante es la posicién temadtica en
el silenciamiento de una parte de la informacién, y no sélo cuando la ocupan
sujetos no agentivos.

14 Una interpretacién similar puede darse también al sustantivo redada, definido como «op-
eracién policial consistente en apresar de una vez a un conjunto de personas» (DLE, s.v.
redada), y més teniendo en cuenta el ejemplo con que se ilustra este significado: La policia
hizo una redada para limpiar el barrio de maleantes (ibidem).
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5 Conclusiones

Aunque el discurso periodistico deberia regirse por normas éticas, asi como
diferentes principios de claridad, el estudio de sus titulares pone de manifiesto
que no duda en servirse de recursos de manipulacion informativa. El analisis
del sujeto no agente, con diferentes clases de predicados, y también de deter-
minados verbos al inicio de la cadena sintagmatica, parece haber corroborado
que la posicién temdtica muestra un alto potencial de manipulacién, ya que,
centrando el lector su atencién en la informacién nueva, permite silenciar otra
o manipularla a modo de lo que podria calificarse como un verdadero trifico
ilicito de parte de hechos relevantes. De esta forma, puede ocultarse quién
es el que estd detrds del alza de los precios o quién es el que regula el sistema
econémico, asi como a manos de quién fallecié una persona. En casos en que
s se apunta a un responsable, este tampoco tiende a ser agentivo, por lo que se
sigue ocultando al que realiza una accién.

Al tratarse ya de una auténtica estrategia de manipulacién informativa, la co-
locacién de estos elementos en posicion temadtica permite darles vida propia,
con lo que se consigue ocultar al verdadero agente de la accién. El discurso
periodistico se aprovecha del rendimiento de estos métodos formales de ma-
nera practicamente generalizada, pues su potencial como tactica de ocultacién
parece obviar cualquier diferencia en la ideologia politica, todo para construir
una visiéon del mundo que se pretende presentar como incuestionable. Asi, estd
en lo cierto Grijelmo (en Grosso, 01/07/2014) cuando afirma que «es mds facil
manipular mediante el silencio, porque lo que se calla no se puede comprobar».
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A Way to Conceal Information: Non-Agentive Subjects in
Thematic Position

Keywords: information structure, journalistic manipulation, theme,
syntax, pragmatics

This study focuses on a particular form of concealing information: placing
non-agent subjects in thematic position. Making inanimate nouns the subject
of a verb of action renders the addressee defenceless and the result of the
sentence inevitable, since the performative agent is obscured from action. As
well, other verbs with non-agentive subject can also conceal the actual pro-
tagonist who controls the process. This strategy arises from the fact that the
information placed in thematic position is taken for granted and is usually not
questioned. It is therefore a technique not only to present as known facts that
are not actually shared, but also to disguise those that can be controversial or
even false (Nufiez and Teso, 1996). It is to be supposed that the thematic po-
sition can be used to conceal or even manipulate, especially when non-agent
subjects are incorporated.

In order to observe how this strategy works, this study examines various sam-
ples from the Spanish press, giving priority to the headlines, and it pays spe-
cial attention to events that deal negatively with the economic resources of the
population. The analysis follows the guidelines of Critical Discourse Analysis,
Pragmatics and the contributions made by the Functional Grammar of Span-
ish from the Alarquian School of Oviedo on the division between theme and
rheme (Fernindez Lorences, 2010; Gutiérrez Ordéfiez, 1997).

Kako zastreti informacijo: osebek nevrsilec vtematskem
polozaju

Kljué¢ne besede: informacijska struktura, novinarska manipulacija, tema,
skladnja, pragmatika

Pricujoca studija se osredotoc¢a na poseben nacin zastiranja informacij, in sicer
na postavljanje tistih osebkov, ki ne opravljajo vloge vrsilca dejanja, v temat-
ski ali izhodiS¢ni polozaj. S povezovanjem teh samostalnikov z glagoli dejanja
naslovnika postavimo v ranljiv polozaj, saj je zaradi izpuscanja pravega vrsilca
dejanje prisiljen sprejeti kot neizogibno dejstvo. Poleg tega lahko tudi mnogi
drugi glagoli, katerih osebek ni vrsilec dejanja, prikrijejo tistega, ki na tak
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ali drugacen nacin nadzira proces. Strategija temelji na tem, da informacije v
tematskem polozaju obravnavamo kot predpostavke, zaradi ¢esar vanje nava-
dno niti ne dvomimo niti jih ne preizprasujemo. Prav zato lahko to strategijo
izkoristimo ne samo za uvajanje podatkov, ki niso zares znani, temve¢ tudi za
tiste, ki so lahko sporni ali celo lazni (Nufiez in Teso, 1996). Posledi¢no pred-
videvamo, da se lahko uporablja tudi za prikrivanje ali celo manipuliranje z
informacijami, $e posebej kadar tam stoji osebek, ki ni vrsilec dejanja.

Da bi preucili, kako deluje ta strategija, v prispevku analiziramo primere rabe
iz Spanskega tiska, predvsem naslove, posebno pozornost pa posvecamo tistim
pojavom, ki pomembno vplivajo na ekonomski polozaj prebivalstva. Analiza se
opira na postavke kriticne analize diskurza, pragmatike in prispevka funkci-
onalne slovnice Spanskega jezika Sole E. Alarcosa Lloracha iz Ovieda k analizi
delitve na izhodi$¢e oziroma temo in jedro oziroma remo (Ferndndez Loren-
ces, 2010; Gutiérrez Ordofez, 1997).
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Técnicas de manipulacion en la propaganda
negacionista durante la Covid-19: un acercamiento
desde el analisis del discurso mediado por
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La persuasion y sus diferentes manifestaciones estdn presentes en multitud de
discursos que llegan a nosotros por vias diferentes, siendo uno de los tépicos
mas estudiados dentro de la comunicacién. En este trabajo queremos centrar-
nos en un discurso que ha obtenido especial relevancia debido a la crisis social
y sanitaria provocada por la Covid-19: se trata del discurso negacionista. Las
redes sociales representan uno de los dmbitos de uso de la lengua en la que este
discurso ha podido expandirse con bastante comodidad. Es por eso que, en
este trabajo, recopilaremos un conjunto de publicaciones extraidas de diferen-
tes medios como Facebook, Instagram y Twitter, con el objetivo de analizar
cudles son los mecanismos persuasivos que utilizan estos grupos. Mediante
su andlisis veremos que estas estrategias son similares a las que se utilizan en
publicidad y politica, ya que su finalidad es convencer al receptor apelando
factores emocionales como el miedo o la incertidumbre. Precisamente, es en
estos dos ambitos donde encontramos mds estudios acerca de la persuasion,
y de donde obtendremos la teoria que aplicaremos a nuestro anilisis, siendo
novedosa su aplicacién al negacionismo.
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1 Introduccion

Durante los afios 2020 y 2021 el mundo vivi6 una de las mayores crisis sanita-
rias de la historia debido a la aparicién de una nueva enfermedad, actualmente
mds que conocida, llamada Covid-19, que todavia sigue entre nosotros. Una de
las principales consecuencias de esta crisis ha sido la aparicién de miedo, in-
quietud e incertidumbre, emociones con las que el ser humano ha tenido que
aprender a convivir. Es en estas situaciones de crisis comunitarias donde apa-
rece, a la par, el escepticismo y, de un modo mds extremista, el negacionismo.
En oposicién a la realidad pandémica, han surgido una serie de grupos que
niegan tanto la existencia del coronavirus como las medidas para combatirlo,
conocidos por el resto como negacionistas. Estos grupos han colonizado las re-
des sociales, lanzando todo tipo de mensajes y poniendo el foco, especialmen-
te, en las vacunas, declarindose a si mismos como antivacunas.

Aunque no nos detendremos a hacer una revisién sobre el Anilisis del Dis-
curso, disciplina ampliamente desarrollada desde la teoria y la practica, de-
bemos contextualizar este trabajo dentro del ADMO o Andlisis del Discurso
Mediado por Ordenador, definido por Mancera y Pano (2014: 305) como «el
acercamiento a la comunicacién en la Red desde la metodologia del Analisis
del discurso. Su principal objetivo es analizar las propiedades lingiiisticas y
pragmaticas de este tipo de interacciones». Y es que, como bien afirman los
defensores de esta disciplina, en las redes sociales encontramos todo tipo de
elementos comunicativos, lo que dota al analista discursivo de una inagotable
fuente de estudio.

Partiendo de esta base, para la elaboracién de este trabajo seguimos la siguien-
te hipdtesis: estos grupos utilizan las redes sociales como medio propagandis-
tico para lanzar una serie de mensajes que, bajo un disfraz informativo, buscan
persuadir al receptor apelando al miedo. Para ello, se valen de mecanismos
comunicativos presentes en el ambito politico y en el publicitario.

El objetivo de este articulo no es otro que el de realizar un acercamiento me-
diante el andlisis del discurso hacia estos mecanismos basindonos en una serie
de postulados teéricos (Roiz, 1994; Gutiérrez Ordofiez, 1997 y 1997b; Lépez
Eire, 1998; Lopez Garcia, 2004; De Santiago Guervos, 2017 y Fuentes Ro-
driguez/Alcaide Lara, 2020) sobre lenguaje publicitario y lenguaje politico.
De este modo, pretendemos demostrar que el discurso antivacunas en redes
sociales comparte técnicas de comunicacién persuasiva con estos dos dmbitos
mencionados anteriormente, convirtiéndolo, por lo tanto, en un discurso que

102



VERBA HISPANICA XXX « ALBA MACIAS COUSO

disfraza de informacién la manipulacién y que merece la atencién de cual-
quier analista.

En el caso que aqui nos ocupa nos centraremos en analizar una serie de ejem-
plos extraidos entre mayo y septiembre de 2021 (fechas clave en la campafia
de vacunacién en Espafia) de las redes sociales Twitter, Facebook e Instagram,
tres de las mas utilizadas actualmente y en las que abundan multitud de grupos
y perfiles como el que aqui nos interesa’. Para la obtencién de las publicacio-
nes, se han consultado periédicamente, entre los meses citados anteriormente,
los laashtags #plandemia, #nomevacuno y #dictadurasanitaria, ya que son eti-
quetas frecuentemente utilizadas por grupos negacionistas y donde, pensa-
mos, abundan este tipo de mensajes. Para obtener las imdgenes que mostrare-
mos hemos utilizado la técnica de la captura de pantalla. Nuestra intencién fue
la de alcanzar un total de cien publicaciones para luego seleccionar, de forma
aleatoria, una muestra de anilisis para el trabajo que aqui nos ocupa (véase
2.2.). Ya que pretendemos realizar un anélisis cualitativo y no cuantitativo,
hemos optado por la exhaustividad y la descripcién y, por motivos de espacio,
hemos limitado la muestra a trece items.

2 Algunas nociones sobre la argumentacion, la
manipulacidny la persuasion

En este punto nos centraremos en comentar algunas nociones teéricas sobre
tres conceptos que gozan de una relevancia especial en trabajos de esta indo-
le: argumentacion, manipulacion y persuasion. Ya que este estudio es de cardcter
prictico, no nos detendremos en desarrollar a fondo toda la teoria existente
sobre el tema, sino que nos limitaremos a dar unas pinceladas sobre la teoria
existente para que el lector pueda situarse antes de llegar a los ejemplos.

El arte de convencer ha sido uno de los temas mds estudiados dentro de la
Filosofia, la Filologia y la Lingiiistica. Esta capacidad de influenciar en las
opiniones, ideas o sentimientos de las personas se sita entre la delgada linea
que separa los tres conceptos que aqui trataremos. Tanto argumentacién como
manipulacion y persuasion pueden ser habitualmente confundidos ya que ex-
presan ideas similares, todas relacionadas con el acto de convencer al otro. In-
tentaremos, de la forma mds breve y concisa posible, esclarecer las diferencias

1 Pararespetar la intimidad y la proteccién de datos personales (conforme a la Ley Orgénica
3/2018, de 5 de diciembre, de Proteccién de Datos Personales y garantia de los derechos
digitales), en este articulo se omitirdn datos relativos a los perfiles a los que pertenecen las
publicaciones analizadas.
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entre estas nociones y, ademas, explicar en cudl de ellas nos centramos en este
documento.

Remontdndonos un poco atrds en el tiempo, vemos que diversos autores plan-
tean una relacién muy estrecha entre persuasion y retérica. Comencemos, por
ejemplo, con dos definiciones: Knape (2003: 874-907) afirma que «el nticleo
técnico de la retérica es la operacion persuasiva». De estas palabras se despren-
de la idea de que la persuasion es la finalidad y no el medio. Si encadenamos
esto con la definicién sobre la persuasién que da Spang (2005: 85), «la capaci-
dad de influir en la psique y la voluntad de los oyentes para hacerles cambiar
de opinién consiguiendo también que actiien de una forma determinada», ve-
mos, en pocas palabras, que la persuasion es el objetivo de aquel que pretende
convencer a otro de algo.

Si la persuasién es una finalidad, queda preguntarnos cudles son los medios.
En este caso, la teoria nos dice que mediante mecanismos lingiiisticos y no
lingiiisticos existen dos formas de persuadir, como son la argumentacién y
la persuasién. Centrémonos ahora en lo que diferencia a estos dos conceptos.

Una de las principales diferencias entre argumentar y persuadir la establecen
Fuentes Rodriguez y Alcaide Lara (2020: 17) al afirmar que la argumentacién
solo puede conseguirse mediante el uso de la lengua, mientras que el acto
de persuadir* puede lograrse por diferentes medios, ademas del lingiiistico?.
Si bien las autoras no se detienen a analizar esos mecanismos no lingiiisti-
cos, si que establecen una relacién de usos de la lengua con fines persuasivos
(Fuentes Rodriguez y Alcaide Lara, 2020): a) con una argumentacién para la
que el receptor no tiene conocimiento y, por lo tanto, no puede analizarla;
b) mediante falacias; ¢) sin utilizar la argumentacién, solo utilizando citas de
autoridad y d) reafirmado algo como verdadero.

Ademais de estas cuatro ideas, nos parece relevante la aportaciéon que hace Lo
Cascio (1998: 99) para clarificar un poco mds la nocién de manipulacion:

La manipulacién es una infraccién de la norma y depende de
la habilidad del decodificador valorar el grado de sinceridad
examinando la naturaleza de la argumentacién o comparando
las afirmaciones con el conocimiento que tiene del mundo.

2 En su manual, las autoras utilizan persuasién como sinénimo de manipulacz'o’n. Sin embargo,
en base a lo que explicamos en este apartado, de cara al desarrollo de este estudio, nos parece
necesario hacer una distincién entre ambos conceptos.

3 Como comprobaremos en nuestro andlisis, el uso de imagenes es un recurso fundamental en
lo que concierne a la persuasion.
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En nuestra opinidn, esta infraccién de la norma no supone otra cosa que la
violacién de la veracidad de los argumentos, rasgo que los tres autores consi-
deran propios de la manipulacién.

Visto esto, para delimitar nuestra base teérica, podemos establecer algunas
diferencias basicas entre persuadir, argumentar y manipular:

1) La persuasion es el objetivo final, un proceso que se sirve tanto de la
argumentacién como de la manipulacién. Por lo tanto, puede lograr-
se mediante procedimientos lingiiisticos y no lingiiisticos. En este
punto vale la pena destacar que Spang (2005: 87) distingue entre una
«persuasién racional» (la que se logra mediante la l6gica de la argu-
mentacién), y una «persuasién emocional» (la que se logra mediante
la manipulacién).

2) Laargumentacién se sirve de un proceso 1égico en el que intervienen
argumentos expresados mediante mecanismos lingiiisticos, siguien-
do un orden y respetando la norma comunicativa (por ejemplo, no
mentir).

3) La manipulacién se apoya en los procesos emocionales del receptor,
valiéndose de una serie de infracciones comunicativas y falacias, cu-
yos resultados dependen de la capacidad del receptor de detectar es-
tas infracciones.

En nuestro caso, ya que nos centraremos en la biisqueda de elementos que
provoquen la respuesta emotiva del receptor basada en emociones negativas
como el miedo o la incertidumbre (lo que Spang denominaba «persuasién
racional»), dejaremos a un lado la argumentacién y nos centraremos en la
manipulacién.

2.1 Laimportancia del receptor en la manipulacién

En este apartado queremos destacar la importancia que cobra la figura del
receptor en este proceso. Como hemos visto en el punto 3) del apartado an-
terior, es quien recibe el mensaje el que debe decidir, en base a sus conoci-
mientos, experiencias y actitudes, cudl es el grado de verdad del texto que estd
recibiendo y, por lo tanto, si tratarlo como auténtico y «dejarse convencer».
Ya vimos anteriormente que uno de los puntos fuertes de los mecanismos de
la persuasion es, precisamente, aprovecharse del desconocimiento del receptor
sobre un tema determinado.
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En este caso, relaciondndolo con el contexto pandémico en el que se sitta este
trabajo, traemos una serie de caracteristicas del receptor de las que hablan
Fuentes Rodriguez y Alcaide Lara (2020: 172) cuando se refieren al lenguaje
publicitario, como son:

1)  El receptor individual, es decir, cada individuo cuando recibe un
enunciado, con sus caracteristicas y contexto propios. Si pensamos
en el contexto social provocado por la Covid-19, encontramos todo
tipo de perfiles: personas que no han tenido la enfermedad, personas
que han pasado la enfermedad, que han perdido a algiin familiar o
conocido, personas vacunadas, no vacunadas, personas mds o menos
escépticas, etc. Todos estos factores influirdn en la respuesta del re-
ceptor y en la capacidad persuasiva de cada enunciado.

2) El receptor virtual, formado por todas esas personas que pueden
sentirse atraidas por dicho enunciado. Se encuentra aqui el recep-
tor que no necesita ser convencido. En este caso, el mensaje puede
servir para que el propio individuo reafirme sus creencias. Hablarfa-
mos pues de aquellos individuos ya identificados como antivacunas o
negacionistas.

3) El receptor potencial, aquella persona que todavia no ha sido con-
vencida pero que en algin momento podria ser persuadida. En una
situacién como la pandemia, que provoca tanta incertidumbre, es ha-
bitual que el ser humano se sienta confundido y busque respuestas y
seguridad. Es aqui donde la comunicacién persuasiva puede interve-
nir para atraerle con mecanismos de manipulacién.

En definitiva, el receptor es importante porque su valor contextual es impor-
tante. Decimos valor contextual identificindonos con la definicién de con-
texto que da Montolio (1998) apoyindose en Sperber y Wilson (1994), por
la que a ‘contexto’ pertenecen elementos como el entorno fisico, el entorno
lingiiistico y también una serie de creencias, suposiciones y premisas que se
corresponden con factores experienciales, personales y emocionales. Con la
manipulacién se busca una respuesta emocional por parte del receptor, lo mds
alejada posible de la 16gica y lo mds cercana a lo visceral. El miedo es un pilar
fundamental dentro de esto y es frecuente que este sea provocado por las cir-
cunstancias que rodean al receptor, es decir, su contexto.
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2.2 Mecanismos comunicativos de la manipulacion

Como adelantibamos en la introduccién de este trabajo, para llevar a cabo el
andlisis de ejemplos queremos basarnos en una serie de postulados teéricos,
una relacién de los mecanismos de comunicacién persuasiva mds frecuentes
y mas difundidos por distintos estudiosos sobre el tema. Estos mecanismos se
encuentran, sobre todo, en el lenguaje politico y en la comunicacién publicita-
ria, ya que se trata de dos ambitos en los que el poder de conviccién del texto
es fundamental.

En este apartado pretendemos sintetizar y analizar lo expuesto por De San-
tiago Guervés (2017) en su libro Principios de comunicacién persuasiva y por
Fuentes Rodriguez y Alcaide Lara (2020) en Mecanismos lingiiisticos de la per-
suasion. En estas dos obras se realiza un analisis exhaustivo de las caracteris-
ticas de la comunicacién politica y la comunicacién publicitaria. Resumimos
aqui los mecanismos que, segiin estos autores, forma parte de la comunica-
cién persuasiva:

1) Seleccion léxica que busca una respuesta emotiva por parte del recep-
tor. La seleccién de un léxico que evoque ideas que provocan miedo,
inseguridad, incertidumbre.

2) Alusibn a la autoimagen, concepto propuesto por Brown y Levinson
(1984) en su Teoria de la Cortesia. En la manipulacién, se utiliza la
autoimagen del receptor para influir en la forma en la que este se ve
a s{ mismo.

3) Pertenencia a o un grupo o gregarismo. Pertenecer a un grupo de
iguales que comparte las mismas ideas, refuerza la seguridad del in-
dividuo, disminuye el miedo y aumenta la imagen positiva de uno
mismo. La comunicacién persuasiva juega constantemente con la di-
cotomia maniquea «nosotros vs. los otros».

4)  Oposicién entre lo nuevo vs. lo conocido. Lo previsible aporta seguridad
porque ya se conoce y se contrapone al miedo a lo desconocido.

5)  Seleccién de un léxico especializado, normalmente desconocido para
el receptor, que busca otorgar al emisor de cierta autoridad. En este
sentido, podemos hablar del uso de tecnicismos y neologismos.

6)  Uso de preguntas retéricas cuya finalidad es que el receptor reflexione
sobre uno mismo, poniendo en duda sus creencias.
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7)  Uso de la segunda persona del singular como férmula de tratamiento
para apelar personalmente al receptor. De este modo se consigue
romper la distancia entre emisor-receptor y crear una atmosfera
cercana.

8)  Uso de imdgenes metafricas. Por la naturaleza de las publicaciones que
analizaremos (publicaciones en redes sociales, donde abundan las fo-
tografias o imdgenes en general), nos parece pertinente afladir este
elemento. Pensamos que puede utilizarse para crear impacto visual
en el receptor ya que rescata su conocimiento del mundo para crear
una nueva realidad que cobra sentido dentro del contexto en el que
se emite.

No podemos olvidar que todos estos mecanismos ponen el foco en la reac-
ci6én del receptor, en la credibilidad que este le otorgue al texto, de ahi que
destaquemos su importancia. Aplicaremos estos nueve puntos en el siguiente
apartado para analizar los ejemplos.

3 Analisis de ejemplos

A continuacién, comentaremos las publicaciones seleccionadas de forma alea-
toria, identificando las caracteristicas propias de la manipulacién descritos
anteriormente®.

FIGURA 1

En la imagen podemos ver que se hace alusion a la vacuna como un experi-
mento, poniendo al receptor en la tesitura de alguien a quien estdn utilizan-
do. Destacan en esta figura la seleccion léxica de los sintagmas ‘experimento
cientifico’ y ‘experimento social’, palabras que pueden despertar miedo en el
receptor al pensar en él mismo como en una victima de la vacunacién. Por otra
parte, el gregarismo se hace presente bajo la contraposicién «respeto tti decision
de ser un experimento, respeta mi decision de no serlo*». A pesar de que el
emisor habla de mostrar respeto, al sefialar al emisor como un posible coneji-
llo de indias, estd declarando su posicién de superioridad moral e intelectual,
enfrentando a los que si se vacunan (las victimas) con los que no se vacunan
(los héroes). Esto enlaza con la aparicién de la autoimagen, ya que la percepcion
que el receptor tiene de si mismo puede verse afectada al sentir que le estin
utilizando.

4  Algunos ejemplos han sido agrupados por su parecido en contenido y forma, con el fin de
ahorrar espacio.
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En esta primera figura y en las que siguen sera frecuente la aparicién de erra-
tas. Aqui encontramos, por ejemplo, el uso del punto y coma («no seré parte;
ni de...») cuando no es necesario y, ademds, la confusién entre el pronombre
«ti» y el posesivo «tu» en la segunda oracion.

NO SERE PARTE; NI DE UN
EXPERIMENTO CIENTIFICO, NI
DE UN EXPERIMENTO SOCIAL.

Respgto tu decision de ser
un eXperimento, respeta mi
decisién de no serlo.

Figura 1: Fuente: Facebook

FIGURA 2

En esta publicacion se formulan una serie de preguntas para invitar al recep-
tor a la reflexién sobre la verdadera utilidad de las vacunas. En primer lugar,
podemos destacar la pregunta retérica en la imagen de la izquierda: «;Te vacu-
naste por el miedo propagado por las campafias de marqueting o por qué te
has informado de lo que hace realmente esta vacuna¢’». Esta pregunta sirve
para que el receptor ya vacunado se cuestione a si mismo, poniendo en duda
sus creencias y actitudes. También encontramos una seleccidn léxica en la que
vemos la palabra «miedo» en una fuente de tamafio mayor al resto, recurso
frecuente para atraer la mirada del receptor. Ademas, podemos ver el uso del
tecnicismo «transmutacién del ADN». Por tltimo, se utiliza la segunda persona
del singular para dirigirse al receptor.

5 Las publicaciones serdn reproducidas de forma literal, manteniendo los errores ortograficos
y las erratas que presenten.
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De esta publicacién también podemos destacar (aunque no se trata de un tra-
bajo de correccién lingiiistica), la presencia de erratas en el texto. En la ima-
gen de la izquierda vemos «mdrqueting» y un «por qué» interrogativo donde
no corresponde. No cabe duda de que resulta interesante ver como el creador
de este texto ha recurrido, como decimos en el parrafo anterior, a un tec-
nicismo para dotarse de autoridad y, sin embargo, a la vez comete faltas de
ortografia. Para un receptor no familiarizado con la lengua, quizis esto pase
desapercibido.

4.;TE VACUNASTE 5. ‘-s ABES

POR EL MIEDO i

proracaDoPorLAs - QUE ES UNA

CAMPANAS DE MARQUETING

O POR QUE TE HAS TRANSMUTACION

INFORMADO DE LO QUE HACE ,

REALMENTE ESTA VACUNA? D EL .mAmD,"N .
@ESCUELA.PITAGORICA AGORICA

Figura 2: Fuente: Instagram

FIGURA 3

En la busqueda de una respuesta emotiva, encontramos la seleccion léxica de los
verbos «empujar» y «coaccionar», en un intento de inducir al receptor la idea
de que estd siendo obligado a vacunarse, en contra de su voluntad. Como en
la figura anterior, vemos otro tecnicismo en «transgénesis experimental» que,
ademds, se intuye que puede significar algo parecido al tecnicismo «transmu-
tacién del ADN» que vefamos en la publicacién anterior. De nuevo se mantie-
ne la segunda persona del singular como férmula de tratamiento. Podriamos
destacar también la imagen de fondo en la que aparece un individuo de brazos
cruzados, en actitud defensiva, alguien enfadado que se niega a formar parte
de la vacunacion.

Como ya hemos visto en la publicacién anterior, aqui también encontramos
erratas en «medico» y «medica» sin la tilde.

110



VERBA HISPANICA XXX « ALBA MACIAS COUSO

NoIpuedes comprare Illil]iDiiBD sin una
[eceta medica... pero

Bmpujan/coaccionan o una ILHAPIA
DE TRANSGENESIS EXPERIMENTAL sin

que un medico te la recete y se haoa
responsable.

Figura 3: Fuente: Twitter
FIGURA 4

De esta figura se puede destacar la imagen metaférica. Esta imagen hace alusién
a la pelicula Matrix® (Lilly Wachwoski/Lana Wachowski, 1999), concreta-
mente, a la famosa escena en la que Morfeo le ofrece al protagonista, Neo, dos
pastillas a elegir. En la historia, la pastilla roja simboliza la libertad y, por el
contrario, la pastilla azul representa al sistema en el que vive encerrado Neo.
En este caso, vemos que la pastilla azul es la vacuna, por lo tanto, tiene con-
notaciones negativas. De esta manera también estd representado el gregarismo:
aquellos que eligen la vacuna (opcién incorrecta si atendemos a la referencia a
la pelicula) enfrentados a aquellos que eligen la pastilla roja (opcién correcta).

39.450 muertes, 3.019.054 efectos adversos
por la inyeccion COVID, sélo en Europay
EE.UU. 10-set-21

£ YA

Figura 4: Fuente: Twitter

6  «Matrix» es, ademds, una palabra frecuentemente utilizada en circulos negacionistas para
hacer referencia al sistema politico, econémico y social en el que vivimos, para esos grupos,
un engafio.
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FIGURA 5

Estas tres imdgenes comparten la misma caracteristica, la presencia de una
imagen metafdrica que representa a la vacuna como a un arma. En las dos prime-
ras con forma de pistola (una de ellas apuntando directamente a la cabeza de
una chica), y, en la tercera, con forma de lanzamisiles. La seleccidn léxica hace
referencia esta vez al ambito bélico ya que abundan vocablos como «trampa»,
«balas», «arma», «someter», «rendirse» o «dictadura», frecuentemente utili-
zados en la jerga belicista. La busqueda de la respuesta emotiva del receptor
mediante la alusién a conceptos negativos se ve de forma especialmente clara
en estas publicaciones. Resulta interesante ver como la palabra «vacunado» ha
sido censurada en la segunda imagen mediante el uso de asteriscos, convirtien-
do a la vacuna (y al vacunado) en algo que estd mal, tabti, prohibido. En este
sentido, podemos decir que aparece de nuevo la implicacién de la autoimagen
del receptor, que al estar vacunado se percibird a si mismo de forma negativa
y, al no estarlo, de forma positiva. Por tltimo, la segunda persona del singular
se hace presente de forma especialmente directa, incluso agresiva, al utilizar
el imperativo «despierta, despierta, despierta». Esto, mas que cercania, puede
provocar cierta incomodidad en el receptor ya que implica, de alguna manera,
obligacién.

Podemos detectar de nuevo varias erratas en ese «fue» con tilde de la primera
imagen, también en la falta de concordancia sujeto-verbo en la segunda ima-
gen «las farmacéuticas no se hace...*» y la ausencia de la tilde en «pero si tu no
estas vacunado*».

No hay vuelta atrds , suerte a los que cayeron en EL FABRICANTE NO SE HACE RESPONSABLE

la trampa LAS FARMACUTICAS NO SE HACE RESPONSABLE
EL DOCTOR QUE VACUNA NO SE HACE RESPONSABLE

No fué necesario d1sparar balas para el Siglo EL GOBIERNO NO SE HACE RESPONSABLE

XXL... PERO S1 TU NO ESTAS VA****00

El Miedo fué el arma mas peligrosa y poderosa  ERES UN IRRESPONSABLE

para someter a la mayoria de la Humanidad a

obedecer y rendirse ante la Gran D1ctadura

Mund1al.

~Natalia

Y55

DESPIERTA
DESPIERTA
DESPIERTA

A fight nst the le
To pmﬂtho pnnﬁc

Figura 5: Fuente: Instagram
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FIGURA 6

Con un simple vistazo a esta imagen podriamos imaginar que se trata de una
campafia con un mensaje feminista. Es mas, podemos ver que la publicacién se
apropia de un lema que aparecié dentro de este movimiento: «no es no». De
la seleccidn léxica podemos destacar, sin duda, las palabras «violacién» y «con-
sentimiento», equiparando la vacunacién con una agresion sexual. Al hacer
alusion a dos realidades que representan un problema social de gran magnitud,
el malestar que provoca en el receptor es importante. Por otra parte, vemos
destacados en la publicacién el sintagma nominal «presién social» y el adjetivo
«obligatoria», expresiones que pueden inducir en el receptor la sensacién de
estar contra la pared, de estar siendo coaccionado, como hemos visto en figuras
anteriores.

Figura 6: Fuente: Facebook
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FIGURA 7

En esta figura solo encontramos un punto fuerte: la imagen metaférica. Sin em-
bargo, en nuestra opinién, es una de las imégenes que mas impacto causa,
debido a la realidad a la que hace referencia. Solo tenemos la expresién «no
vacunado» que, por si sola, no provoca ninguna emocién. Sin embargo, esta
palabra se encuentra dentro de una Estrella de David fabricada en tela. Esto
transporta al receptor de forma inmediata a uno de los acontecimientos his-
téricos mds crueles: El Holocausto judio. En esta publicacién, se iguala al no
vacunado con el pueblo judio, victimizando por tanto al antivacunas.

Figura 7: Fuente: Twitter

FIGURA 8

En esta imagen encontramos como Gnico elemento la seleccion léxica, acom-
pafiada de algunos cambios tipograficos. Se relacionan las palabras «estrés»,
«obligado» y «enfermedad». Se trata de una sucesion de palabras por la cual la
ultima es consecuencia de las dos anteriores. Entonces, la idea que el receptor
infiere es que tener que vacunarse puede enfermar y en el contexto pandémico
en el que se crea esta publicacién, también puede llegar a pensar que la propia
Covid-19 es provocada por la obligatoriedad de la vacunacién.
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EL ESTRES MENTAL
DE VERSE OBLIGADO A

TOMAR ALGO EN CONTRA
DE TUS DESEQS PUEDE SER

SUFICIENTE, EN Si

MISMO, PARA DESENCADENAR
UN ESTADO DE ENFERMEDAD.

Figura 8: Fuente: Instagram

FIGURA 9

Esta imagen toma forma de entrada de diccionario y encontramos una definicién
de «antivacunas», por primera vez, la contraposicién entre lo nuevo vs. lo conocido:
podemos leer «persona que confia mis en su sistema inmune» (lo conocido, lo na-
tural) «que en la industria farmacéutica» (la vacuna, lo nuevo). En la dltima frase
«persona con pensamiento critico» identificamos tanto gregarismo como autoima-
gen. En este sentido, podemos encontrar dos tipos de receptores: 1) el que quiera
vacunarse, que se vera sefialado como un ser inferior que no piensa de forma cri-
tica y cuya imagen se verd deteriorada y 2) el que no quiere vacunarse, que reafir-
mard su pertenencia al grupo antivacunas y saldra con una autoimagen reforzada.

Antivacunas:
adj

1. Persona que confia mas en su
sistema inmune que en la
industria farmacéutica, politicos
y medios de comunicacion.

(Ver también: Persona con
pensamiento critico)

Figura 9: Fuente: Instagram
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FIGURA 10

En esta ultima publicacién destaca, en primer lugar, la imagen metaférica en
la que aparece un hombre portando la vacuna y disfrazado de parca, repre-
sentando la muerte, por lo que se infiere que la vacuna mata. Este mensaje
aparece reforzado por la seleccion léxica «enferma» y «mata». Ademds, de esta
seleccion también debemos destacar «pseudo vacuna» y «veneno téxico». Vo-
cablos todos con una connotacién negativa importante. También encontramos
una serie de tecnicismos en el texto de la parte inferior, que hacen referencia a
distintas enfermedades y demas patologias médicas, como por ejemplo «ence-
falomielitis diseminada aguda», «mielitis transversa», xACV», «trombocitope-
nia», y un largo etc. Este léxico, habitualmente, queda lejos del receptor que
no esté especializado en medicina. De esta forma, el emisor se atribuye cierta
autoridad al utilizar palabras que el receptor desconoce y, ademas, al tratarse
de enfermedades, provoca miedo.

ACCION ;UNANISTA
REVOLUCIONARIA
Fundada por el Humanista
Dr. Juan Santa Cruz Torrez

y MATA!

LA PSEUDO VACUNA CONTRA EL COVID
ES UN VENENO TOXICO QUE PRODUCE

Paralisis Facial y Total - aguda -
Mielitis Transversa Encefalitis - Mielitis - Meningitis -
- C -ACV - -

Cataplejia - Anaf laxia - Infano de Miocardio - Miocarditis -
Per - Aborto -
T -C
Tromboemhollsmo Venoso Anritls Dolor Articular - Kawasakl -

M i en Nifios - Esterilidad -

T de Ci i Mortal -

5
. ):- badd s todas las vac e,
= : ; i scaciopee
V. . J blacion mundi
4 Entra

CANDELA NUNEZ 14 ANOS
RECIBIO LA PFIZER RECIBIO LA SINOPHARM
LA SIGUNDAINTECCION A TOTALMENTE SANA, £L DIA 15 0F

WTERNARLA. €16 REPENTINAMENTE
"CONTROL KSTRICTD 04 30 SALUD.

DRES! NO LA SALUD Y VIDA DE SUS HIJOS E'
ALAS ELITES MUHDIALES Y SUS TITERES GUBERNAMENTALES.

Figura 10: Fuente: Twitter
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Para resumir lo expuesto anteriormente, en esta tabla puede observarse de for-
ma mas global cuiles son los elementos que aparecen en cada una de las figuras:

FIG.1 | FIG.2 | FIG.3 | FIG.4 | FIG.5 | FIG.6 | FIG.7 | FIG.8 | FIG.9 | FIG.
10

Seleccién X X X X X X X X
léxica

Autoimagen | X X

Gregarismo X X X

Nuevo vs.
conocido

Léxico X X X
especializado

Preguntas X
retdricas

2da persona | X X X X
del singular

Imagen X X X X
metaférica

Dentro de la muestra que hemos analizado, la seleccion Iéxica es el elemento
que aparece en mds ocasiones, no podemos obviar que en este tipo de discur-
so es fundamental el uso que se hace de las palabras y su gran capacidad para
provocar una respuesta emotiva en el receptor. Con menos frecuencia, aunque
también abundantes, tenemos las imdgenes metaforicas y el uso de la segunda per-
sona del plural; le siguen la autoimagen, el gregarismo'y el léxico especializado. En el
tGltimo lugar se sitta la pregunta metafdrica y lo nuevo vs. lo conocido.

Si observamos la tabla, comprobamos que, en mayor o menor medida, todos
los elementos que buscibamos aparecen en las publicaciones seleccionadas,
por lo que podemos afirmar que se trata de una muestra pequefia (sobre todo,
teniendo en cuenta la cantidad de publicaciones obtenidas) pero representa-
tiva. Ademads, observamos otro rasgo presente en todas ellas, como es la crea-
tividad, la mezcla de elementos lingiiisticos y no lingiiisticos para la busqueda
de un mensaje novedoso.
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4  Conclusiones

En este articulo hemos realizado un breve acercamiento, a través del anili-
sis del discurso, hacia la propaganda antivacunas en redes sociales, dando en
primer lugar algunas pinceladas sobre los postulados tedricos sobre manipu-
lacién, persuasion y argumentacién, que nos ayudan en nuestra investigacion.
Sobre estas bases tedricas hemos construido nuestro andlisis, centrindonos
especialmente en los efectos que provoca en el receptor.

En cuanto al objetivo principal de nuestro trabajo, nos complace afirmar que
se ha cumplido de forma satisfactoria. Hemos analizado una seleccién aleato-
ria de diez publicaciones antivacunas con el fin de encontrar mecanismos de
manipulacién. De los nueve items que recopilamos, todos aparecen en mayor
o menor frecuencia dentro de la muestra sobre la que realizamos el estudio.

Por lo tanto, podemos concluir este trabajo afirmando que el discurso antiva-
cunas utiliza técnicas de comunicacién manipulativa presentes en los lengua-
jes publicitario y politico, siendo ademds la creatividad uno de sus principales
puntos fuertes, y es que, si observamos algunas de las publicaciones, parece
que estemos ante auténticas campafias de marketing. Hemos comprobado que
en los supuestos analizados encontramos ejemplos que se ajustan a los meca-
nismos propuestos por De Guervéds (2017) y por Fuentes Rodriguez y Alcaide
Lara (2020). Estas técnicas se distribuyen a lo largo de los ejemplos de forma
quizd no homogénea, quiza causado por el método aleatorio a la hora de selec-
cionar los datos. Como hemos visto, la importancia del receptor es vital y es
por eso por lo que el conjunto global de estas técnicas busca provocar miedo,
inseguridad y un largo etcétera de emociones negativas en busca de una res-
puesta emotiva de rechazo hacia las vacunas.

Pensamos, ademds, que estas técnicas no se reducen a los grupos negacionistas
o antivacunas. Este trabajo puede ser el punto de partida para abordar, en un
futuro, c6mo otras comunidades (como, por ejemplo, los grupos sectarios,
los cultos religiosos, etc.) utilizan ciertos mecanismos de comunicacién para
persuadir y manipular al receptor. El lenguaje, verbal o no verbal, puede llegar
a ser un arma muy poderosa y, como tal, merece ser estudiada para conocer
las consecuencias negativas que puede implicar su uso dentro de unos ambitos
determinados.
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Manipulation Techniques in Denialist Propaganda During
the COVID-19 Pandemic: A Computer-generated Discourse
Analysis Approach

Keywords: manipulation, denialism, anti-vaccine, persuasion, discourse
analysis

Persuasion and its different forms are present in a variety of discourses that
reach us in different ways, and it is one of the most studied topics in com-
munication. In this paper, we focus on a form of persuasion that has obtained
special relevance due to the social and health crisis caused by COVID-19: the
discourse of denial. Social media represents one of the spheres of language use
in which this discourse has been able to expand quite comfortably. The paper
thus uses a compilation of a set of publications extracted from different media
such as Facebook, Instagram and Twitter in order to analyse the persuasive
mechanisms used by denialist groups. Through this analysis, it will be shown
that these strategies are similar to those used in advertising and politics, as
their aim is to convince the receiver by appealing to emotional factors such as
fear or uncertainty. It is precisely in these two areas that we find many studies
on persuasion and it is from these two areas that the theory will be applied to
our analysis; in terms of denialist discourse, this is a novel application.

Tehnike manipulacije pri propagandi zanikanja med covid-19:
pristop z racunalniSsko posredovano analizo diskurza

Kljué¢ne besede: manipulacija, zanikanje, proticepilstvo, prepricevanje,
analiza diskurza

Prepricevanje je v razlicnih oblikah prisotno v mnozici diskurzov, ki nas do-
sezejo po razlicnih poteh, kar je ena najbolj preucevanih tem s podrocja ko-
munikacije. V prispevku se zelimo osredotociti na diskurz, ki je zaradi druz-
bene in zdravstvene krize, ki jo je povzro¢il covid-19, posebno aktualen: to je
diskurz zanikanja. Druzbena omrezja so eno od podrocij jezikovne rabe, na
katerem se je lahko ta diskurz precej hitro razsiril. Zato smo v tem prispev-
ku zbrali nabor publikacij, pridobljenih iz razli¢nih medijev, kot so Facebo-
ok, Instagram in Twitter, ter analizirali, kaksni so prepricevalni mehanizmi,
ki jih uporabljajo skupine v omrezju. Z njihovo analizo smo spoznali, da so
te strategije podobne tistim, ki jih uporabljajo v oglasevanju in politiki, saj je

120



VERBA HISPANICA XXX « ALBA MACIAS COUSO

njihov namen prepricati prejemnika s custvenimi dejavniki, kot sta strah in
negotovost. Prav na teh dveh podro¢jih najdemo najvec studij o prepricevanju.
Teorijo, ki izhaja iz teh $tudij, smo uporabili v nasi analizi, njena uporaba pri
zanikanju pa je novost.

Alba Macias Couso

Estudiante de Doctorado de la Universidad de Cadiz, Graduada en Lingiiis-
tica y Lenguas Aplicadas por la misma institucién. Actualmente trabaja como
Personal Técnico de Apoyo del Instituto de Lingiiistica Aplicada (ILA) de la
Universidad de Cddiz, donde desempenia tareas dedicadas a la investigacién
lingiiistica. Sus dreas de interés son el analisis del discurso, la variacién y la
terminologia.

Direccién: Universidad de Cadiz
Instituto de Lingliistica Aplicada
Avenida Duque de N3jera, 16,
Edificio Simdn Bolivar, 22 planta
11002 Cadiz
Espana

Correo electronico: alba.macias@uca.es

121






VERBA HISPANICA XXX + MARIA AMPARO MONTANER MONTAVA

Maria Amparo Montaner Montava DOI: 10.4312/vh.30.1.123-148

Universitat de Valéncia
BY SA

Técnica interdisciplinar para analizar la
construccion y perpetuacion de los mitos contra la
mujer en las portadas de la prensa femenina
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Este trabajo se centra en la construcciéon de una imagen negativa de la mujer
en la prensa femenina mediante una manipulacién conjunta del lenguaje ver-
bal y no verbal. En el corpus trabajado, dicha imagen negativa se apoya en los
mitos socialmente extendidos del amor romantico y de la mala mujer y de la
mala madre (Fernindez, 1994; Gil, 2011; Giallorenzi, 2017).

El estudio pretende demostrar como la imagen estereotipada de la mujer que
se construye mediante el lenguaje (verbal y no verbal) se apoya en mecanis-
mos cognitivos, psicolégicos y sociolégicos. Es por eso, que el correcto abor-
daje de esta problematica requiere un enfoque multidisciplinar.

Para demostrar dicha necesidad, el articulo aplica esta metodologia a un cor-
pus preliminar extraido de casos reales de la prensa femenina. Este trabajo
parte de estudios previos que se centran en la manipulacién discursiva y en los
multiples aspectos integrados en la misma (van Dijk, 2006; O’Halloran, 2022).
Ademds, empleara la metodologia del andlisis del discurso critico con perspec-
tiva de género (Lépez, 2021; Azpiazu, 2017), con una éptica multimodal, que
permitira cotejar los datos verbales y no verbales.
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1 Objetivo

Un texto puede mistificar la informacién reduciendo el entendimiento del
lector respecto a los eventos y participantes que se describen, de acuerdo con
O’Halloran (1993: 1). En este trabajo nos vamos a adentrar en las portadas de
la llamada prensa femenina con el objetivo de analizar cémo se puede cons-
truir una imagen negativa de la mujer mediante una manipulacién conjunta
llevada a cabo a través de varios procedimientos. En los casos que se van a
tratar contribuyen especialmente dos procedimientos, el respaldo de mitos
culturales subyacentes de talante negativo para la mujer, y el uso conjunto del
lenguaje verbal y no verbal. Por ello, en el articulo se empleard una técnica de
andlisis que integra estas cuestiones.

La manipulacién contra la mujer se apoya en los mitos que existen y contintian
funcionando de acuerdo con diversos autores, cuyas aportaciones se tratardn
en el marco teérico. Por ello, uno de los objetivos especificos de este trabajo
consiste en analizar la huella de estos mitos en una seleccién de casos.

Dicho objetivo implica la necesidad de comenzar presentando estos mitos de
acuerdo con la bibliografia existente. En la actualidad existen tres tipos de
mitos muy estudiados, los mitos romdnticos sobre la mujer, los mitos sobre
la mujer-madre y los mitos relacionados con la violencia de género. Los tres
estin intimamente relacionados y se retroalimentan mutuamente. La presente
publicacién se centrara especialmente en los dos primeros, por su mayor pre-
sencia en las portadas de la llamada prensa femenina.

El segundo objetivo especifico del trabajo consiste en analizar como el lenguaje
verbal y el no verbal confluyen para manipular la opinién publica y seguir per-
petuando estos mitos contra la mujer. Por ello, se efectuard un anilisis discursivo
critico multimodal con perspectiva de género de los casos analizados, de acuer-
do con el procedimiento que se expondra en el apartado de Metodologia.

Para rastrear la construcciéon de los mitos romdnticos sobre la mujer y los idea-
les de la feminidad se analizardn algunas portadas de la revista Cosmopolitan a
través del tiempo, y para el estudio de los mitos sobre el significado social de
los conceptos de buena mujer y de buena madre se analizardn algunas portadas
de revistas espafiolas que podrian ejemplificar el tratamiento que ha recibido
el personaje publico de Rocio Carrasco en medios de comunicacién espafioles.

Mediante el analisis de una pequefia muestra de portadas se pretende mostrar
la efectividad de la técnica de andlisis que se propone. Si se revela efectiva,
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esta técnica se podria aplicar a un corpus mayor de portadas, contribuyendo a
una evaluacion objetiva de las imagenes y palabras sobre la mujer y los mitos
subyacentes a estas.

2 Marco teorico

2.0 Organizacion del marco teérico

De acuerdo con el planteamiento integrador del trabajo, el marco teérico es
también interdisciplinar y comprende los siguientes aspectos: En primer lu-
gar, se expondran los mitos sobre la mujer vigentes en la actualidad, porque
la construccion lingiiistica y visual de los mismos se alimenta de su existencia
previa. Se prestara especial atencién a los mitos con mayor presencia en las
portadas de las revistas femeninas, especialmente mitos sobre el amor roméin-
tico y mitos sobre la buena/mala mujer y la buena/mala madre.

Después se presentara una breve introduccién tedrica al andlisis del discurso
critico multimodal y con perspectiva de género que se va a llevar a cabo. Se
expondrd de manera general el propdsito de un analisis del discurso critico y,
en particular, con una perspectiva de género.

Debido al cardcter multimodal de las portadas, se prestard especial atencién a
este aspecto. En primer lugar, se fundamentard el analisis multimodal cogni-
tiva y perceptivamente. Seguidamente se expondrdn las técnicas de analisis de
la imagen. En tercer lugar, se tratard también el andlisis del discurso grafico,
pues el mensaje final que recibe el receptor le llega desde la imagen y el texto
al mismo tiempo.

2.1 Mitos sobre la mujer

Tal vez el rasgo primordial de los mitos sea su cardcter de creencias que no se
reconocen como tales. En ese sentido, de acuerdo con Ferrer et al. (2010)

un mito es una creencia formulada de forma que aparece como
una verdad expresada de forma absoluta y poco flexible. Estas
creencias suelen poseer una gran carga emotiva [...] y suelen
contribuir a mantener y crear la ideologia de grupo. (Ferrer
et al,, 2010: 7)
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Otro aspecto importante del mito se refiere a los significados ocultos que im-
plica. En ese sentido y de acuerdo con Castoriadis, y posteriormente A. M.
Fernindez,

los mitos que una sociedad instituye son cristalizaciones de
significacion que operan como organizadores de sentido en el
accionar, pensar y sentir de los hombres y las mujeres que con-
forman esa sociedad, sustentando a su vez la orientacién y la
legitimidad de sus instituciones (Fernindez, 1994: 243).

Finalmente, una caracteristica esencial de los mitos y estereotipos es que faci-
litan transmitir ideologias de manera acritica.

los estereotipos facilitan la asimilacion de los mensajes, en tan-
to en cuanto responden a una légica cominmente aceptada y,
por tanto, la descodificacién final del contenido de las piezas
es mucho mis sencilla (Garrido Lora, 2007).

Centrindonos ya en los mitos sobre la mujer, cabe sefialar con Fernindez
(1994) que, aunque en el siglo XX se asiste a una nueva version de la mujer,
los mitos sobre la misma contintian presentes, por lo que es necesaria una re-
visién. En primer lugar, conviene revisar los principales mitos sobre el amor
romantico que afectan a la imagen de la mujer en nuestra sociedad y que han
sido muy estudiados en la bibliografia (Yela, 2003; Ferrer et al., 2010, etc.).

En opinién de S. Gil (2011), los mitos mds relevantes sobre esta cuestion se-
rian el mito de la media naranja, el mito del emparejamiento entendido como
natural y universal, los mitos de la exclusividad y de la fidelidad, aplicados con
un doble rasero a hombres y mujeres, el mito de los celos como requisito del
verdadero amor, el mito de la equivalencia entre amor y enamoramiento, el
mito de la omnipotencia del amor, el mito del libre albedrio en la eleccién, el
mito de la convivencia como necesidad absoluta y el de la perdurabilidad del
amor romdntico apasionado.

Segtin autores como Luzén (2011) y Ruiz (2016), estos mitos se completan
con una serie de falacias y falsas creencias. Luzon las divide en cuatro grupos:
El amor todo lo puede, el amor verdadero estd predestinado, el amor es lo mds
importante y requiere entrega total, el amor es posesién y exclusividad.

Otros mitos que han afectado a la mujer son los que establecen los ideales de la
teminidad y de la maternidad o, en otras palabras, qué requisitos debe cumplir
una buena mujer y una buena madre. Tanto la critica feminista angloamericana
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como la francesa ya sefialaron el hecho de que es el hombre el que ha impuesto
los modelos de mujer vigentes socialmente. En ese sentido autores como Tar-
dio (2011: 98) recalcan los dos principales modelos femeninos sefialados por
la critica feminista angloamericana: El primero seria «la mujer vista como una
criatura pasiva y ddcil, sin una fuerte personalidad, una criatura que no busca
complacerse a si misma, sino a los demds y, sobre todo, a su marido.» (Tardio,
2011: 98) Frente a este modelo estarian las mujeres fatales, «mujeres monstruo
que quieren tener su propia personalidad y consiguen seducir a los hombres y
robarles su energia creadora.» (Tardio, 2011: 98).

Si bien, ambos estereotipos estin muy vigentes en nuestra cultura, el de la
mujer fatal parece mas dificil de detectar, por lo que se expondrd mas minu-
ciosamente. Segin el diccionario de la RAE, la mujer fatal es la «mujer seduc-
tora que ejerce sobre los hombres una atraccién irresistible y peligrosa». Para
Tardio la mujer fatal

es una mujer cargada de sexualidad y erotismo acentuado por
un rostro impasible, una mirada penetrante, una larga melena,
unas curvas sinuosas y sus andares felinos. Ellas son conscien-
tes de su poder y hacen todo lo posible por atrapar a quienes
sientan el deseo de alcanzarlas. (Tardio, 2011: 96)

Este mito no es nuevo, muy al contrario, en nuestra cultura la identificacién
del hombre con el bien y la mujer con el mal tiene hondas raices. Estaba pre-
sente en las tradiciones religiosas judaica y judeo-cristiana (Lilith, Eva) y en la
greco-latina (Pandora, Medea, Circe, las amazonas, las sirenas, etc.) Si bien la
presencia de estos mitos y estereotipos ha sido una constante histérica, lo cier-
to es que han cobrado fuerza en los siglos XIX y XX, con el cuestionamiento
de los roles tradicionales. Por su parte, tanto la literatura como el cine han
contribuido a la difusién del rol de la mujer fatal.

El estudio de las portadas tiene ciertas relaciones con el de la publicidad, pues
la portada es el reclamo principal para comprar una revista. Por ello, resulta
relevante sefialar algunas de las aportaciones que desde el ambito publicitario
se han hecho a la representacién de la mujer. En ese sentido resultan muy
ilustrativas las siguientes palabras de Hidalgo Mari (2015):

Ya en el siglo XXI, Ledén (2001) detectaba que la publicidad
recurre al uso de cinco representaciones esenciales para la
mujer: El dngel comercial (la eterna juventud), la gran madre, la
mujer victima (dependiente del varén) las chicas del girl power
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(mujeres combativas contra el hombre) y las afroditas en accion
(cuerpos que se ofrecen a la tentacién masculina). (Garrido
Lora, 2007).

Las conclusiones de Leén (2001) resultan muy interesantes si
tenemos en cuenta que, de algiin modo, la representacién de la
mujer fatal en publicidad supondria la unién de dos de sus cinco
categorias (las girl power y las afroditas en accion). Es decir, de
alguna manera, la representacién de la mujer fatal en publicidad
busca, por una parte, el reflejo de una imagen de mujer poderosa
frente al hombre, que le declara la guerra o, al menos, pretende
batirse en duelo con ¢él, gracias a la puesta en practica de sus ar-
mas de seduccién mds poderosas. En segundo lugar, se refleja de
manera directa o indirecta la imagen de una mujer cuya belleza
fisica, cuerpo o durea seductora se ofrecen al hombre a modo de
tentacion, de pecado, de cuerpo repleto de deseo y seduccion,
mostrando a la mujer como un ser extremadamente persuasivo
—objetivo fundamental de la publicidad- capaz de influir en el
hombre gracias a sus cualidades sensuales.

Estudios posteriores al de Le6n ya incluyen en su categoriza-
cién de estereotipos femeninos en publicidad el de la mujer
fatal (Loscertales y Nufiez, 2005). Otros estudios coetineos,
obvian esta presencia de este tipo de mujer amparada por la
tradicién cultural y proponen vinculaciones con su esencia a
través del establecimiento de categorias como «la mujer como
simbolo sexual» (Del Moral Pérez, 2000) (Hidalgo Marf, 2015:

399)

También segun Hidalgo Mari (2015), las nuevas mujeres fatales de la publi-
cidad se pueden representar con diversos caracteres, que son la mujer fatal
dominante, la rebelde, la mujer fatal a través de le elegancia, la lésbica y la

feminista.

Por otro lado, mientras que los mitos sobre la supuesta maldad de la mujer se
vienen arrastrando desde los tempos de Eva, los mitos sobre la mala madre
pueden ser mds dificiles de detectar. Fernindez (1994: 165), advierte del peli-
gro de la equiparacién entre los roles de mujer y madre, que ha llegado a hacer
depender el ideal de mujer del de la maternidad, de forma ilégica. Para autores
como Leguen (2010), Giallorenzi (2017) o Knibielher (2021), los mitos sobre
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la maternidad tienen una gran dependencia ideolégica y cultural. De acuerdo
con Leguen (2010), desde el siglo XVIII el protocolo de la buena madre es
cada vez mas estricto y se le exige un sacrificio ilimitado, mientras que el pres-
tigio y el papel del padre se han visto limitados, en contrapartida.

Finalmente, los mitos de violencia de género siguen desgraciadamente vigen-
tes, segun Bosch-Fiol y Ferrer-Pérez (2012), que proponen esta clasificacién:

1. Mitos negacionistas. Consisten en negar la violencia de género.

2. Los mitos sobre la marginalidad. Segtn ellos, la violencia de género
solo se da en paises subdesarrollados o familias con problemas.

3. Los mitos sobre los maltratadores. Estos mitos consideran a los mal-
tratadores como enfermos mentales o adictos.

4. Los mitos sobre las mujeres maltratadas. Segtin estos mitos si estas
mujeres no se van, por algo seran, o bien, algo habran hecho.

5. Los mitos que minimizan la importancia de la violencia de género.
Estos mitos rebajan la gravedad de la violencia psicolégica, conside-
ran la violencia de género como algo puntual o como parte de un
combate mutuo entre hombres y mujeres.

En este apartado son muy importantes los llamados neomitos, que consisten en
el mantenimiento de mitos antiguos, pero con apariencia neutra.

2.2 Andlisis critico del discurso multimodal con perspectiva
de género

Otro aspecto teérico fundamental para la presente investigacion es el analisis
critico del discurso, que, en este caso, adoptard una perspectiva de género. Por
ello conviene introducir los conceptos basicos de este enfoque tedrico.

2.2.1 Elandlisis critico del discurso con perspectiva de género

El enfoque del anilisis critico del discurso (ACD) contribuye a la resistencia
contra la desigualdad social, pues permite mostrar los mecanismos de poder
y oponerse a ellos (Van Dijk, 1991, 1999). Para ello, el ACD puede estudiar
y sacar a la luz las huellas de significados culturales e ideolégicos de un tex-
to (O’Halloran, 1993: 1). Al adoptar una perspectiva critica, el ACD ayuda
a comprender cémo el discurso reproduce la desigualdad y las relaciones de
poder (Van Dijk, 2015: 31), lo que permitird hacer patentes las ideologias que
estan influyendo al receptor y luchar contra la dominacion.
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El ACD feminista o con perspectiva de género no constituye exactamente un
modelo propio, sino una aplicaciéon del ACD al analisis de las desigualdades de
género. En palabras de Azpiazu (2015: 114)

si hablamos de ACDF es porque una mirada critica sobre las
relaciones de poder no necesariamente implica una mirada
critica respecto a las relaciones desiguales de poder basadas en
cuestiones de género ni una mirada feminista respecto a las
mismas. Es por ello que la historia del ADCEF es, sobre todo,
una historia de reapropiacién y re-construccion de un punto
de vista metodolégico y de algunas herramientas tedricas aso-
ciadas al mismo.

Asi, desde una perspectiva feminista, el ACD se ha aplicado al estudio de los
discursos entendidos como parte de un sistema social patriarcal en el cual
los esquemas de género fundamentan las relaciones sociales y las instituciones
(Lazar, 2007). Desde esa éptica, numerosos autores, como, por ejemplo, Lazar
(2007), Azpiazu Carballo (2014) o Lépez (2021), han seguido la linea de in-
vestigacion del ACD con una perspectiva de género.

2.2.2 Base cognitiva y perceptiva del andlisis multimodal

Finalmente, conviene llevar a cabo una exposicién teérica sobre el anilisis
multimodal. Como paso previo conviene advertir que el andlisis conjunto de
los discursos grafico y de la imagen se puede fundamentar teéricamente en los
enfoques de base cognitiva y perceptiva, cuyas herramientas tedricas permi-
ten estudiar al mismo tiempo la imagen y la palabra. La Lingiiistica cogniti-
va ofrece enfoques tedricos idoneos al respecto, como las aportaciones de L
Talmy (2000), quien propone el estudio conjunto de cognicién y percepcion,
o la teoria de Frame Semantics, desarrollada por Fillmore. La teoria de Frame
Semantics estudia de manera global tanto los elementos que constituyen el es-
cenario cognitivo subyacente al lenguaje y evocado por una palabra como las
construcciones lingiiisticas, por lo que sus parimetros se pueden aplicar tanto
a los enunciados lingiiisticos, como a las imdgenes relacionadas con ellos.’

La Lingiiistica perceptiva es otro enfoque interesante, que se ha aplicado a la
percepcion fisica, pero también al estudio del lenguaje. Este enfoque tedrico

1 Frame Semantics permite unificar experiencia y lenguaje. Segtin esta teorfa las palabras o con-
strucciones evocan un determinado marco conceptual y determinados roles situacionales.
Existe una correspondencia entre roles, papeles semdnticos y funciones sinticticas.
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nacié a principios del siglo XX en Alemania, a partir de la psicologia de la
Gestalt. Esta escuela considera la percepcion como un proceso de organizacion
siquico y postula la existencia de ciertas tendencias en la forma humana de
percibir que hacen que percibamos los diferentes elementos de manera global,
como un todo, lo que facilitaria el esfuerzo perceptivo.

En primer lugar, en el acto de percepcion se establece una importante dife-
rencia entre figura y fondo, pues necesariamente se percibe atendiendo a algo
claramente definido, que se capta como figura, mientras que el resto de lo
percibido se constituye en fondo, y resulta informe e indefinido

También desde este enfoque se han estudiado las leyes que rigen la percepcion
humana. A partir de estas investigaciones previas (Wertheimer, 1938; Katz,
1967; Gubern, 1987; Lépez Garcia, 1989, 2018, etc.) se presentan las més rele-
vantes para la presente investigacion:

+  Ley de semejanza. De acuerdo con esta ley existe una tendencia a
percibir de forma conjunta objetos similares. Asi, tendemos a asociar
objetos que tienen la misma forma o tamafo y a disociar objetos que
no la tienen,

+  Ley de cercania. De acuerdo con esta ley existe una tendencia a per-
cibir de forma conjunta objetos que estin préximos.

+  Ley de clausura. De acuerdo con esta ley la informacién que contri-
buye a la formacién de contorno se privilegia, frente a la que no lo
hace.

. Ley de la pregnancia. Segun esta ley, que englobaria a las anteriores,
existe una tendencia a percibir de manera unitaria los elementos que
presentan mayor regularidad, simetria, simplicidad y estabilidad.

+  Ley de la experiencia. La experiencia previa del sujeto observador
también interviene en la constitucién de la forma.

De acuerdo con los estudios de Angel Lépez Garcia, las leyes de semejanza,
cercania, clausura y pregnancia tienen sus correlatos lingiiisticos en las leyes
de la concordancia, orden de palabras, reccién y buena forma.

2.2.3 Analisis critico del discurso multimodal: La imagen

Dentro de los estudios multimodales, la imagen ha sido estudiada desde va-
rios enfoques. En el Andlisis Critico del discurso, destaca la Sociosemidtica
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funcional . Su finalidad consiste en describir los recursos semidticos como
instrumento para la investigacién critica. La Sociosemiética funcional sigue
la orientacién funcionalista iniciada por Halliday. Este habia establecido tres
funciones en el lenguaje verbal, la ideacional, la interpersonal y la textual. La
funcién ideacional se refiere a la construccion de representaciones en el mun-
do. La funcién interpersonal permite representar interacciones caracterizadas
por propositos sociales especificos. La funcién textual ordena los actos comu-
nicativos en todos mayores.

Por su parte, Kress-Leeuven (1996, 2006) propusieron tres tipos de significa-
do relacionados con estos y que funcionarian en la comunicacion visual. Estos
son el significado representacional, el interactivo y el composicional. Cada
tipo de significado emplea unos recursos semiéticos determinados.

Significado representacional

El significado representacional cumple la funcién metaideacional y se refiere
a la creacion de representaciones partiendo de los participantes (personas, ob-
jetos y lugares) que aparecen en una imagen. Dentro del significado represen-
tacional se pueden dar estructuras narrativas o estructuras conceptuales. Las
estructuras narrativas expresan relaciones y actitudes entre los participantes
y las estructuras conceptuales representan a los personajes atendiendo a su
esencia general.

Las estructuras conceptuales se dividen en clasificadoras, simbdlicas y anali-
ticas. Las estructuras clasificadoras retinen elementos en una misma imagen,
dando a entender que existe algo en comun entre ellos. Las estructuras sim-
bélicas definen la identidad o significado de un participante por un atributo
simbdlico. Las estructuras analiticas expresan la relacién entre participantes
segun la estructura todo-parte.

Significado interactivo

El significado interactivo cumple la metafuncién interpersonal y crea re-
laciones entre los observadores y el mundo de la imagen. El significado in-
teractivo contempla cuatro aspectos: contacto, distancia, punto de vista y

modalidad.

+  Segun el contacto que una imagen pueda establecer con el observa-
dor se pueden encontrar imdgenes que miran al espectador y parecen

2 Sevaatener en cuenta la excelente exposicién de P. Sancho (200%).
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establecer una relacién con él (imdgenes de peticién). Por otro lado,
existen las imdgenes que no establecen ese contacto imaginario con el
espectador, por lo que simplemente ofreceria una informacién (imé-
genes de ofrecimiento).

+ Deacuerdo con la distancia se pueden obtener diferentes planos, que
implican diferentes significados a su vez. El primer plano aporta una
sensacion de intimidad, mientras que planos mas alejados presentan a
los personajes como extrafios.

+ Respecto al punto de vista, el mas frontal expresa una mayor implica-
cién y una menor distancia que el punto de vista no frontal.

+  Lamodalidad se refiere a la fiabilidad de la imagen, a su grado de rea-
lidad. De esta manera, las imdgenes pueden representar a los objetos
como si fueran o no reales.

Significado composicional

Elsignificado composicional cumple la funcién textual y se refiere a la organi-
zacion de los elementos en la imagen. El significado composicional contempla
tres aspectos importantes, la axialidad, el encuadre y la prominencia o desta-
que. La axialidad organiza los elementos respecto a un eje, que puede ser de
diversos tipos. En el eje horizontal, lo que aparece a la derecha se conceptua-
liza como nuevo y, como tal, es lo mas discutible, frente a lo que aparece a la
izquierda, que se interpreta como evidente.

En el eje vertical, lo que aparece arriba se conceptualiza como ideal y posee
una mayor carga ideolégica, frente a lo que aparece abajo, que es lo real, y se
conceptualiza como el nucleo de la imagen. Con respecto a la relacién entre
texto e imagen, lo que aparece arriba ocupa la posicién mds destacada y lo que
aparece debajo se subordina a ello.

La axialidad también puede referirse a las posiciones centro-margen. Lo que
aparece como centro serfa el nicleo de la informacién al que el resto de ele-
mentos se subordinan.

El encuadre representa a los elementos de la composicién como entidades
separadas o conectadas entre si. Existen diferentes mecanismos para lograr
estos efectos. La desconexion puede lograrse mediante marcos, contornos,
espacios vacios o contrastes. El efecto de conexién se consigue con mecanis-
mos como semejanzas, lineas visuales de relacién, ausencia de contornos o
espacios vacios, etc.
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La prominencia permite destacar unos elementos frente a otros mediante as-
pectos como el tamafio, contrastes, etc.

Relaciones entre lenguaje verbal y visual

Existen varias relaciones posibles entre el lenguaje verbal y el visual. Por su
interés para este trabajo, nos referiremos a la distincion realizada por Barthes
(1966) entre la funcién de anclaje y la de relevo. La funcién de anclaje se re-
fiere a la fijacién de un sentido de entre los varios ofrecidos por una imagen.
La funcién de relevo implica una relacién complementaria entre palabra e
imagen, que aportarian significados diferentes.

2.2.4 Analisis critico del discurso multimodal: El discurso
grafico

El andlisis del discurso grafico se ha planteado de diversas formas. En este traba-
jo resulta adecuado considerar diversos tipos de estrategias, como las estrategias
enunciativas, estrategias textuales (narracién, argumentacién, etc.) y estrategias
de interaccién (polifonia). Para este tipo de andlisis es necesario tomar en consi-
deracién diferentes aportaciones de la pragmdtica, lexicologia y sintaxis, comtn-
mente consideradas en el andlisis del discurso. A continuacién, se expondrian
brevemente los tipos de estrategias principales aplicables al estudio.

. Estrategias enunciativas. Las estrategias enunciativas incluyen el es-
tudio de los actos de habla y otras estrategias pragmadticas (presuposi-
ciones, implicaturas, etc.), las relaciones 1éxicas y los recursos sintac-
ticos. Asi, el andlisis lingiiistico partird del anilisis de la pragmatica,
y muy especialmente de los actos de habla (Searle, 1969). La accién
textual alcanza a la imagen y se expresa verbalmente en los titulares.
La fuerza ilocutiva de los titulares permite que estos se relacionen de
determinada manera con la imagen que los acompaiia. Por otro lado,
la teoria cognitiva Frame Semantics (Fillmore, 1982) permite realizar
un estudio sintdctico-semantico integrado.

+  Estudio de las estructuras. Las estrategias textuales incluyen el estudio
de estructuras, especialmente en este caso, la estructura textual narra-
tiva o enunciativa, que es la que suele darse en las portadas trabajadas.

«  Estrategias de interaccién. Las estrategias de interaccién implican
subjetividad y dialogismo. En el caso de las portadas mds actuales,
las revistas, los comentarios de los programas del corazén y los co-
mentarios de la audiencia se retroalimentan entre ellos. Por ello, para
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investigaciones futuras seria interesante incluir esta dimension en el
estudio de las portadas seleccionadas. Sin embargo, el objeto de la
presente publicacién se restringe exclusivamente a las portadas, por
lo que no se incluirdn estos analisis paralelos, a pesar de su interés.

3 Metodologia de la investigacién

La metodologia de trabajo consiste en un analisis de portadas de revistas de
la llamada prensa femenina relativas a mujeres. Se realizard un anilisis critico
del discurso multimodal (texto e imagen) con perspectiva de género. Parale-
lamente, se realizard un analisis de los mitos que pueden estar funcionando
en una seleccién de portadas. De la consideracién conjunta de estos analisis se
extraerdn conclusiones sobre la perpetuacién de los mitos sobre la mujer en
las portadas seleccionadas, asi como sobre los posibles estereotipos de género
que puedan estar funcionando contra la mujer en cada caso. Serian necesarias
futuras investigaciones que aplicaran esta metodologia de trabajo a un corpus
de portadas mas amplio, a fin de extraer conclusiones mds generales.

En primer lugar, se analizardn tres portadas de la revista Cosmopolitan a lo
largo del tiempo en las que se puede comprobar cémo funcionan los mitos
romanticos y sobre los ideales de la feminidad de acuerdo con paises y épocas.
Dos de ellas son de Estados Unidos, de los afios 40 del pasado siglo. y la tercera
es argentina y del siglo XXI.

Por otro lado, se analizaran dos portadas actuales de revistas espafiolas en las
que se habla del famoso personaje publico Rocio Carrasco y se observaran los
mecanismos mediante los que el lector puede llegar a formarse una imagen
negativa de esta persona como mujer y como madre de forma no contrastada.

4  Analisis de portadas relacionadas con mitos romanticos y
sobre la bondad de la mujer a través del tiempo

Como se ha comentado previamente, el corpus que se va a analizar consiste en
una serie de portadas de revistas y en la explicacién de cémo el lenguaje verbal
y no verbal se unen para perpetuar mitos sobre la mujer. En primer lugar, se
analizardn los mitos sobre el amor romdntico y sobre los ideales de la femini-
dad que estdn presentes en tres portadas de la revista Cosmopolitan, dos de ellas
de los afios cuarenta y la tercera de este siglo.3

3 Unandlisis preliminar de la tercera de estas portadas se puede consultar en Montaner Mon-
tava (2022).
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La primera portada que se va a analizar es la de la revista Cosmopolitan de Esta-
dos Unidos de mayo de 1940 disponible en internet*. En esta portada se obser-
van imagenes dibujadas, no fotografias. En contraste con las portadas actuales,
no aparecen titulares, por lo que la importancia de la imagen es absoluta.

En primer plano se puede ver una imagen de una mujer que se vuelve a mirar
al espectador con una sonrisa y llevando un ramo de flores rosa pélido sobre
un fondo azul celeste. En una imagen pequefia en la parte inferior derecha de
la pagina se ve a esa misma mujer sentada con un ramo de flores mientras un

hombre de pie le da flores.

Un anilisis mds profundo nos muestra que esas imdgenes encierran multiples
significados. En primer lugar, se ha dicho que el significado representacional
puede referirse a estructuras narrativas o conceptuales. En ese sentido, con-
ceptualmente, la imagen central de la portada representa a una mujer recep-
tora (de flores) con una sonrisa. Las flores y la redecilla del pelo, asi como los
colores suaves (rosa pastel de las flores y azul pastel del cielo) funcionarian
como atributos simbdlicos.

Un anilisis narrativo de la escena secundaria muestra al hombre como donante
activo de flores y a la mujer como receptora pasiva secundaria, pues mientras
él realiza acciones en pie dirigidas a la mujer, ella aparece quieta y sentada, con
un tamafio menor. Un andlisis de los roles situacionales desde la perspectiva
de Frame Semantics mostraria al hombre como proveedor y a la mujer como
receptora en una escena de donacioén.

Con respecto a la interaccién con el mundo real, la imagen central de la portada
mira al pablico, constituyendo una clara imagen de peticién. Su tamafio grande
crea una distancia minima y el punto de vista frontal indica una mayor implicacién
entre el personaje femenino y el publico, presumiblemente femenino también.

De acuerdo con el significado composicional, la imagen pequefia de la dere-
cha, la que muestra al hombre y a la mujer seria la mas discutible por el lugar
que ocupa en la pagina. Podria tener, por tanto, un caricter no real, sino tal vez
de ensofiacién romdntica referida a la imagen central de la portada (la mujer),
con la que comparte el atributo simbélico de las flores.

Mediante esta combinacién de mecanismos no verbales se comunican diversos
significados con respecto a la mujer. En primer lugar, la protagonista femeni-
na de la escena es mostrada de forma muy diferente al hombre. Hemos visto

4  Estaportada y las siguientes se pueden consultar en internet.
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que aparece como receptora de las flores que el hombre le ha donado, que
su postura corporal es pasiva, pues estd sentada e inmévil, al contrario que
el hombre. Por todo ello, aparece como un personaje pasivo. Esto se suma
al fuerte simbolismo amoroso de las flores y también al simbolismo de reca-
to que transmite el cabello recogido en una redecilla. Estos detalles visuales
construyen una imagen de la mujer como dependiente del hombre desde una
perspectiva romdntica. La sonrisa de la protagonista muestra sus emociones
positivas ante esta situacion.

Por otro lado, su tamafio grande, la posicién central y la mirada directa al
publico convierten a la mujer en figura perceptiva de la portada, frente al
hombre, que seria fondo perceptivo, pues aparece en tamafio pequefio y como
proveedor de la mujer. Esta diferencia facilita la identificacion del publico
femenino con la mujer protagonista. Sin embargo, la aparicién del hombre
como fondo perceptivo no significa que pierda importancia, pues la concep-
tualizacion de la imagen de la mujer lo incluye.

Esta portada se puede relacionar con los mitos romanticos que destacan la
importancia del amor para la mujer. Asi mismo, se relaciona con los mitos que
muestran el ideal femenino de la mujer sumisa y dependiente del hombre. Por
ello, mediante imagenes, la portada estd presentando unos significados que
enfatizan la dependencia femenina con respecto al hombre. Nos encontramos
ante unas imdgenes que, sin necesidad de palabras, narran o describen con
fuerza un ideal de mujer.

En la portada aparece un texto minimo y cabe resefiar que se mencionan dos
personajes femeninos, Pearl S. Buck y Eleanor Roosevelt. La primera era una
escritora de novelas con trasfondo romdntico y la otra fue primera dama de
EEUU. Por lo tanto, ambas estarian en consonancia con los valores transmiti-
dos por las imdgenes de la portada.

La segunda portada que se va a analizar es también estadounidense, de octu-
bre de 1949. El andlisis serda mucho mds escueto que el de la anterior portada
porque esta presenta una Unica imagen. Es la imagen del rostro de una mujer
que mira al frente sin sonreir. Conceptualmente aparece representada como
una mujer muy bella y con una estética muy cuidada. Su maquillaje es sofisti-
cado y lleva incluso pestafias postizas. Coloca las manos delante de la cara con
un gesto artificioso y estudiado mediante el cual sus ojos quedan enmarcados
entre los dedos. Destacan sus atributos simbdlicos, especialmente el tocado y
los guantes de piel de leopardo, que connotan lujo y caricter salvaje.
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Todo ello evoca los mitos y estereotipos a que nos hemos referido en el marco
tedrico de la femme fatal. De entre los tipos que alli se han establecido, esta
imagen se relaciona preferentemente con la mujer fatal a través de la elegan-
cia, por los recursos lujosos que la envuelven. Pero también se relaciona con
la mujer fatal dominante, por la postura provocativa y estudiada y la ausencia
de sonrisa.

Por otro lado, se ha dicho que el modelo de mujer fatal en publicidad acostum-
bra a unir las categorias de girl power y afroditas en accién. Tanto esta portada
como la siguiente se podrian relacionar también con estas categorias, pues son
protagonizadas por mujeres poderosas que pueden emplear su belleza como
arma de seduccion.

No aparecen exactamente titulares en la portada, pero si cierto texto minimo.
Llama la atencién la expresion «desirable woman», que, anclando la imagen,
sittia a la mujer como objeto de deseo, y parece corresponderse con el rostro
que observamos.

De otra manera que en el caso anterior, pero en esta portada también se pre-
senta una imagen de la mujer creada por el hombre (como ya recordara la
critica feminista angloamericana y francesa). Se trata de una imagen muy so-
fisticada, lejana a lo natural, centrada en la perfeccion fisica y en el efecto que
pueda producir. En ese sentido, el prototipo de la mujer fatal no implica sumi-
sién, parece implicar libertad sexual. Pero la mujer sigue siendo representada
como un objeto de deseo externo y de lujo mds que como un sujeto. Por ello
resulta mas dificil desenmascarar los significados ocultos en una portada de
este tipo. Sin embargo, con mayor o menor consciencia del lector, el mito de
la mujer fatal no deja de hacer su efecto.

La tercera portada seleccionada es la de agosto de 2010 de Argentina, con Shaki-
ra como protagonista. En esta portada aparece una tinica imagen, sin embargo,
el texto es mds extenso que en las anteriores, pues aparecen titulares bastante
desarrollados que anuncian los articulos del interior de la revista. Por ello, en
este caso, el andlisis de la imagen serd mds escueto y el de la palabra, mds extenso.

En esta portada aparece la cantante con una larga melena suelta, vestida con un
top de encaje negro semitransparente, con la cintura arqueada y la mano en el
muslo y mirando sonriente al frente, de nuevo en una imagen de peticién. En
esta portada la actitud es mds natural que en la anterior por la sonrisa. Sin em-
bargo, el top de encaje semitransparente negro y la postura de la protagonista
simbélicamente tienen connotaciones sexuales.
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Una interpretacion posible de esta imagen es que la mujer es presentada como
un objeto de atraccion para el hombre. Y precisamente esta interpretacion es la
que queda anclada por los titulares, que en este caso si aparecen. Estos titulares
presentan a la mujer como instrumento que emplea su cuerpo activamente
para conseguir el amor de un hombre.

En ese sentido, uno de los titulares dice «El sexo que lo enamora. Movidas
erdticas para conquistar el corazén de un hombre. Aprendelas y ponelas en
practica». Detrds de este titular se esconde una metafora conceptual subya-
cente, la de que el amor es una guerra, presentada por Lakoff & Johnson (1980).
En esa guerra oculta, el papel de la sexualidad de la mujer seria el de moneda
de cambio, pues se dice que debe aprender y realizar «movidas eréticas» para
conseguir una reaccién emocional del hombre. Este titular remite a los mitos
que remarcan la importancia de que la mujer tenga una pareja, incluso se le
indican las acciones sexuales que puede llevar a cabo para tal fin. Ademis, la
fusién entre titular e imagen remite al prototipo de mujer fatal capaz de ven-
cer al hombre mediante su belleza.

También el titular «jInvierno muy sexy! ftems claves de la moda que tenés que
adpotar» presenta a la mujer como objeto de atraccion, si se atiende a la defi-
nicién de la RAE del término sexy como «que tiene atractivo fisico y sexual».
Con el uso de este término, la ropa se convierte en un instrumento para la
atraccién fisica y sexual que se entiende que la mujer llevard a cabo sobre el
hombre. Asi pues, de nuevo, la mujer es presentada como objeto y se insiste en
los mitos que sefialan la necesidad femenina de atraer a los hombres.

Algo parecido pasa con la expresién «tips para comer sano...y estar divina».
Existe un realce fonico de la segunda parte de la expresion, producido por
la pausa previa. Este realce de la segunda parte del sintagma hace que tenga
mds importancia la belleza de la mujer («estar divina») que su salud («comer
sano»). Este titular remite a los mitos que enfatizan la perfeccién fisica de la
mujer como lo mds necesario para su bienestar.

Con el anilisis de este caso, vemos que en las portadas del siglo XXI siguen
presentes los estereotipos y mitos sexistas que sitian a la mujer en una posi-
cién de inferioridad con respecto al hombre. No se dan siempre ni en todas
las portadas, pero esta es un ejemplo paradigmatico de que esta situaciéon no
ha desaparecido.
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5 Andlisis de portadas relacionadas con los mitos sobre el
concepto de buena mujer/buena madre

Como se ha sefialado previamente, existen varios mitos relacionados con los
estaindares que una mujer debe cumplir para ser considerada buena como mu-
jer y como madre. En ese sentido, los mitos miséginos apuntan a juzgar nega-
tivamente a una mujer como persona o como madre de manera no justificada.

En ese sentido, se van a analizar dos de las portadas’® de revistas espafiolas que
han juzgado al personaje ptblico Rocio Carrasco, a lo largo de varios afios. Ro-
cio Carrasco es un personaje famoso en Espafia y, tras un divorcio complicado
y con dos hijos, fue juzgada negativamente en sus facetas de mujer y madre en
medios espafioles durante afios.

Rocio Carrasco se convirti6 en 2021 en un personaje publico de gran influen-
cia, de acuerdo con la revista Forbes, tras presentar en televisién espafiola un
documental en el que explicaba los pormenores de su situacién y daba una
version completamente distinta a la que se habia creido normalmente. En el
programa sostenia que los medios que habian presentado una imagen negativa
suya lo habian hecho sin contrastar la informacién.

A partir de estos hechos, es interesante plantearse hasta qué punto puede exis-
tir subjetividad en estas informaciones vertidas sobre Rocio Carrasco, que la
cuestionaban como persona y como madre. De ser asi, es interesante ver de
qué manera el lector se puede haber visto persuadido para juzgar negativa-
mente a esta persona, a pesar de no haber pruebas suficientes para ello. sPuede
observarse manipulacién a través del uso conjunto de recursos semioticos y
multimodales y recursos lingiiisticos? ;Se emplean otros recursos también?
sEs posible que los mitos sobre la mujer estén funcionando de manera indirec-
ta¢ Para responder a estas cuestiones se va a analizar una seleccién de portadas
publicadas sobre Rocio Carrasco.

La primera portada que se va a analizar es la de la revista Lecturas (ntimero
3474, afio 2018). En ella aparece una imagen frontal del ex marido de Rocio
Carrasco, Antonio David, sobre un titular que dice «Rocio dice que la intenté
tirar por una terraza». Esta frase encierra la presuposicion pragmatica de que
Antonio David ha intentado tirar a Rocio Carrasco por una terraza, presu-
posicién que puede aceptarse como verdadera o rechazarse como falsa. En el
primer caso, Rocio Carrasco aparece como victima y Antonio David como

5 Un estudio de un niimero mis amplio de portadas sobre este personaje se ha realizado,
aunque con diferente te enfoque en Montaner Montava (en prensa)
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agresor. Pero en el segundo caso, sucederia al contrario, y seria ella quien apa-
recerfa como agresora.

Cabe preguntarse qué elementos pueden contribuir a que el lector considere
que la presuposicion es falsa y no verdadera, y que, por tanto, la mujer es la
agresora y el hombre la victima. En primer lugar, pueden contribuir los mitos
miséginos, mediante los cuales a la mujer se le exigiria demostrar su inocencia,
en vez de tenerse que demostrar su culpabilidad.

En segundo lugar, la interpretacién de la frase depende poderosamente de la
imagen de la portada, que ocupa la posicién dominante, la superior, y domina
al texto grafico. Esta imagen es la del ex marido de Rocio Carrasco, que mira
de frente al espectador, con gesto inexpresivo. La mirada frontal es tipica de
las imdgenes de peticién y establece una intimidad con el espectador, la cual
aumenta al estar la imagen en primer plano. La inexpresividad del gesto faci-
lita que el espectador complete emocionalmente el sentido de la imagen. La
imagen transmite seriedad y fiabilidad, no solo por la mirada directa y el gesto
tranquilo, sino también por el atuendo clasico y actual al tiempo, y de colores
suaves, cardigan gris, camisa cerrada con corbata oscura, peinado cuidado. Es
desde esta imagen desde la que el lector juzga el grado de veracidad del titular
supeditado a ella. No aparece imagen alguna de Rocio Carrasco, por lo que,
en lo que a la imagen se refiere, el hombre es la figura absoluta y la mujer ni
siquiera aparece como fondo perceptivo.

Por las razones expuestas, aunque el titular de la portada aparentemente siga
una estrategia narrativa, si se considera la fusién de texto e imagen, el sentido
de la portada seria mas bien argumentativo e induciria a pensar que lo que la
mujer dice no es cierto, a pesar de que no haya pruebas de tal interpretacion.

Otra portada interesante es la de Lecturas de septiembre de 2016°, que, aunque
aparentemente emplea una estrategia narrativa, argumenta de manera velada.
En esta portada aparece el ex marido de Rocio Carrasco con cada uno de sus
dos hijos en sendas fotografias enmarcadas individualmente. Los tres aparecen
con gesto afectado, de tristeza en el caso del nifio, o seriedad, en el caso de la
hija y el padre. En la imagen mads grande, en el centro-derecha de la portada,
aparece el ex marido de Rocio Carrasco pasando el brazo por los hombros a su
hija, con la que habla y a la que mira, mientras ella mira hacia abajo muy seria.
En la imagen pequefa de la izquierda, aparece de nuevo el padre abrazando a
su hijo, que llora. Ellos van de blanco y la chica de negro. El simbolismo de los

6  No hasido posible encontrar esta imagen en la Hemeroteca en linea de la revista, por lo que
el andlisis se ha efectuado sobre otras revistas que reproducen esta portada.
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colores remite a la pureza y al luto respectivamente. De nuevo, las imagenes
estan sobre el titular y lo dominan. El titular dice, «Mientras ella se casa, sus
hijos lloran».

A la izquierda, en la parte inferior de la pagina aparece una pequefia foto
de Rocio Carrasco, con expresion no afectada, sola, arreglada, con el titular
«Rocio habla de su boda. Voy a estar felicisima». El rol social (Brown & Yule,
1993: 54, 55) que sugiere la imagen es el de mujer activa socialmente, rol que
inconscientemente se tiende a contraponer con el de madre.

Existe un contraste claro entre las imdagenes del padre con los hijos y la de Ro-
cio Carrasco. Mientras los tres primeros aparecen con gestos de tristeza, ella
aparece con gesto aparentemente tranquilo. Mientras el padre abraza a cada
uno de los hijos, ella aparece sola. Estas imdgenes parecen sefalar a los hijos
como victimas y a la madre como agresora, sin que haya ninguna demostracién
racional de que asi sea.

Este contrate entre las imdgenes, se reproduce en los titulares. El titular prin-
cipal sefala el contraste entre el casamiento de la madre y el llanto de los hijos
(«Mientras ella se casa sus hijos lloran»). El titular pequefio sefiala que la ma-
dre va a estar feliz («Voy a estar felicisima»).

Desde una perspectiva pragmatica y de acuerdo con el principio de interpre-
tacién local sefialado por Brown y Yule (1993: 59 y ss.), el oyente no accederd
a un contexto mas amplio del necesario a la hora de hacer una interpretacién.
Esto significa que la interpretacion inmediata, aunque no contrastada de estos
titulares, es la de relacionar la causa del llanto de los hijos con la ausencia a la
boda de su madre. El lector también tenderia a creer que la madre estaria feliz,
a pesar de la tristeza de los hijos. Aunque esto de ningin modo tiene por qué
ser asi. Simplemente es la interpretacién mas sencilla si se fusionan las frases e
imdgenes en un Uinico contexto.

De esta forma, la sensacion que traslada la fusién de imagenes y de texto es la
de una Rocio Carrasco indiferente ante sus hijos, que aparecen como victimas.
Por ello, a pesar de no existir ninguna prueba objetiva, la portada darfa una
imagen negativa de Rocio Carrasco y una imagen positiva del padre y de los
hijos, que son presentados como protector y como presuntas victimas de la
madre, respectivamente.

Esta interpretacion vendria apoyada por los mitos vigentes sobre el ideal de
la maternidad, segun los cuales el ser una buena madre implicaria un sacri-
ficio extremo e ilimitado. Esta creencia irracional choca con los imdgenes y
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titulares en que los hijos aparecen con actitud de sufrimiento y la madre con
apariencia de alegria. A su vez, portadas como estas refuerzan los viejos mitos
sobre la maternidad.

Este tipo de mecanismos se reproduce en otras portadas relacionadas con el
caso. Aunque no se va a analizar exhaustivamente, se puede sefialar solo como
ejemplo la portada del niimero 5522 de Lecturas (de septiembre de 2019), en
la que aparece Antonio David mirando de frente al publico en primer plano,
creandose una fuerte sensacion de intimidad. A la izquierda aparecen madre
e hija en tamafio pequefio, enmarcadas por separado y mirando en sentidos
opuestos, lo que crea un contraste entre ellas y permitiria conceptualizarlas
como adversarias.

Esta interpretacién queda anclada por el titular «Mi hija se enfrent6 a su ma-
dre por defenderme», titular que de nuevo aparece bajo la imagen de ma-
yor tamafio de Antonio David Flores, a la que se supedita. La estrategia de la
portada es narrativa y sita a madre e hija como adversarias y al padre como
victima. De esta manera, y, sin prueba alguna, Rocio Carrasco aparece concep-
tualizada de nuevo como agresora. Y de nuevo, los mitos sobre los estindares
de una buena madre facilitan que el lector pueda aceptar esta interpretacién
sin contrastarla previamente.

6 Conclusiones

Mediante el presente trabajo se ha propuesto una serie de herramientas inter-
disciplinares para analizar un pequefio corpus de portadas de prensa femenina
caracterizadas por la presumible presencia de mitos contra la mujer. Estas he-
rramientas se han mostrado eficaces para el andlisis y permitirian abordar un
corpus de portadas mayor a fin de determinar la representatividad y posible
evolucion de los mitos contra la mujer en este tipo de portadas.

Otra conclusién de la presente aportacién es que la manipulacién respecto a
la imagen de la mujer en la pequefia seleccién de portadas analizada emplea
varios mecanismos de manera conjunta. Se combinan recursos lingiiisticos y
no lingiiisticos, cuya fuerza se apoya en la presencia de mitos sobre la mujer
que no han desaparecido.

En ese sentido, se puede afirmar que la construccién de una imagen nega-
tiva contra la mujer en las portadas analizadas puede emplear mecanismos
visuales y lingiiisticos al mismo tiempo. Los mecanismos visuales son mas
dificiles de detectar, por lo que el lector puede verse influido en ese aspecto
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de manera inadvertida. También contribuyen a este fin los mitos contra la
mujer, los cuales estin presentes en las portadas seleccionadas. Tales mitos
actuan como catalizadores de interpretaciones negativas hacia la mujer. La
presencia de estos mitos estd tan extendida que no es ficil que el lector ad-
vierta su efecto.

Seria interesante continuar la presente investigacién con el estudio de un ma-
yor numero de portadas, tanto mds cuanto que la portada es la carta de pre-
sentacion de una revista, por lo que su potencial de atraccién es de especial
importancia. Ello las convierte en un objeto de investigacion idéneo para el
estudio de la manipulacién. La aplicaciéon de las herramientas ensayadas en
este articulo podria contribuir a determinar con objetividad la presencia, im-
portancia y recorrido histérico de los mitos contra la mujer en las portadas de
la llamada prensa femenina.
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Interdisciplinary Technique for Analysing the Construction
and Perpetuation of Myths Against Women on the Front Pages
of the Women's Press

Keywords: manipulation, discourse, gender, sexism, multimodality

This work focuses on the construction of a negative image of women in gen-
der-oriented publications and women’s magazines through a joint manipula-
tion of verbal and non-verbal language. In the corpus presented here, this
negative image is based on the socially widespread myths of romantic love
and the concepts of nasty woman and bad mom (Fernindez: 1994, Gil: 2011,
Giallorenzi: 2017).

The study aims to demonstrate how the stereotypical image of women that is
constructed through language (verbal and non-verbal) is supported by cogni-
tive, psychological and sociological mechanisms. A multidisciplinary approach
is proposed as methodology for the preliminary corpus of real cases from
the target publications. This work is based on previous studies that focus on
discursive manipulation and the multiple aspects integrated in it (Van Dijk:
2006, O’Halloran: 2022). In addition, the methodology of critical discourse
analysis with a gender perspective will be used (Lépez, 2021, Azpiazu, 2017),
along with a multimodal perspective, which will allow verbal and non-verbal
data to be compared.

Interdisciplinarna tehnika za analizo konstrukcije in
ohranjanja protizenskih mitov na naslovnicah Zzenskega tiska

Kljué¢ne besede: manipulacija, diskurz, spol, seksizem, multimodalnost

Clanek se osredotoca na oblikovanje negativne podobe Zensk v zenskem tisku
z uporabo tako verbalnega kot neverbalnega jezika. V obdelanem korpusu ne-
gativna podoba temelji na druzbeno razsirjenih mitih o romanticni ljubezni
ter slabi Zenski in slabi materi (Fernidndez: 1994, Gil: 2011, Giallorenzi: 2017).
Studija Zeli dokazati, da kognitivni, psiholoski in socioloski mehanizmi pod-
pirajo stereotipno podobo Zensk, ki je zgrajena skozi jezik (verbalni in never-
balni). Zaradi tega je pravilen pristop k tej problematiki multidisciplinarni.
Zato clanek uporablja metodologijo za preliminarni korpus, sestavljen iz pri-
merov iz Zenskega tiska. Temelji na predhodnih studijah, ki se osredotocajo na
diskurzivno manipulacijo in $tevilne vidike, ki so vanjo vklju¢eni (Van Dijk:
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2006, O>Halloran: 2022). Poleg tega uporablja metodologijo kriti¢ne analize
diskurza z vidika spola (Lépez, 2021, Azpiazu, 2017) in z multimodalno per-
spektivo, ki omogoca primerjavo verbalnih in neverbalnih podatkov.
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La libertad en el discurso politico espainol en Twitter

Palabras clave: libertad, discurso politico, populismo, persuasion,
Twitter

En este articulo, centrado en el discurso politico en Twitter, se presentan los
resultados de un anélisis de los valores seménticos que presenta el lema libertad
en un corpus de tuits publicados por los principales lideres politicos espafioles.
El estudio, que se basa en los planteamientos del anilisis critico epistémico
del discurso y en el concepto de encuadre 1éxico, aborda la dimensién léxico-
semantica de este término en el corpus. El objetivo del anilisis es identificar
los contextos interpretativos que los lideres privilegian en su discurso en fun-
ci6én de sus valores e ideologias y mediante estrategias de persuasion, para que
los destinatarios de estos mensajes se adhieran a sus propuestas. Los resultados
muestran que el término coaparece con términos que refuerzan su significado
normativo asociado a distintos derechos y libertades. En ocasiones, se reivin-
dica la necesidad de proteger la libertad, especialmente en el caso del lider de
Vox, que insiste en el encuadre de la amenaza a las libertades fomentando la
polarizacién.

1 Introduccion

En las ultimas décadas han surgido numerosos estudios centrados en el dis-
curso politico en Twitter por la importancia que tiene en la comunicacién
electoral e institucional, y por su capacidad de informar de forma inmedia-
ta sobre cualquier acontecimiento, viralizar mensajes en pocos segundos e
influir en la opinién publica a nivel mundial. Pero Twitter suele ser objeto
de debate mediitico por la facilidad con la que permite la circulacién de
bulos, noticias falsas y altas dosis de odio. No en vano, el discurso politico,
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especialmente populista, que se genera en el microblog y, en general, en las
redes sociales, se apoya a menudo en falacias o en la manipulacién del sig-
nificado de las palabras, entre otras tdcticas (Macagno, 2022; Gallardo Pauls,
2022). En la comunicacién politica, las palabras no son neutras, sino que
vehiculan connotaciones ideoldgicas y afectivas, especialmente si se trata
de essentially contested concepts» (Connolly, 1983; Lakoff, 2006), como el
concepto de libertad, que es clave en la Declaracion Universal de los Derechos
Humanos (1948) y que remite a las «libertades fundamentales» de pensa-
miento, opinién, expresion o reunion, sujetas «a las limitaciones establecidas
por la ley con el tnico fin de asegurar el reconocimiento y el respeto de los
derechos y libertades de los demds» (art. 29).

A partir de estas consideraciones, en este trabajo analizo los valores semanticos
del lema libertad* en un corpus de tuits publicados por los principales lideres
politicos espafioles. El objetivo del estudio es identificar qué marcos cogniti-
vos se activan a través del empleo de este concepto en el discurso politico en
Twitter, asumiendo que el 1éxico no puede desligarse de la ideologia, entendi-
da como «el fundamento de las representaciones sociales compartidas por un
grupo social» (Van Dijk, 2005: 17).

2 Marco teorico

Como es sabido, la persuasion en la esfera del discurso politico cumple una
funcién estratégico-electoral, que busca convencer al destinatario del mensaje
para que vote a un cierto partido o para que apruebe una determinada medida
(Charaudeau, 2021). Entre las tdcticas persuasivas y, en algunos casos mani-
pulativas, utilizadas en el discurso politico destacan, entre otras, las falacias
cldsicas, el lenguaje emocional y las redefiniciones (Schiappa, 2003; de Saussu-
re y Schulz, 2005; Macagno y Walton, 2010), que se apoyan en la codificacién
implicita de la informacién (Lombardi Vallauri et al., 2020). Y es que, como
apunta Gallardo Pauls (2022), una palabra no solo transmite ciertos significa-
dos léxicos, sino que activa también asociaciones implicitas que afectan a su
interpretacion. De ahi que el emisor politico pueda manipular los términos de
dos formas: en el proceso de codificacién, cambiando el significado de la pala-
bra; y en el proceso de inferencia, estimulando conscientemente un encuadre
o marco (Fillmore, 2003) que privilegia en el oyente ciertas interpretaciones
de la palabra, en funcién de los valores e intereses que promueve el hablante
(Lakoff, 2006; Santiago-Guervés, 2019).
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En este sentido, la redefinicién de un término puede realizarse de dos ma-
neras, la cuasi definicién y la definicién persuasiva, que Macagno y Walton
(2010: 2002) describen en estos términos, a partir de la propuesta de Steven-

son (1944):

In quasi-definitions, the definition of the term is maintained,
but the system of values associated with the fragment of re-
ality it refers to is implicitly modified. In contrast, when a
persuasive definition is used, the definition itself is implicitly
changed.

Estas tdcticas se aplican a cualquier tipo de palabra pero en la esfera social y
politica hay algunas que se prestan mejor que otras a la manipulacién. Se trata
de «conceptos en disputa» (Gallie, 1955), como democracia o libertad, sujetos a
multiples interpretaciones dependiendo de los valores, experiencias, creencias
y objetivos de cada individuo o grupo social. Desde esta perspectiva, se admite
que el actor politico capaz de redefinir con éxito un concepto en disputa im-
pone su vision del concepto al destinatario del discurso con el objeto de lograr
sus fines politicos.

Como afirmaba hace algunas décadas Connolly (1983: 140):

The idea of freedom, fairly clear in itself, is surrounded by
positive normative connota-tions. These positive connota-
tions encourage advocates of different ideologies to define it
persuasively, to advance definitions, that is, that bring the values and
goals they favor within the rubric of freedom. As a result, the con-
cept becomes increasingly vague and unclear (cursiva nuestra).

En términos similares, Lakoff (2006: 14) afirma que solemos tener una idea
bastante clara de lo que significa libertad, especialmente cuando se relaciona
en el discurso mediante la férmula «libertad de» expresidn, religién, movi-
miento, educacidn, etc. En general, conceptos complejos como este contienen
un nucleo central de significado que todos compartimos o sobre el que existe
cierto consenso, y que viene establecido por el uso convencional o por su de-
finicién normativa. Sin embargo, en torno a estos conceptos existen también
espacios en blanco que suelen rellenarse en los discursos a través de la adop-
cién de marcos cognitivos profundos (deep frames) y metiforas.

Como han mostrado Chanley y Chanley (2014) en un estudio sobre el uso de
la palabra en el discurso politico-mediitico estadounidense, la mayoria de las
menciones a libertad estdn asociadas a los derechos politicos. Frecuentemente
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hacen referencia a la libertad la expresién, derecho fundamental en una demo-
cracia. Sin embargo, este no es ilimitado, por ejemplo, cuando un discurso incita
a la violencia o cuando promueve la calumnia y la difamacién. La mayoria estd
de acuerdo en que estos son limites apropiados para este tipo de discurso, sin
embargo, no hay acuerdo sobre hasta qué punto un discurso puede ser libre. Es
precisamente en ese margen interpretativo donde se introducen en ocasiones
nuevas definiciones y marcos elaborados en funcién de determinados valores.

Por otra parte, cabe recordar que la libertad tiene uno o varios significados des-
criptivos. Bernal Pulido (2008) sefiala que en 1954, Norberto Bobbio establece
una distincién entre la libertad «liberal» o libertad negativa, que se entiende
como la facultad de realizar o no ciertas acciones sin impedimento externo; y la
libertad democritica, libertad positiva, entendida como el poder de darse leyes
a si mismo. Plantea asi los principales rasgos de la dicotomia entre libertad nega-
tiva y libertad positiva desarrollados por Isaiah Berlin en 1958. Para este autor,
la libertad positiva es una libertad de soberania, de autocontrol, que se alcanza o
garantiza por medio de la aprobacién de leyes. Es, pues, un ejercicio de autogo-
bierno, una libertad colectiva. La libertad negativa es, en cambio, una libertad
de no interferencia, de caricter individual, que se ejerce sin que nada o nadie
restrinja la accién del individuo (Rodriguez Lépez, 2021).

3 Metodologiay corpus

Este trabajo se centra en la comunicacién politica en Twitter, medio que
promueve un discurso condensado, fragmentado y efimero, que se apoya en
enunciados paraticticos y en la repeticién (Pano Alamdn, 2019). El andlisis
aborda los encuadres léxicos (Lakoff, 2006) que los principales lideres po-
liticos espafioles elaboran en torno al lema libertad*, asumiendo que las es-
trategias argumentativas y persuasivas que adoptan contribuyen a enfatizar o
desenfatizar determinados significados que permiten crear o activar marcos
interpretativos preferentes o consistentes con los valores e ideologias de cada
lider y de su partido. Esta idea se deriva de los postulados del Anilisis critico
epistémico del discurso, que considera «la forma en que las representaciones
del conocimiento influyen en la formacién y transformacién de los modelos
mentales y el conocimiento general de los receptores» (Van Dijk, 2010: 179).

Para ello, adopto una metodologia hibrida de analisis del discurso politico en
Twitter (Alcdntara-Pld, 2020). El programa Sketchngine ha permitido extraer las
ocurrencias de libertad* presentes en los tuits de cada perfil (Wordlist) y analizar su
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frecuencia, mientras que la funcién Concordance, que genera listas de concordancia
en el formato palabra clave en contexto y consiente identificar los principales patro-
nes sintdcticos del lema en el corpus, han facilitado el andlisis cualitativo.

El corpus estd constituido por 3.600 tuits extraidos por @nombredeusuario,
excluyendo los retuits y las respuestas. La extracciéon automatica se ha reali-
zado con el programa Vicinitas que interroga la API de Twitter y el servicio
Real-Time Tweets, que ha permitido recopilar los mensajes publicados en los
ultimos meses en las cuentas: @sanchezcastejon, perfil de Pedro Sanchez Cas-
tejon, lider del Partido Socialista (PSOE) y presidente del gobierno espafiol;
@NunezFeijoo, cuenta de Alberto Nufiez Feijoo, lider del Partido Popular
(PP) desde abril de 2022; @Yolanda_Diaz_, perfil de Yolanda Diaz Pérez, lider
de la plataforma Sumar, de Unidas Podemos en el Congreso y vicepresidenta
del gobierno; y @Santi_ABASCAL, cuenta de Santiago Abascal, lider de Vox.

La extraccién automatica proporcioné un total de 6.749 tuits publicados en el
periodo 04-12-2020 y 31-07-2022, que fueron descargados en 4 hojas de Excel,
una por cada perfil. Con el fin de establecer una proporcién para una compa-
racién mds fiable entre los cuatro politicos, seleccionamos los tltimos 9oo tuits
publicados por cada uno, obteniendo un total de 3.600 tuits (100.895 palabras).

4 Resultados y discusion

Los primeros resultados arrojan datos sobre la frecuencia de uso (n. de ocu-
rrencias) de los términos libertad y libertades presentes en los mensajes de cada
lider (Fig. 1):
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Figura 1: Numero de ocurrencias de libertad y libertades por perfil
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De entrada, respecto al nimero de ocurrencias que presenta el lema libertad*,
se observa una diferencia significativa entre los tuits de Santiago Abascal y los
del resto de politicos. Abascal lo emplea en 63 ocasiones (41 ocurrencias de
libertad y 22 de libertades). E1 uso que Pedro Sinchez hace de este término se
sitia muy por debajo (26 ocurrencias, 17 de la forma singular y 9 de la plu-
ral). Le siguen Yolanda Diaz, que lo emplea en 17 ocasiones y Alberto Nufiez
Feijéo, que lo utiliza solo 10 veces. En estos casos, libertad presenta, respec-
tivamente, 14 y 7 ocurrencias, mientras que libertades aparece Unicamente 3
veces en los tuits de ambos. Estos primeros datos sefialan algunas tendencias
relativas a su frecuencia de apariciéon. En primer lugar, la diferencia notable
entre Abascal y los otros lideres en el uso de esta palabra; en segundo lugar, el
empleo limitado del término por parte de Nufez Feij6éo; por tltimo, la pre-
ferencia en todos los casos por la forma singular libertad, respecto a la forma
en plural.

4.1 Los distintos valores de libertad*

El anilisis de las colocaciones permite observar que Abascal, quien emplea
la palabra con mayor frecuencia, la inserta en contextos mas diversificados.
En los mensajes del lider de Vox se advierte una preferencia por el uso de
«libertades fundamentales» y «libertades bdsicas», asi como su combinacién
con «derechos» (en 10 ocasiones), en sintagmas que remiten al concepto de
libertad recogido en la Constitucién («derechos fundamentales y libertades
publicas», Titulo 1, Cap. 2). Son frecuentes también los sintagmas «libertad
de expresion/movimiento» que precisan el alcance semdntico del niicleo y que
aluden a algunos derechos fundamentales, como en (1). Se observa asimis-
mo una tendencia a emplear la férmula «libertad de» junto a «los espafoles»,
«los andaluces» (en tuits publicados durante los comicios del 19] de 2022 en
Andalucia), «los catalanes» (en tuits relativos a la crisis en Catalufia), o «las
naciones» (2). Veamos los dos ejemplos:

(1)

Santiago Abascal Z= @ @Santi ABASCAL - 26 mag 2021
Melilla. De nuevo la cacicada del gobierno, que lanza a sus violentos contra

VOX, y utiliza esa violencia para impedir la libertad de expresién y
manifestacion.

No importa. Nos oiran en Melilla. Y en cualquier rincén de Espafia.
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<2) Santiago Abascal I= &
@Santi ABASCAL
Esta manana he tenido el honor de presentar el
documental "Desenmascarando al Foro de Sao Paulo".

No podemos dar la espalda a la lucha de nuestros
hermanos.

Liberaremos la Iberosfera del comunismo criminal que
ataca la soberania, la prosperidad y la libertad de las
naciones.

Traduci il Tweet

() Fundacién Disenso @FDisenso - 29 ott 2021
El Foro de Sao Paulo lleva afnos ejerciendo su influencia en la Iberosfera.

En (1) se asocian dos tipos de libertades, la de expresion y la de manifestacion,
cuyo significado, definido por el derecho normativo, es claro y es el que com-
parte la mayor parte de los destinatarios del mensaje. Sin embargo, coaparece
en ese tuit con «violencia» e «impedir», que sitian los dos tipos de libertad
en un marco en el que cabe inferir que existe un obsticulo grave para que esas
libertades puedan ejercerse. El encuadre que se fomenta en este caso es que el
gobierno, mediante una accién arbitraria («cacicada»), impide ejercer esas dos
libertades fundamentales a Vox y a sus simpatizantes cuando acuden a una ma-
nifestacion. Algo similar sucede en (2), donde, si bien el cotexto inmediato del
término («la soberania, la prosperidad y la libertad de las naciones») lo asocia a
valores sobre los que quizd hay menos consenso (véase «soberania», cfr. Chanley
y Chanley, 2014), se trata de términos que suelen llevar aparejada una evalua-
cién positiva («prosperidad»). Sin embargo, se coloca en el enunciado, como
objeto directo, junto al verbo «atacar», lo cual no deja lugar a duda sobre el im-
pacto negativo de esa accion contra una serie de valores que deberian protegerse.
El sujeto de tal accién, el «comunismo», sefiala una ideologia a la que se designa
como «criminal», lo que contribuye a reforzar la idea en el interlocutor, el lector
de ese tuit, de que esos derechos fundamentales corren peligro en manos de los
representantes de esa ideologia, asociada explicitamente al concepto de crimen.
Se establece, pues, en la mente del destinatario del mensaje, una asociacién im-
plicita entre un nosotros que presenta al lider y a su partido como salvadores de
esos valores («liberaremos la Iberosfera») y un ellos que remite al Foro de Sio
Paulo, foro de partidos y grupos de izquierda de América Latina.
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Los posesivos («nuestras libertades», «su libertad») que aparecen en otros
tuits refuerzan esta estrategia. Véase en (3) la definicién persuasiva que elabo-
ra respecto a libertades mediante el sintagma «mercancia con la que traficar»,
identificando de nuevo en ellos (gobierno, opinién publica, Pedro Sinchez) un
peligro para «nuestras libertades»:

Nos tacharon de suicidas por querer acabar con las mascarillas en
exteriores

(3) ’ Santiago Abascal I & @Santi_ ABASCAL - 18 giu 2021

Ahora nos dan la razén para tapar la verglienza de los indultos, el saqueo de
la luz y el robo de la gasolina

Para Séanchez nuestras libertades son mercancia con la que traficar.

El enfoque sociocognitivo aplicado a los discursos ideolégicos permite explicar
esta estrategia a través del llamado cuadrado ideoldgico, que expresa las repre-
sentaciones sociales de los grupos internos y externos (endogrupo y exogrupo)
cuando se contraponen en el discurso, y que conlleva una autopresentacién po-
sitiva de «nosotros» y una negativa de «ellos» (Van Dijk, 2005). Mediante esta
estrategia, Abascal elabora un discurso en torno a libertad* que se conecta con los
valores que defiende este partido (soberania, seguridad o prosperidad econémi-
ca) y que designa a determinados «beneficiarios» de esa libertad. No obstante,
a menudo emplea la palabra dentro de un encuadre en el que predomina la idea
de perder la libertad, la amenaza de que ellos nos la quiten. Por medio de esta tic-
tica, establece un marco que lleva a pensar que ellos violan normas y valores que
para nosotros, el partido y sus votantes y simpatizantes, son esenciales, cuando en
realidad lo son para todo invidividuo en una sociedad (Lakoff, 2006). Por medio
de verbos como como «pisotear» o sustantivos como «atropello», el lider de Vox
acusa, generalmente al gobierno o a otros partidos, como al PP en (4), de querer
acabar con las libertades fundamentales:

(4

Qué poca verglienza. No os opusisteis a este atropello.

El problema es que los que pisoteasteis derechos y libertades
fundamentales desde el gobierno o autonomias, no tenéis que pagar por
ello.

En Espafia, seglin el TC, la tirania del bipartidismo es ilegal... pero esta
despenalizada

’ Santiago Abascal = & @Santi_ ABASCAL - 27 ott 2021

" Pablo Casado Blanco @ @pablocasado_ - 27 ott 2021

Adverti a Sdnchez en el Congreso que su alarma era un estado de
excepcion encubierto para evitar el control judicial y parlamentario. El
TC vuelve a declararlo inconstitucional.
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Por otro lado, se emplea muy a menudo en la estructura «X de (1a) libertad*»,
donde X coincide con: «defensa», «limitacion», «enemigo», «falta», «proble-
ma», que inciden e una interpretaciénde la libertad como algo limitado, que
tiene enemigos, y que es vital defender. Nétese en (5) la serie enumerativa
«divisién, pérdida de libertades y miseria»:

Este invierno millones de espafioles van a sufrir los efectos de una factura
de la luz que no pueden pagar.

(5) ’ Santiago Abascal I @ @Santi ABASCAL - 3 set 2021

Hay que protegerles ya. Hay que echar a este gobierno que solo trae
division, pérdida de libertades y miseria.

Estaremos con Solidaridad.

@ solidaridad = @solidaridad_esp - 2 set 2021
Salimos a la calle.

Abascal emplea frecuentemente las series enumerativas, en las que lema coo-
curre con palabras de sema positivo como: «prosperidad», «convivencia»,
«igualdad», «bienestar», «riqueza», «esperanza». Las series o listas son ha-
bituales en el discurso politico en Twitter, especialmente el populista, pues
tienen una gran eficacia persuasiva (Pano Alamdn, en prensa). La reiteracién
de ideas en una serie mueve emocionalmente al destinatario y puede con-
tribuir a su convencimiento; ademis, permite presentar los argumentos en
favor de una determinada conclusién de forma inmediata e intensificada,
como en (5), donde se plantea un escenario extremadamente negativo para
«millones de espafioles».

Sinchez también utiliza las series en sus tuits, si bien lo hace de manera es-
porddica. Por ejemplo, en (6), el sintagma «derechos y libertades» coaparece
junto al acrénimo del Ingreso Minimo Vital (IMV) y a la ley de vivien-
da para jovenes, que no constituyen libertades en sentido normativo pero
pueden conectarse con los derechos sociales, por ejemplo, el derecho a una
vivienda digna:

(6)

e Pedro Sanchez @ @sanchezcastejon - 13 nov 2021
i [™ Representante gubernamental de Espafia
Sabemos por qué existimos, cudl es la razén de ser de la socialdemocracia.
Gobernamos por el IMV, por una ley de vivienda para la gente joven o por
mas derechos y libertades. Gobernamos para las mayorias sociales y lo
seguiremos haciendo pese a la rabia de la derecha.
#Avanzamos_
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El lider del PSOE y presidente del gobierno elabora un encuadre en el que se
privilegia el significado normativo y de aprobacién de las leyes. El adverbio
de cantidad «mds», que precede al sintagma, permite inferir a partir de ese
discurso que esas leyes contribuyen a aumentar las libertades. En los tuits
de Sanchez no aparecen modificadores semanticos como, por ejemplo, «fun-
damentales», que si se presentan en los de Abascal. En todo caso, el término
suele emplearse en «derechos y libertades» y «libertades y valores», y junto a
«democracia», «justicia» y «seguridad» que remiten a ese encuadre. Se trata,
de todos modos, de conceptos en disputa que dejan amplio espacio a la inter-
pretacion en funcién de los valores e ideologias que el lector del tuit asocia a
este partido. Desde esta perspectiva, cabe observar las relaciones semanticas
que estas palabras establecen con libertad* en esos enunciados. Por ejemplo, en
los tuits de Sanchez, el lema aparece a menudo junto a «democracia», en men-
sajes en los que se menciona a la UE o se comentan o celebran los resultados
electorales en paises como Francia y Eslovenia, en los que ganan las opciones
de centro izquierda. Se emplea asimismo en series en las que se conecta con
democracia y paz, como en (7), mensaje publicado a pocas semanas de cele-
brar la cumbre de la OTAN en Madrid, en el que Sinchez elabora una cuasi
definicién del concepto, relacionindolo argumentativamente con la necesidad
de garantizar la paz y la democracia en los paises de la Alianza, en el actual
contexto de guerra contra Rusia:

(7) Pedro Sanchez £ @sanchezcastejon - 30 mag
i [™ Representante gubernamental de Espafa
En pocas semanas celebraremos en Madrid la Cumbre de @NATO, una cita
clave para definir la estrategia de la organizacién para la préxima década.
No hay otro camino: si queremos ofrecer un legado de libertad,
democracia y paz, debemos reforzar nuestra Alianza. #MadridOTAN2022

Véase también «seguridad», que el lider socialista emplea en referencia a la
necesidad de reforzar la alianza europea para garantizar la libertad frente al
peligro de la guerra. En otros casos, su significado se restringe a un tipo de
seguridad, el que debe garantizarse a la mujer, para que pueda ser libre de la
violencia machista (8). No hay margen para otro tipo de interpretaciones en
este caso gracias al complemento del nombre «de las mujeres», que relacio-
na argumentativamente los significados de seguridad y libertad a las politicas
contra la violencia de género, sefialando de modo explicito cémo se pueden
alcanzar o garantizar («trabajando en una sociedad feminista [...] que eduque

en igualdad»):

158



VERBA HISPANICA XXX - ANA PANO ALAMAN

(8)

Pedro Sanchez § @sanchezcastejon - 27 dic 2021
[™ Representante gubernamental de Espafa

La #ViolenciaDeGénero no cesa. Hoy se confirma el asesinato de una
mujer de 25 afios. Un nuevo crimen machista que debe hacernos
reflexionar y seguir trabajando en una sociedad feminista, que garantice la
seguridad y la libertad de las mujeres, que eduque en igualdad.
#NiUnaMenos &

% Delegacién del Gob. contra la Violen... & @DelGo... - 27 dic 2021

Il Confirmamos el asesinato de una mujer de 25 afios en la provincia
de Alicante el 25 de diciembre por presunta #ViolenciaDeGénero.

En estos mensaje predomina el sintagma «derechos y libertades», asociado
también a «jévenes» y a «todas y todos», y puesto en relacién con la Consti-
tucién o con el proyecto europeo; Sinchez elabora de este modo un marco
amplio relativo a quienes deben ver garantizada su libertad. En el sintagma fre-
cuente «X de libertad*», aparecen los nticleos «legado», «principio», «espacio»
y «defensa», concepto este ultimo que no alude a la necesidad de protegerla
ante el peligro como plantea Abascal en (5), sino que hace referencia a aconte-
cimientos en los que efectivamente se atenta contra la libertad a la vida, como
son la guerra o el terrorismo. En este sentido, un elemento que proporciona
pistas para entender en qué sentido cabe interpretar el término en funcién de
los valores de cada grupo politico es el anilisis del posesivo «nuestras» junto a
«libertades», que Sdnchez emplea también. Por ejemplo, en (9) recuerda a las
victimas de los atentados del 11 de marzo de 2004 en Madrid como un «sim-
bolo de la defensa de nuestras libertades», invitando al lector a inferir en ese
contexto que son las de una sociedad que refuerza las politicas de la memoria:

(9)

e Pedro Sanchez @ @sanchezcastejon - 9 mar
i [ Representante gubernamental de Espafia

Las victimas del terrorismo son un pilar ético de nuestra democracia, un
simbolo de la defensa de nuestras libertades y valores. Hoy les hemos
rendido un sentido homenaje. Reforzar las politicas de memoria nos

dignifica como sociedad. Recordar es evitar que suceda de nuevo. #11M

En este caso, si bien se alude a la necesidad de defender las libertades ante
el terrorismo, no se establece una oposicién neta y explicita entre quienes la
defienden (nosotros) y quienes la atacan o la hacen peligrar (ellos). En general,
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en estos mensajes predomina la idea de que la libertad debe afianzarse o debe
avanzar en relacién con la promocién de determinados valores que defiende
el PSOE (y el gobierno), sobre todo en la esfera de los derechos sociales, eco-
némicos y culturales y en la de la vida privada de las personas. Véase en (10)
la férmula original «ser en libertad», relacionada con la identidad de género,
como derecho que debe reivindicarse cotidianamente:

(1O> e Pedro Sanchez § @sanchezcastejon - 28 giu
<
i [™ Representante gubernamental de Espaiia

Reivindiquemos con orgullo la diversidad y el respeto. Reivindiquemos cada
dia el derecho a ser en libertad. Garantizar que las personas #LGTBI vivan
en igualdad y proteger y ampliar sus derechos es prioritario para el
Gobierno. No permitiremos ni un paso atras.

#OrgulloLGTBI

En los tuits de Yolanda Diaz, libertades 1leva aparejada los modificadores «in-
dividuales» y «civiles», generalmente asociados en sus mensajes a la igualdad
y la diversidad, y a las libertades civiles, en su sentido mds amplio (concien-
cia, expresion, seguridad, propiedad, integridad corporal) como garantias que
los gobiernos se comprometen a no restringir por constitucion, legislacion o
interpretacién judicial. A menudo, como vemos en (11), si bien parece hacer
referencia al significado amplio, normativo, de «libertades», el cotexto en el
que se sitda el término restringe el marco interpretativo. El significado que
vehicula el lema en este caso estd estrechamente relacionado con los derechos
sociales y econdmicos y con el dmbito laboral y la lucha contra la precariedad:

(1 1) % . Yolanda Diaz  @Yolanda Diaz_- 21 lug
(¥ Acordamos seguir trabajando y creando nuevas alianzas para que no
veamos retrocesos en derechos fundamentales y libertades civiles.

En el 4mbito laboral, abordamos los reglamentos para la igualdad en el
4ambito laboral y el avance en derechos de las personas mas precarias.

Este tipo de estrategia es habitual en los mensajes de Diaz, cuyo objetivo pa-
rece ser el de remitir al significado normativo del término para restringirlo
después al ambito de su aplicacion en aquellas esferas en las que la libertad
puede o debe ejercerse, ademds de protegerse para que no haya «retrocesos».
Como en algunos tuits de Sinchez, Diaz invita a interpretar esas libertades
como un objetivo o como un valor que su partido se compromete a refor-
zar dia a dia («lucha cotidiana», «acordamos seguir trabajando», «el avance en
derechos»). El lema aparece en sus mensajes en series que incluyen palabras
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como «diversidad», «paz» y «derechos», que convergen hacia ese marco. No
obstante, en una ocasién (12) se incluye en una serie, cuyo nicleo es «esperan-
zador mensaje» y que se cierra con «alegria»:

(12)

(¥ Cada 25 de abril recordamos, con emocién, la gran leccién fraternal del
pueblo portugués, su defensa de la igualdad y la democracia.

&_ Yolanda Diaz § @Yolanda_Diaz_- 25 apr

Hoy, mas que nunca, frente a la intolerancia y el odio, debe pervivir aquel
esperanzador mensaje de paz, libertad y alegria. #25deabrilSempre

El mensaje celebra el 25 de abril de 1975, efemérides de la Revolucién de los
claveles en Portugal, que considera como «una leccién» de defensa de la igual-
dad y la democracia contra la dictadura de Anténio Salazar. En este enunciado,
Diaz apela a las emociones y propone dos encuadres opuestos en cuyo centro
sittia «el mensaje de libertad», de acuerdo con los valores que defiende: uno
positivo relacionado con los sentimientos de esperanza y alegria, y uno negati-
vo que conecta con la intolerancia y el odio. Esta estrategia de cuasi definicién
permite asociar al concepto valores como el de la esperanza o la alegria, y su-
brayar la necesidad de recordar el pasado para que lo que se podria interpretar
como un efecto positivo de la libertad se mantenga («debe pervivir»).

El concepto se menciona a menudo en tuits relacionados con acontecimientos
histéricos dentro de un encuadre celebrativo; para esta lider, la libertad se
conecta explicitamente con la idea de «liberacién» del miedo y el odio, y con
la necesidad de mantenerse y salvaguardarse de cara al futuro, adoptando po-
liticas centradas en ese concepto esencial dentro de los valores de su propuesta
politica:

Hoy celebramos también, junto a nuestras companieras de Italia, la Festa
della Liberazione y la victoria de todo un pais contra el miedo y el odio.

(13) a Yolanda Diaz § @Yolanda_Diaz_- 25 apr
o

La orgullosa memoria italiana continta apelandonos para construir
proyectos de futuro que pongan la libertad en el centro. #25Aprile

En algunos tuits de esta politica se apela a las emociones positivas. Por ejem-
plo, cuando emplea libertad* junto a un verbo como amar, en «amarés la liber-
tad», en colocaciones «libertad y alegria» y «libertad y oportunidades» o en
series como «fogonazo de libertad, color y vitalismo en el cielo de nuestras
vidas», que aparece en un mensaje que amplia estratégicamente el significado
del lema en el contexto de la libertad artistica que trajo consigo la Movida de
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los afios ochenta. Asi, el sentido en el que cabe interpretar el concepto no es
solo normativo, sino que se aplica a cualquier actividad y contexto. En (14),
por ejemplo, remite a la «labor humanitaria»:

(14) . Yolanda Diaz @
@Yolanda_Diaz_
Una excelente noticia para la familia de Juana y para
nuestro pais: necesitamos que la labor humanitaria se

ejerza con libertad y respetando los principios
consagrados por Naciones Unidas.

La cooperacién internacional es uno de los grandes
orgullos de nuestra sociedad civil.

Traduci il Tweet

@ EFE Noticias & @EFEnoticias - 1feb

Un comité penitenciario concede la libertad condicional a la espafiola Juana
Ruiz, condenada por trabajar y recaudar fondos para una ONG palestina que
Israel considera ilegal.

bit.ly/3sbm6émt
Mostra questa discussione

9:41 PM - 1 feb 2022 - Twitter for iPhone ‘

En este caso, Diaz celebra la noticia publicada en otro tuit por la agencia EFE:
«Un comité penitenciario concede la libertad condicional a la espafiola Juana Ruiz,
condenada por trabajar y recaudar fondos para una ONG palestina que Israel con-
sidera ilegal». El término aparece aqui en un enunciado en el que Diaz afirma la
necesidad de ejercer la ayuda humanitaria en libertad, es decir, sin coercién y sin
riesgo a perderla, consecuencia de ir a la carcel. Sin embargo, se trata de una liber-
tad entendida en sentido negativo, tal como la planteaba Berlin, esto es, una idea
de libertad que prevé un limite autoimpuesto por ley y que en este caso equivale
al respeto de los «principios consagrados por las Naciones Unidas». En general, en
los mensajes de Diaz destaca una idea de libertad que acompafa cualquier accién,
relativamente a la idea de oportunidades, en el dmbito laboral (11), o de no coer-
cién en la esfera de la cooperacién internacional (14). Esa idea de libertad se aplica
a todos los miembros de la sociedad, pero es frecuente en sus tuits que el término
se asocie a los derechos y libertades de las mujeres, marco que comparte con Sin-
chez. Véanse «ni un paso atrds» y «en contra [...] de nuestra libertad» en (15), que
comenta una noticia de El Pais enlazada en el tuit; en este caso, la de la derogacién
del derecho al aborto por parte del Tribunal Supremo de EE.UU.:
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(1 5> . Yolanda Diaz £ @Yolanda_Diaz_- 24 giu
¥ Un paso atras en contra del sentido comun, de nuestra libertad, de
nosotras mismas.

Las mujeres no lo vamos a permitir. Hoy mas que nunca vamos a luchary
defender nuestros derechos sexuales y reproductivos.

E EL PAIS @ @el _pais - 24 giu
. ULTIMA HORA | El Tribunal Supremo deroga el derecho al aborto en
Estados Unidos bit.ly/30iCECE

Ya hemos visto que Nuifiez Feijéo emplea el término de forma menos fre-
cuente respecto a los otros lideres. Este aspecto resulta curioso si se considera
que la consigna adoptada a partir de 2020 por el partido que lidera (PP) es el
de «Gobiernos por la libertad». Los actos organizados bajo este lema politico
cuando Pablo Casado lideraba atin el partido promueven la idea que este es el
unico que defiende la libertad en el pais, especialmente en las Comunidades
Auténomas donde gobierna, como Madrid. Por ello, resulta extrafio que sea el
lider politico que menos lo utiliza en sus tuits.

En todo caso, el andlisis muestra que el sintagma «gobiernos por/de la libertad»
aparece en dos ocasiones en sus tuits. En (16), habla en nombre del PP y de los
gobiernos en los que este tiene mayoria, asociando «partido» y «gobiernos» a [i-
bertad a través de un verbo copulativo. Establece asi una relacién de equivalencia
entre los dos primeros conceptos que designan al propio grupo (nosotros) y el
de libertad, en un contexto en el que indica posibles significados de este tltimo
(definicién persuasiva), en funcién de los valores ideolégicos de su partido:

(16) ﬁ Alberto Nufiez Feijéo € @NunezFeijoo - 2 ott 2021

Somos el partido y los Gobiernos de la libertad, que empieza por la
educacion, que sigue con el empleo, que invierte en competitividad, que
garantiza la sanidad, que cuida a los mayores y equilibra las cuentas
publicas.

Espafia tendra un Gobierno de la libertad con @pablocasado_

El mensaje, dirigido a sus seguidores en el microblog y a posibles simpatizantes
en la plataforma, incluye, pues, una larga serie en la que, por un lado, asocia
libertad a distintos dmbitos de la politica que llevan a cabo los gobiernos autoné-
micos del PP, y, por otro, personaliza el concepto de libertad, de modo que esta
actiia de forma consciente («libertad que invierte, garantiza, cuida»). El men-
saje juega, de todos modos, con la ambigiiedad al equiparar nosotros con libertad,
asociando implicitamente las acciones de ese partido y sus gobiernos con las
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acciones, en sentido metaférico, de esa libertad. Por tanto, mas que relacionarse
con los derechos y libertades que se mencionan directa o indirectamente en los
mensajes de otros lideres y en dmbitos como los derechos sociales, la libertad de
expresion, etc., en los tuits del lider del PP la libertad se redefine persuasiva-
mente a través de las propuestas politico-electorales del partido, como la inver-
si6n en competitividad, la garantia de la sanidad, el cuidado de los mayores o el
saneamiento de las cuentas publicas. Se establece, pues, un cortocircuito entre
el concepto y lo que hace o dice este partido, o lo que haria si gobernara a nivel
nacional, como deja entrever el tltimo enunciado.

En los mensajes de Nufiez Feijoo, el lema no lleva modificadores semanticos
que precisen su significado o lo sittien en el marco de los derechos y libertades
normativos. Si suele aparecer junto a «estabilidad», «compromiso empresa-
rial», «convivencia», «autonomismo constitucional» y «bienestary, que remi-
ten a los valores que su partido relaciona con la idea de libertad. En concreto,
si atendemos a los significados de estos términos y a los sentidos que adquie-
ren en los mensajes publicados por este politico, observamos que privilegia
dos campos semanticos: el de la economia y el de la estabilidad institucional
y territorial. En este ejemplo menciona la «alianza de libertad, estabilidad y
compromiso empresarial» que triunfé cuando se fundé la Confederacién de
Empresarios de Galicia:

La @CEG_Galicia nacié hace 40 afos, al mismo tiempo que una autonomia
que convirtié el deseo de prosperidad en un hecho.

(17) 3 Alberto Nifiez Feijéo € @NunezFeijoo - 12 nov 2021

Entonces triunfé una alianza de libertad, estabilidad y compromiso
empresarial que sigue siendo la mejor férmula para encarar la
reconstruccion

En este contexto es posible inferir que la libertad con la que relaciona esa alianza
tiene prevalentemente un sentido econdémico o que se aplica en esa esfera, en
la que desde una ideologia neoliberal, es preferible que el estado no interfiera
(Lakoff, 2006; Chanley y Chanley, 2014). El concepto de «alianza» y el sintagma
«mejor férmula» presupone que la libertad en el terreno econémico, como la
entiende esta asociacién de empresarios y el lider del PP, es la tinica que garan-
tiza estabilidad y la que puede afrontar la reconstruccién ante la crisis actual.

El lema coaparece también en este corpus con «paz» y «democracia», por ejemplo,
en un tuit (18) que se relaciona con la guerra en Ucrania, y que adopta la misma
férmula que usa Sinchez en (7), aunque alterando el orden de los términos:
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(18)

Reunién con la lider de la oposicion bielorrusa, @Tsihanouskaya, a la que le
he trasladado nuestro compromiso con la democracia, la pazy la
libertad, asi como nuestra condena a los excesos bélicos de Putin y nuestro
apoyo a los que padecen la crueldad de la guerra.

a Alberto Nufiez Feijéo £ @NunezFeijoo - 19 mag

En este caso, el encuadre dominante es el de la libertad que supone no estar en
guerra y que, de acuerdo con los valores de este partido, miembro del grupo
de los Populares en la UE, se conecta con la estrategia europea adoptada con-
tra Rusia. En este sentido, cabe mencionar el empleo en un tuit del sintagma
«gran suefio europeo de la libertad», mediante el cual el lider del PP apela a
las emociones, conectando el término a un ideal que se asocia con el Estado de
derecho y de bienestar «de nuestros compatriotas», aunque no se especifica si
son los europeos. Se alude a un estado de cosas ideal, un suefio, que, de acuer-
do con la estrategia argumentativa que adopta, puede alcanzarse gracias a la
accion del Partido Popular europeo y a su presidente, al que se felicita en ese
tuit por su nombramiento, declarando la disponibilidad a colaborar:

<19) Alberto Nufiez Feijéo £ @NunezFeijoo - 1giu
ﬁ Felicidades a @ManfredWeber por su nombramiento como nuevo
presidente del @EPP. Tiene en el PP de Espaiia un compafiero para cumplir
el gran sueiio europeo de la libertad, el Estado de derecho y del bienestar
de nuestros compatriotas.

Otros sintagmas, como «décadas de libertad», aluden a un bien consolidado
que cabe proteger ante determinadas amenazas. Por ejemplo, en (20) se pri-
vilegia la idea de protecciéon de la libertad de movimiento frente a un peligro
concreto, idea que se formula implicitamente a través del enunciado exhorta-
tivo «ningtin demécrata debe ir escoltado»:

El fanatismo que algunos practican en Catalufia deja otra escena
intolerable.

(20) & Alberto Nifiez Feijéo § @NunezFeijoo - 22 gen

Qué triste tener que recordar que ningin demdcrata debe ir escoltado por
defender sus ideas.

Gracias a @alejandroTGN y al @PPCatalunya por no ceder ante los
intolerantes y proteger la libertad

El mensaje explicita, ademds, que la proteccion o la defensa de la libertad se

lleva a cabo contra el fanatismo «de los intolerantes» en Catalufia. En algunos
mensajes como este, el lider del PP no solo subraya que es necesario proteger
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la libertad de un peligro, sino que identifica en otros, en ellos —en este caso los
intolerantes— a quienes atentan o buscan limitar nuestra libertad.

4.2 Defender la libertad

Este analisis ha permitido constatar que todos los lideres, especialmente Abas-
cal, Sdnchez y Nufiez Feijéo, aunque en menor medida, establecen un marco
intepretativo de defensa o proteccién de la libertad*. En los mensajes de Abas-
cal, si bien se privilegia la formula «defender la libertad», que presenta dos
ocurrencias, el lema coaparece también con «amenazar», «atropellar», «bo-
rrar», «impedir», «limitar», «quitar», «recobrar», «recortar», «recuperar» y
«socavar», que remiten a la idea de defensa, pero también de ataque violento
a la libertad y recuperacién de la misma. En los de Sdnchez y Nuiez Feijéo,
aparece solo en una ocasién, respectivamente, con «defender» y «proteger».
En los mensajes de estos dos politicos, se subraya la necesidad de defender las
libertades ante el riesgo de perder derechos consolidados (véase «legado de
libertad») en Espafia o en las democracias europeas, por ejemplo, en el contex-
to de la guerra; o bien ante el peligro de que ellos («los intolerantes») atenten
contra las propias libertades.

Distintos son los encuadres que plantean, en cambio, Diaz y Abascal, a través
de los verbos que coaparecen con libertad* en el mismo contexto lingiiistico.
Los tuits de Diaz presentan una sola ocurrencia de «amar», «ligar» y «poner»
(«poner la libertad en el centro»). Esta politica emplea el primer verbo en el
enunciado: «Si amas el mar, amaris la libertad», extraido de un articulo de
Manuel Rivas enlazado en el tuit, en el que se recuerda la masacre de El Ferrol
en 1972, tras las manifestaciones por los derechos de los trabajadores en esta
ciudad. Utiliza, en cambio, «ligar» en el sentido de relacionar, en «la filosofia
ligé la libertad a la cuestién del tiempo liberado», para recomendar un libro
en el que se reflexiona sobre la reducciéon de la jornada laboral. Por tltimo, a
través de la locucidn «poner en el centro» en el ejemplo (13) destaca la nece-
sidad de que los proyectos de futuro tengan como punto central la libertad. A
través de estos verbos, Diaz elabora encuadres, mediante los cuales redefine el
término con un énfasis en los derechos sociales y econémicos y de manifesta-
cién, y con una atencién hacia el contraste al odio.

Por otro lado, la estructura verbal que mads se repite en los tuits de Sinchez,
Nufiez Feijéo y Diaz cuando aparecen defender o poner en el centro es la de «de-
rechos y libertades», en referencia a las garantias que recoge la Constitucion,
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cuando remiten a los valores y politicas que proponen para Espafia, y a los
conceptos de democracia, paz y seguridad, en aquellos mensajes que aluden a
la guerra en Ucrania y a los valores europeos. No obstante, mientras que en los
tuits de Sdnchez y Diaz, se hace referencia también a la libertad de las mujeres
de la violencia machista, a la igualdad y a la diversidad, en los de Nufez Feijéo
predomina la idea de estabilidad territorial y de bienestar econémico y social.

En cuanto a los tuits de Abascal, se ha apuntado ya la gran cantidad de verbos
que aparecen con el lema libertad*; estos presentan 15 ocurrencias en total fren-
te a 1 0 3 en los otros tres casos. Incluso a través de metiforas («atropellar las
libertades»), estos verbos configuran un encuadre esencialmente negativo en el
que se ataca a la libertad desde distintos frentes. Privilegia la idea de amenaza
o de reduccién dristica de libertades por parte de actores politicos, empresas,
instituciones e ideologias que se presentan como nuestros enemigos; contra ellos,
el partido se autodesigna en los tuits como la inica fuerza capaz de defender-
las, exigirlas, recobrarlas o recuperarlas. En este sentido, recurre a la hipérbole
exagerando las diferencias entre lo que significa libertad* para este partido y lo
que significa para los demds, si bien emplea el término en el sentido normativo
que adoptan también los demds, relacionado esencialmente con los derechos de
expresion, manifestacion, seguridad, de vida en democracia o en paz. La estra-
tegia persuasiva pasa en este caso no tanto por la redefinicién del concepto, sino
por su empleo dentro de un discurso polarizado e hiperbdlico, propio del dis-
curso de este partido (Oleaque Moreno, 2020), que invita a colocar esos valores
dentro de un contexto de amenaza y miedo, de recorte de las libertades. La
inminencia del ataque exige, por otra parte, una reaccién inmediata. Para atajar
ese peligro, este lider politico solicita la legitimacién de acciones preventivas,
como echar al gobierno (5), ademds de buscar aliados o ayudar a los nuestros
(véase «nuestros hermanos» en 2) en la lucha por la libertad.

5 Conclusiones

El andlisis que se ha llevado a cabo en este trabajo ha permitido indagar
sobre los valores léxico-semdnticos que presenta el lema libertad* en un
corpus de tuits de discurso politico espafiol. Los datos analizados revelan
un uso estratégico del concepto por parte de los cuatro lideres politicos
considerados, aunque con diferencias. En términos cuantitativos, se ha des-
tacado la mayor frecuencia de empleo del término en los tuits del lider
de Vox, respecto, por ejemplo, a su presencia esporddica en los del lider
del PP. Desde un punto de vista cualitativo, se ha destacado la diferencia
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significativa entre Abascal y los otros tres politicos, quienes suelen privile-
giar el significado normativo del término bien ampliando su alcance en se-
ries en las que aparece con paz, seguridad y democracia, bien restringiendo
en algunos casos su significado a determinados tipos de libertades civiles o
fundamentales y a los derechos asociados a estas, en funcién de la ideolo-
gia de cada partido o de si estdn en el gobierno o en la oposicién. Abascal
se desmarca del resto al priorizar la idea de amenaza a las libertades y al
apropiarse del término, que utiliza con mucha mas frecuencia, asocidndolo
exclusivamente a los valores que defiende su partido a través de ticticas de
cuasi definicién y de definicién persuasiva. Los dispositivos 1éxicos em-
pleados en sus tuits contribuyen a simplificar el marco relativo a los limites
impuestos a la libertad en su sentido positivo, autoimpuesto por la colec-
tividad mediante leyes para garantizar la convivencia, por lo que llevan a
privilegiar un sentido negativo del concepto, el de no restriccién, dentro de
un esquema polarizado. En un contexto interpretativo como este, cuando
se emplea «libertad», se estd hablando en realidad de derechos individuales o
de unos pocos que nada o nadie deben limitar.
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The Concept of Freedom in Spanish Political Discourse on
Twitter

Keywords: freedom, political discourse, populism, persuasion, Twitter

This article, which focuses on political discourse found on Twitter, presents
the results of an analysis of the semantic values of the concept of freedom in
a corpus of tweets derived from those published by the main Spanish politi-
cal leaders. Based on the approaches of critical epistemic discourse analysis
and the concept of lexical framing, the study addresses the lexical-semantic
dimension of this term in the corpus. The aim is to identify the interpretative
contexts that political leaders privilege in their discourse based on their val-
ues and ideologies as well as their persuasion strategies, so that their intended
audience adhere to their proposals. The results show that freedom co-appears
with other terms that reinforce its normative meaning associated with differ-
ent rights and freedoms. Sometimes the need to protect freedom is claimed,
especially in the case of the leader of Vox, who insists on framing the threat
to freedom by promoting polarization.

Svoboda v §panskem politicnem diskurzu na Twitterju

Kljucne besede: svoboda, politi¢ni diskurz, populizem, prepricevanje,
Twitter

Clanek, osredotocen na politi¢ni diskurz na Twitterju, predstavlja rezultate
analize semanti¢nih vrednosti, ki jih predstavlja termin svoboda v tvitih, ki so
jih objavili glavni $panski politi¢ni voditelji. Studija, ki temelji tako na pris-
topih kriti¢ne epistemicne analize diskurza kot na konceptu leksikalnega uo-
kvirjanja, obravnava leksikalno-pomensko razseznost tega termina v korpusu

170



VERBA HISPANICA XXX - ANA PANO ALAMAN

tvitov. Cilj analize je ugotoviti interpretativne kontekste, ki jih voditelji pou-
darjajo v svojem govoru na podlagi svojih vrednot in ideologij ter s pomocjo
strategij prepriCevanja, tako da se kon¢ni prejemniki navdusijo za njihove pre-
dloge. Rezultati kazejo, da se izraz svoboda pojavlja socasno z izrazi, ki krepijo
njegov normativni pomen, povezan z razlicnimi pravicami in svobos¢inami.
Vcasih trdijo, da je treba svobodo zas¢ititi, zlasti v primeru voditelja Voxa, ki
vztraja pri oznanjanju groznje svobodi, kar spodbuja druzbeno polarizacijo.
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TERF: ;Insulto o meme? El sesgo ideoldgico en el
analisis critico del discurso

Palabras clave: TERF*, analisis critico del discurso, sesgo ideoldgico,
discurso de odio, ciberantifeminismo

En este estudio se intentan delimitar unos criterios claros en el tratamiento dis-
cursivo de ferf, explorando las fronteras entre el discurso de odio y la libertad de
expresion, y observando el tradicional relegamiento institucional del discurso de
odio sexista. Sobre este Gltimo, se han descrito variantes como el gendertrolling,
y especificamente el ciberantifeminismo. Se ha revisado el material lingiiistico
que producen estas corrientes, especialmente el término feminazi, una de las
principales etiquetas antifeministas, para ponerlo en permanente correlacion y
contraste con ferf y dilucidar, segtin diversos criterios y clasificaciones cientifi-
cas, cudl es la consideracion discursiva que mejor le corresponde.

(*) Trans-exclusionary radical feminist

1 Introduccion

Recientemente, en algunos trabajos de investigacién (De 1a Villa, 2021) se ob-
serva que el empleo de la atribucion terf (inicialmente la sigla de «trans-exclu-
sionary radical feminist») se analiza como meme, dispositivo multimodal cuya
principal caracteristica discursiva es el humor satirico (Moussa, Benmessaoud
y Douai, 2020). Este tipo de interpretacién nos ha llevado a intentar una revi-
sién de este fenémeno desde el punto de vista del analisis critico del discurso,
al igual que el estudio citado en primer lugar, pero quizds implementando
otras claves analiticas e identificando metodolégicamente los usos y significa-
dos de terf mediante la busqueda y el contraste bibliogrifico.
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En articulos como el mencionado inicialmente se revisa el empleo reutro de
terf, tal y como hace su creadora, Viv Smythe (De la Villa, 2021: 62), quien
declara no haberlo acufiado como insulto, sino como la descripcién técnica de
un grupo activista (radfems o feministas radicales) (Smythe, 2018; Williams,
2014 y 2016: 255). Sin embargo, no es dificil encontrar investigacién reciente
(Ferré y Zaldivar, 2022: 5) que reconoce que terf ha perdido su pretendido
significado original, y la propia Smythe no puede ignorar el caricter de insulto
que este término ha ido desarrollando en poco tiempo (De la Villa, 2021: 62).
Hay quien insiste (Elizabeth Hungerford, en Williams, 2014) en que, desde
su misma creacion, terf no estd pensado para ser descriptivo, sino insultante,
porque se trata de una caracterizacién «hiperbdlica, engafiosa y difamatoria».
Si es cierto que terf comenzé su andadura como un vocablo técnico y descrip-
tivo, esta claro que los contextos en que se ha divulgado y las connotaciones
que, con cierto entusiasmo y velocidad, se le han asociado, han propiciado un
proceso de envilecimiento semdntico exprés para esta palabra.

En cuanto a esos contextos, no hay que desdefiar el hecho de que la expansién
de este término se haya producido en el dmbito de unas redes sociales que
constituyen por definicién una «comunidad de practica descortés» en la que
el conflicto es «el nicleo esencial de la prictica compartida» (Kaul, 2020: 499-
502). En la comunicacién digital resulta muy complejo delimitar con exacti-
tud los conceptos de descortesia o de discurso de odio, fenémeno, por otra
parte, muy mediatizado por el principio de libertad de expresién. De hecho,
el momento histdrico en el que vivimos esta caracterizado por la legitimacién
de la descortesia, el odio y la violencia, hasta el punto de que han comenzado a
adquirir cierto prestigio social (Izquierdo, 2019: 46 y 2020: 56).

Solo un caldo de cultivo de este tipo justifica correspondencias en las que,
mediante el empleo de terf/terfa, el feminismo acaba asociado tendenciosa-
mente a la exclusién y al odio, como al nazismo en feminazi, su antecedente
y correlato; y solo de este modo se entiende que expresiones como «punch
a terf» o «kill a terf» («golpea a una terf», «mata a una terf») sean interpre-
tadas no como insultos o amenazas literales, «sino como un meme» (De la
Villa, 2021: 71, traduccién propia). El origen de la expresién «punch a terf>»
se sitia en «punch a nazi» (De la Villa, 2021: 70), que, como se nos aclara
en Stack (2017), deriva del ataque a un neonazi estadounidense, Richard B.
Spencer, cuya viralizacién audiovisual en las redes sociales desat6 una ola de
bromas y memes online. Hubo en este caso un debate sobre si era ético gol-
pear a alguien, y muchas personas concluyeron que el golpe fue «gracioso».
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Incluso se llegd a comparar favorablemente al atacante con Indiana Jones o
el Capitin América.

Del mismo modo en que es «gracioso» e incluso parece estar justificado ética-
mente golpear a un nazi, lo estd golpear a una terf. De la abundancia y del grado
de violencia de estas manifestaciones dan buena cuenta paginas como https://
terfisaslur.com o https://terfesuninsulto.com, que recopilan su presencia en
todo tipo de redes sociales; y también plataformas como Reddit, de la que De
la Villa (2021: 64) obtiene la base de datos para su estudio. En varias partes de
su trabajo y en sus conclusiones finales, De la Villa (2021: 72, 74) interpreta
como «una estrategia de dindmica de poder hacia la deshumanizacién de la
comunidad transinclusiva» (traduccién propia) el uso de léxico metaférico
bélico (camps, defense, maneuver, power, tactic) o de atribuciones como scarecrow
(espantapdjaros) en foros calificados como transexcluyentes, pero no parece
observarse ninguna estrategia deshumanizadora en el aluvién de variantes de
«punch the terf» o «kill the terf» que aparecen en las redes sociales y que se
recogen en paginas como las aludidas (terfesuninsulto.com): «Yo me animo a
matar un par de terfs, solo necesito que me las acerquen»; «A las terfs y a los
nazis un tiro en la nuca y punto»; «Un wolfstein pero en vez de matar nazis vas
cargandote terfs de mierda apufialindoles la puta cabeza»; «Planta un drbol,
mata a una terf»; «A los nazis se les puede pegar sin problema. Y a las terfs»;
«Pues si, estamos hablando de matar a terfs, no a personas, que se os olvida» ...

Terf ha pasado de ser supuestamente una etiqueta definidora a ser un insulto que
se le puede lanzar a alguien, por ejemplo, solo por el hecho de manifestar que el
sexo es una realidad bioldgica objetiva (Pearce, Erikainen y Vincent, 2020a: 884-
885), raiz de la opresion histérica femenina; o dicho en palabras de la columnista
britdnica Sara Ditum en 2017, «el listén para ser llamada TERF estd notable-
mente bajo» (terf, Wikipedia). Teniendo en cuenta todo esto, spuede justificarse
realmente que este tipo de mensajes ostenten el calificativo o el tratamiento de
meme? sQué tipo de contexto valida que estas expresiones puedan interpretarse
como una broma o un chiste? Es suficiente atribuirlo a su ubicacién en las redes
sociales como habitat naturalizado de la descortesia, la violencia y el conflicto?
Quizds sea asi en parte, pero no completamente, y responder a las preguntas re-
cién expuestas, que se retomardn en las conclusiones, constituird el objetivo de
este trabajo. Ya hay estudios que, valiéndose asimismo de las estrategias del and-
lisis critico del discurso, enmarcan estos recursos en una modalidad de antifemi-
nismo conectada con la misoginia y la posverdad, y préxima “a los discursos de
odio (hate speec]a) representados por el racismo y la homofobia” (Bonet, 2020: 9).
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2 Discurso de odioy ACD

De la anterior afirmacién de Bonet quizds podria deducirse que existen mati-
ces sobre la inclusién del discurso de odio sexista dentro de la categoria general
de discurso de odio, o al menos que, en la evolucién histérica del fenémeno, el
sexismo no ha gozado de una consideracion equivalente a otras motivaciones
del hate speech. Lamentablemente, no podemos detenernos en la compleja deli-
mitacién del concepto de discurso de odio (Diez, 2020; Cabo y Garcia, 2017),
pero queda claro que las definiciones de gran parte de los organismos e insti-
tuciones internacionales consideran como susceptibles de discriminacién por
odio a grupos minoritarios relacionados principalmente con la raza, la religién
o la xenofobia (Diez, 2020: §3). Asi se observa si se hace una revision histérica
de las normativas, pactos y convenios internacionales que se han ido elaboran-
do a este respecto desde finales de los afios 50 del siglo XX hasta nuestros dias
(Esquivel, 2006: 6; Torres y Tarrico, 2019: 8-18). Aunque hay definiciones que
extienden el catdlogo de motivaciones para el discurso de odio e incluyen el
sexo, la impresién es que este ocupa una posiciéon secundaria con respecto a
otras causas de discriminacién.

Otro punto clave en la delimitacién del discurso de odio es la frontera en-
tre este y la libertad de expresion. Dentro de la conocida dicotomia entre
la tradicién legal estadounidense (permisiva con el discurso de odio) y la
europea (intervencionista al respecto) (Gascoén, 2015: 411; Cabo y Garcia,
2017: 11), uno de los argumentos fuertes de esta tltima es que las expre-
siones de odio colocan a los grupos afectados en una posicién de desigual-
dad en el debate publico porque tienen un «efecto silenciador» sobre ellos
(MacKinnon, en Marciani, 2013: 176-177) y «deconstruyen» su libertad
de expresién (Esquivel, 2016: 6). En ese sentido puede afirmarse que el
discurso de odio tiene un «cardcter intimidatorio» (Esquivel, 2016: 5). Este
matiz resulta especialmente relevante en cuanto al discurso de odio sexista
(Villar y Percourt, 2020: 42). Por lo que se refiere a los complejos intentos
de clasificacién del discurso de odio (Mird, 2016; Teruel, 2018; Torres y
Tarrico, 2019), se repite en ellos la aplicacién de un criterio concéntrico
en cuanto a la incitacién directa al daflo. Aunque algunas manifestaciones
no constituyan propiamente una incitacién directa a la accién violenta, si
pueden generar un «clima de hostilidad» que puede acabar dando lugar a
ese tipo de actos (Cabo y Garcia, 2017: 7, 9). En ese sentido, terfes un claro
ejemplo de «discurso hostigador» (Torres y Tarrico, 2019: 18) que puede
tomar el camino mencionado.
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Dentro de esta gran complejidad conceptual, el analisis critico del discurso
puede constituirse como una excelente herramienta metodoldgica para des-
velar estos procesos y delimitar con mas precision el alcance de estas expre-
siones, por ejemplo, tomando como guia el modelo de ACD de Ruth Wodak
(Wodak y Meyer, 2003). En el discurso de odio sexista pueden desvelarse,
segun la clasificacién de Wodak, estrategias de predicacion (feminazi, femidio—
ta, terf, karen); estrategias de nominacién (femidiotismos, chiringuito, lobby, en
Bonet, 2020: 7-9); estrategias de argumentacién (hipérbole, falacia de la causa
falsa, posverdad), como cuando se atribuyé a la manifestacién del 8M de 2020
la responsabilidad por la expansién del covid (Bonet, 2020: 7-9); o estrategias
de intensificacién, como hacer equivaler hiperbdlicamente la manifestacién
del 8M a un genocidio o al infectédromo de Europa (Bonet, 2020: 7-9).

2.1 Discurso de odio y redes sociales

Como se ha referido, cuando las guias vinculadas a instituciones internacio-
nales (Consejo de Europa, 2016, 2019: 18, 37-38) desgranan las motivaciones
de ciberodio o ciberacoso, el sexo queda en una posicién muy secundaria con
respecto a otras. Es como si hubiese una miopia naturalizada sobre el discur-
so de odio sexista. Sin embargo, la investigacion reciente demuestra que en
las redes sucede todo lo contrario. Por ejemplo, en un estudio realizado por
Demos en 2016 sobre misoginia entre usuarios britdnicos de Twitter, se loca-
lizaron mas de 200.000 tuits con las palabras zorra o puta, y la conclusién fue
que cada diez segundos alguien insultaba a una mujer con esos términos en
Twitter (Cabo y Garcia, 2017: 5). La investigacion ha ido registrando con el
tiempo cémo el lenguaje violento en redes se dirige mayoritariamente hacia las
mujeres (Crosas y Medina, 2019: 50). Hay estudios que analizan mediante el
procesamiento computacional del lenguaje natural la mayor interactividad que
presentan los tuits sexistas con respecto a los racistas (Frenda et al., 2019: 3).
Estd demostrado que en Internet las mujeres son mas vulnerables a la invasién
de la privacidad que los hombres (Rubio y Gordo, 2021: 5) y que son 27 veces
mds propensas a ser victimas de abuso online que ellos (Crosas y Medina,
2019: 50-51).

Los estudios académicos (Rubio y Gordo, 2021: 2) engloban todos estos he-
chos bajo diversas etiquetas (violencia de género online, acoso, violencia se-
xual online, ciberodio de género) que pueden subsumirse en un rétulo mds
general, la misoginia online, definida como

177



VERBA HISPANICA XXX « MANIPULACION, PERSUASION Y DISCURSO

... todos aquellos actos de odio contra las mujeres que se co-
meten, instigan o agravan, en parte o totalmente, a través de
diferentes entornos digitales (Internet, telefonia mévil, correo
electrénico, webs, apps de redes sociales, mensajerfa instan-
tinea, campus virtuales, etc.), y que conllevan cualquier tipo
de dafio directo o indirecto de tipo psicoldgico, profesional,
reputacional o fisico (Rubio y Gordo, 2021: 2).

La misoginia online es el «producto de un odio sistémico que tiene como base
una cultura mds amplia profundamente sexista» (Rubio y Gordo, 2021: 9).
Rubio y Gordo (2021: 10) o Sigma Dos (2021: §6) establecen una detallada
relacién de pricticas que materializan esta misoginia online, desde el doxxing
(publicacién de informacién privada) hasta la prictica conocida como fotopo-
lla. Se da ademds el agravante de que las plataformas que acogen estas précticas
estdn disefiadas para favorecerlas: es lo que se denomina affordance tecnosocial
(Rubio y Gordo, 2021: 10), dentro del que merecen especial mencién sitios
como Reddit. Efectivamente, el hecho real es que Internet, mucho mis que
fomentar un discurso respetuoso y democratico, ha acrecentado la cultura del
odio (Consejo de Europa, 2016, 2019: 9). La poderosa naturaleza estructural
de las redes sociales se ha ido asentando progresivamente en el conflicto. Se-
gun algunas opiniones (Sigma Dos, 2021: 38), la mayor frecuencia del odio en
el mundo online (frente al offline) se debe a una serie de «facilitadores»: ano-
nimato, distancia, falta de normas y limites, impunidad, disparidad. Y, prin-
cipalmente, uno de los motivos es que el discurso de odio en redes sociales es
fuente de negocio, «monetiza» (Sigma Dos, 2021: 9-10), ya que su difusién
junto a la de las «culturas téxicas» ha probado claramente su rentabilidad (Ru-
bio y Gordo, 2021: 10).

Con el correr del tiempo, se ha hecho evidente que las redes sociales también
debian mediar en el discurso de odio que se produce en ellas, por ejemplo,
estableciendo sus propios filtros (c6digos éticos, politicas, condiciones de uso)
(Cabo y Garcia, 2017: 21, 23). Sin embargo, se ha demostrado que estas fun-
ciones de control no se ejercen de una manera coherente y sistemdtica, y las
propias redes advierten de que no pueden garantizarse a si mismas como es-
pacios seguros (Cabo y Garcia, 2017: 21), principalmente porque, al estar en
su mayoria radicadas en Estados Unidos, siguen el modelo permisivo con res-
pecto al discurso de odio (Sigma Dos, 2021: 10). Por ejemplo, Facebook puede
eliminar un comentario como «Los perros son mds discretos que los musul-
manes», pero no otro como «Matarlos a todos sin piedad», por considerar que
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este ultimo no atenta contra las normas de la comunidad (Cabo y Garcia, 2017:
22). Del mismo modo, las redes pueden eliminar un comentario como «Sexo
no es género» por considerarlo ofensivo contra un determinado grupo, y al
mismo tiempo mantener sin problemas mensajes como «Kill the terf» o «Pues
yo a las terfs las apufialaba repetidas veces en el cuello con unos alicates», sin
valorarlos como vulneradores, ofensivos o incitadores contra nadie.

2.2 Discurso de odio antifeminista. El gendertrolling

Dentro de este marco general de ciberodio sexista, se producen variantes
que han recibido una atencién especifica. Una de ellas es el gendertrolling o
troleo de género, a su vez variante del fenémeno del trolling en general. Estos
espacios digitales hipermasculinizados, que responden al caricter inheren-
temente androcéntrico y miségino de la cultura digital (Villar y Percourt,
2020: 33), han recibido la denominacién de manosfem; y machitroles sus com-
ponentes (Villar y Percourt, 2020: 36; Gutiérrez et al., 2020: 223; Martinez
y Zurbano, 2019: 215). Los motivos temdticos en torno a los que suele gi-
rar el troleo sexista y miségino, confirmados por el andlisis computacional
(Frenda et al., 2019; Sharifirad y Matwin, 2019), son los estereotipos sexistas
(sexualizacion de la mujer, rol social tradicional en la casa...); la orientacién
sexual (homofobia); el cuerpo y el aspecto; y, de una forma relevante, el ac-
tivismo, sobre todo el feminismo (Sigma Dos, 2021: 50). Se da una violencia
sistemdtica en el entorno virtual por el hecho de ser mujer feminista (Crosas
y Medina, 2019: 54).

Ciertamente, existe un gendertrolling especificamente antifeminista que desta-
ca por su agresividad, hipérbole y acendrada misoginia (Rubio y Gordo, 2021:
6), o por lo que estudiosas como Emma Jane (2014) denominan e-bile o «bilis
digital». Una constante del cibertroleo sexista es el recurso al humor (Sigma
Dos, 2021: §3-54), la ironia o la banalizacién como proteccién o camuflaje de
la agresion que se estd realizando. En un contexto cultural en el que la miso-
ginia estd naturalizada y normalizada hasta el punto de resultar indetectable
para muchas personas, resulta de lo mds légico que el acoso cibernético de
género se considere como algo trivial. Ademas de la excusa del humor y la
sitira (Olmos et al., 2020: 78; Izquierdo y Aguado 2020: 178), es evidente que
en estos contextos se emplea el argumento de la libertad de expresién como
coartada para no frenar el propio discurso de odio sexista (Sigma Dos, 2021:
55), y también para seguir normalizindolo (Rubio y Gordo, 2021: 5).
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En definitiva, el gendertrolling se basa en técnicas de desinformacién y fake
news para caracterizar simbdlicamente al feminismo como una «tirania» (Gu-
tiérrez et al., 2020: 230). Ahi es donde toman preeminencia calificaciones como
feminazismo o feminazi, acufiada en el contexto del backlash antifeminista (Fa-
ludi, 1991) de los afios 80 y 9o del siglo XX (Villar y Percourt, 2020: 39). En
este trabajo nos interesa el contraste entre feminazi y terf, en primer lugar,
para analizar la caracterizacién como insulto de uno y otro término; y también
porque los estudios adscriben claramente feminazi, es decir, la asociacién hi-
perbdlica entre nazismo y feminismo, a un antifeminismo de extrema derecha
(Ramos, 2019; Gutiérrez et al., 2020; Villar y Percourt, 2020; Morales y Villal-
pando, 2021; Lucia, 2021; Martinez, 2021; Varela, 2021; Tribuna Salamanca,
2022). Sin embargo, terf es mds susceptible de ser empleado en un contexto de
ideologia de izquierda (Tribuna feminista, 2020) en el que, paraddjicamente, se
asocia el feminismo (también basindose en la cultura de la desinformacién)
con postulados de la extrema derecha.

La destacada vertiente antifeminista del discurso de odio sexista se encuadra
en el contramovimiento antifeminista que se corresponde cronolégicamente
con la ola feminista mds reciente, la cuarta, y que mantiene una relacién es-
pecular con otros contramovimientos antifeministas a lo largo de la historia
(Bonet, 2021: 65-66). En concreto, atendiendo a la clasificacién de antifemi-
nismos de Bonet (2021: 66-68), en la que es inevitable que las categorias se
mezclen, se observa que el antifeminismo masculinista (p. e., el gendertrolling)
tiene su manifestacion necesaria en el espacio digital, por lo cual es asimismo
un ciberantifeminismo. Al mismo tiempo, el antifeminismo masculinista es
también post-feminista, pues proclama la superacion del feminismo y su in-
necesariedad para la consecucién de la igualdad (Rubio, 2013: 130), hasta tal
punto que el post-feminismo puede leerse también como un post-machismo o
neomachismo (Menéndez, 2017; Martinez y Zurbano, 2019). En ese proceso,
el antifeminismo se apropia de la retérica del feminismo y la instrumentaliza
a su favor (Rubio, 2013: 131; Menéndez, 2017: 4; Villar y Percourt, 2020: 34;
Varela, 2021: 7).

Lo que puede revelar de una manera mis nitida el alcance de este modus ope-
randi es el andlisis de las palabras y formulas empleadas por el antifeminismo,
especificamente en el mundo digital. Siguiendo la clasificacién de categorias
de ciberviolencia contra las mujeres que establecen Crosas y Medina (2019:
59), la estrategia mds frecuente es el insulto, como confirma el estudio de Pi-
fieiro y Martinez (2021: 9). Efectivamente, el insulto es el recurso principal en
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un notable nimero de corpora sobre hate speech (Kurrek et al., 2020: 139); y, en
este caso concreto, la herramienta ofensiva mds destacada del post-machismo
antifeminista es la asociacion del feminismo con el nazismo por su supuesto
caricter totalitario, con el apelativo de feminazismo y con atribuciones como
«dictadura violeta» (Martinez y Zurbano, 2019: 220). Feminazismo y feminazi
se han establecido como las principales etiquetas antifeministas (Gutiérrez et
al., 2020: 222). En Twitter, feminazi ha llegado a convertirse en la prictica més
habitual de gendertrolling, como demuestra el anilisis de tuits dirigidos a 50
mujeres espafiolas con proyeccién publica (Pifieiro y Martinez, 2021: 9). Femi-
nazi es asimismo una de las palabras clave mds abundantes en el analisis cuan-
titativo y cualitativo del discurso de odio sexista en redes que realiza Sigma
Dos (2021), muy relevante por lo variado de sus fuentes y por el volumen de
su corpus (6 millones de menciones, 1.8 millones de usuarias y usuarios, 29.5
millones de reacciones y 18.9 millones de impresiones, Sigma Dos, 2021: 66).

Como insulto, feminazi ha producido sus derivados (femipatéticas, feminecias, en
Villar y Percourt, 2020: 38; fakeministas, en Morales y Villalpando, 2021, en el
contexto de la “nueva derecha” mexicana) y ha generado hashtags principales
y secundarios que lo potencian, como #STOPFeminazis o #EIFeminismoesCan-
cer (Villar y Percourt, 2020: 38). No se ha limitado a eso, sino que también
funciona en la estrategia de usurpacién de lemas, como «Feminazis fuera de
nuestros barrios», basado en el conocido lema antifascista «Fascistas fuera de
nuestros barrios» (Villar y Percourt, 2020: 40-41). Si se contrastan todos estos
usos, es comprensible que Villar y Percourt (2020: 42) ubiquen feminazi no
solo en la categoria de insulto dentro de su clasificacién, sino también en la
de «Criminalizacién y difamacidn», algo que ocurre asimismo con terf. Este
tipo de estrategias de predicacion, nominacién y argumentacién no escasea:
una de esas sin depilar, locas del cofio, feministada, aquelarre, charos (Bonet, 2020:
7-9). Pueden encontrarse incluso en trabajos académicos: asi sucede con la
asociacién que se establece entre terfs y karens en Pearce, Erikainen y Vincent
(2020a: 885).

Muchos estudios han sefialado cémo la clara intenci6n insultante de feminazi
se ha camuflado a través del humor y la ironfa. En algunas opiniones (Wi-
lliams, 2015), estos hechos apuntan al inherente «castigo» social por decla-
rarse y visibilizarse como feminista. Basindose en la teoria de Foucault sobre
disciplina y castigo social, Cole (2015: 356-358) sefiala que el antifeminismo
en redes funciona como una «retdrica disciplinaria». Su objetivo es silenciar
la participacién en publico de las mujeres feministas mediante la amenaza (la
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de violacién es la més frecuente, Cole 2015: 356). En este proceso, el humor,
el sarcasmo y la ironia se usan para hacer esta violencia socialmente aceptable,
para naturalizarla dentro de la l6gica cultural de violencia contra las mujeres,
por ejemplo, a través de emoticonos (caritas sonrientes), de acrénimos como
LOL, de hashtags, de memes o de bromas: «El uso del humor para caracterizar
el concepto de violacién no desactiva la amenaza; mas bien destaca la aceptabi-
lidad de la violacién como herramienta para disciplinar a las mujeres» (Cole,
2015: 357, traduccién propia). Un comentario del tipo «Ojald te violen», o
«A las terfs y a los nazis un tiro en la nuca y punto», busca «disciplinar» a las
feministas, silenciarlas, y de paso mostrar una versién «aceptable» y «graciosa»
de la violacién o del asesinato.

Desde estas perspectivas, se considera que «el humor es capaz de trascender
cualquier realidad, por desagradable que sea» (Menéndez, 2017: 24-25), y, de
forma especifica, el humor sexista se valora comiinmente como «inocente»,
cuando, al contrario, las bromas sexistas contribuyen a normalizar el sexismo
y la misoginia, hecho que han comprobado empiricamente estudios que anali-
zan el sexismo a través del procesamiento computacional del lenguaje natural
(Frenda et al., 2019; Sharifirad y Matwin, 2019).

3 Defeminazi a terf

Pricticamente todos los postulados descritos hasta aqui para feminazi los here-
da terf en su funcionamiento discursivo. Al principio de este estudio sefialdba-
mos el debate que se ha generado en su consideracién o no como insulto a par-
tir de su acufiacién como término supuestamente descriptivo 0 neutro (Smythe,
2018; Williams, 2014). Sin embargo, incluso entre quienes siguen inclindndo-
se hacia su caracterizacion neutra, la argumentacion se vuelve algo nebulosa.
Por ejemplo, Pearce, Erikainen y Vincent (2020b: 683-685) reconocen que
terf se usa en «angry commentaries online» como acusacién («You're a terf»)
o como agresién («Fuck off terf»), pero opinan que no es necesariamente un
insulto. Desde su punto de vista, hay que entender que la ira y la frustracién de
un grupo discriminado les conceden permiso para usar este tipo de expresio-
nes contra lo que interpretan como «un grupo sistemdticamente privilegiado»
(traduccién propia).

Pearce, Erikainen y Vincent citan el andlisis de Davis y McCready (2020), cu-
yos criterios para considerar que una palabra es un insulto se resumen en que
tiene que ser despectiva hacia un grupo en particular (también en Kurrek et
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al., 2020: 140); debe subordinar a ese grupo dentro de una estructura de rela-
ciones de poder y debe despreciar al grupo por una propiedad intrinseca. Se-
gan Davis y McCready, ferf cumple la primera condicién, incumple la tercera,
y es dudoso en cuanto a la segunda. Siendo el primer criterio el mds relevante
en cuanto a la consideracién de la palabra como insulto, se puede argumentar
claramente en contra de que no cumpla los otros dos. Segin hemos compro-
bado, los usos antifeministas como ferf se inscriben dentro de estrategias de
silenciamiento, coaccién y control que revelan abiertamente cémo se ejercen
sobre las mujeres las relaciones de poder en la estructura patriarcal. En ese
sentido, ferf desprecia y ataca a un grupo por propiedades intrinsecas: para
empezar, ser mujeres, a lo que hay que afiadir la defensa de un determinado
conjunto de postulados feministas.

Por su parte, McKinnon (2018) no interpreta terf como un insulto, aunque
paraddjicamente si reconoce que es un vocablo empleado para denostar a las
mujeres; y Jennifer Saul (2020) explica que el hecho de que una palabra acos-
tumbre a mezclarse con otras en una retdrica «agresiva, violenta y abusiva» no
la transforma necesariamente en un insulto. Se observa la debilidad de este ar-
gumento simplemente al recordar el comportamiento semantico y discursivo

habitual de las palabras:

... es la concurrencia y reiteracién de conceptos asociados lo
que tiene un efecto significativo sobre la conversacién ptblica
(...) ... la concurrencia semantica favorece la aglutinacién, la
reiteracion y la «cristalizacién» o endurecimiento de concep-
tos, ideas o frases que, en un escenario de comunicacién como
el de las redes sociales, adquiere enorme poder (Sigma Dos,
2021: 90).

En cualquier caso, sorprendentemente, a pesar de no considerar terf un insul-
to, Saul no recomienda su uso por «inexacto y engafioso». En definitiva, pare-
ce claro que, incluso admitiendo su supuesto origen descriptivo y neutral, terf
se convirtié rdpidamente en una palabra difamatoria. La lingiiista Deborah
Cameron (2016) opina que terf cumple con la mayoria de requisitos para ser
considerado un insulto, y que se estd utilizando en discursos de odio similares
a los dirigidos a otros grupos (Sulbarin, 2020), por ejemplo, por razén de
discriminacién racial. Los requisitos que define Cameron son los siguientes:
el término se ha impuesto al grupo, tiene siempre un cardcter peyorativo, po-
see una contraparte neutral y las personas a las que se aplica lo consideran un
insulto (Cameron, 2016; Tribuna feminista, 2020). Terf cumple perfectamente
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con esta caracterizacion, incluso en el criterio de la contraparte neutral, que
seria feminista. A este respecto, algunas investigaciones (De la Villa, 2021: 71)
informan de que, en foros denominados transexcluyentes, terf se utiliza prin-
cipalmente para criticar el uso insultante del propio término en los foros tran-
sinclusivos, dejando claro que se aplica a mujeres que no han reclamado ese
término para si mismas y que «... las palabras asociadas a la sigla ferf en foros
transinclusivos tienen una connotacién negativa y un trasfondo violento» (De
la Villa, 2021: 73, traduccién propia).

Por tanto, entre las categorias de ciberviolencia contra las mujeres estable-
cidas por Crosas y Medina (2019: 59), terf puede incluirse sin duda en la de
insulto, y también en sarcasmo, deseo de dafar, amenaza, y criminalizacién y
difamacién (como feminazi), ya que, haciendo uso de la posverdad y la hipér-
bole (estrategias de argumentacién e intensificacién en ACD), a través de esta
palabra se vincula falsamente al feminismo con posturas o ideologias politicas
que no le corresponden. Es muy frecuente que las categorias citadas aparezcan
combinadas (Crosas y Medina, 2019: 67), sobre todo si tenemos en cuenta las
expresiones con terf que se vienen mencionando a lo largo de este trabajo.

A la vista de estos datos y reflexiones, se hace dificil dudar, como afirma Cor-
dero (2020), de que terf se incluye entre las etiquetas esenciales para «disci-
plinar» mujeres, en el sentido apuntado por Cole (2015). Cordero adscribe
terf a una estrategia de «desconexién moral selectiva» que estd entroncada
en el concepto de «banalidad del mal» de Hannah Arendt y permite justifi-
car socialmente la violencia contra las mujeres. Se trata de una creacion que
proviene del dngulo ideolégico opuesto al de los creadores de feminazi y es,
en palabras de Cordero, un «concepto mordaza». Segtin este autor, la funcio-
nalidad de ferf para la desconexién moral selectiva radica en que maneja a la
perfeccién algunas de sus estrategias, como la deshumanizacién («no es un ser
humano, es una terf»); el desplazamiento de la responsabilidad («se merece el
ataque, la culpa es de ella, es una terf»); la difuminacién de la responsabilidad
individual dentro de la colectiva mediante la parodia, la ironia o el humor; y
la justificacién moral, que es precisamente el recurso retérico del que se sirven
Pearce, Erikainen y Vincent (2020b) para matizar el cardcter de insulto de terf:
un grupo supuestamente marginado tiene licencia para emplear un insulto ha-
cia un grupo supuestamente privilegiado porque se trata de una «causa justa».

La guia de la Fundacién Secretariado Gitano (2017: 15), al analizar los crite-
rios de valoracién del discurso de odio, pone como ejemplo de incitacién a la
violencia activa frases como «Habria que exterminar a las personas XXX» o
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«Hay que gasear a los XXX». Se trata de casos idénticos a los de «Kill the terf»,
ya que terf y las expresiones que se crean con ella son efectivamente discurso
de odio, en su variante de discurso hostigador que difama, acosa, amedrenta,
silencia (Dillon, 2021) y puede crear un clima social que lleve a la violencia
(Cabo y Garcia, 2017: 9). Asi lo reafirma también Alicia Miyares (2021: 199)
al sefialar que lo que pretende el uso de insultos como terf es imponer silencio
y anular cualquier debate critico.

4  Conclusiones

Si retomamos nuestras hipétesis iniciales, y a la luz de los datos y de la argu-
mentacién expuesta, puede valorarse que calificar y tratar terf como broma o
meme colocaria a los andlisis discursivos en el riesgo de adentrarse en la l6gica
cultural que naturaliza la violencia contra las mujeres, en la que el humor, la
ironia, la parodia o el sarcasmo se utilizan como excusa para hacer socialmente
aceptable la agresion y la amenaza, en el sentido enunciado por Cole (2015).
Terf no es ninguna broma, no es un meme: es un insulto miségino y antifemi-
nista (Corres, 2019) construido con técnicas vinculadas a la posverdad.

El discurso de odio sexista y antifeminista es un problema social mucho mds
grave de lo que se pueda creer, ya que, como informan diversos estudios de
investigacién, es mucho mas abundante en foros semiprivados y privados
(Reddit, Forocoches...), que «no son accesibles mediante herramientas ex-
ternas» (Sigma Dos, 2021: 64), lo cual da idea de que no tenemos ni mucho
menos la imagen completa de este fenémeno en redes. A esto se afade que el
vacio y la inaccién institucional y politica (Jane, 2017: 2; Crosas y Medina,
2019: 68; Vega, 2019: 33; Cordero, 2020) estdn obligando a las propias mujeres
a tomar posiciones discursivas «beligerantes» (Sigma Dos, 2021: 44; Gonzilez,
2019; Jane, 2017) frente al discurso de odio sexista en redes, a pesar del riesgo
real e inmediato que corren de ser insultadas, amenazadas o revictimizadas
(Vega, 2019: 33). En el dmbito académico pueden rastrearse asimismo reac-
ciones como la de Thomsem y Essig (2021), quienes consideran que se estd
produciendo un ataque a los estudios feministas mediante etiquetas como terf.

En un estado democritico que proclama la busqueda de la igualdad resulta
dificilmente aceptable el funcionamiento de paginas webs de merchandising
anti-terf (https://www.etsy.com/es/market/anti_terf, https://tshirt-center.
com/product/kill-the-terf-shirt/), y observar que se venden productos con
lemas como «Fuck terfs» o «Kill the terf» sin que la sociedad sea capaz de
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detectar su misoginia y de establecer una relacion légica entre todo lo anterior
y la incitacién a la accién violenta. Mientras, por un lado, el humor, la ironia,
el sarcasmo o los memes siguen siendo el coladero por el que se permite ejer-
cer impunemente la violencia simbdlica contra las mujeres, bajo el amparo
de la libertad de expresion, por otro, esa misma proliferacién del discurso de
odio sexista y antifeminista (por ejemplo, mediante recursos como terf y sus
expresiones derivadas) se acaba traduciendo en amenazas reales, en limitacién
de la voz publica y de la libertad de expresion, y en una notable cultura puni-
tiva de cancelacién de mujeres (Corres, 2021; Lauper, 2022).
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TERF: Insult or Meme? Ideological Bias in Critical Discourse
Analysis

Keywords: TERF¥, critical discourse analysis, ideological bias, hate
speech, cyberantifeminism

This study attempts to delimit clear criteria in the discursive treatment of terf,
exploring the boundaries between hate speech and freedom of expression,
while highlighting the traditional institutional lack of attention to sexist hate
speech. In terms of the latter, variants such as gendertrolling, and specifically
cyberantifeminism, is described. The linguistic material produced by these
discourse areas is reviewed — especially the term feminazi (one of the main an-
tifeminist labels) — in order to show a permanent correlation to and contrast
with ferf. A further purpose is to elucidate it, following the different criteria
and scientific classifications which in terms of discursive consideration best
address the issue.

(*) Trans-exclusionary radical feminist

TERF: zalitev ali meme? Ideoloska pristranskost v kriti¢ni
analizi diskurza

Kljuéne besede: TERF*, kriti¢na analiza diskurza, ideoloska
pristranskost, sovrazni govor, kiberantifeminizem

V tej Studiji skuSamo definirati jasne kriterije pri diskurzivni obravnavi terfa,
s tem da raziskujemo meje med sovraznim govorom in svobodo izrazanja ter
opazujemo tradicionalno institucionalno umikanje seksisticnega sovraznega
govora. V zvezi s slednjim opiSemo razlitice, kot sta gendertrolling in posebej
kibernetski antifeminizem. Pregledali smo jezikovno gradivo, ki so ga pro-
izvedli taki tokovi, predvsem izraz feminazi, ena glavnih antifeministicnih
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oznak, da bi ga postavili v trajno soodvisnost in nasprotje s terf ter po razli¢nih
znanstvenih kriterijih in klasifikacijah pojasnili, katera je diskurzivna presoja,
ki jo najbolje opisuje.

(*) Kratica za trans-exclusionary radical feminist
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Lenguaje inclusivo en las aulas uruguayas: un
abordaje glotopolitico al debate

Palabras clave: lenguaje y género, glotopolitica, ideologias lingiiisticas,
purismo, medios de prensa

Los discursos institucionales tienen gran influencia sobre las ideologias lin-
giiisticas, dado que legitiman determinadas discursividades y generan un efec-
to prescriptivo en los hablantes.

Este articulo pretende analizar, desde una perspectiva glotopolitica, las repre-
sentaciones ideoldgicas sobre la lengua con respecto al uso de lenguaje inclu-
sivo de género en las instituciones educativas del Uruguay impulsadas por los
principales medios de prensa escrita montevideanos en agosto de 2018. Estas
fueron a su vez retomadas en los meses siguientes en un debate en la Cimara
de Representantes y en el proyecto de ley Uso y ensefianza del idioma espaiiol.

A partir de este anilisis se propone evidenciar de qué forma las élites simbo-
licas operaron de manera conjunta para influir sobre la opinién publica me-
diante la normalizacién y naturalizacién de concepciones ideoldgicas de gran
tradicién en Uruguay en las cuales prima el caricter conservador, purista y
nacionalista. De este modo, los grupos politicos y mediiticos mds poderosos
del pais se alinearon, motivados por sus intereses politicos e ideolégicos, para
clausurar el debate sobre el uso de lenguaje inclusivo en las aulas.
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1 Introduccion

El evento glotopolitico que se analiza en este trabajo tuvo lugar en 2018, cuan-
do un medio de prensa escrita de perfil conservador montevideano publicé un
informe titulado ;Arriba les que luchan'! que hacia un recorrido por diversas ins-
tituciones educativas publicas y privadas en las que se evidenciaba el uso de
lenguaje inclusivo de género por parte de algunos de los actores educativos. A
través del mismo, se amplificé la opinién que en ese momento tenian al respec-
to autoridades educativas y miembros de instituciones reguladoras de la lengua
como La Real Academia Espafiola, La Academia Nacional de Letras de Uruguay,
y la Academia Mexicana de la Lengua. Dicho informe periodistico tuvo eco en
otros medios de prensa, que se alinearon con el posicionamiento ideolégico de
El Pais al recoger, reforzar y reproducir las voces y argumentos en él esgrimidos.

La cobertura de este evento fue llamativa por tres motivos. En primer lugar,
por lo prolifera que fue: se publicaron ocho articulos en prensa escrita relacio-
nados al tema durante la primera semana; en segundo lugar, porque los distin-
tos medios de prensa escrita generaron un frente tiinico de argumentacién que
no admitio6 la opinién de especialistas de la lengua con visiones disonantes; y,
por ultimo, porque el debate se instalé en la opinién publica y tuvo efectos
claros en la cdmara de representantes y en las autoridades de la Administracién
Nacional de Educacién Publica, en adelante ANEP.

En este sentido, el informe disparador hizo una observacién que tras la pu-
blicacién de los articulos subsiguientes se convirtié en reclamo: las autorida-
des de la educacién deben regular los usos lingiiisticos dentro de las aulas.
El pedido fue tomado por la Cimara de Representantes, que convocé a las
autoridades de la ANEP a dar explicaciones sobre las situaciones descritas en
el informe. Por otra parte, pocos dias después de la publicacion del informe,
la ANEP conformé una comisién para el estudio del tema*. Finalmente, la
operacién conjunta de los medios también generé un estado de alerta en la
opinién publica, que fue recogido por los diputados en su intercambio con las
autoridades educativas y devino en la elaboracién de un proyecto de ley para
prohibir el uso de lenguaje inclusivo en las aulas?.

1 Elinforme periodistico fue publicado por El Pais el 21/07/2018.

2 ANEDP, (25/07/2018). Resolucién N°2, Acta N°44, Expediente 2018 - 25 - 1 - 003573.

3 El diputado por Montevideo del Partido Colorado Ope Pasquet present6 el proyecto de ley
Uso y ensefianza del idioma espafiol ante la Comisién de Educacién y Cultura de la Cdmara
de Representantes el 03/08/2018. Carpeta N°3266 de 2018. Vale mencionar que este movi-
miento de prohibicién frontal del lenguaje inclusivo también ha tenido lugar en otros paises
como Francia y Argentina.
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Durante esta serie de eventos se establecié un régimen de normatividad a tra-
vés de la normalizacién y naturalizacién de concepciones ideolégicas sobre el
rol de las instituciones educativas en la promocién de la lengua estindar, la
autoridad de las instituciones reguladoras de la lengua y el lenguaje inclusivo.
A su vez, la gran produccién y circulacién de, Ginicamente, ciertos discursos
sobre este tema, los consolidé como posicién hegemonica.

2 Posicionamiento tedrico respecto del debate

Moscovici (1979) plantea que las representaciones sociales son una forma de
comprender el mundo y de integrar la novedad a partir de la observacién, de
la lectura de noticias, o de testimonios de expertos acerca de acontecimientos
o teorias que el no especialista no podria llegar a comprender en profundi-
dad, pero que igualmente estd interesado en conocer dado que tienen algin
impacto en la sociedad. En relacién con la lengua, Arnoux y del Valle (2010)
proponen hablar de representaciones ideoldgicas del lenguaje, ya que sugieren que
las representaciones estdn inscriptas dentro de ideologias lingiiisticas y estin
fuertemente vinculadas a posicionamientos politicos.

Por ello, un enfoque glotopolitico permite ubicar el objeto de estudio lingiiis-
tico en el campo de la politica y ahondar en su cardcter ideoldgico, para inten-
tar desentrafar aquellos fenémenos del lenguaje atravesados por el poder, la
legitimidad y la autoridad (Del Valle, 2007) que tienen el potencial de reforzar
y reproducir la desigualdad social (Van Dijk, 2008). De particular interés para
los estudios glotopoliticos resultan los conflictos y las luchas entre las ideolo-
gias por imponerse como hegemonicas.

En claro vinculo con las relaciones de poder existentes en la sociedad, se esta-
blece un régimen de normatividad que valora y promueve unos usos del len-
guaje por sobre los demds (Arnoux y Del Valle, 2010). La normatividad, sefiala
Cameron (1995), es inseparable del uso de la lengua; no obstante, corresponde
analizar las relaciones de poder que subyacen a estas normas para identificar
quién prescribe, qué es lo que se prescribe, coémo y con qué fin. Por todo ello,
cuando se desaffa una norma lingiiistica hay una alteracién del orden social
asociado a esta norma, que deja al descubierto la condicién politica ligada a la
norma y la ideologia que promueve su naturalizacién (Del Valle, 2018).

Un ejemplo de norma lingiiistica desafiada es la propuesta del lenguaje in-
clusivo. Esta es una intervencién glotopolitica planificada, que acttia sobre el
lenguaje de forma consciente y deliberada, que pretende revelar el caricter
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politico e ideoldgico de la lengua, asi como la forma en que se ha invisibilizado
y excluido (Bengoechea, 2015) a mujeres y disidencias con la complicidad de
las academias y otras instituciones. En este sentido, desde la glotopolitica se
entiende que el sistema gramatical tal y como lo conocemos hoy es producto
de la variacion lingiiistica, que responde a pricticas y categorias sociales histo-
ricamente situadas. Por lo tanto, en relacién con el uso del masculino genérico,
Calvo (2017) argumenta que el lugar hegemdnico del hombre en la sociedad
fue registrado, asimilado y normalizado en el sistema gramatical. Asimismo,
la problematizacién de la forma no marcada en la actualidad responde a cam-
bios sociales que han permitido que esta posicién hegemonica esté hoy en
disputa. Precisamente, si las normas se construyen socialmente, son pasibles
de disputas, incumplimientos y alteraciones (Del Valle, 2018). En esta linea, el
uso de lenguaje inclusivo no es evidencia de la degradacién de la lengua ni de
ignorancia por parte de los hablantes, sino que visibiliza su posicionamiento
social y politico.

En un plano mds general, cabe sefialar que el debate en torno al lenguaje inclu-
sivo se ha dado en multiples arenas. Los principales binomios que constituyen
los ejes de tensién son normatividad/transgresion, homogeneidad/diversidad
y natural (apolitico)/artificial (ideolégico). En relacién al dltimo binomio,
Becker (2019) identifica que uno de los ideologemas* (Angenot, 2010) que
mds presencia tiene en la argumentacién de las instituciones normativas res-
pecto del lenguaje inclusivo es que el lenguaje es objetivo y natural, comple-
tamente desvinculado de su contexto social, cultural y politico. Por lo tanto,
al descartar la posibilidad del sesgo ideoldgico del lenguaje, las instituciones
normativas clausuran el debate (Cuba, 2018). Este es solo un ejemplo de lo
que ha caracterizado la discusién acerca del lenguaje inclusivo y la ha tornado
problemdtica: las diferentes posiciones no suelen dialogar entre si por diferir
en el punto de partida (Bolivar, 2019); hay quienes lo consideran un cambio
lingiiistico en marcha (Cabeza Pereiro y Rodriguez Barcia 2018), algunos un
recurso retorico (Kalinowsky, en Kalinowsky y Sarlo, 2019), Otros sostienen
que es un artificio que atenta contra el sistema lingiiistico (Bosque, 2012).
Sardi y Tosi proponen que «asumir esa trama polifénica como un territorio en
disputa supone, entonces, reconocer sus diversas capas y apostar al intercam-
bio de ideas en tanto potencia transformadora» (2021: 19).

4 Los ideologemas funcionan como maximas, cuyo contenido es naturalizado mediante su
reiteracién en discursos autorizados que penetran en el sentido comtn del no especialista
hasta que se hace imposible hacer una lectura critica de lo que proponen o problematizarlos
(Arnoux, del Valle, 2010)
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3 Disefno metodoléogico

Este articulo se propone estudiar, desde una perspectiva glotopolitica, las re-
presentaciones ideolégicas sobre la lengua con respecto al uso de lenguaje in-
clusivo en las instituciones educativas del Uruguay impulsadas en 2018 por
los principales medios de prensa escrita montevideanos y retomadas por la
Cdmara de Representantes

Con este objetivo, se elabor6é un corpus a partir de un relevamiento de la
prensa escrita capitalina entre el 21 y el 27 de julio de 2018, la fecha inicial fue
marcada por la publicacién del informe disparador de El Pais, ;Arriba les que
luchan! Asi, se identificaron ocho articulos que versaban sobre la temética en
medios de prensa escrita de diferente perfil ideolégico, los cuales conforman
una serie documental. También forma parte del corpus otra serie documental
compuesta por dos documentos legislativos: una discusion parlamentaria de
la comisién de Educacién y Cultura y un proyecto de ley referentes al mismo
tema. Los documentos analizados se listan a continuacién.

Serie documental de prensa escrita:

El Pais, ;Arriba les que luchan! (21/07/18).
Montevideo Portal, La palabra y el poder (21/07/18).
Montevideo Portal, Primero las notas (22/07/18).

El Observador, Tinica verde, eleccion de abanderados y lenguaje inclusivo: ;qué
dicen las autoridades educativas? (23/07/2018).

El Pais, RAE: “El género gramatical no puede modificarse por decision de unas per-
sonas” (23/07/2018).

El Pais, Muiioz: el lenguaje inclusivo debe ir “acompafiado” de un cambio de actitud
(24/07/2018).

La Diaria, jQue no quiero verla! (277/07/2018).
La Diaria, Los hablantes somos tacafios (27/07/2018)

Serie documental compuesta por documentos legislativos

Pasquet, O., (03/08/2018). Uso y ensefianza del idioma espafiol - Proyecto de ley
presentado en la Comision de Educacién y Cultura. Carpeta N°3266 de 2018.

Comisién de Educacién y Cultura, (12/09/2018). Carpetas N° 3018 y 3268 de
2018. Version taquigrafica N°1838 de 2018.
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El procedimiento de andlisis consisti6 en identificar las representaciones
ideoldgicas sobre la lengua presentes en el informe disparador a partir de un
andlisis temdtico y, posteriormente, hacer un seguimiento de cada una de las
representaciones en los articulos periodisticos restantes, asi como en los do-
cumentos parlamentarios; de esta manera fue posible visualizar cudles repre-
sentaciones cobraron mayor relevancia. Por cuestiones de espacio, se incluyen
solo algunos ejemplos de las representaciones identificadas a modo ilustrativo.

4  Analisis de las representaciones

A partir de un andlisis temdtico cualitativo se identificaron tres grandes ejes
sobre los cuales los medios de prensa contribuyeron a la formacién de la opi-
nién publica a partir de la produccién y propagacién de representaciones
ideolégicas sobre la lengua estandar, las autoridades de la lengua y el lenguaje
inclusivo. Al final de cada subapartado de anilisis se proponen perspectivas
calificadas disonantes con el fin de desnaturalizar estas representaciones, asi
como de evidenciar su caricter ideolégico y el accionar manipulador de quie-
nes las produjeron y reforzaron.

1° EJE- El valor de la lengua estindar y el rol del Estado y las instituciones
educativas en su promocién y mantenimiento.

Sobre este punto los medios reforzaron un ideologema de larga data en Uru-
guay: la escuela debe ser promotora inicamente de la lengua estandar. En esta
linea, Barrios (2015) y Orofio (2016) han identificado en sus investigaciones
representaciones ideolégicas nacionalistas y puristas en los siglos XIX y XX
sobre la variedad que debe ser enseflada en la escuela publica. Si bien hay es-
tudios que evidencian una mayor apertura hacia la diversidad lingiiistica por
parte de las autoridades de la educacién entre finales del siglo XX y los pri-
meros afios del siglo XXI (Orofio, 2009 y Furtado, 2018), en 2018 los medios
de prensa establecieron la necesidad de que las autoridades educativas se posi-
cionaran con respecto al uso de lenguaje inclusivo en las aulas como se puede
observar en los ejemplos (1) y (2) que se muestran a continuacién.

(1) Tiinica verde, eleccion de abanderados y lenguaje inclusivo: squé dicen las
autoridades educativas? (El Observador, 23/07/2018)

(2) Robert Silva, representante de los docentes en el Consejo Directivo Central
(Codicen) dijo que “las autoridades deberin discutir el tema”. (Mon-
tevideo Portal, 21/07/18)
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Esta accién conjunta de los medios de prensa puede vincularse con el poste-
rior pedido de informe de ANEP y se constituyé en uno de los pilares del pro-
yecto de ley, cuya fundamentacién se bas6 en los ideologemas de la variedad
estaindar como valor y del Estado como guardidn de la lengua. Se puede ver,
entonces, como todo el aparato ideoldgico se puso en funcionamiento para
asegurar que, siguiendo a Orofio (2016), el sistema educativo pueda cumplir
con su funcién original de ensefar el modelo de correccién lingiiistica, lo que
trae consigo la tarea de reprimir los usos que no conformen con tal variedad.

El proyecto de ley, por su parte, parece querer saldar el problema de la aparente
falta de decisién de las autoridades legislando al respecto, dado que se impon-
dria como regulador de la funcién de las instituciones educativas en relacién a
la ensefianza de la lengua estdndar. El hecho de que, tanto en el proyecto como
en su fundamentacion, se identificaran nueve fragmentos en los que se activan
representaciones sobre el valor de la lengua estindar y el rol de las instituciones
educativas, evidencian la motivacién normativa y purista del diputado, como se
puede inferir en los ejemplos (3) y (4) expuestos a continuacién:

(3) El apartamiento de las reglas del idioma en las exposiciones orales y
escritas de los educandos serd sefialado y corregido por los docentes
(Art.3 Proyecto de Ley).

(4) Pero los funcionarios puiblicos deben expresarse, en el ejercicio de sus
funciones, de acuerdo con las reglas del idioma; y el idioma, de acuerdo
con sus reglas y no segiin le venga en gana a cada uno, es lo que deben
ensenar los docentes a los nifios y jovenes para respetar el derecho de
estos a Ia educacion (Fundamentacién del Proyecto de Ley).

A su vez, el hecho de que la Cimara de Representantes haya convocado a las
autoridades de la educacién a dar explicaciones es un indicador de que estas
representaciones ideoldgicas, repetidas y amplificadas en la prensa, son com-
partidas por los diputados. De hecho, la apertura del debate retomé el reclamo
esgrimido por los medios de prensa, como observamos en el ejemplo (5):

(5)  Nosotros tememos que esto comience a avanzar con la permisividad del
sistemna y es lo que 1o queremos. Pretendemos que se pongan normas claras
(Mario Garcia, diputado de Lavalleja por el Partido Nacional).

2° EJE- Las instituciones normativas como autoridad maxima de la lengua.

Tanto en los articulos de prensa como en el proyecto de ley, se reproduce un
ideologema de gran trayectoria: las instituciones normativas son la autoridad
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maxima de la lengua y, por ende, sus especialistas son quienes habilitan los
cambios lingiiisticos’.

En Uruguay, para el caso concreto analizado, los especialistas de la lengua
que fueron consultados y las posturas ideoldégicas que fueron amplificadas son
principalmente las de la RAE y las academias nacionales de la lengua, como se
cita en los ejemplos (6) y (7). Sus posiciones se presentan con valor de verdad
absoluta, ya que no se visibiliza la opinién de otros especialistas que estudian
la funcién social, la naturaleza ideoldgica y el valor politico de la lengua.

(6) Mientras en la Real Academia Espafiola (RAE) y la Academia Na-
cional de Letras se agarran la cabeza con el lenguaje inclusivo o no

sexista, los sindicatos estudiantiles dan la pelea por también utilizarlo en las
aulas. (El Pais, 21/07/18)

(7)  Esas prdcticas desde la escritura, desde las acciones, son mds fuertes que es-
cribir documentos oficiales con formas lingiiisticas que deben y tienen
que ser discutidas por la academia (sigue Irupé Buzzetti). (El Pais,
21/07/18)

Dos dias después del informe disparador, El Pais publicé una consulta realiza-
da a la RAE sobre el lenguaje inclusivo para conocer su postura en relacién a
esta polémica. Este articulo cumple la doble funcién de reforzar la autoridad
que la RAE tiene sobre la lengua, evidenciado en el tipo de preguntas que se
le realiz, y reproducir su opinién con respecto al tema, como se observa en
los siguientes ejemplos:

(8) sEs correcto decir “comparieras y compaiieros”? (El Pais, 23/07/2018)

(9) sSe estd evaluando por parte de Ia RAE una revisacion del lenguaje
a raiz del uso por parte de algunos colectivos del lenguaje inclusivo? (El Pas,
23/07/2018)

Por otra parte, esa misma semana, La Diaria, un medio de prensa escrita de
perfil mds progresista, publicé la entrevista a Concepcion Company®, miem-

5 En su ensayo en contra del lenguaje inclusivo, Sexismo lingiiistico y visibilidad de la mujer, el
académico de la RAE Ignacio Bosque refuerza explicitamente esta representacion ideolégica
a la que da cardcter de verdad: «[tliene, pues, sentido preguntarse qué autoridad (profesio—
nal, cientifica, social, politica, administrativa) poseen las personas que tan escrupulosamen-
te dictaminan la presencia de sexismo en tales expresiones» (2012:6).

6  Su postura fuertemente critica del lenguaje inclusivo gira en torno a la artificialidad del
mismo, a su incapacidad para revertir la inequidad de género en la sociedad, y a la naturaleza
apolitica del sistema gramatical.
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bro de la AMLE". Al igual que en la consulta a la RAE, se vuelve a poner en
circulacién, hasta naturalizar como verdad, la posicion ideoldgica de las insti-
tuciones normativas, como se ejempliﬁca a continuacion:

(10) En la gramdtica, que seria el campo de batalla del todes, los cambios ocu-
rren de manera imperceptible. (La Diaria, 27/07/2018)

Al no preguntar explicitamente por la opinién de Company, el periodista la
representa como poseedora de la verdad y elimina la posibilidad de que sus
preguntas admitan diferentes respuestas dependiendo de la éptica del espe-
cialista consultado.

Por lo tanto, tomar la opcién de consultar a la RAE y a una académica de la
AMLE pero no a lingiiistas con otro perfil refuerza la representacion sobre
la autoridad de estas academias y presenta como tnica la visién hegemodnica
acerca del lenguaje inclusivo que tienen estas instituciones, como se deduce
del siguiente ejemplo:

(11) Cuando le preguntamos si los hablantes tenemos algiin poder de
modificar algo deliberadamente, [Concepcion Company] no duda: “Para la
gramdtica nada, para el léxico todo” (La Diaria, 27/07/2018).

En tanto en el proyecto de ley, la Academia Nacional de Letras, en consonan-
cia con la ideologia purista y nacionalista que la sostiene desde sus origenes®
(Barrios, 2011), se erige en la autoridad reguladora de la lengua, quien tendria
funciones consultivas y de asesoramiento, como queda de manifiesto en el
articulo 2°.

(12) Articulo 2°.- En caso de duda acerca de la identificacion o interpretacion
de las reglas del idioma, se consultard a la Academia Nacional de Le-
tras (Proyecto de Ley).

En el debate en diputados también es posible identificar estas representacio-
nes ideoldgicas incluso de manera mas explicita que en los otros ambitos, ya
que se resalta el prestigio, la solvencia y la autoridad de quienes estan afilia-
dos a una perspectiva prescriptiva por sobre otras instituciones o especialistas,
como puede verse en el ejemplo (13).

7 Academia Mexicana de la Lengua Espafiola

8  Esta institucién fue creada por decreto en 1943 con los objetivos de atender a la conser-
vacién y el enriquecimiento del espafiol en Uruguay, asi como de apoyar la difusion y el
desarrollo de la cultura nacional.
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(13) En esa otra posicion tenemos a Bosque y Pérez Reverte, quien amenazo
con renunciar a la Real Academia. ;No estamos hablando de cualquier
payador! Y payadores hay muchos... (Graciela Bianchi, diputada del
Partido Nacional por Montevideo)

En esta linea, Barrios propone que «la autoridad que el poder politico confiere a
las academias hace que sus decisiones lingiiisticas tengan caricter de oficialidad»
(2011:595). Asimismo, el capital simbdlico de estas instituciones le confiere re-
conocimiento por parte de la sociedad para que su posicion, un recorte arbitrario
de la realidad, se constituya en la visién legitima (Bourdieu, 2001). Sin embargo,
no debe perderse de vista que la verdad propuesta por las instituciones normati-
vas, y amplificada por la prensa, es una de las opciones de verdad en disputa en
el dmbito académico. Por ejemplo, como fue mencionado anteriormente, no hay
consenso en los dmbitos académicos respecto de si el lenguaje inclusivo pretende
generar un cambio de naturaleza gramatical. En ese sentido, Del Valle (2018)
sugiere no limitar la discusion sobre el lenguaje inclusivo a cuestiones super-
ficiales como si respeta la matriz gramatical del espafiol o si estas formas serdn
adoptadas por las mayorias hasta constituirse en un cambio lingiiistico. Propone,
por el contrario, que se trata de un fenémeno complejo, relevante para el cambio
social y constitutivo de un proceso de emancipacién.

3.2 EJE - El lenguaje inclusivo como problema

Con respecto al lenguaje inclusivo, en la prensa se retomaron representaciones
ideolégicas cuya repeticion en los tltimos afios ha operado hacia la constitucién
de un nuevo ideologema: el lenguaje inclusivo es un problema. Se identificaron
representaciones relativas a su naturaleza problematica o deformadora de la len-
gua, a su poca practicidad y a su baja potencia transformadora de la realidad. Las
representaciones de este eje se analizan por separado, segin respondan a cada
uno de los aspectos sefialados, como se constata en el ejemplo 14.

a - Naturaleza problemdtica o deformadora de la lengua

En la prensa se puso de manifiesto la preocupacion sobre los efectos adversos
que el uso de lenguaje inclusivo podria tener en quienes estdn en proceso de ad-
quisicion de la lectoescritura. Periodistas, docentes e incluso la ministra de Edu-
cacién y Cultura sostuvieron que podrian generarse interferencias o dificultades.

(14) [Florit] Considera que, por un lado, la inclusién de neologismos “no
co-rresponde”, ya que obstruye “la adquisicion de la lengua” en el
nifo. “Me parece que a nivel de los nifios, lo primero es adquirir compe-
tencias lingiiisticas”, ponderd. (E1 Observador, 23/07/2018).
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No se mencionaron, sin embargo, fuentes bibliograficas ni se presentaron da-
tos que permitieran sostener la veracidad de estas afirmaciones; por lo tanto,
podria inferirse que se trata de representaciones de orden ideol6gico. No obs-
tante, al ser formuladas por especialistas o autoridades de la educacién y ser
reproducidas en medios de comunicacién prestigiosos, estas representaciones
automaticamente ganan validez y caracter de verdad. Asi, mediante este proce-
so se naturalizan opiniones sobre el lenguaje inclusivo que luego se convierten
en ideologemas incuestionables. Cameron (1995) propone que en intercam-
bios sobre el estado de la lengua las opiniones sustituyen a los hechos e incluso
las primeras son tenidas en mayor estima que estos ultimos.

En el debate de diputados es posible recuperar cémo esta representacion ideo-
légica alcanz6 a los representantes cuando, por ejemplo, el diputado Garcia se
refirié a su preocupacién por cémo pudiera ser afectado su hijo.

(15) Después mi hijo va a escribir mal, con faltas de ortografia, y lo van
a corregir y tendrd menos nota (Mario Garcia, diputado del Partido
Nacional por Lavalleja).

Por otra parte, tanto en el proyecto de ley como en el debate en diputados, se
afirmé que un cambio en las normas lingiiisticas implica una deformacion, lo
cual estd motivado por ideologias lingiiisticas conservadoras y puristas.

(16) A este cuadro general de “grave deterioro”, sefialado ya hace cinco afios
por la Academia, se suma hoy Ia irrupcion del llamado “lenguaje in-
clusivo” en centros de ensefianza y otras instituciones piblicas, como el Mi-
nisterio del Interior y el Mides (Fundamentacién del Proyecto de Ley).

(17) Ahora, cuando introducimos el “les”, el “todes”. el “Ixs” -que no sé como
se lee-, estamos deformando el idioma (Mario Garcia, diputado del
Partido Nacional por Lavalleja).

Las representaciones ideoldgicas con respecto a la deformacién de la lengua
son las que menos se reprodujeron en los articulos periodisticos analizados,
solo alcanzan seis menciones entre los ocho articulos de prensa. No obstante,
se amplificaron con insistencia tanto en el proyecto de ley como en el debate
en diputados, se identificaron doce ocurrencias entre ambos documentos. Se
podria pensar que la agenda de los medios de prensa no estd motivada por
una necesidad de implementar acciones de higiene verbal (Cameron, 1995),
pero es esperable que preocupaciones de esta indole surjan en la Cimara de
Representantes, ya que la lengua estd fuertemente ligada a la idea de identidad
nacional y es imprescindible para la cohesién de un Estado moderno (Orofio,
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2016). Monteagudo (2012) sostiene que en el modelo de estado-nacién na-
poleénico debe haber una relacién uno a uno entre Estado y nacién, por lo
tanto, una de las funciones de las instituciones educativas es la de generar una
identidad nacional mediante la ensefianza de una unica lengua nacional, con
un tnico modelo de ejemplaridad, que debera ser fijo y estable.

b - Poca potencia transformadora de la realidad

Desde las academias normativas se propone como topos argumentativo? que
si se quiere tener un verdadero efecto transformador, lo tnico significativo es
cambiar las pricticas sociales, en vez de modificar la estructura de la lengua,
que es una acci6n inutil (Becker, 2019). Este ideologema refuerza la separa-
cién entre el sistema gramatical y la sociedad, como si el uso de la lengua no
fuera una practica social. Esta representacion, muy presente en las argumen-
taciones contra el lenguaje inclusivo en el ambito académico, fue amplificada
por los medios de prensa hasta lograr gran arraigo en la opinién publica, como
se desprende de (18).

(18) La directora general de Educacion Inicial y Primaria, [...], es critica del
lenguaje inclusivo, y le parece que hay otras acciones que se pueden Ile-
var adelante desde las palabras para conseguir mejores resultados
que sirvan a la lucha por la igualdad entre hombres y mujeres. (El Pais,
21/07/18)

En el debate en diputados solo se hace una mencién a la conexién entre el
lenguaje inclusivo y la inequidad de género. Esto resulta esperable, ya que en
la Camara de Representantes el lenguaje inclusivo se traté6 como un problema,
pero no se discutié su vinculo con la transformacion de la realidad.

¢ - Poca practicidad

El lenguaje inclusivo ha recibido fuertes criticas por violar el principio de
economia del lenguaje. De hecho, fue a partir de estas criticas que surgié la
e como alternativa a, entre otros, los desdoblamientos. Sin embargo, el argu-
mento de la incomodidad se sigue repitiendo y amplificando.

(19) En cambio, Dutto* si se ha enfrentado a corregir textos de no ficcion, de
organismos locales o internacionales, y advierte que el trabajo es “muy
incomodo”. (El Pais, 21/07/18)

9  Enlateorfa de la argumentacidn, los topoi se presentan como argumentos basados en pre-
misas obligatorias que representan verdades incuestionables y llevan a una tinica conclusién
posible (Wodak, 2001).

10 Maqui Dutto es una correctora de estilo y editora de trayectoria en Uruguay.
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(20) Hace algiin tiempo, deciamos, empezo a aparecer la incomoda forma
“todos y todas” en los discursos oficiales. (La Diaria, 27/07/2018)

Este tipo de representaciones tuvo gran presencia en los medios de prensa,
especialmente en las voces de quienes trabajan con la lengua -periodistas,
correctores de estilo y docentes-, pero no fue retomado por los diputados.
Una posible explicacién para esta realidad es que el aspecto de la practicidad
preocupa a quienes la lengua atraviesa en su vida profesional, pero no es un
elemento que amenace el civismo o el sentir nacional, motivos que podrian
alertar a los diputados.

A este respecto, en su debate con Sarlo, Kalinowsky (Kalinowsky y Sarlo,
2019) propone que es la eficacia y no la economia lo que rige la comunicacién,
y que el lenguaje inclusivo logra transmitir un contenido de forma muy eficaz.
Recordemos que al hablar no solo comunicamos un contenido proposicional,
también decimos quiénes somos y desde qué lugar social y politico enuncia-
mos. A su vez, para producir un efecto de sentido en particular los hablantes
pueden priorizar otros principios a costa de la economia, por ejemplo, en las
férmulas de cortesia (Sardi - Tosi, 2019).

5 Consideraciones finales

El analisis de las publicaciones de prensa escrita desde una perspectiva gloto-
politica deja de manifiesto cémo los medios de comunicacién hicieron uso de
su capital simbdlico para poner en la agenda del debate publico el tema del uso
de lenguaje inclusivo en las instituciones educativas, ya que el informe inicial
fue retomado por otros medios, lo cual amplificé la importancia del tema. Por
otra parte, los medios también operaron en conjunto para ejercer presion so-
bre las autoridades educativas y exigirles que tomaran medidas.

Otro aspecto que queda en evidencia al analizar el devenir del evento es el in-
terés que existe en la Cdmara de Representantes por lo que se dice en la prensa.
Si bien las politicas lingiiisticas publicas no deberian responder a los intereses
de formadores de opinién, en este caso se ve con claridad el vinculo entre
los medios de prensa escritos, el proyecto de ley y el debate en la Comisién
de Educacién y Cultura. Ejemplo de esto es que el informe periodistico se
constituy6 en la fuente de casi la mitad de la fundamentacién del proyecto de
ley, con referencias explicitas a la publicacién de El Pais. En el mismo sentido,
el debate de los diputados recuperé directamente fragmentos de los articulos
periodisticos, y la convocatoria a las autoridades de la educacién puede leerse
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como una respuesta al reclamo construido por los medios. Se hace eviden-
te, por lo tanto, que los grupos politicos y medidticos mds influyentes estin
alineados, comparten representaciones e ideologias lingiiisticas, y operan en
conjunto para influir sobre la opinién publica.

Asimismo, la seleccion de los argumentos que fueron reproducidos en los me-
dios contribuy6 a sesgar la discusion y generd un blindaje medidtico que im-
posibilité que la visién de especialistas de la lengua de tradicién sociolingiifs-
tica accediera a la prensa y, con esto, se diera un debate critico en la sociedad.
Teniendo en cuenta la complejidad del tema en cuestién y la multiplicidad
de miradas informadas que existen al respecto, es probable que la sociedad
uruguaya aun tenga mucho por discutir sobre el uso de lenguaje inclusivo en
general, y en el dmbito de la educacién en particular. Es importante que el
debate no se clausure con la construccién conjunta de conocimiento, normas
y moralidad del poder politico y medidtico.

Finalmente, es necesario preguntarse por qué el uso de lenguaje inclusivo activd
las alarmas institucionales al punto que se volvié urgente que los tres poderes
simbélicos mds importantes de la nacién- la prensa, el Estado y la escuela- tra-
bajaran en conjunto para erradicarlo. El lenguaje inclusivo se ha transformado
en bandera de muchos movimientos que defienden y valoran la diversidad, por
lo tanto, por oposicién, despierta el rechazo de los sectores conservadores que
miran con preocupacion los cambios que la sociedad esta atravesando.

Si consideramos que tradicionalmente el ambito mds valioso para mantener
los valores de moral y ciudadania ha sido la escuela, y la lengua estindar el ve-
hiculo principal para su transmisién, no es llamativo que ante la posibilidad de
que el lenguaje inclusivo irrumpiera en las instituciones educativas, las élites
simbélicas pusieron todo su aparato ideolégico en movimiento para defender-
se no de un cambio lingiiistico sino de un cambio social.
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Inclusive Language in the Uruguayan Classrooms:
A Glotopolitical Approach to the Debate

Keywords: language and gender, glotopolitics, language ideologies,
purism, press media

Institutional discourses have great influence over language ideologies, since they
legitimate certain discursivities and generate a prescriptive effect in speakers.
This article analyses, from a glotopolitical perspective, language representations
pertaining to the use of gender-inclusive language in educational institutions
in Uruguay as driven by the main Montevidean written press media in August
2018. These were revisited in the following months at a debate in the House of
Representatives and in the Uso y ensefianza del idioma espafiol bill.

In the light of this analysis, this paper aims to show how the symbolic elites
operated together to influence public opinion through the normalization and
naturalization of ideological conceptions that are of a conservative, purist and
nationalist character, all of which have a great tradition in Uruguay. Thus, the
most powerful political and media groups of the country came together to sti-
fle the debate about the use of inclusive language in the classroom, motivated
by their own political and ideological interests.

Inkluzivni jezik v urugvajskih udilnicah: glotopoliti¢ni pristop k
razpravi

Kljucne besede: jezik in spol, glotopolitika, jezikovne ideologije,
purizem, tiskani mediji

Institucionalni diskurzi imajo velik vpliv na jezikovne ideologije, saj legiti-
mirajo dolocene diskurzivnosti in ustvarjajo predpise za govorce. Namen tega
clanka je z glotopoliticnega vidika analizirati ideoloske predstave o jeziku
v zvezi z uporabo spolno vkljuc¢ujocega jezika v izobrazevalnih ustanovah v
Urugvaju, ki so jih glavni tiskani mediji v Montevideu promovirali avgusta
2018. Te predstave so bile prevzete v naslednjih mesecih v razpravi v pred-
stavniskem Domu ter v predlogu zakona o uporabi in poucevanju $panskega
jezika. Analiza dokazuje, da so simbolicne elite delovale slozno z namenom,
da bi vplivale na javno mnenje z normalizacijo in naturalizacijo tradicionalnih
ideoloskih konceptov v Urugvaju, kjer prevladuje konservativni, puristi¢ni in
nacionalisti¢ni znacaj. Na ta nacin so se najmocnejse politicne in medijske
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skupine v drzavi, motivirane s svojimi politicnimi in ideoloskimi interesi, po-
enotile, da bi onemogocile razpravo o uporabi inkluzivnega jezika v ucilnicah.
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Clara Isabel Serrano (2017)

Arte de falar e arte de estar calado. Augusto de Castro.

Jornalismo e diplomacia
Coimbra: Coimbra University Press; 202 pp.

Disponible en acceso aberto : https://doi.org/10.14195/978-989-
26-1158-7.

O libro que aqui nos entregan ¢ o resultado dunha tese de doutoramento de-
fendida na Universidade de Coimbra, a mdis antiga de Portugal, a que inspirou
a saga britanica de Harry Potter. Para o titulo, a autora, Clara Isabel Calheiros
da Silva de Melo Serrano, utiliza unha cita dun artigo de Augusto de Castro
Sampaio Corte Real. Atépase en Imagens da Europa, vistas da minba janela e re-
sume ben o oximoro que reune as profesions de xornalista e diplomatico que
exerceu: a combinacidn de retdrica e silencio. En varias ocasidns, a sda activi-
dade como xornalista foi unha forma de diplomacia e viceversa. Asi, organizou
os dous primeiros Congresos de Prensa Latina en Lyon e Lisboa e participou
na creacién da Asociaciéon da Prensa Latina. Mentres era ministro plenipo-
tenciario no Vaticano, en 1928 escribiu un artigo pro-Mussolini. De feito, foi
a sua vocacion de escritor a que o levou a estas profesions. A sta actividade
como dramaturgo adoita pasar por alto, mentres que o critico teatral Luiz
Francisco Rebello a considera imprescindible. Non obstante, as stias obras re-
presentdronse pouco despois de ser escritas en grandes teatros: Caminho per-
dido (1906) e Amor d antiga (1907) no Teatro Nacional, Chd das Cinco (1909),
Vertigem (1910) e As Nosas Amantes (1912). no Teatro D. Amélia rebautizado
como Théitre de la République tras a caida da monarquia, na noite do 4 ao 5
de outubro de 1910.

O doutor non intentou ser exhaustivo. Céntrase no lapso cronoléxico entre
1883, ano do seu nacemento, e 1938, ano do seu regreso a Lisboa. Non obstan-
te, as reaccions dos seus contemporaneos despois da siia morte son abordadas
na introducién. As criticas positivas que regresan destacan a sua intelixen-
cia, boa natureza e apoio a outros xornalistas. En efecto, ainda que Augusto
de Castro traballou principalmente para o Didrio de Noticias salazaristaA sta
proximidade ao réxime foi tal que cada semana o recibia Salazar para influir
na redaccion dos seus artigos ou pedirlle informacién. Desde o punto de vista
metodoléxico, a tese forma parte do movemento de volta 4 biografia dende
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o0s anos 70, este xénero historiogrifico experimentou unha depreciacién na
posguerra. Tratase agora de non exacerbar a individualidade sendén de articu-
lar individuo e contexto. Repasa a urbanizacion da cidade natal do personaxe,
Porto, e fala de membros da stia familia que tifian funciéns xuridicas e poli-
ticas: José Luciano de Castro e Francisco de Castro Matoso. Foi o primeiro
que lle permitiu a Augusto de Castro acceder a un cargo directivo no xornal A
Provincia, sabendo que os inicios xornalisticos incluian tamén participar nun-
ha recensidn literaria mentres era estudante de bacharelato. Axifia menciénase
un antepasado mdis afastado: o explorador Joao Vaz Corte-Real, que descubriu
Terra Nova, a peninsula de Labrador e parte de Canadi.

O titulo non menciona outras ddas profesiéns que exerceu: a de avogado, ao
deixar os seus estudos, de 1902 a 1905, paralelamente 4 de xornalista, logo de
parlamentario entre 1905 e 1910. Despois representou ao Partido progresista
a finais de a monarquia. O titulo oculta outro papel: o de comisario xeral da
Exposicién Universal Portuguesa celebrada en 1939. O titulo non menciona a
literatura que, como xa dixemos, acompafiou toda a sta vida. Durante os seus
estudos de Dereito en Coimbra (tivo que abandonar Porto porque era a Ginica
universidade onde podia cursar esta disciplina en Portugal), fixose amigo de
futuros poetas como Teixeira de Pascoaes, considerado o Musset.Portugués.
Tamén foi ali onde compuxo a stia primeira obra a catro mans con Joao Lucio:
Até que enfim! Como os seguintes, correspéndese co realismo e o naturalismo.
Foi na cidade das serenatas e dos ruisefiores como se alcuma Coimbra onde
escribiu o seu primeiro libro, Religido do Sol, un libro autobiogréfico.

Esta monografia arroxa luz sobre unha figura controvertida da historia por-
tuguesa. Agradeceremos a cronoloxia final que nos permite buscar o noso ca-
mifio. Ademais, as fontes tamén estan ben clasificadas, o que facilitard futuras
investigacions sobre o personaxe. Esta obra pode ser criticada ds veces por
digresiéns sobre os seus contemporaneos ou sobre circunstancias histéricas.

Héloise Elisabeth Marie-Vincent Ghislaine Ducatteau
BY SA Sciences Po Paris (campus de Nancy)
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Javier Munoz-Basols y Yolanda Pérez Sinusia

Técnicas de escritura en espariol y géneros textuales / Developing
Writing Skills in Spanish

(Segunda edicién, 2022)
London and New York: Routledge; pp. 441

La obra Técnicas de escritura en espaiol y géneros textuales / Developing Writing
Skills in Spanish es un volumen publicado por dos prestigiosos profesionales de
la ensefanza del espafiol: Javier Mufioz-Basols, profesor titular y coordinador
de espafiol en la Universidad de Oxford (Reino Unido), y Yolanda Pérez Sinu-
sia, profesora titular de espafiol en la Escuela Oficial de Idiomas n.° 1 de Zara-
goza (Espafia). La segunda edicién de Routledge incluye numerosas noveda-
des respecto a la de 2011, que consisten en un esfuerzo de enriquecimiento al
incluir la consulta de diferentes obras como el Diccionario panhispdnico de dudas
(200%), la Nueva gramdtica de la lengua espafiola (2009), la Nueva gramdtica bdsica
de la lengua espafiola (2010), la 23.* edicién del Diccionario de la lengua espafiola
(2014) y el Libro de estilo de la lengua espafiola segiin la norma panbispdnica (2018),
asi como los nuevos descriptores del Common European Framework of Reference
for Languages: Learning, Teaching, Assessment (2018) o MCER, teniendo sobre
todo en cuenta el modo en que se potencia la mediacién lingiiistica en la en-
seflanza de las lenguas. Segtn los propios autores, durante la actualizacién se
tuvieron en cuenta los comentarios de numerosos profesionales del espafiol
de todo el mundo, que habian estado usando la primera ediciéon durante la
década 2011-2021. Ademds, como novedades se incluye un nuevo titulo bi-
lingiie mds explicativo, Developing Writing Skills in Spanish, que condensa los
aspectos bdsicos en cada uno de los capitulos: las técnicas propuestas, pensadas
para dominar satisfactoriamente la escritura en todo tipo de géneros textuales.
Es imprescindible, segtn los autores, que cualquiera que escriba «aprenda a
reconocer los parimetros textuales, lingiiisticos y culturales que gobiernan un
acto comunicativo y esté familiarizado con las técnicas propias de un género
textual» (p. xxiii). El bilingiiismo del titulo tiene como objetivo visibilizar la
publicacién en un contexto en el que los potenciales usuarios de tan valiosa
herramienta de aprendizaje pueden tener el espafiol como primera o segun-
da lengua, o bien como lengua de herencia. Al principio del libro figura un
cuestionario para la escritura, llamado «Hdbitos de escritura» y destinado a la
reflexion previa sobre las experiencias anteriores en torno a la escritura, algo
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que permite al profesor la identificacién de las necesidades de cada grupo.
Se incluyen al inicio de cada capitulo, de los que hay un total de nueve’, los
objetivos que se persiguen en dichas unidades, asi como una lista de prdcticas
escritas o tareas de produccion textual, que siguen el mas arriba mencionado
MCER. Se han afiadido nuevos contenidos y actividades, priorizando la ac-
tualidad tematica, disefio, enfoque y ampliacion, reforzando ademds la des-
cripcién de dichas actividades. Los autores han enriquecido cada capitulo con
repertorios de vocabulario tematico de dreas vinculadas tematicamente con
los distintos géneros textuales, un aspecto cuya brillantez queremos resaltar
por el equilibrio que se ha conseguido en la seleccion de dichos repertorios y
la muy bien contextualizada empleabilidad de los diferentes ejemplos.

Se han incorporado al final de cada unidad actividades pensadas para trabajar
la deteccion de errores y aprender a corregirlos, asi como para mejorar la ex-
presion a través de la reescritura y las alternativas estilisticas, morfosintacti-
cas y léxicas. Las actividades se han basado en un corpus de errores auténticos
recogidos en clase. Se familiariza ademads al estudiante con el fenémeno de la
redundancia y con la sonoridad del idioma.

Asimismo, se refuerzan los contenidos de las soluciones a los ejercicios de
escritura y los modelos de textos que se incluyen a modo de posibles produc-
ciones escritas, amplidndose ademads el niimero de ejemplos en actividades de
respuesta libre.

Los autores han decidido también incluir itinerarios de aprendizaje para
que el profesorado pueda planificar mejor sus clases, identificando las nece-
sidades de cada grupo previamente en el mencionado cuestionario «Hdbitos
de escritura». Hay un total de cuatro rutas o itinerarios: Escritura creativa
(textos narrativos, descriptivos y publicitarios), escritura periodistica (textos
expositivos y argumentativos), escritura académica (textos expositivos y argu-
mentativos) y escritura para profesionales (textos juridicos, administrativos,
cientificos y técnicos).

Para la presente segunda edicién de Técnicas de escritura en espaiiol y géneros
textuales / Developing Writing Skills in Spanish se ha desarrollado el proyecto de

1 Capitulo 1: El texto narrativo (Narrative Writing); Cap. 2: El texto descriptivo (Descriptive
Writing); Cap. 3: El texto expositivo (Expo:itory Writing); Cap. 4: El texto argumentativo
(Argumentative Writing); Cap. 5: El texto periodistico (Journalistic Writing); Cap. 6: El texto
publicitario (The Language of Advertising); Cap. 7: El texto juridico y administrativo (Legal
and Administrative Documents); Cap. 8: El texto cientifico-técnico (Scientiﬁc and Technical
Writing); Cap. 9: Consejos adicionales para escribir correctamente (Revising, Reﬁning and

Proofreading).
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Humanidades Digitales Portal de escritura en espafiol (www.portaldeescritu-
ra.com), en el que se ofrecen materiales, actividades, bibliografia especializada
y recursos adicionales tanto para profesores como para estudiantes. Se afiade
en dicho portal un espacio exclusivo para los docentes. La telecolaboracién y
puesta en comun de comentarios, experiencias, sugerencias y recursos con-
vierten al proyecto en una herramienta ineludible para todo aquel que desee
dinamizar su trabajo como docente, enriquecer su escritura como estudiante
o consultar aspectos concretos de la escritura. Dado que esta destreza no solo
no se ha reducido con las nuevas tecnologias, sino que ha experimentado -y
experimenta- un verdadero auge y esplendor en nuestras empantalladas e in-
formadas vidas, la obra aqui reseflada gira cuantitativa y cualitativamente en
torno a la constante, abundante y solvente produccién de la expresioén escrita.

Reyes Llopis-Garcia
Columbia University, Nueva York (EE. UU.)

@ @ @ Alejandro Rodriguez Diaz del Real
BY SA Universidad de Liubljdﬂd
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Rafael Chirbes, Diarios. A ratos perdidos 1y 2, prélogos de Marta
Sanzy de Fernando Valls, Barcelona, Ed. Anagrama (Narrativas
Hispanicas, 679), 2021, pp. 472. ISBN: 978-84-339-9931-3.

Rafael Chirbes, Diarios. A ratos perdidos 3 y 4, Barcelona, Ed.
Anagrama (Narrativas Hispanicas, 701), 2022, pp. 698. ISBN: 978-
84-339-9959-7.

A ratos perdidos es tan s6lo la avanzadilla de las tres partes en que quedarén re-
cogidos los diarios personales de Rafael Chirbes (1949-2015). En esta primera
entrega, en dos volimenes aparecidos a distancia de un afio el uno del otro,
los cuadernos mas antiguos llevan la fecha del mes de abril de 1984 y abarcan
hasta el 6 de enero de 2005, cuando ya el escritor alicantino estaba puliendo la
novela Crematorio que iba a publicarse dos afios mds tarde.

De entrada cabe dejar muy claro que estas notas intimas y personales no cons-
tituyen los despojos textuales sobre los que puedan haberse abalanzado los
herederos directos en pos de ganancias comerciales inmediatas, sino que es
una operacién editorial acorde a lo que fue la voluntad péstuma del autor.
No en vano Chirbes anduvo, hasta fecha cercana a su muerte y siguiendo para
ello el modelo de su mentora Carmen Martin Gaite, perfilando y poniendo
orden en los multiples cuadernos acumulados a lo largo de mas de tres décadas,
transcribiendo las notas manuscritas e incluso agregando comentarios actuali-
zados en fase de revisién a medida que estas iban tomando forma en el paso a
la escritura digital. Actualizaciones que los editores han tenido a bien realzar
con los caracteres cursivos.

Otra precisién obligada atafie a la procedencia de estos apuntes ficilmente
inflamables. Los diarios personales que ahora empiezan a publicarse no han
aparecido de manera subita. Ya constituida la Fundacién Rafael Chirbes en la
localidad alicantina de Beniarbeig (que tiene sede en el que fue el ultimo cas-
cardén del escritor alicantino y donde transcurrieron sus ultimos quince afios
de vida, alli aislado entre la vegetacion que cubre la vertiente meridional de la
Sierra de Segaria), los investigadores que tras la muerte prematura del escritor
hemos ido acudiendo a la que fue su tltima residencia en la tierra, nos familia-
rizamos con las copias de los diarios que Manolo Micé, sobrino del novelista
y patrono de la Fundacién, ha estado custodiando a lo largo de estos afios
con celo y con la debida cautela. Debo decir que, en mi caso, los apuntes me
proporcionaron la informacién suficiente para entender mejor el contexto en
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el que habian germinado los reportajes de viajero destinados a la revista Sobre-
mesa —revista enogastronémica aparecida en 1984 y de la que Rafael Chirbes
fue uno de sus primeros directores—, los cuales constituyen un corpus textual
que en buena parte confluiria afios més tarde en Mediterrdneos (1997) y en El
viajero sedentario (2004). Los diarios del autor me corroboraron la importancia
que el autor dio desde el principio a los mencionados reportajes y el cuidado
con que someti6 los textos a revision antes de reeditarlos en las menciona-
das compilaciones, con la conciencia de haber escrito «una pieza literaria que
iba a recibir tratamiento literario» (como admite esperar infructuosamente
en su nota del 21 de diciembre del 2004 [Vol. 1: p. 457]) y no meros encargos
editoriales con los que debiera cumplir por razones meramente alimenticias.
Una labor profesional por lo demas a la que, tal como evoca en las paginas del
segundo volumen, impuso un final brusco para centrarse exclusivamente en la
redaccién de Crematorio.

A la superficie de las paginas de estos diarios afloran, como era de suponer
en un lector compulsivo como fue Rafael Chirbes, sus obsesiones y demo-
nios literarios. Asi como también la busqueda maniaca del tono; o sea, la
semilla primordial en torno a la cual tejer y destejer, una y mil veces, la
trama novelesca de cada una de sus obras narrativas en gestacion. En este
sentido, el primer volumen de los diarios resulta un potente instrumento de
indagacién con el que adentrarse en el magma existencial del que terminaria
desgajiandose Mimoun (1988), tras una experimentacién truncada con un bo-
rrador perdido que antecede y al que en varias ocasiones titula Las fronteras
de Africa, el cual derivaba de su paso por la ciudad marroqui de Sefrou entre
los afios 1977 y 1979. «No deberia leer a [Paul] Bowles —escribe el 15 de
febrero de 1986— mientras me da vueltas en la cabeza una posible novela
marroqui y escribo algunas paginas con historias de los afios que pasé en ese
pais, pero caigo en la tentacién» (Vol. 1: p. 142). Sea como fuere, bastantes
meses mas tarde, en fecha de 19 de junio de 1987, Chirbes anota teniendo ya
en mano los primeros ochenta folios de la que sera su primera obra narrativa
impresa: «No va a ser la novela de quinientas paginas que yo creia cuando
la empecé. Serd mis bien una novelita corta, una nouvelle, y su modelo no
es Bowles, ni Forster, sino Otra vuelta de tuerca, de Henry James, ese clima
que tengo en la cabeza, esa resbaladiza ambigiiedad moral» (Vol. 1: p. 180;
véase también p. 172 del mismo volumen). Ese maldito tono germinal —nos
permitimos afiadir nosotros— que se erige en la quéte que modula el proceso
creativo de la obra atin informe y por concluir.
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Sugestivo, por lo demds, el cardcter testimonial de estos diarios para poder
reconstruir con certeza el aluvidn de lecturas con las que, en el periodo que
abarcan estos dos primeros volimenes, el afiorado escritor alicantino iba pu-
liendo y aquilatando, ladrillo a ladrillo, su habilidad creadora. Un listado en
el que tantos autores alemanes descuellan (Robert Musil, Hermann Broch,
Walter Benjamin, Thomas Mann, Stefan Zweig e incluso Franz Innerhofer),
junto al mds esperable bagaje literario de cufio francés, teniendo a Balzac por
abanderado de una tradicién con la que Chirbes se desenvolvia con la natu-
ralidad que deriva de tenerla por segunda piel identitaria. Y también junto al
igualmente esperable listado de autores espafioles (Max Aub, Corpus Barga,
Juan Marsé o el obvio Galdés) que sirven de fugaz contrapeso a la angustia
existencial que le asalta cada vez con mayor frecuencia: «Es tarde —escribe
el 28 de noviembre de 2004— para alcanzar casi nada de lo que proyecté en
la adolescencia. Estoy solo en esta casa apartada, rodeado de libros» (Vol. 1:

p- 448).

Todo ello plantea en el lector —y menos, tal vez, en el estudioso puro de la
obra de Chirbes— un escrtpulo de conciencia que admito que todavia no he
logrado resolver con la debida frialdad. Y que es un escripulo que arranca de
muy lejos, de cuando hace afios, en el transcurso de una conversacién mante-
nida con Claudio Magris se tocé la génesis de la trilogia autobiografica de su
buen amigo Elias Canetti y, mds concretamente, de La lengua salvada (1977).
Magris hizo entonces una larga pausa. Y, tras meditar las palabras con mucho
cuidado, concluyé: «Creo que fue un error. Nunca debié publicar esta obra».
Ante mi sorpresa, Magris agrego: «Elias Canetti proporcioné las claves de Auto
de fe. De algiin modo esta dejé de ser obra abierta para sugerir en cambio
al lector una interpretacién Unica e inequivoca». Aludia Magris al riesgo de
que, a partir de entonces, el lector pudiera verse inducido a establecer corres-
pondencias reductivas y engafiosas entre la obra de ficcién y los avatares del
artifice.

Me pregunto, por ello, con un cierto temor si las notas diaristicas de Chir-
bes no funcionarin en lo sucesivo como reactivo que termine enmascarando
también al conjunto de la obra que nos ha legado. Uno teme que el relato des-
carnado de la vida privada de Rafael Chirbes, que constituye un autoexamen
critico que el propio autor pasa con valentia al papel como buscando reflejo
verbal en la superficie brufiida de un espejo, termine asimismo simplificin-
dose. Y termine poniendo en riesgo la interpretacién critica adecuada de una
produccién narrativa a la que pueda afectar el reductivismo de una existencia
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que, en los duros afios ochenta transcurridos en el epicentro madrilefio, vagd
por entre los reclamos ora de un Eros y ora de un Tédnatos despiadados. Ojald
que me equivoque, pues la descripcion en estos diarios del deambular peri-
patético de Rafael Chirbes por entre las ruinas del mundo se me antojan un
sismoégrafo que, sobre la superficie del rollo de papel, ha dejado diligente y
precisa constancia grafica de las oscilaciones que sacudieron una existencia que
el autor supo llevar hasta el limite para volver de alli (casi) indemne.

Lo mejor estd, con todo, por venir. Las tltimas e intensas cien paginas del
Vol. 1 de esta primera entrega ponen al descubierto hasta qué punto el es-
critor alicantino fue encontrando progresivamente mayor comodidad en los
cauces del género textual del diario. Exhilarante (aunque algo menos para el
autor que padeci6 sus consecuencias) la descripcién de la tournée de Chirbes
por Alemania y el Cantén de Zurich a las puertas del otofio de 2004 y a re-
molque de la publicacién de Los viejos amigos en el afio precedente (entradas
a partir del 18 de septiembre de 2004 [Vol. 1: pp. 369-393]). Un viaje que le
llevé, por afiadidura, a un drea cultural ya abonada a fondo para el alicantino
desde que en un lejano 5 de junio de 1998, dos afios después de publicada
La larga marcha (1996), Marcel Reich-Ranicki elogiara dicha novela desde la
tribuna de El Cuarteto Literario, el influyente programa televisivo que emitia
la Zweites Deutsches Fernsehen (ZDF).

Sera sin duda igualmente intensa la lectura con la que, quien se acerque a estos
diarios intimos, recorrerd la pormenorizada crénica del reencuentro con los
supervivientes y fantasmas del pasado remoto de su infancia. Un reencuentro
que se produce décadas después de que fallecido el padre, y cuando Chirbes
contaba apenas cinco afios de edad, ingresara en los colegios de huérfanos de
ferroviarios de Avila y Leén (entrada correspondiente al 14 de octubre de
aquel mismo afio [Vol. 1: pp. 402-412]). Todo ello da pie en estas notas a que
el lector pueda vislumbrar, a la manera de voyeur indiscreto, cuanto supuso
la expulsién del perdido paraiso levantino antes de ser arrojado a las estepas
castellanas, como un pecio a la deriva tras el primer naufragio existencial.

Jorge Canals Pifias
BY SA Universita degli Studi di Trento
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INFORMACIONES PARA AUTORES/AS

Los editores invitan a enviar articulos, ensayos y reseflas inéditos para su
publicacién en la revista que a partir de 2018 se publica en nimeros temdticos.
Las aportaciones se publican en espafiol, portugués, cataldn, gallego e ingles.
Los trabajos serdn evaluados por el sistema de revisién de pares (sistema de
seleccién de articulos de doble ciego) y analizados por el consejo de redaccion.

Los originales deberdn corresponder a las normas de edicion de la revista que
se encuentran en la pagina web: https://journals.uni-lj.si/verbahispanica y al
tema del niimero temadtico correspondiente.

Los que no se adapten a estas normas se devolverdn a su autor para que los
modifique.

Las colaboraciones en la revista no serdn remuneradas.

Envie su articulo hasta el 31 de mayo del corriente afio por correo electrénico
(verba.hispanica@ff.uni-lj.si) o a través de la pdgina web.
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