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Pomen multimedijske
produkcije za slovenski
izobrazevalni sistem

Dr. Sre¢o Za krajée k, IAM Visoka 3ola za multimedije, Ljubljana

Multimedijska produkcija je podrogje, ki danes presega po
obsegu, predvsem pa po pomenu vecino klasi¢nih produkcij, zato
jije treba tudi v izobraZevanju nameniti zelo pomembno mesto —
kot osnovno ali dopolnilno izobrazevalno dejavnost programov
na vseh ravneh izobraZevanja. Multimedijska produkcija je tesno
povezana z najpomembnejso pismenostjo sodobnega casa -
multimedijsko pismenostjo, pri ¢emer je Multimedijsko pismen
tisti, ki pozna specifiko pridobivanja, priprave, analize in vrednotenja
multimedijskih gradiv ter aktivno uporablja multimedijske aplikacije.

Multimedijska produkcija obsega vrsto materialnih izdelkov in
storitev, ki temeljijo na dveh ali ve¢ medijskih elementih. Multime-
dijske izdelke in storitve sre¢ujemo in uporabljamo doma, na delu,
vizobraZevalnih ustanovah (film, TV, uporaba spleta, nakupovanje,
ban¢ni posli, pametna hisa, prireditve, predstavitve, AV-izdelki,
animacije, demonstracije in simulacije raznih poskusov, oglasne in
informacijske table, animirani prikazi delovanja izdelkov, storitev in
uénih vsebin, elektronske table, izobrazevalne platforme, digitalna
ucna gradiva, spletni portali, druzabna omrezja ...).

(Multi)medijska pismenost, informacijska pismenost in multime-
dijska produkcija so tesno povezane in soodvisne od naprednih
tehnologij. Le aktivno spremljanje in kriti¢na uporaba novih
tehnologij zagotavljata enakopravno in racionalno vklju¢evanje v
globalni in konkurenéni ter obenem sodelovalni svet. Od tu potreba

po vkljuevanju multimedijskega izobrazevanja in usposabljanja v
vse dele izobraZevalnega sistema in v usposabljanje drzavljanov,
ki teh znanj, vescin in kompetenc nimajo.

V multimedijski produkciji se uporabljajo tudi najsodobnejse
metode nacrtovanja in izvajanja, projektni in timski nacin dela,
pripravijajo in uporabljajo se navodila, zahteve, obenem se omogoca
tehni¢no izobraZevanje in usposabljanje, razvijajo se jezikovne in
komunikacijske sposobnosti udelezencev. Multimedijska produkcija
ima zato izjemno pozitiven vpliv na izobrazevalne procese, saj sta
osnova zanjo dobra ideja in vsebina, zelo pa poveca ucinkovitost
in s tem tudi motivacijo za izobrazevanje. Mentorji imajo veliko
moZnosti za spodbujanje ustvarjalnosti mladih in razvijanje jezi-
kovnih in drugih spretnosti na konkretnih primerih (3olska filmska
in videoprodukcija, nadgradnja klasi¢nega $olskega ¢asopisa
z interaktivnim spletnim ¢asopisom, izvedba $olskih proslav z
vizualnimi in zvo¢nimi ucinki, s snemanjem ali prenosom prek
spleta, priprava multimedijskih interaktivnih seminarskih nalog
in gradiv, predstavitev $ole na aplikaciji za mobilne naprave idr.).

Studij na podroéju (multi)medijske produkcije sodi med najza-
nimivejse, najkoristnejse in najperspektivnejse, saj uporablja naj-
sodobnejso opremo in na ta nacin zagotavlja stalen in neposreden
stik z najrazvitejsim svetom, globalizacija medijev pa omogoca tudi
neposreden dostop na trg znanja, izdelkov in storitev. Pomembno




je, da je u¢no mesto enako delovnemu in tistemu za hobi, obe-
nem pa prenosne naprave in zmogljiva omrezja omogocajo delo
prakti¢no kjerkoli in za kogarkoli na svetu.

Najustvarjalnejsi, najbolj inovativni, kakovostni in podjetni studenti
se lahko hitro in uspeéno vkljucijo na mednarodni trzis¢e, vsem
drugim pa pridobljena znanja, veicine in kompetence omogocajo
hitro vkljucitev na domaci trg, kjer je veliko pomanjkanje tovrstnih

znanj, vescin, izdelkov in storitev.

IAM (Institut in akademija za multimedije) smo ustanovili ob
prehodu v novo tisocletje z namenom, da mladim in drugim, Zeljnim
sodobnega znanja in nacina poucevanja, omogocimo zanimivo in
uporabno izobrazevanje za sodobni ¢as. Izkunje iz projekta SKL
(katerega ustanovitelji smo bili), kjer smo imeli leta 1995 celoten
medijski sistem (med prvimi v Sloveniji v celoti na digitalni osnovi)
in prve zasnove sodobnega spletnega portala v Sloveniji, so poka-
zale, da je med mladimi veliko zanimanja za to podrocje, ponudbe
izobrazevanj pa prakti¢cno nobene. Uradne institucije niso imele
nobenega odnosa do tega podrocja, podobno kot danes, ker se
ne zavedajo, da so sodobne tehnologije in koncepti, temeljeci
na interaktivnih multimedijskih vsebinah, temeljito spremenili
svet, vklju¢no z globalizacijo in s tem povezanimi spremembami
na svetovnem trzis¢u, med katerimi sta tektonske spremembe
doziveli tudi podrocji medijev in izobrazevanja. Tudi filmska in
TV-industrija sta Sli skozi velike spremembe. Zaradi velikega
tehnoloskega zaostanka na teh podrogjih je Slovenija opesala na
vseh vitalnih podrocjih.

IAM je bila prva ustanova v tem delu Evrope, ki je uvedl|a Studij
multimedijev, ki je temeljil na prakticnem izobrazevanju in uspo-
sabljanju diplomantov za neposredno delo na podro¢ju TV, filmske
in radijske produkcije ter v graficni industriji. Potem se je pojavilo
»modno obdobje« »multi<medijev in z njim Stevilne 3ole, ki pa so se
usmerile predvsem v razli¢ne oblike komunikacije, saj je tak studij
veliko cenejsi, vendar pa poleg znanj ne daje vescin in kompetenc,
kar omogoca le spremljanje in uporabo multimedijskih izdelkov,
ne pa njihove produkcije.

Z razvojem tehnologij in omrezij, ki so omogocili vrhunsko
produkcijo in distribucijo izdelkov, smo tudi na IAM $irili izobra-

zevalno ponudbo v spletno produkcijo in 2D- in 3D-animacijo in
na druga podrodja. Poleg visje Sole smo leta 2013 priceli izvajati
na IAM Visoko $olo za multimedije, visoko3olski program Multime-
dijska produkcija, katerega diplomanti dobijo naziv diplomirani/a
multimedijski/a producent/ka. Osnovna naloga visoke strokovne
s0le je, da zagotovi Studentom maksimalen razvoj potencialov in
pridobivanje ustreznih znanj, vescin in kompetenc na izbranem
podrodju, kjer student oziroma diplomant opravlja ali Zeli opravljati
svoje profesionalno delo. Zato sta omogoceni velika izbirnost in
obveznost stalnega sodelovanja z mentorji in s svetovalci — stro-
kovnjaki iz prakse, na realnih projektih. Le-ti so iz podjetij, s katerimi
studenti sodelujejo oz. so v njih zaposleni, ali pa studenti razvijajo
svoje poslovne projekte.

Na ta nacin se omogocijo povezava, optimizacija ter raciona-
lizacija Studija in dela in se doseZe kar najvedje osredotocenje
studentov na $tudijski proces. Cas, vlozen v studijski proces, in
strodek studija pomenita za posameznika in podjetje ali ustanovo
v takem primeru resni¢no in takojsnje vlaganje v osebni razvoj in
vecjo konkurencnost ter uspesnejse delovanje.

IAM ima najsodobnejsi multimedijski Studijski program, katerega
diplomanti so sposobni naértovanja, upravljanja in vodenja zahtev-
nih multimedijskih projektov, obenem pa so tudi visoko strokovno
usposobljeni izvajalci na posameznih podrodjih multimedijske pro-
dukcije. Doktrina $ole, koncept studija in prakti¢na izvedba temeljijo
na najsodobnejsih spoznanjih in tehnologijah, ki jih razvijamo na
IAM (Institut in akademija za multimedije), kar zagotavlja najvisje
mednarodne standarde znanja, vescin in kompetenc diplomantov.
Le-te ob zaklju¢ku preverjajo strokovnjaki, ki jih imenuje Medijska
zbornica pri GZS, potrjujejo pa jih tudi studenti in diplomanti, ki
uspeino delajo v nasih in tujih podjetjih in ustanovah.

Pri izbiri studija imajo Studenti pogosto dileme, kaj izbrati med
Stevilnimi programi in na katero ustanovo se vpisati. Ne gre samo
za smer in program, ampak tudi za vpis na visjo ali visoko 3olo, pa
Se tam so pogosto strokovni in univerzitetni programi. Osnovno
pravilo o odloditvi je, naj student Studira tisto, kar ga zanima, ve-
seli, radosti, kar meni, da mu bo najbolj koristilo. Izbere naj takino
raven izobrazevanja, ki jo bo normalno opravil v predpisanem ¢asu,
kar pomeni ustrezno zahtevnost in primeren ¢as izobrazevanja.
Klju¢no pa je, da pridobi med $olanjem poleg znanja tudi ustrezne
vescine in kompetence.

Pot do vrhunskih dosezkov praviloma vodi od mladostne nadar-
jenosti prek dolgoletnega kakovostnega dela in osredotocenosti
na doseganje Zelenih ciljev.
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