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SO NASE
CILJNE SKUPINE RES
NEDOSEGLJIVE?

Priprava strategije odnosov z javnostmi
v izobraZevalni organizaciji

Stiki z javnimi obdili ne morejo biti nekaj
nakljuénega, nekaj, kar se morda zgodi tik
pred zaletkom izobrazevanja. Ti stiki naj
bodo tudi del naértnega delovanja. Nas pris-
pevek ima namen spodbuditi k razmisljanju
o pripravi celovitega nadrta za sodelovanje
izobrazevalne organizacije z javnimi obdili.
Namred, v Casu, ko imajo televizija, radio in
Casniki tako pomembno vlogo v nasem Ziv-
ljenju, so tiste nevladne organizacije, lokal-
ne skupine ali izobrazevalne ustanove, ki z
njimi razvijejo prijazno delovno razmerije, v
precej$nji prednosti pred drugimi, ki tega ne
storijo. Se posebej je to pomembno, kadar
skusajo dosedi sicer bolj slabo dosegljive
ciljne skupine. Taksna skupina so tako tudi
manj izobrazeni in funkcionalno nepismeni
ljudje pa tudi mnoge druge skupine z roba
druzbenega dogajanja. Njih je treba ne le
doseci, marve tudi spodbuditi, da se v izo-
brazevanje vkljudijo, poleg tega pa predru-
gaditi pogled sirSe javnosti v odnosu do njih.

Kako torej navezati stike z javnimi obéili? S
katerimi javnimi ob¢ili in po kakSnem pre-
dnostnem vrstnem redu? Kako jih vzdrzeva-
ti? To so temeljna vprasanja, na katera zeli-
mo odgovoriti. Pa tudi, katera javna obcila
vplivajo in koliko na manj izobrazene, Se
posebej manj izobrazene mlade.

MAN] lZOBRAiEl\gl MLADI
IN PISNA SPOROCILA

Preden se odlodite, da boste v izobrazevalno
skupino, ki jo ustvarjate, s pomocjo ¢asopi-
sa skusali pridobiti manj izobrazene mlade
ljudi, si morate postaviti bistveno vprasanje:
namreé, kaksen odnos imajo ti mladi do ¢a-
sopisa. Za katere mlade ljudi gre? To so po-
gosto tisti, ki so morda koncali osnovno $o-
lo ali so iz nje izpadli, pa tudi oni, ki so kon-
Cali kaksno neustrezno poklicno $olo, ven-
dar jih je ta pustila na »odstavni poti ali
pred garaznimi vrati«, kot pravijo Francozi.
Mednje se uvrscajo tudi tisti, ki $e niso vsto-

mag. Dusana
Findeisen
Logos — skupina
samostojnih
izobrazevalcev

pili v svet dela in so povsem
prepusCeni sami sebi. Prosti
Cas prezivljajo velinoma na
kav€u, pred televizorjem,
osamljeni, loceni od drugih
ljudi ali obdani zgolj s taksni-
mi s podobno usodo. Zanje L
je znadilno, da imajo zgolj kratkorocne cilje,
da so brez pravega pogleda v prihodnost,
brez pravih nalrtov za svoje zivljenje. Ali to-
rej Se lahko pri¢akujemo, da jih bo novica o
izobrazevanju dosegla s pomocjo ¢asnika? !

Ce pripravljate izobrazevanje za taksne mla-
de ljudi, morda oglas v ¢asniku ali oglaseva-
nje ni prava pot. Seveda tudi ni dovolj, da

Manj izobraZeni
mladi redko
poseqgajo po
dnevnem casopisju.
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posljete obvestilo o tem na zavod za zapo-
slovanje. Zdi se namre¢, da imajo pisna spo-
roCila najveckrat kaj malo veljave, tudi ta-
krat, ko so preprosta in razobeSena na jav-
nem mestu. Ce je tako, se najprej vprasaj-
mo, kaksne so bralne navade malo izobraze-
nih mladih. Kaj berejo in kako pogosto ter
ob kaksnih priloznostih? Eno vsekakor ve-
lja: mladi nimajo radi &asopisov. Ce Ze, raje
berejo Anteno kot Delo. Bolj se zatekajo k
video- in slu$nim posnetkom. Razmeroma
pogosto hodijo v kino.

Ker mladi radi hodijo v kino, bi bilo morda
dobro izdelati prepricljive diapozitive, stati-
¢ne reklame, ki bi jih lokalni kino vrtel pred
vsako predstavo. Taksne stati¢ne reklame bi
bile morda najucinkovitejSe, ¢e bi v njih
uporabili tehniko sovjetskega filma velikega
reziserja Eisensteina. Gre za asociacije vzbu-
jajo¢ stik fotografij. Podobno Eisenstein v
filmu Stavka uporabi podobo delavskih ne-
mirov in sredi tega prizora »spusti« podobo
klavnice, nato pa se vrne na prizorisée stav-
ke. Tako tudi vi lahko eno poleg druge po-
stavite fotografije. Stik med njimi bo nosilec
sporocila.

UPOSTEVANJE VREDNOT

Preden se odloc¢imo za fotografije, ki jih po-
stavimo eno poleg druge, je treba ugotoviti,
kaj so vrednote mladih ljudi, ki jim name-
njamo reklamo ali obvestilo. Naj kot primer

~ navedem: &e skusamo mlade odvrniti od uzi-

vanja mamil, najverjetneje ne bomo upora-
bili naslednjega reka: »Ne uZzivajte mamil!
Mamila $kodijo zdravju!« Zakaj ne? Pre-
prosto zato, ker zdravje v oleh Sestnajstle-
tnika ni vrednota. Morda so njegova vre-
dnota moé, lepota ali to, da ga sovrstniki
sprejmejo. Ce je, denimo, za Sestnajstletno
dekle vrednota lepota, bomo uporabili sliko
cvetole, izjemno lepe deklice in poleg nje
postavili zanemarjeno podobo dekleta, ki

uziva mamila. Ce je za $estnajstletnika vre-
dnota mo¢, bomo ravnali podobno. Poleg
fotografije miSi¢astega mladenica Sirokih ra-
men bomo postavili podobo shujsanega, be-
teznega mladca. Ali, poleg fotografije mla-
dega, s prijatelji obdanega decka, bomo po-
stavili podobo skljucenega, osamljenega, v
kot stisnjenega fanta.

Ko torej naértujemo sodelovanje z javni-
mi obdili, ki naj bi izobraZevanje pribli-
zalo mladim, manj izobrazenim, mora-
mo predvsem ugotoviti, kaj so njihove
vrednote. Kaj je tisto, za kar so se pri-
pravljeni truditi? Kaj je tisto, kar jim ne-
kaj pomeni? Ali tudi, kaj je za njih naj-
bolj »grozno« ali merda najlepse. V izo-
brazevanju odraslih namre¢ velja, da
smo uspesni le, ce zaslutimo vrednote
Studentov v uéni skupini. Se ve¢, nepre-
vidno in grobo nasprotovati tem vre-
dnotam neizogibno vodi v neuspeh. Ta-
ko je treba mlade, manj izobrazene naj-
prej dodobra spoznati in z njimi, e je le
mogoce, krajsi Cas deliti Zivljenje. Spo-
znanja, ki si jih bomo take pridobili,
nam bodo pomagala oblikovati reklame
in informativne listice za doseganje tak-
$nih mladih ludi.

Raziskave, ki so jih srednjesolci v Novem
mestu naredili o vrednotah mladih ljudi, so
pokazale, da nimajo vsi mladi podobnih
vrednot, da se te moé¢no razlikujejo glede na
status njihovih star$ev. Otroci premoznih so
ve¢inoma usmerjeni k vrednotam, ki po
opredelitvi francoskih avtorjev niso »&love-
ske«. Zelijo si avtomobilov, denarja. Tisti,
katerih star$i so manj premozni, si zelijo biti
obdani s prijatelji, jim pripadati, imeti ob se-
bi druzino. Begunci, ki so jih mladi intervju-
vali, pa ob minljivosti vsega materialnega
razmi$ljajo o tem, da je za njih pomemben le
Clovek.
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ODNOS MLADIH DO CASOPISOV

Preden se torej odlo¢imo za sodelovanje z
javnimi obéili, uporabimo tudi druge nacine
sporocanja z namenom, da doseZemo manj
izobraZene, Se posebej mlade, je pomembno,
da vemo, denimo, kakSen odnos imajo ti
mladi do ¢asopisov. Kaksne so njihove bral-
ne navade? So jih starsi spodbujali k branju
Casopisa? So kdaj glasno brali z njimi ¢aso-
pis? Vprasati se je treba, ali imajo v druzi-
nah mladih ljudi, ki jih Zelimo doseci, naro-
Cen kaksen casopis. Kdaj so se mladi s éaso-
pisom srecali prvi¢? Vedina mladih, vkljuce-
nih v ameriske raziskave, se za Easopise v
mladosti ni zanimala in novice so se jim zde-
le povsem nepovezane z njihovim Zivlje-
njem. Vpra$anje, ki iz tega izhaja, je, ali ne
bi morda morali izdati ¢asopis, ki bi bil bolj
posveen manj izobrazenim mladim?

Zakaj mladi odklanjajo Easopise? Zato,
ker mo¢no zrealijo tudi razmerja modi v
njihovem domu. Najpogosteje imajo do-
stop do Casopisa najprej odrasli moski,
nato odrasle Zenske, nato zdravi starejsi,
nato bolni starejsi, za njimi Sele decki in
nato deklice. Taksne so ugotovitve iz tu-
jih raziskav. Tako Casopis ni nekaj, kar
posebej potrjuje mladega ¢loveka.

Kako pritegniti mlade k branju? Ne le da
preberejo reklamno obvestilo, ki jih obvesca
o obstoju in zaletku izobrazevanja, ki je na-
menjeno njim. Delovati je treba dosti Sirse.
Gre torej za znacilen pojav animacije mladih
za branje in izobraZevanje. Gre za predruga-
éenje njihove osebnosti, tudi z oblikovanjem
drugaénih bralnih navad. Pri tem nam véa-
sih lahko pomagajo tudi grafiti. Bi jih smeli
izpisati na kaksno od lokalnih sten??

Nacin, kako pritegniti mlade k branju ¢aso-
pisov, je v tem, da objavimo ¢lanke o njih.
Ti ¢lanki se morajo pojaviti na naslovnici, in

ne na posebni, mladim namenjeni strani. Za
mlade so ¢asniki bolj prinasalci dejstev in in-
formacij, ki spadajo v svet odraslih z zadosti

znanja, da jih razumejo. Ta-

ko so asniki zaprt svet, v ka- Za Obvegga nje 0

terega si mladi ne Zelijo vsto- | jzobraZeva niu bi se

piti. Pa tudi ¢lanki o uéenju
mlaj$ih odraslih, manj izo-

ti napisani drugace. Bolj kot
zgodba, osebna zgodba in manj kot porocilo
ali posredovanje informacij ter dejstev.

Odnos do branja ¢asopisov mladi vcasih
spremenijo tudi zato, ker Ze v Soli od njih
zahtevajo, naj za nalogo preberejo ta ali oni
Clanek. Naloga izobrazevalne organizacije
bi bila, da bi s svojim delom posegla tudi v
izobrazevanje uditeljev in jih spodbujala k
temu, da bi pri delu z otroki pogosteje upo-
rabljali ¢asnike.

Branje ¢asnikov pa je za mlade vendarle po-
membno, saj jih v njihovih oéeh naredi pa-
metnej$e, bolj odrasle in zrele. Kljub Zzelji pa
mnogim mladim ne uspe razbrati pomena
ali dojeti pomenljivosti oblike Casopisnih
porodil. Ne obvladajo, namre¢, bralne stra-
tegije. Tako zaénejo brati vse po vrsti. Pre-
pri¢ani so namreé, da je tako prav. In ker je
taksnega branja prevec, izgubijo voljo in za-
nimanje.

MLADI SO NAJPREJ DRZAVLJANI
SVOJE SOSESKE

Ceprav mladi skusajo vstopiti v svet odra-
slih, morajo biti najprej drzavljani, ne svoje
drzave, marve¢ svoje druzine in soseske.
Novice iz Ljubljane bodo za mlade v Meng-
$u nepomembne. Zvedeti pa morajo, da je
center za mlajSe odrasle v njihovi blizini, v
njihovem »naravnem okolju«, da jim je do-
stopen in da so njegova vrata zanje odprta.

Mlade ne zanima javno Zivljenje niti to, kar
imenujemo »drzavljanskost«, ali njihova

lahko uporabili
braZenih mladih bi morali bi- tudl graﬁtl




vloga v civilni druzbi. Ce pa Zelimo, da bi jih
zanimalo kaj ved, kaj SirSega, da bi jih zani-
mali $ir$i problemi njihovega okolja, morajo
biti v Casopisnih ¢&lankih predstavljeni kot
oblikovalci javnega Zivljenja, kot udelezenci
v njem. Ce denimo kaksen center za mlajse
odrasle pripravi gledalisko predstavo in se z
njo predstavi vrtcem, to pomeni, da mladi
sodelujejo v javnem zivljenju Za njih in tudi
za druge druzbeno izlo¢ene mlade bo taksna
novica morda postala pomembna, seveda, ée
bo zapisana na naslovnici lokalnega asopi-
sa, ¢e bo zapisana kot pripoved posamezne-
ga, v taksnem podjetju udelezenega mladega
cloveka. Novinarji naj torej zgodbe mladih
ljudi zapiSejo v pripovednem in razumljivem
slogu. To daje nov, osebnejsi okvir novici,
nadomesti pa tudi suhoparno porocanje.

Vecina mladih, ki so sodelovali v ameriskih
raziskavah, je povedala, da bi v casnikih
najraje brali stripe. Morda bi bila tudi v tem
reSitev. Morebiti bi v obliki stripa lahko pri-
blizali mladim moznost uéenja. Na stojnici,

ki so jo andragogi postavili za izlo¢ene mla-
de pred mestno hiso v Gradcu, so dajali in-
formacije mimoido¢im o ulinkih extasy ta-
blet, o pridobivanju novih delovnih mest
itd., vse z listi¢i, pokritimi s stripi. Malo izo-
brazeni mladi se bojijo pisane besede.

UPORABA REKLAME

Preden se odlodite za to ali ono reklamno pot,
morate vedeti, kaj Zelite z njo dose¢i. Ce Zeli-
te, denimo, pritegniti manj izobrazene mlade,
je bolje, da z njimi naveZete osebni stik, nepo-
sredno ali s posredovanjem znancev ali mor-
da zavoda za zaposlovanje. Ce pa se odlocite,
da se boste pojavili na lokalni televiziji ali ra-
diu, boste tako celotnemu kraju, in ne zgolj
mladim, povedali, da za mlajse odrasle obsta-
jajo resitve, ki jih ponujate prav vi.

Ko se odlocite za posamezno reklamno pot,
morate vedeti tudi, ali ste sposobni odziv, ki
ga sprozite, tudi obvladati. Imate pripravlje-
na tiskana gradiva? Imate ljudi, ki so usposo-
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bljeni odgovarjati po telefonu? Razéleniti no-
tranjo organizacijo vase ustanove ali nevla-
dno organizacijo ali skupino je najmanj, kar
morate storiti, Se preden zacnete reklamirati
dejavnost. Ce se bodo z novinarji pogovarjali
razli¢ni ljudje, morajo vsi vedeti, kaj bodo re-
kli drugi. To, kar povedo novinarjem, ne sme
biti njihovo osebno mnenje, temve¢ morajo
biti to pogledi vase organizacije.

ZA JAVNA OBCILA SO ZANIMIVE
NOVICE

Javna obdila imajo svoja pravila o tem, kaj je
novica, ki zanima bralce ali gledalce. Novi-
narje zanimajo problemi in osebnosti. Javna
obcila se hitro navdusijo nad nekaterimi lju-
dmi, ki jih potem pogosto sre¢ujemo. Ce ho-
Cete, da vas javna obdila sprejmejo, se morate
njihovim vrednotam podrediti. Zanje to, kar
se dogaja vsak dan, ni novica. To, kar vasa
organizacija po¢ne vsak dan, torej ni novica.
Novica je, Ce pripravite, denimo, posebno
konferenco ali morda slavnostno sejo ali kaj
podobnega. Tako je na nekem seminarju v
Veliki Britaniji predstavnik lokalne radijske
postaje, ki je predaval ljudem iz lokalnih pro-
stovoljskih organizacij, dejal: »Vedeti mora-
te, da vas potrebujemo, tako kot vi potrebuje-
te nas. 80 odstotkov lokalnih novic, ki pride-
jo do nas, tudi objavimo. Ce nismo slisali za
vas doslej, to pomeni, da nas niste poklicali,
ko ste ustanavljali novo organizacijo, ko ste
zaleli javno kampanjo, ko ste odpirali nov
center. To so za nas novice in tedaj Zelimo sli-
$ati za vas.« Pa tudi: ko piSete o posameznem
dogodku, se morate podrediti vrednotam ti-
ska. Ce tega ne morete, se vprasajte, ali je
sploh smiselno, da po§ljete obvestilo tisku.

NAVEZOVANJE STIKA S CASNIKI

V ta namen lahko navezZete stike po telefonu
ali s pismom. Osebni stiki so pogosto do-
brodosli. IzobraZevalne organizacije ali lo-

kalne skupine, ki so Ze uveljavljene, pa lah-
ko napisejo obvestilo tisku. Napisati taksno
obvestilo ni posebej tezko in moznosti, da
vas bodo novinarji vkljucili med novice, se
bodo tako povecale. Kako narediti taksno
obvestilo? Uporabite papir z glavo svoje or-
ganizacije. Ne pozabite napisati datuma na
vrh ali na konec strani. Pisite z dvojnim ra-
zmikom. Pustite Siroke robove na obeh stra-
neh. Tipkajte le na eno stran, in ne na obe
strani. Navedite imena za stik, naslove in te-
lefonske Stevilke ter ¢as, ko je oseba dose-
gljiva. Zgodbo razbijte na ve¢ odstavkov.
Dajte ji zanimiv naslov in ga napiSite prav
na vrh strani. Ce ne Zelite, da bi vaso zgod-
bo objavili pred datumom, dodajte »za
objavo po ... 19... Zgodba naj bo kratka in
jedrnata. Napisite le tisto, kar zelite, da bi
bilo objavljeno.

V prvem odstavku morate celotno zgodbo
povzeti in tako pritegniti pozornost novi-
narja. Ce pa Zelite objaviti prireditev, semi-
nar ali sreanje ali kaj podobnega, bodite
povsem jasni. V obvestilu oziroma v prvem
odstavku morajo novinarji najti odgovore
na vprasanja: kdo, kaj, zakaj, kdaj, kje.

Primer pisnega sporocila za javnost

Klub mlajsih odraslih kmalu tudi v Ajdovscini!

Center za mlajse odrasle Ajdovs¢ina (namenjen tistim mla-
dim, ki bi se zeleli vkljuciti v skupine in poceti kaj koristnega,
prijetnega ter se ob tem uditi) prireja piknik. S tem piknikom
zelijo organizatorji zbrati dovolj denarja za postavitev kluba
za mlajSe odrasle, ki bo v kleti Lavriceve knjiznice. Piknik bo
v soboto, 22, junija 1999, ob 7. uri zvecer pri izviru Hublja.

e

Vstopnice dobite v Lavricevi knjiZnici. «

Strukturi taksnega sporocila se moramo
podrediti tudi, e telefoniramo, denimo,
na radio, piSemo pismo ali pripravimo
obvestilo tisku za najrazli¢neje medije. Se
vec, sporocila so lahko tudi kontroverzna,
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saj to pomeni, da se tudi vi podrejate vre-
dnotam tiska. Vendar nekaj velja: pisite jih
v poljudnem, in ne v strokovnem jeziku,
ter v kratkih stavkih! Uporabljajte raje ak-
tivni namesto trpni nacin. »Na seminarju
je bilo poudarjeno« se tako spremeni v
»UdeleZenci seminarja so poudarili«. Dej-
stva in Stevilke so v sporodilu za tisk do-
brodosla.

Ce obvestilo tisku posiljate ve¢ novinarjem
v isti hisi, to tudi navedite na koncu strani.
Obvestilo tisku lahko fotokopirate in ga
razpo$ljete razliénim lokalnim éasopisom,
radijskim in televizijskim postajam. Clanek
o vasi organizaciji lahko seveda napise
kdorkoli med vami, vendar mora pri tem
upostevati jezik in slog ¢asopisa, za katere-
ga pise.

Nacin vzdrzevanja stikov z javnimi obéili je
tudi v tem, da publikacije svoje organizacije
posljete v recenzijo ¢asopisu, seveda le, Ce je
publikacija taksne vrste, da si lahko obetate
recenzijo.

PRIPRAVA NOVINARSKE
KONFERENCE

Organizirati taksno konferenco pomeni, da
zelite novinarje spodbuditi, da vasi temi po-
svetijo veCjo pozornost. Konferenca novi-
narjem omogodi tudi, da bolje zacutijo izo-
brazevalno organizacijo. Morda pa novinar-
jev na konferenco ne bo, zato je bolje, da
posljete casnikom hkrati tudi obvestilo. Po-
membno je tudi, da so ¢lani vase organizaci-
je dosegljivi dan ali dva pred konferenco, in
sicer tistim novinarjem, ki bi si zeleli priti,
vendar tega ne bodo mogli storiti na dogo-
vorjeni dan. Tiskovno konferenco lahko na-
povemo Ze dva do tri tedne prej, vendar mo-
ramo dva dni pred zacetkom poslati doda-
tno sporodilo.

Nacrtovanje tiskovne konference ni prevec
tezavno. Treba pa je preveriti, ali se vasa

konferenca mogoce ne pokriva s kaksnim
drugim pomembnim dogodkom. Za konfe-
renco raje predvidite manj$i prostor, Ceprav
bo morda prenapolnjen, je bolje, kot da se
znajdete le z dvema ali tremi novinarji v pra-
zni ozvoleni dvorani. Vsekakor pa boste
morali v bliZini najti e druge manj$e prosto-
re, kjer bodo novinarji lahko posneli inter-
vjuje. Dobro je tudi, ¢e imajo novinarji na
voljo telefone.

predhodnem e’bvestiilu, ki ga po
vinarjem, odgovoriti na vprasanja:

kdaj, kaj ... Povejte, kdo bo odgovarjal
na vprasanja in ¢emu bo konferenca. Do-
bro je, ¢e na tzskavno konferenco pova- |

co pripravite natanéen
ga tuil upostevajte.

Primer urnika:

11.00 predstavitev govornikov
11.05 prvi govornik

11.15 drugi govornik

11.25 vprasanja

11.35 kava

Govori morajo biti kratki. Vsak govornik
lahko govori le deset minut. Tiskovna kon-
ferenca pa ne sme trajati dlje kot pol ure.

DELO V NOVINARSKI SOBI

Najprej sestavite seznam imen, naslovov in
telefonskih stevilk ¢asopisov, revij, radijskih
in televizijskih hi$, na lokalni in nacionalni
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ravni. Prav tako bodite v stiku s specializira-
nim tiskom, pa tudi z lokalnimi bilteni. Se-
stavite tudi seznam honorarnih novinarjev,
ki bodo morda koga pregovorili, da vzame
vas ¢lanek v obdelavo. Za novinarje morate
imeti pripravljeno mapo z vsemi §tevilkami
in pomembnimi podatki. Odprite tudi ma-
po, v kateri boste shranili izrezke o vasi or-
ganizaciji in seznam podobnih organizacij
ali dejavnosti. Da bi se izognili stroskom fo-
tokopiranja, lahko posamezne ¢lanke skeni-
rate. Tudi pri nas obstajajo agencije, ki na-
mesto vas izrezujejo novice o vas (press cli-
ping) v regionalnih in nacionalnih ter speci-
aliziraih ¢asnikih.

Dobro je, da zapisujete vse poizvedbe tiska:
kdo je klical, kateri ¢asopis, radio ali televi-
zija, kdaj in v zvezi s ¢im. To morate storiti
zmeraj, ko se kdorkoli v organizaciji pogo-
varja z novinarjem. Tako se bodo pomem-
bna sporodila ohranila.

Dobro je tudi, &e pri tisku pridobite ugled
izvedenca za posamezno vprasanje ali po-
drogje. Tako vas bodo novinarji pogosteje
poklicali. Prav tako je dobro, da sodelujete s
prijaznimi, prijateljsko razpolozenimi stro-
kovnjaki, ki vas bodo pogosto omenjali no-
vinarjem in v va§em imenu kaj dobrega po-
vedali o vas.

PRIPRAVA LEPAKOV

Preden se lotite te naloge, si postavite vpra-
$anja: »So nam plakati potrebni? Kam jih
lahko obesimo? Kak3ne rezultate od njih pri-
¢akujemo?« Bodite stvarni in vedite, da lepa-
ki najveckrat preZivijo le dva tedna. V neka-
terih delovnih organizacijah morda tudi dlje.
Plakate snamejo in namesto njih obesijo dru-
ge. V Solah lepaki ne bodo

dolgo preziveli, tudi na ulici 7 letaki obvescate

ne. V zaprtih prostorih delov-

nih organizacij pa bodo mor- Sirso ] avnost o
svojem obstoju.

da obeseni dlje.

Ce se odlocite za lepake, mo-
rate vedeti, kdo jih bo obesil. Boste to storili
sami ali boste nemara dali natan¢na navodi-
la svojim sodelavcem. Ni dovolj, da recete,
naj jih raznesejo. Pomembna je izbira kraja.
Nekatere organizacije bodo morda voljne
razobesiti vaSe plakate, vendar se boste mo-
rali Se posebej prepricati, ali so to tudi res
storile: knjiznice (centralna knjiZnica bi lah-
ko vase plakate razposlala podruzni¢nim ali
mobilnim knjiznicam), zdravstveni domovi,
klinike, skupnost lekarn, skupnost ob¢in, e
obstaja, zveza prijateljev mladine, ljudske
univerze, univerze za tretje zZivljenjsko obdo-
bje itd.

Razmislite tudi o drugih mestih, kjer se zbi-
ra vasa »ciljna publika«, ljudje, ki jih Zelite
doseci. To so trgovine z zdravo prehrano,
knjigarne, centri za socialno delo, informa-
cijski centri ob¢in (TIC), cerkev, skupnostni
centri, kot so zadruzni dom, ¢akalnice bol-
nis$nic, banke.

Lepaki so seveda le eden izmed nacinov, s
katerimi ljudi obvescate, da obstajate. Mor-
da tako ne boste dobili mnogo novih udele-
zencev, vsekakor pa so lepaki ena od oblik,
s katerimi ljudi ozaves¢ate o pomembnosti
svojega delovanja. Zahtevajo Cas in sred-
stva, vendar so za mnoge skupine pomem-

bni.
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KARTICE IN PROPAGANDNI
LISTICI

Nadin izvedbe splosne dolgoro¢ne reklame
utegnejo biti tudi kartice. Ce tak$ne kartice
ne vsebujejo preve¢ podrobnih podatkov,
jih lahko raznesete kot lepake in razposljete
po kanalih, ki smo jih zZe predstavili. Kartice
zavzamejo manj prostora, so trajnejSe, lah-
ko pa jih uporabite tudi takole: razdelite jih
razliénim strokovnjakom, denimo, social-
nim delavcem, da jih predajo ljudem, ki jih
poznajo. Uporabite jih lahko tudi tako, da
jih delite pri vhodu ob prireditvah, jih po-
Sljete po posti tistim, ki poi-

Prireditve s huma-

zvedujejo za informacijami,
jih postavite na informacij-

nitarnim namenom | ske police v knjigarnah, knji-

imajo velik
reklamni ucinek.

Znicah, na ob&ini in na dru-
gih javnih mestih.

Reklamni listi¢i so cenejsi,
prenesejo ve¢ informacij,
vendarle jih ni mogoce uporabiti kot nado-
mestek lepakov.

RAZSTAVE IN PREDSTAVITVE

Organiziranje razstave je primerno za 1zo-
braZevalno organizacijo ali lokalno skupi-
no, ki je Ze uveljavljena. Treba jo je naérto-
vati nekaj mesecev vnaprej in se prepricati,
ali bodo lahko ¢lani skupine ali usluzbenci
organizacije na njej zares lahko sodelovali.

Nove skupine ali nove izobrazevalne organi-
zacije pa lahko pripravijo predstavitve, kar je
neke vrste manj zahtevna razstava. Predstavi-
tev lahko poteka v prostorih druge delovne
organizacije ali v preddverju kaksne konferen-
¢ne dvorane. Prav tako ni treba, da so na
predstavitvi navzodi vasi ¢lani, na pravi raz-
stavi pa je to potrebno. Predstavitev lahko po-
teka v izloZbenem oknu vase stavbe, v lokalni
knjiznici, na ob¢ini, v lokalnem muzeju itd.

Razstavna stojala si morda lahko sposodite.

Predstavitev naj bo preprosta, barvita, priv-
la¢i naj pogled. Kadarkoli je mogoce, upora-
bite tudi velike fotografije. Prosite, ali vam
lahko slikarji, oblikovalci itd. pri tem poma-
gajo. Tako kot pri lepakih tudi tu ne prica-
kujte, da se vam bo $tevilo udelezenih hitro
povecalo. To je le del vasih stikov z javno-
stjo. S tem boste ljudem pomagali, da se za-
vejo, da delujete.

PRIREDITVE S HUMANITARNIM
NAMENOM

Tovrstne prireditve v Sloveniji $e niso mo-
¢no razsirjene. Ce pa lokalna skupina ali ne-
mara celo izobraZevalna organizacija pri-
pravi tovrstno prireditev, je reklamni ucinek
velji, kot pa ji z njo uspe zares pridobiti
sredstva. Celo tako preprosto prizadevanje,
kot je prodaja novoletnih kartic, pripomore
k temu, da ljudje v okolju vedo, da obstaja-
te. Humanitarne prireditve omogocajo tudi,
da brez strahu pred neprimernostjo natiska-
te vrecke ali majice z svojim logom.

Televizija

Televizija morda ni primerna za vse izobra-
Zevalne organizacije ali lokalne skupine.
Programi vedinoma trajajo le nekaj minut in
v tem Casu je tezko zares predstaviti delova-
nje. Televizija postane zanimiva Sele takrat,
ko je zares lokalna. Televizija je primerna
takrat, ko Zelite kaj sporoditi javnosti, ko
gre za poglobljen prikaz vasega dela, ko
prispevate pogled na problematiko v dolo-
Ceni oddaji, ¢e gre za serijo, ki, denimo,
predstavlja izobraZevalne organizacije ali
skupine za samopomoc.

Uporaba reklamnega nacina drugih

Bi lahko svoje reklamne listi¢e vkljuéili v bil-
tene drugih organizacij? Tudi cerkveni ca-
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sniki niso odveé, Se posebej Ce gre za propa-
giranje dejavnosti skupine za samopomoc
ali kake druge lokalne skupine. Nekatere
publikacije morda ne bodo mogle objaviti
vasega oglasa, bodo pa morda pripravljene
vloziti vase listice med svojo posto. Morda
pa vas lahko vkljudijo v lokalne vodnike.

Preverjanje novega nacina
reklamiranja dejavnosti

Ste pridobili nove udelezence ali nove sode-
lavce v skupini? Katera metoda je najuspe-
$nejsa? Kje so udelezenci slisali za vas? Imate
papir z glavo? Zbirate izrezke iz ¢asopisov?
Bi jih lahko uporabili pri predstavitvah? De-
late fotodokumentacijo svoje dejavnosti, da
bi jo uporabili v Casopisu, porocilih? Ste
izrabili vse priloznosti, ki so vam bile na vo-
ljo za propagiranje svoje dejavnosti? Kateri
so nacini, ki jih zeli predvsem uporabljati va-
§a organizacija ali skupina? Premislite, ali
sploh potrebujete reklamo? Ce jo potrebuje-
te, morate temu nameniti ¢as in denar.

SKLEP

Predstavili smo zgolj nekatere poti za pribli-
zanje dejavnosti posameznih izobrazevalnih
organizacij ali lokalnih skupin. Te poti pa
niso ulinkovite, e niso del celovitega nacrta

za sodelovanje z javnimi obdili. Tako je tre-
ba tudi na tem podrodju razviti koncept de-
lovanja, v njegovih okvirih pa si postavlja-
mo S§irSa vprasanja in iS¢emo odgovore.
Navsezadnje pa se moramo zavedati tudi,
da je znanje o vodenju javne kampanje zna-
nje, ki ga potrebujejo mnoge organizacije, in
tako lahko to znanje postane tudi del nase
izobrazevalne ponudbe.
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I Starsi mladib prestopnikov, ki so zagresili rop in veli-
ko tatvino, so nam povedali, da se jim je zdelo éudno,
kako to, da so njihovi sinovi zaceli kupovati in prebira-
ti dnevno casopisje. Tega prej niso nikoli poceli.

2 Pri snemanju filma o izobrazevanju za lokalni razvoj
na Andragoski Soli, v okviru Unescovega projekta Al-
pha, smo ugotavljali interese mladih, izpadlib iz sole.
Prisli smo do spoznanja, da bi bilo dobro prve oblike
izobrazevanja za njib pripraviti prav iz grafitov. Tudi
vsa druga sporocila zanje je moc pripraviti podobno,
kot stripe.




