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Slika 9. Dva izmed triptihov, za gledališko igro Penthesilea.

Anthon Beeke je tudi fotograf,
vendar s fotografijo ne želi zajeti
samo objektivno reprodukcijo
realnosti, pač pa z neposrednim
načinom izzvati gledalca. Njego-
ve fotografije ne izražajo poseb-
nega stila, temveč tisto, kar želi
sporočiti.

 Tak je na primer plakat za Sha-
kespearjevo gledališko igro Ric-
hard III (slika 4). Grbavega in
škilastega Richarda so doslej naj-
večkrat upodobili z njegovimi
prepoznavnimi telesnimi hiba-
mi, medtem ko ga je Anthon Be-
eke poskušal prikazati drugače.
Upodobil je njegov obraz ali bo-
lje – poskušal je ujeti izraz v Ric-
hardovih očeh, ko spozna, kako
ga gledajo ljudje kot pohabljen-
ca. Prek njegovega izraza na
obrazu tako gledalec močneje za-
čuti stisko glavne osebe.

Gledališki plakat Iluzija (slika
5) iz leta 1997 govori o tem, da
materialno bogastvo, ki ga pona-
zarjajo bogato oprsje, nakit in
hrana, ni nujno sinonim za inte-
lektualno bogastvo.

 Plakat za gledališko igro Balet
(slika 6) iz leta 1989 temelji na
mitu Orfeja. »Slika, ki sem jo
uporabil, prikazuje moškega, ki
svoj ponos in moč razkazuje z na-
vzgor obrnjenim penisom. Naj-
večkrat se namreč penis povezuje
bolj s puščico, nakazovanjem

moči kot pa z aktom ljubezni. S
tem ko sem sliko obrnil, nisem
dovolil, da bi penis triumfiral,«
razlaga Beeke. »In če pogledate
položaj nog, lahko vidite zame-
tek svastike. To pa v kombinaciji
s kosmatimi nogami pred nas
prikliče podobo hudiča.«

Z močnimi metaforami, upora-
bo golote človeškega telesa v ne-
navadni simboliki Anthon Beeke
vedno izzove napetost, ki zbudi
pozornost in razmišljanje. Ta-
kšen je še en gledališki plakat iz
leta 1997 Je življenje, je smrt
(slika 7).

S plakatom, ki opozarja na ne-
varnosti aidsa (slika 8), se je po-
skušal dotakniti tudi mladine.
Namenjen je prav njim in izobe-
šen po večini šol. Risba je nareje-
na s šablono in spomnija na gra-
fite, ki so tako zelo blizu mladini.
Uporabil je močno barvno sim-
boliko: rdeče-belo-črna kombi-
nacija spominja na fašizem, be-
sedilo »Ugriz ljubezni, ki ubija«
pa na neodbijajoč in neposreden
način opozarja mladino na to za-
hrbtno bolezen. Ali kot sam v šali
pravi: »Rak je demokratična bo-
lezen, saj ga ne izbiramo ­ dole-
ti lahko vsakogar; medtem ko si
aids lahko izberemo sami.«

Nekatera od plakatnih mest v
Amsterdamu so tridelna, kar Be-
eke včasih izrabi za nekakšen

Slika 4. Plakat za Shakespearjevo gle-
dališko igro Richard III.

Slika 5. Plakat za gledališko igro Iluzija. Slika 6. Zametek svastike? Slika 7. Je življenje, je smrt ...

Slika 8. Ugriz ljubezni, ki ubija ...
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 Slika 10. Peresa žalovanja, bodice kru-
tosti, malovredno meso in lasje barbar-
stva.

triptih oziroma pogovor med
tremi različnimi plakati, ki naja-
vljajo skupno gledališko igro.
Dva plakata enega izmed tripti-
hov vabita k ogledu gledališčne
igre Penthesilea (slika 9 na strani
9).

Plakat UABC (slika 10) iz leta
1989 je ustvaril za razstavo ju-
žnoameriške sodobne umetnosti.
UABC so začetne črke štirih go-
stujočih držav: Urugvaj, Argenti-
na, Brazilija in Čile. »Ker je šlo za
obsežno razstavo, ki naj bi prite-
gnila veliko množico ljudi, bi
moral biti plakat svež, preprost
in vpadljiv,« pripoveduje Beeke.
»Uporabil sem tople, žive barve
Južne Amerike, kakršno pozna-
mo. Vendar vemo tudi za druge,
nedostojne stvari, ki so se tam
dogajale, in to sem poskusil izra-
ziti.« Črka U je polepljena s pe-
resi barve žalovanja, v spomin na
vse Indijance, ki so bili tam pobi-
ti. Črka A je napolnjena z ostrimi
bodicami najstrupenejših kaktu-
sov, ki kažejo na krute dogodke v
Argentini, kot je bilo na primer
»izginotje« otrok, ki jih je vojska
iztrgala materam in namenila za
vojno. Črka B je prekrita z me-
som, s čimer želi povedati, kako
malo je vredno življenje Indijan-
cev v Braziliji. In črka C je pole-
pljena z lasmi mnogih intelektu-
alcev, ki so jih zbirali Pinocheto-
vi barbari. Tako je Anthon Beeke
na plakat prenesel osebni politič-
ni pogled, ki razkriva o Latinski
Ameriki veliko več, kot pa je bilo
namenjeno, zato se slika s tega
plakata ni uporabila za naslovni-
co kataloga, kot je bilo prvotno
načrtovano.  

Plakat Body and Soul (slika
11) vabi k ogledu Beekeve razsta-
ve, ki jo je poimenoval po džezu,
katerega oboževalec je. Ime je
kot nalašč, saj je prepričan, da je
telo brez duše prazno. Anthon
Beeke se trudi, da imajo njegova
oblikovalska dela dušo, saj je

 Slika 11. Telo brez duše?

oblikovalsko delo brez duše sa-
mo lepa slika. »Duša je vsebina
in vsebina potrebuje telo za ko-
municiranje,« razlaga. »Drugače
sporočilo nikoli ne pride do nas.«
 Teheranski muzej sodobne
umetnosti se že dlje časa z različ-
nimi aktivnostmi trudi premo-
stiti vrzel, ki je še vedno med Ira-
nom in preostalim svetom. Ena
od teh je tudi razstava pod nazi-
vom Grafično oblikovanje treh

celin, na katero povabijo ugle-
dne in priznane umetnike in
oblikovalce z vsega sveta. Tako je
bil na razstavo v začetku leta
2004 povabljen tudi Anthon Be-
eke, ki se je predstavil s serijo pla-
katov, na katerih je upodobil
obraz, vedno drugače obarvan ali
zakrit (slika 12).

Očitno je Anthon Beeke največ
izzivov in naročnikov našel prav
pri oblikovanju plakatov, zato ni
naključje, da se je kot avtor lotil
tudi knjige z naslovom Nizo-
zemski plakat 1960–1996 (slika
13), ki pokriva obdobje 40 let od
harmonične kompozicije, tipo-
grafije in barve, značilne za švi-
carsko šolo in sega do obdobja,
ko so se porušila vsa oblikovalska
pravila. Čeprav je nizozemski
plakat še vedno v polnem razcve-
tu, knjiga poskuša skozi 400 pri-
kazanih plakatov nakazati smer-
nice tudi za naprej. Anthon Bee-
ke je naredil selekcijo plakatov
po svojih lastnih merilih čitljivo-
sti, vsebnosti, aktualnosti, esteti-
ke in čustvenosti. Avtor in seveda
oblikovalec knjige je prejel nizo-

zemsko nagrado za najlepše obli-
kovano knjigo v letu 1998.

V istem letu so Anthona Beeka
na eni izmed njegovih razstav
povabili predstavniki odbora
Steering k sodelovanju ob pra-
znovanju 100-letnice smrti Tou-
lousa - Lautreca. Povabilo je
sprejel in dve leti kasneje jim je
predstavil svojo idejo. Henri de
Toulouse-Lautrec je Beekeju kot
tudi mnogim drugim ikona. Za-
to se je domislil nenavadne ideje
– velikemu umetniku naj bi se
poklonili njegovi sinovi, hčere,

Spodaj slika 12. Obrazi.

 Spodaj slika 13. Nizozemski plakati ...

vnuki in vnukinje. Ker je znano,
da umetnik nima potomcev, je
moral Beeke odboru podrobneje
pojasniti idejo: potomci, ki naj bi
se priklonili Toulousu - Lautre-
cu, niso njegova krvna družina,
temveč le metafora za mnoge pri-
znane umetnike in oblikovalce,
ki jih je veliki umetnik navdih-
nil, bodisi na zaveden bodisi ne-
zaveden način.

Ideja je bila čudovita!

Slika 14. Poklon velikemu umetniku.
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Poklon velikemu umetniku je
ob 100-letnici njegove smrti
(1901­2001) tako izkazalo sto
najboljših grafičnih oblikovalcev
iz 24 različnih držav in celin s
skupaj stotimi plakati. Plakati so
bili razstavljeni v vseh večjih mu-
zejih in galerijah po svetu. Seve-
da je bil eden izmed avtorjev tudi
Anthon Beeke (slika 14). Vse
druge plakate pa si lahko ogleda-
te na spletni strani www.nouve-
au.salondes-cent.com.

Anthon Beeke tako kreira raz-
stave, scenografijo, oblikuje knji-
ge, revije, celostne podobe,
znamke, kataloge, TV-oglase,
embalaže, igre za otroke, oglaše-
valske akcije in seveda plakate.
Veliko njegovih del je bilo nagra-
jenih, svoje izkušnje pa predaja
naprej s poučevanjem na števil-
nih šolah in fakultetah na Nizo-
zemskem in v preostali Evropi. Je
tudi direktor enega izmed osmih
oddelkov na akademiji za obliko-
vanje v Eindhovnu, ki se imenuje
Človek in komunikacija (več o
akdemiji si lahko ogledate na
spletni strani www.designacade-
my.nl). Poučuje tudi na fakulte-
tah v Združenih državah, od ka-
terih sta najbolj znani Cranbro-
ok Academy of Art in Rhode
Island School of Design. Ameri-
ški študenti so navdušeni nad
njegovim prepričanjem, ki jih
motivira: »Imeti svoj lasten slog
je tako, kot bi bil v ječi.« In še:
»Oblikovalec mora biti trendo-
vski. Če si futurističen, te nihče
ne razume. Če imaš vedno en in
isti slog, se ponavljaš. Moraš biti
v toku in tako veš, kaj potrebuje
tvoje občinstvo.«

To, da Beeke nima prepoznav-
nega sloga, potrjujeta tudi reviji
Bloom in View on Colour, kate-
rih oblikovalec in avtor je. Moč-
no se namreč razlikujeta od nje-
govih kontroverznih plakatov, ki
izzivajo, medtem ko sta obe reviji
neverjetno estetski. Sicer pa je

tudi njuna vloga povsem drugač-
na od plakatov.

View on Colour je namreč ne-
pogrešljiva revija, ki seznanja
bralce z barvnimi trendi, ki jih
aplicira tako na modo kot na iz-
delke, in sicer na izredno nenava-
den, estetski in oblikovalski na-
čin, ki s svojo nenavadno foto-
grafijo navdihuje že sam po sebi.
Revija izhaja štirikrat letno in je
vedno tematsko obarvana.

Revija Bloom izhaja dvakrat le-
tno in osvetljuje glavne trende v
cvetličarstvu ter jih povezuje s so-
cialnimi, političnimi, modnimi
in oblikovalskimi smernicami.
Prav zares edinstvena revija, pri-
merna za vsakogar.

Ponavadi je besedilo v večini
revij primarnega značaja, slike pa
sekundarnega. Za obe njegovi re-
viji je značilno ravno nasprotno.
Fotografije so tiste, ki podpirajo
obe reviji. Na celi strani je morda
le en sam stavek, pa še ta kratek
in kreativen. Značilno je tudi, da
nimata oglasnega prostora – to-
rej končno revija, ki ne »ubija« z
oglasi. Toliko bolje za bralca,
vendar veliko težje za založnika,
saj to pomeni zanj veliko finanč-
no breme – to je tudi delni razlog
za tako malo izdaj letno.

Beekejevo načelo je: »Visoka
kakovost pritegne kakovostne
kupce, kakovostna podjetja in
kakovostne naročnike.« Dolgo-
ročno se to vsekakor obrestuje.

In za konec še njegov nasvet:
»Pomembno je imeti zgodbo za
vsako stvar, za vsako sliko, tudi
če je drugi ne dojemajo. Poišči
podobnost, metaforo. Poišči svo-
bodno, neodvisno podobo, ki
sproža in stimulira zanimanje.«

Maša OKRŠLAR POPOVIČ
www. oblikovalka-mo.si


