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V letosnjem letu koncujemo prvo Stiriletno raziskovalno obdo-
bje v okviru projekta Urbani fenomeni/muzejske perspektive CE
Muzeja novejse zgodovine Celje. Izsledke omenjenega razisko-
vanja bomo zaokrozili z obseznim zbornikom, ki bo vseboval
podrobne rezultate raziskav, podkrepljene s podobnimi praksami
iz tujine. Z zbornikom zelimo dosedanje rezultate predstaviti Sir-
§i javnosti, predvsem tistim, ki se jih raziskovane teme neposre-
dno dotikajo, torej Celjanom. Hkrati pa pokazati zainteresirani
javnosti, kako pomembne so lahko tovrstne raziskave pri urbani-
sticnem nacrtovanju in razvoju mestnega jedra.
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Ana Beno in Ana Bezek”

»SE DOBIMO V CENTRU? KATEREM?«

DruZenje in prezivljanje prostega ¢asa mladih Celjanov

Etnologija se je pomena mest in njihovih prebivalcev zacela za-
vedati Sele v drugi polovici 20. stoletja. Takrat se je tudi uveljavi-
lo spoznanje, da so »mesta organski sestavni del nacina zivljenja
tega Casa in tako organski sestavni del problematike, s katero se
etnologija ukvarja« (Kremensek 1994: 11). V nenehno spremi-
njajocih se urbanih prostorih namre¢ zivi vse ve¢ ljudi, s tem ti
prostori dobivajo vedno nove podobe in forme, posledi¢no pa
raziskovalcu ponujajo pester in raznolik izbor tem za raziskave
(Beno in Bezek 2009: 88). Kljub temu da je na temo mestnih sre-
diS¢ narejeno vecje Stevilo etnoloskih raziskav, se jih zelo malo
dotika problematike praznjenja mestnih jeder.!

Mesto ni zgolj prebivalis¢e in kraj dela modernega ¢loveka,
zivljenja. Njihova jedra veljajo za najbolj razvit del mesta in naj-
veckrat jih (vsaj v Evropi) imenujemo kar city ('mesto'). Pomen
mestnih jeder se je mo¢no povecal med industrializacijo, ko je
naraslo predvsem Stevilo trgovin ter kulturnih in upravnih usta-
nov. Obro¢, v katerem se odvija glavni in prepoznavni mestni
utrip, ki daje celotnemu mestu splo$no razpoznavnost, doloca
fizi¢ni okvir mestnega jedra (Hribar 2006: 11). V preteklosti so
bila mestna jedra vedno sinonim za prostore menjav, srecevanj,
vzdrzevanja socialnih stikov in aktivnega prezivljanja prostega
Casa. »Trgovske ulice, trznice, gostilne, kavarne, mestni trgi in
drugi javni prostori so imeli funkcijo zadovoljevanja razli¢nih
ekonomskih, trgovskih in prosto¢asovnih aktivnosti, ki so se v
mestnem srediScu stikale in dopolnjevale« (Ursi¢ 2003: 428).
»Za mestno jedro je od nekdaj veljalo, da je najbolj dostopen
predel mesta, kar je bilo privlacno zlasti za investitorje in trgov-
ce, zato je bila gospodarska struktura v njem pestra« (Johnson po
Hribar 2006: 11). Ta predel je glavno mestno prizorisce, prostor
vsega dogajanja, druzenja in sre¢evanja, zato ljudje v njem naku-
pujejo, se druzijo ali le sprehajajo. Dodaten karakter mestnemu

1 S tovrstno tematiko se pri nas ukvarjajo predvsem sociologi, geografi,
ekonomisti in drugi. V zadnjem ¢asu pa se podobnih problemov lotevajo
tudi na Fakulteti za druzbene vede.

srediScu dajejo tudi druzbeni tokovi, ki ga vsakodnevno prepla-
vljajo (Hribar 2006: 11).

Na pomembnost mestnega sredis¢a vpliva tudi ponudba blaga v
njem. Tako so se iz srednjeveskih stojnic pred delavnicami obr-
tnikov razvile trgovine v notranjosti his, ki so iz sprva enostavne
ponudbe presle na meSano in pozneje specializirano trgovanje. V
19. stoletju so se zacele pojavljati tudi prve blagovnice z vecjo in
raznovrstnej$o ponudbo. Najvecja koncentracija trgovin je bila
ob mestnih vpadnicah ter v mestnem jedru, tam, kjer se zadrzuje
najve¢ ljudi. V drugi polovici 20. stoletja se pojavi nova obli-
ka, imenovana nakupovalno sredisce, ki je prilagojena mnozi¢ni
proizvodnji (ponudbi in potrosnji), motoriziranosti prebivalstva,
spremenjenim nakupovalnim navadam ter s prometom zasicene-
mu mestnemu jedru. Svoje mesto so si poiskala na obrobjih ter
jih spremenila v atraktivna ter ekonomsko aktivna mestna ob-
mocja (Drozg 2001: 10). S Sirjenjem in spreminjanjem mest je
zacelo mestno srediSce spreminjati tako svojo gospodarsko kot
druzbeno strukturo. Nekdaj centralno funkcijo mestnih jeder so
zacela prevzemati nova lokalna jedra na obrobju mest, kjer so v
zadnjih letih zaceli nastajati novi kraji sreCevanja ljudi z dina-
mi¢nim utripom. Tja se seli vse od stanovanj do trgovin.

Vc¢asih je bilo ob sobotah, nedeljah, popoldne, vsak dan,
ni bilo vazno kaj je bilo, nisi mogel hodit, toliko je bilo
ljudi tukaj. Pa trgovine vsake sorte, si dobil kar si hotel.
Kaj pa sedaj? Dobis cote, pa Cevlje, pa mogoce kaksen
prehramben one vmes, druzga pa tak al pa tak ni. Al pa ta
one, za zenske. Druzga pa nimas. V¢asih si pa dobil vse.?

Danes tako nastajajo nove nakupovalne megastrukture, v katerih
se prepleta zabavis¢na, upravna in kulturna raven s poudarkom
na druzbenih odnosih. So svojevrstne postmoderne trznice, v ka-
terih obiskovalci kupujejo, se razkazujejo, zabavajo, sproscajo,
»rekreirajo in drogirajo z vsemi njihovimi fantazijami« (Stani¢
po Hribar 2006: 15). V preteklosti je bila trgovina vedno posta-

2 Citati so izvlecki pogovorov z naklju¢nimi sogovorniki v Celju, julij
2010.
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Mladi ne zahajajo pogosto v mestni kino, ampak raje na obrobije, kjer je
ve¢ dvoran in sodobnejsih filmov.
Foto: Ana Beno, julij 2010

vljena v mestno sredisce, saj je to ljudem, potrosnikom najbolj
dostopno; danes pa se zaradi druga¢nih potreb in funkcionalnih
pogojev sodobne druzbe trgovine prestavljajo na mestna obrobja
(Drozg 2001: 19). Urbanost kot nacin zivljenja izginja. Vrvez na
mestnih ulicah pojenja Ze, ko se ljudje iz sluzb odpravijo domov,
ob uri, ko se zaprejo trgovine, pa se z ulic umaknejo Se zadnje
zive duSe. Druzabnega Zivljenja prakti¢no ni, Se zlasti v zim-
skem Casu vlada mrtvilo. Razmere se v poletnem casu, kar zade-
va obiskovalce, vsaj nekoliko izboljsajo, na kar vpliva predvsem
dejstvo, da je takrat ¢as pocitnic in ugodnejSe vreme.

Taka ornga je, pa Se kar gradijo in gradijo te trgovske

in poslovne centre, premalo se brigajo za to mladino, ki

nima ni¢. Zdaj je sama norija in kinaza, pa ni¢ drugega.

V¢asih smo se bolj in drugace druzili.
Novi centri sicer nastajajo v sklopu mesta, vendar niso njegov
del. Predstavljajo drug, preoblikovan svet, ki je samozadosten
in lahko samostojno obstaja (Drozg po Hribar 2006: 14). Sku-
pni imenovalec vseh nakupovalnih sredis¢ je dostopnost, zato se
lokacija trgovskih sredi$¢ seli na obrobje. Ker so nakupovalna
srediS¢a prvenstveno namenjena motoriziranim obiskovalcem,
so locirana na ugodnih in dobro dostopnih mestih, na primer v
blizini avtocest ali mestnih vpadnic, ter imajo veliko parkirnih
povrsin, bodisi odprtih ali v garazni hisi. Uporabniki mestnih
srediS¢ pac razmisljajo racionalno, zato se napotijo tja, kjer je
bolje, ceneje, lepse, novejse in udobneje.
Trgovine v mestnem jedru se zapirajo. Verjetno so med glavni-
mi vzroki za to prav nakupovalna sredisca, ki s svojo privlacno
ponudbo »vse v enem« vabijo ljudi na obrobje. Vendar pa niso
edini krivci. Mestne trgovine zapirajo svoja vrata tudi zaradi ne-
reSenih lastniskih in najemnih razmerij, dragih najemnin in za
danasnje zivljenje neprimerne infrastrukture. V mestnih jedrih
pa ostajajo predvsem neprofitne dejavnosti, ki jih subvencionira
drzava. Kriza urbanosti izpraznjenega mestnega sredisca se je Se
poglabljala, kajti adutov, s katerimi bi privabljalo ljudi, ni imelo
vec. V globalni druzbi je namre¢ treba iskati tiste znacilnosti,
po katerem je mesto prepoznavno in se lo¢i od drugih globalnih
mest in, ¢e zna to dobro izkoristiti, zanj pomeni tudi strateske
prednosti (Tomsi¢ 2004: 4).

Nakupovalni centri ponujajo razli¢ne oblike zabave.
Foto: Fototeka muzeja novejse zgodovine Celje, julij 2010

Center mesta ne zivi ve¢ kot je neko¢; se sicer trudijo,
ampak ni vec isto ... ne more bit ve¢ isto. Doloc¢ene stvari
so §le ven, predvsem trgovski centri in to je potegn'lo za
seboj. Zdaj v centru ostajajo sam $e tisti bogi penzjonisti
pa tisti, ki nimajo prevoza.

Prednosti novih sredis¢ so poleg boljse dostopnosti tudi koncen-
tracija razli¢nih trgovin na relativno majhnem prostoru, velika
izbira blaga in dejavnosti, daljsi delovni Cas ter neodvisnost od
vremenskih razmer. Nakupovalna sredi§¢a niso ve¢ namenjena
zgolj nakupovanju, temve¢ potrosniku nudijo tudi zabavne pri-
reditve, srec¢elove ter storitvene dejavnosti, ki ponujajo zabavo,
druzbo, nacin prezivljanja prostega ¢asa. Pravzaprav tovrstna
srediSca postajajo »nova urbana vozliS¢a in sodobna srediSca so-
cialnega in druzabnega zivljenja« (Drozg 2001: 19). » Veliko obi-
skovalcev ima trgovske centre ze kar za sprehajalno pot, sploh ni
nujno, da nameravajo kaj kupiti« (Luthar po Bolka 2004: 35).

»Nakupovalni center je postal nova prostorska oblika, nadgraje-
na s kulturnimi in z rekreativnimi funkcijami. V preteklosti sta
bili ti dve aktivnosti loCeni, odvijali sta se na razli¢nih krajih in
ob razli¢nih ¢asih« (Shields po Bolka 2004: 33). Definiranje pro-
stega Casa je najvecjo spremembo dozivelo v drugi polovici 19.
stoletja, ko je dvig zivljenjskega standarda SirSemu krogu ljudi
omogocil obiskovanje prireditev in ustanov, ki so bile pred tem
domena visjih slojev (Bolka 2004: 22, 23). Komercialne vredno-
te so spremenile prezivljanje prostega ¢asa. Tradicionalnemu
prezivljanju prostega ¢asa doma, v krogu druzine ali v cerkvi vse
bolj konkurirajo zabavi$¢ni parki, kinematografi in nakupovalni
centri. Danasnji zivljenjski stili so trzenjsko in medijsko posre-
dovani. Prosti ¢as je tako postal pomemben ekonomski dejavnik,
njegovo podaljSevanje pa pomeni tudi podaljSevanje ¢asa za po-
tro$njo (Bolka 2004: 22, 23). Zdruzitev aktivnosti prostega Casa
in potros$nje je nova faza v razvoju urbanih centrov in potro$ni-
Stva — prosti ¢as se je pomesal z nakupovalnim. Pogoj za to pa je
prilagoditev prostoru potro$nje. »Ti poleg nakupovanja zadovo-
ljujejo tudi druge uzitke, omogocajo druzabnost brez druzenja,
izlet v prostore, ki ponujajo vsakovrstne vizualne drazljaje Cutil«
(Luthar po Bolka 2004: 33). Prav tovrstni na¢in zabave ustreza
mlajsi generaciji potroSnikov, ki mnozi¢no in vsakodnevno za-
hajajo v novejse centre na obrobju. V zadnjih letih je zato posle-
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di¢no opaziti manj$o udelezbo / udejstvovanje mladih na kultur-
nih prireditvah, umetniskih ustvarjanjih, prostocasnem branju,
itd. Raziskave kazejo, da so »najbolj razsirjene in najpogostejse
oblike prezivljanja prostega ¢asa mladih razli¢nih starosti, spo-
lov in kraja bivanja pretezno pasivnega znacaja — klepetanje in
pohajkovanje s prijatelji, gledanje televizije, poslusanje glasbe«?
(Kuhar 2007: 9).

Podobne ugotovitve veljajo za vsa ve€ja mesta, ne le za Celje.
Fizi¢ni premik mestnega jedra v trgovske centre je pomembno
vplival na sam ritem Zivljenja Celjanov in okolicanov (Weber
2010: 2). Nakupovalna sredisca svojo Siroko ponudbo zabave
ves Cas oglasujejo in tako privabljajo predvsem mlade potrosni-
ke. Ti namreC v centru mesta pogresajo njim primerne prostore
za druzenje. Pravzaprav center mesta vecina obisce le v ¢asu $Sol-
skega pouka. Privabi pa jih tudi prenovljena mestna plaza, ki je v
poletnem ¢asu idealna za druzenje na prostem, ter nekatere obli-
ke Sportnega udejstvovanja (rolanje, spehajanje, vodena jutranja
telovadba). Ce pa bi bilo v mestnem jedru veé urejenih parkirnih
prostorov ter mladim primernej$e ponudbe (lokali, zabava), bi
raje in pogosteje zahajali v celjsko mestno jedro.

Ljudje raje zahajajo v vecje trgovske centre zaradi parkir-
nih prostorov, pa tudi vremenskih razmer, saj te v centrih
pri nakupovanju ne zmotita ne vro¢ina, ne dez. Center
mesta za mlade ne ponuja primernih trgovin, tu so te stare
trgovine, ki so ze od skoz tukaj, v trgovskih centrih so pa
novej$e in mladim privlaénejSe znamke; pa Se vse je na
kupu.

Spreminja pa se tudi prezivljanje prostega casa. Medtem ko so
danasnje starejSe generacije svojo mladost prezivljale ob bazenu,
na plesih, v mestnem kinu in delovale v raznih drustvih, se dana-
$nja mlajsa generacija druzi v lokalih ter v kinu ali na bovlingu
zunaj mesta. Tako je nekdanje druzenje na mestni promenadi za-

vecje zabavis¢ne arene.

V kinu v centru smo bile samo kadar smo $le s $olo; tam
predvajajo same »brezvezne« in stare filme; take ki jih
noben ne gleda. Gremo raje tja, kjer je ve¢ dvoran, vec¢
dogaja, vecja ponudba, kino v centru je bolj kot gleda-
lisce.

3 Na nadin prezivljanja prostega ¢asa med drugim pomembno vplivajo
spol, starost, kraj bivanja, status (npr. Studentski), brezposelnost.
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Ugotavljava, »da je mestno sredi§¢e danes tezko definirati na
podlagi njegovih funkcij, saj se jih je vecina porazdelila med
preostala novonastala jedra. Prepoznavno je edino le zaradi zgo-
dovinske dedi$¢ine in specificnega (mestnega) nacina zivljenja,
ki ga ni mogoce zaznati v suburbanih naseljih. Urbanost je torej
tista, ki je znacilna za mestno srediSce in je hkrati tudi njegova
distinktivna lastnost in prednost v primerjavi z drugimi, pozneje
nastalimi jedri« (Tomsi¢ 2004: 28). Vendar to ni dovolj, saj ve-
¢ina mestnih jeder svojih »atributov« ne zna ponuditi na pravi
nacin ter se z njimi postaviti ob bok novi konkurenci. Dogajanje
je namrec tisto, ki ljudi privlaci in vabi, bodisi v mestne ali tr-
govske centre. Zivljenje pa bi se v slovenska mestna jedra lahko
vrnilo s pomocjo raziskav strokovnjakov, primerno ponudbo ter
Siroko paleto za vse generacije primernih dejavnosti.

V bistvu centru ne manjka ni¢, ljudje bi se mogli zacet
zavedat v glavi kaj pac je center.
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