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Slovenski Pravnik.

Leto XVIL. V Ljubljani, 15. decembra 1901. Stev. 11. in 12,

O glavnih pojmih politi¢ne ekonomike.
Pi%e dr. Ivan Zmave.

IV. Trgovina. ')

Ako hofemo kasneje umeti bistvo borze, razmotrovati nam
je prej o bistvu trgovine; kajti borza je trg.

O trgovini ima obcinstvo Cesto slabe pojme; na prvi pogled
zdi se marsikomu, da trgovina ni produktivna, da je trgovec za-
jedalec, pijavka na gospodarskem organizmu. Toda kdor stvar
mirno in trezno prevdari, uvidi, da je prava trgovina prav tako
na mestu, kakor poljedelstvo, obrt in industrija; in e se trgo-
vina kedaj zlorablja, ni pozabiti, da je zlorab tudi v drugih po-
klicih: fevdalni veleposestnik zlorabljal je in deloma $e danes
zlorablja svoje ekonomitne funkcije v sebitne namene, istotako
industrijalec in — trgovec. Pa kakor vsled gotovih zlorab ne
smemo celega poljedelstva in cele industrije obsoditi, tako tudi
ne vse trgovine in trgovskega stanu v celoti.

Namen narodnega gospodarstva je, proizvajati ali producirati
gospodarska dobra, imetke, premoZenje, ustvarjati ekonomitne
vrednosti. Rekli smo gori pri analizi vrednosti?) in potrebe?),
da je produkcija ustvarjanje in pomnoZevanje ekonomi¢nih vred-
nostij; vrednost in vsled tega tudi nalin produkcije se ravna po
potrebah &loveskih. Potrebe so razli¢ne; elementarna potreba je
potreba po ZiveZu; proizvodstvo ZiveZa in kar k temu spada,
t. zv. praproizvodstvo?) je torej temelj vsemu gospodar-
skemu proizvodstvu, kmetijstvo podlaga vsemu ekonominemu
poslopju.. Clovek se pa mora tudi oblaliti, mora si zidati do-

1) Gl. »Slov. Pravnik« 1901. §t. 4.

?) »Sl. Pravnik» 1. 1899. str. 97 in nad.

3) Ravnotam str. 165 in nad.

4) K praproizvodstvu (Urproduction) ratuna se: poljedelstvo, vrtnar-
stvo, ribarstvo in navadno tudi rudarstvo.
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movja, mora si ob velerih svetiti i.t.d.; brezS$tevilno obrtov in
industrij sluZi tako$nim potrebam, ki se vedno bolj mnoZijo
z rastoco kulturo. Praproizvodstvo tvori elementarne snovi ter
surovine, industrija pa spreminja in plemeniti surovine; polje-
delstvo cvete, kakor ime pové, na deZeli, pod milim nebom, obrt
ter industrija pa v delavnicah, tovarnah, po mestih. Te dve vrsti
produkcij bijeta med seboj velen boj!); velinoma zmaguje inte-
ligenten, napreden obrt po mestih, posebno pa tehni¢no dovriena
industrija, kakor se v novejSem ¢asu razvija, nad konservativnim
ter naravno nekoliko okornim kmetijstvom. Ta boj je osobito
dandanes krut, ko so ceni poljedelski pridelki devis§kih zemlji§¢
argentinijskih, brazilijskih i. t. d. preplavili Evropo, tako da na$
kmet ne more ve¢ konkurirati na svetovnem trgu, h kateremu
je pa na drugi strani neizogibno priklenjen, do¢im ima — vsaj
imela je dolgo {asa — evropska industrija zlate ase, ker se
nje izdelki i$¢ejo povserod na zemlji.

Ne more pa biti najprostejSega naturalnega gospodarstva
brez menjave — o menjalni vrednosti govorili smo pri te-
meljni analizi vrednosti ter cene — in Se manj more biti razvito
narodno gospodstvo brez — trgovine, brez trgovskega stanu.

Predno razmotrujemo o trgovini deduktivnim potom, holemo
se ozreti na konkretne gospodarske pojave.

Kdor nekoliko svet pozna, vé, da se v Evropi kmetijstvo
v novejSem casu kréi, doim vedno bolj raste pomen industrije
in trgovine. Ni namen teh razmotrovanj, kriti¢no presojati ta sve-
tovnogospodarski pojav. Dejstvo je, da je gospodarsko najna-
prednejSa deZela na zemlji, Anglija, dandanes industrijalna deZela
— le 1/,, prebivalstva Zivi se $e iz kmetijstva — ostale evropske
deZele pa so krenile poti, da postanejo prej ali slej industrijalne.
Imenujemo na kontinentu najnaprednejSo drZavo, katera ima tudi

1) Ta boj med poljedelstvom na eni, industrijo ter trgovino na drugi
strani harmoni¢no, ali vsaj s kompromisi ublaZevati, je naloga gospodarske
politike. Ta gospodarska nasprotja so gmotna podlaga nasprotju med kmecko
in mestno kulturo sploh. Potrebno je, da bi Slovenci temeljito razmisljali o
tej dvojni kulturi (v Nemcih zastopa iz gospodarskih ozirov agrarno sta-
lis¢e n. pr. K. Oldenberg: Deutschland als Industriestaat 1897 [drobna,
toda prezanimiva knjiZica], industrijalno pa H. Dietzel: Weltwirtschaft u.
Volkswirtschaft 1900. i. dr.).
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najboljSo gospodarsko statistiko,!) tako, da nje materijal naj-
_boljSe sluZi znanstvenim preiskavam. Nemdija bila je v zaetku
19. stoletja agrarna drZava; 1. 1882. Zivelo je le 42°51"/, prebi-
valcev iz poljedelstva, 4553°/ iz industrije ter trgovine, 1. 1895.
pa samo Se 3574"/, iz poljedelstva, in Ze 50'64"/, iz industrije
ter trgovine. Nemdija je dandanes industrijalna drZava. Tudi Av-
strija gre v tej smeri; cislajtanska polovica je v nekaterih de-
Zelah, kakor na Ce¥kem in NiZjem Avstrijskem, Ze industrijalna;
v celoti so se procenti poljedelskega prebivalstva od 672", v
1. 1870. skr¢ili na 624", v 1. 1890.%

Industrija ter trgovina hodita roko v roko, da, kakor sta-
tistika kaZe, trgovina se relativno e bolj dviga nego li indu-
strija. To tudi nobeno ¢udo ni; ako so narodi enkrat v sve-
tovnem gospodarstvu, bilo bi blazno, ako bi kdo zahteval na-
zadovanje ali celo izlolitev trgovine iz gospodarskega organizma;
pa¢ pa je trgovi‘na, seveda racionalna trgovina, posebno pa ve-
letrStvo, organizator narodnega in svetovnega gospodarstva. Narod,
ki nima izobraZenih veletrZcev svojih, nima svojega, nima na-
rodnega gospodarstva.

Velikega pomena trgovine za kulturni razvoj narodov v
zgodovini ne moremo tu razloZiti; vsi pa¢ vemo, koliko se je v
prosveti zahvaliti trgovskim narodom, kakor$ni so bili Fenitani,
Zidje — ki so $e do danes prvi gospodarski narod — Grki —
znano je, kake boje so vedli gr8ki kolonisti in trgovci v Mali
Aziji, — Rimljani i. t. d, vsi vemo, da tudi do na$ih dni kulturo
najbolj pospesujejo trgovski narodi, kakor$ni so bili proti koncu
srednjega veka Italijani, pozneje Spanci, Holandci, Francozi, An-
gleZi, Nemci. Ne moremo tudi dalje razlagati, da so najvecji velikani
¢lovestva, da, najvecji idealisti, kakor Plato, sv. Fran&iSek Asiski,
izhajali (in Se izhajajo) iz trgovskega stanu. Opozarjam le na

1) Statisti¢ni urad v Berlinu izdal je od 1. 1872 do sedaj 188 velikih
zvezkov »Statistik des deutschen Reichs«. Kar se tite gospodarske statistike,
zdruZil je ravnatelj ces. statistitnega urada in znani politi¢noekonomi&ni
uenjak H. v. Scheel glavne rezultate najnovejSih podatkov v izborni
knjiZici: Die Deutsche Volkswirthschaft am Schlusse des 19. Jahrhunderts,
Berlin 1900, kjer najde$ pregleden prerez ez mogocni gospodarski orga-
nizem Nemdéije. Kaj podobnega mi v Avstriji doslej nimamo, ker 3e pravega
obrtnega 3tetja imeli nismo, kajti le-to je stoprv za leto3nje leto doloceno.

?) Gl. Rauchberg: Die Bevolkerung Osterreichs. Wien 1895.
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nade dni: kaj so glavne totke aktualne politike v Avstriji? Ze-
leznica Cez Alpe do Trsta, kanali in vodne ceste!) od Donave
do Vltave in Hamburga na eni, od Donave do Odre in Vzto&nega
morja na drugi strani; trgovinske pogodbe, ki se bodo koncem
1. 1903. morale obnoviti s sosednimi drZavami — na to, na povzdigo
prometa in trgovine, na razSirjavo narodnega trga mora dandanes
misliti razumna politika v Avstriji, to dolo¢uje dandanes osodo
narodov. Narod pa, ki tega ne more ali nofe razumeti, ki se le
za malenkostmi Zene in z malenkostmi svoje sile drobi, je brez
dvoma obsojen k poginu. Bolj kakor boj pri Kralj. Gradci odlo-
Cuje in odloli osodo avstrijskih ter vseh narodov izid gospo-
darskih bojev, v katerih so trgovci vaZni vojskovodje. —

Bistvo trgovine smo teoreti¢no pravzaprav Ze povdarili pri
razkladanju temeljnega politicnoekonomi¢nega pojma, pri razkla-
danju vrednosti, posebno menjalne vrednosti. Promet je
bistven ekonomicen pojav, narodno gospodarstvo je v bistvu pro-
metna organizacija. Ako smo razumeli ekonomitno vaZznost me-
njave ali zamene, imamo ekonomilni princip, od katerega
deduktivno preidemo k poedinim lastnostim trgovine.?

Ako sta produktivna poljedelstvo in obrt, produktivna je
tudi trgovina. Gori smo izvajali, kako tesno je zvezana menjalna
vrednost s porabno. Toda vsaka zamena $e ni trgovski in; tr-
govina se Se le zalenja, kadar se izcimijo pravilni sestanki tistih,
ki holejo zamenjavati (sejem, trg); naprednejsa ljudstva uvaZajo

1) Agrarni narod, ki niti e nima rek reguliranih i. dr, naj se v prvi
vrsti za ta nedostatek pobriga, predno se navduSuje za Zeleznice in kanale,
ki pomagajo le eksportnim narodom in kapitalisti¢no moc¢nim slojem.

?) O trgovini je seveda velika literatura; vsako politi¢énoekonomiéno
delo ima poglavja o njej. Izmed velikih monografij omenjam Van der
Borght: Handel u. Handelspolitik, Leipzig 1900 in Sonndorfer: Die Technik
des Welthandels, Wien 1900, so pa tudi enciklopedije, n. pr. Spamer’s
Handelslexikon i. t. d. — Prakti¢en pregled o celem svetovnem trgovstvu
podaje Neumann-Spallart: Ubersichten der Weltwirtschaft (fortgesetzt
v. Juraschek) Wien 1896. Teoreti¢no in prakti¢no zanimiva je knjiZica iz-
bornega ucenjaka in praktika R. Ehrenberg-a: Der Handel. Seine wirt-
schaftliche Bedeutung, seine nationalen Pflichten u. sein Verhidltniss zum
Staate. Jena 1897. — Na vrhuncu vede so &lanki, nana3ajoci se na trgovino,
v Elster-jevem Worterbuch-u der Volkswirtschaft (n. pr. od Rathgen-a)
in v Conrad-ovem Handwodrterbuch-u der Staatswissenschaften
(n. pr. od dunajskega minister. svétnika V. Mataja).
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izdelke in stvari (li$p, oroZje, zlato, su¥nje, Zenske) v barbarske
tuje deZele — in narobe od tam tudi izvaZajo — to je zaletek
trgovine. Trgovina dobi pa stasom blaZje, tudi za lastni narod
pomenljivejSe in vaZnejSe oblike. Vsled delitve dela in poklicev
se razrahlja domate gospodarstvo, proizvodnik ne proizvaja ve&
premo v svoje svrhe, temvel za trg; zvezo s konsumentom mu
pa olajSujejo posredovalci, trgovci, ki postanejo poseben stan in
poklic. Trgovec nakupuje blago, da ga potem proti dobi¢ku proda;
trgovec je kupec in prodajalec, in trgovina je ono delo, ki
hote doseli dobitek s tem, da obrtno nakupuje in
prodava dobra in imetke.

Pri delitvi dela je trgovina neobhodno potrebna; ekonomi¢no
dobro ima stoprv tedaj svojo vrednost, &e je na$lo pot k kon-
sumentu. Kaj bi pomagalo premoZenje, ki bi bilo kje zakopano in
bi ga ljudje ne mogli dosefi? Praproizvodnik brez dvoma tvori
dobra; obrtnik in industrijalec spreminja in plemeniti snovi, on
jim daje prikladno vrednost za rabo, tvori torej tudi dobra, je
produktiven; trgovec pa posreduje pot k konsumentu,
s kojo Sele dobi proizvod svojo gospodarsko vred-
nost; trgovina daje proizvodom krajno vrednost (Ortswert),
to je, proizvodu daje trgovec ekonomitno vrednost s tem, da na-
redi iz proizvoda blago, ki ima tem veljo vrednost, &im bliZji,
krajno bliZji je proizvod konsumu in potrebujolemu
subjektu. Saj razmerje k potrebi, h konsumu daje vrednost
stvarem. Trgovec na ta nadin zakljucluje proizva-
janje in produkcijo, trgovina je tako produktivna
v pravem pomenu besede, ker tvori ekonomitne vrednosti.

Zgodovinskega razvoja trgovine iz primitivnih oblik ne mo-
remo na tem mestu razloZiti.

Trgovina se je zel6é spopolnila od 16. stoletja naprej, po-
sebno pa, Cesar bi poprej ne bili verjeli, v 19. stoletju vsled ¢u-
dovite dovr$enosti modernih ob¢il. Ker imajo ob¢ila veliko vaZnost,
je razumevno, da se je komunikacija kakor samostojna veja pro-
metne organizacije odcepila od trgovine v oZjem smislu; v sta-
rejSih Casih moral je trgovec tudi za transport skrbeti, in v to
je bilo treba mnogo kapitala pri precejSnjem riziku; dandanes
opravljajo transport lastne Zeleznice, ladje i. t. d. Trgovec ima
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sedaj oZjo, pa intenzivnejSo zadato: gleda samo6 na Speku-
lacijo, na kombinacije trgovskih ¢rteZev in na ko-
respodenco v svojem birdu; komisijska trgovina na racun
tretje osebe raste. Ostala opravila prejSnjega trgovca oskrbujejo
$pedicija, transportni zavodi, skladi$¢a; &rteZem trgov&evim priha-
jajo na pomol informacijski bir6i, inserati v novinah; odjema-
1i¢ i8¢ejo posebni agenti, ki Studirajo in spoznajo ekonomilne
potrebe raznih pokrajin, da, celé kapital preskrbujejo trgovcu
kreditne organizacije, banke, in plalevanje izvajajo Ziro- ter
kliring zavodi.

Ako so opravila modernega trgovca na eni strani omejena,
je z druge strani intenzivnost in pritisek trgovine na celi go-
spodarski organizem tako mogolen, da vsi ekonomi¢ni organi
prihajajo pod upliv trgovine; vsak proizvod poljedelstva, obrta,
industrije, cel6 proizvode duha in umetnosti potegne trgovina v
svoje podrolje; trgovski duh veje v vseh poklicih, vse je kupcija,
Zalibog, Cesto tudi barantija; posebno pa dobi v oZjem smislu
gospodarsko Zivljenje trgovski znalaj. V octigled delitve dela in ne-
skontno mnogih poklicev je prisiljen konsument po posredniku
iskati si producenta ter narobe, obrat v blagu je ogromen,
inmodernemu trgovcu zagotavlja uprav tamnoZina
z malimi procenti dobi¢ka trajni uspeh, nikakor pa ne
vel kaki oderuski, veliki dobi¢ki na mabh.

Komercijalni in_Spekulativni duh daje znalaj modernemu
gospodarskemu Zivljenju ter moderni kulturi sploh; in zakono-
davstvo moralo je hoditi za tak$nim ekonomi¢nim razvojem, ka-
teremu se je tu in tam celd preve¢ uklonilo.

Hud je boj, ki ga bijejo stare oblike proizvodstva z mo-
derno trgovino; te stare oblike so ali izginile — ali $e izginejo
— ali so se prilagodile novim razmeram; vefinoma je trgovina in
v duhu trgovine stojeta industrija razjela ter razdrobila staro
proizvodstvo. Kdo ne pozna obupne sile pri poljedelstvu, kdo ne
vidi razpada rokodelstva ter malega obrta? Se ve&; kdo ne vidi
razpada v okviru trgovine same? Veletrgovina izpodgrizuje kra-
marja ter malega trgovca, veliki magacini ter skladi§¢a (Waren-
hduser) izpodkopujejo tla malemu detailistu, in tudi razne kon-
sumne zadruge so v sluZbi tega modernega razjedajolega duha
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Predno pa spregovorimo o veliki ter detailni blagovni trgo-
vini, povdariti nam je Se nekaj karakteristik trgovine v novej$i
ekonomiji.

Ze smo rekli, da je trgovec posredovalec med produ-
centom in konsumentom. V delodelitvenem gospodarstvu mo-
dernem je trgovina neobhodno potrebna, ker organizira
izvoz in uvoz Zivil, surovin, obrtnih ter industri-
jalnih proizvodov i. t. d.; brez trgovine bi ne moglo toliko
milijonov ljudi Ziveti na primeroma majhnem prostoru, ne bila bi
mogola taka pomnoZitev prebivalstva, ne vzrastla bi bila vele-
mesta, kakor$nih $e zgodovina ni videla. Trgovina poravnava
krajno in &asno nedostatek in preobilico imetkov, ona omogoluje
z menjavo imetkov, da se ¢love$ke potrebe boljse morejo vzado-
voljevati, mnoZi porabljivost imetka in blaga, tvori tako gospo-
darsko vrednost in je produktivna.

Prav radi tega, ker imetkom daje gospodarsko vrednost v
veji meri, je trgovina e posebno vaZna; gospodarska vrednost
stvarij se objektivno kaZe kakor cena; s ceno, izraZeno v de-
narju, oznatujemo gospodarsko rabljivost stvarij: trgovina je pa
uprav gledé na ta prepomenljivi pojav gospodarskega organizma v
svojem elementu, trgovina tvori, organizira ter regu-
lira ceno gospodarskih imetkov, ona daje gospodar-
skemu dobru poslednjo, za gospodarske ter druZbene funkcije
potrebno obliko. V prometnem Zivljenju, v katerem Zivimo vsi,
bogati in revni, visoki in nizki, odkazani smo vsi, producenti in
konsumenti, gledé cene stvarij na regulujoto mo¢ trgovine. Tr-
govina ni samo distributiven obrt, ki deli proizvode med konsu-
mente, ampak je tudi organizator celega narodnega gospodarstva.
Da trgovec primerja krajno in ¢asno smer cen, da deva ponudbo
in povprasevanje v soglasje, s kratka, da ekonomitno razmislja
in Spekulira, v tem je pravi poklic trgovca.

Oblike trgovine z blagom so razli¢ne; starejSe oblike so
kro$njarstvo in sejmska trgovina, novejSe pa Stacu-
narstvo, detailna trgovina, veletrgovina (kontorska trgo-
vina) in borzna trgovina. O poslednji govorilo bo posebno
poglavje.

Veletrgovina je, kakor ime pove, trgovina v velikem,
posredovanje med velikimi producenti in velikimi konsumenti,
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med veletovarnarji in detailnimi trgovci, eventualno med samimi
trgovci ali med samimi tovarnarji. Pri veletrgovini vpliva kon-
kurenca dobro, ker zabranjuje prevelike dobitke; moderni duh
trgovine se tu zlasti kaZe, kjer Cesto odlofuje uspeh malopro-
centni dobitek — seveda so tudi izjeme, posebno kadar se vele-
trZci kartelirajo vkljub vsem modrim socijalnopoliti¢nim zakonom
drzav. Ker je velikost obrata merodajna, odpadajo preobilni in
manj$i grosisti, koncentrirano veletr§tvo pa ostaja zmagovito
na bojiscu.

Znalaj veletrgovine ima osobito trgovina z efekti in
denarjem, ki se vedno bolj osredotoluje v velepodjetjih, zlasti
v oblikah delniskih druZb.

Ako veletr§tvo osredotoluje trgovino, je detailna trgo-
vina uprav distributivna, razdeljujofa in v novejSem ¢&asu zelo
raz8irjena. Skoro v vsaki vasi je $tacuna, in mala trgovina veZe
se intimno tudi s poljedelstvom in industrijo. Kmet stoji sredi
denarnega gospodarstva, mora pladati davke v denarju, ne vel
v naturalijah, ima potrebe, kojih vzadovoljenje zahteva denar
n. pr. k nakupu fabriske obleke, fabriskega Zelezja in orodja,
pa tudi Ze k nakupu kave, cukra, piva i. t. d.; mali kmet je
vesel, &e pride k njemu na dom potujo¢i nakupec, ki mu odkupi
del njegovih pridelkov. Se bolj ieta zveze s trgovino obrt in
rokodelstvo, ki je osobito naseljeno v ve&jih krajih in mestih
ter je Se bolj odkazano na denar nego li kmetijstvo; nekateri
obrti so itak pravzaprav tudi trgovine, kakor peki in mesarji;
rokodelci pa radi postajajo trgovci, ki ne prodajo le izdelkov
svojih rok, ampak tudi blago sorodne vrste, vsaj da privabijo
ve¢ oblinstva k sebi; ker je konkurenca velika, je rokodelec
zadovoljen, ¢e ima zmerom dela, akopram za majhen zasluZek,
in rad prejema narodila od velikih magacinov in veéjih trgovcev,
a se ne zana$a vel toliko na poedine, ker preredke narolnike.

Je 1i mala detailna in posebno mala lokalna trgovina
narodnogospodarsko koristna in potrebna? Da se objektivno na
to vprasanje odgovori, treba imeti pred ofmi ob&i blagor celega
naroda.

Na razpad celega malega detailnega trgovstva pal ne more
in ne sme nikdo misliti. Vendar so pa okolnosti take, da nikdo
ne more prezreti modernih tendenc v gospodarstvu, vsled kojih
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tudi pri detailni trgovini prevladujejo velike oblike; v duhu teh
modernih tendenc so tudi, kakor smo Ze namignili, konsumna
drusStva.

Aksiom je, da je narodnogospodarsko dobro in koristno,
kar je v prid celoti; celota pa, to je po ve&jem delu druZba
konsumentov, si Zeli, da dobi razne vrste blaga na kar najboljsi
nadin in po kar najniZji ceni. Le one kup&ijske oblike se dajo
ohraniti, ki temu interesu konsumentov najbolj ustrezajo; ra-
zumna trgovina mora si torej prisvojiti princip, kar najve<
profitirati z malimi procenti, to se pravi: z velikim
obratom, z razseZnim odjemom; v naprednejSem gospodarstvu
velja trgovcu geslo: BoljSe je delati za milijone nego
za milijonarje.

Razmere v detailni trgovini so pa dandanes prav teZavne;
predno si vzame kdo v program, da male detailne trgovce iztrebi,
mora pal vse »pro« in »contra« vestno uvaZevati.

Dejstvo je, da konkurenca v mali trgovini nima vsikdar
onega blagodejnega vpliva pri tvorbi cen kakor v veletrgovini;
Siroko obcinstvo nima te razsodnosti kakor oni sloji, ki imajo
opravkov z veletrZci, in je vsled tega bolj izpostavljeno even-
tualnim slabim praktikam trgovcev. Toda ¢e moramo zlorabljenje
nevednega ob¢instva obsoditi, ne smemo na drugi strani poza-
biti, da si mali trgovci morajo veljih procentov prisluZiti radi
primeroma mnogo vefjega dela ter truda nego ga daje veletrgo- -
vina. Mali trgovini se je boriti z mnogimi teZkofami; ne samo,
da sili k njej preved ljudij, ki nimajo prave sposobnosti, iz-
obrazbe in podjetnosti (kapital se dandanes primeroma lahko
dobi), preti malim trgovcem toliko nevarnosti, da je socijalno
vprasanje pri njih Ze dosti ostro, in da je treba resnega razmi-
Sljevanja, kako re$iti to vprasanje.

Nevarnost je, da se dandanes, kakor smo Ze dejali, posre-
dovanje med producentom in konsumentom zelo rado vrSi brez
trgovca; kakor se konsumenti zadruZno veZejo v t. zv. kon-
sumnih drustvih, v katerih se vfasi docela ugodno oskrbujejo
z navadnimi potreb§&inami, tako se druZijo producenti, da skupno
nakupujejo surovine in prodajajo proizvode; takSne proizvod-
stvene zadruge imajo posebno vaZnost za kmetij-
stvo, kateremu ostane na ta nalin marsikateri dobitek. Naj-
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veja nevarnost za malo trgovino so pa veliki magacini, bazari
in t. zv. skladi$¢a, torej velepodjetja detailne trgovine. Po-
sebno na tori$¢u obladil!) in tkanin razvile so se tak3ne, vlasi
uprav velikanske trgovine detailne, ki vporabljajo oni moderni
princip maloprocentnega dobitka pri obseZnem obratu na de-
tailno trgovino in ki delajo z bogato izbero, fiksnimi, za vse
oblinstvo enakimi cenami, sijajnimi prodajalnicami, z reklamo,
filialkami i. t. d. pravo revolucijo v detailni trgovini; najbolj ne-
varni so pa ti veledetailisti malim detailistom s sistemom raz-
poSiljanja, kojega tadi fabrikanti sami porabljajo v svoj prospeh,
a na $kodo malih obrtnikov.

Ni dvoma, da ima veletrgovina, kakor vsak veleobrt, iz-
vzem$i velepodjetja v poljedelstvu, prednost pred malim pod-
etjem: velepodjetje zalaga v oble cenejSe in boljSe.
Zato morajo tudi mali detailisti skrbeti za to, da tudi
za sebe v prid obrnejo prednosti velepodjetij; za-
druge detailistov za nakupovanje v velikem, fiksne cene, plale-
vanje kupovalcev in odjemalcev v gotovem — v tem je bodo&-
nost male trgovine.

O konkurenci, s katero proti mali trgovini nastopajo
kroSnjarstvo, sejmska in potovalna trgovina, fiktivne draZbe itd.
ne moremo tu natantneje govoriti.

Doslej smo vedno imeli na misli trgovino z blagom; ker
je dandanes velik del premoZenja naloZen v vrednostnih papirjih,
razvila se je tudi posebna in vaZna trgovina z efekti, o
kateri bomo govorili v poglavju o bankah, in pa v poglavju
o borzah. —

K sklepu $e par besedi o glavnih tendencah v raz-
voju moderne trgovine. .

Nov peat daje, kakor refeno, vsej moderni gospodarski
organizaciji razvita delitev dela; tako so se tudi od prej$nje
trgovine loCili samostalni obrti ($pedicija, transport), zato pa ima
dandanes trgovec manj obseZen delokrog in tudi manjsi riziko.
Razviti kredit in bankovstvo ponuja trgovcu kapitala dovolj
katerega je pa radi manjSega obsega trgovskega poslovanja prav
za prav manj treba ko kedaj. Dalje je dandanes kapital radi

) n. pr. znana velefirma Rothberger na Dunaju in drugod.
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brze cirkulacije plalilnih sredstev izdatnej$i, nego prej; trgovec
kot kupec pravilno svojemu zalagatelju (liferantu) ne plaluje
koj v gotovini, temve¢ v menicah, katere prodajalci in zalaga-
telji oddajo bankam in tako z lahko pridejo k svojemu denarju.
Trgovec — in sicer kakor kupec ali kakor prodajalec — ne po-
trebuje za trgovanje ravno velikega lastnega kapitala,!) temvet
odlotilne so sedaj v prvi vrsti osebne lastnosti trgovca:
marljivost, energija, $pekulativha nadarjenost, iznajdljivost, vest-
nost, s kratka: trgovski duh.?) Ako je delokrog manj ob-
seZen, je delo samo tem intenzivnej$e. In trgovci, ki so kos
tem modernimzahtevamsvojegastanu, so8evedno,
kakor vsikdar, pravi organizatorji celega narod-
nega gospodarstva, so »spiritus movens«, dula ce-~
lega svetovnega gospodarstva. Poleg praproizvodstva in
obrta je in ostane trgovsko delo in trgovska $pekulacija prevaZen
tvoritelj gospodarskih vrednosti.

1) O tej demokrati&ni strukturi modernega prometa smo gori z
Bagehotom spregovorili (»Kredit« str. 110).

) O eti¢nem in socijalnopolitiénem pomenu trgovskega stanu dalo
bi se Se mnogo pisati, a opustiti moramo to pri razkladanju glavnih
pojmov politiénoekonomi¢nih. Ako so n. pr. Nemci dandanes mogo¢ni (po-
sebno zunaj v Nemciji), zahvaljevati morajo za to ne v poslednji vrsti
svoje trgovce; v lepi obliki je naslikal zadafe trgovskega stanu za procvit
narodni Gust. Freytag v takoreko& trgovskem romanu »Soll und Haben«.
Ni dvoma, da si morajo Slovenci, ako se holejo udeleZevati kulture, pri-
svojiti tudi trgovsko kulturo, kojo tako lepo poveli¢uje angledki pisatelj
Sam Smiles; znadilno za naSe deZele je pa doslej Zalibog, da je vetja
trgovina v rokah tujcev, in da je v oble trgovina slabo razvita; dejstvo
pove dovolj, da gre ve¢ trgovine po reki Labi od Ustja (Aussig) nizdolu
in nazaj, nego preko Trsta, torej na morju!




