IRDO NOVICE, $t. 1/08, maj 2008

stran |

Institut za
razvoj
druzbene
odgovornosti

IRDO NOVICE

St. 1/08, maj 2008

UVODNIK

.~ Anita Hrast, in$titut IRDO in urednica IRDO NOVIC

Prvi Stevilki IRDO NOVIC na pot

Druzbo sestavljamo ljudje, ki nanjo bolj ali man;
vplivamo. Imamo mnenjske in druge voditelje, ki zastopajo
nade interese, zal pa se vse bolj pogosto dogaja, da ti
interesi odstopajo od naSih pri¢akovanj (kot potroSnikov,
drzavljanov...).

Zivimo tudi v dobi izobilja, ki nas vodi nazaj, v nove
poti revééine. Zivimo v dobi kapitala, ki obvladuje marsikatero
druzbeno podroje, skupino itd.

Dokler je kakovost naSega Zivljenja zadovoljiva,
nimamo potrebe po spremembi uteCenih poti, pa Ceprav te
lahko usodno vplivajo na prihodnost nasih potomceyv, pa tudi
nas samih.

Zal pa se nam v prihodnosti obetajo usodne
spremembe: ozrafje se segreva, napoveduje se
pomanjkanje vode, hrane, naravne katastrofe...

Kaj lahko naredimo ljudje, da se temu izognemo?
Kaj lahko k temu prispeva strokovna in znanstvena javnost,
kaj praktiki v gospodarstvu in v negospodarstvu?

VpraSanj je veC kot odgovorov, zato v institutu
IRDO posku$amo interdisciplinarno pristopati k raziskovanju
razlicnih podrocij v kontekstu druzbene odgovornosti in k
poroCanju o dosezkih tovrstnega dela. Spremljamo domace
in tuje izkudnje in o njih poro€amo.

Tokrat vam predstavljamo prvo Stevilkko IRDO
NOVIC, ki zaenkrat izhajajo samo v slovenskem jeziku in so
dosegljive vsem ¢lanom instituta IRDO, kot prva Stevilka tudi
vsem naSim simpatizerjiem. V njej predstavljamo nekaj
strokovnih pogledov na druZbeno odgovornost, nekaj
zanimivosti in minulih dogodkov ter zanimivih novic.

Vabimo vas, da pri IRDO NOVICAH sodelujete kot
avtorji prispevkov. Zelo bomo veseli vasih informacij o
dogodkih, kijih pripravljate, pogledov, izkusen;j in razmisljanj,
ki bi lahko obogatila znanje in poglede vseh nas kot bralcev
te e-revije.

Zato vabljeni k branju in k sodelovanju!

Anita Hrast, urednica

(anita.hrast@irdo.si)
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1. DRUZBENA ODGOVORNOST - RAZMISLJANJA STROKOVNJAKOV ...

(PODJETNISKA) DRUZBENA ODGOVORNOST JE PRAKSA SISTEMSKEGA RAZMISLJANJA

ddr. Matjaz Mulej

Nikoli nisem veliko prouceval podjetniske druzbene
odgovornosti. Ve¢ razprav s sluzbeno sosedo prof. dr.
JoZico Knez Riedl| mi je vzbudilo zanimanje za ta vidik
njenega dela (ki je iziemno Siroko in je vodilo v veé
koristnih primerov najinega sodelovanje prej in potem).
Nase sodelovanje je rodilo tudi ¢lanek, ki ga zdaj
povzemam:

KNEZ-RIEDL, Jozica, MULEJ, Matjaz, DYCK, Robert G.
Corporate social responsibility from the viewpoint of systems
thinking.

Kybernetes, 2006, vol. 35, no. 3/4, pp. 441-460

Povzetek: Podjetnidka druzbena odgovornost je bistvena
tema Zivljenja in sociokibernetike. Od poslovnezev zahteva,
da prestopijo ozke okvire opredelitve svojih interesov in torej
sprejmejo Sirino in interdisciplinarnost, ki povezuje ve¢
medsebojno razliénih in zato soodvisnih vidikov, da dosezejo
potrebno in zadostno celovitost. Zato naj uporabijo sistemsko
razmiSljanje. Toda sodobna raznolikost sistemskih teorij in
kibernetik odpira vpraSanje, katero izmed njih bi uporabili.
Predlagamo dialekti¢no teorijo sistemov, njeno opredelitev
celovitosti in sedmih osnovnih skupin pojmov, ki skupaj
omogoCajo sistemsko razmi$ljanje, ko jih uporabimo v
sinergiji. To zmore voditi k zadostni in potrebni celovitosti,
zato k ucinkovitosti in uspeSnosti dela in podjetniSke
druZbene odgovornosti; tako je pokazalo veliko izkusenj v 30
letih obstajanja in razvijanja dialektiéne teorije sistemov.

Clanek smo objavili v reviji Kybernetes, ki sodi v svetovni vrh
glede teorije sistemov in kibernetike in njene uporabe za
razlicne teme, pri katerih je potrebna zadostna in potrebna
raznolikost, da bi ljudje razumeli in obvladali vsakdanje
Zivljenje brez preveg spregledov, ki povzroCajo neuspehe, ki
sezejo od majhnih napak pri kuhanju pa vse do svetovnih in
drugih vojn, ki povzro&ajo smrt in invalidnost milijonov ljudi.

V bistvu so vsi resni problemi ¢lovestva posledica spregledov.
Delno izvirajo iz neogibne specializacije znanje in izkusen;,
delno iz (s tem povezanega) preSibkega upoStevanja $irsih
posledic dejanj Eloveka ali organizacije, kot da posledice ne
bodo nikoli udarile nazaj s pomembnim vplivom na svoje
povzrocitelie. Ekonomija, ki smo jo Studiral vsa desetletja,
vsebuje dva vecja vzroka teh problemov, vsaj po mojem
dojemaniju:

o Enostranski ljudje so narobe brali, in $e vedno
narobe berejo Adama Smitha slavni stavek, ki pravi,
da ima vsakdo pravico misliti le na lastno korist, saj
nevidna roka trga poskrbi za korist celotne druzbe.
- S tem stavkom, ki so ga ljudie z ozkim
razmiSljanjem in  kratkorono  usmerjenostjo
vednosti, znanja in vrednost iztrgali iz konteksta
Adama Smitha, s ¢imer so postali izdajalci
bistvenega avtorja ekonomske teorije izpred stoletij,
Adam Smith ni rekel, da smejo ljudje biti
enostranski brez kazni za svojo enostranskost
dojemanja, opazovanja, razmisljanja, odlo¢anja in

delovanja. Resnica je nasprotna. Opozoril jih je, da
bi trg kaznoval vsakogar, ki ne izpolni potreb in
zahtev svojih poslovnih partnerjev kot dobavitel]
bolje kot konkurenti. Torej je Adam Smith zahteval,
da ljudje kot posamezniki, podjetniki, lastniki in
sodelavci v organizacijah so druzbeno odgovorni
namesto neodgovorni, enostranski in kratkorocni.
Poleg tega mnogi ekonomisti, kot kaze, ne vedo
(ve€) ali pus¢ajo v pozabo, da je Adam Smith
najprej napisal knjigo o moralnih obCutjih in jo vzel
za predpostavko, ko je pisal svojo knjigo o
bogastvu narodov. Tako je Adam Smith kot
profesor morale in etike predpostavijal, da bodo
poslovnezi moralno in etiCno korektni, ne pa
enostranski in kratkoroéni.

o Ekonomska teorija je kasneje, morda celo z
napacnim naslanjanjem in branjem Adama Smitha,
uvedla teorijo zunanjih prihrankov (eksternih
ekonomik). Res je, da ¢lovek ali podjetje ali druga
organizacija poceni svoje zivlienje, ¢e je nekdo
drugi investiral v infrastrukturo npr. v mestu, nima
ve¢ dale¢, ko gre nakupovat itd. Toda zgodba o
zunanjih prihrankih ima tudi drugo plat, ki ima
veliko opraviti z druzbeno odgovornostjo, ne da jo
omejuje na podjetnisko. V mislih imam navado
mnogih, da odmetavajo odpadke kjer koli, da
odlivajo strupe v modvirja, pocenijo svoje izdelke z
ukrepi, ki ogroZajo zdravje uporabnikov itd. Vecina,
ali celo vsa taka dejanja se vracajo k ljudem v obliki
stroSkov za obnovo naravnega okolja, zdravstveno
oskrbo, zavarovanje, skrb za onesposobljene ljudi
itd.

Z drugimi besedami, druZzbena odgovornost je tesno
povezana z ve¢ upoStevanja zakona o zadostni in potrebni
celovitosti in z gospodarnostjo, v katero vodi. Pomeni staliS¢a,
ki mora postati del vrednot, kulture, etike in norm pravega
obnasanja, da bi okrepili ucinkovitost in uspeSnost
gospodarjenja. Lahko prispeva tako, da prepreCuje
nepotrebne neposredne in posredne strodke in napake ter
neuspehe. To zmore doseCi tako, da uvede vel
neformalnega ali izrecnega celovitega razmisljanja med
CloveSke navade obnaSanja, ki temelji na Clovekovem
dojemanju stvarnosti, razmidljanju in odloanju o njej ter
delovanju v njej.

Ko sem dojel to povezavo, sem se pridruzil IRDO. Vse vas

vabim, da storite enako, da bi povecali svoje koristi tako, da

bi koristili druzbi, h kateri pripadate in ki ne more kriti

strodkov, npr. za vaSe zdravljenje razen iz vaSega zepa. Ce

za to placa drzava, plaga iz davkov, ki jih pobere od vas in
nas drugih.

Pripis uredni$tva:

Postanite ¢lan IRDO.

Izpolnite pristopno izjavo za ¢lanstvo — piSite nam na naslov

info@irdo.si in poslali vam bomo gradivo za ¢lanstvo. Hvala.
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KAJ SE SKRIVA ZA POJMOM »DRUZBENA ODGOVORNOST«?

mag. Damijan Prosenak

V zadnjem CGasu se clovestvo sooca s kompleksnimi
posledicami svojih pogosto enostranskih dejanj. Med
najbolj pere¢e probleme spadajo onesnaZe(va)nje
naravnega okolja, klimatske spremembe, omejenost
naravnih virov ter naras’éqnje stresa, socialnih razlik in
odtujenosti med ljudmi. Cedalje veé ljudi se sprasuje,
zakaj si sami Zagamo vejo, na kateri sedimo. Zakaj
delujemo tako, da se Se globlje potapljamo v spiralo
problemov? Kako delati drugace, druzbi in naravi bolj
prijazno? Slednje je osrednje vodilo pri obravnavi pojma
»druzbena odgovornostx«.

Kdo je kriv za probleme?

Ko smo sooCeni s problemi, pogosto pricnemo iskati
(zunanje) krivce za nastalo situacijo. Res je, da podjetja s
svojim delovanjem povzrogajo veliko prej omenjenih
problemov. Toda podjetja so le nade orodje za doseganje
ciliev, ki pa jih postavljamo in uresniCujemo ljudje, prav isti
ljudje, ki se sootamo s posledicami svojih dejanj. Zato
moramo vzroke iskati pri sebi. Kaj nas torej sili v (gledano na
dolgi rok) destruktivno delovanje?

Je poslovno delovanje orodje ali cilj?

Clovek za svoje fizicno preZivetie potrebuje materialne
dobrine. Neko¢ jih je prideloval in ustvarjal v koli€inah, ki so
zadostovala potrebam in na nacin, ki je bil okolju relativno
prijazen, oziroma je v veliki meri upoSteval zakone narave.
Druzbeno-gospodarski razvoj je olajSal ¢lovekovo preZivetje
in poveCal kvaliteto njegovega (fiziénega) bivanja, a je po
drugi strani pripeljal ¢lovesko druzbo v situacijo, ko postaja
gospodarsko udejstvovanje osredniji cilj delovanja Clovestva.
Gospodarska rast, nacionalni dohodek, dobicki ipd. so postali
poglavitna merila uspeSnosti. Temu primerno se odzivajo
tako vladne institucije, ki sku3ajo ustvarjati primerne pogoje
za gospodarski razvoj, kot seveda tudi podjetja, ki skusajo te
pogoje €im bolje izkoristiti z namenom doseganja lastnih
poslovnih ciliev. Pa je to res dovolj celovito pojmovanje
uspesnosti?

Ali smo le materialna bitja?

Ali je ¢lovek res le materialno bitje, ki je hkrati tudi sposobno
Ziveti v disharmoniji z naravo? Ali nismo pri vsem tem
pozabili, da se kakovost Zivljenja ne meri le z materialnimi
merili? Lahko bi celo rekli, da gospodarstvo, kot ¢lovekovo
orodje, poCasi prevzema vodino viogo tudi pri definiranju
ciliev druzbe. Pa ne samo to! Gospodarska dejavnost se
odvija po lastnih zakonih, ki nimajo kaj veliko skupnega z
zakoni narave. Le-ta vedno teZi k ravnovesju in ne k nenehni,
enostranski rasti na Skodo ostalih subjektov narave. Kje smo
naredili napako, ki je povzroCila takSen nacin delovanja?
Najverjetneje takrat, ko smo dovolili, da na$ lasten ego, ki je
sicer zgolj produkt naSega uma in Custev, prevzame glavno
vlogo v nadih Zivljenjih. Vedno Zelimo doseli ¢im veC za
lastno korist, pa Ceprav tudi na Skodo drugih ljudi in narave.
Pri tem pa pozabljamo, da smo vsi medsebojno povezani in
zato soodvisni.

Vpliv problemov na podjetja ...
Gospodarsko delovanje, ki ne upoSteva soodvisnosti in
omejitev okolja, v katerem deluje, je na dolgi rok obsojeno na

neuspeh. V zadnjem Casu nas na to opozarjajo klimatske
spremembe. To pa ni edini problem, ki vpliva na delovanje
podjetij. V gospodarsko najrazvitejSih drzavah se pojavija t.i.
problem faze izobilja. V teh drzavah upada motiviranost ljudi
za ustvarjalno delo, saj ima velik delez ljudi dovolj dobro
zadovoliene materialne potrebe, hkrati pa jih delo, ki ima
namen zgolj sluZiti denar, ne priviaci vec.

... in odgovor podjetij

Podjetjia, ki so Ze tako ali tako pod pritiski globalne
konkurence in priakovanji lastnikov po nenehni rasti,
poskuSajo ustvarjati potrebe, pogosto tudi po izdelkih, ki jih
ljudje morda niti ne potrebujejo. Tovrstno delovanje se izvaja
s takSnim vplivanjem na mislienje in Custva ljudi, ki porodi
Zeljo po zadovoljitvi ustvarjene potrebe z nakupom/uporabo
kuplienega izdelka. Ustvarjanje potreb in ponujanje izdelkov,
ki naj bi te potrebe zadovoljili, po nepotrebnem uniCuje
naravo in &rpa zaloge virov, hkrati pa vpliva na kakovost
Zivljenja ljudi. Vplivanje na misljenje in Custva ljudi namre¢
vpliva tudi na njihovo percepcijo objektivnega blagostania,
torej na njihovo subjektivno blagostanje, izrazeno s
sreénostjo in zadovoljstvom z Zivljenjem. Ce pa posameznik
ni zadovolien s svojim Zivlienjem, mu poslediéno pade
motiviranost za ustvarjalno delo. Odgovor podjetij je
ustvarjanje novih potreb, ljudie cedalje bolj iSCejo
nadomestke srece, delo vedno bolj postaja namenjeno zgolj
sluZenju denarja in zadovoljevanju umetnih potreb ... in krog
je sklenjen.

Kako preseci past?

Kako izstopiti iz zaaranega kroga praznega dela,
namenjenega le zadovoljevanju umetno ustvarjenih potreb?
Vsak posameznik ima moZznost izbire ali bo sodeloval v te
igri ali ne. Kako pa lahko podjetja pripomorejo k druZbi in
naravi prijaznejSemu poslovanju in hkrati vendarle poskrbijo
za svojo uspeSnost? Veliko bi storili, ¢e bi gospodarsko
delovanje (ki je zgolj nade orodje) umestili tja, kamor sodi —
torej za poveCevanje celovite kakovosti naSih Zivljen;.
Gospodarsko delovanje naj sluzi &lovestvu in ne obratno.
Zato pa moramo doseci dobro razumevanje sveta, v katerem
Zivimo, in nae vloge v njem ter zavedanje medsebojne
povezanosti in soodvisnosti. Gospodarsko delovanje naj bo
torej namenjeno iskanju in udejanjanju tak$nih reSitev, ki
bodo reSevala dejanske probleme ljudi, ob hkratnem
upoStevanju kompleksnosti vpliva na naravno in druzbeno
okolje (in njegovih omejitev).

Nacela druzbeno odgovornega poslovanja

Tak3no delovanje temelji na ustvarjalnosti, inovativnosti in
sodelovanju. Pri iskanju in udejanjanju poslovnih idej je treba
upostevati  kompleksnost, medsebojno povezanost in
soodvisnost subjektov v sistemu Zemlja ter na podlagi tega
iskati in udejanjati takSne ideje, ki odpravijajo negativne
vplive na blagostanje ljudi, ali pa jih vsaj zmanjSujejo. Prav to
je po naSem mnenju kljuen dejavnik, ki ga je potrebno
upostevati pri vkljuCevanju nacel druzbene odgovornosti v
strategije poslovanja podjetij. Zavedati pa se moramo, da je
za snovanje in uresniCevanje te strategije potrebna ustrezna
kultura v podjetju in v druzbi nasploh — le-ta mora kot temeljni
izhodi8Ci vsebovati zavedanje pomena etike soodvisnosti
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(dvigovanje zavesti ljudi) ter Zelio po aktiviranju svojega
ustvarjalnega potenciala v lastno korist in korist SirSe druzbe.

Kaj je torej druzbena odgovornost?
Prava druZbena odgovornost torej izhaja iz nas samih, iz
naSega razumevanja sveta in naSe pripravijenosti, da

1.3 KAM Z VSEMI POTROSNISKIMI DOBRINAMI?
«° Taljana Hvala

WITH ANNIE LEONHRD

Annie Leonard, bivSa sodelavka organizacij kot so
Greenpeace International, GAIA, HealthCare Without
Harm, Global Greengrants in Essential Information je
pripravila na svoji spletni strani zelo zanimiv in
predvsem poucno predstavitev o nasem potrosniskem
svetu. Imenitna predstavitev je dosegljiva na spletnem
naslovu: www.storyofstuff.com povzetek predstavitve v
pisni obliki pa je dosegljiv na:
http://www.storyofstuff.com/pdfs/annie_leonard_footnot
ed_script.pdf

Ste se kdaj vprasali od kod prihajajo vse te potrodnidke
dobrine in kam gre nato vsa embalaZa, ki ostane za njimi?
Annie Leonard nam ponuja nekaj zelo zanimivih dejstev v
razmislek:
oV zadnjih treh dekadah, je bila porabljena tretjina
naravnih virov. 1
oV ZDA je preostalo le e manj kot 4% originalnega
naravnega gozda. »
e 40% vodnih virov v ZDA je postalo nepitnih. 3
o  ZDA predstavljajo 5% svetovne populacije, a
porabijo 30% svetovnih virovs in ustvarijo 30%
svetovnih odpadkov. 5
o Ce bi vsi imeli tak3en nivo porabe kot ZDA, bi
potrebovali 3 do 5 planetov.
o Dandanes je v uporabi ve¢ kot 100,000 sinteti¢nih
kemikalij. 6
e Samo nekaj od teh kemikalij so testirali na ucinke
zdravja in nobene za sinergijske uinke na zdravje.
7
o  AmeriSka industrija priznava izpust ve¢ kot 1,8
milijonov ton strupenih izpustov na leto. s
o Povpreéni potrodnik v ZDA sedaj porabi dvakrat
toliko kot je porabil povprecni potrosnik pred 50 leti.
9
o Mivsi vidimo ve¢ reklamnih oglasov v enem letu,
kot so jih ljudje pred 50 leti v celotnem Zivljenju. 10
oV ZDA je bilo po raziskavi najve¢ sreénih ljudi
okrog leta 1950.11
.V ZDA porabijo 3—4 krat ve¢ ¢asa za nakupovanje
kot potro$niki v Evropi. 12
e  Povpreéna stanovanjska povrsina v ZDA se je
podvojila od leta 1970.13

omejimo vpliv ega na naSe delovanje. Vsi smo povezani in
soodvisni. Kar bomo storili soljudem in naravi, bomo storili
tudi sebi — in ne samo sebi, temves tudi naim otrokom. Ze
vsaj zaradi slednjega odloéitev za druga¢no, druzbeno bol;
odgovorno delovanje ne bi smela biti teZka ...

e Vsaka oseba v ZDA »ustvari« ca. 2 kilograma
smeti na dans, to je dvakrat ve¢ kot trideset let
nazaj. 1s

o  zavsako kanto smeti, ki jo postavite pred hiSo za
odvoz, je bilo ustvarjenih 70 kant smeti v
proizvodnem sistemu, da so se ustvarili proizvodi
od katerih je preostala ta kanta smeti, ki je pred
va$o hiso. 16

Viri:
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2. NOVICE - SVET

2.1 ZGODILO SE JE: Osterreichischen CSR-Tag 2008

< Roman H. Mesicek, Geschéftsfiihrer

Unternehmen am Ball, mit sozialem und dkologischem
Engagement zum Erfolg, Donnerstag, 15. Mai 2008, Palais
Niederdsterreich, Herrengasse 13, 1010 Wien

Der Osterrqichische CSR-Tag hat sich mittlerweile als
Fixpunkt in Osterreichs CSR-Community etabliert und bietet
eine optimale Gelegenheit zum Netzwerken und zum
Gedankenaustausch. Unter dem Motto "Unternehmen am
Ball. Mit sozialem und Okologischem Engagement zum
Erfolg." wird am Hauptpanel zum Thema "Euro 2008: Fair zur
Umwelt? Fair zum Menschen?" diskutiert. Wir freuen uns auf
Panels zu den Schwerpunkten Energie "Welche Ressourcen

2.2 Mind the (Green) Gap

haben Zukunft?" und Diversity "Vom Umgang mit der
Vielfalt!" und auf informative Workshops Uber soziale und
Okologische  Verantwortung.  Bemerkenswert ist das
Engagement zahlreicher Mitwirkender, die auch heuer wieder
den CSR-Tag aktiv und spannend mitgestalten werden.
Mitglieder aus den Bundeslandern und auch Gaste aus dem
Ausland tragen zu einem spannenden Tag des Dialogs bei.
Finden Sie das ganze Programm unter
www.respact.at/csrtag

~ CSRwire Weekly Alerts, Wednesday 16 April, 2008

Consumers growing more attuned to 'greenwashing'
The "green" revolution, driven by rising awareness of the
climate crisis, is fueling demand for eco-groovy products -
which unfortunately feeds marketer temptation to paint
products greener than they really are. While consumers are
growing more attuned to greenwash, according to one recent
survey, over-hyped green claims continue to pull the wool
over many eyes.

The BBMG Conscious Consumer Report finds healthy
skepticism. Consumers prefer specific  environmental
attributes such as "recycled," "biodegradable," and "locally
grown" over generic "green" claims, according to the more
than two thousand adults surveyed.

The Cone/Boston College Center for Corporate Citizenship
survey identifies a "green gap" between consumers' naiveté
over green claims and the light-green reality. Aimost half of
the more than one thousand adults surveyed assume that
"environmentally friendly" means "positive” or "beneficial" to
our ecosystems, with less than a quarter more astutely
recognizing it usually means "less negative" than previous or
competing products. Almost half of those surveyed also

believe that corporate environmental claims are honest and
accurate.

Yet almost two thirds of those surveyed by Cone want
government watchdogging of eco-claims. Uncle Sam is
stepping to the plate, with the Federal Trade Commission
hosting an April 30 public workshop on its "Green Guides,"
developed in the 1990s to oversee environmental claims and
now open to public comment for revamping.

On the other side of the coin, companies cloaking
themselves in the green mantle are gathering for the 2008
Sustainable Brands conference this June hosted by
Sustainable Life Media. Session titles reveal heightened
corporate awareness to the shifting sands of consumer
sensitivity to greenwashing: Changing Consumer Sentiment
Around 'Green Marketing' and The Impending Mandate for
Eco-Impact Disclosure: What's Next with Eco-Labeling.
These are signposts pointing toward a more truly green
landscape when it comes to environmental claims. Now
companies need to follow this roadmap to ensure greener
products actually leads us toward mitigating the climate crisis.

2.3 A Noble System of Technology for Educational Development
# (Izsek iz prispevka dr. Rogerja Haw Boon Honga o ANSTED UNIVERSITY - To promote WORLD PEACE through cultivating

Corporate Social Responsibility (CSR) Practice, ki bo objavijen junija v gradivu ob konferenci »Druzbena odgovornost in izzivi asa

2008«)
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Our target is to achieve 20 millions Companies, Institutions,
NGOs, Government agencies and individuals in the world to
cultivate and practice Corporate Social Responsibility
(CSR) and Social Responsibility practice (SR) by year 2015.
By year 2015 the world population will be reaching more than
7 billion. In view of this aspect the relevant authorities such
as UN, UNESCO, European Commission and World Bank
are highly encourage ANSTED to work closely with them. Of

course, you and your organisation are most welcome to join
hands with us to achieve this IMPORTANT and Meaningful
mission through this platform created by Ansted. Write to us
at info@ansteduniversity.org or bnhaw@tm.net.my or
visit our web site at www.ansteduniversity.org for more
details. More and more information will be uploading onto the
web site gradually.

3. NOVICE - SLOVENIJA

3.1 Pohod za hrano

«~ Stane Pejovnik, predsednik Gibanja za pravicnost in razvoj, info@gibanje.org

Drustvo Gibanje je organiziralo 5-km Pohod za hrano, ki je
potekal v nedeljo 1.6.2008 po srediS¢u Ljubljane. Tako so se
Ze drugo leto zapored pridruZili ve¢ kot 100 drZavam in
milijon pohodnikom po vsem svetu. Pohod je organiziran, da
se opozori in osveS¢a javnost o Se vedno aktualnem
problemu lakote, saj vsakih 5 sekund zaradi podhranjenosti
umre en otrok.

“S tem pohodom ne bomo reSili problema svetovne revscine,
bomo pa skupaj z milijoni ljudmi, ki so ta dan z enakim
namenom hodili drugod po svetu, priloZili svoj kamencek v
mozaik boljSega sveta, “ je na lanskem pohodu poudaril dr.
Janez Drnovsek.

Ve¢ informacij na spletnih straneh www.gibanje.org/pohod.

3.2 Simpozij »Dobi¢ek vrednot - Druzbena odgovorno upravljanje podijetij za trajno in uspesno

poslovanje - pogled krs¢anskega poslovneza«

# dr. Drago Rudel, predsednik ZKPS

Zdruzenje kr3Canskih poslovnezev Slovenije (ZKPS) in
mednarodno zdruZenje kr3Canskih poslovnezev UNIAPAC
(International Union of Christian Business Executives -
www.uniapac.org), katerega €lan je ZKPS, je v petek,
9.5.2008, organiziralo simpozij o druzbeni odgovornosti z
naslovom:

»Dobiéek vrednot - Druzbena odgovorno upravljanje
podjetij za trajno in uspeSno poslovanje - pogled

krS¢anskega  poslovneza«. Simpozij je bl v
Grand Hotelu Union (bela dvorana), Ljubljana,
MikloSiceva 1. Za program sre€anja, predstavitev zdruzenja
UNIAPAC International, deklaracijo, ki jo je ob tej priloznosti
podal UNIAPAC ter dokument UNIAPAC o druzbeni
odgovornosti v slovenskem jeziku piSite na e-naslov
info@zkps.si ali telefon 01-256-22-43 0z. 041-685-914.

3.3 KREATIVNOST MLADIH ZA DRUZBENO ODGOVORNOST - AKTIVNOSTI INSTITUTA IRDO

# Anita Hrast, institut IRDO

Festival Kalidays, festival oglasnih besedil mladih

V' sodelovanju z drudtvom Kalidej — DruStvo za trzno
komuniciranje (http://www.kalidej.net/) smo novembra 2007
uspesno sodelovali na njihovem Festivalu Kalidays ter tako
izpeljali prvi razpis za oglasno besedilo oz. plakat na temo
druZbene odgovornosti. Tema naSega razpisa v letu 2007 je
bil projekt DO-IT!. Projekt naj bi bil namenjen spodbujanju
kreativnosti mladih (srednjeSolcev, Studentov) v smislu

razvoja novih predlogov, idej, projektov za druZbeno
odgovorne aktivnosti. Na festivalu Kalidays 2007 sta bili v
okviru razpisa izbrani naslednji deli (oglejte si jih na spletnem
naslovu www.kalidej.net):

= po izboru Zirije: Maja Kocjan¢i¢ (4009.pdf)

= po izboru sponzorja: Jure Vidmar (4003 .pdf)

S kreativnostjo mladih do vecjega zaposlovanja

Miladi Evropejci si Zelimo ve¢ delovnih priloZnosti, ve¢ varnih
zaposlitev in moZnosti osebnega razvoja. Pripravijeni smo
delati, prispevati k razvoju podjetif in ustanov s svojo sveZino,
polno navdiha, energije in kreativnih zamisli. Strokovnjaki in
politiki - pomagajte nam!

To je bilo osnovno sporoCilo akcije, s katero smo pri
Ministrstvu za delo, druzino in socialne zadeve v Republiki

Sloveniji aprila 2008 mlade spodbudili k oblikovanju vizualnih
sporo€il za spremljevalni program konference Delo za mlade
- Blaginja za vse, ki jo je ministrstvo organiziralo v Casu
predsedovanja EU. Mladi so s plakati opozorili na svoje
prednosti in potrebo po novih moznostih zaposlovanja.
Delodajalce so pozvali k veCjemu zaposlovanju, politike in
strokovnjake pa k oblikovanju taksnih politik v drzavi, ki bodo
spodbujale delodajalce k zaposlovanju mladih.
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Na nateCaju za kreativna dela so sodelovali Se neuveljavijeni
ustvarjalci, tekstopisci, oblikovalci, Studentje univerz in
visokih Sol v starosti do 30 let. NateCaj sta za potrebe
ministrstva v kontekstu druzbene odgovornosti izpeljala
IRDO - Intitut za razvoj druzbene odgovornosti in Kalidej -
Studentsko drustvo za trzno komuniciranje. Na natecaj je
prispelo 36 idejnih resitev, dvanajstih razlicnih avtorjev.

Izmed prispelih resitev je strokovna komisija izbrala sedem
del naslednjih avtorjev:

o Dasa Djuri¢ (zvezde)

o  Katja Kremeni¢ (morje in igrace),

o Luka Bajs (Sibki temelji),
o Nina Kern (poklici),
o Tine Lugari¢ in Dejan Damis$ (pilot in metulj),

Dela so hila razstavljena v preddverju konferen¢ne dvorane
Centra Brdo in objavliena programski knjizici konference, ki
jo najdete na spletnem naslovu:
http.//www.mddsz.qov.si/fileadmin/mddsz.qgov.si/pageuploads
/dokumenti__pdf/konf_delo_mladi_knjizica.pdf .

10. FESTIVAL MAGDALENA, Okrogla miza o druzbeni
odgovornosti v oglaSevanju in nagrada za najbolj
druzbeno odgovorno delo na festivalu

Na 10. Festivalu Magdalena, festivalu kreativnih komunikacij,
ki je letos potekal v Mariboru od 15. do 17. maja 2008 je
indtitut IRDO prvi¢ podelil posebno nagrado za najbolj
druzbeno odgovorno delo na festivalu. IRDO Award (award
by the Institute for Development of Social Responsibility for
the most socially responsible entry) je prejelo delo:

Svi u Strajk (author of the idea: Mirza Ceho, designer:
Vedran Mujagié, TV/ film director: Mirza Ceho, director of
photography: Aziz Ceho, category: 4. motion)

Kot nagrado so avtorji prejeli priznanje in zlato ribico v odlitku,
avtorjev Jurija Lozi¢a in Mihe Artnaka iz drudtva ZEKCREW,
ki so bili med drugim tudi sami nagrajenci festivala

Magdalena v letu 2005. Ve€ informacij o nagrajencih festivala
najdete na naslovu:
http://www.magdalena.org/en/press/releases/43419/details.ht
ml.

Po dogovoru s predsednikom festivala Srdanom
Trifunovi€em in programsko vodjo festivala Katjo Gori¢an, je
na tem festivalu indtitut IRDO ob podelitvi nagrade so-
organiziral okroglo mizo na temo Druzbena odgovornost v
oglasevaniju. Okroglo mizo je moderirala mag. Nastja Mulej iz
agencije New Moment, na njej pa so kot gostje sodelovali $e
Vanja Hamzi¢, Jonathan Barnbrook, Zdravko Papi¢. Vec
informacij:
http://www.magdalena.org/en/event/program/42640/event.ht
mi

3.4 Konferenca »\DRUZBENA ODGOVORNOST IN 1ZZIVI CASA 2008 »DRUZBENA ODGOVORNOST IN 1ZZIVI

CASA 2008« z naslovom »Prispevki druzbene odgovornosti k dolgoroéni uspesnosti vseh udelezencev na trgu«

& Anita Hrast

3. mednarodna konferenca

‘ﬁl‘-‘\ Maribor, 5.in ﬁ.iunij 2008

Konferenina dvorana Stajerske gospodarske zbornice

Zavedamo se, da je za uspeSnost slehernega posameznika,
organizacije, ustanove in podjetia nujno vkljuCevanje
druzbene odgovornosti. Vabimo vas, da s svojo prisotnostjo
tudi vi prispevate k razvoju druzbene odgovornosti v Sloveniji.

Sodelujte z nami pri izvedbi strokovnega srecanja - 3.
konference  »DRUZBENA ODGOVORNOST IN IZZIVI
CASA 2008« z naslovom »Prispevki druzbene

odgovornosti k dolgoroéni uspesnosti vseh udelezencev
na trgu,

ki bo v Cetrtek, 5. in v petek, 6. junija 2008 v Mariboru, v
prostorih Stajerske gospodarske zbornice.

Ve¢ informacij najdete na www.irdo.si, lahko pa vam jih
posredujemo tudi po e- poti — piSite na: info@irdo.si.
Prijavite se na konferenco &imprej in nanjo povabite tudi
druge!

3.5 Clanstvo v inétitutu IRDO — POVABITE K SODELOVANJU SE DRUGE!

# Anita Hrast

Letos aprila smo pri¢eli z uvajanjem Clanstva v
institutu IRDO. Lahko se pohvalimo, da imamo ob ¢lanih v
razliCnih organih intituta (Strokovni svet, Znanstveno-
raziskovalni svet, Svet zavoda) sedaj Se 16 novih ¢lanov, od
tega 8 kolektivnih (podjetij in ustanov) ter 8 individualnih
(posameznikov). Na$ indtitut poskuSa povezati razlicne
strokovnjake, znanstvenike, raziskovalce in praktike z
namenom izmenjave znanja, izkuSenj in sodelovanja.

Vabimo vas, da k Clanstvu v inStitutu povabite Se
druge. Ve¢ informacij vam lahko po3ljemo po e-posti. Pisite
nam na naslov: info@irdo.si in poslali vam bomo gradivo.

Hkrati vas vabimo, da te e-novice posredujete tudi
drugim, ki bi jih tovrstne teme zanimale. Nekaj prvih Stevilk
bo na ogled brezplacno vsem, kasnejSe pa v veCjem obsegu
le ¢lanom indtituta, s povzetki pa vsem zainteresiranim.
Hvala.



