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Povzetek

Po uvedbievraso se stopnje rasti cen v Sloveniji zacele dvigovati. Kljub temu da so se s podobnimi teZzavami srecevali tudiv drugih
drzavah ¢&lanicah EMU, je pozornost v Sloveniji vzbudilo to, da so cene neko obdobje narascale hitreje kot v drugih drzavah
evrskega obmocja, Ceprav je bila prizadetost z dvigi svetovnih cen primerljiva. Glede na oligopolno strukturo slovenskega trga
so mnogi pripisovali rast cen tudi monopolnemu nastopanju nekaterih ponudnikov. Zato v prispevku analiziramo gibanje cen
Mercatorjevih izdelkov, saj ima Mercator najvedji deleZ v prodaji na drobno. Ugotovitve so sestavljene iz treh delov: v prvem
primerjamo gibanja cen Mercatorjevih najbolje prodajanih izdelkov s statisticnimi indeksi v Sloveniji, v drugem so bili kot
primerjava izdelkom na Mercatorjevih policah izbrani enaki ali podobni izdelki v Avstriji, v tretiem vsebinsko zdruzimo oba
pogleda, saj analiziramo spremembe primerjalnih ravni cen v obdobju zadnijih treh let.

Kljucne besede: indeks cen Zivijenjskih potrebscin, oligopol, trgovina na drobno

Abstract

After the introduction of the euro, prices in Slovenia started to rise. It was a phenomenon known from other EMU members,
but for a certain period, the growth of prices in Slovenia was higher than in other euro countries even though prices in these
countries were affected by world prices in a similar way. Many economists considered the price growth a result of market
imperfection, oligopoly and monopolistic behavior of certain suppliers. This paper analyses Mercator’s products, as Mercator
has the highest market share in retail trade. The results are divided into three parts: in the first, the price dynamics of the most
traded Mercator’s products are compared with the statistical indexes of Slovenia, in the second, Mercator’s prices are compared
with prices of the same or similar products in Austria, and in the third both views are synthesized in a comparative analysis of
price levels in the period of the last three years.
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1.UVOD

Nekaj mesecev po uvedbi evra so se stopnje rasti cen
v Sloveniji zacele dvigovati. Glavni razlogi za to so
sicer bili zunaniji: rast cen energije in hrane je po vsem
svetu prispevala k narasc¢anju inflacijskih indeksov.
Pozornost pa je v Sloveniji vzbudilo to, da so cene neko
obdobje narascale hitreje kot v drugih drzavah evrskega
obmogja, ceprav je bila prizadetost z dvigi svetovnih cen
primerljiva.

Analize vzrokov hitrejse rasti cen v Sloveniji so se v
glavhem osredotocale na ponderacijskem sistemu,
konvergenci cen in oligopolni trzni strukturi.

Vpliv ponderacijskega sistema na hitrejSo rast cen
v Sloveniji je nesporen. Glede na vegji delez hrane
in energentov pri izra¢unu indeksa cen Zivljenjskih
potrebscin (CPI) v Sloveniji kot v razvitejSih drzavah je
racunsko logi¢no, da imajo izdelki iz teh skupin vegji
vpliv na povpre¢je in s tem visino indeksa CPI. Zato
je tudi sedanje umirjanje cen po obratu svetovnih
gibanj pri energentih v Sloveniji izrazitejse kot v drugih
evropskih drzavah. ZniZanje maloprodajnih cen naftnih
derivatov je v zadnjih dveh mesecih zaporedoma
povzrocilo statisti¢ne izracune negativne stopnje rasti
cen zivljenjskih potrebs¢in.

' Ugotovitve, predstavljene v prispevku, so izsledki projekta, ki ga je financiralo podjetje Mercator, d. d. Vse podatke za izra¢un alternativnega indeksa cen Zivljenjskih potrebs¢in v
skupini hrana, pijaca in tobak, je zagotovil naro¢nik. Podatke za mednarodno primerjavo cen smo dobili z delom na kraju samem. Pri primerjalni raziskavi cen z Avstrijo sta sodelovala
tudi doc. dr. Darja Bor3i¢, Ekonomsko-poslovna fakulteta, Univerza v Mariboru, in izr. prof. dr. Jani Beko, Ekonomsko-poslovna fakulteta, Univerza v Mariboru.
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Zblizevanje cen je dolgorocen proces, znacilen za
ekonomske povezave. Vstop v EU in nato Se prevzem
evra sta odpravila vecino ovir in odprla slovenskim
ponudnikom in povprasevalcem S$irSi evropski trg. V
normalnih okolis¢inah zblizevanje cen ne bi smelo tako
zelo vplivati v tako kratkem casu.

Glede naoligopolno strukturo slovenskega trga so mnogi
pripisovali rast cen tudi monopolnemu nastopanju
nekaterih ponudnikov. Zato je posebej zanimiva analiza
cen Mercatorjevih izdelkov, saj ima Mercator najvedji
delez v prodaji na drobno.

Analiza gibanja in razmerij cen je bila opravljena v treh
presekih: v prvem so bila gibanja cen Mercatorjevih
najbolje prodajanih izdelkov primerjana s statisti¢nimi
indeksi v Sloveniji. V drugem so bili kot primerjava
izdelkom na Mercatorjevih policah izbrani enaki ali
podobni izdelki v Avstriji. V tretjem vsebinsko zdruZimo
oba pogleda, analiziramo spremembe primerjalnih ravni
cen v obdobju zadnjih treh let.

2. GIBANJE CEN IZDELKOV ZA
VSAKDANJO RABO PO UVEDBI EVRA

2.1 Metodologija

V nadaljevanju bomo na kratko prikazali metodologije
izracuna indeksa cen Zzivljenjskih potrebscin kakor
tudi indeksov posameznih podskupin, ki sestavljajo
agregatni, skupni indeks. Metodoloski prikaz temelji na
objavljeni metodologiji Statisticnega urada RS (SURS
2008 a).

Indeks cen Zivljenjskih potrebs¢in meri spremembe
drobnoprodajnih cen izdelkov in storitev glede na
sestavo izdatkov, ki jih domace prebivalstvo namenja
za nakupe predmetov koncne porabe doma in v tujini
(nacelo nacionalne potrosnje). Utezi, ki se uporabljajo
za izracun indeksa v dolo¢enem letu, temeljijo na
podatkih iz anket o porabi v gospodinjstvih kot glavhem
viru. Te podatke Statisti¢ni urad dopolnjuje in preverja
$e z drugimi statisti¢nimi in dosegljivimi viri. Utezi se
spreminjajo vsako leto. Tako smo v raziskavi upostevali
vsakokratne letne vrednosti utezi, ki so ustrezno
uporabljene v izracunu indeksov.

V analizi so v nadaljevanju upostevane utezi za leto
2007 in za leto 2008. Utezi v letu 2008 (analogno velja za
2007) temeljijo na triletnem povpredju izdatkov iz anket
o porabi v gospodinjstvih za leta 2004, 2005 in 2006,
prerac¢unanih (indeksiranih) na cene iz decembra 2007.

Statisti¢ni urad v posameznem mesecu zbere vse cene,
ki jih v nadaljevanju uporabi za izra¢une povprecnih
cen in nato indeksov cen. Povpre¢no ceno vsakega
posameznega izdelka v kraju izracuna z navadno

aritmeti¢no sredino iz cen, zbranih na vseh opazovalnih
mestih v tem kraju. Povpre¢no nacionalno ceno vsakega
izdelka izratuna s tehtano aritmeti¢no sredino iz
predhodno izra¢unanih povprec¢nih krajevnih cen.

Podobnologikosmouporabilitudipriizra¢ununapodlagi
Mercatorjeve kosarice. Na podlagi celotnih prihodkov
od prodaje posameznega izdelka in celotne koli¢ine
prodaje tega izdelka je bila izratunana povprecna cena.
Glede na to, da so Mercatorjeve trgovine na obmocju
celotne Slovenije, smo s tem dobili zelo dober kazalnik
povprecnih cen za Slovenijo, ki ne temelji zgolj na Stirih
slovenskih krajih, kakor to velja za Statisti¢ni urad.

Iz povpre¢nih nacionalnih cen vsakega tekocega in
izhodis¢nega meseca Statisti¢ni urad izracuna za vsak
posamezen izdelek individualne indekse. Iz individualnih
indeksov nato s tehtano aritmeti¢no sredino izra¢una
agregatne indekse, to je indekse skupin in skupni indeks
po formuli:

Pri Cemer je |, indeks skupin oziroma skupni indeks, p,,
povprecna nacionalna cena i-tega izdelka v tekocem
mesecu, p, povprecna nacionalna cena i-tega izdelka
v decembru, w,, uteZ (ponder) za posamezen izdelek v
decembru in n Stevilo izdelkov in storitev. Enak nacin
za izra¢un agregatnih indeksov je bil uporabljen tudi za
Mercatorjevo kosarico.

2.2 Podatkovna zbirka

Kosarico Statisticnega urada za izra¢un indeksov cen
zivljenjskih potrebscin sestavlja 659 izdelkov. V kosarico
so izbrani tisti izdelki, ki imajo najpomembnejsi delez v
skupni potro3nji in katerih gibanje cen obenem najbolje
izraZza gibanje cen sorodnih izdelkov.

Podatke o cenah izbranih izdelkov in storitev vsak
mesec zberejo opazovalci cen neposredno na izbranih
opazovalnih mestih (kot so trgovine, trznice, obrtne
delavnice, storitvene in druge organizacije) v Kopru,
Ljubljani, Mariboru in Novem mestu. Del cen pa se zbere
tudi po telefonu in internetu.

Ker Mercator ne ponuja vseh izdelkov in storitev, ki so
zajeti v izracunu indeksa cen Zivljenjskih potrebs¢in
Statisticnega urada, in ker je tezis¢e analize na izdelkih
v skupini hrana, pijaca in tobak, smo v analizi uporabili
za primerjavo samo del celotne kosarice Statisticnega

urada.Tazajema veliko vecinoizdelkov za vsakdanjo rabo.



SURS pri izracunu CPI spremlja 173 razli¢nih izdelkov.
Po merilu dolgoro¢ne neprekinjene prisotnosti, pri
¢emer so izklju€eni akcijski izdelki, je to skupino mo¢
primerjati s skupino 1042 izdelkov Mercatorjeve ponu-
dbe. Za analizo je bil med temi izdelki izbran po en
izdelek, ki ustreza znacilnostim, kot jih spremlja SURS.
Mercatorjev izbrani izdelek je postal tisti izdelek, ki
se med vsemi ustreznimi izdelki najbolje prodaja.
Merila za najvecjo prodajo so bila:

1. povpre¢na mese¢na prodaja med januarjem

2007 in avgustom 2008,
2. povprecna mesecna prodaja v letu 2008,
3.  mesecna prodaja v avgustu 2008,

pri ¢emer je imelo vsako merilo enako tezo. Tak nacin
zagotavlja, da imamo v analizi povsem enak izdelek
celotno opazovano obdobje. Dodatno s tem zagotovimo,
da je za izrac¢un indeksov uporabljen izdelek, ki je v
povprecni potrosniski kosarici dejansko najbolj zastopan
v vsakem mesecu v opazovanem obdobju.

2.3 Ugotovitve
Analiza gibanja cen je bila opravljena pri cenah

statisticnih skupin hrana, pijaca in tobacni izdelki, ki
so bile na policah Mercatorja med januarjem 2007 in
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avgustom 2008 (zaradi metodoloskih zahtev so bili
podatki zbrani za daljSe obdobje, in sicer od januarja
2005 do avgusta 2008).

Primerjava med 173 cenami, ki sestavljajo skupino hrana,
pijaca in tobacni izdelki, kaze, da so cene Mercatorjevih
najbolj prodajanih izdelkov med januarjem 2007 in
avgustom 2008 rasle pocasneje, kot to velja za enake
cene, ki jih spremlja SURS. Medtem ko so se cene 173
izdelkov, ki jih spremlja SURS, povisale zindeksom 112,65
(preracunano na povprecno letno raven je to 107,81),
je ustrezna Mercatorjeva kosarica porasla z indeksom
107,69 (preracunano na povprecno letno raven je to
104,79), razlika znasa 4,97 (preracunano na povprecno
letno raven pa 3,02). CPl v enakem obdobju znasa 110,07
(preracunano na povprecno letno raven je to 106,25). Ne
le, da je rast cen Mercatorjeve kosarice bistveno nizja od
rasti cen v uradnih statisti¢nih opazovanjih, Mercatorjeva
kosarica v skupini, v kateri statisticha opazovanja
presegajo CPI, ostaja pod slovenskim CPI.

Iz slike tudi vidimo, da to ni le enkraten pojav, temvec
je nizja rast cen Mercatorjeve kosarice pravilo, znacilno
za skoraj celotno opazovano obdobje. Podrobnejse
ugotovitve za posamezne podskupine so predstavljene
v prilogi 1.

Slika 1: Gibanje cen v skupini hrana, pijaca in tobacni izdelki ter CPI
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Slika 2: Primerjava med uradnim CPI in CPl z Mercatorjevimi izdelki pri hrani, pijacah in tobaku
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Vir podatkov: SURS (2008 ) in lastni izracuni.

Postavimo zdaj hipoteti¢no vprasanje: za koliko bi bila
rast cen v Sloveniji CPI nizja, ¢e bi bili namesto izbora
SURS-a v kosarici le najbolj prodajani Mercatorjevi
izdelki.

Odgovor je v izracunu CPI po metodi SURS-a, s tem da
namesto ugotovitev opazovanj SURS-a pri hrani, pijaci
in tobaku (173 izdelkov) upostevamo le ustrezne cene
najbolj prodajanih Mercatorjevih izdelkov. Ponderji
in metoda izracuna ostanejo nespremenjeni. Rezultat
prikazujemo na sliki 2.

Ce bi pri 173 izdelkih iz skupine hrana, pijaca in tobak v
izra¢un CPlvzelinajbolj prodajaneizdelke zMercatorjevih
polic, bi CPI med januarjem 2007 in avgustom 2008
namesto 110,07 (kar je prera¢unano na povprecno letno
raven 106,25) znasal le 108,95 (kar je, preraCunano na
povpre¢no letno raven, le 105,56). Razlika celotnega
opazovanega obdobja je 1,12 odstotne tocke in se je
zmerno povecevala v celotnem opazovanem obdobju.

Ce bi CPI izratunavali zgolj z najbolj prodajanimi
Mercatorjevimi izdelki v skupini hrana, pijaca in tobak,
medtem ko bi bila v preostalih skupinah opazovanja
nespremenjena, bi bil CPI za Slovenijo pomembno nizji.
Na letni ravni bi ta razlika znasala 0,7 odstotne tocke in
za toliko bi bil uradni izra¢un inflacije v Sloveniji niZji
(razlike po posameznih mesecih so prikazane v prilogi 2).

== SKUPAJ RAZLIKA

3.RAVNICEN IZDELKOV ZAVSAKDANJO
RABO V PRIMERJAVI Z AVSTRIJO

3.1 Metodologija

Za izracun ravni cen smo mednarodno primerjali cene.

Pri tem smo uporabili te poenostavitve:

e ugotavljali smo samo ravni maloprodajnih cen;

e porabna kos3arica (vzorec izdelkov, na podlagi
katerega smo primerjali cene) je narejena na podlagi
kosarice za spremljanje maloprodajnih cen, ki jo
uporablja Statisti¢ni urad Republike Slovenije;

e v vseh izra¢unih smo uporabili samo ponderacijski
sistem, ki ga uporablja Statisti¢ni urad Republike
Slovenije, ne pa tudi ponderacijskih sistemov
primerjanih drzav.

Podlaga za analizo so bili izracuni agregatne censke
paritete (paritete kupne moci) in povprecnih censkih
paritet blagovnih skupin. Iz teh izracunov smo nato
izpeljali izracun ravni maloprodajnih cen, ravni censkih
paritet posameznih blagovnih skupin in ocene
nesorazmerij maloprodajnih cen v Mercatorju.

S censko pariteto razumemo razmerje med ceno
posameznega izdelka ali storitve “x” v Sloveniji in ceno

un

istega izdelka ali storitve “x” v Avstriji. Formula za izra¢un

uym

censke paritete blaga “x” je v tem primeru:



censka cena blaga “x”v Sloveniji (v EUR)
pariteta =
blaga “x” cena blaga“x” v Avstriji (v EUR)

Izid je v tem primeru pariteta kupne moci iste valute v
dveh drzavah, izrazena z blagom »x«.

Izracunane censke paritete se seveda od blaga do blaga
razlikujejo, s ponderiranjem pa je mogoce izra¢unati
povprecne censke paritete posameznih blagovnih skupin
in agregatno censko pariteto celotnega vzorca (pariteto
kupne moci). Pri tem smo uporabili ponderacijski sistem
za izra¢unavanje indeksov rasti maloprodajnih cen, ki ga
uporablja Statisti¢ni urad Republike Slovenije.

Agregatna censka pariteta je raven cen:

Raven cen = Agregatna censka pariteta - 100 = ACP -100

Ce je agregatna censka pariteta ve¢ja od 1, je raven
maloprodajnih cen v Mercatorju visja kot v drzavi, s
katero primerjamo, in obratno.

Dodatno je bila narejena Se relativna primerjava cen —
izracun nesorazmerja.V tem primeru primerjamo censko
pariteto blagovne skupine z agregatno censko pariteto
celotnega vzorca (ACP = 100).

Raven censke paritete  Censka pariteta blagovne skupine CP

ritete _ A 100=—-=_-100
blagovne skupine Agregatna censka pariteta ACP

Odmik ravni censke paritete v posamezni blagovni sku-
pini od agregatne censke paritete (ACP = 100) pokaze,
za koliko odstotkov je ta blagovna skupina v Mercatorju

IB revija 1/2009 55

relativno drazja (Ce je bila raven censke paritete vecja od
100) oziroma relativno cenejsa (Ce je bila raven censke
paritete manjsa od 100) od povpre¢ja celotnega vzorca v
Mercatorju.

S tem nac¢inom ugotavljamo torej nesorazmerja malo-
prodajnih cen v Mercatorju v primerjavi s posamezno
primerljivo drzavo in pri tem predpostavljamo censka
razmerja v primerjalni drzavi kot priporocljiva.

3.2 Podatkovna zbirka

Porabna kosarica (vzorec izdelkov in storitev, na podlagi
katerega smo primerjali cene) temelji na kosarici za
spremljanje maloprodajnih cen, ki jo uporablja Statisti¢ni
urad Republike Slovenije.

Zaradi zahteve po primerljivosti so bile raziskave cen
opravljene na podlagi neposrednih snemanj cen
- terenskega dela v obeh drzavah. Pri tem so bila
uporabljena nacela statisti¢cnega raziskovanja, vklju¢no
s sestavo kosarice. Nadzor nad ustreznostjo izbora je bil
preverjen z uporabo uradnih statisticnih podatkov. V
tej raziskavi, ki smo jo opravili oktobra 2008, smo cene
snemali:

e v Sloveniji v Mercatorju,

e v Avstriji v trgovinah, primerljivih z Mercatorjevimi.

Zajem izdelkov v oktobru 2008 ter njegovo primerjavo
z zajemom, ki ga zagotavlja Statisti¢ni urad Republike
Slovenije, kaze tabela 1.V 90 odstotkih zajema blagovne
skupine, ki jih spremlja Statisti¢ni urad Republike
Slovenije. Izdelki so zdruzeni v 7 oziroma 15 blagovnih
skupin, tako kot to pocne Statisti¢ni urad Republike
Slovenije za merjenje indeksa cen zivljenjskih potrebscin.

Tabela 1: Zajem izdelkov (oktober 2008 - Mercator, Avstrija)

2 . Delez vzorca v
Skupina Blagovna skupina .Stewlo primerjavi z
izdelkov zajemom SURS
1 Hrana 185 100,00
2 Brezalkoholne pijace 14 100,00
3 Alkoholne pijace 1 100,00
4 Cigarete 7 100,00
5 Obleka in obutev 31 79,37
6 Tekstil za gospodinjstvo 9 81,71
7 Gospodinjske naprave in aparati 18 44,05
8 Mali elektri¢ni pripomocki 3 75,00
9 Izdelki za vzdrzevanje v gospodinjstvu 14 100,00
10 Vitamini 2 100,00
1 Drugi medicinski in terapevtski izdelki 4 100,00
12 Avdio-video in ra¢unalniska oprema 12 69,89
13 Manjsi izdelki za zabavo, Sport, vrt in domace Zivali 12 63,60
14 Casopisi, knjige in pisalne potrebs¢ine 18 83,11
15 Izdelki za osebno nego in drugi osebni predmeti 22 95,54
Skupaj (brez storitev) 362 90,31
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Tabela 2: Ravni censkih paritet po blagovnih skupinah in podskupinah
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Raven censke paritete

St. Blagovna skupina
CP*100 ACP=100
1.01 kruh in izdelki iz Zita 77,64 97,14
1.02 sveze meso 70,05 87,65
1.03 predelano meso 77,36 96,79
1.04  |sveZe in predelane ribe 77,50 96,97
1.05 mleko, mlecni izdelki in jajca 89,51 111,99
1.06 |olje in mas¢obe 85,66 107,17
1.07 sveze in suho sadje 68,50 85,70
1.08 |sveza in predelana zelenjava 74,94 93,77
1.09  |sladkor in slas¢icarski izdelki 96,32 120,52
1.10  |drugi prehranski izdelki 76,61 95,85
1 Hrana 79,28 99,19
2.01 kava, ¢aj, kakav 92,63 115,90
2.02 gazirane in negazirane pijace 84,62 105,88
2 brezalkoholne pijace 87,20 109,11
| Hrana in brezalkoholne pijace 79,97 100,06
3.01 |Zganje 93,84 117,40
3.02 Vino 71,97 90,05
3.03 Pivo 69,98 87,56
3 alkoholne pijace 73,79 92,33
4 Cigarete 61,19 76,55
Il Alkoholne pijace in tobak 65,99 82,56
5 obleka in obutev 82,54 103,27
1 Obleka in obutev 82,54 103,27
6 tekstil za gospodinjstvo 62,37 78,03
7 gospodinjske naprave in aparati 76,34 95,51
8 mali elektri¢ni pripomocki 57,57 72,03
9 izdelki za vzdrzevanje v gospodinjstvu 86,79 108,58
v Stanovanjska oprema 82,01 102,61
10 Vitamini 100,00 125,12
1 drugi medicinski in terapevtski izdelki 93,07 116,44
" Zdravje 94,24 117,92
12 avdio-video in racunalniska oprema 100,63 125,90
13 manjsi izdelki za zabavo, Sport, vrt in domace Zzivali 73,85 92,40
14 Casopisi, knjige in pisalne potrebs¢ine 106,50 133,25
Vi Rekreacija in kultura 91,14 114,03
15 izdelki za osebno nego in drugi osebni predmeti 84,53 105,76
Vil Raznovrstno blago 84,53 105,76
1-vil Skupaj 79,92 100,00

Vir podatkov: terenska raziskava [EDP-EPF v oktobru 2008.



3.3 Ugotovitve

Skupni izid pokaze, da ob predpostavki, da je raven cen
proucevane kosarice v Avstriji 100, je raven cen te iste
kosarice v Mercatorjevih prodajalnah v Sloveniji 79,92.
To pomeni, da bi kupec, ki bi se po enake izdelke napotil
v trgovine v Avstrijo, zanje v povprecju placal 25,2
odstotka vec kot v Sloveniji pri Mercatorju.

Podrobneje so ugotovitve analize razclenjene po
statisti¢nih skupinah, prikazanih v tabeli 2. V tabeli 2
je poleg stolpca z absolutnimi paritetami, ki povedo,
kolikSna je povprec¢na raven cen skupine pri Mercatorju,
¢e je raven v Avstriji 100, tudi stolpec z relativnimi
paritetami. Te povedo, koliksen je odmik posameznih
Mercatorjevih cen od skupne povprecne paritete — ¢e bi
bila razmerja cen enaka avstrijskim, bi bil izid povsod 100.
Z absolutnimi paritetami v prvem stolpcu neposredno
med seboj primerjamo avstrijske in Mercatorjeve cene,
pri ¢emer je avstrijska raven 100. Z relativnimi paritetami
v drugem stolpcu primerjamo Mercatorjeve cene med
seboj, pri cemer je avstrijsko razmerje cen 100.

Ugotovitev o okoli 20 odstotkov nizjih cenah v
Mercatorju kot v Avstriji velja za povprecje celotne
kosarice, ki pokriva 90,31 odstotka tistega vzorca, ki ga
sicer pri spremljanju cen v Sloveniji uporablja SURS. Tudi
povprecja cen blagovnih skupin so brez izjeme nizja,
le med blagovnimi podskupinami so tri take, ko je bilo
enako ali rahlo visje povprecje.

Blagovna skupina hrana in brezalkoholne pijace ima v
povprecju enako pariteto kot celotni vzorec, cene hrane
dosegajo v Mercatorju le 80 odstotkov avstrijske ravni.
Se posebej poceni je sveZe meso, ki dosega v Mercatorju
le 70 odstotkov avstrijske cene (relativna pariteta pa je
88) in pa sveZe in suho sadje z Mercatorjevo ceno na ravni
68 (relativna pariteta 86). Najvisje med zivili so sladkor in
slas¢icarski izdelki (absolutna raven 96, relativna raven
120) ter caj, kava, kakav (absolutna raven 93, relativna
raven 116). Nobena podskupina iz skupine hrana
in brezalkoholne pijace v Mercatorju v povpreéju ne
presega ustreznih avstrijskih cen. Visje cene so bile le v
nekaj posamicnih primerih.

Pri alkoholnih pijacah in tobaku je Mercatorjevo
povprecje Se nizje, saj imajo cene absolutno raven 66,
relativno pa 83. Pri blagovnih skupinah obleka in obutev
ter stanovanjska oprema imajo Mercatorjeve cene v
povprecju absolutno raven med 82 in 83, kar tudi kaze
bistveno zaostajanje za avstrijskimi cenami. Relativno
najvisje ravni so v skupinah zdravje ter rekreacija in
kultura. Absolutne ravni so sicer bistveno nizje od
avstrijskih (91-94), le relativne ravni, torej v primerjavi
z Mercatorjevim povprecjem, so visje (114-118). Edina
skupina, ki v povprecju za 6 odstotkov prekasa avstrijske
cene, so casopisi, knjige in pisalne potrebscine, in to
izklju¢no zaradi podskupine c¢asopisi, ki ima raven 113.
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Primerjava Mercatorjeve kosarice, sestavljene po nacelih
SURS-a, z ustreznimi avstrijskimi cenami kaze izrazito
zaostajanje Mercatorjevih cen. To velja za povprecje in
tudi za skoraj vse blagovne skupine in podskupine, le
iziemoma so cene visje. Vecino izdelkov na Mercatorjevih
policah najdemo z okoli 20 odstotkov nizjimi cenami, kot
bi za enake izdelke placali v avstrijskih veleblagovnicah.
Izidi za posamezne podskupine in tudi posamezne
izdelke so prikazani v prilogi 3.

4. RELATIVNA STABILNOST CEN
MERCATORJEVE KOSARICE

4.1 Metodologija

Eden od nacinov pri primerjavi gibanja cen koS3arice
Statisticnega urada in Mercatorjeve kosarice je tudi
analiza relativne inflacije. Pri tem uporabljamo podatke
o usklajenem indeksu cen Zivljenjskih potrebscin.
Usklajeni indeks cen Zivljenjskih potrebs¢in (HICP) meri
spremembe v ravni drobnoprodajnih cen izdelkov in
storitev glede na sestavo izdatkov, ki jih potrosniki
(domacdi in tuji) namenjajo za nakupe predmetov kon¢ne
porabe na ozemlju opazovane drzave (nacelo domace
porabe).

Temeljna ideja je, da na podlagi analize ravni cen iz
preteklega obdobja izdelamo projekcijo ravni cen za
opazovano obdobje. Projekcija se izracuna z uporabo
relativne inflacije na agregatni ravni kakor tudi v
posameznih podskupinah HICP:

SLO

Krc _ it

i * 5

it

i=l,...,n

pri cemer je Kirc koeficient relativne inflacije za
posamezno blagovno skupino, KiStLO koeficient rasti
cen izbrane blagovne skupine v Slé\ieniji po podatkih
slovenskega statisticnega urada, KLt koeficient rasti
cen izbrane blagovne skupine v tujini po podatkih
ustreznega tujega statisticnega urada in | oznaka za
blagovno skupino. Enak izrac¢un velja tudi na agregatni
ravni. Posamezne koeficiente uporabimo za izra¢un
projekcije censkih paritet po skupinah:

CP" =K[‘CP’,i=1,..,n

pri cemer je CPl.P projekcija censke paritete za
posamezno blagovno skupino in CPI.0 dejanska censka
pariteta posamezne blagovne skupine iz preteklega
obdobja. Tako izracunane projekcije nato primerjamo z
ravnmi cen, ki smo jih izracunali za Mercatorjevo kosarico.
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4.2 Podatkovna zbirka

Ker smo pri analizi ravni cen izdelkov za vsakdanjo rabo v
primerjavi z Avstrijo primerjali povprecne cene, ki veljajo
v Avstriji, smo lahko kot izhodis¢ne podatke za analizo
relativne stabilnosti cen Mercatorjeve kosarice uporabili
izide mednarodne primerjave cen IEDP-EPF iz oktobra
2005.To je bila zadnja izdelana primerjava ravni cen med
Slovenijo in Avstrijo, hkrati pa je bila opravljena pred
pristopom Slovenije k EMU.

V navedeni mednarodni primerjavi je kosarica drugace
sestavljena kot pri Mercatorju in kosarici SURS-a, zato
smo projekcije lahko izvedli le za skupine, ki jih je bilo
mogoce neposredno primerjati oziroma bi jih bilo
mogoce prevesti na enako izhodisce.

Podatke za izracun relativne inflacije smo dobili na
spletnih straneh EUROSTAT-a (2008), kjer smo poiskali
HICP za Slovenijo in Avstrijo. Podatki so na mesecni
ravni, kar je omogocalo ustrezni izracun projekcij za
opazovano obdobje.

4.3 lzidi

V zadnjih treh letih so statisti¢ni podatki maloprodajnih
cen za Slovenijo kazali vi$jo stopnjo rasti kot v vecini
drugih drzav EU. Glede na zemljepisno lego in velikost
nam ustrezna primerjava z Avstrijo pokaze, da so se vtem
¢asu cene zivljenjskih potrebs¢in v Sloveniji povecale
za 13,34 odstotka (HICP, 2005 = 100), medtem ko so se
v Avstriji le za 7,90 odstotka (HICP, 2005 = 100). Razlika
kaze precejsnjo relativno inflacijo v Sloveniji.

V oktobru 2005 je IEDP-EPF izvedel raziskavo, ki je
pokazala, da je bila splosna raven cen v Sloveniji na
80-odstotni ravni cen v Avstriji, isto razmerje je veljalo
tudi za cene zivil (Kracun et al. 2006). Glede na relativno
inflacijo (ob upostevanju gibanja cen po posameznih
blagovnih skupinah, ki sta jih zaznala statisticna urada
v Sloveniji in Avstriji) v Sloveniji projekcija teh razmerij
za leto 2008 pokaze, da so v tem casu v izbrani kosarici
blaga in zZivil censke paritete dosegle raven 83, samo Zivil
pa celo 87, ¢e gledamo povpre¢je Slovenije v celoti. Ce

Tabela 3: Primerjava sprememb censkih paritet in Mercatorjeva kosarica

Blagovna skupina Rezultati oktobra pogra pg(i"::I(::i\ame Rezultat.i na poci“a.gi
2005 inflacije Mercatorjeve kosarice
Zivila 80 87 80
Sveze vrtnine 75 87 68
Sveze sadje 66 73 71
Kokosja jajca 72 85 74
Sveze ribe 62 71 58
Izdelki iz zit 82 85 78
Predelane in konzervirane vrtnine 87 90 87
Predelano in konzervirano sadje 88 91 79
Sveze meso 77 79 70
Predelano in konzervirano meso 79 81 77
Predelane in konzervirane ribe 94 108 84
Sveze in predelano mleko 83 98 90
Mascobe 75 91 86
Druga Zivila 89 93 77
Brezalkoholne pijace 77 79 87
Pijace in cigarete 70 73 66
Vina 63 70 72
Zgane pijace 108 106 94
Pivo 89 88 70
Pijace 78 81 74
Cigarete 60 63 61
Skupaj (blago in Zivila) 80 83 80

Vir podatkov: EUROSTAT, SURS, IEDP.

Opomba: Napovedi ravni censki paritet so bile izracunane za skupine, ki so imele v popisu cen oktobra 2005 enako strukturo kot v aktualnem popisu.



upostevamo le Mercatorjevo kosarico, pa se je ohranila
raven 80 v primerjavi z avstrijskim vzorcem. Podrobna
raz¢lenitev primerjave relativnih cen med oktobrom
2008 in oktobrom 2005 je v tabeli 3.

Ohranitev povprecne paritete Mercatorjevih cen z
avstrijskimi kaze, da je bila rast Mercatorjevih cen iz
vzorca nizja, kot so bile statisticno ugotovljene stopnje
rasti cen v Sloveniji. To velja za povprecje koSarice in tudi
za vecino zajetih blagovnih skupin. Razlika med rastjo
cen v Sloveniji nasploh in med Mercatorjevo kosarico
je po analizi, ki temelji na relativni inflaciji Slovenije v
primerjavi z Avstrijo, 3 odstotne tocke v celotnem vzorcu
in 7 odstotnih tock pri zivilih.

5.SKLEP
Izsledke predstavljene analize lahko strnemo v Stiri tocke:

1. Medtem ko so se cene, ki jih spremlja SURS, povecale
z indeksom 112,65, se je ustrezna Mercatorjeva
kosarica povecala z indeksom 107,69. V enakem
obdobju je uradni CPI znasal 110,07. To pomeni, da
ne le, da je rast cen Mercatorjeve ko3arice bistveno
nizja od rasti cen v uradnih statisti¢nih opazovanjih,
temvec tudi da Mercatorjeva kosarica v skupini, v
kateri statisticna opazovanja presegajo CPIl, ostaja
pod slovenskim CPI.

2. Ce bi pri izdelkih iz skupine hrana, pijaca in tobak
v izracun CPI vzeli najbolj prodajane izdelke z
Mercatorjevih polic, bi CPl med januarjem 2007 in
avgustom 2008 namesto 110,07, znasal le 108,95.
Razlika celotnega opazovanega obdobja je 1,12
indeksne tocke in se je zmerno povecevala celotno
opazovano obdobje. Na letni ravni bi ta razlika
znasala 0,7 odstotne tocke in za toliko bi bil uradni
izracun inflacije v Sloveniji nizji.

3. Mednarodna primerjava cen je pokazala, da so cene
Mercatorjeve koSarice za okoli 20 odstotkov nizje
kot v Avstriji. Primerjava Mercatorjeve koSarice,
sestavljene po nacelih SURS-a, z ustreznimi
avstrijskimi cenami kaze torej izrazito zaostajanje
Mercatorjevih cen.

4. Glede na relativno inflacijo v Sloveniji projekcija
censkih paritet za leto 2008 kaze ohranitev
povprecne paritete Mercatorjevih cen, kar pomeni,
da je bila rast Mercatorjevih cen iz vzorca nizja, kot
so bile statisticno ugotovljene stopnje rasti cen v
Sloveniji. Razlika med rastjo cen v Sloveniji nasploh
in med Mercatorjevo ko3arico je po analizi, ki temelji
na relativni inflaciji Slovenije v primerjavi z Avstrijo,
3 indeksne tocke v celotnem vzorcu in 7 indeksnih
tock pri zivilih.
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PRILOGA 1: PRIKAZ GIBANJA INDEKSOV CEN NA POSAMEZNIH DELIH KOSARICE 1Z
MERCATORJA V PRIMERJAVI Z URADNO KOSARICO SURS-A
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PRILOGA 3: CELOTNA KOSARICA Z ENOTAMI MER, S POVPRECNIMI CENAMI IN

RAVNMI CENSKIH PARITET
St. Blagovna skupina E::rt: SLO A‘\\;G CP*100 RAVEN CPACP=1 00

navadni kratkozrnati riz kg 2,25 3,38 66,57 83,29
navadni dolgozrnati riz 5009 1,79 2,36 7577 94,80
parboiled riz kg 3,28 3,65 89,78 112,33
posebni neolusceni riz 5009 1,55 2,52 61,63 77,11
posebni basmati riz 5009 2,39 2,92 81,99 102,58
RIZ 74,01 92,60
polenta 5009 1,38 1,50 92,00 115,11
pseni¢na moka (T500) kg 0,98 1,19 82,35 103,04
namenska moka (za kruh) kg 1,29 1,49 86,58 108,32
ekomoka kg 1,61 3,89 41,35 51,74
prosena kasa 5009 1,42 1,77 80,23 100,38
MOKA IN ZITARICE 82,04 102,64
kruh iz pseni¢ne moke (T-850) kg 2,01 3,23 62,23 77,86
kruh iz pseni¢ne moke (T-500) 5009 1,29 1,41 91,81 114,88
francoski kruh 2509 0,62 1,26 49,30 61,69
zemlja kos 0,48 0,33 145,45 181,99
kajzerica kos 0,2 0,31 64,00 80,08
francoski rogljicek (croissant) kos 0,64 0,92 69,38 86,80
polnozrnati kruh kg 2,49 3,15 79,11 98,98
prepecenec 2009 1,02 1,32 77,57 97,05
toast 5009 1.8 1,94 92,78 116,09
KRUH IN PEKOVSKO PECIVO 79,92 99,99
krof kos 0,7 1,06 66,19 82,82
zavitek kos 1,24 1,91 64,84 81,12
keksi Petit 2009 0,96 1,62 59,44 74,37
keksi, domaci 5009 2,01 2,74 73,36 91,78
napolitanke 4009 1,79 2,29 7817 97,80
torta (cela) kos 10,27 11,62 88,42 110,63
torta (kos) kos 1,83 2,23 82,25 102,91
slano pecivo 180¢g 0,77 1,22 63,37 79,29
zamrznjeno listnato testo 2709 0,63 1,17 54,08 67,66
zamrznjena pica 3259 2,39 2,79 85,66 107,18
SLADKO IN SLANO PECIVO 69,17 86,55
Spageti 5009 1,2 1,45 82,76 103,55
makaroni 5009 1,2 1,46 82,19 102,84
pene 5009 1.2 1,46 82,19 102,84
tortelini, mesni 2509 1,65 1,19 138,66 173,48
jusni rezanci 5009 1,94 1,99 97,49 121,97
kroglice za juho 2009 0,73 0,82 88,66 110,93
TESTENINE 95,77 119,83
otroski sok 200 ml 0,97 1,11 87,39 109,34
otroski ¢aj 2009 3,28 714 45,94 57,48
cokolino 2509 2,13 2,18 97,86 122,44
koruzni kosmici 3759 2,49 3,19 78,06 97,66
PRIPRAVKI 1Z ZIT 75,32 94,24

1.1 | KRUH IN IZDELKI IZ ZITA 77,64 97,14




Priloga 3 (nadaljevanje)
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St. Blagovna skupina E:::: SLO A‘\\;.G CP*100 RAVEN CPACP=1 0
goveji zrezek kg 8,15 12,99 62,74 78,50
telec¢je meso (zrezek) kg 14,56 27,37 53,21 66,57
svinjsko meso (zrezek) kg 9,87 10,84 91,05 113,92
puranje meso (zrezek) kg 8,59 11,58 74,20 92,83
meso mlade govedi (s kostjo) kg 4,19 9,99 41,94 52,48
tele¢je meso (s kostjo) kg 6,65 18,99 35,02 43,81
svinjsko meso (s kostjo - kare) kg 6,15 8,74 70,37 88,04
piscanec (cel ociscen) kg 3,89 4,12 94,47 118,20
piscandji file kg 7,39 10,68 69,19 86,57
svinjska jetra kg 2,09 3,62 57,81 72,34

1.2 | SVEZE MESO 70,05 87,65
suh svinjski vrat kg 7,99 9,83 81,30 101,72
suha svinjska rebra kg 6,19 10,02 61,79 77,31
pica sunka kg 3,46 5,82 59,50 74,45
suha svinjska slanina kg 16,87 19,23 87,73 109,76
kraska panceta kg 16,53 18,83 87,77 109,82
priut kg 23,56 35,54 66,30 82,95
kranjske klobase kg 9,95 10,53 94,49 118,23
hrenovke kg 5,99 8,45 70,93 88,75
mortadela kg 6,99 14,92 46,85 58,62
zimska salama/ogrska salama kg 12,35 15,06 82,02 102,62
¢ajna klobasa kg 11,97 18,02 66,44 83,13
pis¢ancja salama kg 4,73 524 90,21 112,87
SUHOMESNATI IZDELKI, SALAME IN KLOBASE 76,02 95,12
pripravljena mesna omaka za testenine bolognese 4009 2,32 2,41 96,27 120,45
jetrna pasteta 959 1,01 0,99 102,02 127,65
puranja pasteta 959 0,83 0,99 83,84 104,90
pripravljene jedi z mesom 4009 2,08 2,99 69,57 87,04
kokosja juha (v vrecki — Knorr) 769 0,79 0,99 79,80 99,84
goveja juha (v vrecki — Knorr) 76 g 1,02 1,29 79,07 98,93
KONZERVIRANI MESNI IZDELKI IN PRIPRAVKI 84,78 106,80

1.3 | PREDELANO MESO 77,36 96,79
sardele kg 3,95 8,92 44,30 55,43
postrv kg 5,85 8,99 65,07 81,42
orada kg 7,50 18,99 39,49 49,41
brancin kg 7,10 8,56 82,94 103,78
losos kg 7,10 16,09 44,12 55,20
lignji kg 9,69 10,98 88,25 110,42
SVEZE RIBE 58,29 72,93
sardine v olju 1159 0,94 1,12 84,30 105,48
zamrznjeni osli¢ji file kg 4,03 5,57 72,35 90,52
tuna v olj¢nem olju 1159 2,25 2,24 100,60 125,86
zamrznjene ribje palcke 3009 2,46 3,34 73,65 92,15
gamberi (repki kozic) 2009 3,02 4,54 66,52 83,23
KONZERVIRANE IN PREDELANE RIBE 83,90 104,98

1.4 | SVEZE IN PREDELANE RIBE 77,50 96,97
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St. | Blagovna skupina i'::rt: SLO A‘\\;-G P 100 RAVEN CPACP=1 0
alpsko mleko (trajno, polnomastno) 11 0,86 0,89 96,63 120,90
navadno mleko (kratkotrajno, lahko) 11 0,81 0,95 85,26 106,68
navadno mleko (kratkotrajno) 11 0,69 0,99 69,70 87,20
MLEKO 88,65 110,92
navadni jogurt 11 1,54 1,99 77,39 96,82
sladka smetana 2509 1,05 0,79 132,91 166,30
sadni jogurt 1509 0,34 0,65 52,31 65,45
kisla smetana 1809 0,47 0,59 79,66 99,67
kefir 375 ml 1,29 1,39 92,81 116,12
MLECNI IZDELKI, BREZ SIRA 82,34 103,02
skuta 5009 2,26 2,39 94,56 118,31
topljeni sir 1509 0,69 1,19 57,98 72,55
gauda sir kg 10,87 10,59 102,64 128,43
ementaler kg 13,05 9,00 145,00 181,42
lahki sir kg 10,89 12,60 86,43 108,14
feta 5009 1,89 3,09 61,17 76,53
SIRIN SKUTA 99,85 124,93
kokosja jajca 10 kosov 2,14 2,89 74,05 92,65
JAIJCA 74,05 95,65

1.5 | MLEKO, MLECNI IZDELKI IN JAJCA 89,51 111,99
jedilno olje, son¢ni¢no 2| 3,22 3,99 80,64 100,89
margarina za peko 2509 0,75 0,96 77,85 97,41
margarina, mazava (rama) 2509 0,87 1,09 79,82 99,86
olj¢no olje (100-odstotno, nerafinirano) 0,751 6,74 7,39 91,20 114,11
bucno olje (100-odstotno, nerafinirano) 0,51 5,96 6,99 85,26 106,68
maslo 2509 2,26 1,95 115,90 145,01
zelis¢no maslo 1259 1,65 1,69 97,63 122,16

1.6 | OLJE IN MASCOBE 85,66 107,17
orehova jedrca kg 6,99 8,08 86,56 108,31
jabolka kg 1,69 1,59 106,29 132,99
hruske kg 1,49 2,07 72,15 90,28
jagode 2509 2,49 1,99 125,13 156,55
breskve kg 0,98 1,39 70,50 88,21
nektarine kg 1,39 2,16 64,45 80,64
slive kg 1,99 2,79 71,33 89,24
grozdje kg 1,89 2,79 67,74 84,76
melone kos 15 2,07 72,64 90,88
limone kos 0,2 0,57 34,93 43,71
grenivke kos 0,2 0,78 25,56 31,98
pomarance kg 0,89 2,23 39,87 49,88
banane kg 0,99 1,57 63,26 79,15
kivi kos 0,18 0,39 46,15 57,75
ananas kos 1,39 2,49 55,82 69,84
borovnice 2509 579 5,98 96,82 121,14
avokado kos 0,99 1,19 83,19 104,09
mango kos 1,09 1,74 62,64 78,38
SVEZE SADJE 68,43 85,62
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St. Blagovna skupina E:::: SLO A‘\\;.G CP*100 RAVEN CPACP=1 0
suhe slive kg 5,06 6,80 74,44 93,14
suhe fige 5009 3,52 4,58 76,86 96,16
suhe marelice kg 4,81 9,82 48,98 61,28
rozine kg 2,44 3,02 80,79 101,09
arasidi kg 2,53 5,67 44,62 55,83
SUHO SADJE 69,23 86,62

1.7 | SVEZE IN SUHO SADJE 68,50 85,70
krompir 2kg 1,59 1,99 79,90 99,97
fizol v zrnju kg 1,95 5,98 32,61 40,80
cebula kg 0,69 0,74 93,24 116,66
cesen 2509 1,09 1,27 86,17 107,81
korenje kg 0,69 0,87 79,77 99,80
petersilj Sop 0,26 0,89 29,13 36,45
blitva kg 1,79 2,50 71,60 89,58
solata endivija kos 0,30 0,79 37,97 47,51
solata kristalka kos 0,45 0,96 47,04 58,85
sladko zelje kg 0,49 0,82 60,12 75,22
sveze kumarice kos 0,65 0,84 77,38 96,82
svez paradiznik kg 1,79 2,29 7817 97,80
sveza paprika kos 0,54 0,81 66,39 83,07
cvetaca kos 2,40 1,49 161,07 201,53
jajcevci kos 0,65 1,32 49,43 61,85
svezi Sampinjoni 2509 1,29 1,37 94,51 118,24
brokoli kg 3,29 3,31 99,30 124,24
bucke kg 1,99 2,14 92,99 116,35
SVEZA ZELENJAVA 71,30 89,21
kislo zelje, naribano kg 1,49 1,55 96,44 120,66
kisla paprika 6209 2,17 2,19 99,09 123,97
rdeca pesa, konzervirana 6709 1,57 1,59 98,74 123,54
sampinjoni, konzervirani 660 g 2,60 2,84 91,55 114,54
konzervirane oljke 7009 2,85 2,99 95,32 119,26
zamrznjena mesana zelenjava 4509 1,06 2,79 37,99 47,54
zamrznjena $pinaca 4509 1,08 1,54 70,13 87,74
zamrznjen grah 4509 0,99 1,77 56,09 70,18
konzerviran grah 4159 1,01 1,09 92,66 115,93
konzerviran fizol v zrnju 4009 0,54 0,57 95,58 119,58
konzervirana koruza 2009 0,76 0,78 97,44 121,91
konzervirane kumarice 6709 1,79 1,79 100,00 125,12
zamrznjen krompir (pomfrit) kg 2,33 2,79 83,51 104,49
cips 1759 1,19 1,57 76,04 95,14
PREDELANA ZELENJAVA 86,51 108,23

1.8 | SVEZA IN PREDELANA ZELENJAVA 74,94 93,77
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beli sladkor kg 0,83 1,09 76,15 95,27
rjavi sladkor 5009 137 1,99 68,84 86,14
sladkor v prahu 5009 1,50 1,74 86,21 107,86
umetno sladilo 1500 tablet 6,80 4,99 136,27 170,50
SLADKOR 87,14 109,02
ananasov kompot 825¢g 1,31 1,84 71,20 89,08
mareli¢ni kompot 8259 1,06 1,66 63,95 80,01
marmelada 4509 1,45 2,19 66,21 82,84
dieteti¢ni dzem 3309 2,77 2,19 126,48 158,25
med kg 743 6,99 106,29 132,99
MARMELADE, KOMPOTI IN MED 86,82 108,63
jedilna ¢okolada (za kuhanje) 2009 1,48 1,87 79,36 99,29
mlecna ¢okolada 1009 0,77 0,87 89,02 111,38
temna c¢okolada 2509 1,48 1,72 86,30 107,97
cokoladna krema z le3niki (nutella) 4009 2,50 2,39 104,60 130,88
bomboni (haribo) 2009 1,43 1,29 110,85 138,70
zvecilni gumi (orbit) 149 0,75 0,77 97,40 121,87
sadna rezina 409 1,39 1,19 116,81 146,15
COKOLADA IN BOMBONI 100,49 125,73
sladoled (v banjici, 1 liter) 11 3,59 3,79 94,72 118,52
kornet (cornetto) kos 1,11 1,40 79,29 99,20
lucka (magnum) kos 1,69 1,80 93,89 117,47
SLADOLED 91,67 114,70

1.9 | SLADKOR IN SLASCICARSKI IZDELKI 96,32 120,52
svezi pekovski kvas 4249 0,16 0,20 80,00 100,09
paradiznikova mezga (v tubi) 2009 1,21 1,29 93,80 117,36
kuhinjska sol 1kg 0,48 0,84 57,14 71,50
jabol¢ni kis 11 1,49 1,82 82,09 102,71
vinski kis 11 1,20 1,89 63,49 79,44
mleta paprika 509 1,07 1,82 58,95 73,76
gorcica 2009 0,99 1,52 65,35 81,76
poper 509 1,52 1,69 89,94 112,53
majoneza 1709 1,39 1,99 69,85 87,39
vegeta 2509 1,49 1,72 86,75 108,54
puding, prasek 3x40g 0,98 0,99 98,99 123,85

1.10 | DRUGI PREHRANSKI IZDELKI 76,61 95,85
1 | HRANA 79,28 99,19
kakav (navaden za kuhanje) 1009 1,04 0,79 131,65 164,71
KAKAV 131,65 164,71
prazena kava 2509 247 2,79 88,53 110,77
instant kava 2009 7,94 9,49 83,67 104,68
KAVA 87,42 109,38

pravi ¢aj, zeleni (filter) 20 vreck 1,91 2,13 89,67 112,19
domaci ¢aj, kamilice (filter) 20 vreck 1,97 1,99 98,99 123,86
domacdi ¢aj, Sipek (filter) 20 vreck 1,97 1,99 98,99 123,86

CAJ 95,27 119,19

2.1 | KAVA, CAJ, KAKAV 92,63 115,90
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St. Blagovna skupina Er:::: SLO Al‘\;I'G P00 RAVEN CPACP=1 o
sadni sirup, malina 1,51 2,61 2,89 90,31 113,00
ledeni caj 11 1,12 1,49 7517 94,05
sadni sok, jagoda 11 1,80 1,99 90,45 113,17
naravna pitna voda 11 0,41 0,65 63,08 78,92
NEGAZIRANE PIJACE 84,14 105,27
kokakola v plastenki 1,5 | 1,51 1,09 1,34 81,34 101,77
mineralna voda 11 1,02 1,09 93,58 117,08
Sveps 1,51 1,09 1,77 61,76 77,27
fanta 1,51 1,09 1,44 75,69 94,71
GAZIRANE PIJACE 85,33 106,86

2.2 | GAZIRANE IN NEGAZIRANE PIJACE 84,62 105,88
2 | BREZALKOHOLNE PIJACE 87,20 109,11

I | HRANA IN BREZALKOHOLNE PIJACE 79,97 100,06
naravno zganje (slivovka) 11 14,03 15,27 91,88 114,96

viski 11 26,97 29,99 89,93 112,52

rum 11 7,75 7,99 97,00 121,36
vodka 11 12,93 12,99 99,54 124,54

3.1 | ZGANJE 93,84 117,40
belo vino v buteljki 11 2,45 3,49 70,20 87,83
penina 11 5,99 6,99 85,69 107,22
namizno rdece vino 11 3,59 4,74 75,74 94,76

belo desertno vino (sladko) 11 2,77 4,99 55,51 69,45

3.2 | VINO 71,97 90,05
pivo steklenica (tuje) 0,331 1,41 1,59 88,68 110,95

pivo steklenica (domace) 051 0,77 1,18 65,25 81,64

pivo brez alkohola 051 0,54 0,75 72,00 90,08

3.3 | PIVO 69,98 87,56
3 | ALKOHOLNE PIJACE 73,79 92,33
Davidoff Skatla 2,70 4,00 67,50 84,45
Lucky Strike skatla 2,20 3,90 56,41 70,58

LM skatla 2,00 3,90 51,28 64,16
Camel rumeni Skatla 2,20 3,80 57,89 72,44
Galuoise Skatla 2,40 3,80 63,16 79,02
Marlboro Skatla 2,60 4,00 65,00 81,33
cigare skatla 6,03 8,80 68,52 85,73

4. | CIGARETE 61,19 76,55
Il | ALKOHOLNE PIJACE IN TOBAK 65,99 82,56
moska jakna, vetrovka kos 14,39 25,66 56,09 70,17
moske Sportne hlace kos 19,99 23,87 83,76 104,80
hlace, jeans blago kos 26,95 29,74 90,62 113,38
moske hlace kos 18,36 28,34 64,78 81,05
moska trenirka kos 31,51 32,49 96,98 121,34
moski pulover kos 12,56 27,82 45,14 56,48
moska srajca kos 19,99 24,63 81,17 101,56
moska spodnja majica kos 8,12 8,34 97,33 121,78
moske spodnje hlace, klasi¢ne kos 7,08 7,12 99,51 124,50
moske nogavice, bombaz kos 3,93 3,99 98,50 123,24
moski pohodni ¢evlji par 29,99 38,20 78,51 98,23

5.1 | MOSKA OBLACILA IN OBUTEV 79,76 99,89
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St. Blagovna skupina i':::: SLO AI\\ITG P 100 RAVEN CPACP=1 00
zensko krilo, viskoza, jeans kos 27,90 28,49 97,93 122,53
Zenske hlace kos 28,52 31,12 91,66 114,68
Zenska bluza, dolg rokav kos 10,99 12,49 87,99 110,09
Zenska majica brez ovratnika kos 10,00 8,99 111,23 139,17
Zenska jopica kos 16,50 17,49 94,34 118,04
zenski puli kos 12,95 20,47 63,26 79,15
zenski nedrcek kos 16,58 17,66 93,90 117,49
zenske spodnje hlace kos 5,77 8,07 71,54 89,51
zenske hla¢ne nogavice, debele kos 4,49 5,37 83,69 104,71
Zenske hla¢ne nogavice, tanke kos 2,39 2,19 109,13 136,54

5.2 | ZENSKA OBLACILA 89,02 111,37
otrodka trenirka kos 10,60 12,27 86,39 108,09
otroske hlace kos 11,99 17,72 67,67 84,67
otroska jakna kos 12,56 26,62 47,18 59,03
otroski pulover kos 6,34 9,59 66,09 82,69
otroska majica kos 7,96 8,72 91,34 114,28
otroska spodnja majica kos 4,59 7,25 63,31 79,21
otroska pizama kos 13,59 16,20 83,89 104,96
otroske kratke nogavice kos 2,42 3,67 65,90 82,45
otroske zabe kos 3,42 5,72 59,82 74,84
bodi za dojencka kos 4,50 8,82 51,01 63,82

5.3 | OTROSKA OBLACILA 68,17 85,29

1l | OBLEKA IN OBUTEV 82,54 103,27
preproga, kopalniska kos 7,49 8,00 93,63 117,14
jogi rjuha kos 6,26 8,85 70,75 88,53
posteljnina kos 15,99 20,55 77,82 97,37
presita odeja kos 41,60 42,30 98,36 123,06
posteljno pregrinjalo kos 8,29 13,59 61,02 76,35
zavese kos 6,49 15,10 42,98 53,78
brisaca kos 8,19 18,74 43,70 54,68
namizni prt kos 7,40 13,25 55,87 69,90
sukanec 500 m 1,61 2,08 77,50 96,96
6 | TEKSTIL ZA GOSPODINJSTVO 62,37 78,03
likalnik kos 67,20 75,70 88,77 111,07
mesalnik kos 54,90 42,99 127,70 159,78
rezalnik kos 53,22 53,47 99,53 124,53
sesalnik za prah kos 129,00 136,00 94,86 118,68
mikrovalovna kos 94,99 123,62 76,84 96,14
kalorifer kos 29,25 39,99 73,14 91,52
elektri¢ni radiator kos 33,99 39,90 85,19 106,59

7.1 | MALI GOSPODINJSKI APARATI 90,60 113,35
skleda iz stekla kos 4,48 4,29 104,43 130,66
kozarec za vodo kos 3,76 2,99 125,75 157,34
kozarec za vino kos 4,04 3,29 122,80 153,64

7.2 | STEKLENINA 117,66 147,21
globok kroznik kos 1,49 2,00 74,69 93,45
servis za ¢rno kavo kos 32,61 31,99 101,94 127,54
skleda (vecja) kos 7,37 6,99 105,44 131,92

7.3 | KERAMIKA IN PORCELAN 96,00 120,11
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teflonska ponev kos 10,38 9,93 104,53 130,79
kozica iz nerjavecega jekla kos 35,06 34,90 100,46 125,69
nerjavec jedilni pribor komplet 36,81 39,90 92,26 115,43

7.4 | KOVINSKA POSODA IN PRIBOR 98,98 123,85
plasti¢no vedro kos 5,09 5,49 92,71 116,00
plasti¢na posoda za Zivila kos 1,75 3,42 51,24 64,12

7.5 | DRUGA POSODA IN PRIPOMOCKI 69,39 86,82

7 | GOSPODINJSKE NAPRAVE IN APARATI 76,34 95,51
Zarnica kos 0,36 1,69 21,30 26,65
var¢na Zarnica kos 6,40 6,49 98,61 123,38
baterija 1,5V 4 kosi 3,69 6,99 52,79 66,05
8 | MALI ELEKTRICNI PRIPOMOCKI 57,57 72,03
detergent, strojno pranje perila 4kg 12,79 11,99 106,67 133,47
tekoci detergent za pomivanje posode 500 ml 0,85 1,99 42,71 53,44
Cistilo za sanitarije 0,75 litra 1,69 2,19 7717 96,55
sredstva za strojno pomivanje posode 42 kosov 12,53 13,99 89,56 112,06
mehcalec 11 2,69 3,69 72,90 91,21
tekoce distilo za tla (Ajax) 11 2,42 2,79 86,74 108,52
tekoce Cistilo za okna 750 ml 1,89 1,99 94,97 118,83
krema za cevlje 75 ml 1,59 2,29 69,43 86,87
insekticid (pips) 300 ml 3,99 3,99 100,00 125,12

9.1 | DETERGENTI IN DRUGA CISTILA 90,10 112,73
vrecke za smeti kos 0,04 0,04 93,96 117,56
papirnate brisace kos 0,64 0,70 91,43 114,39
gobica za pomivanje 2 kosa 1,29 1,52 85,15 106,54
obesalnik kos 1,99 3,06 65,10 81,46
sveca kos 1,49 1,99 74,87 93,68

9.2 | DRUGI MANJSI IZDELKI 80,91 101,24

9 | IZDELKI ZA VZDRZEVANJE V GOSPODINJSTVU 86,79 108,58
IV | STANOVANJSKA OPREMA 82,01 102,61
sumece tablete (vitamin c) 9049 1,51 1,51 100,00 125,12
multivitaminske Sumece tablete 9049 1,59 1,59 100,00 125,12

10 | VITAMINI 100,00 125,12
el. termometer kos 56,39 49,99 112,80 141,14
obliz zavitek 2,73 3,77 72,51 90,72
povoj kos 3,19 3,29 96,96 121,31
kondomi 10 kosov 7,14 8,24 86,65 108,42

11 | DRUGI MEDICINSKI IN TERAPEVTSKI IZDELKI 93,07 116,44
V | ZDRAVJE 94,24 117,92
LCDTV kos 249 219,99 113,19 141,62
stereo radiokasetofon kos 69,99 59,00 118,63 148,42
digitalna kamera kos 19,99 24,99 79,99 100,08
DVD-predvajalnik kos 84,00 69,90 120,17 150,36
MP3-predvajalnik kos 27,90 26,90 103,72 129,77

12.1 | AVDIO-VIDEO IN HI-FI OPREMA 102,28 127,97
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monitor za PC kos 189,90 199,00 95,43 119,40
USB-klju¢ kos 12,99 12,99 100,00 125,12
tiskalnik za PC kos 94,27 79,90 117,98 147,62
kartusa za tiskalnik kos 12,99 14,99 86,66 108,42

12.2 | RACUNALNISKA OPREMA 99,37 124,33
neposneti CD (zgos¢enka) kos 1,40 1,40 100,00 125,12
neposneti DVD kos 1,09 1,19 91,40 114,36
spominska kartica kos 21,90 21,99 99,58 124,59

12.3 | SNEMALNI MEDUI 98,32 123,02

12 | AVDIO-VIDEO IN RACUNALNISKA OPREMA 100,63 125,90
lego kocke kos 3,29 2,99 110,03 137,67
otroska igraca, monopoli kos 22,09 27,95 79,05 98,90
otroska igraca, puncka kos 7,21 19,99 36,07 4513

13.1 | IGRE IN IGRACE 78,32 97,99
nogometna zoga kos 7,53 12,48 60,32 75,48
nahrbtnik kos 61,82 59,97 103,08 128,98
kosarkaska zoga kos 9,17 9,99 91,77 114,82

13.2 | OPREMA ZA SPORT 85,06 106,42
orhideja (lon¢nica) kos 15,7 24,07 65,24 81,63
seme za setev kos 0,92 1,17 78,97 98,81
cvetli¢ni lonec 16 cm 0,50 0,88 56,82 71,09
tekoce gnojilo 500 ml 3,07 3,99 76,94 96,27

13.3 | CVETJE 70,80 88,58
hrana za pse, briketi 5009 1,16 2,07 56,17 70,28
hrana za macke, briketi 3009 1,35 1,89 71,43 89,37

13.4 | HRANA ZA DOMACE ZIVALI 63,54 79,50

13 | MANJSI IZDELKI ZA ZABAVO, SPORT, VRT IN DOMACE ZIVALI 73,85 92,40
dnevni ¢asopis kos 0,75 0,50 150,00 187,68
tedenski ¢asopis kos 1,80 1,00 180,00 225,21
revija, tedenska (mladinska) kos 0,95 2,15 44,19 55,28
revija, tedenska (Zenska) kos 1,30 1,90 68,42 85,61
Cosmopolitan kos 3,99 2,80 142,50 178,29
Men's Health kos 3,99 4,50 88,67 110,94
National Geographic kos 4,59 4,50 102,00 127,62

14.1 | CASOPISI 113,50 142,01
Solski zvezek kos 0,99 1,12 88,39 110,60
domaca avtokarta kos 7,30 7,95 91,82 114,89
pisarniski papir 500 kosov 4,95 6,99 70,82 88,60

14.2 | RAZNE TISKOVINE 88,04 110,16
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. Enota AT RAVEN CP

St. Blagovna skupina mere SLO AVG P*100 ACP=100
svin¢nik 4 kosi 0,95 1,22 77,66 97,16
kemicni svin¢nik kos 1,96 2,19 89,50 111,98
¢rnilo, bombice 6 kosov 0,35 0,54 64,81 81,09
geotrikotnik, plasti¢ni kos 0,67 1,09 61,47 76,91
samolepilni trak kos 1,28 1,39 92,09 115,22
navadna radirka kos 0,83 0,99 83,84 104,90
marker kos 0,85 0,80 106,25 132,94
plasti¢na mapa kos 0,72 1,10 65,45 81,90
14.3 | PISALNE POTREBSCINE 79,34 99,26
14 | CASOPISI, KNJIGE IN PISALNE POTREBSCINE 106,50 133,25
VI | REKREACIJA IN KULTURA 91,14 114,03
brivnik za moske kos 89,64 99,67 89,94 112,53
susilnik za lase kos 27,42 31,28 87,67 109,69
el. zobna Scetka kos 103,01 106,29 96,92 121,26
navadna zobna $¢etka kos 1,64 2,12 77,24 96,64
15.1 | ELEKTRICNI IN DRUGI PRIPOMOCKI ZA OSEBNO NEGO 87,97 110,07
gel za tusiranje 250 ml 2,53 2,79 90,57 113,32
toaletno milo 1009 0,55 0,72 76,92 96,24
deodorant sprej 150 ml 2,19 2,34 93,59 117,10
sampon za lase 200 ml 2,29 2,54 90,16 112,80
barva za lase kos 6,99 7,62 91,79 114,85
labello classic kos 1,49 1,82 82,09 102,71
zobna krema 75 ml 2,30 2,29 100,44 125,66
krema za roke 75 ml 1,84 2,39 76,99 96,32
pena za britje 200 ml 2,95 3,37 87,67 109,69
mleko za telo 250 ml 4,12 4,74 86,92 108,75
15.2 | TOALETNI IZDELKI IN KOZMETIKA 89,75 112,30
otroske plenice 78 kosov 10,89 13,74 79,26 99,17
vata 1009 0,60 1,92 31,33 39,20
higienski vlozki zavitek 1,68 2,54 66,14 82,75
toaletni papir 10 kosov 3,29 4,19 78,52 98,24
papirnati robcki zavitek 1,20 1,27 94,49 118,22
palcke za usesa zavitek 0,97 1,09 88,99 111,34
15.3 | DRUGI PAPIRNI IN BOMBAZNI IZDELKI 76,11 95,23
Zenska usnjena torbica kos 20,98 24,93 84,14 105,28
moska denarnica kos 9,15 14,66 62,43 78,11
15.4 | DRUGI OSEBNI PREDMETI 77,36 96,79
15 | IZDELKI ZA OSEBNO NEGO IN DRUGI OSEBNI PREDMETI 84,53 105,76
VIl | RAZNOVRSTNO BLAGO 84,53 105,76




