UVODNIK

V minulih treh letih je Casopis za kritiko znanosti postal uspesna
blagovna znamka z za¥¢itnim patentom na razkrivanje politi¢nih stranpoti
svintenih sedemdesetih. Istofasno je preSel od tehnologije svinca na
tehnologijo ratunalniskega tiska. PoloZaj teoretske produkcije se z obema
spremembama bistveno spreminja - teorija mora, ¢e nofe ostati margi-
nalizirana v komodno subkulturo vse bolj okrnjenih drZavnih subvencij,
slediti imperativom trga, ki ga je potrebno 3ele vzpostaviti na ideoloSkem
pogoris¢u druzbenega projekta, ki je teoretsko delo postavljal na raven
Kulture, ki, se ve, se vedno Zrtvuje za dobrobit vi§jih ciljev. Ta simbolni
pakt med intelektualcem in druzbo je nagrizel duh podjetniStva in ko-
lektivnih pogodb in teoriji grozi, da se bo vrnila tja, kjer je po Vicu
izvorno mesto njenih pojmov, na atensko trznico. V tem seveda ni
nobenega ontoloSkega resentimenta na izvor, temvel strah pred tem, da
bo iz steklenice uhajajo¢i duh menjave slep za zgodovino svoje lastne
institucionalizacije. Ignoranca do tega, da so danes vsi trgi polititno
institucionalizirani lahko ob zlomu drzavnega skrbnistva teoretsko pro-
dukcijo postavi v poloZaj glasbene produkcije v prejSnjem stoletju -
titulirani geniji se ubadajo z banalnimi eksistenénimi problemi medtem
ko operne hile bogatijo zaradi neurejene institucionalizacije avtorskih
pravic. Kalkulacije tipa toliko in toliko trenutnemu povpradevanju prila-
gojenih komercialnih izdaj, da celotna produkcija posluje na pozitivni
nicli, so sicer lahko individualna reSitev posameznega urednistva, ne
morejo pa spremeniti institucionalne matrice teoretske produkcije, ki po
lastni logiki vzdrzuje mentaliteto zaprtih teoretskih $ol in intelektualnih
taborov, utrjenih z obzidjem Zargona in podprtih z logistiko tega ali onega
politi¢tnega mecena. Prednost, da trg ne spraduje po politi¢ni pripadnosti
tu sama po sebi nima mo¢i likvidirati te mentalitete. Casopis za kritiko
znanosti bo uposteval trg ne le kot zunanjo prisilo temve¢ kot kategori¢ni
imperativ komunikacije z rezonirajoto javnostjo in kot medij reorganiza-
cije teoretske produkcije. To pomeni ne le ,boj za bralca. temvet tudi
boj za institiucionalizacijo trzi§¢a neke produkcije, ki ji zaradi njene
narave povsod v civiliziranem svetu pripada nek minimum drZavne
podpore. Redakcija Casopisa naj bi se iz pall mail urejevalca bolj ali manj
slu¢ajno naroCenih in prispelih tekstov spremenila v organizatorja pro-
dukcije in oblikovalca uredniSkega programa, kar spet ni mogoce na
osnovah Cistega amaterizma. Casopis naj bi tudi po formi iz zvezka
zbranih tekstov postal konceptualno pripravljena publikacija (kar je
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nekaterim Stevilkam uspelo 2e dosedaj)z vsemi znaCilnostmi revijalne
forme: nosilnim vsebinskim blokom,prevodom, recenzijo, uvodnikom,
informacijami, intervjujem itd.; in s premikom dominacije esejisticne
forme nad strokovno znanstveno. Izhodi$¢na tofka teh sprememb ni
entuziasti¢ni voluntarizem ponovnega zaCetka iz tocke ni¢, temvec realne
moznosti drugacne sinteze Ze obstojee produkcije. Gre torej za diskun-
tinuiteto, ki se ne odpoveduje zgodovini CKZ, ki pa je mozna le ob
prelomu s prakso debatnega kluba kot urednisko politiko.

Stevilka, ki je pred vami je dale¢ od te koncepcije, saj se tehniéno in
organizacijsko Casopis po izteku mandatov bivsih glavnega in odgovor-
nega urednika zacenja takoreko¢ znova v mikropoliti¢nih razmerah, ki 3e
ne omogocajo konstitucije novega urednistva. Tako je pri¢ujoca Stevilka
kompendij, ki v sebi zdruzuje tematski sklop .Ekologija in demokracija,
in predstavitev nekaterih avtorjev, ki so se pripravljeni angaZirati v
oblikovanju tu predstavljene koncepcije.

Uspeh blagovne znamke Casopis za kritiko znanosti je bil v marsi¢em
povezan s politiénim angaZmajem prostorske in personalne unije Casopi-
sa in najvecjim podjetjiem civilne druzbe, Odborom za varstvo ¢lovekovih
pravic. Uveljavitev Casopisa kot blagovne znamke sovpada z delovanjem
Casopisa kot Odbora. Toda Casopis kot Odbor je bil v politinem
prostoru, ki civilni druzbi ne omogo¢a avtonomnega posredovanja volje
ljudstva, v konkurenénem odnosu do svojega izdajatelja, ki je kot opozi-
cijska druzbenopoliti¢na organizacija tudi sam pretendiral na ¢astno
mesto glasu volje ljudstva. V logiki, ki obvladuje ta politi¢ni prostor, je
implicitno navzoca jakobinska volja do uzurpacije lastne besede kot
edinega avtenti¢nega mesta, s katerega se izreka glas ljudstva. Tako
samorasle organizacije civilne druzbe kot druzbenopoliti¢ni konvertiti
navzamejo formo spopadjocih se debatnih klubov za primat nad imagin-
arijem politike. Ker izostane konceptualizacija razlik, te privzamejo
podobo osebnih sporov kot svoje bistvo. Na tem terenu lahko $kratasti
David premaga apolonskega Golijata. Za odhajajo¢imi heroji, ki ostanek
svojega kapitala investirajo drugam, ostaja pogoris¢e, na katerem se
lahko po politi¢ni potrebi razpihuje Zerjavica. Ko je Odbor izgubil krono
nek ronanega sploSnega reprezentanta civilne druzbe je bila z njim
mogoca konfrontacija. Seveda ne z Odborom kot Odborom, temveé z
Odborom kot Casopisom. Ublagovljenje politi¢nega angazmaja Casopisa
je bilo mogoce le za ceno konkuren¢nopolitiénega raz merja z izdajatel-
jem. Ko ni bilo ve¢ avre nedotakljivosti splosnega reprezentanta, ga je
bilo mogoce potol¢i z nevtralnimi sredstvi upostevanja pravnih norm. Te
s0 izgubile svojo legitimacijsko prepri¢ljivost v trenutku, ko jih je bilo
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potrebno krsiti, da bi ne prisli v situacijo, ko bi od Casopisa za kritiko
znanosti ostalo le Se ime.

Pred vami je torej Feniks, ki poskusa odleteti s pogoris¢a padlih
herojev. No more heroes anymore! v. d. odgovornega urednika

Andrej Klemenc



