AKADEMIJI MM NA POT

Ce kdaj, je sedaj ravno pravénji as, da znova in
za daljsi ¢as ozivimo edino slovensko akademsko
revijo s podrocja trzenja. Zato sem Se posebe;j
vesela nove, skupne energije in volje, ki jo je
pognalo Drustvo za marketing in revija MM oz.
Medijski partner, skupaj z urednico 14. Stevilke,
doc. dr. Majo Konecnik Ruzzier in vsemi avtoriji in
avtoricami, ki so revijo soustvarili.

Casi, ki so pred nami, zahtevajo prav v trzenju
izjemno veliko znanj, spretnosti in razli¢nih
pogledov na to, kam in kako usmerjati napore in
vse bolj omejena sredstva - tako v trzenjskem r
aziskovaniju, strateSkem odlo¢anju in dnevnem,
operativnem izvajanju trzenja.

Akademija MM bo pri tem kot eden zanimivih
virov in morda tudi drugacnih, predvsem

pa bolj analiti¢nih pogledov, zagotovo v

pomog. Zelim si, da v o&eh strokovnjakov in
akademikov postane sodobno trzenjsko ogledalo
novih dognanj doma in svetu in da vse pogosteje
zaide v roke tudi managerjem in strokovnjakom
iz drugih podrocij. Sinergije znanj so namre€ vse
bolj vodilo razvoja, zato naj bo vsebina sedanje
in prihodnjih Akademij MM namenjena tako
tistim, ki Zelimo znanja ne le deliti, ampak jih tudi
soustvarjati in uporabiti.

prof. dr. Maja Makovec Brencic,
Ekonomska fakulteta,

Univerza v Ljubljani, predsednica
Drustva za marketing Slovenije

V svoji ve€ kot Cetrt stoletja dolgi zgodovini je
MM (svojo pot je zaCel kot Media Marketing) ze
od prve Stevilke maja 1981 skusal povezovati
teorijo in prakso, akademsko raziskovanje ter
gospodarske trende in gibanja.

Dosedanje Stevilke Akademije MM so bile
poskus to povezovanje Se utrditi ter Se bolj na
Siroko odpreti vrata iskanjem, ki imajo v&asih

ta privilegij, da niso obremenjena z zahtevami
dnevnega poslovnega ritma, poleg tega pa v
svetu idej lazje dosledno izpeljejo nekatere v
praksi tezje izvedljive ideje.

Seveda pa Akademija MM ne Zivi v
slonokoscenem stolpu — tri slovenske katedre za
trzenje so temeljito prepletene s prakso najbolj
ambicioznih podijetij v Sloveniji in v Marketing
magazinu smo ponosni, da smo lahko v druzbi
tako prodornih trzenjskih raziskovalcev kot
njihovih sodelavcev v marketinskih oddelkih

in v vedno StevilnejSih primerih tudi upravah
gospodarskih druzb.

Se posebej pa nas veseli dogovor z Akademsko
sekcijo Drustva za marketing Slovenije, da bo
odslej Akademija MM redna polletna publikacija!

Bostjan Tadel,
odgovorni urednik,
Marketing magazin
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