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ZNACILNOSTI POSTMODERNE TER
VPLIV VIRTUALNOSTI NA KULTURNI
TURIZEM IN IZOBRAZEVANJE ODRASLIH

POVZETEK

Avtorica proucuje povezave med znacilnostmi postmoderne, virtualnostjo novih tehnologij in kulturnim turizmom.
Najprej opredeli kulturni turizem ter predstavi njegove sestavine in podrocja. Obravnava tudi izobraZevanje odraslih,
tako kulturnih turistov kot prebivalcev v kraju, zlasti izobraZevanje za razvoj kulturnega turizma, ki je v postmoderni
pomembno gibalo gospodarskega in druzbenega razvoja.

Kljucne besede: turizem, kulturni turizem, postmoderna, virtualnost, informacijsko-komunikacijske tehnologije, izo-
braZevanje odraslih

CHARACTERISTICS OF POSTMODERNISM AND IMPACTS OF
VIRTUALITY ON CULTURAL TOURISM AND ADULT EDUCATION -
ABSTRACT

In her article the author examines the relationship between postmodern phenomena, the virtuality of new technologies
and cultural tourism. She starts by defining cultural tourism and proceeds by giving an account of its different elements
and domains. Furtheron, she discusses adult education, the education of cultural tourists on the one hand and local
inhabitants on the other, the aim of which is to foster cultural tourism as an important agent in the economic and social
development of the postmodern society.

Keywords: tourism, cultural tourism, postmodernity, virtuality, information-communication technologies, adult edu-
cation
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uvobD se je nas odnos do Casa in prostora, spreme-
nili sta se naSa identiteta in kultura. Te spre-
membe neizogibno Cutimo tudi v kulturnem

turizmu.

Turizem danes ni ve¢ zgolj kulturni turizem,
temveC obstaja veC vrst turizma: tematski,
religiozni, gastronomski, nakupovalni, izo-
brazevalni. Sleherna vrsta turizma ima svoje
znacilnosti, vendar pa naj bi nas vsaka na ta
ali oni nacin spremenila, prinesla naj bi in-
formacije in novo znanje. Se zlasti to velja za

OPREDELITEV IN ZNACILNOSTI
KULTURNEGA TURIZMA

izobraZevalni in kulturni turizem. Tako kot na
vsa podrocja ¢lovekovega Zivljenja in delova-
nja in na vsa podrocja Zivljenja in delovanja
skupnosti pa tudi na naravo turizma vplivajo
druzbene transformacije, razvoj sodobne ko-
munikacijske tehnologije in v primeru turiz-
ma tudi sodobni razvoj transporta. Spremenil

Sele z nastankom kapitalizma in razvojem
porabniSke druZzbe se prvi¢ pojavi potreba
po prostem casu in pocitnicah. In tako ljudje
takrat zacnejo hoditi na pocitnice, namesto
da bi si kupili ta ali oni predmet. Zaradi Ze-
lje po dozivljanju ugodja in zadovoljstva se
uveljavi tudi tako imenovani kulturni turizem
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(Barretto, 2007). To je vrsta turizma, kjer gre
za raz$irjanje sploSne razgledanosti, pridobi-
vanje znanja in hkratno Zeljo po Custvenem
dozivljanju ob odkrivanju kulturne dediscine
in krajev, ki se ponasajo s kulturno dedis¢ino
(Origet du Clouzeau, 2007).

Poimenovanje kulturni turizem se zdi na prvi
pogled pleonazem, saj je bilo v preteklosti
sleherno turisticno potovanje kulturne narave,
namenjeno Sirjenju duhovnih obzorij, sreca-
nju lastne s tujimi kulturami. Kulturni turisti
so bili mladi premozni ljudje, ki so jih prav
v ta namen stars$i poslali na pot. Kulturni tu-
risti pa so bili tudi pisatelji, ki so na svojih
poteh zvesto zapisovali vtise, primerjajoc
lastno kulturo s kulturo tujcev, lasten nacin
Zivljenja in razmiSljanja z na¢inom Zivljenja
in razmiSljanja drugih. Za ilustracijo nava-
jam primer Michela de Montaigna (pisatelj,
filozof, moralist in francoski politik iz Casov
renesanse, 1533—-1592) in njegovega odnosa
do potovanja, izpricanega v delu Potovanje
v Italijo prek Svice in Nemdije. To potovanje
je trajalo 17 mesecev, Montaigne pa pravi ta-
kole: »Potovati se mi zdi vredna dejavnost.
Duh je stalno v delovanju, v Zelji, da zagle-
da nepoznane in nove reci, in ne morem reci,
da poznam kaksno boljSo Solo Zivljenja, kot
je potovanje, kjer se nenehno pred o¢mi rise
raznolikost Stevilnih drugih Zivljenj, mnenj in
navad.« Kulturni turizem je torej pridobiva-
nje znanja, in to izkustvenega znanja, je Sola
Zivljenja.

V opisanem kulturnem turizmu je §lo, danes
bi rekli, za srecevanje in bogatenje razli¢nih
referencnih okvirov. Novi vtisi so predelani
vstopili v referencni okvir potnikov. Znacil-
na za kulturni turizem pa sta bila namen in
volja kulturnih turistov, da se s potovanja
vrnejo obogateni in drugacni. Zato so bila
kulturna potovanja natanko nacrtovana in ni-
kakor niso mogla biti prepuscena nakljucju.

Znanje so kulturni turisti pridobivali zvec€ine
pred potovanjem, med njim in po njem. Kul-
turni turizem tako ni mogel biti in ne more
biti le konzumiranje vtisov. Kulturni turizem
zahteva dejavno sodelovanje in ne more biti,
kot je v turizmu danes pogosto navada, kon-
zumiranje kulture.

Baretto (2007) opredeljuje kulturni turizem
kot turizem, ki ponuja prievanje o obstoju
privla¢nih, vrednih in pristnih vidikov Zivlje-
nja neke druzbe, kulture, naroda in narodnega
izraza. Tako se kulturni turizem nujno pove-
zuje z znanjem in pridobivanjem znanja tako
tistih, ki turiste sprejmejo, kakor tudi turistov
samih. Se ve¢, s kulturnim turizmom zadovo-
ljujemo hkrati dve nelocljivo povezani potre-
bi: potrebo ¢lovestva po gibanju v prostoru in
potrebo po simbolnem izrazanju. Zdi se, da se
je kulturni turizem oblikoval kot razmeroma
pozen odziv na primarno potrebo po gibanju,
ki se je rodila zgodaj, saj so bili ljudje v prete-
klosti prisiljeni z gibanjem in premikanjem v
prostoru iskati hrano (Malinowski, 2001). Da
bi razumeli naravo kulturnega turizma, velja
najprej prouciti znacilnosti sodobne druzbe,
njene transformacije in vrednote.

ZNA(::ILNOSTI POSTMODERNE
DRUZBE IN KOMUNIKACIJSKE
TEHNOLOGIJE TER NJIHOV
VPLIV NA NARAVO
SODOBNEGA KULTURNEGA
TURIZMA

Postmoderna druzba goji kulturo postmoder-
nih vrednot. V nasprotju z obdobjem moder-
ne priznava in sprejema raznolikost slogov in
raznoliko estetiko. Poleg tega je postmoderna
Cas razstavljanja, Cas, ko se rahljajo in fra-
gmentirajo druZbene vezi. Pojavi se mnoZica
osebnih resnic, saj tehnologija nacenja ve-
ljavnost doslej priznanih znanstvenih trditev,
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etike in estetike, s tem pa naravnost dramatic-
no spreminja predstavo o svetu.

Lyotard (2003) trdi, da postmoderno zazna-
mujeta stalno spreminjanje in nenehno iska-
nje nedosegljivega. Tudi kulturni turizem je
izraz tega dejstva. Kulturni turist is¢e v dru-
gih kulturah spremembo, spoznava nove naci-
ne Zivljenja, nove odnose in nacine sporazu-
mevanja, Zeli odkriti in ustvariti novo znanje,
se spremeniti, se predrugaciti. K temu pripo-
more dozivljajsko ucenje, ki je na potovanjih
pogostejSe kot v predavalnici.

Se ve¢, kulturni turizem ne temelji na podat-
kovnem znanju, temelji predvsem na Zivih
odnosih, izkustvu drugega, na doZivljanju v
kontekstu. Pri tem se postavi vprasanje, ali je
kontekst mogoce dobro pricarati s pomocjo
informacijsko-komunikacijskih tehnologij. In-
formacijsko-komunikacijske tehnologije sicer
lahko zbudijo zanimanje kulturnih turistov za
odkrivanje tujih kultur in zaradi prebujenega
zanimanja so pri¢akovanja kulturnih turistov
vecja. Tako kulturni turisti pricakujejo, da
jim bo potovanje zagotovilo pristna srecanja z
drugimi, z njihovim nacinom Zivljenja, njiho-
vo kulturo. Pri¢akujejo, da bo na poti dovolj
dozivljajskega ucenja, ki ga lahko zagotovijo
le v danem kontekstu vzpostavljeni odnosi in
uporaba vseh ¢utov hkrati.

Danasnje informacijsko-komunikacijske teh-
nologije omogoc¢ajo, da smo lahko v sleher-
nem prostoru in ob slehernem casu, zato da-
nes drugace kot neko¢ potujemo skozi prostor
in Cas. Tako razdalja ni ni¢ ve¢ Carobna in
skrivnostna, zaradi informacijsko-komunika-
cijskih tehnologij je tako reko¢ odpravljena.
Danasnji ¢lovek se znajde ob drugem ¢loveku
brez razdalje, iz o¢i v oci, brez pogleda nanj.
Ce odpravimo &as in &e odpravimo prostor,
kar se zaradi hitre komunikacije in hitrega
transporta dogaja, se spremeni prav vse in

tako nas zlagoma zanima le, kar je tu in zdaj.
Kulturni turizem pa vraca razdaljo, daje do-
Zivetjem turista globino in §irino, znacilno za
kulturo, daje poudarek kontinuiteti. Kulturni
turizem ne more biti konzumiranje kulturnih
dobrin. Kot smo Ze dejali, ne more biti teka-
nje od muzeja do muzeja, od mestne Cetrti do
mestne Cetrti, od mesta do mesta brez znanja
in razdalje, brez pogleda od dalec. Pogleda,
za katerega potrebujemo cas, poglabljanje
znanja in doZivljanje.

Nova tehnologija in novi znan-
stveni dosezki postmoderne
nam dajejo novo mesto na
zemlji, saj nam zagotavljajo
pogled od zunaj. Zaradi njih
smo danes s svetom in ¢asom
drugace povezani, kot smo bili
neko€. S svetom nimamo vec
»zemljepisne povezave«, svet
nosimo na dlani, kar nam omogocajo slike na
zaslonu. V nasih oceh se svet lahko pojavi tu
in takoj ter se zato zdi zmeraj dosegljiv, a o
tem svetu si postavljamo prav malo vprasan;.
Z novo komunikacijsko tehnologijo se je na$
odnos do sveta spremenil (Ilharco, 2004: 8§3),
kulturni turizem pa Zeli spodbuditi drugacen
odnos do tujih kultur. Kulturni turizem omogo-
Ca, da se prizadeto sprasujemo tudi o svoji la-
stni kulturi: vrednotah, normah, pri¢akovanjih,
da svoje znanje primerjamo z znanjem drugih.
Kulturni turizem je tako kot branje pocasna
dejavnost, kjer se srecujejo razli¢ni svetovi in
se medsebojno spreminjajo. Ni mogoce zani-
kati, da tudi nove komunikacijske tehnologije
lahko ustvarjajo odnose, pa vendar tudi za tako
ustvarjene odnose potrebujemo cas, trajnejSe
srecevanje in skupna dozivetja.

znanja.

Nova tehnologija je pokazala tudi kon¢nost
naSega planeta in sveta, kon¢nost virov, s ka-
terimi razpolagamo (Ilharco, 2004: 58). Da-
nasSnja druZba se sprico tehnoloske revolucije,

Kulturni turizem
se nujno povezije
Z znanjem in
pridobivanjem
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osredotocene na informacijsko tehnologijo in
komunikacijo, nedvomno oblikuje kot druzba
svetovnih, a hkrati tudi konénih razseZnosti.
To dejstvo vpliva na naravo danaSnjega kul-
turnega turizma.

SOODVISNOST SVETOVNE
IN LOKALNE KULTURE TER
USTVARJANJE VIRTUALNE
IDENTITETE

Na svet vse bolj gledamo kot na proces, kot na
pretok blaga in komunikacije, in tudi zaradi
tega se ustvarja nova svetovna kultura (Den-
ning, 2001: 357). Informacijska tehnologija
in komunikacija v digitalnem jeziku dajeta
danasnjemu svetu skupen pomen. Kaj je po-
sledica tega? Ekonomska prevlada ustvarja
kulturno prevlado; uveljavijo se zgolj neka-
teri koncepti. Ce pa globalizacijo razumemo
kot dinamicen proces in kot zgodovino, glo-
balizacija omogoca tudi rast lokalne kulture
in kultur, pri ¢emer lokalna kultura bodisi
posrka uveljavljene standarde bodisi se upre
nadvladi globalne kulture (Herscovici, 1996:
62). Tako oblikovana lokalna kultura, lokalna
kultura v razmerju do globalne kulture, se po-
javlja v kulturnem turizmu.

Danasnja informacijska tehnologija in dana-
Snje komunikacije delujejo v svetovnih okvi-
rih. Spreminjajo realnost in ji dodajajo tudi
nasa doZivetja. RacunalniSke mreZe ustvar-
jajo nove in nove komunikacijske kanale, ki
nazadnje oblikujejo Zivljenje posameznika in
skupnosti. Zaradi tehnoloSkih moZnosti, da se
zivljenje globalizira, se oblikujejo tudi reakci-
je na globalizacijo, tj. iskanje lastne individu-
alne in skupnostne identitete, na podlagi ka-
tere posameznik svetu, ki ga obdaja, pripise
takSen ali drugacen pomen (Castells, 2002).
Tako je za udelezZene v kulturnem turizmu po-
membno, da gradijo svojo osebno in lokalno

identiteto, sreCujoC se z drugimi identitetami
in kulturami.

Sodobni ¢lovek pa svojo osebno in skupno-
stno identiteto ter kulturo ustvarja tudi v sti-
ku z zaslonom. Gre za virtualno identiteto
in kulturo. Na eni strani vemo, da virtualna
identiteta ni resnicna; obstaja namre¢ na za-
slonu, raCunalniSkem, televizijskem, film-
skem ali celo na zaslonu telefona. Na drugi
strani pa ta virtualna identiteta pristane nekje
v ozadju nase eksistence, kjer izgubi svojo
neresni¢nost in postane del realnosti. Kar je
virtualno, postane realno, torej sprejeto, Bau-
drillard (1991) in Barthes (1997) tako trdita,
da sprejetost pomeni, da kultura in komuni-
kacijski procesi zacnejo brisati mejo med
realnostjo in predstavo o realnosti (Castells,
2002: 488-489). Danasnji turist tako potuje
s pomocjo zaslona. Svetovni splet virtualno
ponuja kulture, muzeje, izkustvo, kulturne
izmenjave, ki jih je neko¢ lahko omogocilo
le fizi¢no potovanje. Se bomo v prihodnosti
omejili na virtualna potovanja?

PODROCJA KULTURNEGA
TURIZMA

V devetdesetih letih so zaznali povecanje obi-
ska muzejev in zgodovinskih krajev, kulturna
dedis¢ina v mestih in regijah, ki so bili do-
slej zapusceni in pozabljeni, je vir za mnoge
ekonomske pobude. Povezava med turizmom
in kulturo nedvomno povzroca, da se kultur-
na dedisc¢ina vkljucuje v evropsko ekonomsko
in druzbeno dinamiko razvoja.

V kulturnem turizmu je najpomembne;jsi de-
javnik povprasevanja »kulturni kapital« (ra-
ven izobrazbe in druzinsko izro¢ilo), medtem
ko je pri drugih vrstah turizma najpomemb-
nejSa cena potovanja. Pri kulturnih turistih
cena nima posebne vloge, saj dajejo prednost



kulturi in znanju. Za te turiste je potovanje
priloZnost, da na tujem obmocju, zunaj do-
macega kraja, nadaljujejo svoje sicerSnje
kulturne dejavnosti. Potujejo glede na svoje
Ze osvojeno znanje, glede na predhodne re-
ference ali Studij. Kulturni turisti najveckrat
obiscejo mesta, muzeje, zgodovinske kraje.
Zanimajo se za tehniSko in industrijsko de-
dis¢ino, spomenike, galerije, obiscejo kakSen
festival in se udeleZijo praznovanj. Znacilna
oblika kulturnega turizma je bivanje v mestu,
kajti mesto navadno ponuja vrsto kulturnih
dozivetij. Le bivanje v mestu lahko zagotovi
veC kulturnih dogodkov v enem samem dne-
vu; dopoldanski obisk muzeja, popoldanski
ogled spomenikov, sprehode skozi mesto, ve-
Cerne prireditve. Bivanje v mestu tako ustreza
tistim turistom, ki so lac¢ni kulture.

Kulturni turisti obiskujejo sakralne objek-
te, umetnostne muzeje, arheoloska najdisca,
gradove, tematske muzeje, spominske kraje,
utrdbe, ekomuzeje, znanstvene in tehniSke
muzeje, naravoslovne muzeje, parke in vrto-
ve, festivale. Posebno pozornost namenjajo
kulturnim spomenikom, vpisanim na sezna-
me kulturne dediscine: zgradbam, spomeni-
kom ali posameznim delom zgradbe (stopni-
ce, balkon itd). Gre za kastelno arhitekturo,
sakralne objekte (katedrale, cerkve, samo-
stane), vojasko arhitekturo (obzidja, kasarne
...), javno arhitekturo (mestne hise, sodne
palace). Spominski kraji prav tako pritegnejo
njihovo pozornost.

Kulturni turisti pa odkrivajo tudi vasi, kjer gre
velikokrat za zanimive arhitektonske celote.
Denimo za varovane, zaSCitene vasi, kjer je
pogosto najti mline, pralnice itd. V nekaterih
je mogoce obiskati obrtne tovarnice, v drugih
bivalisca slikarjev ali pisateljev in obujati spo-
min na njih. Na podeZelju najdemo tudi glav-
ne spominske kraje iz razli¢nih vojn (bojna
polja itd.) Tukaj so denimo urejene tematske

ceste, kjer so posamezni elementi dediS¢ine
med seboj povezani na podlagi neke zgodo-
vinske teme (Origet du Clouzeau, 2007).

lZQBRAiEVAN]E ODRASLIH,
VECANJE KULTURNEGA
KAPITALA IN ZANIMANJA ZA
KULTURNI TURIZEM

Vrednost nekega kraja je v njegovem javnem
prostoru. Javni prostor je kraj bolj ali manj
intenzivne kulturne produkcije vseh vrst, ki
temelji na lokalni tradiciji ali na tisti, ki je na-
stala pod zunanjimi vplivi. Ta kulturna pro-
dukcija, ki se nabira skozi stoletja — nemalo-
krat pa jo je treba z izobrazevanjem odraslih
prebivalcev Sele odkriti — poZene korenine in
ustvarja identiteto, zaradi katere je posame-
zen kraj prepoznaven, drugacen od drugih.

Kulturna destinacija je prostor, ki je lahko
Sirok, kot je Siroka celina, ali ozek, kot je
ozek prostor posamezne vasi. Ta prostor pa
Kulturni turizem je torej najbolj odvisen od
mentalnega in kulturnega kapitala tistih, ki
potujejo, pa tudi od lokalnih zmoZnosti in vi-
rov, ki jih ima kraj (angl. local capacity). V
ta namen izobrazujemo tako odrasle turiste
kakor tudi tiste, ki podpirajo lokalni razvoj.
Kulturne turiste namrec lahko dobro sprejme
le kraj, kjer so prebivalci razvili osebno in
druzbeno identiteto ter identiteto kraja. V ta
namen prebivalci proucujejo razli¢ne vidike
svoje kulture: zgodovinskega, umetnostno-
zgodovinskega, socioloskega, etnoloskega,
urbanisticnega, znanstvenega, umetnostne-
ga in druge. Spoznajo se z lokalno knjizev-
nostjo. Zbirajo pripovedi in pricevanja o
svojem kraju in jih objavljajo. Raziskujejo
pretekle nacine Zivljenja posameznih druZzin
v kraju in spoznanja objavijo. Organizirajo
javne prireditve.
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Kulturni turizem je mogo¢ le tam, kjer ob-
staja mreZza posameznikov, drustev, podjetij,
ustanov, v katero se ujame kulturni kapital in
v kateri se drobci tega kapitala med seboj po-
vezejo v trdno celoto.

SKLEP

V druzbi znanja, v postmodernem obdobju, je
kultura gibalo ekonomskega in druZzbenega ra-
zvoja. Kultura ter kulturni kapital posamezni-
kov in kraja sta postala tudi gibalo kulturnega
turizma, ki se je sicer razvil po uveljavitvi ka-
pitalizma in z njim pojava prostega ¢asa v ob-
dobju moderne. V postmoderni, pod vplivom
novih informacijsko-komunikacijskih tehnolo-
gij, se odnos posameznika do ¢asa in prosto-
ra spreminja, izginjata razdalja do drugega in
njegove kulture ter pogled od dalec, ki se zdita
nujna za kulturni turizem. Se ve¢, postavlja se
vprasanje, kako bo virtualnost vplivala na pri-
hodnji razvoj kulturnega turizma, za katerega
je bilo doslej znacilno fizi¢no potovanje, pri-
dobivanje znanja, srecevanje s kulturo drugega
in doZivljanje v fizicnem kontekstu.

Prevod: Dusana Findeisen

LITERATURA

Barretto, M. (1995). Manual Initiation to the Study
of Tourism. Campinas: Papyrus.

Barretto, M. (2007). Culture And Tourism: Contem-
porary Discussions. Campinas: Papyrus.

Barnett, S. (1997). »New Media, Old Problems
— New technology and The Political Process«.
European Journal of Communication, 12(2):
193-218.

Barthes, R. (1997). Mythologies. Lizbona: Publis-
hing 70 editions.

Baudrillard, J. (1991). Simulacra and Simulation.
Lizbona: Rel6gio d’ Agua.

Berger, P. (2003). »Religion and Globalization«.

V: Globalization, Science, Culture and Religion,
Colloquium at the Calouste Gulbenkian Founda-
tion. Lizbona.

Borugman, A. (1999). Holding on to Reality: The
Nature of Information at the Turn of the Millenni-
um. Chicago: The University of Chicago Press.

Bourdieu, P.(2004). For a Sociology of Science.
Lizbona: Celta.

Castells, M. (2002). The Information Age: Economy,
Society, Culture. Lizbona: Calouste Gulbenkian
Foundation.

Denning, M. (2001). »Culture Studies in Globali-
zation: An Epoch Process«. European Journal of
Cultural Studies, 4(3): 351-64.

Dickerson, P. (1996). »Let Me Tell us Who I Am —
The Discursive Construction of Identity Viewer«.
European Journal of Communication, 11: 57-82.

Elliot, T. S. (1996). Notes for a Definition of Cultu-
re. Lizbona: Século.

Ellul, J. (1964). The Technological Society. New
York: Vintage Books.

Giddens, Anthony (2000). The World in the Age of
Globalization. Lizbona: Presenca.

Herscovici, A. (1996). »The Place in the Era of Glo-
balization: Contribution To A Critical Analysis«.
Intercom, Brazilian Journal of Communication,
1: 59-66.

Ilharco, F. (2003). Philosophy of Information — An
Introduction to How Information Foundation of
Action Communication and Decision. Lizbona:
Portuguese Catholic University.

Ilharco, F. (2004). The Technological Issues — Essay
on the Contemporary Technological Society.
Lizbona: Principia.

Lyotard, J.-F. (2003). The Postmodern Condition.
Lizbona: Gradiva.

Malinowski, B. (2001). The Dynamics of Cultural
Change, Oxford: Oxford University Press.

Origet du Clouzeau, C. (2007). Le Tourisme Cultu-
rel. Pariz: PUF.



