Hrematonimi

Alenka GloZancev

IZVLECEK: V élanku je podan pregled slovenske hrematonimije. Ter-
minoloski opredelitvi pojma hrematonim sledi obravnava razlicnih
vrst hrematonimov v slovenskem imenoslovju, podrobneje sta pred-
stavljeni obravnava imen upravnih enot oz. druzbenopoliticnih in
upravnih skupnosti ter obravnava poslovnih imen oz. imen podjetij.
V okviru poslovnih imen je poudarjena vioga jezikovnokulturne poli-
tike. V razdelku Stanje raziskav in prikaz raziskovalnih rezultatov na
podrocju slovenskega poslovnega imenoslovja sta podani strukturna
tipologija imen slovenskih podjetij in tipologija enobesednih imen
slovenskih podjetij. Glede na jezikovnokulturni vidik sta podana pri-
kaz odnosa do tujejezicnih imen slovenskih podjetij in utemeljitev teze,
da tujejezi¢na imena slovenskih podjetij niso sodobna marketinska
globalizacijska potreba, ampak so Jjezikovnokulturni problem. Pred-
stavljena sta uporaba statisticne metodologije pri obravnavi stanja
in odnosa slovenskih govorcev do tujejezicnih imen slovenskih podje-
tij ter predlog ustreznih nalog slovenskega uporabnega jezikoslovja
v smislu konkretne slovenisticne strateske pomoci za jezikovnokul-
turno ozaveséanje na podrocju poslovnih imen (predlog za jezikovne
prirocnike s konkretno tematiko imen slovenskih podjetij). Poudarje-
na je potreba po interdisciplinarnem pristopu na poslovnoimenskem
podrodju (sodelovanje strokovnjakov s podrocja jezikoslovja, socio-
logije, prava, marketinske stroke).

Chrematonyms

ABSTRACT: The article brings an overview of Slovenian chrema-
tonymy. The terminological definition of a chrematonym is followed
by a discussion on various types of chrematonyms in Slovenian ono-
mastics; two more detailed presentations deal with the names of the
administrative units or socio-political and administrative communi-
ties, and business or company names. Within the framework of busi-
ness names the role of language culture policy is stressed. In the sec-
tion The status of research and the presentation of research results in
the field of Slovenian business onomastics the author presents the
structural typology of Slovenian company names and the typology of
single-word Slovenian company names. With regard to the aspect of
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language culture the presentation of the attitude towards foreign na-
mes of Slovenian companies is given, as well as the foundation for
the thesis that foreign names of Slovenian companies do not repre-
sent a modern marketing and globalization need but are an issue of
language culture. Presented in this article are also the use of statisti-

cal methodology in the discussion of the status and attitude of Slove-
nian speakers towards foreign names of Slovenian companies and a
suggestion for purpose specific tasks for the Slovenian applied lin-

guistics in the sense of actual strategic help provided by specialists
Jor the Slovenian language. This should motivate language culture
awareness in the field of business names (e.g. a suggestion for lingui-

stic reference books focusing entirely on Slovenian company names).

The need for an interdisciplinary approach (i.e. co-operation of ex-

perts on linguistics, sociology, law and marketing) to the field of bu-

siness names is stressed.

1 TerminoloSka opredelitev pojma hrematonim

Definicija: Hrematonim' (slov. sopomenka: stvarno lastno ime) je jezikov-
ni (pri govorjenem prenosniku obvezno besedni, pri pisnem prenosniku je mogog
tudi Stevilski) znak, ki poimenuje dologene umske, fiziéne, kulturno-politi¢ne ali
organizacijske stvaritve? in s tem omogoca njihovo nedvoumno identifikacijo. Gle-
de na to definicijo so hrematonimi® torej stvarna lastna imena, poimenujoga posa-
mezne kategorialno razli¢ne entitete, pri Cemer je zaradi primerjalnojezikoslovne-
ga vidika potrebno poudariti, da gre za deloma odprt imenski fond: veliko je na-
mre¢ entitetnih kategorij, ki v vecini jezikov spadajo med hrematonime (npr. imena
ustanov, imena knjizevnih stvaritev ipd.), nekaj pa je takih, ki so v razli¢nih jezikih
na izrazni ravni obravnavane bodisi kot ob&na beseda bodisi kot stvarno lastno ime,
tj. kot hrematonim. (Npr.: V slovenséini po sodobni jezikoslovno-pravopisni opre-
delitvi imena praznikov (tipa bozic, silvestrovo) ali poimenovanja zgodovinskih
dogodkov (tipa marcna revolucija) ne spadajo med stvarna lastna imena, kar se na
pisni ravni pokaZze z zapisom z malo zadetnico.)

Izraz hrematonim etimolo$ko izhaja iz stare gr§¢ine: hréma 'stvar', hrematizo 'opravljam
posle'; hrematisterion 'prodajalnica’, 'zbiralis¢e kupcev': gl. Anton Dokler, Griko-slo-
venski slovar, Ljubljana, 1915.

Prim. Rudolf Sramek, Uvod do obecné onomastiky, Brno, 1999, str. 165. V jezikoslov-
nem priroéniku Osnoven sistem i terminologija na slovenskata onomastika (Skopje, 1973)
je izraz hrematonim sicer naveden v kazalu v razdelku 2.3, vendar ta razdelek v priro¢ni-
ku samem ni obravnavan.

3V imenoslovju (zlasti v mednarodnem merilu) uveljavljen termin hrematonim uporab-
ljam zaradi tipoloske konsistentnosti z drugimi imenoslovnimi termini (antroponim, to-
ponim, oronim, hidronim ipd). Sicer je v slovenskem jezikoslovju ustaljena sopomenka
za hrematonim vecbesedni termin stvarno lastno ime.
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Razli¢ne vrste hrematonimov: Celotni hrematonimi¢ni fond pokriva vrst-
no razmeroma itevilno skupino entitet. Glavne vrste hrematonimov v slovenséini
so naslednje*: imena in naslovi stvaritev, npr. (pesnitev) Sonetni venec, (zbirka) Sto
romanov, (arhitekturna stvaritev) Arkade, (dokument) Osimski sporazum, imena or-
ganizacij in druzbenih teles, npr. Rdeci kriz Slovenije, imena delovnih skupnosti,
ustanov, npr. Slovenska akademija znanosti in umetnosti, podjetij, npr. Tobacna
tovarna Ljubljana, imena upravnih enot, npr. Obcina Ljubljana, imenovalni prila-
stek k vrstnim imenom trgovskih znamk, npr. otroska soba Bostjan. Za ime posa-
mezne vrste od teh entitet v slovenistiéni stroki ni ustaljenega posebnega termina,
tako kot je to npr. pri toponimih (ojkonim, anojkonim, hidronim, oronim ipd.), zato
govorimo le o razli¢nih vrstah hrematonimov. Le za imena podjetij in izdelkov se v
(slovenskem) imenoslovju v zadnjem desetletju uveljavlja termin poslovno ime.

Ugotovimo lahko, da imajo razli¢ne vrste hrematonimov (nanasajoce se na
razli¢ne vrste entitet) nadeloma svoje specifiéne poteze, in sicer zlasti na (semantic-
no) leksemski ravni (npr. imena drustev, Sol so navadno le polastnoimenjene se-
manti&no denotativno povsem prepoznavne ob¢noimenske zveze, npr. Osnovna So-
la Franceta Bevka; Planinsko drustvo Slovenije : imena podjetij, kjer semanti¢na
leksemska prepoznavnost ze na¢eloma ni pri¢akovana in kjer gre pogosto celo za
besedne novotvorbe z neprepoznavno semanti¢no vsebino, ki jo osvetli $ele moti-
vacijska raziskava imena, npr. Peko, Mozamo, Meblo, na skladenjskostrukturni ravni
in funkcijski ravni. Z vidika funkcij je potrebno izpostaviti, da so za hrematonime
poleg (1) identifikacijske (tj. individualizacijske) funkcije, imanentne vsem lastnim
imenom, znadilna e (2) predstavitvena funkcija, pri delu hrematonimov (tj. pri
poslovnih imenih) se jima pridruZita Se (3) estetska in zlasti pomembna (4) vpli-
vanjska funkcija, ki izhaja iz propagandnoogla$evalske naravnanosti tega tipa hre-
matonimov.

Mesto hrematonimov v celotnem imenskem fondu

Za lazji uvid v prikaz obravnave hrematonimov je treba uvodoma poudariti
nagelno razliko med nehrematonimi (tj. antroponimi in toponimi z razliénimi pod-
vrstami) na eni strani in hrematonimi na drugi strani: Nadelne razlike med tema
dvema sklopoma lastnih imen izhajajo Ze iz razlik v poimenovalnem procesu na ve¢
ravneh, npr. pri prvem sklopu prisotnost in pri drugem sklopu odsotnost glede na
trajnost oz. t. i. poimenovalno kontinuiteto — diahroni kontinuum v zvezi s poime-
novanim objektom (npr. ime krajev: Ljubljana, Horjul, ime gore Triglav), glede na
mozno/pogosto ponovljivost, pogojeno z mikroarealnimi geografskimi znacilnost-
mi (npr. veg krajev z imenom Brezovica), glede na kvantitativno razliko med Ste-
vilénostjo poimenovanih objektov in tradicionalnim naborom pri osebnih lastnih
imenih (npr. ime Janez), glede na kulturolosko pogojeno pravnoformalno oz. gene-
racijsko-dedno prenosljivost pri priimkih (npr. priimek Novak, Subic), glede na
kulturologko medjezikovnost (s specifi¢nimi prilagoditvami v posameznih jezikih
(npr. ime Jaka, ang. Jack, franc. Jaques; vse < lat. Jacobus oz. hebr. Jaakdéb)®, glede
na nekakgen skupnostni poimenujo¢i subjekt: omenjene kategorije pri hrematoni-

4 7a natanénejio specifikacijo gl. Slovenski pravopis 2001 - Pravila, § 78—108.
5 Gl. Janez Keber, Leksikon imen, Celje, 21996, str. 215.
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mih navadno ne obstajajo. Hrematonimi so nageloma oblikovani individualno (ali
celo administrativno, uradno), kar pomeni, da ta imena nageloma ne izhajajo iz
skupnostne poimenovalne osnove in se od nehrematonimov, torej tudi znotraj last-
noimenskega fonda, razlikujejo po naslednji specifi¢nosti: Hrematonimi v glavnem
niso podvrzeni zgodovinskim jezikovnim spremembam, ki bi dodatno oteZevale
njihovo jezikovno pomensko prepoznavnost, pri njih niso potrebni etimoloski vidi-
ki raziskovanja: hrematonimi so v glavnem Ze na osnovni leksemski ravni seman-
ticno prepoznavni, pri dolo€enih posebnih tipih je potrebna le pomenska motivacij-
ska raziskava imena (kar pa je seveda nekaj povsem drugega kot etimologija, ki se
povezuje z obénobesednim in drugim nehrematonimiénim lastnoimenskim fondom).

2 Obravnava razli¢nih vrst hrematonimov v slovenskem imenoslovju®

V slovenskem jezikoslovju so vrste hrematonimov v okviru lastnih imen po
pomenskih skupinah izErpno nastete in s konkretnimi primeri predstavljene nacelo-
ma v slovnicah in v pravopisnih priroénikih, nazadnje v Slovenskem pravopisu
2001, Pravila, § 78—108. Sistematiéno in podrobneje pa sta bila doslej obravnavana
le dva tipa hrematonimov: (1) imena upravnih enot oz. druZbenopoliti¢nih in upravnih
skupnosti in (2) imena podjetij.

2.1 Imena upravnih enot oz. druzbenopoliti¢nih in upravnih skupnosti

Razlog za obravnavo tega tipa hrematonimov je bil formalno konkreten: Ze-
lja Geodetske uprave Republike Slovenije, da skupaj s Komisijo za standardizacijo
zemljepisnih imen pri Vladi Republike Slovenije izda za upravne, zlasti obCinske
organe priroénik za pravopisno ustrezen zapis zemljepisnih imen in imen upravnih
enot razli¢nih stopen;j.

Publikacija’ z naslovom Pravopisno ustrezen zapis zemljepisnih in stvarnih
lastnih imen v Registru zemljepisnih imen in Registru prostorskih enot (avtorice:
M. Furlan, A. Glozanéev, A. Sivic-Dular) je dvodelna: “/V/ prvem delu (razdelek
0-3) so podane teoreticne smernice za zapisovanje imenskega gradiva v RPE in
REZI, v drugem, aplikativnem delu (razdelek 4) pa so pravopisna pravila podana
po posameznih pomenskih skupinah topografskih objektov, administrativno dolo-

¢ Navedba izvornega avtorstva posameznega dela, katerega doloceni segmenti so pred-
stavljani v tem preglednem ¢lanku, je organizirana tako, da je izvorni avtor naveden
bodisi v besedilu (zlasti &e gre za objavljeno publikacijo) ali v opombi (zlasti kadar gre
za sicer javno dostopno, vendar neobjavljeno delo, npr. magistrsko ali diplomsko nalo-
g0); &e je izvorni avtor naveden v opombi, nanjo napotuje nadpisana Stevilka opombe
bodisi pri naslovu dolo¢ene enote tega ¢lanka, kadar je cela enota namenjena predstavi-
tvi raziskovalnih rezultatov dolofenega avtorja, bodisi v nenaslovnem besedilu (torej
znotraj posamezne enote), kadar so raziskovalni rezultati dolodenega avtorja predstav-
ljeni le v delu dolocene enote.

7 Metka Furlan, Alenka Glozangev, Alenka Sivic-Dular, Pravopisno ustrezen zapis zem-
ljepisnih in stvarnih lastnih imen v Registru zemljepisnih imen in v Registru prostorskih
enot, Geodetska uprava Republike Slovenije, Ljubljana, 2001.
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genih obmogij (= prostorskih enot) in upravno-administrativnih enot, kakor so raz-
vrécene v RPE in REZL® Za hrematonimijo so pomembni zlasti tisti deli v publi-
kaciji, kjer je govor o generiranju stvarnih lastnih imen in o procesu polastnoime-
njenja obéne besedne zveze v stvarno lastno ime: prehod je izveden navadno z
administrativno potrditvijo (vlada Republike Slovenije — Vlada Republike Slove-
nije ali obcina Ljubljana/*ljubljanska obcina — Ob¢éina Ljubljana), o konverziji
ob&noimenske zveze z zemljepisno entitetno podlago v stvarno lastno ime (ime
institucije) in o konkretnih dokaznih jezikovnih merilih zanjo: spremenjena raba
predlogov (urejanje ulic in parkov v obcini Domzale : oddati prijave na Obcini
Domzale). — Ugotovljena je formula strukture tovrstnih hrematonimov: struktura je
vedno dvodelna: polastnoimenjeno ob&no ime za ustrezno upravno-administrativ-
no enoto (= tip upravne enote) + desno dolo€ilo, ki je lahko lastno ime (bodisi
zemljepisno naselbinsko ali nenaselbinsko (obvezno v imenovalniku), npr. Obcina
Domzale, Krajevna skupnost Sentilj v Slovenskih goricah, Obcina Miren - Kosta-
njevica, Obcina LoSka dolina, Krajevna skupnost Zelena jama, dvojeziéno nasel-
binsko — na uradno dvojezi¢nih podro&jih, npr. Obcina Izola/Isola, Obc¢ina Hodos/
Hodés - Salovei, bodisi (lastnoimenska ali ob&nobesedna) samostalniSka zveza z
osebnim ali stvarnim lastnim imenom (obvezno v rodilniku), npr. Krajevna skup-
nost Antona Tomaza Linharta, Krajevna skupnost dr. Petra DerZaja, Krajevna skup-
nost Dolomitskega odreda) ali samostalniSka zveza z vrstilnim $tevnikom v rodilni-
ku, npr. Krajevna skupnost 7. septembra.

2.2 Poslovna imena — imena podjetij

2.2.1 Poslovna imena in jezikovnokulturna politika

Poslovna imena predstavljajo posebno funkcijsko zvrst, ki jo zaznamujejo
naslednje karakteristike: imenski status, poslovnouradovalna funkcijska razseznost,
propagandnooglasevalska vloga. Glede na to so poslovna imena v vsakem jeziku
tudi znotraj imenskega fonda povsem specifi€en pojav, ki mu je prav zaradi njego-
vih karakteristik imanentna znadilnost, da se lahko gibljejo najbolj na obrobju, naj-
bolj na kroznici t. i. jezikovnega kroga doloCenega jezika, drugace povedano, lahko
se najbolj oddaljijo od sicer$nje norme (obcno- ali lastnoimenske) doloéenega jezi-
ka, v naSem primeru slovenigine. Celostno gledano predstavljajo imena podjetij Ze
zaradi sorazmerne (malo)stevilénosti, predvsem pa zaradi svoje pravnoformalne
registracijske neponovljivosti (v doloCeni drzavi je lahko le eno podjetje z doloCe-
nim imenom) sorazmerno majhen in nepomemben delez v besedju jezika (in so s
tega vidika nekaksna marginalna jezikovna skupina), so pa zaradi svoje narave (npr.
zaradi propagandnooglaevalske vloge se poslovna imena pojavljajo celo v narav-
nem okolju (na panojih)), vendarle zelo ociten, izrazit jezikovni pojav (in s tega
vidika so poslovna imena mo¢no prezentna, mo¢no pojavna jezikovna skupina).
Prav zaradi svoje moéne, tudi vizualne o€itnosti, torej mocne prezentnosti poslov-
nih imen — ob svoji sicer$nji marginalnosti — zelo izstopajo, in zato so, sociolingvi-
sti¢no gledano, zelo izpostavljeno jezikovno podro¢je. Zaradi pogoste njim ima-

8 Prav tam, str. 11.
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nentne odklonskosti od sicer§nje norme jezika so poslovna imena tisti segment jezi-
ka, ki je pogosto predmet presoje o jezikovnokulturni ustreznosti: kot taka poslov-
na imena postajajo tudi pomemben (v&asih — celostno jezikovno gledano — kar pre-
vet pomemben) segment jezikovnokulturne politike dologenega jezika, v na§em
primeru slovens¢ine.

V zvezi s hrematonimi je slovenska jezikovnokulturna politika usmerjena
zlasti k tujejeziénim imenom slovenskih podjetij kot jezikovnokulturno nezazele-
nemu segmentu. (Slovenska imena slovenskih podjetij so Ze kar nageloma skoraj
povsem izven kritiSke pozornosti, Geprav tudi ta zlasti glede na glasovni sistem
slovenskega jezika niso vselej dobra.) Posvetovanje Slovens&ina v javnosti v Porto-
rozu leta 1979° je pomenilo viden mejnik pri uzaves¢anju jezikovne kulture, tudi na
podrocju imen slovenskih podjetij. Leta 1980 je bilo kot uradna institucija v okviru
sekcije Slovens¢ina v javnosti pri Socialisti¢ni zvezi delovnega ljudstva Slovenije
ustanovljeno Jezikovno razsodisce, ki je s kratkimi izjavami'® v splognem Casopisju
usmerjalo slovensko jezikovno kulturo nasploh in tudi pri imenih podjetij. Institu-
ciji, ki uradno uravnavata slovensko jezikovnokulturno politiko danes, sta Delovna
skupina za vpraSanja jezikovnega naértovanja in jezikovne politike pri Vladi Re-
publike Slovenije (ustanovljena leta 1994) in Urad Vlade Republike Slovenije za
slovenski jezik (ustanovljen jeseni 2000), katerega naloga je med drugim tudi spod-
bujanje in usmerjanje k vedji rabi imen podjetij s slovenskimi prvinami. Zakon o
slovenskem jeziku (ki je v postopku, trenutno je sprejet v prvo obravnavo v Drzav-
nem zboru'' predstavlja pomemben korak na polju slovenske jezikovne politike;
predvideva se tudi zakonski nadzor nad ustreznostjo imen podjetij. Gre torej za
napoved zakonske regulative'?, do katere pa ima predvsem za podrocje poslovnih
imen slovenska (strokovna) javnost razli¢en odnos: oblikujejo se nekako tri nefor-
malne skupine: prva, lahko bi ji rekli puristi¢na'’, se zavzema za slovenska imena

° Gl. Slovens¢ina v javnosti: Zbornik s posvetovanja v slovenskem jeziku, PortoroZ, 14. in
15. maja 1979, Breda Pogorelec (ur.), Ljubljana, 1983.

' Gl. Jezikovno razsodise 1980-1982, Janko Moder (gradivo zbral in obdelal), Trst —
Celovec, 1984.

"' GI. podatek v reviji Jezik in slovstvo, letnik 47, 2001/2002, §t. 4 (TomaZ Sajovic, Uvod-
nik).

12 Prim. Kronika Slavisti¢nega dru§tva Slovenije: list za ¢lane drustva (pise, ureja in odgo-
varja dr. Zoltan Jan), letnik 6, §t. 34: “3. 7. 2002: Polemike o zakonu o sloven$éini se
nadaljujejo /.../. V dana$njem Delu (str. 6) dr. Janez Dular odgovarja dr. Adi Vidovi¢
Muha, dr. Tone Wraber pa dr. Eriki Krzisnik /.../” “l. 8. 2002: Konéno smo pri§lo do
raziskovalne naloge Zakonska ureditev rabe uradnega/drzavnega jezika, ki jo je po naro-
¢ilu poslanke mag. Majde Potrata 8. maja pripravil Janez Blazi¢ (Raziskovalni sektor
Drzavnega zbora RS). V primerjalnem delu naloge je obdelal predpise, s katerimi je
urejena raba jezikov v 15 evropskih drzavah. /.../” “12. 8. 2002: Delovna skupina za
pripravo dopolnjenega predloga zakona o slovenséini, ki ga je v zakonodajni postopek
vlozil Drzavni svet (dr. Janez Dular, dr. Zoltan Jan, dr. Majda Kauci¢ Basa, dr. Zinka
Zorko, Miran Zupan), ves dan pili ¢lene.”

13 Prim. Franc Marus§i¢, Imena slovenskih podjetij med purizmom, zakonom in varstvom
jezika, diplomsko delo (mentor: prof. dr. Janez Ore$nik), Filozofska fakulteta Univerze v
Ljubljani (Oddelek za sociologijo in Oddelek za primerjalno in splo$no jezikoslovje),
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podjetij in sorazmerno dosledno in strogo odklanja tujejezi¢na imena, druga je libe-
ralno usmerjena, zavzemajoca se za svobodno izbiro poslovnih imen in zato odklanja-
joca zakonsko regulativo na poslovnoimenskem podroéju, tretjo bi lahko Steli v
jezikovnokulturnem smislu za zmerno sredinsko, saj do poslovnih imen kaZe nepu-
risti¢en, pa vendar jezikovnovarstveni pristop'*. Skratka: Soobstoj treh jezikovno-
kulturnih smeri v slovenskem jeziku in argumentacija njihovih stali§¢ nakazuje, da
je oblikovanje ustrezne in obenem konsenzne — kar je za jezik najbolj obetavno —
jezikovnokulturne politike, zlasti za poslovna imena (zaradi potrebe po upoSteva-
nju imenskega statusa ter njihove propagandnoogladevalske in sicerSnje funkcijske
specifi¢nosti), zelo obcutljivo in odgovorno delovno podrocje.

Jezikovnokulturna politika postavlja smernice in uravnava nacela, za ustrez-
no postavitev in operacionalizacijo le-teh ter za njihovo izvajanje pa so potrebne
predhodne konkretne raziskave doloCenega pojava z ve¢ vidikov.

2.2.2 Poslovna imena in razlogi za poslovnoimenske raziskave

Razlogi za podrobnejso konkretno obravnavo imen podjetij oz. poslovnih
imen sploh so v slovenskem prostoru nekako na dveh ravneh.

Bolj formalni, neposredno na podrocje jezikovnokulturne politike nana$ajo-
& se razlog za intenzivnej$o obravnavo poslovnih imen sta Ze nekaj let pripravlja-
jogi se Zakon o slovenskem jeziku' in leta 2000 ustanovljeni Urad Vlade Republi-
ke Slovenije za slovenski jezik'®: gre torej za dva nova pravno formalna instituta

1999, str. 7-44; za ilustracijo nekaj naslovov poglavij: Purizem tako in drugace, Purizem
v teoriji (Kaj je purizem, Vzroki za pojav purizma, Dobre in slabe strani purizma), Pre-
gled prisotnosti purizma v Sloveniji in slovens¢ini (Zgodovina, Jezikovno razsodisce,
Purizem v Sloveniji danes), Tudi purizem je tujka. (Pri nadaljnih omembah: F. Marusi¢
(dipl. naloga; mentor: J. Oresnik), 1999.)

14 Prim. F. Marusgi¢ (dipl. naloga; mentor: J. Oresnik ), 1999, str. 40-42 in 62-68; za ilu-
stracijo nekaj naslovov poglavij: Purizem vs. varstvo (Varstvo), Varstvo jezika na prime-
ru imen podjetij (Mehanizem varstva, Poskus prenosa aparata, Kako bi PVJ delovala ob
registraciji imen podjetij). — Termin jezikovno varstvo in iz njega izhajajo¢i termin jezi-
kovnovarstvena politika povzemam po tem diplomskem delu. — Naj ob tem navedem Se,
da se je na Filozofski fakulteti Univerze v Ljubljani (Oddelek za primerjalno in splosno
jezikoslovje) izoblikovala neformalna raziskovalna skupina, ki svoje jezikovnovarstve-
no jezikoslovno usmeritev izkazuje tudi s svojimi strokovnimi objavami: gre za sodelav-
ce jezikovne spletne posvetovalnice Studentska skrb za sloven$&ino (naslov: http:/
www.kiss.uni-1j.si/suss); svoje konkretno delo je objavila tudi v samostojni publikaciji
Suss 1998-2000, Franc Lanko Marusic¢ in Rok Zaucer (ur.), Ljubljana 2001.

15 Prim. Janez Dular, Drzavnemu zboru Republike Slovenije, Jezik in slovstvo, 39, §t. 5,
(1993/94), str. 208-209. Janez Dular, 7a zakon o rabi slovenséine: izhodis¢a za okroglo
mizo 19. maja 1997 v CD, v: Nova revija, september 1997, 16, §t. 185, str. 34-35. Janez
Dular, Pravna ureditev poloZaja slovenskega jezika kot drzavnega jezika: (zakon o rabi
slovensgine, drzavni urad za jezik): porogilo o okrogli mizi, v: Jan, Zoltan (ur.), Janko
Kersnik in njegov ¢as (Zbornik Slavisti¢nega zborovanja, 8), Ljubljana, 1998 (str. 129—
132). Gl. tudi opombo 11, 12.

16 Prim. Uradni list Republike Slovenije, t. 97/2000 (20. 10. 2000) — objava sklepa o
ustanovitvi; zadetek delovanja: 15. 3 .2001

3

2002 »

o
i

115



ar

7

TS O M1

O

A

N

d Vv

7007

Y

116

Alenka Glozandéev: Hrematonimi

(na ravni dokumenta in na ravni institucije), ki bosta del svoje strokovne pristojno-
sti izvajala tudi na poslovnoimenskem podro&ju.

Druga raven je SirSe jezikovnokulturna, asovno gledano Ze dolgotrajnejsa,
izhajajoca iz posebnega, lahko bi rekli izrazito ambivalentnega stanja na poslovnoi-
menskem jezikovnem podro&ju: MnozZico imen slovenskih podjetij in izdelkov, to-
rej poslovnih imen, namre¢ sestavljata podmnoZica domacih imen in podmnozica
tujejezi¢nih, zlasti angleskih, in prav tujejezi¢na, angleska podmnozZica imen slo-
venskih podjetij je v zadnjih dvajsetih letih vedno vegja, stopnjuje se zlasti v zad-
njih desetih letih, kljub temu da je z osamosvojitvijo Slovenije prislo do mo&nejse-
ga uzaveSCanja pomena slovenscine kot drzavnega jezika. Ta sociolingvisti¢na jezi-
kovna ambivalentnost v veliki meri verjetno izvira iz specifi¢ne poteze poslovnih
imen oz. imen slovenskih podjetij v tem smislu, da je iz razli¢nih vzrokov, zaradi
propagandnooglasevalske funkcije pri poslovnih imenih potrebna izrazita opaznost.
Posledica tega pa je, da je v zadnjih dvajsetih letih pri§lo do mo¢nega jezikovnokul-
turno nezaZelenega, vedno bolj nara§éajodega pojava tujejeziénih, zlasti angleskih
imen, kar je sovzrok za zastoj v razvijanju slovens¢ine v poslovnoimenski funkcij-
ski zvrsti. In sistemati¢na strokovna obravnava problematiénega jezikovnega seg-
menta je lahko jezikovnokulturna spodbuda za njegov razvoj v pozitivni, jezikov-
nokulturno sprejemljivi smeri.

2.2.2.1 Stanje raziskav in prikaz raziskovalnih rezultatov na poslovnoi-
menskem podroc¢ju'’

Prvi jezikovnokulturni prispevki s poslovnoimenskega podroc¢ja v Sloveniji
segajo v obdobje konca Sestdesetih let, ko je to jezikovno podrocje problemsko
odprl France Novak'®; jezikovnokulturno zavest Slovencev je v zadetku sedemde-
setih let sooblikoval zelo odmeven cikel televizijskih'® oddaj, v katerih je med jezi-
kovnokulturnimi vprasanji Helena Koder kritiéno predstavila tudi tujejezi¢na ime-
na slovenskih podjetij.

Monografske raziskave s podro¢ja slovenskega poslovnoimenskega podro¢-
jaso zaenkrat redke. Prva in temeljna raziskava s podro¢ja imen slovenskih podjetij
je bila leta 1991 objavljena kot samostojna publikacija z naslovom Enobesedna
imena slovenskih podjetij?® (avtorica: Alenka GloZan&ev), ki jo razirja in poglablja
novembra 2000 iz§lo monografsko delo iste avtorice Imena podjetij kot jezikovno-
kulturno vprasanje?'. Prvi monografski publikaciji so v naslednjem desetletju sledi-

17 Ta prikaz raziskav nikakor ne daje celostnega pregleda; omejujem se zlasti na objavljena
knjizna ali po moji presoji pomembnejsa dela, uposStevajo¢ tudi zaZelen prostorski obseg
v zborniku.

18 Gl. France Novak, Imena gospodarskih in drugih organizacij, raznih ustanov in zdruzenj,
Gospodarski vestnik, 8. 11. 1968, 17; France Novak, Poslovni in uradovalni jezik (Gos-
podarska zalozba, 39). Ljubljana, 1980.

19 Podatke o teh oddajah Helene Koder hrani Arhiv RTV Slovenija, v ¢asu priprave tega
prispevka mi niso mogli biti dosegljivi.

20 Alenka Glozan&ev, Enobesedna imena slovenskih podjetij, Institut za slovenski jezik
Frana Ramovsa Znanstvenoraziskovalnega centra SAZU, Ljubljana, 1991. (Pri nadalj-
nih omembah: A. Glozanéev, 1991).

2l Knjiga Alenke GloZandev, Imena podjetij kot jezikovnokulturno vpraSanje (Slavisticna
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la dela bodisi na magistrski stopnji, dodiplomski stopnji®® ali v okviru mladinske-
ga raziskovalnega projekta Znanost mladini*. — Na tem mestu je potrebno omeniti
tudi kratke jezikovnokulturne prispevke, delno tudi s slovenskega poslovnoimen-
skega podrogja, ki se pojavljajo v revijalnih oz. ¢asopisnih t. i. jezikovnih koti¢kih
(najvidnej$a pisca: Janko Moder, Janez Gradi$nik; tudi nekaj tovrstnih objav Jezi-
kovnega razsodis¢a v dnevnikih Delo in Dnevnik), in sicer ne toliko zaradi more-
bitnih raziskovalnih rezultatov, pa¢ pa zaradi posredovanja vedenja o njih in pose-
bej zaradi utrjevanja jezikovnokulturne zavesti tudi na poslovnoimenskem podro¢-
ju.

2.2.2.2 Pregled relevantnejsih raziskovalnih rezultatov oz. vidikov obrav-
nave imen slovenskih podjetij (s kratkim sprotnim orisom pri nekaterih)?:

1. Postavitev osnovne strukturne tipologije imen slovenskih podjetij: tipolo-
gija vecbesednih imen slovenskih podjetij je podana le v osnovnih potezah, tipolo-
gija enobesednih imen? slovenskih podjetij je izdelana podrobneje, in sicer za dve

knjiznica 3), (soizdajatelja Slavisti¢no drustvo Slovenije in Zalozba Rokus), Rokus, 2000
je nekoliko prirejena oblika magistrskega dela, ki je bilo opravljeno pod mentorstvom
prof. dr. Toma Koro$ca, Fakulteta za druzbene vede Univerze v Ljubljani, 1998. (Pri
nadaljnih omembah: A. Glozancev, 2000.)

2 Prim. Andrej Bartol, Javna poimenovanja kot del jezikovnega nadrtovanja, magistrsko
delo, Filozofska fakulteta Univerze v Ljubljani (Oddelek za slovanske jezike in knjizev-
nosti), 1999 (mentorica: prof. dr. Breda Pogorelec). (Pri nadaljnih omembah: A. Bartol
(mag. delo; mentorica: B. Pogorelec), 1999. — Delo v ¢asu priprave tega prispevka (od
marca do septembra 2002) v knjiznici Oddelka za slovanske jezike in knjizevnosti Filo-
zofske fakultete zaradi izposojenosti ni bilo na razpolago, zato nanj le opozarjam, sicer
pa se pri nadaljnih omembah dela Andreja Bartola (ki se mi ga v tem pregledu zdi pri-
merno registrirati med drugim tudi zaradi mentorice, Brede Pogorelec, dolgoletne aktiv-
ne oblikovalke jezikovnokulturnih pogledov v slovenskem prostoru) zamejujem na nje-
govo diplomsko nalogo Poimenovanje ljubljanskih trgovin (mentorica: prof. dr. Breda
Pogorelec), 1996 (pri nadaljnih omembah: A. Bartol (dipl. naloga; mentorica: B. Pogore-
lec), 1996).

3 Gl. zlasti F. Marugi¢ (dipl. naloga; mentor: J. Oresnik), 1999. — Dolo¢en prispevek, v

nekaterih nalogah res le v smislu preprostej$ih seznamov (s predstavitvijo) imen sloven-

skih podjetij na posameznih zemljepisno-upravnih podro&jih (npr. v obg¢inah Domzale,

Sezana, Nova Gorica ipd.) se nahaja tudi v diplomskih nalogah $tudentov Visoke uprav-

ne $ole Univerze v Ljubljani (izdelanih zlasti leta 1996; mentorica: prof. Marjeta Humar;

za podrobnejse podatke gl. COBISS).

Prim. npr. mladinske raziskovalne naloge v letu 1997, npr. o imenih podjetij na celjskem

obmogju (za podrobnejse podatke gl. COBISS.)

Imena podjetij oz. poslovna imena so bila doslej deleZna Ze temeljitejse ali bolj bezne

obravnave predvsem z jezikoslovnega, jezikovnokulturnega vidika, pravno registracij-

skega vidika, sociolingvisti¢nega vidika, marketinsko propagandnooglasevalskega, ko-
munikacijskega vidika ipd. Gre za cel spekter vidikov, od tradicionalnih jezikovnokul-
turnih do modernisti¢no populisti&nih, kot bi lahko oznagila numerolo3ki pristop k obrav-
navi imen podjetij (gl. knjigo Naca Jermanj, Numerologija — Stevila prinasajo harmonijo,

Ljubljana 1990, str. 81-86 (npr. numeroloska analiza imena podjetja Elan opd.)). = V tem

pregledu se omejujem na jezikoslovni, jezikovnokulturni in delno pravno registracijski

vidik.

26 Gl A. Glozandev, 1991 in A. Glozangev, 2000, str. 21-89.
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zaporedni obdobji (1945-1989; 1989-2000), pri ¢emer so ta imena raziskana in
analizirana s §tirih vidikov: besedotvornega, motivacijskega, izvornega (odnos tu-
jejezicno proti domace), funkcijskega.

2. Podrobnejsa izvorno besedoslovna tipologija tako eno- kot ve€besednih
imen ljubljanskih trgovin v obdobju 1989-1995 glede na §tiri kategorije?’: tujei-
zvorna imena, domaceizvorna imena, podomacenoizvorna imena, izosebna imena
(kar nakazuje podobno stanje na celotnem slovenskem podrodju, zlasti v njegovih
urbanih podro¢jih): v tem okviru je s statisti¢cno metodologijo izdelan in grafiéno
prikazan diahroni prikaz sprememb v porastu (za obdobje 1989-1995) posamezne
omenjene kategorije imen, kar je zaradi moznosti predvidevanja za jezikovnokul-
turno nacrtovanje koristna informacija.

3. Nadelna obravnava imen slovenskih podjetij v smislu prikaza in utemelje-
vanja odnosa do tujejeziénih imen slovenskih podjetij, torej glede na jezikovnokul-
turni vidik® (vkljucujo¢ tudi utemeljitev, da so tujejezi¢na imena slovenskih podje-
tij jezikovnokulturni problem, ne pa sodobna marketinska globalizacijska potreba);
obravnava tudi glede na vidik jezikovnokulturnega naértovanja® in jezikovnokul-
turnega varstva®,

4. Kriti¢na analiza za imena podjetij najrelevantnejsih ¢lenov (12., 13., 14,
20.,27.) v Zakonu o gospodarskih druzbah (ZOGD)?*, zlasti z vidika terminov ime
podjetja, firma, jedro firme, dodatna sestavina, navedba dejavnosti, fantazijski do-
datek, oznacba pravne oblike druzbe in glede doloéila v zvezi z obvezno rabo slo-
venskega jezika® v posamezni od teh sestavin.

27 Gl. A. Bartol (dipl. naloga; mentorica: B. Pogorelec), 1996, str. 2242 in grafikoni 1-7.

2 Gl. zlasti A. Glozanéev, 1991 in A. Glozandev, 2000, str .91-121.

» Prim. tudi A. Bartol (dipl. naloga; mentorica: B. Pogorelec), 1996, str. 5-14.

30 Gl. F. Marusi¢ (dipl. naloga; mentor: J. Ore$nik), 1999, zlasti str. 4-6, 4044, 62, 63-70.

31 Gl. zlasti F. Marusi¢ (dipl. naloga; mentor: J. Ore$nik), 1999, str. 40-63, in A. Bartol
(dipl. naloga; mentorica: B. Pogorelec), 1996, str. 14-18.

32 GI. F. Marusi¢ (dipl. naloga; mentor: J. Oresnik), 1999, str. 45-50. S kriti¢no primerjavo
¢lenov avtor dokaze svojo trditev, da ZOGD dejansko ne uzakonja zahteve po sloven-
skih imenih slovenskih podjetij, saj dologilo o slovenskem jeziku velja le za del imena,
ki ga je mogoce tudi opustiti. “Cetudi imamo &len, ki na prvi pogled obeta slovenska
imena podjetij, se na koncu izkaZe, da ¢lena prav lahko ne bi bilo, vsaj kar se ti¢e izpol-
njevanja Zelja po slovenskih imenih podjetij. Tak, kot je sedaj, v taki druzbi so¢lenov, res
ni drugega kot pesek v oéi tistim, ki so tako ali druga¢e utemeljevali potrebo po sloven-
skih imenih podjetij in so mislili, ali pa §e vedno mislijo, da so njihove zahteve bile
upostevane. Iz zakona namreg ni jasno razvidno, da je ravno ta dodatna sestavina tisti del
imena podjetja, s katerim se podjetje predstavlja, po katerem si ga mi (javnosti oziroma
tisti, ki s podjetjem poslujejo) zapomnimo”. (Str. 48.) — Z analizo ¢rk avtor tudi dokazu-
je, da “/z/akon, tak, kot je sedaj, [pa] ne le da omogo¢a poljubna imena, temve¢ prav
gotovo podpira od tujih predvsem angleska imena”, pri ¢emer se sklicuje na Pravilnik o
dopolnitvi pravilnika o na¢inu vodenja sodnega registra: “Vsi podatki se v glavno infor-
matizirano knjigo sodnega registra vpisujejo z uporabo ¢rk slovenske abecede in nasled-
njih érk mednarodne abecede: q, X, y, w. (ULRS, 24. 1. 1997, str. 214.) Da obstaja nekaj
takega kot mednarodna abeceda, je zanimiv podatek. Seveda je govor o Stirih ¢rkah an-
gleske abecede, ki jih slovenséina ne pozna. /.../” (Str. 48.)
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5. Poskus razélenitve imen slovenskih podjetij glede na jezik, v katerem je t.
i. fantazijsko ime, delitev glede na vezanost fantazijskega dodatka na podjetje oz.  *
njegovo dejavnost.” 3

6. Uporaba statistiéne metodologije pri obravnavi stanja in odnosa sloven-
skih govorcev do tujejezi¢nih imen slovenskih podjetij.* 33

7. Izdelava dveh dopolnjujoéih se modelov s ciljem jezikovnokulturnega
ozave§tanja: prvi model je na ravni prenosa socioloskega informativno-preprice-
valnega modela propagande na problematiko tujejezi¢nih imen slovenskih podje-
tij*, ob &emer so analizirani vzroki za dajanje tuj ejezi¢nih imen slovenskim podjet-
jem in tudi razlogi za odklanjanje mnozice tujejeziénih imen slovenskih podjetij;
drugi model je na ravni prenosa okoljevarstvenega aparata “presoje vplivov na oko- -
lie” na jezikovnovarstveni aparat “presoje vplivov na jezik™, pri Semer je s konkret- - g
nimi primeri izdelan tudi uvid v predlog, kako bi “presoja vplivov na jezik” (PVJ)
delovala ob konkretni registraciji imen podjetij.”’

8. Izdelan predlog ustreznih nalog slovenskega uporabnega jezikoslovja® v
smislu konkretne jezikoslovne slovenisti¢ne strateSke pomoci za jezikovnokultur-
no ozavesanje na poslovnoimenskem podro¢ju; v okviru tega je predstavljena teo-
reti¢na zasnova slovarja imen podjetij s primeri konkretnih poslovnoimenskih slo-
varskih sestavkov (Metalka, Eta, Mozamo itd.)

9. Smernice za slovni¢ni oblikoslovni normativni vidik pri ve¢besednih ime-
nih podjetij.*

10. Interdisciplinarni pristop — jezikoslovje, pravo, marketingka stroka, so-
ciologija.®

200

e

»»»»»»»

33 Gl. F. Marugi¢ (dipl. naloga; mentor: J. Oresnik), 1999, str. 60, 61, in A. Bartol (dipl. =
naloga; mentorica: B. Pogorelec), 1996, str. 43-48.
34 Gl. A. Glozancev, 2000, str. 94-107.
35 Gl. zlasti F. Marusi¢ (dipl. naloga; mentor: J. Ore3nik), 1999, str. 63 in vprasalnik (kot
priloga), in A. Bartol (dipl. naloga; mentorica: B. Pogorelec), 1996, str. 3742 in grafiko-
ni 1-7.
36 Gl. A. Glozangev, 2000, str. 110-121.
3 Gl. F. Marugi¢ (dipl. naloga; mentor: J. Oresnik), 1999, str. 64-69, str. 68-70.
3% Gl. A. Glozangev, 2000, str. 122-136.
Prim. Alenka GloZancev, Pravopisno-slovni¢na in jezikovnokulturna vprasanja pri ime-
nih slovenskih podjetij kot kategoriji stvarnih lastnih imen, v: Slovensko jezikoslovje
danes in jutri / Slovenski slavisti¢ni kongres, Zoltan Jan (ur.), Celje 1999, str. 134-142.
V prispevku je navedenih nekaj e odprtih slovniénih oz. pravopisnih vpraSanj, ki se
posledi¢no kazejo tudi pri imenih podjetij, npr. oblikoslovno vpraSanje sklonljivosti se-
stavin vecbesednega imena, ki je po svoji skladenjski strukturi samostalnidka zveza iz
dveh samostalnikov v imenovalniku (tip: Iskra Holding); v okviru tega je podan poskus
normativne sklonljivostne tipologije. Naj tu poudarim, da se mi zdi smiselno, da bi pri
registraciji podjetja predlagatelj za ime dolo¢il tudi rodilnisko obliko (s ¢imer bi bil na-
kazan sklanjatveni tip) ter izgovor, seveda vklju¢no z naglasom.
4 Prim. A. Glozangev, 2000, str. 141-143. 119
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Predstavitev nekaterih relevantnejSih raziskovalnih rezultatov*!

K1.

Postavitev osnovne strukturne tipologije imen* slovenskih podjetij

Za ime podjetja sta mozna dva strukturna tipa: veébesedno opisno ime, ki v
opisu predstavlja dejavnost podjetja (Tobacna tovarna Ljubljana); kombinacija $ir-
Sega imena (= veCbesednega opisnega imena, ki izraza vrsto in dejavnost podjetja)
z 0Zjim imenom, pri Cemer je to ozje ime lahko eno- ali ve¢besedno (Tovarna obu-
tve Peko; Poslovnoizobrazevalni center Gea College; ozji imeni Peko in Gea Col-
lege se lahko uporablja samostojno)®. V sloven§éini so doslej podrobneje analizi-
rana enobesedna (0Zja) imena podjetij.

Tipologija enobesednih imen slovenskih podjetij*

Opravljena raziskava imen slovenskih podjetij zajema tista, ki so registrira-
na po letu 1945, Glede na leto 1989, ki je bilo v organizacijskem poslovnem pogle-
du v Sloveniji prelomno zato, ker je tedaj sprejeti Zakon o podjetjih poleg do tedaj
le druzbenih podjetij, mogo¢ih od leta 1945 do 1989 (prim. Zakon o zdruZenem
delu, Beograd, 1976) zdaj dovoljevalo ponovno tudi zasebna podjetja (prim. Zakon
o podjetjih, Ljubljana, 1989), je tudi fond raziskanih imen podjetij razdeljen na dve
Casovni obdobji: imena podjetij, registriranih v letih 1945-1989, zato v glavnem
druzbenih; imena podjetij, registriranih po letu 1989, zato v glavnem zasebnih.

Besedotvorna tipologija enobesednih imen slovenskih podjetij: Osnov-
ni vidik, znotraj katerega so enobesedna imena slovenskih podjetij analizirana Se s
treh drugih vidikov (izvornega: odnos domace — tujejezi¢no, motivacijskega in funk-
cijskega), je besedotvorni vidik. Glede nanj se kazeta dve veliki skupini: 1. preka-
tegorizirana imena podjetij (torej iz v jeziku Ze obstojeCe besede): domace (/zlet-
nik < izletnik; Sumi < priimek lastnice Sumi); tujejezi¢ne (angl.: Tree, lat.: Tectum,
esperanto: Meblo, Arbo ipd.); 2. izvirno tvorjena imena podjetij (torej na novo,
namenoma za ime podjetja): po obcnobesednih tvorbenih nacinih: izvirne izpeljan-
ke (Jutranjka, Izolirka), izvirne sestavljenke (Unitime), izvirne zloZenke (Sloveni-
Jjaturist; Globtour), izvimi sklopi (Dajdam), izvirna krati¢na imena (Peko, Nama,
Ark), izvirna konverzna imena (Lesna, Drevi); tvorbno izvirna: tvorjena po poseb-
nih, v slovenskem ob&nem besedju neznanih tvorbenih nacinih: krajSanke (Emba),
osamosvojenke (Elektro), zloZzenke z enim krajSanim delom (7ekstilindus).

Skratka: Pri imenih podjetij so uporabljeni vsi slovenski obénobesedni tvor-

41 Pri tem se omejujem zlasti na objavljena knjizna dela; nekateri relevantne;j8i vidiki obrav-
nave imen podjetij v posameznih diplomskih oz. magistrskih delih so predstavljeni v
opombah.

42 Tu gre za ime podjetja v splosnem pomenu; pravnoformalno dolo¢ilo o obveznih in neob-
veznih sestavinah imena podjetja je podano v Zakonu o gospodarskih druzbah (ZOGD),
natanénej3o analizo sestavin imena po ZOGD in terminolo3ke nejasnosti v zvezi s tem so
zajete v tocki 4.

4 Natan¢no analizo sestavin imena podjetja po ZOGD prim. v F. Marusi¢ (dipl. naloga;
mentor: J. Ore$nik),1999, str. 50-63; tudi v A. Bartol (dipl. naloga; mentorica: B. Pogo-
relec), 1996, str. 14—18.

4 Prim. A. Glozangev, 1991 in A. GloZancev, 2000, str. 21-89.
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beni nacini, pojavljajo se celo novi, tipi¢no imenski, kar je razveseljujoce, saj
kaZe teZnjo po ustvarjalnosti, razvijanju domadega jezika tudi v poslovnem ime-
notvorju.

V okviru vpra$anja o tipoloski analizi je podana primerjava med imeni druz-
benih in med imeni zasebnih podjetij. Po letu 1989 (s pri¢etkom veljave novega
Zakona o podjetjih, ki je zamenjal stari Zakon o zdruzenem delu) se je zasebno
podjetni$tvo naenkrat zelo razmahnilo. Pri¢akovati je bilo, da se bo to odrazilo tudi
pri imenih novih, zasebnih podjetij. Toda raziskava je pokazala, da imena ostajajo v
okviru tistih kategorij, ki so bile znagilne za imena druzbenih podjetij. Kaksne bis-
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zasebnost: pri imenih podjetij se pojavljajo spet priimki lastnikov, kar je razum-
ljivo, saj gre za oZivljanje tako organizacijskega in posledi¢no poimenovalnega
nadina izpred petdesetih let: npr.: podjetje Grebenc (po priimku lastnikov), pod-
jetje Majoma, ki je kratica iz priimka in imen lastnikov druZinskega podj etja Ma-
tesi¢ Josip in Majda, podjetje Drevi, kjer je vidno vkljucen priimek lastnikov
Drev; 2. domacijskost in sprostitev v razli¢ne stilske odtenke slovenskega jezika,
npr. Nitka, Tinta, Marajna ipd. 3. mnoZi¢na, $e vedno naras¢ajoca tujejezi¢nost
imen, lahko bi rekli “iluzionizem tujega in daljnega”, npr. Manhattan, Seaway,
Cometours, Interline, Advoconsult, Tree (pisano anglesko), Cool (seveda pisano
anglesko) ipd.

Motivacijska analiza enobesednih imen slovenskih podjetij: Znotraj os-
novnih besedotvornih poglavij, v katerih so obravnavana imena podjetij iz obeh
obdobij, je podana tudi motivacijska analiza za okrog 320 konkretnih imen sloven-
skih podjetij in na ta na¢in predstavljena tudi motivacijska tipologija.

Ime podjetja z diahronega vidika zasebno/druZbeno/zasebno podjetje:
Pri spremembi lastnistva podjetja (zasebno: do nacionalizacije (v letih 1945-1947)
> druzbeno (po letu 1945-1993) > zasebno (ponovna privatizacija precejSnjega dela
slovenskih podjetij oz. ustanavljanje novih zasebnih podjetij) se navadno spremeni
tudi ime; v nekaterih primerih pa je raziskava pokazala, da je ime ostalo enako,
spremenila se je le uradna motivacijska utemeljitev. Nekaj primerov: Niko < ime
ustanovitelja: Niko Zumer; po letu 1945 (ob nacionalizaciji): Nova industrija kovi-
narjev; Alko < Adolf Lorant et Ko.; po letu 1945 (ob nacionalizaciji): krajSava za
alko(hol); Peko < Peter Kozina; po letu 1945 (ob nacionalizaciji): Proizvodnja ele-
gantne kvalitetne obutve. Danes se v takih primerih priznavata obe motivaciji. —
Morebitna ponovna privatizacija lahko ob registraciji podjetja privede tudi do ob-
novitve motivacijske utemeljitve.

Tipologija imen slovenskih podjetij glede na socialno oz. funkcijsko
zvrstnost njihovih sestavin: Besedoslovna podoba imen slovenskih podjetij je zelo
pestra: v imenih so od domagih besed bodisi nevtralne knjizne slovenske besede
(Izletnik), vedno pogostejse pa so tudi pogovorne (7inta), ekspresivne (Kosek), sta-
rinske (Marajna) oz. etnografske (Skrinja); terminoloske (Vektor); od prevzetih be-
sed so pogoste citatno pisane angleske (najvec), pogosto latinske ali celo iz espe-
ranta. — Ta besedoslovna pestrost se kaze tudi pri izvirno tvorjenih imenih podjetij,
torej takih, ki nimajo ob&noimenske ustreznice, ampak so tvorjena namenoma za
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ime doloéenega podjetja (npr. Agrostroj, Tekstilindus, Alpetour, Tentours). V¢asih
pravo besedoslovno podobo razkrije Sele raziskava motivacijske imenske osnove
(npr. Alko je res krajsani del besede alkohol, vendar je bila osnovna motivacijska
osnova ime in priimek ter oznaka tipa podjetja: Adolf Lorant & Ko(mpani); ime
podjetja Eta je nastalo iz otrosko izgovorjene oblike imena Meta).

Sloven§¢ina v imenih slovenskih podjetij Zivi v vseh svojih nacinih in obli-
kah, res da ne v vseh v enaki meri, a pomembno je, da so zastopane vse poimenoval-
ne tipoloske moznosti: tako na ravni besedotvorja kot na ravni socialno-funkcijske
zvrstnosti besedja. To je pa¢ optimisti¢no in za zivljenje jezika pomembno.

Tipologija imen slovenskih podjetij glede na jezikovno izvornost: Do-
maca in tujejezi¢na imena slovenskih podjetij

Pri imenih podjetij gre na ravni domacde/tujejeziéno* za splo§no problemati-
ko, prisotno v vegini neanglesko govorecih evropskih drzav: prihaja do vedno bolj
nara3¢ajoCega pojava tujejeziénih, zlasti angleskih imen podjetij. — Pri imenih slo-
venskih podjetij gre za naslednje specifiéne znacilnosti: 1. Tujejezi¢na imena slo-
venskih podjetij so po izvoru najveckrat angle$ke besede (Z7echnacommerce, Come-
tours, Seaway), pogosto latinske (Tectum), celo iz esperanta (Meblo); 2. AngleSkost
oz. tujejeziénost se v veliko vedji meri kot pri enobesednih imenih podjetij pojavlja
pri ve¢besednih imenih slovenskih podjetij (Hypo Leasing, My Mistery, Sunny be-
auty & fitness). Pri tem se tudi zapis pogosto odmika od slovenskega pravopisa, je
pod vplivom angles¢ine; to se kaze zlasti v zapisu vseh posameznih besednih sesta-
vin z veliko zadetnico ali z — glede na slovenski pravopis neustrezno — neskladen;j-
sko rabo pike in rabo vezaja (B.L.I.K.; Inter - Style). Stevilska ocena, narejena na
korpusu 600 enobesednih imen slovenskih podjetij, registriranih do leta 1989, je,
da je bilo tujejezi¢nih imen priblizno ena &etrina (25 %), pri vecbesednih imenih
slovenskih podjetij ta deleZ nekoliko vi§ji — verjetno kar tretjina (okrog 30 %); po
letu 1989 se pri zasebnih podjetij deleZ tujejeziénih imen Se stopnjuje, zlasti je v
izrazitem porastu pri ve¢besednih imenih slovenskih podjetij (pri tem pa je vendar-
le treba upostevati, da je zelo naraslo tudi §tevilo podjetij samih).

Prav zaradi te mnoZice, posebej izrazite na nekaterih geografskih podro¢jih
(zlasti urbanih)*, so tujejezi¢na, zlasti angleska imena postala jezikovnokulturno
tako sporna, postala so o€iten kamen spotike, ¢eprav tudi na drugih ravneh sloven-
skega jezika ni vse tako idealno.

(Podobno se razmerje domace/tujejezi¢no kaze tudi pri imenih izdelkov, ven-
dar se tu v zadnjih nekaj letih domaga imena, vsaj na nekaterih podro¢jih uspesno
uveljavljajo (npr.: (ustekleni¢ena voda) Zala, Edina).)

K 3.
Naéelna obravnava imen slovenskih podjetij v smislu prikaza in uteme-
ljevanja odnosa do tujejezi¢nih imen slovenskih podjetij, torej glede na jezi-

45 Za noveja, zasebna podjetja prim. natanénej$o predstavitev imen (na dolo¢enih geo-
grafskih podrogjih) s tega vidika v A. Bartol, 1996, str.22—42 in grafikoni 1-7.

4 Pray tam, str. 51 (primerjava stanja v Ljubljani (razli¢ni predeli), Komendi, Skofji Loki,
Menggu, med Koprom in Lucijo).
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kovnokulturni vidik; utemeljitev teze, da tujejezi¢na imena slovenskih podje-
tij niso sodobna marketinska globalizacijska potreba, ampak so jezikovnokul-
turni problem?’

Vprasanje Ali je tujejezicnost v imenih slovenskih podjetij res marketindka
globalizacijska potreba ali pa vendarle jezikovnokulturni problem je zadnjih nekaj
let v Sloveniji nekako modno, obenem pa zelo perece. Intenziviranje globalizacij-
skih procesov, zlasti dejstvo, da bodo najvecji uradni jeziki Evropske unije angles-
&ina, franco§¢ina, nemigina in $pan$¢ina in da za jezike malostevilnih narodov, ka-
kren je tudi slovenski, med njimi kljub formalni enakopravnosti ne bo kaj dosti
prostora, sugerira sklep oz. prepri¢anje, daso tujejezi¢na imena, zlasti iz t. i. vecjih
jezikov, kot je npr. angle3¢ina, marketinska globalizacijska potreba.

Tezo o marketinski globalizacijski potrebi kot razlogu za tujejezi¢nost v ime-
nih slovenskih podijetij lahko zavrnemo z argumenti na dveh ravneh: 1. raven je teore-
tiéno imenoslovna, 2. raven pa je konkretna: gre za pregled stanja na podrocju imen
slovenskih podjetij v daljsem ¢asovnem, $e t. i. predglobalizacijskem obdobju.

Zavrnitev teze na teoreti¢éno imenoslovni revni:

Lastna imena nasploh, torej tudi poslovna imena in s tem imena podjetij,
nimajo semanti¢ne sporazumevalne funkcije, ampak le individualizacijsko funkci-
jo; drugade re¢eno: imajo le vlogo nedvoumno prepoznavnega jezikovnega znaka
za stvarni imenski denotat. (Seveda je potrebno logevati semantiko od motivacijske
semantiéne komponente, ki je nageloma vedno prisotna pri izbiri imena podjetja.)
Naj navedem ob tem zanimivo imensko opredelitev “ime je glasba brez semanti-
ke, ki pri imenih eksplicitno izklju¢uje semanti¢ni vidik.

Z izlogitvijo semanti¢ne funkcije imen (torej: ni nujno, da naslovnik razume
pomen besede, ki je bila izbrana za ime podjetja) in s tem posledi¢no tudi z izlo¢i-
tvijo vsebinske komunikacijske vloge postane izbira besed oz. jezika za poslovna
imena povsem irelevantna. Tako je s teoreti¢no imenoslovnega vidika naceloma
vseeno, ali je ime slovenskega podjetja slovensko ali tujejezi¢no. To pomeni, da
tujejezi¢nosti v imenih slovenskih podjetij ne moremo utemeljevati, opravicevati
ali celo pogojevati z marketinsko globalizacijsko potrebo, Ces: imena slovenskih
podjetij naj bi bila v svetovno znanih jezikih, da bo globalna evropska ali celo
svetovna druzba razumela njihov pomen oz. vsebino. (Ob tem pa je seveda treba
poudariti, da z imenoslovno teorijo za poslovna imena tudi ne moremo utemeljevati
nujne/obvezne rabe sloveni¢ine oz. jezika, ki je v uradni rabi v dologeni drzavi.)

Poglejmo e 2. raven za zavrnitev teze o marketinski globalizacijski potrebi
kot razlogu za tujejezi¢nost imen slovenskih podjetij: ta druga raven je konkretni
pregled stanja na podroju imen slovenskih podjetij v dalj$em Casovnem, $e t. i.
predglobalizacijskem obdobju.

Kar se ti¢e tujejezicnosti, je pregled na korpusu 700 enobesednih imen slo-
venskih podijetij v diahronem prerezu od 1945 do 1998 oz. 2000 (del tega je anali-

47 Gl. Alenka Glozan&ev, Tujejeziénost v imenih slovenskih podjetij — jezikovnokulturni
problem ali marketingka globalizacijska potreba, Rije¢, ¢asopis za filologijo, Rijeka, 2001,
str. 21-27.

48 Guy Cook, The Discourse of Advertising, NewYork, London, 1994. (Prevod citata v
slovens¢ino: avtorica ¢lanka.)
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ziran v knjigi Imena podjetij kot jezikovnokulturno vprasanje) pokazal zal vedno
bolj izrazito teznjo po izbiri tujejeziénih besed za imena naSih podjetij, pri cemer je
nujno poudariti, da je bila tujejezi¢nost prisotna ze tudi v obdobju druzbenih podje-
tij, torej ze v €asu od 1945 do 1989. Skratka, gre za dejstvo, da so vsi sicer slovenski
besedotvorno modeli 0z. moZnosti, bili pogosto, in so celo vedno pogosteje realizi-
rani s tujejeziCnimi prvinami. V¢asih so imena latinske besede, npr. Tectum “stre-
ha”, Nautilus “vrsta $koljke”, Viator “potnik”; gr§ka, npr. Helidon “lastovka” ali
celo iz esperanta, npr. ime tovarne Meblo “pohistvo”, ime podjetja Aero pomeni
“zrak” (v esperantu se namre¢ vsi samostalniki kon¢ujejo na -0). Dale¢ najvec¢ tuje-
jezi¢nih imen pa je angleSkih: Intertrade, Bioway, Cometours, Hittours, Seaway,
Unitime, pojavljajo pa $e celo francoska, npr. Renomé, pisano z akcentom na zad-
njem zlogu; Se ve¢ kot pri enobesednih imenih je tujejezinosti pri vecbesednih
imenih podjetij: Two way, Wit boy, Le petit café itd.

Toda &e bi iskali zacetke tujejezicnosti v imenih slovenskih podjetij, se po-
kaZe, da imajo le-ti na slovenskem poslovnoimenskem podrocju ze kar dolgo “tra-
dicijo” in zato nikakor ne moremo reéi, da so posledica sodobnih globalizacijskih
procesov. Na to kaze tudi Ze ve¢ kot tridesetletno vztrajno opozarjanje slovenistic-
nih ljubiteljev in strokovnjakov jezikoslovcev, ki v&asih kot t. i. puristi oblikoval-
cem tujejezi€nih imen ocitajo pomanjkanje narodne in jezikovne zavesti in opozar-
jajo celo na jezikovno onesnaZzevanje naravnega slovenskega okolja, zlasti mestnih
podrocg, s tujejezi¢nimi imeni na propagandnooglasevalskih panojih in napisih.

Ze vet kot trideset let prisotna tujejeziénost v imenih slovenskih podjetij je
torej eden od konkretnih dokazov, da se tujejezi¢nost na tem podrocju nikakor ni
pojavila kot sodobna marketingka globalizacijska potreba.

Ocenjuje se, da tujejezi€nost Ze pri enobesednih imenih slovenskih podjetij
vsaj na nekaterih podro&jih oz. trgovsko-poslovnih centrih dosega okrog 50 %, pri
ve&besednih imenih® pa je njen deleZ e vegji, kar nedvomno pomeni ruSenje vsaj
minimalne stopnje uravnoteZenosti z doma&imi imeni zaradi esar postaja za jezik
skodljiva, nenaravna. Prav zaradi te mnoZice tujejezi¢na imena slovenskih podjetij
predstavljajo za slovens¢ino do dolo¢ene mere res jezikovnokulturni problem, ni-
kakor pa niso sodobna marketinska globalizacijska potreba, kot Zelijo prikazati ne-
kateri podjetniki oz. oblikovalci oz. zagovorniki tujejezi¢nih imen.

K 6.

Uporaba statisti¢ne metodologije pri obravnavi stanja in odnosa slo-
venskih govorcev do tujejezi¢nih imen slovenskih podjetij.** *'

Pri obravnavi imen podjetij se v slovenskem imenoslovju statisti¢na meto-
dologija uvaja pri razli¢nih parametrih: npr. mnenje o vplivu imena podjetja na

% Natanénejie statisti¢ne podatke za novej$a imena zasebnih podjetij (1989-1995) na do-
logenem geografskih podro&ju so podani v A. Bartol (dipl. naloga; mentorica: B. Pogore-
lec), 1996, str. 37-43. — Statisti¢ne raziskave za celotno slovensko podrogje ni.

50 Prim. A. Glozan¢ev, 2000, str. 94-107.

51 Prim. F. Marusi¢ (dipl. naloga; mentor: J. Ore$nik) 1999, str. 63 in vprasalnik (kot prilo-
ga), in A. Bartol, (dipl. naloga; mentorica: B. Pogorelec) 1996, str. 37-42 in grafikoni 1—-
7.
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uspesnost podjetja ali ocena (1-5) pomembnosti vsake od dolocenih lastnosti ime-
na podjetja ipd.’?; pogostost pojavljanja posamezne besedoslovne skupine (tujei-
zvorna, domadeizvorna, podomadenoizvorna, izosebna imena podjetij skozi dia-
hroni prerez 1989—1995) s tabelari¢nimi in grafikonskimi prikazi ter frekventnostni
prikaz v razli¢nih predelih Ljubljane®. Gre sicer za manjse Studije, ki pa s svojim
interdisciplinarnim, ne ozko jezikoslovnim slovenisti¢nim pristopom kazejo na in-
tenzivno obravnavo poslovnih imen. V tem smislu je zanimiva tudi statisticna pilot-
ska raziskava o odnosu do tujejezi¢nih imen slovenskih podjetij**, izhajajoca iz hipo-
teze, da je za dosego konsenza treba najprej ugotoviti dejanski odnos slovenskih go-
vorcev do tujejezi¢nih imen slovenskih podjetij in ta dejanski odnos je nato izhodisce
za strategijo jezikovnokulturne politike. Ker je bila tovrstna statisti¢na analiza oprav-
ljena zlasti kot preizkus ustreznosti izbrane statisti¢ne metode, je narejena na majh-
nem vzorcu (11 tujejezi¢nih imen slovenskih podjetij: Advoconsult, Bioway, Come-
tours, Interline, Medex, Seaway, Tectum, Tilia, Truebar, Unitime, Yamcica), zaradi
Sesar imajo njeni rezultati samo zelo relativno veljavo. S tak$no pilotsko raziskavo pa
je bilo opozorjeno tudi na vrednost vegje tovrstne raziskave, ki bi imela pomen tako
za iskanje konsenza pri zakonskem urejanju registracijskih problemov ob (tujejezic-
nih) imenih slovenskih podjetij kot za slovensko sociolingvistiko sploh.

K 8.

Izdelan predlog ustreznih nalog slovenskega uporabnega jezikoslovja v
smislu konkretne slovenisti¢ne strateSke pomo¢i za jezikovnokulturno ozaves-
¢anja na podro&ju poslovnih imen: Predlog za jezikovne priro¢nike s konkret-
no tematiko imen slovenskih podjetij*

Da oblikovalci imen podjetij ne bi bili prepus¢eni samo nacelnim spodbu-
dam za gojitev slovensgine tudi na poslovnoimenskem podro¢ju in pripravljajoce-
mu se zakonu, je poudarjena potreba po konkretnih poslovnoimenskih priro¢nikih,
ki bi oblikovalcu lahko pomagali pri izbiri ustreznega jezikovnokulturno primerne-
ga imena za podjetje. Podani so naslednji predlogi:

Tematske zbirke, zajemajo&e socialnozvrstno, funkcijskozvrstno in ¢a-
sovnozvrstno ozna&eno besedje slovenskega jezika (torej pogovorno, starinsko,
ekspresivno itd.) Pri tem je treba posebej poudariti tematske zbirke slovenskega
narednega besedja, saj so slovenska narecja s svojo tudi leksikalno pestrostjo ena
najizrazitejsih posebnosti sloven3¢ine v primerjavi z drugimi jeziki. Zagledanost v
zgolj knjizni jezik bi bila ovira, ki bi onemogocala slovens¢ini, da bi polno zazivela
v funkcijah, ki njeno pestrost nujno potrebujejo; in ena takih funkcij oz. eno takih
podroc¢ij so tudi imena podjetij.

Tematske zbirke, nastale na osnovi t. i. asociativnega slovarja
Tovrstne zbirke bi bile za iskanje primernega slovenskega izraza za ime po-

52 Gl. F. Marusié (dipl. naloga; mentor: J. Ore$nik) 1999, str. 63 in vpraSalnik (kot priloga).
3 Gl. A. Bartol, (dipl. naloga; mentorica: B. Pogorelec) 1996, str. 37-43 in 51, 52.

54 GI. A. Glozancev, 2000, str. 94-107.

55 Gl. A. Glozancev, 2000, str. 122—-136.
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sameznega podjetja vsekakor koristne. Ta tip slovarja bi bil v slovenskem prostoru
novost; zgled za izdelavo pa bi bil lahko na primer tovrstni francoski slovar avtorja
Rouaixa Dictionnaire des idées suggérées par les mots (= Slovar idej, sugeriranih z
besedami = Asociativni slovar) Ze iz leta 1898 (ki je leta 1979 dozivel ze 33. izda-
jo!)— Tak asociativni slovar bi bil za sloven§¢ino, ne le za rabo pri dajanju oz. izbiri
imen podjetjem, ampak iz ve¢ vidikov, zlasti psiholingvisti¢nega ali povsem prag-
mati¢nega (Solskega ) vidika zanimiv in koristen.

Skratka: Korpusi besed, dobljeni iz omenjenih treh tipov zbirk, bi bili bogat
zbir, ki bi ga glede na glavna podrogja slovenskega gospodarstva lahko pripravili z
racunalnis$ko obdelavo v zmernem ¢asu.

Slovar imen slovenskih podjetij

Podana je zasnova slovarja imen podjetij, in sicer v petih podenotah: Namen
slovarja imen podjetij, Kriteriji za izbor imen podjetij za slovar imen podjetij, Po-
stopek izbiranja, Leksikografska obravnava, Primeri slovarskih sestavkov. Pred-
stavljene so torej osnovne teoreti¢ne smernice in njihova aplikacija na ve¢ enobe-
sednih imenih slovenskih podjetij (npr. Alpetour, Certus, Elan, Meblo, Metalka,
Pekatete, Seaway, Sesir, Zlatorog). Tako zasnovan slovar naj bi bil namenjen za
splogno in za strokovno rabo; glede na jezikovno kulturo pa bi imel kot konkretni
priroénik pomembno vlogo, saj bi spodbujal k rabi slovenskega jezika pri izbiri oz.
tvorbi imen slovenskih podjetij.

Priro¢nik z naéeli slovenskega poslovnoimenskega besedotvorja

V slovenséini imamo zgledno razvito slovensko obénobesedno besedotvor-
je, ne pa izdelanih vsaj nacel za poslovnoimensko besedotvorje, ki ima Ze zaradi
svojega imenskega statusa in propagandnooglaSevalske naravnanosti nedvomno do-
lo¢ene specifi¢nosti.

K 10.

Interdisciplinarni pristop — jezikoslovje, sociologija, pravo, marketin-
$ka stroka’

Za ustrezno resevanje jezikovnokulturno specifiéne problematike imen slo-
venskih podjetij se je treba zavedati nujnosti interdisciplinarnega pristopa sloveni-
stov — jezikoslovcev skupaj s sociologi ter z marketindkimi in s pravnimi strokov-
njaki. V okviru jezikoslovja je treba pritegniti psiho- in sociolingvistiko, saj lahko
prav ti veji jezikoslovja bistveno pomagata pri iskanju poti za uveljavitev sloven-
skega jezika (materin§¢ine) tudi pri imenih podjetij: Potrebni sta tako nacelna kot
konkretna strokovna pomo¢: Z nagelno in konkretno pomocjo slovenisti¢ne stroke
je misljena osnovna triada, ki sega od pravno razumskega razmerja do jezika pa vse
do emocionalnega ¢lovekovega jedra.

Prvi del te osnovne triade je zakonska regulativa, katere predpogoj pa so
oblikovana in objavljena strokovna poslovnoimenska merila. Slovenisti¢na stroka
namreé ne bi izpolnila svojega poslanstva na tem podrogju, &e ne bi izoblikovala in

56 Prim. A. GloZan&ev, 2000, str. 141-143.
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objavila kar natanénih meril oz. postopkov, ki bodo veljala pri registraciji imen
podjetij*’; pri oblikovanju meril je seveda treba jezikoslovno utemeljeno upostevati
imenski status imen podjetij ter njihovo propagandnooglaSevalsko naravnanost.

Drugi del te triade je konkretna pomoc slovenisticne stroke. Zgolj nacelno
spodbujanje k slovenskim imenom podjetij za neko stroko preprosto ni dovolj; tre-
ba je pomagati konkretnemu oblikovalcu imena, ¢e prosi za pomoc. Ucinkovito ime
podjetja je namre& odvisno od souginkovanja drobnih jezikovnih sredstev (glaso-
slovnih, naglasnih, besedotvornih, pomenskih, asociativnih); laiku, nestrokovnjaku
jih pa¢ ni potrebno poznati, strokovnjak ali skupina strokovnjakov pa bi morala
znati pri oblikovanju imena konkretno pomagati.

Tretja enota te triade pa je dolgorocnejsa vzgoja vrednot, kamor sodi tudi
obcutenje materinicine oz. spostovanje jezika, kije v uradni rabi v doloceni drzavi,
v Sloveniji pac slovenscina. Gre torej za jezikovnokulturno problematiko poslovnih
imen v lu¢i psiholingvistike in sociolingvistike. Z vidika psiholingvistike je (s po-
gledom in poudarkom na slovens¢ini kot avtohtonem jeziku na obmogju drzave
Slovenije)®® potrebno poudariti vlogo 3ole in druzine pri vzgoji jezikovne zavesti
kot enega temeljnih elementov &lovekovega obCutenja in dejavnika njegove identi-
tete. Vzgoja oz. gojitev otrokove jezikovne zavesti in poslovna imena nista dve
vsebinsko raznorodni in tematsko nepovezani podro&ji: gre za mo¢an psiholingvi-
sti¢ni vidik, saj se stvari v jeziku v globini vedno stikajo. In v cem je pri podjetnis-
tvu vloga %ola in celo druzine? Tu bo omenjena le ena moznost, tista, ki ima po
mnenju strokovnjakov sorazmerno mocan ucinek. Navezuje se na petje pesmi v
najneznej$em otrostvu oz. starSevstvu, ki je v premnogih druzinah, morda zlasti
mestnih, skoraj zamrlo; ugenje pesmi (slovenskih) klasikov na pamet je v sloven-
skih $olah je v zadnjih tridesetih ali Se ve¢ letih, skoraj povsem izginilo. Zakaj
poudarjam pesem in petje? Ne gre pri tem za potrebo po urjenju pomnitvenih spo-
sobnosti, dale¢ od tega. Gre za to, da ima pesem veliko sugestibilno mo¢: Poleg
vsebine se namre¢ skozi ritmi¢no podobo, ki jo nosi pesem, v otroka vsadi emocio-
nalno pozitivna navezanost na materins¢ino in s tem Zelja gojiti jo. Pri tem ne gre za
ceneno podjetnisko izrabo emocionalnosti, povezane s t. i. primarno materin$cino,
pa pa za psiho- in sociolingvisti¢no utemeljeno dejstvo o vplivu materin§¢ine v
zgodnjem otrodtvu na kasnejsi odnos do materinega jezika kot osnovnega komuni-
kacijskega sredstva.

Naj bo pregled slovenske poslovnoimenske problematike sklenjen s tem psi-
holingvisti¢nim poudarkom, ki kaze na povezanost jezikovnokulturne problemati-
ke z razli¢nih jezikovnih podrogij. Imena podjetij so eno najbolj specifi¢nih, stan-
dardizaciji odmaknjenih, jezikovnemu normiranju izmikajocih se, v vsakdanjem

57 Prim. F. Marusi¢, 1999, str. 64—70, zlasti 68-70: Kako bi PVJ (presoja vplivov na jezik)
delovala ob registraciji imen podjetij. — Avtor je namre¢ v nalogi ob problematiki imen
podjetij predstavil prenos aparata PVO (presoja vplivov na okolje) na jezikovno podro¢-
je, zato govori o PVJ (presoja vplivov na jezik).

58V tem okviru ne obravnavam jezikovne problematike, nanasajoce se na jezikovno speci-
fiénost drzavljanov Republike Slovenije, katerih materni jezik ni slovens¢ina (bodisi pri-
padnikov drugih narodnosti na splo$no bodisi tistih na uradno dvojezi¢nih obmoc¢jih Re-
publike Slovenije).
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Zivljenju pa zelo opaznih jezikovnih podrogij, tudi v okviru lastnoimenskega fonda,
in verjetno so prav zato od vseh lastnih imen najbolj pogosto delezna (kriti¢ne)
pozornosti z jezikovnokulturnega vidika; ob poslovnih imenih se v primerjavi z
drugimi hrematonimi ali lastnimi imeni sploh sorazmerno moé&no pokaZe nas odnos
do jezika kot Zivega, iz posameznika in iz skupnosti izvirajoega elementa nage
osebnosti in istovetnosti.
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