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¢a Brnik oziroma povezave obsto-
jecih Zelezniskih krakov Ljublja-
na-Kamnik in Ljubljana-Kranj bi
lahko postala dostopnost in pri-
vlaénost DomzZal Se bistveno veé-
ja. Na to bi vplivala bliZina letalis-
¢a, prijetno okolje, niZje cene ho-
telov kot v Ljubljani, obvladljivost
sredid¢a DomZal, dobra in bogata
ponudba storitev.

Vzporedno z Zeleznisko progo in
njenimi postajaliséi poteka kole-
sarska steza vse od ZelezniSkega
kraka ob Sentjakobu do Kamni-
ka. Povezava ucinkovitega mest-
nega in primestnega javnega pro-
meta s postajali3¢i na dovolj od-
daljenih /neoddaljenih postajah s
kolesarsko potjo omogoca fleksi-
bilnost in individualnost uporabe
prostora.

Vzpostavljen javni primesini pro-
met je nujen za razvoj rekreacij-
skega obmoéja ob Kamniski Bi-
strici.

3.4 Programsko omreZje
obmocéja Kamniske Bistrice

Ureditev levega in desnega brega
ob Kamniski Bistrici je intervenci-
ja v prostoru, ki jo je potrebno
naértovati na osnovi komplemen-
tarnih programov vzdolz reke na
obmoéju Domzal, Kamnika, Volé-
jega potoka, Sentjakoba.

Regulirane bregove Kamniske Bi-
strice je moZno razviti kot rekrea-
cijsko obmodéje, ki poteka vse od
severnega dela Ljubljane do Kam-
nika. Programsko je obmo¢je lah-
ko izredno razgibano in raznovrst-
no, s tem pa privla¢no in poveza-
no z nakupovalnim srediS¢em v
Domzalah, prijeinimi ambienti ob
mlinséicah (gostinstvo), rekreacij-
skim in kulturnim programom v
Vol&jem Potoku (golf, arboretum,
galerije), raznovrstnimi kulturni-
mi programi v Kamniku.

Na programsko omreZzje ob Kam-

nigki Bistrici se lahko naveze:

- oblikovanje programov in pro-
stora sredidénega trga/trgov, ki
kot zelena poteza potekajo sko-
7i sredi&ée Domzal vse od Sum-
berka proti Ljubljanski cesti,
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- nove javne programe ob novo
oblikovanem mestnem bulevar-
ju (danasnji magistralni cesti
Ljubljana-Maribor), kamor se
prestavi glavno postajo Zeleznis-
kega in avtobusnega prometa.

4. Zakljugek

Princip komplementarnosti in so-
delovanja med razliénimi mesti in
deli v mestu povecuje njihov po-
tencial. Istoéasno izboljduje tudi
njihovo identiteto.

Zato je potrebno pri oblikovanju,
nacrtovanju in izvajanju preure-
ditve sredis¢a DomZal najprej
preveriti vsaj vpliv opisanih omre-
Zij; seveda le, ce je cilj oblikovanja
mestnega sredis¢a DomZal vzpo-
stavljanje njegove dejanske iden-
titete in prostorske preobrazbe
mesta. Le tako bi se lahko Rob
(Domzale) preoblikoval v me-
sto/sredisée in bi spremenil po-
dobo priveska Centra (Ljubljane).
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Mojca SASEK-DIVJAK
Omrezje
informacij na
avtocestah

»Atom je preteklost. Simbol znano-
sli naslednjega stoletja je dinamic-
na mreza. Mreza je arhetip, ki pri-
lkazufe vsa vezja, vso pamet, vso
svobodo, vse elkonomslce, socialne
in eloloske stvari, vso komunika-
cijo, vso demokracijo, vse skupine,
vse velilce sisteme.«

Kevin Kelly, Out of Control
(Kelly 1995)

Avtocesta Informacije Pocivalisc¢a
Promocija Slovenija

V prispevku so predstavljeni iz-
sledki razislkovalno-razvojne $tu-
dije o vsebinski zasnovi, organiza-
ciji in izgradnji informacijsko -
promocijskih centrov avtocestnega
sistema v Sloveniji. Namen Studije
Jje bil podati ustrezno zasnovo in
vsebino informacijsko-promocij-
skega omrezja na aviocestah. Pri-
kazani so primeri iz tujine in pred-
logi za oblikkovaryje informacijsko -
promocijskih toék ob avtocestah
tudi zaradi promocije Slovenije in
njene gospodarske in turisticne
ponudbe

Highway Information Promotion
Resting places Slovenia

The article presents findings from
a research concerning the con-
tents framework, organisation
and development of information -
promotion cenlres along the high-
ways in Slovenia. The goal of the
research was to present an ade-
quate framework and content for
a information — promotion net-
worle on the higways. Examples
from abroad are shown, as well
as proposals for designing infor-
mation — promotion points on the
highways, also for economic and
touristic purposes.
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Razmisljanja
1. Uvod

Komunikacija med ljudmi in
sprejemanje informacij, ki sta bi-
la neko¢ zgoscéena predvsem v ve-
likih mestih, sta se z razvojem
prometne povezanosti, predvsem
pa informacijske in komunikacij-
ske tehnologije prenesla tudi v
druge ambiente. Prostori sreceva-
nja so tudi poéivaliséa ob avtoce-
stah, zelezniSke postaje in letalis-
¢a, Kjer Zeli potnik ¢im prej dobiti
informacije o deZeli, v katero pri-
haja. Lahko jih posredujemo na
razliéne nacine: prek informacij-
skih panojev, plakatov, razliénih
reklamnih obvestil, tiskanih gra-
div in tudi prek ra¢unalniskega
medmreZja (interneta) oz. multivi-
zijske predstavitve. Bolj kot kdaj-
koli prej bodo informacije in spo-
sobnost, da jih posredujemo
uéinkovito, loéevale bolj ali manj
uspesne pri turistiéni in kulturni
promociji, prodaji artiklov, pred-
stavitvi gospodarskih organizacij
itd. Upo&tevanje hitrosti, s katero
se spreminja svet okoli nas, in
odnos do te spremembe sta
osrednji prvini nase konkurené-
nosti (med pokrajinami, mesti,
turistiénimi tockami idr.).

Za Slovenijo je, kljub velikemu
vlaganju v avtocestni kriz, e ved-
no znaéilna slaba prometna pove-
zanost. Relativno slaba pa je tudi
informacijska promocija deZele,
ki bi lahko rasla vzporedno z iz-
grajevanjem avtocestnega omrez-
ja. Zato je bila po naroéilu DARS-
a izdelana Studjja - razvefna nalo-
ga o vsebinski zasnovi, organizdci-
Jiin izgradnji informacijsko-promo-
cijskih centrov avtocestnega siste-
ma v Republiki Sloveniji (Sasek-
Divjak 1997).

Namen Studije je bil podati us-

trezno zasnovo informacijsko-

promocijskega omreZja na avtoce-
stah z naslednjimi cilji:

- zagotoviti hitro in dobro obves-
c¢enost uporabnikov avtocest o
dogajanjih na avtocestah, mo-
rebitnih zastojih v prometu ali
delu na cestiséih;

— informirati o servisnih in dru-
gih sluzbah, ki jih potniki po-
trebujejo;

- promovirati celotno Slovenijo
kot turistiéno zanimivo dezelo:

- nuditi informacije o turistié¢ni
ponudbi v regiji (turisti¢ne
znamenitosti, moznosti za na-
stanitev, gastronomska, re-
kreativna in kulturna ponud-
ba) ter predstaviti njeno gospo-
darstvo in trgovino (mozZnosti
za gospodarske stike, nakupo-
vanje itd.);

- prikazati specificnost posamez-
nih pokrajinskih enot, ponuditi
njihove izdelke in prehrano;

— zadrzatli tujega potnika v nasi
dezZeli in ga usmeriti na zanimi-
ve tocke;

— domadéim potnikom predstaviti
manj znane posebnosti lokal-
nih okolij itd.

Nastajajoci avtocestni kriz v Slove-
niji naj ne bi omogoéal le hitrega
prevoza ljudi in blaga. Pomenil naj
bi tudi priloZnost za predstavitev
nase drzave in regij velikemu Stevi-
lu potnikov, ki jim je treba posre-
dovati primerne informacije, da
spoznajo Slovenijo. Pritegniti bi jih
morale najrazliénejse ponudbe, da
bi izkoristili priloZnosti, ki se ponu-
jajo v nasih mestih in na deZeli z iz-
jemno krajinsko pestrostjo. Avto-
cesini prostor z vsemi pripadajoci-
mi storitvenimi in servisnimi ob-
jekti pomeni pogosto prvi stik pot-
nika z na3o dezelo, lahko pa je celo
edini prostor, ki ga potnik spozna
pri potovanju skozi Slovenijo. Pred-
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lagano omreZje informacijskih cen-
trov naj bi zato poleg osnovnih in-
formacij o avtocestah prispevalo
tudi k predstavitvi nase dezele na
nacionalni, regionalni in lokalni
ravni. S celovitim obves¢anjem bi
poskusali zadrzati ¢im vedje Stevilo
tujih potnikov v nasih krajih. Si-
stem obvescanja je namenjen seve-
da tudi domacim turistom, ki po-
gosto nekaterih regij in njihovih za-
nimivosti ne poznajo dovolj dobro.

Glavni vsebinski sklopi razisko-

valne naloge so:

- zasnova omreZja informacijsko-
promocijskih centrov ob slo-
venskih avtocestah;

- opredelitev dejavnosti informa-
cijsko-promocijskih enot, njiho-
va lokacijska postavitev (idejno-
projektna zasnova in opremlje-
nost);

— idejna zasnova za tiskana gra-
diva;

— idejna vsebina in naéin multivi-
zijske predstavitve.

Pri izdelavi naloge so bili uposte-
vani Ze izdelani projekti in studi-
je, vezani na tematiko avtocest-
nega prostora. Poleg sodelovanja
z naro¢nikom smo se povezali tu-
di s Centrom za promocijo turiz-
ma Slovenije in Tehniénim muze-
jem Slovenije. Studija predstavlja
model obdelave obseZne proble-
matike, ki naj bi jo resevali po-
stopoma.

Slika 1: Primer informacijsko-promocijske enote za tipa a (osrednja
IPE) in b (regionalna IPE], Svica
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2. Zgledi v razvitih
drzavah

Razvite zahodnoevropske drzave
imajo ve¢inoma dobro zgrajen si-
stem informacijsko-promocijskega
obveséanja v sklopu avtocestnega
sistema tako prek informacijskih
centrov na vstopih v drzave in na
pocivaliséih, kot tudi prek ra¢unal-
niskega omrezja. Te informacije so
dostopne v obliki tiskanih gradiv,
multimedijske predstavitve, na in-
formacijskih panojih in tablah.

Kot je predvideno v predloZeni
Studiji za slovenski prostor, se tu-
di v razvitih drZavah loci obseg
ponujenih informacij in opreme
glede na kategorijo pocivaliséa.

Prav tako je obéutna razlika v
opremljenosti med novejsimi, bo-
lje opremljenimi in starejsimi,
slab8e opremljenimi pocivaliséi.
Posredovanje informacij je dvojno:
— na zunanjih prostorih podéiva-
lise,
— v notranjih informacijskih cen-
trih.

Odprti prostori poéivalisé so po-
gosto opremljeni z informacijskimi
tablami, Kjer so poleg SirSega in
ozjega zemljevida obmodja z avto-
cestnim sistemom tudi informacije
stavracijah, turisti¢nih znamenito-
stih, prireditvah, servisnih sluz-
bah in drugo. V Avstriji, Franciji in
Svici so table zelo razliénih oblik, v
Nemc¢iji pa se pojavlja unificirana

Slikca 2: Zunanji del informacijsko-promocijske enote za tipa ¢ (IPE na
oskrbni postaji) in d (IPE na bencinski postaji), Nemcija

Slika 3: Znotrqj IPE tipa ¢ in d sta poleg reldamnega in informacijskega
materiala lahko na razpolago tudi kopirni in faks stroj
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oblika, tudi v Italiji vidimo pogosto
enako zasnovane table. Opremlje-
nost pocivali5¢ se loéi glede na ka-
tegorizacijo od manjsih, bolj pre-
prosto opremljenih (sedeZne garni-
ture, teko¢a voda, WC-ji itd.), do
vedjih, kjer so obvezne telefonske
kabine, od katerih je ena prirejena
za invalide. Pogosto so dodana tu-
di otroska igrala, prostori za pik-
nik in drugo. Poskrbljeno je celo za
§tirinoZne prijatelje, ki potujejo z
nami (pse in macke).

Informacijski prostori in kioski
znotraj objektov so obi¢ajno po-
stavljeni v gostinskih objektih,
prodajnih centrih, motelih ali ben-
cinskih servisih. Po bogati opremi
izstopajo predvsem centri v Svici,
po kakovostnem oblikovanju pa
francoski. PomembnejSe postaje
nudijo poleg turistiénih informacij
in reklamnih sporoéil tudi telefon,
kjer brezplaéno rezerviramo hotele
oz. prenociséa, multivizijski kiosk,
telefaks, prostor za delo z ra¢unal-
nikom, manjse poste, avtomate za
znamke, banke in menjainice. Na
razpolago so lahko tudi konfe-
rencni, seminarski in razstavni
prostori. Pogoste so razstave o
razvoju cest, avtocestah in njihovi
izgradnji.

3. Vsebinska zasnova in
lokacijska postavitev
informacijsko-
promocijskih enot ob
avtocestah v Sloveniji

3.1 Vrste in lokacija informa-
cijsko-promocijskih enot

Vsako od poéivali&é razlicnih kate-
gorij ob avtocestah mora zagotoviti
uporabnikom dolo¢eno raven ob-
ve&&enosti: od informacij o upora-
bi avtocestnega sistema, promet-
nih povezavah in pogojih odvijanja
prometa ter tehniéno-komercial-
nih storitvah na avtocestah in v
njihovi okolici do promocije Slove-
nije, turizma, znamenitosti, kul-
turne dediséine, naravnih boga-
stev, gospodarstva in drugo.

Organiziranost informacijsko-pro-
mocijskih enot, njihove dejavnosti
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in opremljenost, so odvisne od po-
membnosti postajaliséa. Po veli-
kosti in opremljenosti lo¢imo os-
krbne centre (z bencinskim servi-
som, motelom, restavracijo), os-
krbne postaje (z bencinskim servi-
somn, restavracijo), bencinske ser-
vise in pocivaliséa (po §tudiji

Spremljajoéi objekti ob avtocestah

v RS, Razvojni center Celje 1996).

Glede na to smo delili informacij-

sko-promocijske enote po obsegu,

organiziranosti in dejavnostih na:

— tip »a« osrednji informacijsko-
promocijski center (1 lokacija),

— tip »b«: regionalni informacij-
sko-promocijski center (5 loka-
cij dvostransko),

— tip »c«: informacijsko-promocij-
ska enota na oskrbni postaji
(16 lokacij dvostransko),

- tip »d« informacijsko-promocij-
ska enota na bencinskem servi-
su (5 lokacij dvostransko},

— tip »e«: informacijsko-promocij-
ska enota na pocivalis¢u (15 lo-
kacij dvostransko).

Tip »aa; osrednji informacijsko-
promocijski center

Lokacija osrednjega informacij-
sko-promocijskega centra je bila
predvidena na juZnem delu os-
krbnega centra Lopata pri Celju.
Deloval hi v sklopu Druzbe za av-
toceste Republike Slovenije in je
zato predviden v neposredni bliZi-
ni sedeza DARS d.d. v Celju. Od
tu bi bil organiziran in voden ce-
loten informacijsko-promocijski
sistem, potreben za uéinkovito
upravljanje avtocestnega sistema
in zagotavljanje primerne ravni
uslug uporabnikom avtocest. Po
studiji je predvidena izgradnja
veénamenskega objekta, ki bi bil
lahko povezan tudi z drugimi
spremljajoéimi objekti na postaji.

Osnovne dejavnosti osrednjega in-

formacijsko-promocijskega centra:

- zbiranje in posredovanje infor-
macij o stanju avtocest in pro-
metu na njih,

- organiziranje izdelave in distri-
bucije informacijsko-promocij-
skih gradiv,

— prodaja elektronskih cestnin-
skih tablic, plaéilnih kartic, tu-
jih vinjet itd.,

— zbiranje in posredovanje turi-
stiénih in drugih informacij,

- nadzor nad delovanjem informa-
cijsko-promocijskega sistema,

— upravljanje s stalno tehniéno
razstavo o cestah v centru,

— organiziranje in nadzor nad de-
lovanjem multivizijskega infor-
macijskega sistema,

- organizacija razli¢nih priredi-
tev, seminarjev, razstav in pre-
davanj, idr.

V pritliéju ob osrednjem delu so
na eni strani locirani upravni pro-
stori, na drugi pa stalna tehni¢na
razstava o cestah in prometu. V
osrednjem delu so poleg vhodne
dvorane z recepcijo (mozna upora-
ba kopirnega stroja, telefaksa, e-
maila in interneta) predvideni se
turistiéni kiosk, manjsa prodajal-
na, multivizijski informacijski
kiosk, telefonska govorilnica in te-
lefon za funkcionalno ovirane ose-
be, TV s teletekstom itd. K osred-
njim prostorom spadajo tudi veé-
namenski prostori za seminarje,
razstave in srecanja, kjer je pose-
ben del namenjen tehniénemu
muzeju. V spodnjem nadstropju
so tehniéni prostori s posebnim
dovozom, namenjeni za delavnice,
depo tehniénega muzeja in stroj-
nice. Del dejavnosti, kot je razsta-
va starih vozil in cestnih strojev,
bi se odvijal tudi zunaj objekta na
prostem. Prav tako so predvidene
zunanje informacijske table.

Razstavljena in na razpolago bi
bila razliéna tiskana gradiva za
uporabnike avtocest, kot so kar-
ta avtocestnega sistema Sloveni-
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je, karte avtocest po regijah,
prospekti o avtocestnem omrez-
ju v Sloveniji, avtokarte Sloveni-
je in drugih drzav, zloZenke za
uporabnike avtocest z informa-
cijami itd.

Multivizijski informacijski kioski,
na katerih si gost sam poisce Ze-
leno informacijo, so predvideni na
informacijsko-promocijskih eno-
tah tipov »a« do »d«.

Tip »bu: regionalni informacij-
sko-promocijski center

(skupaj 10 prostorov za informa-
cije v oskrbnih centrih, ki vklju-
€ujejo motel, restavracijo, bencin-
ski servis)

Regionalni informacijsko-promo-

cijski centri bi bili organizirani v

dveh delih:

— notranji del je predviden v cen-
tralnem vhodnem prostoru mo-
tela oz. gostinskega objekta,

- na zunanjem delu je na vidnem
mestu postavljena informacij-
ska tabla.

Osnovne dejavnosti regionalnega
informacijsko-promocijskega cen-
tra se veZejo na regionalni obseg
dela. Na razpolago so razliéna ti-
skana gradiva, predvidena je stal-
na razstava s fotografijami in kar-
tami o gradnji avtocestnega om-
reZja v regiji, multivizijski kiosk in
prostor za telekomunikacijske
naprave (javna telefonska govoril-
nica, telefon za invalidne osebe,
telefaks).

R Sloveniji,

- spominski eksponati itd.

Primer stalne tehni¢ne razstave o cestah
(Tehni€ni muzej o cestah in prometu):

- predstavitev uresni¢evanja nacionalnega programa izgradnje avtocest v

- zgodovina razvoja cestnega omreZja na slovenskem ozemlju,
- gradnja cest v predvojnem (do 1. 1941) in povojnem obdobju,
- razvoj motorizacije na Slovenskem,

- prikaz strokovnih dejavnosti pri nac¢riovanju, gradnji in vzdrzevanju cest
(projektiranje, postopki v prostoru, geologija, geodezija, tehnologije grad-
nje, vodenje prometa, prometna signalizacija, varovanje okolja),

- razvoj gradbene mehanizacije (tudi na odprtem prostoru),

- arheolo3ki in geoloski razstavni predmeti, odkriti ob gradnji cest,
- predstavitev dejavnosti ob aviocestah,

- strokovni video filmi o gradnji in vzdrZzevanju avtocest,

69



A =D
[ i 2 s |
letnik 11, 8t. 1/00

Tip »ce: informacijsko-promo-
cijska enota na oskrbni postaji
(skupno 32 prostorov v gostin-
skih objektih oskrbnih postaj, ki
vkljuéujejo restavracijo in bencin-
ski servis)

Predvidena je nekoliko manjsa

enota, prav tako sestavljena iz

dveh delov:

- notranji del, ki je umescen v
vhodnem delu gostinskega ob-
jekta,

Preglednica: Zasnova omrezja informacijskco-promocijskih enot ob avto-
cestah v Republiki Sloveniji (izdelal Biro 71 d.o.c., maj
1997 - osnovna shema tipov spremljajocih ohjektov ob
avtocestah po viru: Studija — spremljajoci objelkti ob avto-
cestah v Republiki Sloveniji, Razvojni center Celje, 1996)

Tipi spremljajocih

stanje plen ODiEkIOV Ob aviocestah

1 podivalise

2 bencinski servis

3 oskrbna postaja

4 oskrbni center
oskrbna postaja — dograditev
oskrbni center — dograditev

Q0 T o

Legenda:

obstojede AC
————— predvidena AC

Tipi informacijsko
promocijskih enot

pocivalisce

regionalni inform. promocijski center
inform. prom. enota na oskrbni postaji
inform. prom. enota na bencinski postaji

inform. prom. enota na bencinski postaji

Primer pocivalisca v hribovitem delu blizu Strasbourga (tipa e)

Francija, zato lesena informacijska tabla. V osrednjem delu je
opeénata zgradba, namenjena za sanitarije, v ozadju je vecji
prostor za piknilc in otrosko igrisce.
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- zunanji del z informacijsko tab-
lo, ki je postavljena na vidno
mesto ob parkiri§cu.

Tip »d«: informacijsko-promo-
cijska enota na bencinskem
servisu

(skupaj 10 zunanjih prostorov ob
bencinskem servisu)

V blizini bencinskega servisa je
na vidnem mestu postavljena in-
formacijska tabla.

Tip »ew: informacijsko-promo-
cijska enota na poéivaliséu

(skupaj 30 manjsih zunanjih po-
vrsin)

Na vidnem mestu v sredini parki-
ris¢a smo predvideli zunanjo ogla-
sno tablo enostavnejse izvedbe. Ob
robu je predviden prostor za stoj-
nice z regionalno tipiénimi izdelki,
kjer naj bi domacini imeli moZnost
prodajati znaéilne gastronomske
izdelke, pijace, sadje in domace
obrtne izdelke, kot so keramika,
suha roba, éipke in podobmno.

3.2 Elementi opreme
Zunanja informacijska tabla

Zunanja informacijska tabla je
glede na konkretne postavitve in
potrebe lahko izdelana enostran-
sko ali dvostransko. Dvostranska
na eni strani predstavlja karto av-
tocestnega sistema Slovenije s po-

Slilca 5: Dvostransiko zastekljene
kovinske informacijske
table na informacijsko-
promocijski enoti tipa e
(IPE na podivaliscu), Av-
strija
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stajalis¢i in vso njthovo opremlje-
nostjo ter oznako, kje se nahaja-
mo. Druga stran vkljucuje ozje
obmodje s karto in informacijami
stiéno zanimivih toé¢kah, rekrea-
tivno-Sportnih objektih in tudi
servisih in pomodi, ki je namenje-
na potnikom.

Notranji informacijski panoji

Notranji informacijski panoji so
zasnovani modularno, tako da
posamezne elemente glede na
prostor in zahteve dodajamo. Ele-
menti so lahko prostostojeci ali
pritrjeni na steno ali v tla. Predla-
gana sta dva tipa panojev. Eno-
stavnejsi vklju¢ujejo karto avto-
cestnega sistema Slovenije, regije
in razliéna obvestila ter prospek-
te. Na zahtevnej$e opremljenih
panojih s telefoni pa bi poleg kar-
te oZjega obmeoéja z oznacenimi
namestitvenimi zmogljivostmi (ho-
teli, moteli, kmecki turizem), re-
stavracijami, rekreativno-sportni-
mi objekti (bazeni, golf igridéa, te-
nis itd.) namestili tudi njihove na-
slove in telefonske stevilke za re-
zervacije s plaéanim telefonskim
klicem.

Multivizijski Ikioslki

Osnovni multivizijski kiosk ali in-
fomat sestavljajo: robustno ohisje
(podstavek, spodnje in zgornje
ohisje, mizica), vgrajen radunal-
nik z monitorjem in programska
oprema. Dopolnjujejo ga lahko 3e:
tiskalnik, ¢italec, telefonska slu-
Salka in drugo.

3.3 Idejna zasnova za tiskana
gradiva

Informacijska brosura, name-
njena uporabnikom slovenske-
ga aviocestnega sistema

Po zgledu stevilnih evropskih
upravljavcev avtocestnih sistemov
Jje v studiji tudi za uporabnike av-
tocest v Sloveniji predvidena izda-
ja informacijsko-promocijske bro-
Sure. BroSura (prospekt o avtoce-
stah) naj bi bila brezplaéno na
razpolago v informacijsko-promo-
cijskih centrih, ki bodo razmesée-
ni na po¢ivaliséih ob avtocestah,

V brosuri bi bile zbrane vse po-
membnejSe informacije, ki jih po-
trebujejo domagéi in tuji popotniki
pri potovanju po Sloveniji; v prvi
vrsli tiste, ki pojasnjujejo pravila
uporabe avtocest in voznje po ce-
stah v na8i drzavi, promovirajo
razli¢ne storitve na poéivaliséih ob
avtocestah, prometne povezave z
odmaknjenimi obmog¢ji drzave, in-
formacije o drugih prometnih si-
stemih, kot so Zeleznica, zraéni ter
pomorski promet, informacije o
nacinu komuniciranja z okoljem,
v splognem pa tudi temeljne po-
datke o drZavi, turistiénih in kul-
turnih znamenitostih in drugo.

Teksti v broduri bi bili pisani v
slovenskem jeziku, najpomem-
bnejse informacije pa bi bile pre-
vedene tudi v enega ali veé tujih
jezikov. Informacijska brosura bo
vsebinsko predstavila avtocestni
sistem v vsej Sloveniji, predvsem
z grafiénimi kartami, na katerih
bi bili oznaceni s simboli vsi ele-
menti spremljajoée opreme avto-
cest (cestninske postaje, pociva-
lis¢a, bencinski servisi, mehanié-
ne delavnice, vleéna sluzba, re-
stavracije, turistiéne informacije,
prodajalne, prostori za rekreacijo,
otroska igris¢a, sanitarije itd.).

Manjsi prospelcti, zloZenke

V posameznih zloZzenkah z manj-

50 naklado bi bile predstavljene

posamezne teme v zvezi z avioce-

stami, njihovo uporabo, voznjo po

njih in tudi informacije o razlié-

nih storitvah:

- o realizaciji nacionalnega pro-
grama avtocest,

— o sistemih pobiranja cestnine,

- informacije za prizadete in in-
validne osebe,

- informacije o pocivaliséih,

- informacije o igris¢ih, vrteih in
drugi pomo¢i za otroke v okviru
avtocest itd.

Na informacijsko-promocijskih
centrih bi bila na razpolago tudi
druga tiskana gradiva s turistié-
nimi in drugimi informacijami v
zvezi s promocijo Slovenije in nje-
nimi zanimivostmi, reklamira-
njem gostinskih in drugih podje-
tij, razliécnih servisov, gospodar-
skih organizacij itd.

=D

| |
letnik 11, &t. 1/00

4. Multivizijski
informacijski sistem
in nacin multivizijske
predstavitve

Za posredovanje razlicnih infor-
macij v javnosti se vedno bolj uve-
ljavlja multivizijski informacijski
sistem, ki ga sestavljajo: omrezje
za prenos podatkov, nadzorni cen-
ter kot osrednje vozlis¢e za zajem
podatkov in terminalske toéke v
obliki informacijskih kioskov. Mul-
tivizijski informacijski kioski, na
katerih gost sam poisce Zeleno in-
formacijo, so v prvi fazi predvideni
na informacijsko-promocijskih eno-
tah tipov »a« in »by, kasneje pa tudi
na enotah tipov »c« in »d«.

Nekatere razvite drzave redno po-
sredujejo informacije o stanju na
avtocestah, vremenskih pogojih in
turistiénih znamenitostih prek ra-
¢unalniskega omrezja. Mnogo slo-
venskih informacij je zZe vkljudenih
v internet: predstavljena je Slove-
nija kot drzava, predstavljene so
razlicne gospodarske organizacije,

Slika 6: Za posredovanje razlicnih
informacij se vedno bolj
uveljavljajo multimedijski
Kiosl (infomati) tudi v av-
tocestnem prostoru. Nji-
hova uporaba je preduvi-
dena najprej na IPE tipa
a in b, kasnegje tudi na
enotah tipa ¢ in d.
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ustanove, ¢éasopisi, kulturne prire-
ditve itd., vendar Se ni rednih in-
formacij v zvezi z aviocestami, za
katere je naértovano postopno
vkljuéevanje. Na multimedijskih
kioskih mora biti omogoéeno spre-
jemanje pripravljenih informacij
prek interneta iz Slovenije in tudi
iz drugih drZav.

4.1 Nadzorno sredis¢e oziroma
osrednje vozlisce

Osrednje vozlisce je predvideno na
sedeZzu DARS-a v Celju. V ¢asu iz-
gradnje sistema bi se na njem pri-
pravljal in zbiral informacijski ma-
terial, v éasu delovanja sistema pa
bi sluzil za vodenje, dograjevanje in
arhiviranje sistema. Potrebno bo
stalno prevajanje besedil v angles-

¢ino oz. se kateri tuji jezik. Delo

nadzornega centra vkljucuje tudi:

- izdelavo aplikacij,

- on-line nadzor infomatov,

— vzdrZevanje strojne in program-
ske opreme,

- dnevno aZuriranje informacij,

- vnasanje podatkov za reklamne
oglase.

4.2 Terminalske toéke

Terminalske toéke predstavljajo
multivizijski kioski ali infomati.
Vkljuéujejo strojno in program-
sko opremo.

Osnovna konfiguracija multivi-
zijskega kioska je sestavljena iz
robustnega ohisja (zaradi javne
uporabe), v katerega je vgrajen
ra¢unalnik z barvnim monitorjem

ziku (angleséini):

vitvenih in drugih del;
- dinamiéne informacije.

* Promocija Slovenije:

sistemu, praznikih) itd.

o Turisti¢ne informacije:

turizem itd.

» Prenociséa, hoteli in gostisca

bah in podobno.

- - dostop do podatkov v internetu,

- teletekst TVS,

Multivizijski informacijski sistem naj bi uporabniku avtocest nudil naslednje in-
formacije in storitve, ki bi bile podane v sloven3éini in najmanj enem tujem je-

o |nformacije o avtocestnem sistemu, prometnih povezavah, obvozih:

- statiéne informacije: karta avtocestnega sistema Slovenije, karte avto-
cest po regijah in navodiia o nadinu piacevanja cestnine, omejitvah pro-
meta za tovorni promet, obnasanje voznikov pri voZnji v zimskih razme-
rah, slovenski prometni predpisi, podatki o postajalis¢ih, moZnostih za
prizadete in invalidne osebe, napravah za zabavo otrok itd.;

- poldinamiéne informacije: sporogila o zaporah cest z obvozi zaradi obno-

- zemljepisne, zgodovinske in druZbeno-politiéne informacije (o politicnem

- naravne in Kulturne znamenitosti Slovenije in posameznih regij z zemljevidi;
- obseZnej$a obdelava posameznih tem: vrelci in zdravilis¢a, ponudba ob
morju in v gorah, zimski in poletni Sporti, moZnosti za rekreacijo, kmecki

- z moZnostjo rezervacije sobe, gostinske usluge itd.

o Mehaniéne delavnice, servisi in podobne storitve za uporabnike avtocest:
- informacije o mehaniénih delavnicah, bencinskih servisih, vle¢nih sluz-

« Promocija gospodarskih organizacij:
- informacije o podjetjih, bankah, menjalnicah.

= E-posta, povezava s sistemom interneta:
- moznosti poSiljianja osnovne poste v internet,
- rezervacije in storitve prek interneta.

« Dnevne novice, vremenske napovedi:

- objave dnevnih asopisov po internetu,
- stalne vremenske napovedi in vremenske karte itd.
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na dotik in ustrezno programsko
opremo. Zaradi dinamiénosti in-
formacijskega sistema mora biti v
kiosk vgrajena ustrezna komuni-
kacijska oprema, kot so modem,
ISDN ali omreZne kartice itd.
Multivizijski kiosk lahko nadgra-
dimo s tiskalnikom, Ccitalcem
magnetnih in éip kartic, telefon-
sko sludalko in drugo dodatno
opremo, ki omogo¢a razSirjeno
uporabo infomatov. Uporabniki
komunicirajo z infomatom prek
monitorja na dotik.

Programska oprema mora zago-
tavljati zanesljivo delovanje celot-
nega informacijskega sistema,
tako posameznega infomata kot
distribucijskega centra. Program-
sko opremo sestavljajo tudi raz-
liene aplikacije, ki obdelujejo tek-
stovne, grafi¢ne, avdio in video
podatke. Aplikacija je obiéajno
zapisana v ve¢ med seboj neodvi-
snih in po vsebinskih sklopih
urejenih datotekah. Struktura a-
plikacij lahko omogoca upravite-
lju informacijskega sistema, da
po zelji kadarkoli spremeni ali do-
polni katerokoli od aplikacij.

5. Zaklju¢ne misli

Predstavljena studija v celoti zaje-
ma veé sklopov informacijsko-
promocijskega omreZja ob sloven-
skih avtocestah, ki vsi ocbravnava-
jo obsezno problematiko. Pred-
stavlja model za obdelavo te prob-
lematike, ki naj bi jo resevali po-
stopoma, glede na postavljene
prioritete in moZnosti, vendar je
zaenkrat vlaganje vezano na
samo izgradnjo avtocest. S pred-
laganim omreZjem bi bil vzpostav-
ljen tudi sistem za celovito obves-
¢anje uporabnikov avtocest in s
tem vigja raven uslug. Poleg iz-
gradnje avtocest je potrebno raz-
misljati tudi o njihovem kakovost-
nem upravljanju in vzdrZzevanju.
To vkljuéuje tudi postavitev us-
treznega omrezja informacij, ki
nudijo priloZnost interaktivnega
komuniciranja potnikov z oko-
ljem. Zato avtocestni kriz s
spremljajoéimi objekti ne bi smel
predstavljati le ¢im hitrejse moz-
nosti za prevoz potnikov in blaga,
temveé ga moramo obravnavati
tudi kot prostor bivanja, pociva-
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lis¢, srecéevanja ljudi in na njem
ponuditi informacije in omogocati
njihovo izmenjavo. Pomemben del
teh vsebin je poleg osnovnih po-
datkov o avtocestah tudi promoci-
ja Slovenije in njene gospodarske
in turistiéne ponudbe, ki bi lahko
marsikaterega potnika zadrzala
dalj ¢asa v Sloveniji. V veliki meri
je to odvisno od uéinkovite izrabe
nasega informacijskega okolja ter
nade sposobnosti vkljucevanja
novih tehnologij za podpiranje po-
slovnih in turisti¢nih procesov.
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Zasnova nacrta prostorske

podobe

Urbani prostorski model

Naért prostorske podobe bo goto-
vo povzroéil razsiritev nabora oro-
dij urbanistiénega in regionalne-
ga planiranja in postal zelo po-
memben nov del prihodnjih orod-
jarn. Nikakor ga ne smemo razu-
meti le kot rezultat prekrivanja
podatkovnih skladov ali opredeli-
tve planske regulative, temve¢ kot
pomemben skok naprej v smislu
kakovosti, ob upostevanju sred-
stev nadzora grajenega prostor-
skega razvoja. Politiéna potrditev
bo vsekakor nujna, kar bo tudi
zahtevalo intenzivno politi¢no
razpravo na obéinski ravni.

Vlogo naérta prostorske podobe v
orodjarni obéinskega razvojnega
planiranja oziroma urbanisti¢éne-
ga nafrtovanja razumemo kot
orodje konfiguracije, ki ne sme
postati e eden restriktiven vzvod
omejevanja razvojnih moZnosti.
Povsod, Kkjer je treba postaviti rob-
ne pogoje, morajo ti biti ponujeni
in jasno opredeljeni. Vsekakor pa
je treba dati prednost iskanju
moznosti za oblikovanje in razvoj,
tj. jasnemu prikazu moZnosti.

1. Sistematika in
opredelitev pojmov

Avstrijski sistem urbanega in re-
gionalnega planiranja razlikuje
medregionalno od lokalnega in re-
gionalnega planiranja ali obéin-
skega razvojnega planiranja, pri
¢emer se slednje nanasa na obéin-
ski razvoj vseh vsebinskih sklopov
(lokalni razvojni koncept/razvojni
program/fiziéni koncepti in pro-

grami), podroben prikaz prihodnje
prostorske rabe (coniranje) in pro-
storskih razseznosti robnih pogo-
jev prostorskega razvoja (obliko-
valske smernice in koncepti) za
pravno formulacijo zazidalnih koli-
¢in (zazidalni nacrt).

Prostorski naért podobe ({j. zazi-
dalni naért podobe) je zato treba
razumeti kot del lokalnega razvoj-
nega koncepta (in/ali programaj,
kjer lokalni razvojni koncept vse-
buje najmanj te elemente:

- naért podobe naselja (dejav-
nostne strukture, meje naselja);

- prostorski nacrt podobe (graje-
no okolje in odprti prostor};

- koncept infrastrukture (energe-
tika, promet, oskrba z vodo,
ravnanje z odpadki);

~ nacrt coniranja.

Prihodnje spremembe nacrta con
bi morali graditi na zazidalnem
nacrtu in postopoma spreminjati
naé¢rt con v zazidalni nacrt (tako
kronolosko kot prostorsko).

Prostorski naért podobe je treba
razumeti kot fiziéni koncept, ki
uposteva  zazidalno-prostorski
razvoj naselbinskega prostora. Po-
stal bi nadaljevanje lokalnega raz-
vojnega koncepta, ki vsebuje tudi
elemente regulacije iz naérta coni-
ranja. Obenem je treba vzpostaviti
povezave na sedanje fizicne kon-
cepte. Prostorski naért podobe je
treba doseéi v okviru sedanjih za-
zidalnih naértov, vendar tudi ob
upostevanju navodil za gradbeno
dejavnost lokalnih uprav. Nove
pristope za izdelavo zazidalnih na-
értov je treba spodbujati.
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