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B. REZULTATI IN DOSEŽKI RAZISKOVALNEGA PROJEKTA  
 

 
4.Povzetek projekta3

SLO

Digitalna agenda strategije Evropa 2020, ki načrtuje uvedbo ultra hitrega dostopa do 
intereneta za vse državljanke in državljane EU, pomeni povečanje povpraševanja po AV 
vsebinah. Vprašanje je, ali je evropska AV produkcija sposobna zadostiti temu povpraševanju, 
kje so ovire za to in kakšni ukrepi lahko pripomorejo k premagovanju teh ovir. Razvoj 
digitalnih tehnologij spremlja sprememba celotne medijske krajine. Raziskovalna hipoteza je 
bila, da za uspeh evropskih nacionalnih AV produkcij ni dovolj, da te prevzamejo tradicionalni 
poslovni model filmske in AV produkcije. Domnevali smo, da se z digitalnimi tehnologijami 
razvijajo nove rabe, ki omogočajo tudi razvoj novih poslovnih modelov na področju filma in 
drugih AV vsebin, v katerih so tudi produkcije malih narodov kot je slovenska lahko ekonomsko 
učinkovite.  
Rezultati raziskave kažejo, da hipotezo lahko potrdimo. Uveljavljen primer novega poslovnega 
modela na področju filmske produkcije je crowdfunding, skupinsko sodelovanje pri financiranju 
filma preko spletnih aplikacij. Ob specializiranih portalih za objavljanje in izmenjavo 
avdiovziualnih vsebin se razvijajo nove vsebine, na primer spletne serije, in tudi ob teh se 
razvijajo novi poslovni modeli. 
Vendar hipoteza ne velja v celoti tudi za Slovenijo. Slovenski producenti AV vsebin sprejemajo 
digitalne tehnologije na ravni produkcije, ne pa tudi na ravni distribucije. Velika večina je 
začela z delovanjem v obdobju po pojavu lažje dostopne, digitalne opreme, ter v času razvoja 
spletne distribucije AV del. Prav tako večina za snemanje uporablja katero od digitalnih kamer, 
ne več filmskih. Vendar pa velika večina tudi nima svoje spletne strani, in samo 41 odstotkov 
pravi, da za distribucijo svojih del uporablja svetovni splet.  
Z vidika namena našega projekta je to ključni problem. Digitalna distribucija odpira nove 
možnosti za ustvarjanje dodane vrednosti v obliki zaslužka, torej tudi za razvoj AV produkcije 
kot konkurenčne dejavnosti tudi kadar gre za AV produkcijo majhne nacije. Z analizo vsebin 
smo pokazali, da slovenska AV produkcija prispeva h konkurenčnosti slovenskega 
gospodarstva, saj ponuja kakovostne kreativne vsebine in tako prispeva k oblikovanju 
inovativne mentalitete in kulture. Za trajnost in finančno uspešnost slovenske AV produkcije pa 
bi bilo potrebno, da se razvije onkraj obstoječe distribucije v kinematografih in v programih 
radiodifuznih televizij. Nove oblike distribucije producentom omogočajo ustvarjanje dodane 
vrednosti na osnovi ustvarjenih del. Vztrajanje pri starih poslovnih modelih je glavna ovira za 
gospodarsko rast in konkurenčnost slovenske AV produkcije. 

ANG

Digital Agenda of Evrope 2020 Strategy is planning to introduce ultra fast Internet access for 
all citizens of European Union. This will significantly increase the demand for audiovisual 
contents. The question therefor is, weather or not European audiovisual producers are able to 
satisfy this demand, which are the obstacles for this, and what measures can contribute to the 
elimination of this obstacles. Development of digital technologies is changing entire media 
landscapes. Our research hypothesis was, that for the future development of European national 
AV productions, it is not enough that these productions follow traditional models of film and AV 
production. We assumed that with digital technologies new uses are being developed, followed 
by new business models in the field of film and AV contents, in which even productions of small 
nations, such as Slovene, can be economically sustainable and financially successful.  
Our research results show that we can confirm the hypothesis. An already established case of 
such new business model in the field of film production is crowdfunding, collective financing of 
films with the help of web applications and sites such as IndieGoGo and Kickstarter. Websites, 
specialized for publishing and exchange of audiovisual contents online, enable the development 
of new contents such as web series, and here too new business models are evolving. 
However, the hypothesis is not completely valid for Slovenia. Slovene producers of AV contents 
accept digital technologies on the level of production, but not on the level of distribution. A 
great majority has started their activity after the easy accessible digital equipment became 
available, and in times when internet distribution of AV contents began to develop. Most of 
them also use digital, and not film cameras. However, more than half of Slovene AV producers 
do not have a web site, and only 41 percents of them claim that they are ready to distribute 
their works online.  
Seen from the perspective of our project, this is a major problem. Digital distribution opens up 
new possibilities for added value creation, and also for the development of AV production as 
competitive activity even in the case of AV production of a small nation. Analyzing the 
contents, we have shown that Slovene AV production contributes to the competitiveness of 
Slovene economy because it is offering quality creative contents, thus contributing to formation 
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of innovative mentality and creative culture. For sustainable and financially successful Slovene 
AV production, however, distribution needs to be developed that goes beyond the existing 
channels in cinemas and on broadcasting television. New modes of distribution enable 
producers to create added value on the basis of the works they create. Insistence on the old 
business models is the major obstacle for the economic growth and prosperity of slovene AV 
production. 

5.Poročilo o realizaciji predloženega programa dela na raziskovalnem projektu4

Okvir raziskovalnega projekta so določale strateške usmeritve EU 2020 in Digitalne agende, ki 
predvideva, da bodo države EU do leta 2020 omogočile širokopasoven dostop do interneta za 
vse državljanke in državljane unije. Izhajali smo iz dejstva, da je to velika priložnost tudi za 
razvoj evropske AV produkcije. Tehnologije Splet 2.0, ki omogočajo hiter prenos velikih količin 
podatkov, so prav v času izvajanja projekta doživljale izjemen razcvet v obliki socialnih 
medijev. Tem sta skupni dve potezi, ki ju omogoča prav razvoj širokopasovnih povezav, 
namreč aktivno sodelovanje uporabnic in uporabnikov ter razvoj avdiovizualnih vsebin. 
Hipoteza 
Naša hipoteza je bila, da novi trgi, ki se odpirajo z razvojem ultra hitrih internetnih povezav, 
pomenijo tudi novo priložnost za obstoječe ponudnike in za razvoj novih ponudnikov 
avdiovizualnih vsebin na spletu. Na tej osnovi smo oblikovali raziskovalno hipotezo, da za 
uspeh evropskih nacionalnih avdiovizualnih produkcij ni dovolj, da te prevzamejo tradicionalni 
poslovni model filmske in avdiovizualne produkcije. Nasprotno, domnevali smo, da se z 
digitalnimi tehnologijami razvijajo nove rabe, ki so drugačne od obstoječih in omogočajo tudi 
razvoj novih poslovnih modelov na področju filma in drugih AV vsebin, v katerih so tudi 
količinsko manjhne produkcije kot je slovenska lahko ekonomsko učinkovite. 
Cilji 
V raziskavi smo predvsem želeli analizirati vlogo, ki jo imajo v slovenski AV produkciji digitalne 
tehnologije. Ugotavljali smo, kakšen vpliv imajo na vstop v panogo in na posamezne akterje, 
na stroške produkcije in na možnosti distribucije. 
1. Preverili smo želeli domnevo, da smo priča razvoju novega poslovnega modela, ki bi lahko 
bil osnova za iskanje dodatnih ukrepov za vzpodbujenje AV produkcije, ki bo tudi ekonomsko 
bolj učinovita in konkurenčna. 
2. Z zbranimi podatki smo želeli zagotoviti pregled nad stanjem v aktualni slovenski AV 
produkciji ter tako povečati vpogled v situacijo, ki bi lahko služila kot osnova za praktične 
odločitve upravljalcev. 
3. Kot nadgradnjo smo si zadali oblikovanje podatkovne baze, ki bo ključni vir informacij o 
slovenskih AV producentih. Predvsem pa naj bi ta platforma dodatno vzpodbudila nastajanje 
vsebin, ki so namenjene objavi na spletu, ter tako neposredno prispevala k uresničevanju 
Strategije Evropa 2020.  
Metodologija 
Zaradi kompleksnosti problema smo se še posebej posvetili epistemološki problematiki in 
problematiki metodoloških pristopov in tehnik. Spremembam, do katerih prihaja ob razvoju 
digitalnih tehnologij na medijskem in drugih področjih, je skupno to, da prinašajo spremembe 
poslovnih modelov, kar vključujeje spremembo celotne vrednostne verige. Temu smo 
prilagodili metodologijo raziskovanja. Posamezne stopnje v vrednostni verigi namreč zahtevajo 
rabo različnih komunikoloških raziskovalnih pristopov, metod in tehnik. Zaradi prepletenosti 
elementov vrednostne verige v novih medijskih praksah k raziskovalnemu projektu nismo smeli 
pristopiti zgolj z ene strani, temveč upoštevati vse, od tehnologij in inštitucij, preko vsebin, do 
občinstva. Naš pristop je bil multidisciplinaren, povezali smo področja humanistike, 
družboslovja in tehnike, konkretno antropologijo medijev in medijske študije, tehniko AV 
produkcije in informatiko. Prav tako smo uporabili različne metode, poudarek je bil na metodah 
s področja medijskih študijev in antropologije medijev. 
Opis raziskovanja 
Aktualne spremembe medijske krajine smo obravnavli z vidika kulturnih industrij, v tem 
kontekstu pa smo zajeli tudi tehnološke, organizacijske kot tudi širše družbene spremembe. Za 
potrebe priprave raziskave v ožjem smislu smo analizirali dostopno literaturo s področji 
obravnave ter pridobili podatke o primerljivih raziskovalnih projektih. Geografsko smo se 
osredotočili na Slovenijo in Evropo, zaradi primerljivosti pa smo vključili tudi proučevanja v 
drugih delih sveta, zlasti tam, kjer so novosti na področju bolj razvite, s tem pa tudi 
raziskovanje. V primeru spletnih vsebin in novih poslovnih modelov, povezanih z možnostmi 
distribucije AV vsebin na svetovnem spletu smo, poleg dostopne literature, zlasti člankov in 
spletnih objav, uporabili tudi opazovanje z udeležbo. 
Osrednji del raziskovalnega projekta je zajel zbiranje podatkov za analizo sodobne slovenske 
AV produkcije, zlasti za ugotavljanje rab digitalnih tehnologij v produkciji in distribuciji, z vidika 
novih priložnosti, ki jih zlasti te pomenijo za distribucijo in večjo vidljivost, ter posledično večjo 
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konkurenčnost slovenske AV produkcije. Podatke smo pridobili v etnografski raziskavi med 
aktivnimi slovenskimi producenti. Osrednji del so predstavljali pogovori s 63 aktivnimi 
slovenskimi producenti, ki so omogočili pridobitev kvantitativnih in kvalitativnih podatkov. Te 
podatke smo analizirali, pri tem pa smo vključili tudi tehnike opazovanja z udeležbo. Poleg 
samih producentov smo analizirali tudi vsebine. Izbrali smo tiste, ki kažejo na inovativne rabe 
digitalnih tehnologij v slovenskem prostoru, na primer spletne serije. Za analizo vsebin smo 
uporabljali metode filmske analize in semiologije.  
Pripravili smo javno predstavitev delnih rezultatov, v okviru Mednarodnega festivala 
računalniških umetnosti v Mariboru, 23. novembra 2011, 24. novembra pa smo pripravili tudi 
delavnico na temo Marketing in promocija filma v okviru socialnih medijev. Udeležba je 
pokazala, da obstaja med mladimi generacijami slovenskih filmskih ustvarjalcev velik interes 
za delovanje na novih distribucijskih platformah. Na prvo javno predstavitev smo povabili vse v 
intervjuje vključene producente, kot tudi druge deležnike področja. Večino dogajanja smo 
posneli. Vsi posnetki so dostopni na spletni strani, ki smo jo oblikovali v okviru projekta. 
Odzive producentov in drugih deležnikov pa smo vključili tudi v raziskavo, ter na tej osnovi 
oblikovali interpretacijo rezultatov in zaključke. 
Ključne ugotovitve in znanstvena spoznanja 
Rezultati, do katerih smo prišli v raziskavi, kažejo, da raziskovalno hipotezo lahko potrdimo. 
Uveljavljen primer novega poslovnega modela na področju filmske produkcije je crowdfunding, 
skupinsko sodelovanje pri financiranju filma preko spletnih aplikacij. Ob specializiranih portalih 
za objavljanje in izmenjavo avdiovziualnih vsebin se razvijajo tudi nove vsebine, na primer 
spletne serije in tudi ob teh se razvijajo novi poslovni modeli. 
Vendar moramo dodati, da hipoteza ne velja v celoti tudi za Slovenijo. Slovenski producenti AV 
vsebin sprejemajo digitalne tehnologije na ravni produkcije, ne pa tudi na ravni distribucije. 
Velika večina je začela z delovanjem v obdobju po pojavu lažje dostopne, digitalne opreme ter 
v času razvoja spletne distribucije AV del. Prav tako večina za snemanje uporablja katero od 
digitalnih kamer, ne več filmskih. Vendar pa velika večina tudi nima svoje spletne strani, in 
samo 41 odstotkov pravi, da za distribucijo svojih del uporablja svetovni splet.  
Z vidika namena našega projekta je to ključni problem. Digitalna distribucija odpira nove 
možnosti za ustvarjanje dodane vrednosti v obliki zaslužka, torej za razvoj AV produkcije kot 
konkurenčne dejavnosti tudi kadar gre za AV produkcijo majhne nacije. Z analizo vsebin smo 
pokazali, da slovenska AV produkcija prispeva h konkurenčnosti slovenskega gospodarstva, saj 
ponuja kakovostne kreativne vsebine in s tem prispeva k oblikovanju inovativnosti naklonjene 
kulture. Za trajnost in finančno uspešnost slovenske AV produkcije pa bi bilo poleg tega 
potrebno, da se sama dejavnost razvije onkraj obstoječe distribucije v kinematografih in v 
programih radiodifuznih televizij. Šele nove oblike distribucije producentom omogočajo 
ustvarjanje dodane vrednosti na osnovi ustvarjenih del. Vztrajanje pri starih poslovnih modelih 
je glavna ovira za gospodarsko rast in konkurenčnost slovenske AV produkcije. 
Rezultati in učinki 
Na tej osnovi smo oblikovali model razširjene obravnave AV produkcije v digitalni dobi. Ključni 
elementi predlaganega modela so, prvič, spoznanje, da se z digitalnimi tehnologijami niso 
spremenili samo nosilci, temveč tudi medijska krajina, mediji, poslovni modeli in vsebine. 
Nujna je afirmacija pojmovanja digitalnega v najširšem smislu kot transformatorja družbe in 
generatorja novih priložnosti družbenega razvoja. Nastajajoče nove oblike filma so največja 
priložnost za razvoj slovenske AV produkcije in njeno konkurenčnost, zato bi njihov razvoj 
kazalo dodatno vzpodbujati. Drug element predlaganega modela je spoznanje, da danes ne 
govorimo več o digitalni revoluciji, temveč o kulturi konvergence. Stari mediji ne izumirajo, 
temveč se stari in novi mediji med seboj prepletajo, mnogokrat tudi povsem zlivajo. Ključ te 
nove situacije je digitalna distribucija, ki spreminja celotno produkcijsko verigo na ta način, da 
se na vseh stopnjah vrednostne verige oblikujejo novi prihodkovni tokovi. Vztrajanje pri 
klasičnih poslovnih modelih na področju AV produkcije in filma je razumljivo, ti modeli tudi ne 
bodo izumrli, a ob tem je potrebno zavedanje, da so nove priložnosti vezane na nove poslovne 
modele. Potrebno je skrbno, načrtno in odločno vzpodbujanje projektov, ki so namenjeni 
distribuciji onkraj kinodvoran in televizijskih programov. Tretji element je vzpodbujanje 
eksperimentiranj in inovacij. Novi poslovni modeli se razvijajo ob novih možnostih distribucije, 
ob svetovnem spletu je vse bolj aktualna distribucija na mobilnih platformah, vsem pa je 
skupno to, da so v tem trenutku nepredvidljive. Ključna sta torej eksperimentiranje in razvoj, 
ki mu, kot je pokazala naša raziskava, slovenski AV producenti večinoma niso naklonjeni, zato 
kaže razmisliti tudi o inovativnejših pristopih pri sofinanciranju, zlasti na področjih, ki segajo 
onkraj klasičnega poslovnega modela. Četrti element je posebna vloga prenosa spretnosti in 
znanj. Akterji področja mnogokrat nimajo potrebnih spretnosti, otežen jim je dostop do virov 
financiranja, saj enako kot druge KKI tudi AV produkcija ni neposredno primerljiva z drugimi 
industrijami. Nujno je torej vzpodbujanje povezovanja z izobraževalnimi ustanovami, razvoj 
posebnih izobraževalnih programov in sodelovanje na mednarodni ravni, pa tudi vzpodbujanje 
povezovanja s sorodnimi dejavnostmi, od informatike do ponudnikov spletnih in mobilnih 
storitev. Peti element je povečanje povpraševanja po slovenskih AV delih, daj je glavna ovira 
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za konkrenčnost slovenske AV produkcije njena premajhna vidljivost v globalni avdiovizualni 
kulturi. K temu prispeva tudi strah pred piratstvom, vendar pa ugotovitve raziskav, ki so bile 
opravljene v državah, ki so podobne Sloveniji kažejo, da je piratstvo znak povpraševanja, in 
zato v ničemer ne ogroža produkcij kot je slovenska. K večjemu povpraševanju bi prispevalo, 
ko bi bila slovenska AV dela brez omejitev dostopna globalni javnosti, kar denimo omogočajo 
evropske pobude za uveljavitev enotnega standarda zaščite pod licenco Creative Commons za 
nekomercialno uporabo. Te spremembe bi omogočile prepoznanje novih priložnosti za rast 
slovenske AV produkcije, predvsem pa bi postavile osnove za to, da bi slovenski jezik in kultura 
cvetela in še naprej prispevala k občutku nacionalne identitete tudi na spletnih in večmedijskih 
platformah svetovne medijske potrošnje. 
Sodelovanje s tujimi partnerji 
Tuji partnerji se zanimajo za spoznanja glede epistemoloških problemov in metodologije 
proučevanja družbenih dimenzij tehnološkega razvoja. O tem nosilka že od 2011 vsako leto 
predava v okviru Komunikoloških raziskovalnih metod Magistrskega študija na IULM v Milanu v 
Italiji. O pojavu Protrošnika in novih pojavih v socialnih medijih je marca 2012 predavala na 
European School of Economics, na sedežu v Milanu, Italija. Sodobne prakse slovenskega 
dokumentarnega filma je predstavila na konfernci Visible Evidence na Univerzi New York, v 
prihodnjih mesecih bo raziskovalne rezultate predstavila na treh mednarodnih konferencah.  

6.Ocena stopnje realizacije programa dela na raziskovalnem in zastavljenih raziskovalnih 
ciljev5 

Ugotovitve, do katerih smo prišli tekom raziskave kažejo, da raziskovalno hipotezo lahko z vso 
gotovostjo potrdimo. Z digitalnimi tehnologijami se razvijajo nove rabe na področju filma in 
drugih AV vsebin, ki omogočajo razvoj novih poslovnih modelov, v katerih so tudi količinsko 
majhne produkcije kot je slovenska lahko ekonomsko učinkovite. 
Uveljavljen primer novega poslovnega modela na področju filmske produkcije je crowdfunding, 
skupinsko sodelovanje pri financiranju filma preko spletnih aplikacij.  Ob specializiranih portalih 
za objavljanje in izmenjavo avdiovziualnih vsebin kot je You Tube se razvijajo tudi nove 
vsebine kot na primer spletne serije, in tudi ob teh se razvijajo novi poslovni modeli.  
Hipotezo torej lahko z vso gotovostjo potrdimo. Vendar moramo dodati, da hipoteza, ki sicer 
velja globalno, ne velja v celoti tudi za Slovenijo. V Sloveniji je situacija specifična. Naša 
raziskava je pokazala, da slovenski producenti AV vsebin sprejemajo digitalne tehnologije na 
ravni produkcije, ne pa tudi na ravni distribucije. Medtem, ko velika večina za snemanje 
uporablja katero od digitalnih kamer (kar v 74 odstotkih uporabljajo HD kamero), ne več 
filmskih, pa velika večina nima niti svoje spletne strani. Kar 16 odstotkov jih spletnih medijev 
sploh ne uporablja, in samo 37 odstotkov jih uporablja splet tudi za distribucijo svojih del.  
Z vidika našega raziskovalnega projekta je to ključni problem. Prav nove možnosti distribucije 
so namreč točka razvoja novih poslovnih modelov. Nasprotno pa raba digitalnih tehnologij 
znotraj klasičnega poslovnega modela celovečernega filma vodi v vertikalno integracijo in 
združevanje podjetji, kar veča sekundarne zaslužke globalnih korporacij, avtorjem in 
neodvisnim producentom pa ne omogoča zaslužka. Kot je pokazala raziskava, opravljena 2006 
v Avstriji, digitalne tehnologije znotraj starih poslovnih modelov omogočajo ustvarjalcem večjo 
avtonomijo in zadovoljstvo, a za ceno življenja v pomanjkanju. Šele digitalna distribucija je 
tista točka, kjer se dejansko odprejo nove možnosti tudi za ustvarjanje dodane vrednosti in 
torej tudi za razvoj AV produkcije kot konkurenčne dejavnosti tudi kadar gre za AV produkcijo 
majhne nacije. Seveda lahko slovenska produkcija AV vsebin že na obstoječi stopnji prispeva h 
konkurenčnosti slovenskega gospodarstva, saj ponuja kakovostne kreativne vsebine in s tem 
vzpodbuja ustvarjalnost ter prispeva k oblikovanju inovativne kulture, kot to opredeli Zelena 
knjiga Evropske komisije. Za trajnost in uspešnost slovenske AV produkcije pa bi bilo poleg 
tega potrebno, da se sama dejavnost razvije onkraj obstoječih možnosti distribucije v 
kinematografih in televizijskih programih. Vztrajanje pri starih poslovnih modelih je glavna 
ovira za gospodarsko rast in konkurenčnost slovenske AV produkcije. 

7.Utemeljitev morebitnih sprememb programa raziskovalnega projekta oziroma 
sprememb, povečanja ali zmanjšanja sestave projektne skupine6 

V prvi fazi projekta, ko smo ugotavljali stopnjo raziskanost problematike in analizirali 
obstoječe stanje, smo ugotovili, da je v aktualni slovenski AV produkciji raba novih 
digitalnih tehnologij omejena na posamezne projekte. Raba interneta in svetovnega 
spleta ter s tem povezanih socialnih medijev, ki so drugod po svetu, tudi v sosednji 
Avstriji v zadnjem letu pripeljali do povsem novih pojavov in poslovnih modelov (kot 
so “crowdsourcing” in “crowdfunding”) je v Sloveniji še v zametkih. Raba spleta in 
socialnih medijev v procesu nastajanja avdiovizualnih del je omejena na promocijo 
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posameznih skupin in/ali projektov.  
Na tej osnovi smo v okviru prvotno zastavljene projektne skupine ugotovili, da prvotni 
poudarek na raziskovalcih s področja računalništva in informatike ne ustreza aktualnemu 
stanju. Odločili smo se, da glede na ugotovljeno stanje v skupino dodatno vključimo 
raziskovalce mag. Petro Cafnik, Jerneja Burkeljco in Andreja Sevčnikarja.  
V zadnji fazi, ob analizi zbranega gradiva in diseminaciji rezultatov, se je izkazalo, da je 
bila odločitev o povečanju števila raziskovalcev pravilna tudi zaradi intenzivnosti 
sprememb na področju, ki smo ga proučevali. Hitrost sprememb je zahtevala veliko več 
dela kot je bilo predvideno, med drugim smo opravili vnovično analizo stanja in 
raziskanosti problematike ob izteku leta 2011, ko je bil premik od množičnih medijev k 
socialnim medijem veliko izrazitejši kot leto prej, konec 2010, ob začetku projekta. 
Obenem je naše raziskovalno delo vzbudilo več zanimanja od pričakovanega. Vodja 
projekta je bila povabljena, da je enega od najbolj pomembnih spoznanj raziskave, o 
spreminjajočih se navadah uporabnikov novih medijev, predstavila v predavanju na 
European School of Economics s sedežem v Milanu. Predavanje je bilo 21. marca 2012, 
zato je priprava in izvedba tega predavanja rahlo zamaknila pripravo končnega 
vsebinskega poročila za sofinancerje, ki ga bomo namesto marca predstavili aprila 2012. 
Drugih sprememb ni bilo. 

8.Najpomembnejši znanstveni rezultati projektne skupine7

Znanstveni dosežek

1. COBISS ID 15756566 Vir: COBISS.SI

Naslov SLO Prepisani; Slovenske spletne serije in participativna medijska kultura

ANG "Prepisani"; Slovene web series and participative media culture

Opis SLO
Spletne serije kot inovativna raba spleta za distribucijo AV vsebin, analiza
značilnosti spletnih serij v Sloveniji

ANG
Web series as innovative use of web for distribution of audiovisual contents
and particularities of web series in Slovenia

Objavljeno v Slovenska kinoteka; Proti koncu; 2011; Str. 75-90; Avtorji / Authors: Zajc 
Melita

Tipologija 1.16 Samostojni znanstveni sestavek ali poglavje v monografski 
publikaciji

2. COBISS ID 15690262 Vir: COBISS.SI

Naslov SLO Emir Kusturica

ANG Emir Kusturica

Opis SLO
Študija primera delovanja svtorstva znotraj klasičnega poslovnega modela
igranega filma in njegovih napetosti med centrom in obrobjem

ANG
Case study of authorship within classical business model of feature cinema
and its controversies between center and periphery

Objavljeno v Intellect; Directory of world cinema; Directory of world cinema; 2011; Str. 
191-195; Avtorji / Authors: Zajc Melita

Tipologija 1.01 Izvirni znanstveni članek

3. COBISS ID 14986006 Vir: COBISS.SI

Naslov SLO Nigerijske video-filmske kulture

ANG Nigerian video film cultures

Opis SLO
Analiza globalno najbolj uspešnega poslovnega modela na področju 
digitalne produkcije AV vsebin

ANG
Analysis of globally the most successful business model in digital production
of AV contents

Bijeli Val; Up & underground; 2011; št. 19/20; str. 274-289; Avtorji / 
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Objavljeno v Authors: Zajc Melita

Tipologija 1.01 Izvirni znanstveni članek

4. COBISS ID 15691030 Vir: COBISS.SI

Naslov SLO Dom za obešanje

ANG Time of the Gypsies

Opis SLO
Študija primera znotraj klasičnega poslovnega modela igranega filma -
1980ta

ANG
Case study - cinema within classical business model of feature cinema -
1980s

Objavljeno v Intellect; Directory of world cinema; Directory of world cinema; 2011; Str. 
202-203; Avtorji / Authors: Zajc Melita

Tipologija 1.03 Kratki znanstveni prispevek

5. COBISS ID 15690774 Vir: COBISS.SI

Naslov SLO Dnevi

ANG Days

Opis SLO
Študija primera znotraj klasičnega poslovnega modela igranega filma -
1960ta

ANG
Case study - cinem within classical business model of feature cinema -
1960s

Objavljeno v Intellect; Directory of world cinema; Directory of world cinema; 2011; Str. 
66-67; Avtorji / Authors: Zajc Melita

Tipologija 1.03 Kratki znanstveni prispevek

9.Najpomembnejši družbeno-ekonomsko relevantni rezultati projektne skupine8

Družbenoekonomsko relevantni dosežki

1. COBISS ID 15756566 Vir: COBISS.SI

Naslov SLO Prepisani; Slovenske spletne serije in participativna medijska kultura

ANG "Prepisani"; Slovene web series and participative media culture

Opis SLO
Članek analizira inovativne pristope pri iskanju novih poslovnih modelov (v
rabi kot učbenik na AGRFTV v Ljubljani in na FERI v Mariboru).

ANG
Article is analyzing innovative approaches to the development of new 
business models (textbook at the Film Academy in Ljubljana and at FERI in
Maribor).

Šifra F.02 Pridobitev novih znanstvenih spoznanj

Objavljeno v Slovenska kinoteka; Proti koncu; 2011; Str. 75-90; Avtorji / Authors: Zajc
Melita

Tipologija 1.16 Samostojni znanstveni sestavek ali poglavje v monografski 
publikaciji

2. COBISS ID 15399702 Vir: COBISS.SI

Naslov SLO Komunikološke raziskovalne metode

ANG Communication research

Opis SLO
Sodelovanje s tujimi partnerji; metodološka problematika obravnave
aktualnih sprememb medijske krajine v Evropi

ANG
Collaboration with European partners; methodological approaches to the 
research of current changes of European mediascapes
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Šifra B.05 Gostujoči profesor na inštitutu/univerzi

Objavljeno v 2011; Avtorji / Authors: Zajc Melita

Tipologija 3.14 Predavanje na tuji univerzi

3. COBISS ID 15399958 Vir: COBISS.SI

Naslov SLO Dokumentarizem v času socialnih medijev

ANG Documentary filmmaking in times of social media

Opis SLO Sodelovanje s tujimi partnerji; razvoj novih spoznanj

ANG Collaboration with foreign partners; development of new knowledge

Šifra B.03 Referat na mednarodni znanstveni konferenci

Objavljeno v 2011; Avtorji / Authors: Zajc Melita

Tipologija 3.15 Prispevek na konferenci brez natisa

4. COBISS ID 15611670 Vir: COBISS.SI

Naslov SLO Pregled in ocena izbranih predstavitev kulturne produkcije

ANG Overview and evaluation of selected web presentetions of cultural
production

Opis SLO Predstavitev vmesnih dosežkov raziskave

ANG Presentation of partial results of the research project

Šifra F.18 Posredovanje novih znanj neposrednim uporabnikom
(seminarji, forumi, konference)

Objavljeno v Mladinski kulturni center; Transmedialno pripovedništvo; 2011; Str. 30;
Avtorji / Authors: Welzer-Družovec Tatjana

Tipologija 1.13 Objavljeni povzetek strokovnega prispevka na konferenci

5. COBISS ID 15612182 Vir: COBISS.SI

Naslov SLO Idejna zasnova spletne strani za podporo projektu

ANG Conceptualisation of the web site of the research project

Opis SLO Predstavitev zasnove spletne strani

ANG Presentation of the idea for the web site

Šifra F.15 Razvoj novega informacijskega sistema/podatkovnih baz

Objavljeno v Mladinski kulturni center; Transmedialno pripovedništvo; 2011; Str. 31;
Avtorji / Authors: Sevčnikar Andrej

Tipologija 1.13 Objavljeni povzetek strokovnega prispevka na konferenci

10.Drugi pomembni rezultati projektne skupine9

DRUŽOVEC, Marjan. Uporaba rezultatov projekta pri pedagoškem delu = Using the results of 
the project within teaching process. V: LUBEJ, Peter (ur.), ŠTABI, Snežana (ur.). Transmedialno 
pripovedništvo : delimo! : share is in the air. Maribor: Mladinski kulturni center, 2011, str. 31. 
[COBISS.SI-ID 15612438] 
 
BURKELJCA, Jernej. No-budget produkcija; kako spletni video spreminja pravila igre? = No-
budget production; how is web video changing the rules of the game?., prav tam, str. 30. 
[COBISS.SI-ID 15611414] 
 
HÖLBL, Marko. Tehnologije za snovanje spletne strani in podatkovne podpore projekta = 
Technologies for devising the web site and data support of the project. prav tam, str. 31. 
[COBISS.SI-ID 15611926]  
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ZAJC, Melita. Vmesno poročilo - cilji, metodologija, rezultati projekta = Project report - 
objectives, methodology, results. prav tam, str. 30. [COBISS.SI-ID 15611158]  
 
ZAJC, Melita. Konvergenca, transmedialnost in slovenske spletne serije = Transmedia, 
convergence and Slovene web series. prav tam, str. 41-42. [COBISS.SI-ID 15632406]  
 
ZAJC, Melita. "Spletne serije in participativna medijska kultura, primer Prepisanih in slovenskih 
spletnih serij".  
Predavanje v okviru mednarodne konference Proti koncu: sodobna TV serija in serialnost, v 
organizaciji Slovenske kinoteke, Ljubljana  
 
ZAJC, Melita. "Communication research". 
Predavanje na IULM, Libera Universitá di Lingue e Comunicazione v Milanu, v okviru 
magistrskega programa MICRI, Komuniciranje v mednarodnih odnosih (2. februarja 2012). 
 
ZAJC, Melita. "'Prosumer' and other trends in social media" 
Predavanje na European School of Economics, sedež v Milanu, v okviru magistrskega programa 
Mednarodni marketing (21. marca 2012).

11.Pomen raziskovalnih rezultatov projektne skupine10

11.1.Pomen za razvoj znanosti11

SLO

1. Pomen rezultatov projekta za razvoj temeljnih znanosti je v ugotovitvah, ki se nanašajo na 
epistemologijo znanosti in tehnike - analiza recepcije digitalnih tehnologij znotraj slovenske 
avdiovizualne krajine je potrdila domnevam sodobnih antropologov tehnike, da z rabo 
tehnologije postanejo del družbe. To zahteva obravnavo tehnologij v kontekstu njihovih rab, kar 
omogoča koncept dispozitiva. O raznolikosti rab v času uvajanja pričajo lastnosti aktualne 
slovenske avdiovizualne produkcije, ki smo jih ugotovili v okviru raziskave, saj se v marsičem 
razlikujejo od v literaturi opisanih izkušenj drugih držav.  
2. Pomembne so tudi ugotovitve, ki se nanašajo na problematiko raziskovalnih metod v 
komuniciranju - zlasti spoznanje o pomenu interdisciplinarnosti in o pomenu raziskav občinstva 
oziroma etnografskih analiz uporabnikov, ki vse bolj (glej spodaj) nastopajo v dvojni vlogi 
potrošnika in producenta. 
3. Ugotovitve, vezane na področje aktualne medijske krajine, so pripeljale do dveh odkritji. 
Prvič, da so se rabe novih medijev razvile v to, kar imenujemo socialni mediji, ki postopno že 
izpodrivajo množične medije. Drugo odkritje pa je, da se uporabnice teh medijev bistveno 
razlikujejo od uporabnic množičnih medijev, tako da se zanje uveljavlja izraz protrošnik 
(prosumer). 
Za množične medije je značilna centralizirana distribucija vsebin, ki so jih naredili profesionalni 
avtorji, do množice uporabnikov, ki te vsebine pasivno sprejemajo. Za komunikacijo na spletu 
je značilna mrežna distribucija, kjer se uporabnice in uporabniki povezujejo drug z drugim. Za 
socialne medije je poleg mrežne distribucije značilna tudi tehnologija t.i. spleta 2.0, ki temelji 
na širokopasovnih povezavah in zato omogoča, da je v okviru mrežne distribucije mogoče 
izmenjevati avdiovizualne vsebine, obenem pa se uporabnice med seboj povezujejo in pri tem 
te vsebine tudi ustvarjajo.  
Ugotovitvam o aktivni udeležbi uporabnic pritrjujejo tudi dognanja s področja sociologije, 
namreč, da se sodobne družbe, tudi po zaslugi digitalnih tehnologij, od predhodnih družb 
razlikujejo po tem, da produkcija in potrošnja nista več ločeni, temveč se dogajata sočasno. 
Nosilec tega povezovanja je protrošnik, torej potrošnik, ki je hkrati producent. Z vidika 
proučevanja medijev to pomeni, da se navada pasivnega preživljanja prostega časa, ki se je 
razvila ob televiziji, spreminja v smeri večje aktivnosti. Primerjave s časom pred televizijo in 
drugimi množičnimi mediji nakazujejo domnevo, da je pasivnost rabe medijev zgodovinski 
pojav, vezan na množične medije 
4. Za področje proučevanja družbenega komuniciranja je pomembna ugotovitev, da zgoraj 
opisane spremembe spremlja propad starih poslovnih modelov. Neuspešnost starih poslovnih 
modelov na področju zabavnih vsebin se kaže v tem, da veliki lastniki avtorskih pravic 
izgubljajo vire dohodka, kar si trudijo nadomestiti s poostrenim uveljavljanjem zaščite 
intelektualne lastnine na svetovnem spletu. Informativne vsebine so bile tradicionalno v 
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središču proučevanja komunikologije, saj so omogočale prenos informacij, ki so pomembne za 
oblikovanje javnega mnenja, kar je pogoj odločanja v demokratičnih družbah. V starih 
poslovnih modelih so jih financirali bodisi javni mediji znotraj poslovnega modela subvencij, 
bodisi komercialni mediji znotraj modela financiranja z oglaševanjem. Poslovni modeli, ki 
trenutno prevladujejo v spletnem komuniciranju, ne omogočajo ne financiranja zabavnih 
vsebin, in ne financiranja informativnih vsebin. Ustvarjanje obojih so v veliki meri prevzele 
uporabnice, ki to počno brez plačila. Pri tem izginja razlika med zabavnimi in informativnimi 
vsebinami, sodobne družbe pa so postavljene pred dejstvo pogosto pomanjkljivih osnov za 
oblikovanje javnega mnenja. Ta manko delno nadomeščajo novi poslovni modeli, ki se razvijajo 
na osnovi socialnih medijev, kot sta crowdsourcing in crowdfunding, katerih potencial je 
potrebno raziskati in ga razvijati. 

ANG

1. The results of the project are important for the development of basic sciences because of the 
insights regarding epistemology of science and technology. The analysis of the reception of 
digital technologies within Slovene audiovisual landscape proves that the use is what makes 
technology part of society. Technology must be studied in the context of its use, such approach 
is enabled by the concept of dispositive. The existence of a great variety of uses in the times of 
introduction of technology was confirmed in the case of contemporary Slovene AV production. 
2. Equally important are our conclusions regarding research methods in communication. In 
particular, conclusions about the importance of interdisciplinary approaches, and of audience 
studies, especially audience ethnography are insightful, since in contemporary Social Media 
members of the audience are performing the double role of consumer and producer. 
3. Results, related to the field of contemporary media landscape, have led to two discoveries. 
Firstly, the uses of new media have developed into what we now call Social Media, which have 
already partly replaced the Mass Media. The second discovery is that the users of these media 
differ significantly from the users of Mass Media, so a new term is being developed - the one of 
"prosumer". 
Mass Media are based on a centralized mode of distribution of contents, created by professional 
authors, to the mass audience, which is passively consuming these contents. Online 
communication, on the contrary, is based on the networked distribution, where users directly 
connect to each other. Social Media, in addition to the networked distribution, are based on 
technologies of Web 2.0, with broadband connections, enabling for the fast exchange of 
audiovisual contents, and for creative participation of every user.  
Insights offered by recent studies in sociology also attest to the active participation of 
consumers. Contemporary societies differ from all previous societies, due to the use of digital 
technologies, in that in contemporary societies production and consumption are not separated 
any longer, but are taking place simultaneously. The bearer of this overlapping is the 
"prosumer" - a consumer who is at the same time also a producer. This points to an important 
shift in habits in leisure time activities. Habits of a passive spending of leisure time, typical for 
TV viewing, are recently shifting towards more active leisure time habits. Comparative studies 
begin to point to the historical nature of passive use of media, as limited only to mass media. 
4. Important for the social communication research is our insight about the changing business 
models. Old business models are not successful any longer. In the field of entertainment 
contents, this is demonstrated by the diminished revenues of the multinational companies, the 
largest intellectual rights owners. News contents were traditionally the focus of communication 
and media studies, since they facilitated transmission of information, crucial for the formation of 
public opinion as the basis for democratic decision making processes. Within old business 
models, they were financed either by public media with subventions, or by commercial media 
with advertisements. New business models which at present dominate in online communication, 
do not enable the financing of entertainment contents, and also do not enable the financing of 
news contents. Creation of both has, to a significant degree, been taken over by the users who 
perform this task for free, without being paid for. Along these processes, the distinction 
between entertainment and news contents is dissolving, also, contemporary societies are facing 
the lack of ground for public opinion formation. Partly this lack is filled by new business models, 
developing along Social Media, such as crowd funding. The potentials of these are still to be 
explored and developed.

11.2.Pomen za razvoj Slovenije12

SLO
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1. Na področju filmske in AV produkcije je v Sloveniji še pred dvemi desetletji delovala zgolj 
peščica producentov. Osamosvojitev Slovenije in uvedba tržnega gospodarstva, zlasti pa nove 
digitalne tehnologije na področju produkcije in postprodukcije AV vsebin ter, v zadnjih letih 
zlasti razvoj spletne distribucije, so sprožili nastajanje novih subjektov. Regulativni pogled na 
področje je osredotočen na velike, ki obvladujejo področje do te mere, da to bistveno zavira 
razvoj in konkurenčnost področja. Če upoštevamo, kakšna je globalno vloga medijskih industrij, 
pa to zavira tudi razvoj celotnega slovenskega gospodarstva. Analiza, ki smo jo opravili med 
slovenskimi neodvisnimi producenti AV vsebin prenaša poudarek na posamezne producente, ki 
so nosilci prehoda od tradicionalnih, statičnih poslovnih modelov k novim, dinamičnim, 
razvijajočim se poslovnim modelom. Projekt k problemu pristopa celovito in opredeli prednosti 
in slabosti novih možnosti, ki jih prinaša aktualen razvoj, zlasti pa digitalne tehnologije. 
Poudarka projekta sta dva. Na eni strani analiziramo globalno medijsko krajino z jasno definicijo 
priložnosti za manjšinske produkcije. Na drugi strani pa kritično ovrednotimo možnosti 
slovenskih AV producentov, da te priložnosti izkoristijo. Podatek, da je na področju aktivnih kar 
63 producentov, izrazito različnih dimenzij in različnega statusa, priča o podjetnosti in 
samoiniciativnosti slovenskih AV ustvarjalcev. Komparativna analiza pričakovanj deležnikov 
področja, torej samih producentov in upravljalcev, prinaša osnovo za tako regulacijo, ki bo 
vzpostavila pogoje, da se bo inovativnost in ustvarjalnost posameznih producentov lahko 
razvijala naprej, ter prispevala k razvoju področja in konkurenčnosti slovenskega gospodarstva.
2. Projekt je pomemben tudi za razvoj celotnega področja AV produkcije v Sloveniji. Analiza 
področja neodvisnih AV producentov omogoča vzpostavitev bolj uravnoteženega pogleda na 
področje z vidika vloge posameznih deležnikov. Uravnoteženo razumevanje vlog posameznih 
producentov je nujno za oblikovanje takih pogojev, v katerih bo raznolikost producentov 
delovala vzpodbudno na razvoj večje konkurenčnosti znotraj AV področja. Projekt ugotavlja in 
prispeva k uveljaviti raznolikih pristopov k produkciji AV vsebin, kakršne omogočajo sodobne 
digitalne tehnologije ter možnosti distribucije na spletni in mobilnih platformah.  
3. Poseben pomen ima analiza širših transformacij, ki ob razvoju digitalnih tehnologij zajamejo 
celotno medijsko krajino. Množične medije izpodrivajo socialni mediji, ob pojavih, ki spremljajo 
ta razvoj, od protrošnika in participativne medijske kulture do propadanja tradicionalnih 
medijev, se razvijajo različne razlage. Projekt predstavi raznolike pristope in interpretacije, 
obenem skozi analizo pokaže, da se s spreminjanjem krajine spreminja samo razmerje med 
posameznimi deležniki medijske krajine. AV produkcija postaja pomemben akter slovenske 
medijske krajine in dejavnik oblikovnja kritične javnosti. S tega vidika je dinamičnost AV 
področja pozitiven dejavnik tudi pri iskanju rešitev za situacijo, ko ob izumiranju starih 
poslovnih modelov propadajo tradicionalni mediji. Dognjanja projekta v tem smislu prispevajo 
tudi k iskanju inovativnih rešitev za izginjanje tradicionalnih osnov oblikovanja kritične javnosti.
4. Rezultati projekta opozarjajo na možnosti za razvoj v globalnem kontekstu. Projekt prinaša 
globalno analizo medijske krajine z vidika transformacije starih in razvijanja novih poslovnih 
modelov. Zajema kritične predstavitve študij uspešnih primerov in analiz, opravljenih v drugih 
primerljivih okoljih. Vse to prinaša koristna spoznanja za ponudnike dostopa do interneta in 
mobilnih platform, za ponudnike spletnih storitev in vsebin na spletnih in mobilnih platformah, 
tako glede možnosti njihovega sodelovanja z ustvarjalci AV vsebin kot z vidika gobalnih 
povezav.

ANG

1. Two decades ago, Slovene film and AV production was in the hands of only a couple of 
producers. Slovene independence, the introduction of market economy, but in particular new 
digital technologies in the field of production and postproduction of AV contents, and in recent 
years the online distribution channels, were accompanied by a significant increase in numbers 
of AV producers. The view of the regulators is focused on the big ones, who control the field to 
such a degree that it is already limiting its development. Our analysis was performed among 
independent AV producers and focused on the individual producers as the major actors of the 
transformation of the traditional, static business models into new, dynamic and still-developing 
business models. Our approach pointed to the advantages and disadvantages of new 
opportunities, brought about by recent developments in digital technologies. On the one hand, 
we analyzed global media landscape with clear definition of the opportunities for minor 
productions. On the other hand, we critically evaluated the capacities of slovene AV producers 
to seize these opportunities. Data showing that there are 63 producers, working with various 
budgets and of various organizational forms, active in the field at present, testify to the 
entrepreneurial attitude of slovene AV producers. Our comparative analysis provided a solid 
ground for such regulative framework, in which entrepreneurial initiative of AV producers will 
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develop further, thus contributing to both, the development of the field and of the Slovene 
economy. 
2. The project contributes to the development of AV production in Slovenia as a whole. Detailed 
analysis of the independent AV producers enables a more balanced view of the field from the 
perspective of individual actors. Balanced understanding of the roles of individual producers is 
necessary for the development of such regulative grounds, where the variety of producers will 
create more competition within AV production. The project provides evidence of and contributes 
to the development of various approaches to the AV production, as enabled by contemporary 
digital technologies and by possibilities for distribution on online and mobile platforms.  
3. Particularly important is the analysis of larger transformations, which along with the 
development of digital technologies affect the entire media landscape. Mass Media are gradually 
being replaced by Social Media. Phenomena, brought about by this development, from 
"prosumer" and participative media culture, to the fall of traditional media, cause different 
interpretations. Our project presented various approaches and interpretations, however, our 
point is that with the transformation of mediascape, the relationships between individual actors 
of mediascape has changed. AV production has become an important actor of slovene 
mediascape and a significant part within the process of the formation of critical public. Thus, the 
dynamics of AV field can have a positive role within the search for solutions in a situation, 
where the failing of old business models is weakening the traditional media. The project offers 
insights which might prove useful in search of innovative solutions for the diminishing of the 
traditional basis for the formation of critical public. 
4. The results of the project also point to the possible developments in a global context. We 
have provided a global analysis of media landscapes from the perspective of transformations of 
old and development of new business models. We critically presented main case studies of 
successful solutions and analyses performed in other comparative environments. This might 
provide useful information for internet and mobile platforms' providers, providers of services 
and contents providers, in terms of their cooperation with Slovene producers of AV contents, 
and their involvement with global networks.

12.Vpetost raziskovalnih rezultatov projektne skupine.

12.1.Vpetost raziskave v domače okolje

Kje obstaja verjetnost, da bodo vaša znanstvena spoznanja deležna zaznavnega odziva?
 

v domačih znanstvenih krogih  

pri domačih uporabnikih 

Kdo (poleg sofinancerjev) že izraža interes po vaših spoznanjih oziroma rezultatih?13 
 
Mednarodni festival računalniških umetnosti MFRU v Mariboru, ki je 23. novembra 2011 
pripravil celodnevni dogodek, v okviru katerega smo prvič javno predstavili delne rezultate 
projekta. 
 
Slovenska kinoteka v Ljubljani - vabilo nosilki, da prispeva znanstveni članek za zbornik o 
fenomenu televizijske serije in njenem današnjem mestu osrednjega kulturnega produkta 
- tudi vabilo nosilki, da svoje raziskovalne dosežke predstavi v okviru mednarodne konference.

12.2.Vpetost raziskave v tuje okolje

Kje obstaja verjetnost, da bodo vaša znanstvena spoznanja deležna zaznavnega odziva?
 

v mednarodnih znanstvenih krogih  

pri mednarodnih uporabnikih 

Navedite število in obliko formalnega raziskovalnega sodelovanja s tujini 
raziskovalnimi inštitucijami:14 
 

4 primeri: ZAJC, Melita. 2011. "Documentary filmmaking in times of social media:contemporary 
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C. IZJAVE  
 
Podpisani izjavljam/o, da:  
 so vsi podatki, ki jih navajamo v poročilu, resnični in točni  
 se strinjamo z obdelavo podatkov v skladu z zakonodajo o varstvu osebnih podatkov za potrebe 

ocenjevanja in obdelavo teh podatkov za evidence ARRS  
 so vsi podatki v obrazcu v elektronski obliki identični podatkom v obrazcu v pisni obliki  
 so z vsebino letnega poročila seznanjeni in se strinjajo vsi soizvajalci projekta  
 bomo sofinancerjem istočasno z zaključnim poročilom predložili tudi študijo ali elaborat, skladno 

z zahtevami sofinancerjev  
 
Podpisi: 
 

 

 

1 Zaradi spremembe klasifikacije je potrebno v poročilu opredeliti raziskovalno področje po novi klasifikaciji FOS 2007
(Fields of Science). Prevajalna tabela med raziskovalnimi področji po klasifikaciji ARRS ter po klasifikaciji FOS 2007 
(Fields of Science) s kategorijami WOS (Web of Science) kot podpodročji je dostopna na spletni strani agencije
(http://www.arrs.gov.si/sl/gradivo/sifranti/preslik-vpp-fos-wos.asp). Nazaj 
 
2 Podpisano izjavo sofinancerja/sofinancerjev, s katero potrjuje/jo, da delo na projektu potekalo skladno s programom,
skupaj z vsebinsko obrazložitvijo o potencialnih učinkih rezultatov projekta obvezno priložite obrazcu kot priponko (v 
skeniranem PDF formatu) in jo v primeru, da poročilo ni polno digitalno podpisano, pošljite po pošti na Javno agencijo 
za raziskovalno dejavnost RS. Nazaj 
 

Slovene documentaries," mednarodna konferenca Visible evidence, Tisch school of the arts, 
New York University. 
ZAJC, Melita. "Communication research" (2011) in (2012) - vabljeni predavanji, Libera 
Universitá di Lingue e Comunicazione, Milano, Italija. 
ZAJC, Melita. 2012. "''Prosumer' and other trends in social media," European School of 
Economics, Milano, Italija, 21. 3.

Kateri so rezultati tovrstnega sodelovanja:15 
 
Vabila nosilki projekta k predstavitvam rezultatov na mednarodnih znanstvenih srečanjih: 
- Small Cinemas, Temišvar, Romunija, 1-3 junij 2012, CEEFMS, Center for Eastern European 
Film and Media Studies West University of Timisoara - predavanje "Minor Cinema and Digital 
Technologies – Advantages and Disadvantages" 
- Crossroads in Cultural Studies 2012, 4-8 julij, Sorbonne Nouvelle University, ob pomoči 
francoske Nacionalne komisije za UNESCO - predavanje “Convergence culture and Slovene web 
series”  
- 4th Global Conference: Videogame Cultures and the Future of Interactive Entertainment, 11-
13 julij 2012, Mansfield College, Oxford, UK, Interdisciplinary Net - predavanje "Videogames as 
an enhancement of human communication: the case of documentary videogames". 
Vabilo "Research Media" nosilki za predstavitev projekta za mednarodno publikacijo 
International Innovation, ki redno poroča o inovativnih raziskovalnih projektih in raziskovalnih 
dosežkih na ravni Evrope.

zastopnik oz. pooblaščena oseba 
raziskovalne organizacije: 
 

in 
 

vodja raziskovalnega projekta: 
 

Univerza v Mariboru, Fakulteta za 
elektrotehniko, računalništvo in 
informatiko 

 
Melita Zajc

 
   

ŽIG

Kraj in datum: Maribor 10.4.2012

Oznaka prijave:ARRS-CRP-ZP-2012/5
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3 Napišite povzetek raziskovalnega projekta (največ 3.000 znakov v slovenskem in angleškem jeziku) Nazaj 
 
4 Napišite kratko vsebinsko poročilo, kjer boste predstavili raziskovalno hipotezo in opis raziskovanja. Navedite ključne
ugotovitve, znanstvena spoznanja, rezultate in učinke raziskovalnega projekta in njihovo uporabo ter sodelovanje s 
tujimi partnerji. Največ 12.000 znakov vključno s presledki (približno dve strani, velikosti pisave 11). Nazaj 
 
5 Realizacija raziskovalne hipoteze. Največ 3.000 znakov vključno s presledki (približno pol strani, velikosti pisave 11) 
Nazaj 
 
6 V primeru bistvenih odstopanj in sprememb od predvidenega programa raziskovalnega projekta, kot je bil zapisan v
predlogu raziskovalnega projekta oziroma v primeru sprememb, povečanja ali zmanjšanja sestave projektne skupine v 
zadnjem letu izvajanja projekta (obrazložitev). V primeru, da sprememb ni bilo, to navedite. Največ 6.000 znakov 
vključno s presledki (približno ena stran, velikosti pisave 11). Nazaj 
 
7 Znanstveni in družbeno-ekonomski dosežki v programu in projektu so lahko enaki, saj se projekna vsebina praviloma
nanaša na širšo problematiko raziskovalnega programa, zato pričakujemo, da bo večina izjemnih dosežkov 
raziskovalnih programov dokumentirana tudi med izjemnimi dosežki različnih raziskovalnih projektov. 
 
Raziskovalni dosežek iz obdobja izvajanja projekta (do oddaje zaključnega poročila) vpišete tako, da izpolnite COBISS 
kodo dosežka – sistem nato sam izpolni naslov objave, naziv, IF in srednjo vrednost revije, naziv FOS področja ter 
podatek, ali je dosežek uvrščen v A'' ali A'. Nazaj 
 
8 Znanstveni in družbeno-ekonomski dosežki v programu in projektu so lahko enaki, saj se projekna vsebina praviloma
nanaša na širšo problematiko raziskovalnega programa, zato pričakujemo, da bo večina izjemnih dosežkov 
raziskovalnih programov dokumentirana tudi med izjemnimi dosežki različnih raziskovalnih projektov. 
 
Družbeno-ekonomski rezultat iz obdobja izvajanja projekta (do oddaje zaključnega poročila) vpišete tako, da izpolnite
COBISS kodo dosežka – sistem nato sam izpolni naslov objave, naziv, IF in srednjo vrednost revije, naziv FOS področja 
ter podatek, ali je dosežek uvrščen v A'' ali A'.  
 
Družbenoekonomski dosežek je po svoji strukturi drugačen, kot znanstveni dosežek. Povzetek znanstvenega dosežka
je praviloma povzetek bibliografske enote (članka, knjige), v kateri je dosežek objavljen.  
 
Povzetek družbeno ekonomsko relevantnega dosežka praviloma ni povzetek bibliografske enote, ki ta dosežek
dokumentira, ker je dosežek sklop več rezultatov raziskovanja, ki je lahko dokumentiran v različnih bibliografskih 
enotah. COBISS ID zato ni enoznačen izjemoma pa ga lahko tudi ni (npr. v preteklem letu vodja meni, da je izjemen 
dosežek to, da sta se dva mlajša sodelavca zaposlila v gospodarstvu na pomembnih raziskovalnih nalogah, ali 
ustanovila svoje podjetje, ki je rezultat prejšnjega dela … - v obeh primerih ni COBISS ID). Nazaj 
 
9 Navedite rezultate raziskovalnega projekta iz obdobja izvajanja projekta (do oddaje zaključnega poročila) v primeru, 
da katerega od rezultatov ni mogoče navesti v točkah 7 in 8 (npr. ker se ga v sistemu COBISS ne vodi). Največ 2.000 
znakov vključno s presledki. Nazaj 
 
10 Pomen raziskovalnih rezultatov za razvoj znanosti in za razvoj Slovenije bo objavljen na spletni strani:
http://sicris.izum.si/ za posamezen projekt, ki je predmet poročanja Nazaj 
 
11 Največ 4.000 znakov vključno s presledki Nazaj 
 
12 Največ 4.000 znakov vključno s presledki Nazaj 
 
13 Največ 500 znakov vključno s presledki (velikosti pisave 11) Nazaj 
 
14 Največ 500 znakov vključno s presledki (velikosti pisave 11) Nazaj 
 
15 Največ 1.000 znakov vključno s presledki (velikosti pisave 11) Nazaj 
 
Obrazec: ARRS-CRP-ZP/2012 v1.00c 
80-9E-C8-12-12-10-58-40-98-D4-44-3D-50-AC-4E-56-46-CD-84-80 
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