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Izvlecek

Trzna pridelava hmelja je razsirjena v priblizno 30 drzavah sveta severne in juzne poloble.
Med najpomembnej$e drzave pridelovalke uvr§¢amo Nemcijo in ZDA, sledijo Kitajska,
Ceska, Slovenija in Poljska. Namen &lanka je v orisu znacilnosti svetovnega trga s hmeljem
in v analiti¢cnem pregledu kljuénih dejavnikov globalnega povprasevanja po hmelju za
obdobje 33 let — od 1980 do 2012. Pregled izbranih statistik povprasevanja po hmelju
pojasnjuje del zakonitosti oblikovanja cen hmelja na globalnem trgu.

Kljuéne besede: hmelj, hmeljarstvo, pridelava, povprasevanje, globalni trg

ANALYSIS OF THE GLOBAL DEMAND FOR HOPS
IN THE YEARS 1980-2012

Abstract

Market production of hopsis found inabout 30 countries globally in Northern and
Southern hemisphere. Among the most important producer countries we count Germany
and the USA, followed by China, the Czech Republic, Slovenia and Poland. The purpose
of this article is to outline the characteristics of the world market for hops and the review of
the key factorsof the global demand forhopsfor a period of33 vyears,
from 1980 until 2012. An overview of the selected statistics explainsa part of the
background in formation of prices for hops on the global market.
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1 SPLOSNE ZNACILNOSTI TRGA S HMELJEM

Kmetijski trg omogoca stike pridelovalcev in kupcev, ki so pripravljeni in zmozni
pridelek bodisi prodati, bodisi kupiti. Na ta nacin trg povezuje ponudbo in
povprasevanje, ki sta kljuna vzvoda delovanja trznega mehanizma. Trg tudi
uravnava razmescanje pridelovalcev po prostoru, Casu in dejavnostih. Za kmetijske
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pridelke sta obicajna dva tipa osrednjih trgov, avkcija in blagovne borze. Avkcije
so oblika trzenja s hitro pokvarljivimi kmetijskimi pridelki, medtem ko je
kmetijska blagovna borza poseben, stalno organiziran trg, ki poteka v obliki drazbe
(Vadnal, 2008).

Hmeljarstvo je izjema v kmetijstvu, saj se v povprecju ve¢ kot 97 % hmelja
uporablja v pivovarski industriji (Hintermeier in sod., 2012), zato hmelja ne
prodajajo na avkcijah ali blagovnih borzah. Pivovarne ve¢inoma kupujejo hmelj pri
malo$tevilnih organiziranih trgovcih s hmeljem. Glede na potrebe oz.
povpraSevanje pivovarn pa za tem trgovci iS¢ejo pridelek pri hmeljarjih oz.
njihovih posrednikih (Pavlovic, 2012a).

Hmeljarji se redko odlocajo za samostojno trgovino s hmeljem, saj taka odloCitev
zahteva precej dodatnega podjetniskega znanja in stalni poslovni stik s tujimi
hmeljarji, trgovci in pivovarji. Tako vecina hmeljarjev po svetu svoj pridelek proda
na lokalnih trgih znotraj razlicnih poslovnih oblik organiziranosti, lokalni trgovci,
ki so lahko tudi sami hmeljarji, pa za tem ponudijo pridelek mednarodno
organiziranim trgovcem s hmeljem, redkeje tudi neposredno pivovarnam (Pavlovic,
2012Db).

Trg s hmeljem ima znacilnost oligopsona, kjer je majhno $tevilo povprasevalcev in
ogromno ponudnikov. Ima tudi znacaj t.i. dvojnega trga, saj trgujejo z njim na t.i.
pogodbenem in na prostem trgu. Podobno velja npr. Se za kavcuk, tropski les,
baker, svinec, sladkor. Dvojni trg pomeni tudi dvojne cene. Na zaprtem oz.
oligopsonskem delu trga — trga srednjero¢nih in dolgoro¢nih pogodb, so le-te
mnogo stabilnejSe kot na prostem trgu. Proste cene so tem bolj spreminjajoce, ¢im
manjsi je delez prostega trga v celotni svetovni menjavi.

Kot je razvidno iz slike 1, je povprasevanje po hmelju precej bolj konstantno kot
ponudba. To je razumljivo, saj je ponudba v veliko veéji meri odvisna od zunanjih
dejavnikov, predvsem vremenskih razmer ter posledi¢no pojava razli¢nih bolezni
in skodljivcev. Leta 1980 je povprasevanje po hmeljnih grencicah (alfa-kislinah)
zna$alo 7.315 tin je do leta 2012 naraslo za 7,4 % na 7.855 t. Najvi§jo vrednost je
doseglo v letu 2007, ko je znasalo 8.578 t, najniZja raven pa je bila leta 1984, ko je
znasalo 7.000 t hmeljnih grenc¢ic. Ponudba hmelja je v letu 1980 (pridelek 1979)
znaSala 7.142 t hmeljnih grencic in je do leta 2012 narasla za 45,3 % na 10.378 t.
Najvi§jo raven je dosegla v letu 2010, ko je znasSala 10.952 t, najnizjo pa v letu
2004, 6.722 1.

V letu 2009 belezimo na trgu presezek hmeljnih grencic, enako stanje se je
ohranilo vse do 2013. Ponudba se je sicer nekoliko znizala, ob napovedih dviga
povprasevanja pa se je situacija na trgu za hmeljarje postopoma izboljSala. V veliki
meri je izboljSanje stanja potrebno pripisati industriji buti¢nih piv (angl. craft
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beers) v . ZDA in vedno veé¢ novim posnemovalcem po svetu. Buti¢na piva
vsebujejo med drugim precej vecjo koli¢ino hmelja, kar posledi¢no pomeni
povecanje povprasevanja (Barth-Haas Group, 2013).
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Slika 1: Ponudba in povprasevanje po hmeljnih grencicah (alfa-kislinah) 1980-
2012

Figure 1: Supply and demand for alpha-acids in hops 1980-2012 (Vir: Barth-Haas
Group, The Barth Report, Hops 1980/1981-2012/2013)

11 Pogodbena prodaja hmelja

Odstopanja med ponudbo in povprasevanjem so v preteklosti Ze povzrocala
primanjkljaje oz. presezke pridelka hmelja, kar je vplivalo na izrazito kratkorocno
spreminjanje cen hmelja. Zaradi tega so v 60-ih letih prejSnjega stoletja trgovci s
hmeljem uvedli pogodbeno prodajo hmelja. Na ta nacin je cena hmelja vec let
ostala nespremenjena oz. pogodbeno dolo¢ena glede na sorto, obmocje pridelave,
kakovost hmelja in dobavitelja. Tak nacin omogoca hmeljarjem vecleten stabilen
prihodek od prodaje hmelja, s tem pa tudi lazje dolgoro¢no podjetnisko poslovanje
(Pavlovi¢, 2012b).

Pogodbena prodaja hmelja se uvr§éa med terminske transakcije (angl. forward
transactions). Gre za posle, ki se sklenejo danes za dobavo hmelja v prihodnjem,
tocno dolo¢enem casu, za doloceno koli¢ino, kakovost in ceno hmelja. Take
transakcije Stejemo med izvedene finanéne inStrumente (angl. financial
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derivatives), za katere je znalilno, da se navezujejo na neko blago oz. drug
vrednostni papir (Mrak, 2002).

Pogodbena prodaja hmelja se vrsi po fiksnih cenah za 3-5 let vnaprej, redkeje vec.
V povprecju prodajo hmeljarji na globalni ravni od 80 do 90 % pridelka po vnaprej
dolocenih cenah Se pred obiranjem (Pavlovi¢, 2012c).

Dolgoro¢no ima odkupna cena velik vpliv na ponudbo, saj lahko hmeljarji le
kratkoroéno pridelujejo pod lastno ceno. Ce je prodajna cena hmelja na ravni
spremenljivih oz. variabilnih stroSkov, dolgoroéno vsekakor ni sprejemljiva, saj
pridelujemo negospodarno — z izgubo. Dolgoro¢no pa nedobi¢konosnost prinasa
opuscanje pridelave hmelja. Prodajna cena hmelja, ki je vi§ja, kot so celotni
modelni stroski pridelave, pa omogoca povpre¢no uspesnim hmeljarjem zasluzek
oz. dobicek, s ¢imer lahko sprejemajo nove podjetniSske odlocitve o povecanju
pridelave (Pavlovi¢, 2012b). Riziko prenizkih cen hmeljarji zmanjSujejo s
sklepanjem poslov o prodaji hmelja na pogodbenem trgu.

1.2 Prosta prodaja hmelja

Poleg pogodbene prodaje hmelja se je ohranila tudi prodaja na prostem trgu —
predvsem na pridelovalnih obmocjih Srednje in Vzhodne Evrope. To je prodaja
brez dolgoro¢nih dogovorov in brez pogodbenih obveznosti. Hmeljarji so torej
podvrzeni veliko vecjim podjetniSkim rizikom, saj je v ozadju Spekulacija o
globalnem pomanjkanju hmelja, ki omogoca zasluzke. Glede na visoko tveganje je
taka prodaja upravi¢ena le ob dobrem poznavanju globalnega trga in za manjsi del
koli¢in pridelka, t.j. do 25 % (Pavlovic, 2012b).

Prodajo na prostem trgu lahko oznac¢imo tudi kot promptni posel (angl. spot
transaction). Gre za efektivne posle, kjer se kupci in prodajalci dogovorijo o ceni
in pogodbeni kolicini ter kakovosti hmelja za takoj$njo dobavo. Promptni posli
imajo nekatere pomanjkljivosti, saj gre za pogodbe, ki so sklenjene med dvema
strankama, kar v primeru, da se ena od strank premisli, povzroa problem
vzpostavitve sekundarnega trga, e ta sploh obstaja (Jamnik, 1999).

Na splosno velja, da so cene surovin (kamor lahko uvrs¢amo tudi cene hmelja na
prostem trgu) nagnjene k pogostim in ostrim fluktuacijam. Gre za krozna nihanja,
pri katerih si sledijo zdrsi in vzponi cen. Industrijske cene so veliko bolj stabilne
kot cene surovinskih proizvodov. Razlog je v tem, da se ponudba in povprasevanje
pri industrijskih proizvodih prilagajata spremembam na trgu preko sprememb v
proizvodnji in zalogah, medtem ko se pri surovinskih preko sprememb cen, saj se
pridelovalci ne morejo odzvati s prilagajanjem koli¢ine. Elasti¢nost ponudbe
(odnos med nihanjem cen in spremembami ponudbe na trgu) je pri kmetijskih
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pridelkih zelo majhna, ¢e ne enaka nic, saj je izredno tezko in pogosto v kratkem
roku nemogoce prilagoditi proizvodnjo/ponudbo povprasevanju (Flere, 1995).

Temeljni zakon povpraSevanja je takSen, da je pri vi§ji ceni koli¢ina povpraSevanja
manj$a (Lah in sod., 2007). Pri prosti prodaji hmelja to ne drzi. Pomemben vidik
pri prodaji hmelja na prostem trgu je, da je hmelj ena izmed osnovnih surovin v
pivu, predstavlja obicajno okoli en odstotek stroskov proizvodnje piva (ARDD,
2009). Zato velja, da v obdobjih pomanjkanja hmelja - cena ni najbolj bistven
dejavnik za odkup hmelja. Pivovarne so v kratkoro¢nem casu, ko obstaja potreba,
pripravljene placati tak$no ceno, kot se na trgu oblikuje - ne glede na njeno visino.
V cCasu globalnega primanjkljaja to dejstvo hmeljarjem omogocCa Spekulativne
zasluzke. V nadpovprecno dobrih letinah, oz. visokih zalogah, pa je slika obratna
(Pavlovi¢, 2012b). Navedeno kaze na visoko cenovno neelasti¢nost povprasevanja
oz. celo popolno neelasticnost na kratkorotnem trgu. Ob spremembi cene se
povprasevanje po hmelju ne spremeni (Lah in sod., 2007) ob predpostavki, da
zalog ni.

2 DEJAVNIKI POVPRASEVANJA PO HMELJU

Povprasevanje pomeni vse trzne sile, ki se uveljavljajo z delovanjem kupcev in
vplivajo na njihovo pripravljenost za nakup dolocene koli¢ine blaga ali storitve po
raznih cenah. Individualno povprasevanje je odvisno od (Kramar, 2008; PraSnikar
in sod., 2005) subjektivnih dejavnikov (potrebe, intenzivnost potreb, Zelje, okusi,
obicaji, stil Zivljenja, rekreacija ipd.) in objektivnih dejavnikov, ki dolocajo
kupno mo¢ kupca (denarni dohodek, cene dobrine, cene substitutov, Stevilo
prebivalstva, struktura prebivalstva, raven razvitosti ipd.). Iz navedenega lahko
opredelimo naslednje glavne dejavnike povprasevanja po hmelju: (i) koliina
proizvedenega piva, (ii) tehnologija hmeljenja (odmerek hmeljnih grencic v pivu),
(iii) zaloge hmelja pri trgovcih in pivovarjih, (iv) cena hmelja, (v) koli¢ina in vrste
substitutov, (vi) svetovno prebivalstvo, (vii) svetovni BDP, itd. V nadaljevanju
osvetljujemo nekatere izbrane elemente povprasevanja po hmelju. Gradivo obsega
analizirane statisticne podatke v okviru ze uveljavljene metodologije Mednarodne
hmeljarske organizacije (www.ihgc.org) ter statistike iz razli¢nih poslovnih poro¢il
hmeljarskih organizacij in trgovskih podjetij s hmeljem (Pavlovi¢ in Koumboulis,
2004; IHGC, 2014).

2.1 Koli¢ina proizvodnje piva

Okoli 97 % hmelja se porabi v pivovarske namene (Hintermeier in sod., 2012).
PovpraSevanje po hmeljnih grencicah tako narekujejo pivovarne po vsem svetu. V
preglednici 1 je predstavljenih 15 najvecjih pivovarskih skupin v letu 2012, ki
imajo skupaj malo manj kot 70 % svetovni trzni deleZ v proizvodnji piva. Pet
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najvecjih pivovarskih skupin pa skupaj obvladuje Ze okoli polovico svetovnega
trga.

Preglednica 1: Pregled 15 najvecjih pivovarskih skupin na dan 31. 12. 2012 (Vir:
JBS, 2012)
Table 1: The 15 biggest brewing groups on 31.12.2012

Pivovarske skupine Drzava Proizvodnja Trzni

piva v mio hl delez

1 AB InBev Belgija 352,9 18,1
2 SAB Miller ' Anglija \ 190,0 | 9,7
3 Heineken Nizozemska 1717 8,8
4 Carlsberg Danska 120,4 6,2
5 China Resource Brevery Ltd. Kitajska 106,2 54
6 Tsingtao Brevery Group Kitajska 78,8 4,0
7 Grupo Modelo Mehika 55,8 2,9
8 Molson-Coors ZDA/Kanada 55,1 2,8
9 Yanjing Kitajska 54,0 2,8
10 | Kirin Japonska 49,3 | 2,5
11 | Efes Group Turéija 28,4 | 1,5
12 | BGI/Groupe Castel Francija 26,7 | 1,4
13 | Ashai Japonska 21,2 | 11
14 | Gold Star Kitajska 19,7 | 1,0
15 | Diageo (Guinness) Irska 19,2 1,0
Ostale pivovarne 601,9 30,8
SKUPAJ 1.951,3 100,0

Najvecja pivovarska skupina na svetu je belgijska AB InBev, ki nadzoruje kar 18
% svetovne proizvodnje piva. Pivovarska skupina je lastnik ve¢ kot 200
pivovarskih znamk, med drugimi tudi tak$nih, kot so Budweiser, Stella Artois,
Beck's, Skol in Jupiler. Skupaj ima podjetja v 23 drzavah in priblizno 116.000
zaposlenih. Da gre za pivovarskega velikana, dokazuje tudi promet v letu 2011, ki
je dosegel kar 39 milijard dolarjev. Podjetje ima tudi spostovanja vredno tradicijo,
ki sega v leto 1366, ko je v Leuvenu Ze delovala pivovarna Den Hoorn (Delo.si,
2012).

Gospodarska kriza in z njo padec potrosnje sta v zadnjih letih vplivali na
prestrukturiranje pivovarskega sektorja, ki ga je povzro¢ila konsolidacija
dejavnosti tako v EU kot po vsem svetu. Zaradi svetovnih razmer, Zelje po ¢im
nizjih stroskih in potrebe po vstopih na nove trge so v zadnjih letih tako na
podro¢ju pivovarstva znacilne razli¢ne kapitalske povezave. Hkrati pa se je v vseh
drzavah povecalo tudi Stevilo manj$ih pivovarn, s ¢imer se je povecala raznolikost
ponudbe za potrosnika (Jirovec in sod., 2013).
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Vmesni ¢len med ponudniki in povprasevalci so trgovci s hmeljem. V zadnjih 60-
ih letih se je Stevilo trgovcev po svetu mocno zmanjsalo. V 21. stoletju prevladuje
na mednarodnem trgu s hmeljem majhno Stevilo velikih mednarodnih trgovcev. V
vecini izhajajo iz Nemcije in imajo zastopnike v ZDA in drugje po svetu. Vecina
trgovcev je vertikalno organizirana in imajo v lasti tudi svoje hmeljne nasade, s
katerimi lazje zadovoljujejo povprasevanje oz. nadzorujejo ponudbo hmelja na
trgu. Najvecji dve trgovski podjetji s hmeljem in njegovimi razli¢nimi proizvodi, Ki
skrbita za pridelavo, predelavo in trZzenje hmelja sta Joh. Barth & Sohn in
Hopsteiner. Nadzorujeta ve¢ kot dve tretjini koli¢in svetovne dobave pivovarnam
(Pavlovi¢, 2012c).

2.2 Tehnologija hmeljenja oz. odmerek hmeljnih grencic v pivu

Okuse potrosnikov pri pitju piva lahko v grobem opredelimo tudi v odmerku
hmeljnih grencic v pivu. V odmerku se odraza tehnologija hmeljenja. Tehnoloski
napredek in z njim spreminjajoca se tehnologija proizvodnje piva z boljSim
izkoristkom sestavin v surovinah in pa rasto¢i trend pitja tipov piva polnega okusa
(angl. craft beers) vplivajo na poveCevanje globalnega povprecnega odmerka
gren¢i¢nih snovi v pivu (hmeljnih grenéic oz. alfa-kislin). Velike spremembe na
podro¢ju razvoja tehnologije imajo velik vpliv tako na hmeljarsko pridelavo, kot na
proizvodnjo piva. Najvecje spremembe belezimo na podrocjih kot so (Pavlovic,
2012c¢):
« proizvodnja piva: avtomati¢no doziranje, odmerki dodatkov hmelja, ¢as
slajenja, pogosta uporaba hmeljnih proizvodov;
» predelava hmelja: briketi 90 in 45, ekstrakti iz hmelja, izomerizirani
hmeljni proizvodi;
» pridelava hmelja: spremembe v sortni strukturi;
* analiticne metode;
» ekoloske izboljSave;
* varnost in za$Cita zdravja.

Na zmanjSevanje odmerka hmelja v pivu vpliva tudi naras€anje prodaje piva
predvsem v drzavah, kjer je pitje piva tradicionalno povezano z manj$o vsebnostjo
hmeljnih grencic (Majer in sod., 2002; The Barth Report, 1997). Predvsem je tu v
ospredju Kitajska, kjer kljub visokemu povecanju proizvodnje piva povpraSevanje
po hmelju ostaja relativno nizko (Dornbusch in sod., 2011). Na podlagi posrednega
izracuna iz razmerja med proizvedenimi koli¢inami piva in pridelanimi koli¢inami
hmelja v predhodnem letu, smo v letu 1980 belezili porabo 7,8 gramov hmeljnih
grencic na hektoliter piva. V letu 2012, pa je odmerek znasal le Se 4,5 g/hl piva. Pri
proizvodnji tipov piva polnega okusa v ZDA velja ocena, da so odmerki hmelja oz.
vsebnosti grencic v pivu tudi nekajkrat visji.
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Na drugi strani pa se v preucevanem obdobju nenehno povecfuje povprecna
vsebnost grenci¢nih snovi v novih, visoko-grencicnih sortah hmelja (angl. super
alpha hops). Ta je bila leta 1980 na mednarodni ravni 6,0 %, v letu 1998 pa ze 7,7
% in pomeni, da se v globalni sortni strukturi v preu¢evanem obdobju na rac¢un
aromaticnih in z grencico manj bogatih sort povecuje delez t.i. visoko-grenci¢nih
kultivarjev hmelja (Majer in sod., 2002). V letu 2012, kjer zaklju¢imo analizirano
obdobje, pa znasa povprecna vsebnost alfa-kislin v globalni pridelavi hmelja ze
10,3 %. Trend sprememb okusov pivcev piva pa ze nakazuje jasen zasuk - V
poveéevanje svetovnega deleZza aromati¢nih (angl. aroma hops) in dodatno $e t.i.
disavnih sort hmelja (angl. flavour hops).

Iz statistik v letih 1980-2012 jasno zaznamo dolgoletni trend zmanj$evanja porabe
hmelja na hl piva, na drugi strani pa se zaradi svetovnega povecevanja proizvodnje
piva povecuje globalna poraba hmeljnih grencic.

2.3 Zaloge produktov hmelja

Vsakoletne razlike med ponudbo in povprasevanjem ustvarjajo zaloge, ki se na eni
strani lahko kopi¢ijo pri hmeljarjih ali trgovcih, na drugi strani pa tudi v
pivovarnah. Ustvarjene zaloge v preteklem letu vplivajo na povpraSevanje v
tekoCem letu. Gibanje zalog hmeljnih grencic od leta 1980 do 2012 je prikazano na
sliki 2.
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Slika 2: Zaloge hmeljnih grenéic v tonah v obdobju od 1980-2012 (Prirejeno po:
Barth-Haas Group, The Barth Report, Hops 1980/1981-2012/2013)
Figure 2: Alpha-acid stocks in tons in the period 1980-2012
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Zaloge hmelja preko ponudbe in povprasevanja uravnavajo trg in gibanje cen. V
primeru, ko na trgu obstajajo obilne zaloge hmelja, cene padejo, hmeljarji pa
posledi¢no zmanjSujejo pridelavo. V primeru primanjkljaja pa je situacija obratna.

Najvedji primanjkljaj hmelja v obravnavanem obdobju 33 let je bil leta 2007, ko je
znaSal 1.585 t hmeljnih grencic, najvecji presezek pa 3 leta kasneje, 3.312 t.
Najdaljse obdobje primanjkljaja je dolgo 3 leta, in je bilo od leta 1989 do 1992 in
od leta 2006 do 2008. Najdaljse obdobje presezka pa se je pricelo z letom 2009 in
je trajalo vse do zaznane podpovpreéne letine hmelja v 2013 (Pavlovic, 2013).

24 Substituti pivu

Industrija pija¢ deluje v zelo konkurencnem okolju z ogromno blagovnimi
znamkami, ki vplivajo na kupce. Trg pija¢ ni enoten, je skupek manjsih trgov z
razlicnimi izdelki in zahtevami. Vse te razli¢ne trge lahko razdelimo v dve skupini:
alkoholne (pivo, vino, Zganje) in brezalkoholne pijace (sokovi, vode ipd.).
Substituti pivu so tako na eni strani druge alkoholne pijace in vse brezalkoholne
pijace. Vsaka kategorija pija¢ pa ima svoje trzne zakonitosti.

Trgi v razvitih drzavah se krcijo, mlajSe generacije se obracajo k drugim pijacam.
Tako pivovarne vedno tezje dosegajo mlajSe potrosnike. Nova multimedijska
generacija se vedno bolj nagiba k eksoticnim pijacam. Druzba za raziskovanje
potro$niStva je ugotovila, da v Nem¢iji 61 % ljudi v starosti od 24 do 29 let redko
ali sploh ne pije piva (Jurkas, 2009).

Spletni vir Companies and Markets (Global Beverage Market) navaja, da je rast
pivovarskega trga stabilna, vendar belezi nizke stopnje rasti. Medtem pa rast
proizvodnje industrije brezalkoholnih pija¢ na zrelih, razvitih trgih stagnira, na
trgih v razvoju pa se visoke stopnje rasti upocasnjujejo, a prinasajo Se vedno visoke
dobicke. Po koli¢ini prodaje prednjaci v letu 2013 ustekleni¢ena voda z naértovano
stopnjo rasti 5,4 %. Svetovna poraba energijskih pija¢ se je povecala za 14 % v
2011 (4,8 mrd. 1) glede na leto 2007. Povprecna letna rast v obdobju 2009-2013 je
zna$ala kar 10 %. Tudi trg Zganja dosega visoke stopnje rasti. Do leta 2015 belezijo
oceno 11 % rast koli¢ine prodanega zganja (CM.com, 2013).

V prispevku zgosceno primerjamo kot substitut pivu koli¢ine vina. Za razliko od
proizvodnje piva, ki strmo naraS¢a, kazejo podatki na podrocju pridelave vina
drugacno sliko. Od leta 1980, ko je bila pridelava vina na nivoju 29,4 mio I, je do
leta 1991 strmo upadla. Zmanjsala se je za 23,7 % in je v letu 1991 znasala 22,4
mio |. Od tega leta naprej je zaznati stagnacijo oz. nizko rast - do leta 2009 je
narasla za 2,7 % na 23,0 mio 1. Enako kot potrosnja piva na prebivalca nad 15 let
konstantno upada tudi potro$nja vina na prebivalca v starosti nad 15 let. V letu
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1980 je znaSala 10,2 1 na prebivalca in se je do leta 2009 zmanjSala za 54,8 %, na
4.6 | na prebivalca.

3 ZAKLJUCEK

Gospodarska pridelava hmelja je razsirjena v priblizno 30 drzavah sveta severne in
juzne poloble. V letu 2014 sta bili globalno najpomembne;jsi drzavi pridelovalki
hmelja, oz. alfa-kislin Nemc¢ija (40% oz. 42%) in ZDA (34% oz. 39%). Po pridelku
na svetovni ravni sledijo v 2014 Kitajska, Ceska, Slovenija in Poljska (IHGC,
2014).

Povprasevanje po produktih hmelja za potrebe pivovarstva je precej bolj
preglednega ¢lanka je v orisu znacilnosti svetovnega trga s hmeljem — s poudarkom
na analizi izbranih elementov globalnega povprasevanja po hmelju za obdobje 33
let — od 1980 do 2012. Pregled izbranih statistik povprasevanja po hmelju
(proizvodnja piva, odmerek grenéic oz. t.i. alfa-kislin v pivu, zaloge produktov
hmelja, substituti) pojasnhjuje del zakonitosti oblikovanja cen hmelja na globalnem
trgu.

Clanek je del gradiva diseminacije mednarodnega projekta Micro-brewing learning
and training program (LdV Beer School) LLP-LDV-TOI-2013-1-SI11-LEOO05-
05341 - v okviru finan¢ne sheme EU Leonardo da Vinci. Avtor ¢lanka in vodja
projekta se zahvaljuje ustanovi CMEPIUS in projektni skupini za sodelovanje.
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