KLEMEN STIB ELJ

Skofjeloski pasijon 1999

Urvod

V' promocijski skupini smo z delom zaceli konee maja 1998, Clani smo skupaj
pripravljali in vodili aktivnosti, ki so bile potrebne za uprizoritev SkofjeloSkega pasi-
jona. Vse do uprizoritve smo resili tudi nemalo problemov. Poleg tega je vsak clan
pokrival doloceno podrocje, za katero je bil odgovoren. V zadnjih mesecih priprav
je bilo moje glavno delo priprava in spremljanje prodaje vstopnic,

Votem clanku bom predstavil potek dela, kaj vse je bilo potrebno storiti in zakaj
smo se za dolocene stvari odlocili. Na podlagi prodanih vstopnic je mogoce nare-
diti tudi nekatere zakljucke o strukturi obiskovaleev Skofjeloskega pasijona. Zakljucke
bom predstavil ob koncu.

Prodaja vstopnic

Prodaja vstopnic za Skofjeloski pasijon je bila ena izmed zahtevnejsih nalog,
Pricakovali smo. da se bo vseh sedmih predstav udelezilo okoli 33,000 ljudi. Za vse
te ljudi je bilo potrebno pripraviti vstopnice in zagotoviti, da na predstavah ne bi
prihajalo do nepotrebnih zastojev, gnece in slabe volje,

Oblikovali smo razlicne vstopnice za posamezna prizorisci. S tem smo vsaj do
neke mere lahko spremljali, koliko gledalcev bo na dolocenem prizoriScu. Nas cilj
je bil, da bi bila vsa Stiri prizorisca enakomerno napolnjena. V glavnem je to kar us-
pelo. Ceprav je res, da je bilo prizorisce A najveckrat prevec polno, na prizoriséu C
pa niti vsi sedezi niso bili zasedeni. To se je pojavljalo predvsem v zacetku. Kasneje
so se ludje enakomerno porazdelili po vseh Stirih prizoriscih.

Zakaj je pribajalo do tega?

Vedina ljudi do samega zacetka procesije ni vedela, kako bo potekala, ¢eprav smo
vjavnosti ves cas ponavljali. da bodo vsi ljudje na vseh prizoriscih vse videli. Tega
kar niso hoteli verjeti. Prisotno je bilo Se drugo mnenje, da je prizoris¢e A na
Mestnem trgu boljse od drugih. Bolj ko so se predstave blizale koncu, bolj so ljud-
je ugotavljali, da ta trditev ne drzi. Tudi mi, ki smo pripravljali Skofjeloski pasijon,
smo ves Cas ponavljali, da so prizorisca enakovredna. Sicer pa je res, da je nekomu
bolj vied taka kulisa, drugemu spet druga. Mnenja ljudi pa je tezko spremeniti,
Dogajala se je $e ena stvar, Obiskovalci, ki so prvic prisli v Skofjo Loko, so najprej
videli prvo prizoridée in obicajno na njem kar ostali. Najveckrat je bilo to prizorisce
A, saj je vedina gledaleev prisla v mestno sredidc¢e ¢ez most pri avtobusni postaji.

Za prizoriSce A so bile oblikovane bele vstopnice, za prizorisce B rdece, za pri-
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zorisce C rjave in za prizorisce D spet bele. Prav tako so bila 2 istimi barvami oz-
nacena tudi prizorisca, da so ljudje lahko ze po barvi vstopnice in barvi prizorisca
vedeli, kam morajo iti. Poleg delitve vstopnic na posamezna prizorisca, smo imeli
razlicne vstopnice s¢ za odrasle, otroke in organizirane mladinske skupine, Skupaj
je bilo 55 razlicnih vest vstopnic. Slisi se veliko. vendar, ker je bil sistem dobro zas-
novan in voden, ni prislo do napak ali tezav.

Da bi bila stvar lazie obvladljiiva in da bi lahko ze voaprej nacrtovali. koliko
abiskovalcev se bo udelezilo posamezne predstave, smo se odlocili za predproda-
jo vstopnic, Pri tem smo morali paziti, da predprodaja ne bi potekala na preved pro-
dajniby mestih, ker potem vse skupay ne bi bilo vec obvladljivo. Na podlagi pregle-
da slovenskih agencij smo se odlocili, da predprodajo ponudimo  naslednjim
potovalnim agencijam: Quo Vadis, Kompas, Alpetour in Lokaturist. Poleg nastetih
agendij je bilo vstopnice v predprodaji mogode dobiti tudi v hotelu Transturist in
vseh turisticnih drustvih v Selski in Poljanski dolin ter Skotji Loki.

Zakaj smo se odlocili za tak izbor?

Potovalna agencija Quo Vadis je prisotna v slovenskem prostoru 7ze deset let, To
je specializivana agencija za romanja in razna druga verska potovanit, Njene ciline
javnosti sestavljajo predvsem verniki iz vse Slovenije. Prav verniki so bili ena izmed
cilinih skupin Skofjeloskega pasijona. Pri tej agenciji smo videli moznost, da na
ogled SkofjeloSkega pasijona pripeliejo organizirane skupine.

Kompas je potovalna agencija, ki je v Sloveniji prisotna ze dolga desetletja in ima
zelo razvejeno mrezo svojih poslovalnic. Vstopnice za Pasijon je prodajala v 15-ih
poslovalnicah po vsej Sloveniji. Na ta nacin so bile vstopnice v predprodaji res fahko
dosegliive vsakomur, ne glede na 10, iz katerega konca Slovenije je hotel priti.

Potovalni agenciji Alpetour in Lokaturist sta «domacic potovalni agenciji in nas na-
men je bil, da ne bi samo prodajali vstopnic, ampak bi gostom ponudili wdi ogled
drugih znamenitosti in baro¢no hrano, ki so jo v tistem Casu pripravijali v nekaterih
gostilnah v Skofji Loki in zunaj nje. Potovalna agencija Lokaturist je poleg tega tudi
prodajala vstopnice osnovnim Solam po vsej Sloveniji.

Turisticna drustva imajo ze od nekdaj tradicijo, da je tam mogoce dobiti vstop-
nice za dolocene prireditve. Zato smo se odlocili. da jim ponudimo tudi prodajo
vstopnic za Skofjelogki pasijon. Prvi razlog je bil gotovo ta, da smo ravno iz Skofje
Loke in njene okolice pricakovali najvec gledaleev, Na ta nacin so «domacini- imeli
dovolj moznosti, da so si vstopnice za ogled predstave kupili ze v predprodaii.

Da bi ¢im ved vstopnic prodali v predprodaiji, saj bi na ta nacin vedeli, koliko
obiskovaleev bo prislo v Skofjo Loko, so bile le-te nekoliko cenejse. Cena vstopnice
za odrasle je v predprodaji bila 1.200 sit, v prodaji na dan predstave pa 1,500 sit.
Prav tako so bile cenejse vstopnice za otroke, ki jih je bilo v predprodaji mogoce
dobiti po 800 sit, na dan predstave pa po 1.200 sit.

Kako je potekala prodaja?
Predprodaja vstopnic se je zacela v zacetku februarja. Potovalnim agencijam in
turisti¢nim drustvom, s katerimi smo imeli sklenjene pogodbe o prodaji vstopnic,
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smo dostavili doloceno stevilo vstopnic, Prav tako smo vstopnice poslali nekaterim
srednjim Solam, ki so jih narocile na Ob¢ini Skofja Loka. Potem smo prodajo vstop-
nic tedensko spremljali. Tik pred predstavami smo prodajo spremljali dnevno. Dan
pred predstavo se je predprodaja ustavila, da smo lahko ugotovili, koliko vstopnic
j¢ z¢ prodanih, in se¢ pripravili na prodajo vstopnic na dan predstave. Nikoli se ni
zgodilo, da bi bila predstava razprodana v predprodaiji, ceprav se je temu priblizala
predstava na velikonodni ponedeljek. Zanimiva je Se ena ugotovitev, ki pa ni tako
nenavadna: vecina vstopnic je bilo prodanih v zadnjih dneh pred predstavo, razen
vstopnice zd organizirane skupine. To dokazuje, da ljudje do zadnjega Cakajo 7z
nakupom oz. ne vedo, kdaj bi se predstave udelezili,

Ker smo pricakovali, da vsi obiskovalet ne bodo imeli vstopnic, ko bodo prisli na
Skofjeloski pasijon, smo ob dnevih predstav imeli prodajo vstopnic na vhodih v
mesto. Vstopnice so prodajali dijaki Gimnazije Skofja Loka. Prodajna mesta so bila
na osmih razlicnih tockah: avtobusna postaja, Kapucinski most, Lahov most, Sotocje-
brv, grad, parkirisce vojasnica, Pustalski most in Poljanska cesta. Na ta nacin je lahko
vsakdo prisel do vstopnice,

Struktura prodanib vstopmnic je naslednja:

Za sedem predstav Skofjeloskega pasijona je bilo prodanih 34.583 vstopnic.

V predproduiji je bilo prodanih 28.614 vstopnic, preostale so bile prodane na dan
predstave,

Predstave so bile razlicno obiskane, Opaziti je, da je bilo na kasnejsih predstavah
ved ljudi kot na prvih. To si je mogode razlagati s t. i oglaSevanjem od ust do ust.
Liudje so svojim prijateljem in znancem povedali, kaj so videli v Skofji Loki. Omeniti
je treba tudi slovenske medije, ki so se zelo pozitivho odzvali na prvo predstavo.

Organizacijska skupina je ocenila, da Skofja Loka lahko sprejme sedem do osem
tisoC ljudi. Ta Stevilka je bila presezena s predstavo na velikono¢ni ponedeljek, ko
si je Skofjeloski pasijon ogledalo okoli 9.000 ljudi. Celo takrat ni prihajalo do pre-
velikih zastojev. Vozniki so le nekaj minut morali pocakati, da so lahko prisli na
glavno cesto, V mestnem jedru pa pretirane gnece ni bilo.

Stevilo obiskovaleey na posameznih predstavah (po prodanih vstopnicah):

1. predstava (nadomestna za 27, 3. ob 20, uri):

10. 4. ob 20. uri — 4416 obiskovalcev

2. predstava: 28, 3. ob 15, uri — 5.145 obiskovalcev

3. predstava: 28. 3. ob 20, uri = 2,401 obiskovalcev
4. ob 15, uri — 3916 obiskovalcev
4. 0b 15, uri = 3.801 obiskovalcev

0. predstava: 4. ob 20, uri — 4.797 obiskovalcev

7. predstava: 4. ob 15, uri — 8.062 obiskovalcev

Gotovo je zanimiva struktura obiskovalcev Skofjeloskega pasijona. Na podlagi
stevila prodanih vstopnic lahko naredimo naslednie priblizne zakljucke:

60 % obiskovalcev iz Skofje Loke in obeh dolin,

25 " obiskovaleey z Gorenjskega in Ljubljanskega obmodija,

15 7% obiskovaleev iz preostale Slovenije, zamejstva in tujine.

4. predstava:
5. predstava:
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Zakljucek

Prireditev Skofjeloski pasijon je uspela. Uspela je z vidika promocdije in organi-
zacije prireditve, prav tako pa kot promocija Skofie Loke. V Skofji Loki se je v dneh
predstave zvrstilo okoli 40,000 obiskovalcev. Nedvomno je. da Skofja Loka take pro-
jekte potrebuje. Treba pa je razmisljati e nekoliko globlie. Skofjelodki pasijon ne bi
smel biti sumo gledaliska predstava, ampak bi moral postati projekt celega mesta,
ki bitisti Cas zivelo za pasijon, To pomeni, da bi se vzporedno morale dogajati razne
druge kulturne in turisticne prireditve.,

Priprave na Skofjeloski pasijon so bile opravljene profesionalno in korektno. Na
zacetku je le malo ljudi vedelo, kaj vse bo do 28, marca 1999 potrebno storiti, am-
pak nam je uspelo,

Nesmiselno bi bilo trditi, da ni bilo napak. Zagotovo so bile, saj kdor dela, dela
tudi napake. Potrebno je vedeti, da je bilo vse opravljeno z dobro voljo in z zeljo
po uspesnih predstavah ponovne uprizoritve Skofjeloskega pasijona.

Ob koncu bi se rad zahvalil svojim sodelaveem in vsem tistim, ki so nam pon-
gali z nasveti. Zahvala gre tudi tisting, Ki so nase delo spremljali in nam moralno stali
ob strani.



