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(Nadaljevanje s 1, stranl)
sredstva za svoje potrebe pretefno s fiskalnimi
ukrepi, tako pa objektivno zavirale turistiéni
promet. Ce smo talo potrdili, da penzionsko go-
. stinstvo v sedanjem stanju zaradl svoje nerenta-
bilnosti ne more vapodbujati turistifnega raz-
voja, fepray po drugi strani vemo, da nam po-
sebne inpzemski turizem omogofa pomemben
dotok @eviz (od tega je 60 odstotkov iz penzion-
skega gostinstva, drugih 40 pa so0 jzdatlki ino-
ziaskega furizma), tedaj je gospodarsko upravi-
dend, da to rentabilnost omogotimoe. Mnenja sma,
da je potrebmeo tudi v penzionskem gostinstvu
usivariti pogoje za razvoj domadfega turizma, ki
jih ne moremo gledati samo z ekonomskega sta-
lifta temveé tudi kol element, ki je nujno po-
treben za obnavljanje in krepitev delovne spo-
sobnosti nafega delovnega floveka. Bilo bi ne-
vzdriljivo, e bi mafe penzionsko turistitno go-
stinstvo usmerili samo na inozemski turizem.
Zato moramo refevati v tem pogledu cene turi-
stitnega gostinstva tako s stalista nujnega raz-
voja domadega turizma kaloor tudi s stalidla
povetanja imozemskega turizma.

Stimulacija iz turizma bi pripadala
komunam

Razen gplodnih koristi, ki jih prinada turi-
gti¢ni promet v mednarodnem Zivljemju, pred-
stavlja turizem veekakor v vseh drZavah gospo-
dargko najrentabilnejél naéin izvoza. Zato je
nasa gospodarska polifika kakor sicer v celoti
pri izvozu intenzivno zainteresirana na poveéa-
nju dnozemskega turizma. Tu pa se jasno po-
stavlja kot pogoj konkurenénost z drugimi, po-
sebno sosedmimi driavami. Letodnje cene so
pokazale, da smo konkurenéni samo v vigjih
kategorijah, m 40 pri tako imenovanem indivi-
dualnem turizmu, da pa smo medtem izgubili
konkurendmost v predsezoni in posezoni (ker ne
dajemo popusta ali dajemo premajhne popuste).
Razen tega emo premalo konkurentni v skupin-
sieih angazmagih, ki predstavijejo pretezni del
poslov v vseh velikih in malih potniSkih organi-
zacijah. Tukaj je dejansko odloitev jasna: fe
felimo uspedno nastopiti na inozemskih trziStih
7z nafimi turisti®nimi uslugami, tedaj moramo
biti popolnoma konkurenimo sposobni.

Po zagrebikem velese jmu

L)

Te dni so saprli 51. zagrebiki velesejem, ki ga po
wse] praviel lahko imamo za nafe najvedjo dosedanjo
gospodarsko manifestacije. Da bl to potrdili, je dovolj,
da navedemo nekaj dejstev: okrog 800 razstavljaleev iz
Jugostavije in okoli 1500 razstavijaleev ix 26 evropskih,
axijskib, alriskih in amerifkibh driav je razstavilo nad
7 in pol tisof raziifmih jzdelkov. Naj niti ne omenimo,
da 80 velesejemske razstavifite razSirill xa skoraj 37.000
kvadratnib metirov,

Ceprav #e nise znani tofni podaiki, menijo, da je
Fevile obiskovaleev [efoinjega zagrebikega velesejma
preseglo 600 tisod, pribli¥no éetri milijona wveé kakor
Jani.

Beda] je ¥e prezgodaj, da bl goveorili ¢ konénem
finanénem In komereiglnemn uospehm IetoSnjepa wvele-
seima, waj bodo Etevilne pogodbe sklenili Bele nakngd-
no; v teku »trgovskega dnes.

Pri tem pa, ko tefimo za razvojem domadega
in inozemskega turizma, nikakor ne smemo za-
nemariti polezaja turistiénih podrodij, ki so nuj-
no vezana v svoji finaméni politiki prav na ta
turistiéni promet. Zato mislimo, da je pravilno
tako s splodnega staliSéa kakor tudi zaradi ma-
terialne zainteresivanosti, da turizem &im bolj
tesno poveZemo s komunami. To pomeni, da naj
gre vsa ustvarjalna akumulacija iz turistitnega
gostinstva v kgrist komum, pri éemer naj komune
same sprejemajo gospodarske imstrumenie na
temelju rentabilnosti posameznih podjetij. Te-
meljne okvire teh instrumentov naj bi doloéila
skupnost, ki po drugi strani prevzema nase dolz-
nost, da zagotovi po Ze omenjenih staliftih ren-
tabilnost turistidnega gostinstva v razvoju do-
macega in inozemskega turizma,

Ob te#znji k tem smotrom bi bilo na femelju
analize polrebno dosedanjo lastno ceno zniZati,
in to za priblizno 15 odstotkov (namreé tisto, ki
je gospodarsko upraviema, ne pa tiste, ki je
samovoljna im negospodarno visoka). Tako bi
podjetja imela zadostne osnove za svoje renta-
bilno poslovanje in — kar je vaZno — dobila bi
moznost, da z diferenciranjem cen (predsezona
— posezona — sSkupinski angaZmaji in podobno)
vodijo politiko &m boljSega izkoriStanja svojih
zmogljivosti.

Dajamje premij podjetjem

Pri razpravijanju o vpraSanju, kako doseli
boljge pogoje za poslovanje v turistiénem gostin-
stvu tako v gospodarskem odboru kakor tudi v
koordinacijskem odboru zveznega Izvrinega
sveta so prifli do sklepa, da je premiranje pod-
jetij na promet, ustvarjen v sezonskem penzion-
skem gostinstvu trenutno kot gospodarski ukrep
najbolj smotrno. TeZidée teh premij bi bilo vse-
kakor na predsezoni in posegoni, da bi se zmo-
@ljivosti 8&im bolje in &im bolj ekonomitno iz-
koristile, Premije bodo obratunane na vrednost
prometa, in to v sezoni v vidini 10%, izven se-
zone pa 25%, in to, kar je razumljivo, samo za
sezonsko penzionsko gostinstyo. Dosedanji turi-
stitni tefaj 400 dinarjev za 1 dolar se ne bo spre-
menil.

Pristojni drZavni organi bodo dali potrebna
navodila glede ugotavljanja, katera podjetja so

A%

Po izjavah zastopnikov industrije in trgovine cenijo
samo na notranjem trgu promet v prvih osmih dneh
veleseima na 25 do 30 milijard dinarjev. Zagrebika to-
varna orodnih sirojev »Prvomajska« je n. pr. sklenila
pogodbe z8 veé stotin milijonov dinarjev, tovarna av-
tomobilov In traktorskih deloy »25 marle iz Novega
Sada pa za 400 milijonov dinarjev itd.

Zlasti velike poslovne pogodbe so sklenila nekatera
podjetjn kemiéne industrije, kot n. pr. »Jugovinik, —
za pribliZno 2 milijardi dinarjey — Industrija Skroba iz
Jabuke pri Panievu — za pribliZno milijardo dinarjev.
Vei industrijskih podjetij je sklenilo pogodbe v zneskih
nad 100 milijonov dinarjev — xlasii pedijetjz Eivilske in
tekstilne industrije.

Letoinjl zagrebiki velesejem je pomenil hkrati nov
korak napre] v krephivi in razSiritvi nasih irgevskib
Ever ¢ drugimi drisvami. To se je lzrazile v skilenmitvi

sezonska penzionska podjetja, o Sasu sezone in
©0 tehniki obrafunavanja premij. Pod@rtati mo-
ramo, da tu ne gre za neko linearno zniZevanje
cen, temved se nudi sezonskim gostinskim pod-
jetjem moZnost, da prilagajajo cene uslug pogo-
jem domadega in inozemskega triista. Mnenja
smo, da bodo imela podjetja tako modnosti za
bolj ekonomifno poslovanje, razen tega pa jih bo
to predvsem spodbujalo k prizadevanju, da po-
velajo proizvodnost,

Predlogi za spremembo instrumentov

Razen tega obstajajo tudi predlogi za spre-
membo nekaterih instrumentov, ki jih je mo-
gote ublaiiti, ¢e se nanasajo na sezonska turi=
stifna podjetja. Obresti na osnovna sredstva bi
naj 3e mnaprej dolofali ljudski edbori, vendar
najved do dwveh odstotlkov. Ljudski odbori bi
prav tako dolotali lokalni davek na promet,
najveé do pet odstotkov, razen na alkoholne pi=-
jade, za katere ta omejitev ne bi veljala. Pen-
zionskemu turistiénemu gostinstvu bi se naj na-
dalje omogo¢ilo popolno izkoridéanje amortiza-
cije. Komuna naj bi bila upraviéena, da predpise
sezonskemu penzionskemu gostinstyu platevanje
amortizacije samo v ¢asu sezone. Takso za biva-
nje bi bilo poirebne wskladiti s takimi taksami
v drugih drfavah. Ljudski odbori bi naj bili
upraviteni, da nekaterim sezonskim gostinekim

podjetjem in obratom predpiSejo pladilo druz-

benih obveznosti v pavialnih zneskih, prav tako
pa naj bi imeli moZnost, da del dobhidka pre-
pustijo sezonskim gostinskim podjetjem v korist
investicijskih skdadov teh podjetij.

Mnenja smo; da je s tem dana jasna csnova
nadim gostinskim podjetjem, zbornicam in turi-
stifnim birojem, da se pravofasno in solidno
pripravijo na prihodnjo sezono. Ti gospodarski
instrumenti predstavljajo jamstvo s strani
upravnih organov, da ti ne bodo wplivali na
spremembo cen in tarif. Zato ni nobenega varo-
ka, da se nada podjetja ne drZijo strogo cen, ki
jih bodo sedaj dolotila, ker lahko samo tako
uspeind rafunamo ma ragvo] domadega in ino-
zemskega turizma. Hkrati bodo odloditve o pre-
voenih tarifah dale. skupmo s cenami penzion-
skega gostinstva zadostno osnovo za pravodasno
in uspesno propagando v inozemstvu,

Steviinih trgovskih pogodb med nafimi in tujimi' pod-
Jotji.

Kok primer navajamo, da je tovarna vijakev iz
Kopra prodala v Indijo za nad 180 miiijonov dinarjev
svajih izdelkov, Reika tovarna ladijske opreme »Eikard
Benéide je sklenila pogedbe 3 mekaterimi burmanskimi
podjetii, sRudnaps je proda]l ma Cedkoslovaike razne
mehove milijonskih vrednosti itd.

Letoinji zagrebiki velesgjem je pomenil nove afir-
macijo uspehov nade industrijske profrvodnje. Saj ni
bilp skoraj nobene indusirijske veje, ki ne bi bila raz-
slavila kaj novega, modernega, scdobmegn. To zlasti
velja za izdelke za Siroke potroEnjo. Cela vrsia nadih
novih indusirijskih jzdelkoy pomeni, da se bo labke
zmanjial nfiboy uvoez iz tujine, alipa da ga sploh ne
bo veié breba.




