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V 2D-kodo lahko tako na majhno povr- -
Sino zakodiramo dodatne podatke, ki jih
Zelimo posredovati uporabnikom izdel- s
kov, ali pa le naslov spletne strani, na ka- o
teri lahko uporabnik dostopa do dodatnih =
informacij o izdelku. Kodo, natisnjeno na -/
izdelku, uporabnik prebere z mobilnim =+
telefonom in prek spleta dostopa do Zele- *
nih razsirjenih informacij (npr. podatkov o
proizvajalcu, dodatnih navodil, nagradnih .
iger in podobno). Tako povezemo tiskani ;.3
medij z digitalnim, ki ima moznosti spre- -
minjanja in dodajanja informacij. £

Danes se mora vsako podjetje zavedati |
pomembnosti trZenja in njegovih posle-
dic za uspesnost, rast in obstoj. Ni dovolj,
da kupcem le ponudimo svojo storitev
oziroma proizvod, pomembno je pred-
vsem, kako ponudimo. Uspeh prodaje
namrec ni odvisen le od kakovosti izdel- & vendar se glede na stroskovni vidik takSne
ka, temve¢ tudi od oglasevanja. Pogosto ] resitve le redko izkaZejo kot dobre.
namrec naletimo na primere, da se izdel- | '
ki niZje kakovosti prodajajo bolje zaradi
boljsega oglasevanja in nasprotno.

o izdelku, ki bi jih Zeleli posredovati kup- *
cu. Podobno so omejeni tudi drugi tiska-
ni mediji, kot so revije, ¢asopisi, plakati.
Seveda lahko embalazo povecamo ali ji v
notranjost dodamo navodila ali informa-
cije o izdelku, ¢asopisu pa dodamo strani,

Opisano tezavo lahko elegantno resuje-
¥ mo s tehnologijo 2D-kod (vec si lahko pre-
b berete v Graficarju, $t. 5/2009), ki omogo-
. Ca zgosceno kodiranje veliko informacij,
tako v obliki numericnih kot alfanumeric-
nih podatkov. Kodiranje kode je preprosto
in lahko poteka s prosto dostopnimi (npr.
http://qrcode.kaywa.com/, http://data-
matrix.kaywa.comy/) ali placljivimi progra-
mi, dekodiranje pa (poleg s Citalci) tudi z
vecino mobilnih telefonov; mobitel mora
imeti kamero in programsko opremo
(poiscite preko iskalnika http://analytics.
percentmobile.com/device_qr._code_rea-
ders/) za dekodiranje 2D-kod.

Komunikacija, vezana na oglasevanje,
med prodajalcem in kupcem poteka
prek razlicnih medijev, ki uporabniku
ponujajo osnovne informacije o izdelku. g
Nekateri, predvsem tiskani mediji pa so
pogosto omejeni s tiskovnim prostorom
in zato onemogocajo kakovostno ogla-
Sevanje in informiranje.

Zgledni primeri tovrstne uporabe so raz-
licni proizvajalci in izdelki, ki Ze uporabljajo - \
2D-kodo in z njo posredujejo uporabni-
kom dodatne informacije o izdelku. Koda
na embalazi oziroma tiskovini (slika 2) vodi
do dodatnih informacij o izdelku ali proi- .=
zvajalcu; v €asopisu (slika 3) je uporabljena -~ =+
kot povezava do borznih in finanénih in- = -
formacij, na embalazi sesalnika (slika 4) pa :_-

ponuja dodatna navodila o izdelku.

Embalaza je le eden od tiskanih medi-
jev, ki zaradi omejenosti s prostorom po-
gosto ne more vsebovati vseh podatkov

Slika 1: Koncept uporabe 2D-kod.
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_AJTE SVOJO PREPO2NAVNOST

Omenjena tehnologija 2D-kod iz dne-
‘; va v dan $iri krog uporabnosti, trenutno
——_ je najbolj raziirjena na Japonskem in v ..
T"_‘!Ameriki, v zadnjem €&asu pa tudi v Evro-
"‘ pi. Glede na to, da ima v razvitih drza-
*- vah 7e ve& kot 90 odstotkov prebivalstva
. mobilni telefon, pa lahko pri¢akujemo
: skorajsnji razcvet 2D-kod tudi pri nas.

- pot o uporabi 2D-kod in posku$ajmo -
prek navedene kode dostopiti do sple- &

Usmerjeni boste na
spletno stran revije
Graficar.

Program bo
razpoznal kodo.

Usmerite kamero telefona

proti 2D-kodi Zajemite kodo.
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