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SLOVENSKE INSTANT ZVEZDE

Ustvarjanje in ohranjanje slave po svetovnem spletu

|zvirni znanstveni ¢lanek | 1.01

lzvlecek: V ¢lanku so predstavljeni stirje slovenski zvezdniki, ki so
nenadoma in nenadejano zasloveli: Fredi Miler, Artur Stern, Urska
Hocevar Cepin in Damjan Murko. Avtor prispevka razlozi, kako na
vznikanje in utrjevanje njihovega zvezdniskega statusa vplivajo spletna
druzbena omrezja, na primer Facebook in Twitter, ter kaksno vlogo
imajo pri tem spletne strani za objavljanje domacih videoposnetkov,
denimo YouTube.

Kljucne besede: instant zvezde, slava, spletna druzbena omrezja,
internet, Facebook, YouTube

Abstract: The article presents four Slovenian bubble celebrities
who have suddenly and unexpectedly gained fame: Fredi Miler, Artur
Stern, Urska Hocevar Cepin, and Damjan Murko. The author explains
how their celebrity status is influenced by online social networks (e.g.
Facebook and Twitter) and investigates the role of websites such as
YouTube, for example, which enable the posting of homemade videos
online.

Keywords: bubble celebrities, fame, online social networks, the In-
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Uvod

»Nocoj sem se v #Sloveniji imela ¢udovito, ko sem divjala na
odru z mojima najljubsima DJ-jema @DJAfrojack & @David-
Guetta,« je sredi decembra 2011 Paris Hilton zapisala na sple-
tnem druzbenem omrezju Twitter. Njeno objavo je lahko pre-
bralo ve¢ kot Sest milijonov njenih 'slednikov' (angl. followers),
ki spremljajo, kaj se starleti, kot jo imenujejo mediji, dogaja v
javnem in zasebnem zivljenju. Njen obisk Slovenije pa ni ostal
ohranjen le v njenih lastnih zapisih na spletu. Novinarji so spre-
mljali vsak njen gib in zapisali, da je bil njen nastop »vse prej kot
promocijsko zaigran, saj si je vzela ¢as in se zadrzevala ob DJ
Afrojacku ter »plesala, animirala ob¢instvo, se igrala s svojimi
soncnimi ocali in ob tem $e nasla Cas, da si je popravila rdecilo«
(Kopina 2011). Paris Hilton se je uvrstila tudi v pregled druzabne
kronike v letu 2011, kjer so v prispevku Crtomir Jania je zajokal,
Paris Hilton pa zaplesala zapisali, da so bile sredi decembra »vse
o¢i uprte v razvpito hotelsko dedinjo« (T. H. 2012) (Slika 1).

Kdo pravzaprav je Paris Hilton, da prestreza poglede slovenske
in mednarodne javnosti? Pravnukinja Conrada Hiltona, snoval-
ca mednarodne hotelske verige, je svetovno slavo dozivela leta
2003, ko je v javnost pricurljal videoposnetek njenega spolnega
odnosa s tedanjim partnerjem in se naglo razsiril po internetu,
pozneje pa izSel Se na DVD-ju z dvoumnim naslovom No¢ v Pa-
rizu/Paris (One Night in Paris).! Znana je tudi po svojih ob¢asnih

1 Amaterski videoposnetek, ki je nastal Ze leta 2001, je v poglavju knji-
ge Pop pornografija (Pop-Porn) obravnaval Thomas Fahy, in pojasnil,
da je postal izjemno priljubljen zaradi svojevrstnega zadovoljstva, ki ga
gledalci dozivijo, ko se bogata dedinja pred njihovimi o¢mi razgali in je
javno ponizana, saj se lahko vsak zazre v intimo njenega zivljenja. Dotlej
slavna in nedostopna oseba postane krhka in ranljiva zaradi pogleda v
globine zasebnosti, njen glamur pa se ob tem razblini (Fahy 2007). Para-
doksalno pa je, da je prav zaradi ponizujocega posnetka Paris Hilton po-
stala $e bolj slavna in prepoznavna na globalni ravni, pridobljeni sloves
pa je pozneje uspesno unovéila. Negativni socialni in kulturni kapital,
ki ga je nenadejano nakopicila, je torej obrnila sebi v prid in ga trans-
formirala tudi v ekonomski kapital (primerjaj Bourdieu 1986, kjer avtor
predstavi razli¢ne oblike kapitala). Carmine Sarracino in Kevin M. Scott

nastopih v filmih, za katere je prejela dve zlati malini, tj. parodic-
ni nagradi za najslabse filmske nastope. Poleg tega se je javnosti
predstavila s svojimi pevskimi ve$¢inami in izdala glasbeni al-
bum, se pojavljala v resni¢nostnih Sovih in prevzela osrednjo vlo-
go v resni¢nostnem Sovu Preprosto zivljenje (The Simple Life).
Dejansko pa je Paris Hilton slavna predvsem zato, ker je slavna.
Priblizno tako je status zvezd® lucidno definiral ameriski zgo-
dovinar Daniel J. Boorstin (1992: 57). Njegova razlaga je res
tavtoloska, a dejansko Se najbolj natancna. Po njegovem smo
vedno bolj podrejeni nacelom iskanja in prepoznavanja necesa
v ni¢emer, nasa dejanja pa so postala »odve¢no ponavljanje iste-
ga z razlicnimi besedami in podobami«. Poudarja Se, da smo se
izmojstrili v pripisovanju pomena vsebinsko »praznim« osebam
brez posebne presezne vrednosti in pavsalnim dogodkom, ki jih
ti ljudje producirajo, da bi se obdrzali na zvezdniskem nebu (Bo-
orstin 1992: 60).

Boorstinove ugotovitve z zacetka Sestdesetih let minulega stole-
tja lahko brez tezav preslikamo v sedanji ¢as in jih prestavimo
v slovenski prostor. Tudi pri nas najdemo osebe, primerljive s

v delu Pornografiranje Amerike (The Porning of America) dodajata, da
je spletni posnetek dejansko utrdil podobo porno zvezdnice, ki jo je Paris
Hilton s svojim predstavljanjem v javnosti ze prej vzpostavljala in se pri-
kazovala kot povrSinska, samovs$e¢na in materialisticna oseba (Sarracino
in Scott 2008: 110).

2 Svojo kariero je Paris Hilton podrobno popisala v samopromocijski (av-
to)biografiji z naslovom Izpoved dedinje (Confession of an Heiress), ki je
iz8la leta 2004. Precej bolj poglobljen pregled njenega zasebnega zivlje-
nja in javnega udejstvovanja je pripravila Sandra Gurvis (2011).

3V prispevku uporabljam izraz 'zvezda' oziroma 'zvezdnik/zvezdnica', s
¢imer prevajam angleski izraz celebrity. Beseda sicer izhaja iz latin§¢ine
in pomeni v izvirniku 'slavo' (celebritas) oziroma 'biti obljuden', 'prilju-
bljen' (celeber), kar pomeni, da bi bil bolj ustrezen prevod 'slavna oseba',
saj beseda 'zvezda' (angl. szar) navadno opisuje posameznika, ki ima tr-
dne temelje svoje prepoznavnosti (npr. izkazuje talent ali se kiti s poseb-
nimi vrlinami in dosezki). Zato zvezdam dodajam Se pridevnik »instant«,
s ¢imer opiSem njihovo sposobnost samopromocije, samokonstrukcije in
simulacije talenta, vrlin in dosezkov oziroma samouprizarjanja zvezdni-
Skega statusa (primerjaj Luthar 2003: 289).
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Slika 1: Paris Hilton po spletnem druzbenem omrezju Twitter redno
obvesca svoje slednike, kaj po¢ne in kje se nahaja.
Vir: Twitter, 2012

Paris Hilton, ki na lokalni ravni slovijo predvsem zato, ker so
slavne. V prispevku predstavljam $tiri tak§ne posameznike, kate-
rih kariero in ustvarjanje ter utrjevanje zvezdniskega statusa sem
spremljal. Prvi instant zvezdnik, katerega zvezdnisko pot orisem,
je Fredi Miler. Ta koroski glasbenik z znac¢ilnimi kosatimi brki
in zra§¢enimi obrvmi je leta 2004 zaslovel z videospotom, ki se
je naglo razsiril po spletu, v katerem se je pojavil v nenavadni
opravi — lajbicu fluorescentno rumene barve. Drugi zvezdnik,
ki ga predstavim, je dr. Artur Stern, nekdanji predavatelj na lju-
bljanski Biotehniski fakulteti in soustanovitelj instituta Bion, ki
se je po znanstveni (in deloma umetniski) karieri posvetil medij-
skim nastopom ter ustvarjanju zvezdniskega »lika« na meji med
pijancem in genijem. Tretja zvezdnica je Urika Hodevar Cepin,
ki je bolj kot po svoji glasbeni karieri prepoznavna po svoji po-
javnosti, vlogah v resni¢nostnih Sovih in aferah, povezanih z
videoposnetki na spletu. Cetrti primer instant zvezde, za katero
ljudem mnogokrat ni jasno, kako se obdrzi na medijskem nebu,
je Damjan Murko, samooklicani »slovenski slavéek, ki Ze de-
setletje spretno oblikuje svojo javno podobo, in sicer s pomocjo
spletnih objav, ki jih sam producira.

Temeljno opravilo vseh §tirih instant zvezd je vzdrZevanje in
»napihovanje« lastne podobe. Zato se pojavljajo v televizijskih
oddajah, se udelezujejo obskurnih prireditev in objavljajo (avto)
biografije, v katerih razgalijo intimne podrobnosti iz svojega Zi-
vljenja. V prispevku predstavim njihova tovrstna prizadevanja
in pojasnim, kako na vznikanje in utrjevanje zvezdniskega sta-
tusa poleg njihovih dejavnosti v fizi€nem prostoru in pojavlja-
nja v »tradicionalnih« medijih (revije, casopisi, televizija itd.)
vpliva njihovo udejstvovanje na spletnih druzbenih omrezjih (na
primer na Facebooku) ter kak$no vlogo imajo pri tem spletne
strani za objavljanje videoposnetkov, denimo YouTube. Menim
namre¢, da je svetovni splet ué¢inkovita platforma za kreiranje
in samopromocijo instant zvezd, ki lahko po novem na preprost
nacin same (po)ustvarjajo (psevdo)dogodke, ti pa jih obdrzijo
na medijskem nebu in povecujejo njihovo priljubljenost. Pri
tem sledim Schiklovi (2000) predpostavki o tesni povezavi med
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zvezdnistvom in komunikacijskimi tehnologijami. Pravi namrec,
da so mnozi¢ni mediji v 20. stoletju dejansko ustvarili zvezde,
sam pa opazam, da je svetovni splet njihovo kreiranje potenciral
in omogocil nastajanje novih instant zvezd, ki »tradicionalnih«
medijev ne potrebujejo vec toliko kot v preteklosti, saj lahko v
dobrs$ni meri same poskrbijo za (samo)promocijo.*

MetodoloSke zagate pri opazovanju zvezd

Pomembno gradivo o slovenskih instant zvezdah, ki sem ga
obdelal pred etnografsko raziskavo v fizicnem in virtualnem
prostoru, so bile (avto)biografije, ki so jih izdali Stirje omenjeni
zvezdniki, in sicer kmalu po zacetku svoje kariere. Fredi Miler je
pot od fizi¢nega delavca do slavne in prepoznavne osebe opisal
v knjigi Fredi Miler — storija, ki jo je priredil in zapisal Iztok Vr-
hovec (2005). Artur Stern je akademsko, umetnisko in zvezdni-
$ko kariero ravno tako predstavil v knjizni obliki, a nekoliko bolj
indirektno in prek fiktivnih likov, denimo v romanih Skrb za ge-
ne in Sarlatanska vednost (2001a) ter Jeba z lipicanci (2001b),’
pa tudi v zbirki kolumen Ne predalec od epicentra (2008) ter
v knjigi Metabioigra (1998). Tudi Urska Hocevar Cepin je leta
2009 izdala (avto)biografijo, ki jo je zapisala in priredila Nana
NataSa Zeneli. V njej je popisala svojo »senzacionalno zgodbo«,
kot pojasnjuje podnaslov knjige, pri cemer se je osredotocila
predvsem na propadli zakon s poslovnezem. Damjan Murko je
intimne podrobnosti o svojem Zzivljenju predstavil v knjigi Sre-
Cen, ker sem moski, ki je iz8la leta 2009, njegovo pripoved pa je
zapisala Marjanca Scheicher.®

Podatke o slovenskih instant zvezdah sem zbiral tudi po sple-
tu. Pregledal sem predstavitvene strani omenjenih zvezdnikov
in sledil njihovim spletnim dnevnikom (blogom) ter spremljal
njihove objave na omrezju Facebook.” Analiziral sem njihove
profile (kratke predstavitve, fotografije itd.) in skusal ugotoviti,
kako se predstavijo na spletu ter kako tam prezentirajo oziroma
uprizarjajo svoje vsakdanje zivljenje (primerjaj Goffman 1990).

4V spremni besedi ponatisa Schiklove knjige iz leta 2000, ki je v izvir-
niku izsla leta 1985, torej pred nastankom svetovnega spleta, je avtor
posodobil svoje izvirne ugotovitve in pojasnil, da je na prelomu v novo
tisoCletje prav internet postal osrednje gonilo za formiranje zvezd, saj
daje sleherniku iluzijo, da lahko pomembno prispeva k (pre)oblikovanju
druzbenega sveta (Schickel 2000: 300). Na spletu je namre¢ vsak lahko
zvezda — ali pa ima vsaj obcutek, da je v srediS¢u druzbenega omrezja, ki
ga je stkal (glej Podjed 2010; primerjaj tudi Dalsgaard 2008, kjer pise o
egocentri¢no zasnovanih spletnih omrezjih, ki nas samodejno postavijo
v srediS¢e dogajanja).

5 Omenjeni teksti so iz§li tudi v zbirki petih romanov s skupnim naslovom
Sepet razglasenih (2007).

6 Marjanca Scheicher je tudi avtorica dveh deloma fiktivnih romanesknih
pregledov slovenske estrade z naslovom Kespicka (Scheicher 2010,
2011a). V knjizni obliki je predstavila $e biografijo »najvecje slovenske
pornozvezde« La Toye (Scheicher 2011b). Te zvezdnice nisem uvrstil v
pricujoci prispevek, saj ocenjujem, da ne ustreza povsem Boorstinovi
tavtoloski definiciji zvezd, ki so slavne, ker so slavne. La Toya je namre¢
zaslovela predvsem zaradi udejstvovanja v pornografski industriji, zaradi
Cesar ima njena prepoznavnost nekoliko bolj oprijemljive temelje. Drzi
pa, da se pojavlja v istih resni¢nostnih Sovih kot drugi instant zvezdniki
(npr. Kmetija slavnih). Poleg tega je bila nekaj casa (neuradno) porocena
z Arturjem Sternom, ki ga podrobneje predstavljam v prispevku.

7 Omrezja Twitter, ki je ponekod po svetu zelo priljubljeno, slovenski in-
stant zvezdniki ne uporabljajo v tolik§ni meri kot Paris Hilton in druge
slavne osebe njenega kova.
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Raziskavo sem sklenil s polstrukturiranimi intervjuji z zvezdni-
ki. Fredija Milerja sem obiskal na njegovem domu v MeZici,
z Arturjem Sternom sem se pogovarjal v lokalnem baru v Mi-
klavzu na Dravskem polju, z Damjanom Murkom sva se sestala
v restavraciji mariborskega hotela, Urska HoGevar Cepin pa mi
je na vprasanja odgovarjala po elektronski posti. Vsak intervju je
pomenil svojevrstno krajSe opazovanje z udelezbo, Sele ob sre-
Canjih v Zivo pa se je razkrila kompleksna podoba ljudi, ki sem
jih dotlej spoznaval iz knjig in medijev ter po spletu. Med sreca-
nji sem pod »zvezdniSkim prahom« skusal poiskati »resni¢ne,
»prave« oziroma »nepotvorjene« osebe, kot se predstavljajo v
zasebnem Zzivljenju. To ni bilo preprosto, saj si instant zvezdni-
ki, kot bomo videli, ne morejo privosciti oddiha in morajo svo-
jo ustvarjeno identiteto (»masko«) potrjevati tudi med navidez
spros¢enimi pogovori.

Pri predstavitvi Stirih zvezdnikov ne predstavim le njihovega
»pogleda nase«, kot ga podajo v intervjujih, (avto)biografijah in
na spletnih profilih, temvec deloma opisem $e interakcijo s sogo-
vorniki in kontekst, v katerem so potekali pogovori. Tako nekoli-
ko bolje spoznamo, kaksna je njihova javno-zasebna podoba, ka-
ko se vkljucujejo v lokalno okolje in kaksno je njihovo sebstvo
kot preplet individualnega in druzbenega jaza (Mead 1997).

Teorije zvezdniSkega samouprizarjanja

Kot teoretsko izhodiS¢e za analizo javne in zasebne podobe
slovenskih zvezdnikov uporabljam Boorstinovo delo Podoba:
Vodnik po psevdo-dogodkih v Ameriki (The Image: A Guide to
Pseudo-Events in America), ki je prvic izslo leta 1961, a Se ve-
dno ostaja povsem aktualno. V njem je avtor dve desetletji pred
Baudrillardom (1999) pojasnil, kako pomembne so v sodobnem
svetu fiktivne in napihnjene podobe ter kopije, ki jih cenimo bolj
kot izvirnike. V tem delu se je natancneje posvetil psevdo-do-
godkom, torej navideznim, umetno ustvarjenim dogodkom, ki
s0 »po naravi bolj zanimivi in privla¢ni kot spontani dogodki«
(Boorstin 1992: 37), ter definiral njihovih osem znacilnosti. V
primerjavi z neinsceniranimi dogodki so psevdo-dogodki: 1. bolj
dramati¢ni, 2. hitreje se raz§irijo in postanejo opazni, 3. lahko
jih ponavljamo, 4. zahtevajo finan¢ni vlozek, 5. laze jih razume-
mo in se z njimi sprijaznimo, 6. so bolj druzbeno sprejemljivi,
7. poznati jih moramo, ¢e zelimo ostati »obvesceni, 8. ekspo-
nentno se mnozijo. Kot bomo videli, lahko te znacilnosti zlahka
prepoznamo — morda celo v bolj o€itni obliki — pri analizi sa-
mopromocijskih videoposnetkov in fotografij, ki se razsirijo (oz.
jih razsirijo) bodisi po spletnih druzbenih omrezjih in portalih,
kakrsen je YouTube, bodisi po mnozi¢nih medijih.

Pomemben novejsi prispevek k teorijam zvezdnistva in slave je
prispeval Chris Rojek, ki je pojasnil, da so zvezde kulturni kon-
strukt, s katerim so sodobne druzbe nadomestile izginjajoco av-
toriteto kraljev in bogov (2001: 13). Podobno kot Weber (1968),
ki je pisal o treh oblikah avtoritete (tradicionalna, racionalno-
legalna, karizmaticna), Rojek pojasnjuje, da obstajajo tri oblike
zvezdnisSkega statusa: pripisan, pridobljen in prilasc¢en. Pripisan
zvezdniski status je povezan z dedovanjem in pripada, recimo,
potomcem plemiskih druzin. V drugo kategorijo sodijo osebe, ki
zvezdniski status pridobijo s svojimi izjemnimi dosezki, na pri-
mer slavni filmski igralci, Sportniki in glasbeniki. Za to razpravo
pa je najbolj zanimiva tretja kategorija zvezd, torej tisti, ki jim
status pripisujemo — pa ¢eprav ne izkazujejo nobenih posebnih
talentov ali ves¢in (Rojek 2001: 17—18). Tak$nim osebam, ki jim
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priznavamo zvezdniski status, Ceprav ne ustvarijo ni¢esar opri-
jemljivega, temvec slavo vzpostavijo in vzdrzujejo predvsem s
psevdo-dogodki, pravi Rojek celetoids, kar nekateri prevajajo
kot 'slavoidi' (Vovk 2011). Menim, da je tudi izraz 'instant zvez-
de' adekvaten prevod, saj opisuje posameznike, ki nimajo poseb-
nih talentov in se ne morejo izkazovati z dosezki, a so kljub temu
prisotni v medijih in prepoznavni v javnosti. Turner (2004: 22)
pojasnjuje Se, da tak$ne instant zvezde sicer »uzivajo hiper-vizi-
bilnost, a ima izjemno kratko in nepredvidljivo zivljenjsko do-
boy, saj lahko zazarijo in ugasnejo v nekaj mesecih ali tednih.

Novi mediji kot sredstvo za samopromocijo

Poleg Stevilnih drugih avtorjev, ki se poleg Boorstina, Rojeka
in Turnerja posvecajo slavnim osebam oziroma instant zvezdam
(npr. Dyer 2007; Jaffe 2005; Holmes and Redmond 2006), mo-
ramo pri analizi vzpostavljanja in ohranjanja njihove slave upo-
Stevati Se teorije o Sirjenju informacij po spletnih omrezjih, ki
sem jih podrobneje predstavil v prispevku o posameznikih, ki so
bolj ali manj po naklju¢ju zasloveli zaradi posnetkov, objavlje-
nih na spletu (Podjed 2009). Pomembna razlika med osebami, ki
so nenadejano zaslovele, in instant zvezdami, ki jih tokrat obrav-
navam, je predvsem v sposobnosti slednjih, da same uprizarjajo
psevdo-dogodke, za kar pogosto uporabljajo spletne tehnologije.
Na Facebooku si, recimo, nakopi¢ijo ogromno t. i. prijateljev,
ki jih nato zasipajo z novicami o sebi ter jim posiljajo vnapre;j
pripravljene oziroma rezirane posnetke. S polozaja 'zari$¢' (angl.
hubs), tj. oseb, ki imajo v primerjavi z drugimi »vozli« v omrez-
ju izjemno veliko povezav, lahko Sirok krog ljudi obvescajo o
zasebnih in javnih dogodkih iz njihovega vsakdana ter o svojih
obcutkih, razmisljanjih in nadaljnjih podvigih. Skratka, topolo-
gija spletnih omrezij, v katerih si je pescica ljudi nakopicila izje-
mno veliko povezav (glej npr. Barabasi 2003; Watts 2004), jim
omogoca, da vzdrzujejo svoj privilegiran in predvsem opazen
poloZzaj, in to ne le na spletu, temve¢ tudi v fizicnem prostoru, ter
poleg tega nenehno Sirijo svoje vplivno obmocje.

Spletna omrezja, ki jih uporabljajo instant zvezde, so bistveno
predrugacila nacin predstavljanja posameznikov v javnosti in
jim ponudila priro¢no orodje za samopromocijo. Alice Marwick
in danah boyd® v prispevku o zvezdniskih praksah na Twitterju
omenjata, da so prav novonastala omrezja omogocila vznikanje
»mikro-zvezd«, ki z udejstvovanjem v fizicnem, predvsem pa
v virtualnem prostoru poskrbijo za 'samooznamcevanje' (angl.
self-branding) ter stratesko samouprizarjanje. Mikro-zvezdni-
§tvo po njunem temelji na spreminjanju prijateljev (Facebook)
oziroma slednikov (Twitter) v bazo obozevalcev, pojmovanju la-
stne priljubljenosti kot temeljnega cilja spletnega udejstvovanja,
pridobivanju novih oboZzevalcev z razli¢nimi pristopi ter kon-
strukciji tak$ne javne podobe, ki jo ob¢instvo zlahka konzumira
(Marwick in boyd 2011: 141).

O spletnih omrezjih kot sredstvu za samopromocijo pise tudi P.
David Marshall. Nenehna samo(re)produkcija je po njegovem
temeljna dejavnost posameznikov, ki jim v prispevku pravim
instant zvezde, saj je njihov »spletni jaz«, ki je v marsicem iden-
tien »javnemu jazu« postal vsaj tako pomembna komponenta
konstrukcije in uprizarjanja sebstva kot »individualni« oziroma
»zasebni jaz« (Marshall 2010: 39). Marshall ob tem dodaja, da

8 Njeno ime in priimek se piSeta z malo zacetnico (op. ur.).
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posamezniki svoj »javni jaz«, ki ga predstavljajo po spletu in ki
pomeni kljuéni sestavni del njihove identitete, nenehno popra-
vljajo in dopolnjujejo (Marshall 2010: 42). Izdelava spletnega
profila kot jedra virtualne identitete pomeni torej nikoli dokonca-
no delo, v katero morajo slavni posamezniki vlagati veliko truda,
da ohranjajo svojo slavo, soCasno pa morajo Se komunicirati s
svojim obcinstvom, torej s prijatelji oziroma sledniki.
Priljubljena spletna omreZja so se v dobrem desetletju, odkar se
mnozi¢no uporabljajo,’ o¢itno prelevila v »¢lovekov podaljsek,
kot je ze pred desetletji pojasnjeval osrednji medijski teoretik
Marshall McLuhan (1964), ¢igar razmisljanje o »mediju kot spo-
rocilu« je postalo Se bolj aktualno po razcvetu interneta — torej
v t. i. mrezni druzbi (Castells 2003). Breda Luthar povzema in
analizira McLuhanovo razumevanje medijev, ki so po njegovem
podaljski nasega zivenega sistema v prostor, ter pojasnjuje, da
lahko na tak na¢in razumemo tudi »vseprisotne« nove elektron-
ske medije, med katere umes¢amo razli¢ne oblike internetne ko-
munikacije — vkljuéno seveda z novonastalimi spletnimi omrezji.
Ti mediji, ki so omogoc¢ili izjemen druzbeni in kulturni premik,
namre¢ »podaljSujejo« utelesenega akterja kot nosilca delovanja
in raz§irjajo njegovo identiteto (Luthar 2010). Z izrazom »po-
daljSana tvornost« tudi Allan Hanson opisuje nelocljivo poveza-
nost sodobnega ¢loveka z informacijskimi in s komunikacijskimi
tehnologijami ter pojasnjuje, da se z razvojem novih tehnologij
vse bolj prepletata »¢loveski in umetni spomin, ¢loveska in ume-
tna inteligenca« (Hanson 2004: 471). Kot bomo videli v pris-
pevku, vlagajo instant zvezdniki veliko ¢asa in truda v nadgra-
jevanje in popravljanje svojih spletnih profilov. Po spletu pa se
ne zgolj predstavljajo drugim uporabnikom omrezij, temvec
sku$ajo nanje tudi vplivati in jim predstaviti psevdo-dogodke, ki
jih ohranjajo vidne v javnosti.

Ko razmisljamo o spletnih omrezjih v povezavi z zvezdnistvom,
je uporabna Se metafora Gillesa Deleuza in Félixa Guattarija
(1990, 2004) o rizomu. S tem izrazom opiSeta omrezje, katerega
struktura se nenehno razrasc¢a in je zato ne moremo predstaviti s
staticnim modelom. V taks§no rizomatsko strukturo se povezujejo
tudi slovenski instant zvezdniki, ki skuSajo drug drugega sicer
vedno prekositi in se izkazati kot boljSe, drugacne, prave zvez-
de, dejansko pa se njihove vloge nelocljivo prepletajo na iden-
ticni ravni. Pojavljajo se namrec¢ v istih televizijskih oddajah in
resni¢nostnih Sovih ter med sabo prijateljujejo tako po spletnih
omreZzjih kot tudi v fizinem prostoru.

Poleg razumevanja spletnih omrezij je za analizo instant zvez-
dnikov pomembno Se poznavanje pomena spletnih portalov za
objavljanje videoposnetkov. Najbolj priljubljen med njimi je You-
Tube, ki je nastal leta 2005 in je zaradi vpliva na sodobno druzbo
in kulturne procese postal pomembna tema znanstvenih razprav
(npr. Gane in Beer 2008; Burgess in Green 2009; Snickars in Von-
derau 2009). Ta portal je postal izjemno priljubljen, saj omogoca
slehernikom, da svetu pokazejo, kaj so zabelezili z domaco ka-
mero, in si hkrati ogledujejo, kaj posnamejo drugi. Jean Burgess
in Joshua Green pojasnjujeta, da je YouTube kompleksna plat-
forma z dvojnim delovanjem. Deluje namrec¢ kot platforma »od
zgoraj navzdol«, namenjena distribuciji popularne kulture, hkrati
pa spodbuja sodelovanje »od spodaj navzgor, saj je vir »ljudske

9 O razrasti spletnih omrezij v novem tiso¢letju glej boyd in Ellison
(2008).

Dan Podjed

kreativnosti« (Burgess in Green 2009: 6) in izvir »participativne
kulture«, pri kateri so uporabniki spletne strani aktivno (so)udele-
zeni pri ustvarjanju in posredovanju posnetkov in so tako so¢asno
porabniki in proizvajalci video vsebin (2009: 10—14).
Kombiniranje portalov za objavljanje videoposnetkov (npr. You-
Tube) in spletnih omrezij (npr. Facebook) vzpostavlja, kot bomo
videli v nadaljevanju prispevka, izjemno ucinkovito platformo
za pridobivanje obozevalcev in ustvarjanje psevdo-dogodkov,
predvsem pa je ta naveza odli¢no sredstvo za samouprizarjanje
in samopromocijo, ki jo s pridom izrabljajo tudi slovenski in-
stant zvezdniki.

Ugasanje zvezde Fredija Milerja

Korosec Fredi Miler je prvi slovenski instant zvezdnik, ki je za-
slovel zaradi po spletu razsirjenega posnetka. Do leta 2004 je bil
predvsem fizi¢ni delavec, pel pa je tudi v ansamblu Koroski trio.
V navezi z nekdaj znanim glasbenikom Marijanom Smodetom je
posnel skladbo Vedno si sanjala njega, za katero je pripravil tudi
videospot, ki so ga predvajali na komercialni televizijski posta-
ji.'® Na posnetku vidimo Milerja, kako igra fliper v neki gostilni.
Oblecen je v belo srajco, ¢eznjo pa ima odet telovnik zeleno-
rumene barve s psihedeli¢nim Crtastim vzorcem. Kombinacija
besedila, v katerem v refrenu poje »vedno si sanjala njega« z
znacilnim ozkim e-jem v besedi »njega, in pevceve podobe je
tako nenavadna, da sta »dva heavymetalca«, kot pojasnjuje Mi-
ler, posnetek objavila na spletu. »Nekako se jima je zajebancija
zdela, ¢es da sem imel ta lajbic pa bele stumfe pa copate pa sraj-
co ven pa eno obrv,« je samokriticno razkril, zakaj je posnetek
postal tako zanimiv, da si ga je v nekaj tednih po spletu ogledalo
vec deset tiso€ ljudi. Sin ga je sicer opozoril na Sirjenje posnetka,
a Milerju Se vedno ni bilo jasno, kaj se dogaja — med drugim tudi
zato, ker ni dobro poznal delovanja svetovnega spleta. Sele ko
je Gasopis Zurnal objavil ¢lanek, da i§¢ejo Fredija Milerja, se je
zavedel nenadnega preobrata, po katerem je postal prepoznaven
po vsej Sloventiji.

V prvih Sestih mesecih po prelomnih dogodkih je Miler na pova-
bilo razli¢nih prirediteljev izvedel ve¢ kot Sestdeset dobrodelnih
koncertov, in sicer predvsem po diskotekah,'! nastopil pa je tudi
na velikem koncertu na ljubljanskem Gospodarskem razstaviscu,
ki so ga priredili pri Zurnalu. Odtlej se je nekaj let zapored po-
javljal v razli¢nih televizijskih oddajah, na naslovnicah revij, v
resni¢nostnih Sovih itd.

Postopoma je njegova prepoznavnost zbledela, in sicer predvsem
zato, ker je svoj zvezdniski status vzel prevec »zares« in ni sam
poskrbel za nove psevdo-dogodke, ki bi bili dovolj nenavadni,
da bi pritegnili pozornost javnosti. Tako zdaj ostaja prepozna-
ven, a zgolj od slave ne more ziveti. Kot je pojasnil v pogovoru,
se zeli znebiti »navidezne« podobe iz videospota Vedno si sanja-
la njega, a mediji se vedno znova vracajo k tej temi, novinarji pa
ga prosijo, naj si spet nadene lajbi¢ in malo zabrejka.'> Takine
ponudbe ponavadi zavrne in pojasni, da ima tezave z zdravjem.

10 Ko je Fredi Miler postal slaven in prepoznaven, se je vnel spor med njim
in Smodetom o avtorstvu skladbe Vedno si sanjala njega.

11 Miler se zdaj zaveda, da je ponavadi $lo zgolj za kvazi-dobrodelnost ter
da so mnogi prireditelji izrabili njegovo lahkovernost.

12 Fredi Miler je bil v nekdanji Jugoslaviji med najbolj uspesnimi plesalci
electric boogieja, tj. plesa, ki spominja na bolj znani break dance. Odtod
tudi pros$nja novinarjev, naj malo zabrejka, torej zaplese.
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Slika 2: Fredi Miler je leta 2004 zaslovel z videospotom Vedno si sanjala
njega, ki se je hitro razsiril po spletu.
Foto: Dan Podjed, Mezica, 20. 12. 2012

Odkar je delal v rudniku, ima namre¢ tezave z roko in tezko dr-
zi celo mikrofon, Se tezje pa opravlja fizi¢na dela. Na zavod za
zaposlovanje se mu je, kot pojasnjuje, nerodno prijaviti, saj je
»kao znana osebnost« in mu zato pravijo: »0, kaj pa ti tu? Pa ti
Ja Spilas pa zasluzis ne vem, koliko!«

Fredi Miler je iz parodi¢nega in komicnega lika postal tragic-
na osebnost. Slavo, ki jo je skoraj ¢ez no¢ pridobil s spletnim
posnetkom, so izrabili predvsem drugi ter jo transformirali v
ekonomski kapital, njegov socialni in finanéni polozaj pa se v
slabem desetletju instant zvezdnistva ni kaj dosti izboljsal, tem-
vec prej poslabsal. Edini kapital, ki ga je tacas oplemenitil, so
prijateljstva na Facebooku in drugih spletnih omrezjih, ki jih
vsakodnevno uporablja ter pridobiva nove prijatelje, a tega kot
nekdanja instant zvezda ne more zlahka unovd¢iti.

Za to razpravo je pomembmbno $e, da je Milerjeva kariera skla-
dna z vzponom spletnih omrezij, ki so se razcvetela ravno v Casu,
ko je posnetek Vedno si sanjala njega postal viralna uspesnica.'
Spletna omreZzja — in seveda kljucni akterji v njih — ter portali za
objavljanje videoposnetkov so instant zvezdnika najprej ustva-
rili in nato tudi iz¢rpali. Boorstin pravi, da je »sila, ki ustvari
neko slavno osebo, tudi tista, ki jo na dolgi rok neizbezno po-
gubi. Medijska pozornost ga bo unicila, saj ga je tudi ustvarila.
Casopisi so ga nastavili na polozaj in odstavili z njega — in to
ne z umorom, temve¢ z zadusitvijo oziroma s stradanjem« (Bo-
orstin 1992: 63). »Tradicionalne« medije lahko v Milerjevem
primeru deloma nadomestimo oziroma nadgradimo z novimi
mediji, denimo s spletnimi omrezji, a nacelo »stradanja« je v
obeh primerih podobno. Ce ne ustvarjas novih psevdo-dogodkov
in v omrezju ne vzbujas dovolj pozornosti, potem instant zvez-
dnistvo izpuhti, od nekdanje navidezne veli€ine pa ostane zgolj
lupina slave (Slika 2).

13 O't. i. viralnih videoposnetkih glej na primer Burgess (2008). O razvoju
spletnih druzabnih omrezij glej boyd in Ellison (2008). O razvoju portala
YouTube in njegovih sociokulturnih posledicah glej Lovink in Niederer
(2008), Burgess in Green (2009) ter Snickars in Vonderau (2009). Pri-
merjaj tudi Podjed (2010), kjer pise ve¢ o pomenu Facebooka na lokalni
in globalni ravni, ter Podjed (2011), kjer predstavim, kako amaterski vi-
deoposnetki, objavljeni na portalu YouTube, vplivajo na nas vsakdan.

Dan Podjed

Slika 3: Artur Stern se je izmojstril v uprizarjanju lika boemskega
intelektualca, ki se prepleta z vaskim posebnezem.
Foto: Dan Podjed, Miklavz na Dravskem polju, 19. 12. 2012

Zlitje obrazov Arturja Sterna

Arturja Sterna je ob koncu devetdesetih let preteklega stoletja,
ko je raziskoval in pouceval na fakulteti, vrtinec slave potegnil iz
akademskega sveta. Zacel je pisati kolumne za revije in se poja-
vljati na televizijskih kvizih ter v resni¢nostnih Sovih. Leta 2007
in 2012 je celo zbiral podpise podpore, saj je nameraval kandi-
dirati za predsednika Slovenije,'* predvsem pa se je pojavljal na
razli¢nih prireditvah ter poskrbel, da je ostal v sredis¢u pozorno-
sti. Poleg tiskanih in elektronskih medijev je za samouprizarjanje
uporabljal svetovni splet. Nekaj ¢asa je redno posodabljal svojo
spletno stran in pisal razli¢ne bloge, poleg tega pa se je na por-
talu YouTube znaslo ve¢ njegovih posnetkov, na katerih gol do
pasu razkazuje amaterskim novinarjem svoje posestvo, pripove-
duje o poroki s porno igralko La Toyo ali alkoholiziran prepeva
pesem Mrtva reka, ki jo je nekoé izvajal Marijan Smode. Stern
redno posodablja svoj profil na Facebooku, kjer se predstavi kot
»precednik, pijanec, glumac, porno-jebac¢, metabiolog, polihi-
stor, pisec (16 + 6 knjig), predavatelj, mojster borilnih ves¢in,
Dr. Sc. Biol., M. Sc. Med., DVM, diplomant EPU ..., skratka
— lenuh«. Po tem omrezju je intenzivno agitiral v ¢asu zbiranja
podpisov podpore za predsednisko kandidaturo, na YouTubu pa
je tedaj objavljal videoposnetke s kratkimi nagovori potencialnih
volivcev in volivk.

Januarja 2012 sem Sterna obiskal v Miklavzu na Dravskem po-
lju. Pripeljal sem se pred hiso, kjer stanuje s svojo peto »Zeno«,'
in vstopil v pritli¢je hiSe, kjer si je uredil bivalis¢e. Njegova zu-
nanja podoba je bila precej klavrna, saj je imel na ocesu veliko
modrico, oblecen pa je bil v zakrpane hlace in zdelane $kornje.
Cez majico z znakom stripovskega junaka Zagorja si je nadel
usnjeno jakno, nakar sva se odpravila v lokalni bar. Kako vital-
nega pomena je zanj slava, pa ¢eprav navidezna, se je izkazalo,
ko se je med potjo do lokala ustavil v obcestni trafiki in preveril,

14 O psevdo-dogodku, s katerim se je Stern leta 2007 skusal povzpeti na
predsedniski polozaj, je reziser Vojko Anzeljc posnel dokumentarni film
z naslovom Gola resnica, ki so ga v kinematografih predvajali leta 2008.

15 Sternove dosedanje poroke, za katere ni povsemjasno, ali so bile resniéne,
so bile predvsem javnosti namenjeni psevdo-dogodki. Po medijski pozor-
nosti je izstopala poroka s tretjo »Zeno«, porno zvezdnico La Toyo.
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¢e so v nekem tabloidu objavili novico o njem. Ker je niso, je
besen in razocaran nemudoma poklical novinarko, s katero sta
bila »zmenjena za objavo«. To Sternovo dejanje sicer pri¢a, kako
pomembni za slovenske instant zvezde so Se vedno tudi »tradi-
cionalni« mediji, in sicer predvsem za potrjevanje njihove obce
prisotnosti. Ob tem se znova spomnimo Boorstinove (1992: 63)
opazke o »stradanju, ki ga povzro¢ijo mediji, Ce instant zvez-
dam odrecejo pozornost.

Ob kavi coretto, v katero je zIil deciliter zganja, se je razvila
debata, med katero je — Ceprav je bil precej alkoholiziran — razso-
dno opisoval teme, ki so ga zanimale v akademskem udejstvova-
nju. Nekaj Casa je govoril o altruizmu, ki je bil osrednje podrocje
njegove doktorske disertacije, nakar se mu je tok misli pretrgal,
na obrazu pa se mu je zarisala cudna grimasa in zacel je na ves
glas preklinjati. Namesto Arturja — intelektualca se je pred mano
znasel Artur — vaski posebnez (Slika 3).

Sternova javna podoba, ki jo uprizarja v razliénih medijih (tako
»tradicionalnih« kot novih — denimo na Facebooku), se je, kot
se je izkazalo med pogovorom, skoraj povsem zlila z njegovim
zasebnim jazom. Kot kaze, je v Zelji po prepoznavnosti in slavi
spoznal, da je njegova zasebna podoba najbolj privlacna za mno-
zice (primerjaj Turner 2004: 3) — bolj privla¢na od njegovega
znanstvenega in umetniSkega udejstvovanja v preteklosti. Lik
zapitega boema, ki ga je ustvaril, mora zato nenehno vzdrzevati
in potrjevati, ¢e zeli, da ga povabijo na nove oddaje, resni¢nostne
Sove in prireditve. Lo¢nica med »odrom« in »zakulisjem« (glej
Goffman 1990) se je pri Sternu torej razblinila. Njegove identi-
tete so se zlile v eno, ki jo »uporablja« tako za javno kot zasebno
rabo, na skoraj identi¢en nacin (torej s podobnim besednjakom)
pa komunicira tako po spletu kot med pogovorom »v zivo«.

Napihovanje balona Urske Hogevar Cepin

Urska Hogevar Cepin se je javnosti detajlno razkrila leta 2009 v
knjigi Prekletstvo v zlati kletki, v kateri je opisala vznik in razpad
ljubezenske zveze s premoznim lastnikom avtomobilskega sa-
lona, ki ji je med drugim pomagal izpolniti dve veliki Zelji. Kot
zaroc¢no darilo je namrec prejela kljuce »sanjskega avtomobila
BMW M3 zlato rumene barve, usnjeni sedezi kivi barve Sportni
kabrio« (Zeneli 2009: 32), poleg tega pa ji je partner financi-
ral lepotno operacijo, s katero si je dala povecati prsi. V knjigi
pojasni tudi, kako je njen moz »vedno sanjal o glamurju in imi-
dZu zvezd«, zato jo je »gradil po svojih Zeljah«, da bi se z njo
lahko razkazoval v medijih (Zeneli 2009: 109). Tak$na izjava
precej dobro opise povrSinskost instant zvezdniStva, ki je mno-
gokrat utemeljeno predvsem na zunanji podobi. »Ziva podoba
je zasencila pusto resni¢nost«, pojasnjuje tudi Boorstin (1992:
13), takSne podobe pa so, kot pravi Baudrillard (1999), edina
resnicnost, ki obstaja. Namesto v realnosti Zivimo po njegovem
v simulaciji, obkrozeni pa smo s simulakri, ki ne referirajo ve¢
na dejanskost. Tudi podoba Urske Hogevar Cepin je ustvarjena,
navidezna, fiktivna, spremenljiva, nestalna. In prav »plasti¢nac,
»gnetljiva«, »prilagodljiva« pojavnost poudarja esenco njene
biti (primerjaj Lord po Rogers 1999: 113). Mike Featherstone
pravi, da v potro$niskih kulturah ljudje dejansko nenehno (pre)
oblikujemo svojo podobo po svojih ali tujih zeljah. »Taksno ra-
zumevanje izpostavlja vizualno in nas usmerja k svetu pogledov,
ogledal in spektakla, pri ¢emer postane oko osrednje ¢utilo in
telo osrednji fokus« (po Rogers 1999: 113). Pri Urski Hocevar
Cepin pomeni ustvarjanje zunanjega videza, ki nastaja bodisi s
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kozmeti¢nimi popravki bodisi z na¢inom oblacenja in lienja,
svojevrsten psevdo-dogodek, ki odmeva v javnosti. Instant zvez-
dnica je torej postala dogodek sama po sebi, nekaksen »cloveski
psevdo-dogodek«, kot temu pravi Boorstin (1992). Sama sicer
zagotavlja, da si slave in prepoznavnosti ne gradi na »wnekih kvazi
aferah, laznih zgodbicah, klovnovskih pozah« ter dodaja, da ji
medijev »ni treba klicati ali jih celo podkupovati, kot dela nek
krog medijskih ljudi«. Verjetno to celo drzi, saj je svojo prepo-
znavnost bolj kot na ustvarjanju dogodkov vzpostavila na svoji
prepoznavni zunanjosti, ki ji omogoca, da vodi prireditve in tele-
vizijske oddaje ter nastopa v resnicnostnih Sovih.

Leta 2010 je po narocilu Urada Republike Slovenije za infor-
miranje (UKOM) posnela celo videospot za oglasno kampanjo
v prid referenduma o pokojninski reformi ter v nizu parodic-
nih izjav predstavila svoj pogled na spremembe pokojninskega
sistema, ki naj bi dal ljudem vtis, da so kvazi-strokovne izjave
»neuke blondinke« zgreSene. Videospot je sprozil buren odziv
v javnosti, zato so ga na UKOM umaknili, tedanja vlada se je
distancirala od njega, ostal pa je dostopen na portalu YouTube,
kjer je zabelezil vec kot sto tiso¢ ogledov.

S podobno javno podobo se Urska Hogevar Cepin promovira tu-
di v tujini. Srbski javnosti se je v Sovu Palaca (Dvor) predstavila
v vlogi hiperseksualne, ognjevite in ekshibicionisticne samopro-
motorke, s ¢imer je utrdila stereotipe o Slovenkah med tamkaj-
$njim obc¢instvom ter hkrati po mnenju nekaterih poskrbela tudi
za promocijo Slovenije (Vol¢i¢ in Erjavec 2012).

Se bolj odmevna v domaéi in mednarodni je bila afera s t. i. ma-
saznim salonom. Spletni tabloid je aprila 2012 namre¢ porocal o
tem, da je v nekem ljubljanskem masaznem salonu UrSka Hoce-
var Cepin izvajala eroti¢no masazo, hkrati pa je objavil $e video-
posnetke njenega pocetja, ki so se pozneje razsirili na nekatere
pornografske portale.'®

Prepoznavnost Urske Ho¢evar Cepin pa ni povezana le z nastopi
v resni¢nostnih Sovih in eroti¢nimi posnetki, ki so se razsirili po
spletu, temvec tudi z omrezjem Facebook, kjer je na osrednjem
profilu (ima jih namre¢ ve¢ — nekateri so o€itno tudi lazni) pri-
dobila pet tiso¢ prijateljev, s ¢imer je dosegla najvecje mozno
Stevilo, ki ga spletno omrezje dopusca. Na t. i. zidu, na katerem
uporabniki Facebooka objavljajo sporocila, prijatelje redno ob-
vesca o svojih nastopih, predstavlja pa tudi intimne podrobnosti
iz zasebnega zivljenja. Za materinski dan, denimo, napise spo-
ro¢ilo mami, objavi fotografijo sestre, pojasni, kako se pocuti na
obletnico locitve, predvsem pa redno dodaja fotografije, na kate-
rih je osrednja akterka, s ¢imer nenehno popravlja in nadgrajuje
svojo javno podobo.!’

Njene fotografije navadno izzovejo ve¢ deset komentarjev — tako
pozitivnih kot negativnih — in evidentirajo ve¢ kot sto lajkov.'®
Vsako njeno pojavljanje na spletu je tako manjsi psevdo-dogo-
dek, s katerim se Urska Hoéevar Cepin potrjuje in ohranja status

16 Po podatkih lastnika spletnega tabloida si je videoposnetek v nekaj urah
ogledalo priblizno osem odstotkov vseh uporabnikov spleta v drzavi (Ca-
kari¢ 2012).

17 Po Facebooku se je nemudoma odzvala tudi na afero z masaznim sa-
lonom ter zapisala, da bo »slabo /.../ pustila za sabo, dobremu odprla
vrata« in da se bo borila »proti zlim silam in zlobnim ljudem«.

18 'Lajki' (angl. likes) so sistem oznacevanja, da je uporabniku Facebooka
vsec nek zapis, fotografija ali videoposnetek. Oznacuje jih sli¢ica roke z
navzgor izprozenim palcem.
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Urska Hoéevar Cepin (Poln Profil)
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Slika 4: Urska Hogevar Cepin je za samopromocijo najprej poskrbela
z (avto)biografijo, zatem pa z nenehnim pojavljanjem v medijih in
udejstvovanjem na spletnih druzbenih omrezjih.

Vir: Facebook, 2012

instant zvezde. Ceprav zagotavlja, da je ne skrbi, da bi ne bila
vec¢ slavna in prepoznavna, in o tem vnaprej ne razmislja, saj
se vse, Cesar se loteva, »dogaja sprotno, spontano«, lahko pri
njenem udejstvovanju na spletu in potrjevanju svoje podobe in
statusa s strani spletnih »prijateljev« zaznamo nacrtnost in siste-
maticnost ter skrb za njeno javno-zasebno podobo (Slika 4).

Mojster psevdo-dogodkov Damjan Murko

Z Damjanom Murkom sva se za intervju dogovarjala ve¢ mese-
cev. Da je mojster psevdo-dogodkov, ki so po Boorstinovi defi-
niciji tudi dramaticni, je dokazal Ze s pripravami na pogovor, ko
je spocetka z mano komuniciral zgolj po osebni tajnici, ki je tudi
njegova zena. Po elektronski posSti mi je pojasnila, da se Murku
tema pogovora sicer zdi zanimiva, a ker ima v zadnjem Casu ve-
liko dela s prirejanjem koncerta ob deseti obletnici delovanja,
bo prisel na intervju, ¢e ga bom primerno finanéno motiviral. Po
nadaljnjih telefonskih klicih in pros$njah je Murko le pristal na
brezplagen pogovor. Ze na zadetku intervjuja je razkril, kak$na
je njegova strategija pojavljanja v medijih in javnosti, zato se je
pogovor usmeril predvsem na svojo vescino kreiranja psevdo-
dogodkov, ki jih ustvarja s pomocjo spletnih omrezij in portalov
za objavljanje videoposnetkov!® (Slika 5).

Eden taksnih posnetkov, ki je na portalu YouTube od leta 2007
zabelezil ve¢ kot 400 tiso¢ ogledov, ga prikazuje, kako s son¢ni-
mi ocali na obrazu stoji sredi praznega Ple¢nikovega stadiona v
Ljubljani ter poje slovensko himno. Njegovo petje je sicer precej
nenatancno, a kljub temu daje vtis, da je izjemno zadovoljen s
svojim nastopom — celo tako, da na koncu razsiri roke in pozdra-
vlja navidezno ob¢instvo. Kot je pojasnil, se je posebej potrudil,
da je pesem odpel nekoliko narobe. Jasno mu je namre¢ bilo,
da bo tako bolj sprovociral ob¢instvo, kot bi ga z dobro odpeto

19 Damjan Murko je na spletu objavil celo serijo nekajminutnih posnetkov,
v katerih v imenu t. i. Akademije Murko pojasni, kako ustvarjati psevdo-
dogodke in postati zvezda.

Dan Podjed
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Slika 6: Samooklicani »slovenski slavéek« Damjan Murko je mojster
samopromocije, ki mu ze desetletje uspeva skrivati svojo zasebnost pred
javnostjo.

Foto: Anja Armi¢, 2012

pesmijo. Z nacrtno provokacijo v mislih je pevko Sasko Lendero
tudi prosil, naj zanj napise pesem Srecen, ker sem moski, ki je
postala, kot navaja v svoji biografiji z enakim naslovom, »vse-
slovenska uspeSnica« in njegov »zas¢itni znak«. Kot je pojasnil
v intervjuju, je v knjigi Stevilne dogodke iz zasebnega zivljenja
izkrivil in napihnil ter bralce pustil v dvomih, kaj je res in kaj ni.
Podoben psevdo-dogodek, ki je bil leta 2009 objavljen na You-
Tubu in je odmeval na spletnem omrezju Facebook, o njem pa
so porocali na komercialnih televizijskih postajah in v drugih
»tradicionalnih« medijih (predvsem revijah, v katerih objavlja-
jo aktualne trace), je pretep med Damjanom Murkom in ¢lani
skupine Rogoski slaveki. Posnetek prikazuje ¢lana skupine, ki
Murka napade, njegove udarce pa prestrezejo osebni strazarji, ki
so bili na prizoriS¢u. Murko zatem stopi na stol in z vre$¢ec¢im
glasom vpije na snemalca: »Kaj je s tabo? Nehaj slikat! Ven, sem
rekel!« Nato se obrne Se na napadalca z besedami: »Pa kdo si ti?
Ti si nula!« Gledalcu je sicer jasno, da je dogodek vnaprej pri-
pravljen in reziran, a je kljub temu (ali pa ravno zato) zabelezil
vec deset tiso¢ ogledov in je ve¢ mesecev odmeval na spletnih
omrezjih in v medijih.

Zanimivo je, da je Murko zavrnil sodelovanje v resni¢nostnih
Sovih, ki so jih predvajali na komercialni televiziji, in sicer po
»uradnem« pojasnilu za medije zato, ker noce, da ga ljudje vidijo
kot kmeta, popolnoma neurejenega in preznojenega, poleg tega
pa se boji krav (Simsi¢ in Scheicher 2009). Povabilo pa je dejan-
sko zavrnil predvsem zato, ker bi moral biti nenehno »razgaljen«
pred javnostjo. Tako bi moral vsaj deloma razkriti svoj individu-
alni jaz, pri tem pa bi njegova »maska padla«.

V pogovoru je Murko dal jasno vedeti, da moramo vse, kar poc-
ne in objavlja na spletu in uprizarja v vsakdanjem zivljenju, upo-
Stevati s pridrzkom, saj je to, kar vidimo na posnetkih in o ¢emer
beremo v revijah, predvsem maska in umetno ustvarjen lik, ki
ga nenehno na novo definira. »Ko pridem domov in ko se zapre-
Jjo vrata mojega doma,« je pojasnil, »je tam spet drug Damjan
Murko.« Povsem po goffmanovsko je Se razlozil, da imenuje
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svoj zasebni svet »Zivijenje za zaveso«, zunaj doma pa si vedno
nadene masko ter igra vlogo, ki jo ustvarja ze vsaj desetletje.

Za to razpravo je klju¢na ugotovitev, da je Murko dejansko »re-
ziser« in »glavni igralec« v psevdo-dogodkih, ki jih ustvarja,
spletna omrezja in portali za objavljanje posnetkov pa so plat-
forma, po kateri inscenirane dogodke plasira v javnost. Socasno
je torej Se »distributer«, poskrbi pa tudi za lastni »marketing«.
Skratka, Murko je so¢asno subjekt in objekt zvezdniskega udej-
stvovanja, s samoreferiranjem oziroma samopotrjevanjem la-
stnega statusa pa se pri njem prepletata tvornost in trpnost. Ce
sledimo 'teoriji akterja in omrezja' (angl. actor-network theory),
kot jo predstavljajo Bruno Latour (2005) in drugi avtorji (glej
npr. Law in Hassard 2007), je Murko dejansko akter, ki neneh-
no spleta lastno omrezje, psevdo-dogodki, ki jih ustvarja, pa so
»predivo, iz katerega je njegovo omrezje stkano.

Sklep

Zgodbe stirih instant zvezdnikov, ki sem jih predstavil, se med
sabo precej razlikujejo. Fredi Miler je s posnetkom, ki se je raz-
siril po spletu, zaslovel bolj po naklju¢ju, s sprejemanjem lastne
nenadejane slave in prepoznavnosti pa se nikoli ni povsem spri-
jaznil. Artur Stern je lik opitega boema razvijal ve¢ let, dokler
se ni nazadnje izgubil v njem, njegova virtualna podoba s Face-
booka in z YouTuba pa je postala skoraj identi¢na samoprezenta-
ciji v »fiziénem prostoru«. Prepoznavnost Urske Hogevar Cepin
v dobr$ni meri temelji na njeni spektakularni zunanji podobi, ki
ni statiéna, temve¢ se nenehno modificira. Ceprav je njena podo-
ba ameboidna, pa vsaka nova »razli¢ica« potrdi, da lahko ustvar-
ja psevdo-dogodke ze s pojavnostjo in tako utrjuje svojo jav-
no podobo, ki jo redno promovira po Facebooku. Pri Damjanu
Murku je morda Se najbolj o€itno, kako lahko posameznik izrabi
sodobna informacijska in komunikacijska sredstva za kreiranje
zvezdniStva, ki niti ni zgolj navidezno, temve¢ samo vnaprej pri-
pravljeno in rezirano, skratka »instant«.

V »druzbi spektakla« (Debord 1999) in svetu »simulakrov«
(Baudrillard 1999) za doseganje zvezdniskega statusa o¢itno ni-
so ve¢ pomembna ne herojska dejanja in ne poseben talent. Po-
gosto je dovolj, Ce zna oseba ustvarjati dogodke in jih v pravem
trenutku plasirati v javnost.

Vsi $tirje instant zvezdniki pa imajo tudi pomembno skupno
lastnost: vsi so izrabili nove informacijske in komunikacijske
tehnologije, da so napihnili lastno podobo. V spletnih omrezjih
so prevzeli celo dvojno vlogo. Po eni strani ustvarjajo psevdo-
dogodke, po drugi pa jih posredujejo, da jih njihovi bolj pasiv-
ni sledniki oziroma prijatelji opazijo in tako potrjujejo njihovo
druzbeno vlogo. Ker so instant zvezdniki vzpostavili veliko po-
vezav na spletnih omrezjih, so v njih prevzeli vlogo zariS¢ in
posrednikov informacij do opazovalcev (Slika 6).

V nadaljnjih raziskavah obravnavane teme bo treba bolj natanc-
no raziskati Se, kako se instant zvezde povezujejo med sabo v
rizomatsko strukturo (primerjaj Deleuze in Guattari 1990, 2004).
Pojavljajo se namrec v istih revijah in resni¢nostnih Sovih, se
med sabo porocajo in loc¢ujejo in si podtikajo trace, s ¢imer se
dejansko vzajemno ohranjajo nad gladino povprecnosti. Pri vseh
predstavljenih instant zvezdah pa opazimo $e, da se samodefini-
rajo tudi tako, da vzpostavljajo razlike med sabo in preostalimi
zvezdniki, s katerimi domnevno nimajo ni¢esar skupnega. Ker
navadno nimajo dovolj trdnega in oprijemljivega sidrisca, ki bi
jih dolocevalo, svojo identiteto vzpostavljajo z razlokovanjem,

Dan Podjed

USTVARJALCI
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SPLETNO OMREZJE

Slika 6: Prikaz dvojne vloge instant zvezd v spletnem omreZju.
Avtor: Dan Podjed

torej socasnim razlikovanjem in prelaganjem pomenov, kot ga
opisuje Derrida (1998), ki pojasnjuje, da oznacevalec nima svo-
jega strogo dolo¢enega oznacenca, temvec¢ ga dolocajo predvsem
kontekstualne razlike v omrezju pomenov.

Prispevek lahko sklenemo z ugotovitvijo, da pomeni biti instant
zvezda izstopati iz povprecja, hkrati pa ostati del omrezja, ki ta-
kSnega posameznika opredeljuje, podpira in hrani s pozornostjo
ter ohranja njegov posebni status. Ravno zato so spletna omrezja
nadvse pomembna za ustvarjanje in potrjevanje (navidezne) sla-
ve, saj nekaterim omogocajo, da u¢inkovito poskrbijo za samo-
promocijo, pa ¢eprav je to bolj ali manj vse, kar po¢no dan za
dnem.?® Boorstinova trditev, da so instant zvezde slavne zgolj za-
to, ker so slavne, torej ne drzi povsem. Njihova slava je namre¢
utemeljena na spretnem izrabljanju spletnega socialnega kapitala
in omrezij, ki smo jih vzpostavili z novimi tehnologijami. To pa
je vendarle posebna vrlina ali celo talent.
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Razglabljanja Dan Podjed

Slovenian Bubble Celebrities:
The Creation and Maintenance of Fame on the World Wide Web

Why is Paris Hilton famous? Because she is famous. While this statement is a tautology it is also the most common — and apparently true —
explanation of her success. Her instant fame is in fact also closely connected to the rapid growth of the internet, which changed the social
topology. The widespread use of online networks and video portals namely enabled some people to become celebrities virtually overnight
despite their lack of recognizable talent. Interestingly, some of them manage to gradually inflate their “bubble of fame” even though they do
not produce anything exceptional. Supported by a rhizomatic structure of thousands of internet users who yearn for news about celebrities,
these people simply float above the level of the average citizen. The paper presents ethnographic research of four such “instant celebrities”
from Slovenia. The first one is Fredi Miler, a mustached singer who became famous in 2004 with an awkward video in which he appeared
in an 1980°s outfit. Although the video was initially broadcasted on television its success was actually made possible by online networks,
which served as a platform for its spread. The second one is Artur Stern, a former academic with a PhD, who created for himselfa permanent
private-public role of an intellectual drunkard. The third example is Urika Hogevar Cepin, a female singer without recognizable music hits,
who became famous for her promiscuous lifestyle and silicon implants. The fourth phenomenon is Damjan Murko, the self-proclaimed
“Nightingale of Slovenia”. Although Murko is a singer who regularly appears on covers of popular magazines, most people do not know
any of his songs. The main preoccupation of all four instant celebrities is to procure the means to remain famous. In order to secure this,
they appear in reality shows, visit obscure public events, publish books about their life, and post their videos on YouTube and other similar
portals.
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