TINA OBLAK

_ Trzno komuniciranje
Skofjeloskega pasijona

spomladi 1999 smo uprizorili Skofjelogki pasijon, Slo je za velik kulturni dogodek,
katerega cilj je bilo zadovoljstvo vseh nekaj deset tisoc udi, ki smo jih pricakovali.

Osnovne znadilnosti. pomembne in kljucne tako za izvedbo nasega projekta kot
7 izvedbo njegovega trzenja, so bile predvsem izredna pomembnost cloveskega
aktorja in prostovolinega dela vseh igraleev in oblikovaleev pasijona, nabiranje
sredstey za izvedbo projekta ter cilj, ki je bil zastavljen le v dobro druzbe, Vse to pa
sotudi osnovne in pomembne znacilnosti vsake neprofitne organizacije. Neprofitne
rgdnizacije nameniajo svoj dobicek izbolisanju in razsiritvi svoje ponudbe, prav za
1o pa bi se porabil tudi dobicek. ki bi bil ustvarjen ob uprizoritvi pasijona. Glede na

vse e znadilnost vodstvo Pasijona upa, da bo Pasijon nekod postal prava, svoja ne-
profitna organizacija.

Proces priprave akcije trznega komuniciranja je bil v avgustu 1998, ko sem se -
di sama pridruzila promocijski skupini. oblikovan samo v glavah ¢lanov e skupine.
Kasneje je ravno ta skupina postala glavna gonilna sila vseh priprav na uprizoritey.,
Ve Sestclanski skupini smo bili pobudniki. oblikovalei, svetovalci, velika podpo-
ridrug drugemu in na koncu smo bili vedno tidi izvajalci.

Vse, kar je napisanega v naslednjih poglavijih, je rezultat dela te skupine. ki se ji
zelim zahvaliti za vse dolge torkove vecere, ki smo in jih Se bomo (pasijon 2000)
preziveli skupaj ob burnih razpravah na temo pasijona.

Zgodovinski vpogled v pripravo Skofjeloskega pasijona

Pred procesijo je na wkaz prej imenovanegea zelo Castitega oceta provinciald s svo-
jim triedom in prizadecnostjo iz temeljer postavil oce Romueald iz StandrezZa, zdaj-
sufi vedni pridigar pod geardijenom ocetom Agatangelom iz Tolmina. in storil. dea
Je prista slovesno na svetlo v podobab in upodobljeith skupinab cprico silne mnozice
ljudstea na stroske bratovscine presvetega Resnjega telesa 11, aprila 1721, (Skofje-
loski pasijon 1999: 3)

17 zgornjega odlomka, napisancga v 18, stoletju, je ze razvidno. kdo je bil pobud-
nik procesije in kdo je omogodil sredstva za izvedbo, (Ko ze govorimo o sredstvih
za procesijo. naj povem. da so v 18, stoletju za procesijo namenili petdeset gol-
dinarjev nemske veljave in ne ved,)

To so podatki, ki so v procesu trzenja pomembni tudi v danasnjem casu. O
pobudniku za procesijo bi lahko govorili kot o Obcini Skofja Loka, ki je namenila
tudi nekaj sredstev za izvedbo. Ostala sredstiva so nam namenili sponzorji ali pa smo
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jih dobili iz prodaje vstopnic, ONe smemo prezrett, da nam Ministrsivo za kulturo in

Sklad za lubiteliske dejavnosti, na katere smo se prijavljali v razpisih nista nameni-
la nic)

Zacetki trznega komuniciranja ob takratnihe uprizoritvah pa se posebej kazejo s
nasledniih besedah: .. priblizno sredi posta bo pisal (vodja procesije) v okoliske
zupnije precastitim gospodom zupnikom. naj oznanijo
povabijo igralee, zlasti konjenike in vojscake: na zboru pa bo dal oznaniti: prvic. cas
za razdelitev oseb ali igraleev: drugic. cas za razdelitey oblacil, regic, oznaniti in
povabiti bo dal nosace na veliki petek pri pridigi ko doma Kakor tudi v vikariatu
sy Jakoba

Tudi ob letosni uprizoritvi smo se drzali starih pasvetov in pisali vsem (pa ne

i dajo oznaniti procesijo in

samo okoliskim) zupnikom. naj oznanijo ali dajo oznaniti procesijo. Le tega se nis-
mo drzali. da bi zupniki nabirali igralee ali konjenike. S tem se je ukvargal Marjan,
reziser Pasijonit.

Zaoucinkovito zastavljeno trzenje e bilo potrebno ugotovit, kaksno je stanje na
trgu, kako ludje Pasijon poznajo in Kaksen je njihov odnos do njegi, Ugotovitve so
bile pravzaprav pricakovane: povprecen slovencee o Pasijonu ne ve dosti. v Soli ga
naucijo. da je to prvo pisano dramsko besedilo v slovensken jeziku. toda t podatek
kmalu pozabi To se je oditno pokazalo, ko smo se lotili neposrednega trzenja. o
je trzenja po posti ali telefonu. Vedno znova in znova je bilo potrebno razloziti. kaj
Pasijon je in kakSno vrednost nosi vosebic (1x ne govorin, kaksne tezave smo imeli
s tem. kako bodo ljudije Pasijon labko videli. ¢e pa se boigral na stirih mestih hkratit

Trzno komuniciranje je bilo potrebno zastaviti tako, kot da ljudje o Pasijonu ne
vedo nid,

Opredeliter problema

Pasijon je lahko taristicni ali verski dogodek. Ce bi ga ljudje obravnavali izkljucno
kot turisticnega, bi organizatorji mnogo stvari izpeljali lazje. kot smo jih sicer. Druzba
je pac taka, da se oklepa trizma (pri katerem pa izkljucujem verski turizem) in zeli
7z njim zasluziti ¢im ved (Cepray se praviloma obnasa ravno obratno). Pasijon smo
trzili kot turisticni dogodek, ki jo na koncu izpadel predvsem kot verski. Ampak
takrat je bilo Ze vseenao. Druzba se ni popolnomi zrela za verske spektakle, kar nam
i postalo popolnoma jasno ob pripombah. da: Mase na ulici pa ze ne bomo imeli.”
To vsekakor kaze na kulturno ozkost in slovensko neosamosvojenost na tem po-
drocju.

Cilji trZenja

Cilj trzenja smo si postavili visoko. To je bil nas obcutek pred prvo uprizoritvijo.
Cilj je bil, da si sedem predstav ogleda od 30 do 35 tisoc ljudi, To je toliko, kot Skot-
jelosko mestno jedro Se lahko prenese. Rezultat je bil ved kot zadovoljiv. Pasijon si
je na sedmih predstavah ogledalo 40 tisoc Ludic Nag cilj je bil presezen in o je
resnicen uspeh.

Posamezne predstave sije ogledalo 4 do 9 tisoc ludi, Odvisno pa je bilo od dne-
vain tudi od vremena. Prodanih vstopnic je hilo 34.583. Ce pristejemo se brezplacne
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vstopnice za sodelavee, sponzorje. .. Lkihko govorimo o 35 tisocih. Tistih preosta
lih 5.000 ljudi si je predstavo ogledalo brez vstopnic. Kot mestni prebivalei ali pa kot
tisti. ki so v mesto pridli po skrivnih poteh in stezicah, za katere redarji niso mogli

skrbeti. Ne bomo jih grajali. Enostavno ne premorejo dovolj zavesti o tem, kako bi

nam pomagali s kuplieno vstopnico, Kakor hocejo. mi pa lahko samo upamao, da

bo teh iz prireditve v prireditey manj

Ciljno obcinstvo

Ciline skupine, na katere smo se obracali v procesu trzenja. so bile na predstavah
dobro zastopuane

Najpvedia in najpomembnesa cilina skupina so bili kreistiani Slovenije, pa tudi za-
mejcl. Zanje je postni in velikonodni ¢as ¢ poscebno dozivetje, ki smo ga 7 upri-
zoritvami zeleli s¢ poglobiti. Nanje smo se obracali preko verskih medijev in jim
omogocali popuste (predvsem veroucnim skupinam). Uporabili smo tudi staro, pa
Se vedno ucinkovito metodo naslavljanja na vse vernike preko duhovnikov, 7

duhovniki smo navezali -\:||\ [\[(_'l\l\ P wie, [ |\|,l'.|‘-_‘| VAP .‘l_ll.‘l'.l.l:.l |1 }‘]ll" Priporo 1no
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wenskih Skofov, ki so prireditey: moralno podprli

Ker je pasijon velik kulturni spomenik. smo se veliko obracali wadi na izobraze
valne ustunove. Govorim predysem o visjih razredih osnovnih 8ol in o srednjesol-
cih. Zanje smo naredili predstave. ki so bile popoldan in ob delivnikih, Pasijon si

e ooledalo 7000 srednjesoleey in 22000 osnovnosoleev.

Crlederfei pred predsteto 1H e et o Foto Peter Polxorit)
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Zelo razveseliivo je dejsivo, da so st pasijon ogledali razlicni pokheni, socialni,
SLATOSILL iteresni. svetovnonazorski in strokovni sloji.

Pasijon je bil delezen pozitivnih ocen. tako s strani laicnega gledalea Kot visoko
strokovno izobrazenega, kakor so fakultemi protesorji, akademiki in profesionalni
iaralci. ki so hili na pasijonu navzoci.

Splet trZnega Romuniciranja

Aktivnosti trzno komunikaciiskega spletn smo - zaceli izvajan priblizno pol leta
pred prvo predstavo. Ze v avgustu in septembru 1998 smo se ukvarjali 2 neposred-
njim trzenjem po posti in telefonu. Oktobra smo uvajali akcije odnosov 2 javnosimi
tokrogla miza na Loskem odru). te aktivnosti so se stopnjevale ¢ v novembru 2
novinarsko konferenco. Decembra smo prekinili nase delovanje, saj bozicni ¢as ni
primeren za motive Rristusovega trplienja, Januarga smo nadaljevalis februarga se
povedcali frekvenco pojaviiania v javnosti in v marcu dosegli absolutni vrhunec pro-
modcie, Vodrugi polovich meseca smo se pojavhiali v vseh glavnily tskanib medijih,
radijskiby postajale v oeleviziskih programib, veleplakath, sejmu Alpe Adria, no-
vinarski konferenci. plakatih, letakih, ..

Sestavine spleta trznega komuniciranja:

1. Celostna podoba

Celostna podoba je bila dobro zastavljena in prepoznavna v pvnosti.. Osnovo
celostne podobe je predstavljal zascitni znak pasijona. ki je postal jasno prepoz-
naven v 8irs slovenski javnosti,

Posebnost pasijona je njegov potek. premikanje predstave, ki s svojo uprizoritvi-
jo sklene krog, in se vime na zacetek, Osnovina Krozna podoba tore) predstavlja pot
s trinajstimi podobami (zunanje Spice) in sedmimi dodatnimi (notranje Spice. do-
dane zaradi lazje razumljivosti). Prekinitev Kroga ponazarja zacetek in konec pasi-
jonit, oziroma sirse gledano, pojmovanje casa v zahodni kulturi Cinearno) za razliko
od vzhodne-ciklicne. Hkrati krozna oblika predstavlja Kristusovo trnovo krono s
svojim modcnim simbolicnim pomenom. V sredino krone je vstavljen nagnjen kriz,
ki prav tako narckuje gibanje procesije. silhueta kriza pa stilizicano izrise figuro.
Celotna kompozicija pa tvori stilizirano crko P Okvir znak likovno poenoti, pred-
stavlja pa prostor, scenogralfijo oziroma mesto, kjer je bil uprizorjen pasijon. Znak
vsebuje torej kontinium predstave in osnovne simbole, ki so. vsak posebej, povezani
z vsebino pasijona in so vecplastno, proporcionalno zdruzeni v vecpomenski znak.
Znak je izdelan v tehniki lesoreza (hudska, skora) primitivna tehnika), ki poudari
tolklorni pristop uprizoritve pasijona, hkrati pa je ta tehnika kot likovna izpoved
blizu temi in grobi prvinskosti pasijona (trpljenje, zalost, smn, naturna uprizoritev),
Koné¢na likovna kvaliteta se kaze tudi v svezem pristopu. Znak kljub tematiki ni tu-
roben. Logotip nakazuje potek procesije s svojo vertikalnostjo. Mocan latinski napis
predstavija pot, napis Skofjeloski pasijon pa mnoZzico igralcev v procesiji. [zbrana ti-
pografija je blizu rokopisu pasijona, Napisa se med sehoj povezeta z drobnimi de-
tajli, (Napisala in znak oblikovala Jure Miklave in Barbara SusterSic),

]‘."



2. Odnosi z javnostmi

TRANC) KOMENTCIRANIE NKOFIELOSKECGA PASHONA

Tehnika odnosov z javnostmi je bila najbolj zastopana in najuspesnesa oblika

spleta tznega komuniciranja, Odnosi 7 javnostmi POMENIjo razne programe za pro-

mocijo in ohranjanje podobe pasijona. Za trzno komuiniciranje pasijond so pone-

nili najpomembnejse orodie, Zaradi vedie preglednosti so razdelieni v naslednia

poglavia:

Sporocanje preko medijev
lisk
Najvedii udinek  cele  rznokomiu-

nikacijske akcije smo doseali s Promoci-

j0 skozi Clanke, kolumne. interviuje,

ki so se pojavliali v vseh pomembneisil

slovenskih in zameijskih Casopisih in re-

vijih.

Zasledili smao pribl. 120 objavljang
zvezio s Pashgonom v 30 razlicnih ¢
sopisih, revijah in publikacijah, Prva ob-
java je bila v Delu dne 25, marca 1998 2
naslovom: Skofjeloski pasijon bodo na-
posled znova uprizorili. Najvee del je hi-
1o napisanih po novinarskih konferenc
ali po sejmu.

Med casopisi, ki so objavljali novice o
pasijonu so bili &irje zameiski.

Preglednica 1> Seznam Casopisor, v kate
rih so bile objavijene novice o Skofjelo

skem pasijont, in stevilo razlicnih objar

¢ pasemeziient Casopisit do juitija 1999,

Publikacija Stevilo objay

I. GORENISKI GLAS 21
2. DELO 17
3. UTRIP 15

DRUZINA 0
5. NEDELO (§
0. DNEVNIK 3
7. VECER 5
5. MAG 1

9. KAJ

10. TRETJI DAN

Primer clanka v casnikn Delo, 2. aprita 1999

Toéno v petek

2 4 4s

Zgodovme vredni

Slavko Pezdir

kofjeladki pasijon [721-1999, ki te dni privladi mno-

tice gledalcev od blizu in daled v tisotlemo mesto na

stididdu Poljanske in Sefike doline, prinafa v nafe kul-

turno 2ivlienje marsikay neobilajnega in dragocenega,
a demer fe vredno zapisati fe kakino besedo.

Najprej fe vredno viega priznanja, da si je lokalna pblasi
¢ fupanom in mesinim svelom ria felu v vorni povezavi §
primerna wusposoblienimi in priveienimi strokovnjaki (emo-
logi, jezikostovei, glasbeniki, odrskimi umetniki ...} ter go-
spodarskim zaledjem rmogla uresnidljivo rastavin in nato ob
mnolicnem polrtvovalnem sodelovanju ljudi wdi dosledno
izpeliati absefen in imerdisciplinaren podvig rekonstrukcije
n.x;mfm:me;.{d kulturne dedifcine svojega okolja. Znano je,
da g0 maogi omikani prebivalci Skofje Loke in poznavalc
gledaliike zgodovine iz Sirfega kulturnega okolja Je dolgo dasa
sanjarili o ofivinvd nalega najstarejfega v celon ehranjenega
ludskega gledalitkega spekiakla, o katerem nam je osnave
ohranil v svojem nameniterm zapisu iz leta 1721 oce Romuald
Toda preteli je morale skoraj polirete stoletje, da je bilo mo-
gode v maticnem okolju, kjer 1a srednjevelko-barolna dramska
urmetning edino lahko polnokryno zafivi, vaovie zagotovin vse
2@ firokapatezne, gledalifko win jezikovno premidljenc rekon:
strukcijo drmﬂs-trga dogajanja 5 sv :mpurmstu snovfo.

Nid manj ni pomembno, da so nosilcem zahtevnega Akd;:
liskega, narodopisnega, verskega, sp.'usno keliurnega in taeri-
sticnega dogodia v .fl.a.l‘]rr Loki pristojni zaupali in omag:
dovolf &asa (in ofino wdi seedstev) za temelfite in u(mkuur:
priprave na uprl':orirer z ved kot K) protagonistt. Nosicl upri
zorirvenega podviga ob temeljnem cilju Ipre«‘.a tavi) tokrat nisc
pozabili nit na sodobao tasnovano, pravodasno, kontinuiranc
in siopnjevana obvedfanje, prcri.rml ljanje in trienje uprizaritve
(celosino oblikovana grafidna in elekironska sporodila, stran
na medmrefju tpd ) nit na smiselna ravkrofitev 5 posebe,
pripraviy turistidno (spominki) in gostinsko ponudbo (ba
rodne fedi).

Ker ni mogode verjeti, da bi bili na Skofjelotkerm imuni ne
znadilne slovenske lokalistidne razpriife, nesporazume, neve
Jelfevasti in vsakeine privadi. v imenu dovega blagras,
se zdi toliko olarljivejli dosefek mnodice, v katerem je 5 sku
prim cilfem poveranih ved sio fjudi iz razlidnih generacij in
drutbenih skupin, raznorodnif tudi po svetovnerm nazoru i
politiénem prepridanju. Plemenita zamisel, odiino primernc
predstavijena, ratlofena in utemeljena ter suteledenas v za
gnanem in sirokovna dovolj podpriem voditelju projekra (re-
Liserjit), je bila oditno tisti nujni skupni imenovalec prizadevan,
lfudi, da so se lakhko na njegovi osnovi prosteduino odprli po-
stopoma olivijeni sporodilnosti literarne in gledalitke dedifine
ter z njo slikavite in posredno spregovordt eudi o sebi, svofern
razumevanfu Livijenja in svela, dediddine (pd.

Ko smo na cveino nedeljo skupaj s tisodi gledalcev in sto
finjarni pmmgunmov prvuér uepusrrd'm; doZivijali Skofjelosk.
okolju, smo se sprafeval,
tudi o frm kuka je moym!e da lahko ob koricu drugeg;
tisocletjia po ljndskem izrodilu ofivijene cerkvene podab
se vzdolino nizajo pred nadimi ofmi, pritegnejo tolikine mno-
Fice gledalcev in celo zadriijo !ljb'fovo rvedavost in zbranos
kljub dejsiva, da izvirajo iz duha in so ustvarjene v izrazilit
prejinjih stoletij. Nemara so ljudi, prenasidene r brezhibnim
vidnimi in gvolnimi senzacifami sodobne filmske, televizijske
in rafunalnifke indusirije ter otopele ob hladnih prajekcijskil
plateih i televizijrkih zeslonih, pritegnile prav polnckevna
vast, pristrost in neposrednost zpodovinskega okolia in gleda
litkega dogapanjy, & katertoni so nam tievilni akreryi omogodil
Fvajevriten TRoduvinski =spust= vie fa do dalinegn 18, stolege
in obenem redko olorljiv obdutek maofidnega ¢loveikega ob
Lestva.
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Publikacija Stevilo abjan Publikacija stevilo objay

[1. NOVI GLAS (zam.) 20, DOM (zam.) I
12. NAS TEDNIK (zam.) 2 21, DOLEN]SKI LIS |
13 NAS VESNTNIK (zam 2 22, PRINORSKE NOVICE I
14. SLOVENSKE NOVICE 2 23 PRIMORSKI DNEVNIK 1
15, VIR 2 24 DEMOKRACITA |

LG MLADINA | 'S, OGN]ISCL I
17. VASCAN | 26, STUDENT |

I8, OBRTNIK l 27 NEDELISKI DNEVNIK I

10. LOSKI GLAS | 28 DRUGE PUBLIKACIJE 15
RICS IR 1 i 5

) \od i el ) ki ) 11 1 v 0

Telerizija
Zanimanje za Skofjeloski pasijon je bilo predyvsem v mesecu marcu 1999 izredno

veliko, Predstava je bila zanimiva za medije in zato so se oalasale tuko nacionalne

kot lokalne televizije, Kjer smo delali pogovore in interviuje. Na lastno pobudo so

televizijci posneli nekaj prispevkov za razlicne oddaje v Sloveniji pa tudi za oddaje

po svetlt. Najbol] odmevne intormaciie so bile v osredniih dnevnikih na nacionalni

televizifi TV 1 in na programu POP TV (28, marca 1999), Poleg teg

—— ¥ .
Al SO 11 pOgo

vore ali interviuje na naslednijih televizijskih postajah: POP TV, TV 3, Loka T (Skofia
Loka) in TELE TV (Goreniska). Prispevki o Skofjcloskem pasijonu so bili v oddajah
o kulturi na nacionalni televiziji. v oddaji Dobrodosh doma, Po Sloveniji, pa tudi
oddaji Magazin, ki j¢ namenjena Slovencem po svetu

Za veliki dogodek so se zanimale wdi wije televizije, prispevka pa so naredili o

i novinari po ogledu pasijona na programu CNN in ORI




Retelio

Potem ko smo nua radijskih postajahy sprozili
akcijo oglasevanja in vrienja radijskih spotov, se
jo veliko radijskih postaj oglasalo za interviuje in
pogovore, Pogovore v studiju smo kar nekajkea
opravili na radiju Ognjisce. ki ima najholj primer-
no cilino publiko. Zelo zastopani smo bili tadi na
lokalnem Radin Sora. Kjer smo skoraj tedensko
(predvsem februar in marec) imeli pogovore in
okrogle mize, Pogovor v studiu smo imeli tudi na
Radiu Postojna,

Popularna so bila teletonska javljang. Teleton-
sko smo se nekajkrar avlhiali na Koroski radio,
Radio Ognjisce. Radio Sora, Radio Hit .. Tele-
fonska javljanja so bila velikokrat nenapovedana

Na L programu Radia Slovenijin so v Casu
predstay napved) strokovnjaki praasijon: meli
POLOAVOr oddiag Studio ob 170 ki e zelo

poslusana oddaja 11 program je sicer izvedel w-

di nekaj direktnih avljanj s predstay samih

Povavor v stiedine Reediar O (Keaedio
Postespnn 4

Pomemben vir informacij o pasijonu je pred-
stavljl Radio Krang, Kjer smo imeh vecerne
PoLovare

Obsezni dveurm oddaj o uprizoritvi Pasijona so naredili na Radiu I'rhoviie in RAIL
Radio televisione Ttalijana (Dezelni sedez za Furlanijo - Julsko krajino, Slovenski
program). Pri obeh smo vkljucevali najbolj obsezne informacije o uprizoritvi, oddaje

soizcrpno predstavile vsa podrocia priprave Pasijoni,

Nainarske konference

Organizirali smo dve novinarski konferenci. Prva je bila v prostorih Upravne
cnote RS v Skotji Loki v mali seini sobi dne 30, novembra 1998, To je bila novinarska
konterenca, kjer smo medijem prvic predstavili projekt in priprave nanj. Odziv pred-
vaem nacionalnih radiey in Casopisov je bil slab&i, kot smo pricakovali

Drugo novinarsko konferenco smo organizirali na Gospodarskem razstaviscu na
dan otvoritve sejma Alpe Adria - turizem in prosti cas, marca 1999, Takrat so noy
inarji projekt ze¢ kar dobro poznali. Predstavljali smo rezijo. promocijo, kostumo
erufijo. organizacijo. jezik, ... Poleg same uprizoritve Pasijona je bil predstavljen tu-
di ponatis knjige Skofjeloski pasijon Zalozbe Mladinska knjiga. Novinarji so dobili

promocijske knjige in ustrezne informacijske pakete.

Sodelovanije s Sirso faitostio

Predavanja: Reziser je s svojimi pomocniki (¢lani promocijske skupine) izvajal ra
zlicna predavanija na temo Pasijona. Tako je predaval v Trstu, v Skoji Loki na zboru
tristicnih delaveey, nekajkrat na sestankih Skofjeloskih gostineey, v Gimnaziji

Skotja Loka pa je projekt predstavil tdi domacim dijakom



Opremljanje izlozb: V7 mesecu marcu so i

zlicne trgovine in veleh

LoV e |?I|'.|\.~—~l':-: %
skofjeloskem mesmem jedru patudi okolic

ORTUSI

¢ in opremile izlozbe v pasijonskem stilu.

Na voljio so jim bile predvsem zaibanke, plakati,

ule (kostumi nosacev iz Pasijona ). Pogosto smo
voizlozbi videli dodano trmovo krono ali kaksno
drugo zamisel lokalnih trgovin

Oprema prodajnih mest in opremljanje mest
negd jedra: Samadgra e imela tdi nek zunanii
kulturni okvir, v katerega so prishi gledalei. To so
bile stojnice z prodajo publikacii, spominkoy

(ponatis knjige Skotjeloski pasijon, drugi spo

minki. ki il jo izbrala poscbna Komisija) ter

harocne hrane. Sem spada tudi postavitey

sijonskih zastay na vhodu v mesto in v o samem

mestu, transparentov in plakatov kot vabil k
predstavi

Pomemben del je prehrana, moznost pokusine skotjeloske posine jedi iz repinih
olupkov. . 1. smojke, ki je hila promocijska poscbnost. Na razpolago so hile tdi
druge jedi barocnega Casi, pri cemer so sodelovali Skobeloski gostinei. Mesto je bi

lo v vecernih predstavah okraseno s svecami, ki smo jih razdelili hiSam staregia mesd

nega jedra, ki imajo okna obrnjena na pot procesije. Prodaina mest vstopnic smo

opremili s plakati. informacijskimi paketi in zgibankami,

Stofirice, na katerih so se ponadfali hreoe in spominki
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Sejentske predstaitee

Udelezili smo se sejma Alpe Adria - turizem in prosti Cas, od 9. do D marca, N
sejmu je Obcina Skotfja Loka predstavljala izkljucno projekt Skofjeloskega pasijona
Na razstavni povrsini se je v slabem tednu dni zvestilo okrog 90 igraleey, ki so vsak
dan na provizoricnem odru predstavljali posamezne slike iz pasijona. Vsi igralci so
nastopali v svojih kKostumih in tako Se dodatno povecali zanimanje za predstavo. Na
sejmu je hilo mogoce dobiti vse informacije o pastjonu, slozenke. nu eOce pa je hilo
kupiti tudi vstopnice. Veliko promocijo projekta smo dosegli tako, da so kostumi
rani igralci obiskali tudi druge razstaviséne prostore in, kjer je bilo primerno, znova
in znova odigrali odlomke iz pasijona

Rerzsiclie:

Po generalki oziroma glavni vaji za uprizoritev pasijona smo sodelovali s fotografi
in priredili fotografsko razstavo o pasijonu v preddverju Obcine Skotja Loka. Ze na

alavni vaji si je pasijon ogledalo preko 500 Tjudi.

3. Oglasevanje
Oolasevannje v ned
Oglasevanje smo predvideli v vseh glavnih medijih. Zaradi financnega stanja smo

s odlocili predvsem za radijsko oglasevanije. Prece) manj smo oglasevali v casopisih,

kier to ni bilo potrebno, saj smo v veliki yecini Casopisov imeli podporo novinarjes

in tako tdi objavlienih veliko njihovih del. Televiziisko oglaSevanije smo izvedli

predvsem na lokalni televizijski postaji.
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Casopisii oglasi

Casopisni placani oglas smo imeli v Casopisih Druzina in Gorenjski Glas ter v pub-
likaciji izobrazevalnega centra Freising 7z imenom Utrip.

Druzina ima isto cilino publiko. kot smo jo imeli mi (verniki), Gorenjski Glas pa
je zelo bran lokalni casopis. Utrip je mesecnik, ki ga gospodinjstva obdine Skofia
Loka na dom dobijo brezplacno. Vo vseh smo oglaSevali v mesecu marcu. (V Utripu
tudi v februarju). Oglasi so bili razlicni.

V Druzini smo imeli oglas velikosti 17 x0 12 ¢m v zgornjem levem kotu strani ob-
vestila, sporocila, oglasi. Frekvenca objavljanja oglasov je bila v mesecu marcu v vsa-
ki izdaji Druzine. ki je tednik. Na oglasu je previadoval zascimi znak Skofjeloskega
pasijona, ki smo ga zeleli utrditi v zavesti bralcev. (Poleg oglasa so v Druzini teden-
sko objavljali novice o uprizoritvi), Na oglasu so bile posredovane osnovne infor-
macije: datumi uprizoritev in prodaja vstopnic. Oglas je bil v tipicni pasijonski rdeci
barvi,

V Gorenjskem Glasu smo na prvi. naslovni strani imeli v vsaki izdagi od sredine
marci do zadnje uprizoritve oglas velikosti 1.5 x 115 ¢m. Oglas je hil ¢rnobel. Na
njent je zopet previadoval zascitni znak. Poleg tega so bili zapisani tudi datumi up-
rizoritev in prizorisca.

V Utripu smo na naslovni strani imeli zascitni znak Skofjeloskega pasijona, katere-
mu je bilo dodano obdobje, v katerem se je pasijon uprizarjal.

Casopisno podietie Delo pa je pasijon oglasevalo posredno preko oglasa poto-
valne agencije, ki je organizirala ogled Skofjcloskega pasijona.

Televizijsko oglasevanje

Televizijsko oglasevanje smo izvajali na lokalni televiziji Loka TV, V vecernem ¢a-
su (po nacionalnem dnevniku) so zadnjih 14 dni pred uprizoritvijo trikrat na teden
vrieli 15-minutne reportaze o pripravah na pasijon in zakulisju nastajanja same igre,
Zakulisje so posneli predvsem na vajah z igralci. predvajanih pa je bilo wdi nekaj
interviujev strokovnjakov, ki so sodelovali pri uprizoriti,

Poleg reportaz so v marcu vrieli tudi videostrani, ki jih je izdelal pasijonski ol
likovalee in so bile v skladu s celostno podobo, Na videostraneh so bi

& p: 1t|;ll‘ll‘ 5=
novne informacije o nakupu in prodajnih mestih vstopnic, ter o datumih in urah
predstay,

Oglasevanje na nacionalni televiziji je bilo zastopano s Stirimi ponovitvami
30-sekundnega spota v oddaji Sejemsko ogledalo. Televizijski spot je bil posnet na
seimu Alpe Adria in je bil predvajan v najbolj gledanih terminih nacionalne televi-
zije. Spot je bil zelo opazen in ucinkovit.

Preglednica 2: Predeajanje spota v oddaji Sejemsko ogledalo

Datum Ura Program Datum Ura Program
10. 3. 1999 19:10 TV 11. 3. 1999 19:10 ™ 1
10. 3. 1999 21:50 ™ | 12. 3, 1999 21:30 ™ 1

Vir: Arhiv Skofjeloskega pasijona: Vase sejemsko ogledalo na programib TV Slovenipe 150 februar 1099
hirani Ohdina Skofja Lok
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Rerelijsko oelaseranje

Radijsko oglasevanie je bilo najmodcneje zastopano in tudi najbolj uspesno. Preko
radijskib valov smo 7 novico o uprizoritvi pasijona pokrili celo Slovenijo. Ker ljud-
je o pasijonu na splosno ne vedo veliko, smo naredili radipski spot, ki je vaeboval
veliko informaciy. Prebran je bil pocasi. tako daje bila razumljiva vsaka beseda. Spot
jo bil precey daljsi od obicajnih radijskih spotov, saj je bila njegova dolzina kar 58
sekund tobicajni 300, Radijske postaje so nam pri postavljanju cene dajale velike po-
puste zaradi enkratnosti dogodka, ki ima kulturni znaca;.

Tonsko ozadie spota je bila pesem Adamovih otrok iz raja. Cez 1o pesem smo
posneh glas starcjsega moskega, ki je prebral naslednje besedilo:

Skofjeloski pasijon 1999

Veliki glodaliskn, kidtirni in cerski spektakel!

Priao zapisaiio, obranjeno dramsko delo v slovenskem jeziku!

Ol 27 merrce o 5. daprile si ga fabko auledate ne wlicah in tgih Skofje Loke. s
OO fgrelct i nad SO konjeniki!

Kerte jo mogoce dobiti v predprodaji prio vseh postovalnicab agencije Kompes, pri
agenciji Ouo Vadis, v boteln Transturist ter ¢ turisticnih agencijab in drusteib o
Skofji Loki i njeni vkolici,

Tradicija Skofjeloskega pasijonet se po vec kot 200 letib spet nadaljuje. Pridite,
Skofja Loka vas pricakuje,

Radijski spoti so se v obdobju od I, marca do 2. aprila (ne na vseh postajah)
enkrat ali dvakrat na dan vrteli na naslednjih radijskih postajah:

Radio Glas Liubljane, Radio Vescljak. Radio Salomon. Radio Slovenija (Val 202),
Radio Hit, Radio Triglav, Koroski radio. Radio Krka, Radio Trzic, Studio D, Radio
Frhovlje. Murski val, RTV center Maribor, Radio Koper-Capodistria, Radio Sora.
Radio Postojna, Radio Smarje pri Jelsah, Radio Ognjisce, Radio Kranj,

Ker je premiera uprizoritve 27, marca 1999 zaradi slabega vremena odpadla in je
bila prestavljena na 100 april, smo tudi to dodatno oglasevali. 27, marca smo (tudi
po pravilniku zavarovalnice, Kjer smo prireditey zavarovali) na radijskih postajah
veckrat na dan objavili obvestilo o prestavljeni premieri.

Od 1. do 10, aprila smo na Radiu Kranj, Radiu Sora in Studiu D vrteli Se dodatno
obvestilo, ki se je bralo trikrat na dan:

Organizator Skofjeloskega pasijona vas obvesca. de si je Skofjeloski pasijon mozno
ogledati se v naslednfib dneb:

et veliki petek, 2. aprila. ob 15 i 20, i,

net velikonocit ponedeljek, 5. aprila, ob 15, 1,

v soboto, 10.aprila. ob 20,

Vijrehnio vas vabi pripracijalni odbor za Skofjeloski pasijon!

Transpeenti
Lzdelani so bili Stirje pasijonski transparenti, ki smo jih v zacetku marca izobesili

nad glavnimi vpadnicami v mesto iz Poljanske in Selske doline, iz Kranja in
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Liubljane). lzdelan je bil tdi transparent velikosti 1 x 4 m. ki je bil postavlien s
glavnem kriziscu Kranj-Liubljana-Skofja Loka. Transparent je bil ponodi dodatno os
vetljen

Veleplalketi

Od 16, do 31. marca 1999 smo imeli po Sloveniji 100 veleplakatov, ki so utrjevali

zavest gledaleev, Na veleplakatu je posebe izstopal zascitni znak Pasijona, plakat
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paje bil v znacilni pasijonski rdeci barvi. Najbolj pogoste lokacije veleplakatov so
bile v Ljubljanski kotlini in na Gorenjskem. Postavljeni so bili v smeri prot Skolji

Loki. Sirse po Sloveniji so bile lokacije plakatoy predvsem tam, kjer so poslovalnice

turisticnega podjetia Kompis, ki so prodijale vstopnice za Skofjeloski pasijon

Veleplaket

Skofja Loka,
2y s S » I nd 27. marca

J"H’,‘.:fluhh(r{ a0 Pregled ple ‘dos‘npriiu
keitinib pocisin po poscanies sl 1999

nib regijah

Obmaodcje

Skupaj plakatnih povrsin

Liubljana 35

'l\."l‘“” : :” | skofieloski pasijon
e ik . ¥

Celie 1721-1999

Mearibon 5]

Murska Sobota 5

NOvO mesto 5]

Krsko ()

Postojna 1

Koper bl

Vir: Arhiv Skofjeloskega pasijona, hrani Obcina Skofja Loka

Tiskovine

Vse tiskovine so se tiskale v oenotni celostni podobi 2z zasc¢itnim znakom
Skofjeloskega pasijona. Osnovne in edine barve, ki so se uporabljale, so bile t, i,
pasijonske barve: bela (nedolznost, golot), rdeca trpljenje ). ¢rna (Zzalost), rjava (ki

i predstavljala pomozno barvo, izraza pa tudi prvinskost)



Namen vseh tiskovin je bil. da se v javnosti vzpostavlja in ohranja dolocena podo

va, ki jo porrosniki lahiko povezejo s Skofjeloskim pasijonom
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Ei_ja_jt iz guﬁmi
izbojeval Sin Device, fiste
vsakrineqa gresnega
madeza, tedaj, ko je
izdifnil pod grefii svojih
sowradnikov, Prikazana
na Zalostni veliki petek v
vf;aﬁaﬁryﬁmnﬂ mestu
Loki pod gorefim
varstvom nadvse
hvalevredye bratovitine
presveteqa Kristusovega
Telesa in po prizadevanju
castitih ocerov Kapucinoy
26. marca leta 1728,

Tiskorin

PospeSevanje prodaje

sestavine pospesevania prodaje so bile brezplacne vstopnice, nagradna vprasan
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a4, degustacija barodnih, pasijonskih jedi. posebn predstve in promocijska dirila
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Sponzoriranje

Gilavni vir financiranja so nam poleg obdcinskegd proracuna in prodanih vstopnic

pomenili sponzorji. Sponzorje smo iskali predvsem med donacimi podijetjic Naredili

SO rangirno lestvico sponzorjey in smo jim glede na sredstva, ki so jih prispevali,
nudili dolocene sponzorske ugodnosti. Rangirali smo jih na sponzore AL B, Cin D
Sponzorja A po vecmesecnen iskanju nismo nadli. Zato smo za sponzorji A dolocili
vee dobromislece ludi ki so sodelovali ali kako drugace prispevali K nastankuo in

tprizoritvi Pasijona
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Organizator je sponzorjem po velikosti pogodbe zagotvljal naslednje promocij-
ske storitve: ena stran vogledaliskem listu, natisnjenem v 30,000 izvodih. zas¢itni
zmak ali logotip na veleplakat, omemba v vabilu, omemba v vseh reziranih radij-
skih najavah Pasijona. objava zascinega znaka ali logotipa na vstopnici prireditve,
dogovorieno stevilo prostih vstopnic za posamezne uprizoritve Pasijona, poseben
tretma oby osredniji privedityi

Prireditey je imela i sponzorje B ki so posamicno prispevali po ved kot
1000000 sit v denarju ali v materialu, dvanajst sponzorjev C, Ki so prispevali od
230,000 do 300,000 sit tudi v materialu) wer 235 sponzorjey DL ki so prispevali 50.000
sil. Poleg tega je za prireditev darovalo tudi 20 donatorjev, ki so se sami odlodili,
Kaksen bo njihov prispevek,

Neposredno trzenje

Pri promoviranju Skofjeloskega pasijona smo se veliko ukvarjali 2 neposrednim
rzenjem po post in irzenjem poteletonu,

Pomemben korak, ki gije omogodcil zupan. je hil, da se je vsa posta, poslana iz
oh¢ine (ki pajo je razmeroma veliko), posiliala v razlienih ovojnicah. ki pa so vse
imele natisnjen logotip Skofjeloskega pasijon:.

Posti je bila poslama vsem srednjim Solam in vedini osnovnih sol. Poslali smo jo
tudi drustvom upokojencey, zamejshim Kulturnim drustvom in vedjiim knjiznicam po
Sloveniji. Poslana so bila pisma 2 osnovoimi informacijami. narocilnicami za vstop-
nice in promocijskimi Zlozenkami. Ob ponovnem ponatisu knjige Skofjeloskega
pasijona smo pisma posiljali twidi na seznam naslovov, ki nam jih je posredovala
Zalozba Mladinska knijiga. ki je omogodila ponatis,

Trzenje po telefonu je imelo osrednji pomen pri vseh srednjib Solah, kjer posta

ni dosegla svojega namena. Poklicali smo vse srednje sole in govorili s slavist teh
sol ter naleteli na dober odziv. srednije sole so bile ena glavnih cilinih skupin, ki se
e odzvala v ved tsodcih obiskovaleey,

Pripravili smo tudi poscben intormacijski paket. ki smo ga razdelili poslancem s
Drzavnemu zboru in Drzavnem svetu.

Pomembna je bila tudi posta, postana 700 slovenskim zupnijam, o kateri govorim
ze v prejsnjih poglaviih,

Govorice od ust do ust

Govorice od ust do ust so po pryvi predstavi pomenile naSo najvedio promocijo,
s je na vsaki naslednji predstavi bilo ved navdusenih gledaleey. To je bila pohvala,
ki je predstava dobro nurcjena in da so govorice o njej pozitivne, Nekateri gledal-
¢ so st pasijon ogledali tadi dvakrear ali celo veckrat,

Na govorice se ne da vplivati v celoti, do neke mere pa se jih kihko usmerja.
Usmerjali smo jih tako, da smo se¢ obracali na vodije igraleey in na duhovnike, To so
bili tako imenovani mnenjski vodje, ki so lahko informacije posredovali velikemu
Krogu ljudi. Vodije igraleey so posredovali vsem igralcem. igralei svojim prijateljem
in sorodnikom. Prav tako so duhovniki oznanjali v cerkvah, iz cerkev so se infor-
macije Sirile v domove faranov,
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Internet

Nainternetu smo oblikovali pasijonske spletne strani, ki pa so v letosnjem letu
ostale deloma neizgrajene. Kljub temu so obiskovalet spletnih strani lahko dobili os-
novne informacije o uprizoritvi, datumih uprizoritey ter prodajnih mestih vstopnic.
Na pasijonskih spletnih stranch je bilo do junija 1999 1754 obiskovalcey.

Na primeru Skofjcloskega pasijona in njegovega uspeha imamo dokaz, da so ne-
profitne organizacije (kar Skofjelodki pasijon sicer 8¢ ni, si pa mocno zelimo, di bi
nekoc bih sposobne izpeljati dobre trzne akcije in predvsen. da so s temi akeijami
sposobne privabiti na tisoce ljudi iz Slovenije in iz tjine. To pa je njihov glavni cilj,

Zanimanje novinarjev razhicnih medijev je bilo ves cas prireditey zelo veliko, kar
i bilo ocitmo opazno v slovenskem medijskem prostoru in je nekaj casa zavzema-
[0 sredinske strani in naslovnice casopisov, Velika udelezba gledaleey in medijska
odmevnost je ocitno dokaz kvalitetnega dela promocijske skupine. Ocene vomedi-
iih so hile skoraj brez izjieme pozitivne, pri cemer ni bilo vazno, za kateri casopis je
Sloy.

Najbolj uspesno orodje trznead komuniciranja neprofitnih organizacij so vsekakor
odnosi z javnostmi, kar se je pokazalo tudi ob trzenju Skofjeloskega pasijona.
Odnosi z javnostmi morajo zagotavljati velik interes obéinstva za svojo ponudbo,
morajo  dramatizirati ponudbo - organizacije in poskrbeti za zanimivo in jasno
MAPIsAno sporocilo z javnost.

Znotraj odnosov 7 vnostmi pa so imela najpvedii ucinek na potrosnike raznovrest-
na objavljanja novic vtisku, Le-ta so obravnavana kot <hrezplacno oglagevanjes, Kar
pa je za neprofitno organizacijo z njenimi Sibkimi financnimi viri Se kako do-
hrodoslo,

Vsckakor pa imajo za uspeh Pasijona najvec zaslug vsi ljudije, prostovolici. ki so
se trudili in zrivovali svoj cas in energijo, ki so dajali vzpodbude in motivacije. Tem
are najvedia zahvala,

etal



