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Prvi promocijski materiali blagovne znamke Cockta.
Foto: Matej Pukl, 3. 10. 2010

Cocktine steklenicke nekoc in danes.
Foto: Matej Pukl, 3. 10. 2010

COCKTA, PIJACA VASE IN NASE MLADOSTI

Razstava Slovenskega etnografskega muzeja

Razstavo Cockta, pijaca vase in nase mladosti s podnaslovom
Dediscina slovenskih blagovnih znamk je Slovenski etnograf-
ski muzej pripravil na pobudo in ob sodelovanju Drustva za
marketing Slovenije. Pri pripravi razstave so sodelovali druzba
DrogaKolinska kot lastnik znamke, muzejska trgovina Fabiani
ter Stevilni avtorji in strokovnjaki, ki so Sest desetletij ustvarjali
znamko Cockta. V prostorih SEM si je razstavo med 17. juni-
jem in koncem septembra 2010 ogledalo vec kot tri tiso¢ petsto
obiskovalcev, Se mnogo vec¢ ljudi pa si je odlomke z razstave
lahko ogledalo v preko sto medijskih objavah in nenazadnje tudi
v kavarni SEM.

Na razstavnem prostoru je bilo najceloviteje predstavljeno prvo
obdobje razvoja znamke Cockta, to sta njen nastanek in znacil-
nosti iz 50. let 20. stoletja. Razstavljene so bile izvirne steklenic¢-
ke iz omenjenega Casa in leseni ter kartonasti nosilec embalaze,
ki jih je oblikoval takrat Se Student arhitekture Sergej Pavlin, ter
razlicni grafini osnutki istega avtorja. Osrednje mesto je zase-
del slavni plakat Urosa Vagaje z deklico s konjskim repom in z
modrimi o¢mi, ki pije Cockto po slamici, napis znamke pa je Se
»cockta cockta«. Razstavljene so bile tudi fotografije s prve ve-
like predstavitve Cockte v Planici spomladi leta 1953 in takratni
nenavadni promocijski materiali, kot na primer razli¢ne podobe
pivcev Cockte na Skatlicah vZzigalic. Na razstavi smo lahko sle-
dili razvoju Cockte v Casu, in to tako razvoju njene embalaze,
napisa in graficnih elementov same znamke, razlicnih promocij-
skih materialov, od tiskanih oglasov do legendarnih risank Mi-
kija Mustra. Manjsi del razstave je predstavil Se izbrane oglase
in izdelke nekaterih drugih slavnih slovenskih znamk, kot so Ra-
denska, Ilirija, Peko, Gorenje, Pivovarna Lasko, Elan, Stol.
Namen razstave je bil torej postaviti v ospredje slavno preteklost
nekaterih najbolj znanih in uglednih slovenskih znamk, ki so bile
oziroma so $e danes ponos slovenskega gospodarstva. V Slove-

niji sicer Ze obstajajo muzejske zbirke s predstavitvami razvoja
nekaterih blagovnih znamk (npr. Toba¢na Ljubljana, Union, Ra-
denska), vendar so redke in trenutno ni nobena dostopna $irsi
javnosti. Se huje je to, da so se ob ste¢ajih in prevzemih starih
gospodarskih druzb fizi¢no unicevali dokumentacija, izvirna
embalaza, promocijski in drugi nosilci znamk. Prav omenjeni
primeri so Drustvo za marketing Slovenije spodbudili, da je pred
dvema letoma zacelo z aktivnostmi za povecanje zavedanja o
pomenu blagovnih znamk kot nesnovne gospodarske dedisci-
ne v gospodarskih krogih ter v Sir$i javnosti. Ker je to interdi-
sciplinarna naloga, je DMS oktobra 2009 skupaj s Slovenskim
etnografskim muzejem pripravilo poseben posvet, na katerem
so poudarili razloge za strokovno obravnavo blagovnih znamk z
razli¢nih vidikov (zgodovinskega, poslovnega, etnoloskega ...).
Dopolnjeni prispevki z omenjenega posveta so objavljeni v raz-
stavnem katalogu, ki je trajen dokument o pomenu povezovanja
razli¢nih strok za ohranitev nesnovne gospodarske dedis¢ine.

Na omenjenem posvetu je bilo tudi utemeljeno, zakaj smo za
prvo celovito raziskavo razvoja znamke in predstavitev v nacio-
nalnem muzeju izbrali prav znamko Cockta. Cockta je odlicen
primer slovenske blagovne znamke, ki je prezivela prakti¢no vse
stopnje in znacilnosti razvoja slovenskega gospodarstva. Zasno-
vana je bila leta 1952, torej Se v obdobju pomanjkanja Stevil-
nih Zivljenjskih dobrin, kot jugoslovanski odgovor na globalno
znamko Coca-Cola, in v nekaj letih postala najpriljubljenejsa
pijaca ne samo na trgu celotne drzave, temve¢ tudi na nekate-
rih tujih trgih. Z izjemno domiselno embalazo in promocijo ter
seveda s posebnim okusom se je tako utrdila med potrosniki, da
je prezivela tako prihod Coca-Cole konec Sestdesetih let kot Se
Stevilne druge konkurente, propad prvega lastnika druzbe Slove-
nijavino in razkroj jugoslovanskega trga, druzbene spremembe v
tranziciji in kon¢no prehod v roke tujega lastnika. Zaradi njene
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trdozivosti in vseh z njo povezanih dogajanj je postala legenda,
ki simbolizira gospodarske pa tudi druzbene in kulturne spre-
membe v Sloveniji (tako se na primer ¢as njenega nastanka uje-
ma s snemanjem slovitega filma Vesna).

Po stevilnih medijskih odzivih na odprtje in vsebino razstave
je o€itno, da je v aktualni druzbeni prostor vstopila ravno ob
pravem casu. Njeno odprtje se je naklju¢no pokrilo z novico o
prodaji druzbe DrogaKolinska tujemu lastniku in z dokon¢nim
rudenjem izvirne proizvodne hale na lokaciji v Spodnji Siski, kar
jije dalo Se vecjo teZo in omogocilo Se ve¢jo pozornost. Ko sem
v muzejski noci in ob drugih priloZnostih opazoval obiskovalce
razstave, sem se preprical, da jim je razstava vSec in se jim zdi
zanimiva. Na podlagi predstavitev kolegov na strokovnem po-
svetu ob zaprtju razstave ter Stevilnih neformalnih pogovorov
ugotavljam, da so razstavo naklonjeno sprejeli tudi strokovni
krogi, ki pa so hkrati opozorili na manjkajoce elemente. Na sami
razstavi namre¢ ni bilo predstavljeno, kako so Cockto dozivljali
potrosniki, ki so se prav ob njenem nastopu na trgu ucili princi-
pov potrosniske druzbe in simbolnega oglasevalskega jezika.
Poleg kustosinje razstave Adele Ramovs in sokustosinje, Nine
Zdravi¢ Polic¢, so bili v strokovni pripravljalni ekipi Se Bojana
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Rogelj Skafar, Janez Bogataj, Zarko Lazarevi¢ in Janez Damjan.
Omenjena skupina pri pripravi razstave seveda ni pozabila na
z znamko Cockta povezanih etnoloskih in socioloskih dimen-
zij. Med pripravo razstave je namre¢ nastajala diplomska naloga
Ane Beno, ki je odli¢no razkrila rojevanje odnosov med znamko
in potro$niki, pa Studije kreativnih procesov v ozadju grafiénih
elementov in politicno-zgodovinskega vidika nastanka Cockte.
Zbrano gradivo je skupaj z razstavo rezultat celotnega razisko-
valnega projekta, ki je prinesel nova znanja in izkuSnje za nadalj-
njo obravnavo dedis¢ine slovenskih znamk in druge nesnovne
gospodarske dedisc¢ine.

Dejstvo je, da je med tranzicijo po letu 1990 velik del nekoc zelo
uspesnih slovenskih znamk oziroma njihovih lastnikov zasel v
tezave, obstoj nekaterih je ogrozen ali pa so s trga Ze izginile.
Omenjeno dogajanje zavezuje zgodovinarje, etnologe in ekono-
miste ter druge strokovnjake, da posvetimo gospodarski dedisci-
ni dodatno pozornost. Ceprav znamkam ne moremo pomagati pri
njihovem obstoju na trgu, pa jim moramo zagotoviti vsaj trajen
in celovit zgodovinski spomin. S tem ustvarjamo tudi spodbudno
okolje za inovativnost in razvoj novih znamk, ki bodo prihodnje
legende nasega gospodarstva.

Katja Praprotnik*

DOMOZNANSKA VZGOJA NAIJMLAJSIH V MESTNEM MUZEJU RADOVLJICA

Muzeje radovljiske obcine (v nadaljevanju MRO) sestavlja pet
samostojnih muzejskih enot — kustodiatov: Cebelarski muzej,
Galerija Sivéeva hisa in Mestni muzej Radovljica imajo svo-
je upravne in razstavne prostore v Radovljici, Kovaski muzej
deluje v Kropi, Muzej talcev pa v Begunjah na Gorenjskem. V
Muzejih radovljiske obcine deluje tudi pedagoska sluzba, ki skr-
bi za organizacijo dela z obiskovalci, vodnisko sluzbo, prodajo
vstopnic in spominkov ter pedagoske in andragoske dejavnosti.
Ponudba pedagoskih in andragoskih programov v naSih muzejih
je namenjena vsem starostnim skupinam obiskovalcev, od naj-
mlajsih do malo starejsih, tako domacih kakor tujih.

Otroci iz Stevilnih slovenskih vrtcev v Sloveniji so pogosti obi-
skovalci nagih muzejev, $e zlasti Kovaskega in Cebelarskega
muzeja. Odkar jih po Cebelarskem muzeju popelje lutka &ebe-
lica Cvetka in na delavnici lahko izdelujejo izdelke iz cebeljega
voska, se je njihov obisk v muzeju Se povecal. Ob tem podatku
pa nas je motilo, da med obiskovalci ni otrok iz lokalnih vrtcev.

Jeseni 2009 sta kustosinja Mestnega muzeja Radovljica, mag.
Tita Porenta, in vzgojiteljica radovljiSkega vrtca, Renata Be-
gus, oblikovali idejo o sodelovanju med zavodoma. Pridruzila
se jima je Se muzejska pedagoginja v Muzejih radovljiSke ob-
¢ine, Katja Praprotnik, in tako je nastal projekt za Solsko leto
2009/10, ki smo ga poimenovali »Spoznavanje ter seznanjanje
z odkrivanjem kulturne dedis¢ine starega mestnega jedra Rado-
vljice neko¢ in danes«. Vanj sta se vkljucili skupini Pikapolonice
in Cebelice, torej pet- in $estletni otroci iz radovljiskega vrtca.
Spoznavali naj bi stari del mesta Radovljice in se pogovarjali o
pojmih, kot na primer neko¢, preteklost, danes, jutri, prihodnost.

Program je predvideval mesec¢na srecanja vse do junija 2010, ko
bi projekt konéali z razstavo v Galeriji Sivéeva hisa.

V zacetku oktobra 2009 smo se sprehodili po starem mestnem
jedru in spoznavali, kaj je mesto, zakaj in kje je nastalo, kaj vse
so za zivljenje v njem potrebovali prebivalci. Sprehodili smo se
do posameznih mestnih zanimivosti, za katere smo predvideva-
li, da bodo zanimale tako majhne otroke. Na sprehodu smo si
ogledali ostanke mestnega vodnjaka, sramotilno klop, obrambni
jarek, obrambni zid in stolp, ter se prepricali, da mesto lezi na
terasi nad reko Savo, kar je mestu omogocalo varnost.
Novembra smo si ogledali eno izmed starih mestnih hi§ — Sivée-
vo hiSo. Za pomo¢ smo prosili naso zunanjo sodelavko, etnologi-
njo Nadjo Gartner Lenac, ki je male obiskovalce seznanila z nek-
danjim zivljenjem v hisi (s ¢rno kuhinjo, hiSo, kasco), predstavili
pa smo jim tudi, kaj se v hisi dogaja danes (galerija, porocna
soba). Ogledali so si razstavni prostor, v katerem so bili nekdaj
obrtne delavnice, trgovina in skladi§¢e. Prebrali smo zgodbo o
macki Linci, redni obiskovalki hise, popeljali pa smo jih tudi po
stalni razstavi otroskih knjiznih ilustracij Galerije Sivéeva higa.
Decembra smo si ogledali radovljisko Gras¢ino in cerkev sv. Pe-
tra. Ob sprehodu po gras¢ini smo spoznavali zivljenje zadnjih
lastnikov gras¢ine, grofov Thurn-Valsassina. Otroci so spoznali,
zakaj so bila vhodna vrata tako velika, ogledali smo si dvoramno
stopnisce, atrij, baro¢no dvorano (tu smo zapeli pesmico) in ho-
dnik proti cerkvi. Na zupnijski cerkvi smo si ogledali fresko sv.
Kristofa, razlozili, zakaj krasi cerkveno fasado, v cerkvi pa smo
o njem prebrali legendo. Za konec so otroci na cerkvenem koru
zapeli e dve pesmici.

*

Katja Praprotnik, prof. zgod. in soc., vi§ja kustosinja, kustosinja pedagoginja, Muzeji radovljiske obcine. 4240 Radovljica, Linhartov trg 1, E-naslov: mro@siol.net.

127

Glasnik SED 560(3,4 2010



