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IZVLECEK

Obdobje med vojnama je bil cas, ko se je moda kot sestavni del moderne dobe vse bolj Sirila v slovenski prostor. 17
procesu izdelave, distribucije in porabe so sodelovali stevilni posamezniki, za katere se je med lfeoretiki potrosniske druzhe
uveljavil izrag »kulturni posrednifis. Poleg obrinika, ki se je ukvarjal 3 igdelavo obialsl, Alojzija Panlina, o katerem je bil
govor Fe v prejinjib Stevilkah revije Arbivi, bom v prispevku ob pomodi viroy, ki so na voljo, predstavila Stevilne druge bolj
ali manj snane posvedunike mode shovenskemn obdinstvu: novinarko oz lasnikarko Milko Martelane, pisatelico in
prevajalko Miro Kramer Puc, obrinici Albino Hity in Marijo Sare, trgovea Rudolfa Stermeckega, risarko Nado Souvan,
slikarja in ilustratorja Ivana V avpotia, fotografa Marjana Pfeiferja in Josipa Pogacnika ter arhitekta Rada Kregarya.
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ABSTRACT
CULTURAL MEDIATORS : WOMEN JOURNALISTS, MODISTES, TAILORS, DRESSMAKERS,
MERCHANTS, PHOTOGRAPHERS, ILLUSTRATORS

The interwar period was the time when fashion, being part of the Shwenska moderna, a modernist movement in the
Slovenian arts, began 1o make frequent appearance in the Sloventan society. Involved in the process of fashion production,
distribution and consumplion were numerous individuals for whom the term veultural mediatiors« was established by the
Sashion consumption theorists. Based on the avatlable sources, the author draws attention of the Slovenian public to Aloji
Paulin, clothing tradesman, of whom much was said in the previous issues of Arbivi, and to a number of other more or less
known fashion mediators; woman journalist Milka Martelanc, woman writer and translator Mira Kramer Puc, clothing
tradeswomen Albina Hity and Marija Sarc, merchant Rudolf Stremecki, sketcher Nada Somvan, painter and illustrator
Tvan Vaupotié, photographers Marjan Pfeifer and Josip Pogacnik, and the architect Rado Kregar.
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I. Uvod

Prvo temeljno druzboslovno studijo o potrosnji
je ob koncu 19. stoletja ponudil sociolog Thorsten
Veblen, za njim pa vse do 90. let 20. stoletja le
redki posamezniki, saj je veljala potrosnja sprva za
nezanimivo temo. 7Z razvojem kulturnih Studij —
opozoriti je treba na delo antropologa in sociologa
Pierra Bourdieuja — je postala analiza potrosnje bolj
mnoziéna in vsebinsko celovitejsa.! Takrat se je
tudi v okviru zgodovinopisja, z novimi $olami
(Annales, Ginsburg in microstoria) in novimi smet-
mi (npr. socialna zgodovina, zgodovinska antropo-
logija, kulturna zgodovina?), pojavilo zanimanje za
tovrstne koncepte in teme.> Ob pomoci druzbo-
slovnih raziskav je tako tudi marsikateri ze objav-
ljen vir postal bolj zanimiv in je zasijal v novi luci.
Zgodovinske raziskave potrosnje so, skupaj z bolj
teoretskimi pristopt in raziskavami sociologov ali
bolj terensko obarvanimi Studijami etnologov in
antropologov, prinesle nov interdisciplinarni in ce-
lovitejsi pogled na fenomen potrosnje.

Pierre Bourdieu je za tiste posameznike oz. tisto
druzbeno skupino, ki lahko v veliki meri prispeva k
razumevanju pomenov, ki so kulturnim dobrinam
pripisani v procesu proizvajanja, distribucije in po-
trosnje, uporabil izraz »kulturni posredniki«* Zanj

! Med teorijami porabe so se pojavile take, ki so kapitalizmu
pripisale glavno vlogo pri dolocanju proizvodnje in porabe
kulturnih izdelkov oz. dobrin ter tako kazale na pasivne in
zmanipulirane potrosnike (npr. teorija Adorna in Hork-
heimerja), kot tudi take, ki so nasprotno kazale na aktivno
in kreativno sodelovanje posameznikov, tako pri procesu
proizvajanja kot trosenja. V teh teorijah je enkrat poudar-
jena vloga avtorjev, drugic¢ vloga obcinstva, spet tretji pou-
darjajo t. i. vlogo posrednikov kot kljucnem clenu med
proizvodnjo in porabo. Ve¢ o tem glej Adorno in Hork-
heimer: Dialektika razsvetlenstva in Casopis 3a kritiko znanosti
26 (1998), st. 189, ki je v celoti posvecen temi potrosnje.

2 Declo kulturnega zgodovinarja Michacla de Certeauja o
vsakdanjem Zivljenju v Franciji v 70. letih 20 st. pove-
zujemo s premikom iz osredotocenosti na avtorje (umet-
nike, pisatelje in skladtelje) k ukvarjanju z obcinstvom, z
njihovimi odzivi, njithovo recepcijo del, ki so jo videli in
slisali ali brali. Certeau je pisal o »uporabahe, »prisvojitvah«
in predvsem o »ponovni rabi«. V: De Certeau: Iznadba
vsakdanjosti.

3 Burke: History and Social Theory.

4+ Bourdicujeve ugotovitve o znacilnostih razlicnih druzbe-
nih razredov temeljijo na primeru Francije v 60. in 70. letih
20 stol. in so kulturnozgodovinsko specificne, vendar po-
membne za razumevanje pojma kulturni posredniki. Sred-
nji razred deli na: (wvefjavljeni) stari srednji ragred in novi srednji
ragred, pri tem se doloceni poklicni profili starega razreda
prepletajo z novim srednjim razredom. Locuje t. 1. padajol
poloZaj starega srednjega ragreda (rokodelci, lastniki malih trgo-
vin) in stabilni ali vpenjajoli se polodaj starega srednjega ragreda
(uradniki, pisarniski delavei, administrativni delavei, proda-

je poraba materialna in simbolna dejavnost. Pred-
meti oz. dobrine, ki jih kupci uporabljajo, imajo
materialno in simbolno obliko. Vsako dejanje pora-
be je tako poleg ekonomskega tudi kulturni feno-
men, kulturni posredniki pa so tisti dejavniki, ki v
kulturne dobrine »vpisujejo« pomene v skladu z
zahtevami proizvajalcev, potrosnikov in v skladu s
subjektivnimi zahtevami. Te so tesno povezane z
njihovimi lastnimi kulturnimi vrednotami, verova-
nji ter prepricanii.’

Tudi v slovenskem prostoru je bilo v preteklosti
precej posameznikov, ki bi jih lahko opredelili za
kulturne posrednike. Njihovo §tevilo se je povece-
valo z modernizacijo slovenske druzbe, ki je segala
na razlicna podrodja (gospodarstvo, politiko, kultu-
r0),% s tem pa tudi na izdelavo, distribucijo in porabo
kulturnih dobrin. éeprav so bili posamezni znanilct
moderne v slovenskem prostoru Ze prej, je obdobje
med svetovnima vojnama, ko je vecina Slovencev
zivela v prvi jugoslovanski drzavi, po mnenju zgo-
dovinarja Petra Vodopivca ¢as, ko je modernizacija
dobila veliko spodbudo in je pomenila precejsen
korak naprej v slovenskem razvoju.” To je bil Cas
pospesene industrializacije, urbanizacije, izbolj$av v
komunikaciji (prevozna sredstva in prenos infor-
macij) in $irjenja liberalne ideologije. V tem procesu
je pomembno vlogo igrala tudi moda.

jalci). ‘11 se v nckaterih primerih zaposlujejo v poklicih, ki
so povezani z novo, fleksibilno eckonomijo in proizvodnjo
kulture (graficno oblikovanje, oglasevanje itd.), tako pa pri-
hajajo v stik s ¢lani novega srednjega razreda in nove bur-
fnazije in od njih poskusajo prevzeti vrednote, okuse in
zivljenjske stile.
V t. i novi srednji razred, ki se ukvarja s produkcijo in
reprodukcijo kulturnih dobrin, po Bourdicuju spadajo: »...
vsi poklict, ki vkljiulujejo pregentacije in repregentacije (prodaja,
trienje, oglasevanje, odnosi 3 javnostjo, moda, dekoracija itd.), in vse
institucije, ki dobavljajo simbolne dobrine in storitve. Te vkljucujejo
ragne slube v medicinski in socialni oskrbi (Yakonsko svetovange,
seksnalna terapija, dietetika, poklicno svetovange, pediatricio sveto-
vanje itd.) ter v Rulturni produkciji in organizaciji (mladinski vodi-
telji, tutorji in nadzorniki, radjjski in televigijski producenti in
napovedovalci, novinarji pri revijah), ki so v zadnjih letih dogivele
opagno ekspangijo; toda obenem tudi nekatere uveljevijene poklice,
kot so umetniski rokodelci ali medicinske sestre. Umetniskim roko-
delcemt v starem pomenu besede — tapetnikoms, (...) latarjens, dragn-
Jarjem, poglatevalcenr ali graverjem, usposobljenim v tehnicnib Solah
in sorodnim malim rokodelcen in njibovim verdnotam — so se v
pribligno gadnjib petnajstih letib torej pridrugili igdelovalei nakita,
potiskanega blaga, keramike ali rolno pletenih oblek 3 visjo ravijo
splosne izobrazbe, ki so po Sivljenjskem stilu bligje kulturnim po-
srednikom.« N : Bulc: Proizvodnja knlture, str. 83-95.

5> Bourdieu: Distinction: A Social Critique of the [udgement of
Taste.

6 O tem gles: Studen: Modernizacija nacina zivljenja, str.
504-506. Lazarevi¢ in Loren¢ic (ur.): Podobe modernizacije.

7 Vodopivec: Novejsi zgodovinopisni pogledi na mescan-
stvo in zgodovino mesc¢anstva, str. 8.
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I1. Na poti v potrosnisko druzbo

Kot pravijo teoretiki porabe, se je potrosniska
druzba zacela vzpostavljati v dobi industrializacije,
ko je placano delo omogocalo, da so ljudje postali
tako proizvajalci kot potrosniki. Oblikovanje le-te
je dolocal premik druzbe, usmetjene v proizvodnjo,
k druzbi, usmerjeni v porabo. Slovenski prostor je
na pot preobrazbe v industtijsko druzbo stopil v
drugi polovici 19. stoletja. Takrat so nastale vecje
strukturne spremembe v poklicni pripadnosti pre-
bivalstva in se je zacelo hitreje spreminjati razmerje
med podezelskim in mestnim prebivalstvom.® V
obdobju med vojnama je bila nakazana pospesena
industrializacija slovenskega dela jugoslovanske dr-
zave. Tovarne so rasle predvsem v 20. letih. Z no-
vo drzavo in novimi mejami ter zascitnim carin-
skim sistemom — s tem je bila izlocena konkurenca
na severu — ter zaradi manjse konkurence v pre-
ostalem jugoslovanskem prostoru je Slovenija po-
stala gospodarsko in tehnolosko najrazvitejsi del
drzave.”

Kljub temu je bila v obravnavanem obdobju se
vedno po vecini agrarna dezela. Delez tistih, ki se je
prezivljal s kmetijstvom (v povprecju 60%, v pre-
ostali Jugoslaviji tudi 80%) in obrtjo, je bil vedji kot
delez tistih, ki je bil zaposlen v industriji, zato za ta
¢as v slovenskem prostoru e ne moremo govoriti
o industrijski druzbi.!’ Kot tudi ne moremo govo-
riti o potrosniski druzbi. Vendar so se intenzivne
spremembe dogajale in so bili v obravnavanem

8 Lazarevi¢: Kmetijstvo in kmecko zadruznistvo, str. 441—
445.

9 Slovenska industrija je bila usmerjena izklju¢no v jugo-
slovanksi gospodarski prostor. To ji je omogocalo veliko
povprasevanje in carinsko dokaj zasciten domac trg. V:
Lazarevi¢: Industrializacija, obrt in trgovina, str. 441445,
450-453.

10 Od tega je bilo najve¢ majhnih kmetij (skoraj 60%), ki so

obsegale manj kot 5 hektarov zemlje, in najmanj velikih
kmetij (nekaj ve¢ kot odstotek), ki so obsegale od 50 do
100 hekatarov zemlje. lLazarevié: Kmetijstvo in kmecko
zadruzniStvo, str. 441445,
Podobno kot pri velikosti kmetij je tudi pri industrijskih
podjetjih med vojnama. 50% podjetij je bilo zclo majhnih,
saj so zaposlovala najve¢ do deset ljudi, 34% je bilo za
slovenske razmere srednje velikih podjetij, v katerih je bilo
zaposlenih do petdeset ljudi. Med t. i. za slovenske razmere
velikimi podjetji pa je bilo 3% takih, ki so zaposlovala vec
kot dvestopetdeset ljudi, 13% pa je bilo takih, ki so zapo-
slovala od petdeset do dvestopetdeset ljudi. Za slovenski
prostor je bila torej v tem obdobju znacilna na eni strani
mnozica malih podjetij, na drugi strani pa majhno Stevilo
kapitalsko moc¢nih podjetij z ve¢jim stevilom zaposlenih
delaveev. V obdobju med vojnama se je torej stevilo podjet-
nikov obcutno povecalo, vendar je bil znacilen slovenski
podjetnik mali podjetnik z majhnim Stevilom zaposlenih.
Lazarevi¢: Industrializacija, obrt in trgovina, str. 450—453.

obdobju opazni ze $tevilni elementi oz. znanilci t. 1.
potrosniske druzbe.

Industrijski nacin proizvodnje je v procesu
modernizacije vplival na tradicionalni nacin Zzivlje-
nja, na zaposlovanje, medije, ljudi, njithove odnose,
prosti cas ter tudi na proces izdelave posameznih
potrosniskih dobrin kot so oblacila in obutev, s
tem pa je vplival tudi na tradicionalno druzinsko
proizvodnjo.!! Stevilne funkcije, ki jih je druZina v
tradicionalni druzbi imela, so v moderni druzbi
prevzele posebne institucije (na primer Sole, poli-
ticne organizacije, podjetja, industrija itd.) tudi na
podrocju osnovnih potreb. Pri izdelavi tekstila oz.
materialov je kmecko druzinsko produkcijo zame-
njala tekstilna industrija, pri izdelavi oblacil in obut-
ve pa oblacilna oz. konfekcijska in obutvena indus-
trija. Spremembe so se dogajale postopoma. Pri
tem je potrebno povedati, da so se najprej in naj-
bolj temeljito dogajale pri 1zdelovanju tekstila (od
ptve polovice 19. stoletja), konfekcijsko izdelana
oblacila pa so potrebovala veliko vec casa za raz-
Siritev. Vzrokov za to je bilo vec.

Prva tekstilna podjetjal? na Slovenskem segajo v
30. leta 19. stoletja, vendar so bila v okviru celot-
nega avsttijskega gospodarstva obrobnega pomena.
Po véliki vojni je nova drzavna meja slovensko
ozemlje odrezala od avstrijskega in je razmere v
tekstilni industriji povsem spremenila. Tekstil je
postal ena od prioritet. Povprasevanje na eni in
dobre moznosti na drugi strani (visoka carinska
za$cita, posojila in olajsave tujim in domacim pod-
jetnikom) so omogocili hiter razvoj domace teks-
tilne industrije, tako da je v obdobju med obema
vojnama postala najpomembnejsa industrijska veja
v slovenskem gospodarstvu.!3

11 Tradicionalna predindustrijska druzina je bila sirsa enota, t.
1. multifunkcionalna skupina, ki je zadovoljevala vecino
potreb svojih ¢lanov (po prehrani, obleki, izobrabi, druze-
nju itd.). Sestavljala je t. i predkapitalisticno samooskrbo
oz. samozadostno proizvodnjo. Za slovenski prostor, kot
navaja Janja Zagar, jc povpreéna kmecka druzina na po-
dezelju za izdelovanje oblacil in obutve (iz volne in usnja)
ter materialov za oblacila (npr. lanu in konopljc) namenila
velik del kmeckega dela in ¢asa. Izjema so bili materiali za
poscebne priloznosti, ki so jih kupovali (bombaz in svila), in
izdelki, za katere so se specializirale posamezne obrti (plat-
narstvo, slamnikarstvo, ¢ipkarstvo, nogavicarstvo in suk-
narstvo). Tudi materiali in oblacila plemicev in mes¢anov
so bili kupljeni. Zagar: Tekstl, str. 57-58.

2 Tekstilna industrija je izdelave oblacil (modnih) pomenila
velik napredek. Ponujala je nove materiale, ki so bili v pri-
merjavi z doma narejenimi mehkejsi, barvno in kar zadeva
vzorce pestrej§i (nove so bile modra, rdeca in zelena barva
ter vzorci, kot so karo, pike, proge ali cvetlice) ter cenejsi.
Zagar: Tekstil, str. 57—60.

13 Teta 1928 je bilo 54 tekstilnih tovarn, leta 1938 pa ze 118.
V Sloveniji so se tako razvili Stirje veliki tekstilni centri.
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Drugace je potekalo Sirjenje izdelkov konfek-
cijske industrije. Industrijsko konfekcijo kot obliko
mnoziéne proizvodnje je omogodil sivalni stroj. Od
izuma (1807) do nastanka industrije in splosne upo-
rabe (40 in 50. leta 19. stoletja) pa je preteklo nekaj
desetletij.!* Spremembe so se tako kot drugod do-
gajale postopoma, po fazah.!>

Konfekctja se je najprej uveljavila v moski modi,
saj je zaradi manj pogostih sprememb predstavljala
manjSe tveganje ter pri izdelavi nekaterih oblaéil
(predvsem srajc, perila in hlac). Kasneje (po véliki
vojni) tudi v Zenski modi. Potem se je industrijska
izdelava bolj in prej uveljavila v izdelavi obutve.
éirjenje industrijske proizvodnje je slo tako na ra-
cun vedjega povprasevanja kot tudi na racun obrt-
niske proizvodnje.

Kot navaja Lazarevic, se je v slovenskih mestih
stevilo krojacev (predvsem tistth, ki so izdelovali
mosko modo) kot tudi sivilj med vojnama v celoti
povecevalo, stevilo Cevljarskih obrtnikov pa manj-
salo. Na splosno je $lo za povecanje v 20. letih, po
gospodarski krizi pa za obcutno zmanjsanje stevila
obrtnikov v posameznih strokah.1¢

Naj navedem Se primer Ljubljane, najvedjega
slovenskega mesta znotraj jugoslovanske drzave:
leta 1912 je bilo v Ljubljani prijavljenih 74 krojacev,
dva za damske obleke!” in 72 za izdelovanje dam-
skih oz. moskih oblacil.' Leta 1928 jih je bilo v
mestu Ljubljana in okolici ze trikrat vec: skupno

Najveciji je bil Maribor, nato Kranj, sledila pa sta $e Ljub-
ljana in Celje. Kresal: Zgodovina tekstilne industrije na
Slovenskem, str. 188—190.

14 Sivalni stroj je omogodi napredek za vso proizvodnjo
oblacil (modnih). Omogocil je zahtevnejso izdelavo oblacil
(z ve¢ gubami, ve¢ dodatki, razporki, §ivi) ter hitrejSo in
cengjso proizvodnjo. V: Bas: Oblaiilna kultura na Slovenskem
v Presernovem (asu, str. 84,

15V zacetnem obdobju (v 19. stoletju) oblacilna konfekcija ni
bila isto kot konfekeijska industrija. Izdelava ni bila indus-
trijska oz. tovarniska, ampak je bila stvar domacih izdelo-
valcev in je imela najprej znacaj zgolj serijske proizvodnje.
Sele delitev dela na delovne faze, ki je bila na Slovenskem
vpeljana v 80. letth 19. stoletja, je na prelomu stoletja
omogocila prehod od domace v tovarnisko (industrijsko)
proizvodnjo. Tako so bila oblacila vsch slojev v 19. stoletju
narejena po meri oz. plod obrtniskega dela (med kmeti
predvsem oblacila za poseben priloznosti t. i. »prazna ob-
lacilad!) in so sc le redki izdelki (npr. nogavice, slamniki ali
dezniki) v obliki obrti proizvajali serijsko. Z modernizacijo
se je to spremenilo. %agar: Tekstil, str. 61-62.

16° Na primer cevljarjev, krojacev ter krojacic in Sivilj. Leta
1925 smo imeli 3.300 cevljarjev, leta 1931 3.917, leta 1937
pa 2.856. Leta 1925 1.710 krojacev, leta 1931 2.071, leta
1937 pa 1.694. Leta 1925 je bilo 1.258 krojacic in $ivilj, leta
1931 2.470 in leta 1937 1.641. Lazarevié: Industrializacija,
obrt in trgovina, str. 458.

7 Adresar. 1. splosna naslovna knjiga 3a Kranjsko, str. 142—143.

18 Prav tam, str. 142-143.

278 krojacev, od teh jih je 151 izdelovalo damska'®
in 127 moska oblacila.2’ Leta 1933 jih je bilo skupaj
348, 159 za dame?! in 189 za moske.?? Leta 1938 pa
nekoliko manj, 303, 146 za dame? in 157 za gos-
pode.4

Tretja proizvodnja, ki je bila v obravnavnem
obdobju v slovenskem prostoru, je bila t. i. doma-
¢a, hisna proizvodnja. Ponujala je cenejso izdelavo
zahtevnej$ih oblacil po zadnji modi. Omenjena
proizvodnja se je modernizirala z uvedbo sivalnega
stroja oz. z dejstvom, da si ga je lahko kupilo oz.
privoséilo vedno vedje stevilo druzin. Vendar ta
proizvodnja ni bila ve¢ zgolj znadilnost kmeckih
druzin, ampak tudi mescanskih in delavskih druzin.
P11 razvoju tovrstne produkcije so pomagala na-
tancna navodila za krojenje in Sivanje, t. i. krojne
pole, ki so jih prilagali razlicnemu, predvsem Zen-
skemu tisku. Iz dosegljivega industrijskega blaga oz.
tekstila in ob pomoci krojnih pol, ki jih je ponujal
tisk, so si lahko zenske same sivale ali pa so oblacila
dale sivat npr. nesolanim Siviljam oz. krojacem. Na-
vodila za krojenje in s$ivanje so se skupaj z mod-
nimi smernicami zacela pojavljati v slovenskem tis-
ku sele v obdobju med vojnama. Pred tem obdob-
jem so bila velika redkost oz. so bila dosegljiva sa-
mo v »tujeme, predvsem nemskem jeziku oz. tis-
ku.2s

Vsaka proizvodnja obladil (modnih), tovarniska,
obrtniska in domaca hisna, ki je bila razsirjena v
slovenskem prostoru med vojnama, je imela svoje
specificne znacilnosti in razlicno dolgo tradicijo. Z
modernizacijo je na tem podrodju nastala vedja
konkurenca; najbolj jo je obcutila obrtniska pro-
izvodnja. Industrijski izdelki (npr. konfekcija Tivar
iz Varazdina, Cevlji znamke Bata), izdelki domace
nelegalne oblike obrti, imenovane $usmarstvo (ne-
zakonita obrt, ki je z nizko ceno konkurirala legal-
nim obrtnikom), ali pa izdelki domace izdelave so s
svojo nizko ceno konkurirali obrtnim izdelkom. To
je bilo najo¢itneje v gospodarski krizi (1930-1935),
ko so bile za spodbudo obrti v slovenskem pro-
storu razsirjene stevilne akcije (npr. akcija Zenskega
sveta ali pa organizacija Obriniskega tedna v Ljubljani).

Y _Adresar mesta Ljnbljane in okolice 1928 str. 542-544.

20 Prav tam, str. 544-545.

2V Adresar mesta Liubljane in okolice 1933, str. 525-526.

22 Prav tam, str. 526-527.

23 Splosni strokovni adresar velike Ljubljane 1938, str. 198—200.

24 Prav tam, str. 200-202.

25 Gombac (Ilich): Nekaj o modi v slovenskem ¢asopisju na
prelomu stoletja. 1895-1915, str. 98-108 in Gombac: Slo-
venke in moda v c¢asu pred drugo svetovno vojno in po
njej. Primer izhajanja modnih, Zenskih in druZinskih caso-
pisov, str. 109—125.
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Ena od moznosti za prezivetje obrti se je kazala
v izdelovanju visoko kakovostnih obrtniskih izdel-
kov z individualno noto, ki bi lahko konkurirala
enolicnim serfjskim industrijskim izdelkom.2¢ Poleg
cenejse tovarniske konfekcije se je na slovenskem
trgu med vojnama pojavila tudi t. i. obrtniska kon-
tekcija, ki je bila drazja in so jo izdelovali obrtniki
(krojaci in $ivilje) poleg najdrazjih oblacil po meri??

Tezko je ocenit dejanski vpliv razlicnih oblik
oblacilne proizvodnje na takratno porabo v sloven-
ski druzbi. Vendar kot omenjajo razlicne teorije po-
rabe, so industrijski 1zdelki (npr. konfekcija) v ob-
dobju med vojnama postali sinonim za mnozicno
oz. popularno kulturo, obrtniski, predvsem rocni
1zdelki (npr. houte conture), pa za elitno. Ta razlika je
bila v skladu z razliko v mnozi¢ni in elitni porabi, ki
se je kazala v razlicnih zivljenjskih stilih potrosnikov
in je bila znacilna za prvi tip oz. fazo mnozicne
porabe, ki je prevladoval v zahodnih druzbah pred
drugo svetovno vojno in prvo desetletje po njej. V
tej fazi je poraba natancno odrazala socialne in raz-
redne razlike med ljudmi® in z njo so posamezniki
zeleli postavljati meje in s tem povezane jasne raz-
like med drugimi posamezniki oz. skupinami, ki so z
modernizacijo postale bolj majave in fleksibilne.

Razlika med elitnim in mnoziénim je bila vidna
v celotnem procesu nastajanja potrosniskih izdel-
kov do naéina, kako, kje in na kaksen nacin je bil
izdelek ponujen. Lazrevi¢ pise, da je med obema
vojnama slovenska trgovina veljala za dobro raz-
vito, predvsem v okolici industrijskih sredis¢, kjer
je bila pokrajina najgosteje naseljena. Na podezelju
je bil uveljavljen tip trgovine z mesanim blagom, v
mestih pa so se trgovine bolj specializirale. Proda-
jale so eno samo skupino industrijskih 1zdelkov, za-
to je bila ponudba pestrejsa in kakovostnej$a.?? Po-
leg modnih specializiranih trgovin, t. 1. salonov, v
katerith so kupovali le izbranci, so na Slovenskem v
tem obdobju zrasle tudi prve veletrgovine oz. ve-
leblagovnice, ki so ponujale siroko paleto mesanega
modnega blaga, predvsem mnozi¢no narejenith mo-
dernih oblek in drugih izdelkov za splosno porabo.
V Celju je na primer zrasel Dom Stermecki, v
Ljubljani éatabon, Mayer in Centromerkur, v Za-
grebu in Trstu pa Kistner in Ohler.

Veleblagovnice so bile vec¢ kot samo prostor, v
katerem se je prodajalo in kupovalo blago. Kot
pravi Mica Nava: »Sodelovale so v razmabu javnega pro-

26 Lazarevi¢: Industrializacija, obrt in trgovina, str. 458.

21 Jagar: Oblaiilna kultura delaveev v Ljnbljani med proo in drugo
svelovno vojno, str. 50.

2 Ule: Od dominacije potreb k stilizaciji Zivljenja, str. 103—
104.

29 Lazarevi¢: Industrializacija, obrt in trgovina, str. 459.

stora in speklakla, ki je vkljuleval velike mednarodne raz-
stave, muzeje, galersze, vrtove ... Ljudje 5o jib obiskovali kot
tristitne atrakcije — kot spomenike modernosti — saradi
radovednosti in uitka, ki so ga nudile«®" NV velebla-
govnicah tako v svetu kot p1i nas so si lahko kupct
ogledovali in primerjali izdelke, ne da bi jim bilo
treba kaj kupit, kot je znacilno za moderne na-
kupovalne navade. Tamkajsnja (modna) ponudba je
bila, ¢e spremljamo ugotovitve teoretikov porabe,
namenjena vsem slojem in je vladal princip pro-
stega vstopa v trgovino in izstopa iz nje. Povsem
drugacno je bilo nakupovanje v preostalih trgovi-
nah, kot so bili modni saloni, saj so se tam ohranile
nekatere tradicionalne prakse nakupovanja, kot je
poznavanje ljudi po imenih in pritmkih in v katerih
je bila specializirana ponudba namenjena natancno
dolocenemu obéinstvu oz. sloju.3!

Velepodjetja oz. veletrgovel in veleindustrialci
so se od manjsih obrtniskih delavnic in specializi-
ranih trgovin razlikovali tudi po promociji izdelkov.
Razlicen je bil njihov pristop pri oglasevanju ter
seveda obcinstvo, ki mu je bilo to namenjeno. Eni
so ciljali na bolj mnozi¢no obcinstvo, drugi na elito.
Prvi so pri promociji izdelkov poudarjali nizko
ceno in trpeznost, drugl so najemali umetnike ter v
oglasih poudarjali eleganco, originalnost in indivi-
dualnost. Prvi so oglase objavljali v popularnem
tisku, revijah ali katalogih, drugi v elitnih modnih
ali Zenskih revijah. Oboji pa so se ravnali po modi.

Med razlicnimi modernimi medji v obdobju
med svetovnima vojnam je po pomenu in razsir-
jenosti izstopal tiskani medij.’2 Njegovih ucinkov
na povecanje porabe so se zavedali vsi podjetniki in
s0 ga vse pogosteje uporabljali. Slovenski tisk je
prav v obravnavanem obdobju dozivel razcvet? in

30 Nava: Zanikanje modernosti: Senske, mesto in veleblagovnica, str.
171.

31 Luthar: »Homo ludens/Homo $oper — uvod v potrosno
kulturog, str. 260.

32V zgodovini tiska je imela vsaka deZela lastne mejnike, to-
da do leta 1900 je tisk v vsej Livropi, ne glede na zakonsko
podlago, postal druzbena sila. V obdobju med obema voj-
nama je tisk kljub nastanku modernejsih medijev (foto-
grafije, radia in kina) obdrzal svoj primat. V: Briggs in
Burke: Socialna zg0dovina medijev, str. 68—69, 100, 192.

3 Slovenske tiskarne so bile v habsburski monarhiji vezane
na majhne okolise, ki so jim bile tehni¢no kos in iz katerih
so C¢rpale svoja narodila ter imele mocno konkurenco v
nemskem tisku. Zato tiskarne v novi drzavi najprej pove-
canemu povprasevanju po domacem tisku niso bile kos.
Niso imele na voljo ne dovolj tiskarskega materiala ne
sodobnih strojev in ne izurjenih delavcev. Zacetna, neko-
liko slabsa kakovost tiskarskih izdelkov in manjsa zmog-
ljivost tiskarn, sta se z modernizacijo obstojecih tiskarn in
ustanavljanjem novih izboljsevali in scasoma dosegali
solidne in s tujimi graficnimi izdelki primerljive rezultate.
Leta gospodarske krize (1930-1935) so ta napredek neko-
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dobil znacilnost mnozi¢nosti. Napredek je bil viden
tako v drasticnem povecanju?* kot v kvaliteti (vse-
binsko in vizualno) tiskarskih izdelkov. Njegova
ponudba se je vztrajno Sirila in preoblikovala, se
vedno bolj specializirala ter tako segala na vedno
veC podrodcij. Prek tiska, v obliki modnih prilog,
rubrik, prispevkov, skic, ilustracij, fotografij ali
oglasov je v slovensko druzbo vstopila tudi moda
in postala pomemben del pisne in vizualne ko-
munikacije.

Tisk je skupaj z drugimi mediji in modernimi
oblikami druzabnega zivljenja (kino, radio, izlozbe
trgovin, velesejmi itd.) igral pomembno vlogo pri
porabi mode oz. modnih izdelkov, predvsem k
vztrajnemu povecevanju Stevila le-teh. Med splosne
ugotovitve teoretikov potrosniske druzbe namrec
sodi tudi ta, da so luksuzni izdelki, med katere
spadajo tudi modni izdelki, v vseh industrializiranih
dezelah tega cCasa postajali vedno bolj vsakdanja
potreba. Z industrializacijo je nastal presezek za-
sluzka in tudi prostega casa, to pa je delavcem za-
gotavljalo povecano moznost za porabo. Mnozi¢na
proizvodnja pa je dolgorocno omogocala, da so
standardizirani izdelki v velikih kolicinah in ob
minimalnih stroskih prihajali na trge.

Slovenska druzba v obdobju med vojnama ni
bila industrijska druzba, kot tudi ne potrosniska.
Lazarevi¢ na primer opozarja, da je bil slovenski trg
takrat Se majhen, povprasevanje zaradi nezadostne
kupne moci prebivalstva majhno ter da je bila Slo-
venija v tem obdobju »pre revna kot ne, Je dalel od
tega, da bi jo lahko opredelili kot potrosnisko drugbo v pra-
vern pomenn besede«”> Vendar so spremembe nasta-
jale. Pomembno gibalo sprememb je bila moda,
katere glavna znacilnost je hitro in nenehno spre-
minjanje stilov. Za povecevanje porabe so modo
izkoristili tudi podjetni domadi in tuji industrialci,
trgovel in obrtniki, ki so se tako kot drugod po

liko zaustavila, vendar pa so se leta 1938 Slovenci v prvi
Jugoslaviji ze lahko pohvalili z 42 grafi¢nimi podjetji. Od
tega je bilo 37 tiskarn, 3 samostojne litografije in 2 samo-
stojni kliSarni. V: Kranjc: Nase tiskarstvo v letth 1918—
1938, str. 238-240.

3 To nam pove Zze preprost statisticni podatek, ki ob pri-
meru periodicnega tiska pravi, da je v 122 letih, od 1797.
do 1918., izslo skupaj 419 casnikov in ¢asopisov, v nasled-
njih 20 letih, od 1919. do 1938., pa 740. Priblizno dve
tretjini teh listov sta izhajali le kratek ¢as, to pa je prav tako
znacilnost medvojnega obdobja. Na primer leta 1919 je
zacelo izhajati 42 casnikov in casopisov, od tch pa so leta
1938 izhajali le stirje. Leta 1920 je zacelo izhajati 33 cas-
nikov in ¢asopisov, od tch jih je leta 1938 izhajalo le pet.
In tako dalje. Od stevilke 740 jih je tako leta 1938 ostalo
pri zivljenju le 196. V: Kranjc: Nase tiskarstvo v letih
1918-1938, str. 228-236.

3 Lazarevi¢: Industrializacija, obrt in trgovina, str. 450—453.

svetu povezall tudi z umetniki (llustratorji, slikarji,
fotograti). K zanimivemu mesanju razlicnih mod-
nih okusov, ki so postali del slovenskega prostora,
je vplival tudi njithov t. 1. kulturni kapital; do izraza
je prisel v koncni podobi izlozbe, oglasa ali izdelka.

V nadaljevanju bom zato ob pomoci virov
predstavila posameznike, ki so slovenskemu bral-
stvu bolj ali manj znani ter so v omenjenem pro-
cesu nastajanja slovenske potrosniske druzbe aktiv-
no sodelovali. Bili so lastniki oblacilne obrti, trgo-
vin, modnih salonov ali slikarskih oz. fotografskih
ateljejev. Bili so uredniki modnih revij ali modnih
prilog, novinatji, ki so pisali modne prispevke, uci-
telji, ki so poucevali o modi, umetniki, ki so modo
vizualizirali (llustratorji, slikarji, fotografr). Bili so
tudi dobesedno wustvarjalci oz. kreatorji mode
(krojadi, Sivilje). Imeli so razliéno izobrazbo in so
opravljali razlicne poklice. Vecina se jih je $olala
tako doma kot tudi v tujini oziroma je imela pri
svojem delovanju veliko stikov s tujino. Sodelovali
so v procesu produkcije (Sivanje, krojenje, slikanje,
risanje) in distribucije (pisanje prispevkov, objava
reklam, svetovanje, organiziranje modnih revij,
modna predavanja) mode oz. modnih izdelkov in
so bili v marsi¢em zacetniki necesa novega.

III. Kulturni posredniki
Milka Martelanc, »za nas prava sreca«

Ena vodilnih posrednic mode slovenskemu ob-
¢instvu in s tem povezanih kulturnih vrednot v ob-
dobju med svetovnima vojnama je bila casnikarka
oz. novinarka Milka Martelanc (1885-19606). Solala
se je v [judski $oli v Barkovljah ter v zavodu »Notre
dame« v Gorici. Nato je delala v podjetju svojega
oceta, stavbenika Svetka Martelanca, ki je imel pred
ptvo svetovno vojno najmocnejse gradbeno pod-
jetie v Trstu. Zanj je risala gradbene naérte. Ceprav
ni obiskovala ne srednje ne visje Sole, se je ucila
stevilnih spretnosti, kot je bilo takrat v navadi v
nekaterih mesc¢anskih druzinah. Igrala je klavir, sli-
kala, se ucila krojnega risanja in Sivanja ter Studirala
tuje jezike. Leta 1922 je v Pragi studirala casni-
karstvo (in manjsinsko vprasanje) in tako postala
ena redkih izsolanih casnikark med Slovenkami. Po
vrnitvi v Trst je bila med pobudnicami ustanovitve
Zenskega dobrodelnega udruZenia, ki je zacel izda-
jati mesecnik Zenski svet.3

3 Budna Kodrié: Zensko &asopisje in novinarstvo, str. 276.
in NgK, Odsck za zgodovino, arhiv BIO, Milka Martelanc:
Radio Trst, oddaja Liki iz nase ..., Ponedeljek 2. 1. 1967,
Milka Martelanc in Podatki o Milki Martelancevi, pise scstra
Tatjana Martelanc z dne 20. 1. 1979.
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ZENSKI SVET l

TMODNA PRILOGA

SPOTMLAD 1924

Modna priloga revije Zenski svet, 1924.

Leta 1924 so v Zenskem svetn,” ki je bil v celot-
nem obdobju med vojnama v povpredju najbolj raz-
sirjen slovenski zenski tisk, v rubriki Igzesya, prvic
objavili podrubriko Modno poroiile. Naslednjih 18 let
jo je pisala in urejala Martelanceva. S tem je postal
Zenski svet tudi prvi slovenski zenski list, ki je zacel

57 Zenski svet (1923-1943) je najprej izhajal kot glasilo Zenskih
drustev v Julijski Krajini in ga je izdajalo Zensko dobro-
delno udruzenije. Urejale so ga Milka Martelanc, Pavla Ho-
¢evar in Olga Grahor. Tiskali so ga najprej v T'rstu v tam-
kajsnyi Tiskarni Edinost, od leta 1929 pa v tiskarni J. Blas-
nika nasl. (Slebinger: Slovenski iastniki in casopisi. Bibliografski
pregled od 1797-1936, str. 102) V 20. letih so casopis brali
predvsem v Trstu, na Krasu, Goriskem, v Istri in na Vi-
pavskem, v 30. letih pa na Notranjskem, Dolenjskem in
Gorenyskem. (Pertot: 80-letnica »Edinosti«, str. 105-106.)
S svojo vsebino se je urednistvo trudilo predvsem prosvet-
no-kulturno izobraziti Zenske in jim vzgojiti samozavest,
potrebno v boju za zenske politicne pravice. Poleg rubrik,
ki so objavljale prispevke o znanih Zenskah z literarnega,
znanstvenega, glasbenega in socialnega podrocja, ter pre-
vodov, poljudnih prispevkov o umetnosti, znanosti in gos-
podarstvu, so od zacetka izhajanja casopisa pisali tudi o
modi. Ta je skupaj z drugimi Zenskimi temami, kot so
gospodinjstvo, kuhinja, higiena ali ro¢no delo, spadala v t.
1. prakticni del lista.

redno objavljati modne prispevke, leto kasneje pa Se
Modne in Krgjne priloge.

O zacetkih ustvarjanja prilog v casopisu Zenski
svet in prispevku Martelanceve pise v svojih spomi-
nih urednica Pavla Hocevar: »Nesporno je, da je bila
najvedja priviacnost lista pola za rolna dela in za Sivawje.
Kako primitivni so bili tisti modni in drugi vzoret v proem
letniken! Videle smo potrebo, nismo pa imele ne skusenj ne
denarja za kaj bolifega. Ker se je list tako Jirid in si je
Milka Martelanieva toliko prizadevala a dyig te rubrike,
smo e v drugem letniken labko dodajale lstn posebno pri-
logo za rolna dela, pozneje pa stivikrat na leto se modno in
krgjno polo. Do Zenskega sveta Se ni bilo pri nas éasopisa,
ki bi bil prinasal vgorce sa praktitha rocna dela in modp.
Takrat so senske pregledovale le tuje modne revije. Kje so
bile pri nas Sele modne risarke! Zato je bila Martelanceva
za nas prava srecal Toliko Casa je vriala in vriala, poiz-
vedovala in se uitla, da je i nica ustvarjala priloge, ki so
bile Zenam in dekletom v veliko veselje in korist ...«38

Pri ¢asopisu je imela vec vlog. Bila je urednica in
je odlocala, kaj bo v prilogi objavljeno, bila pa je tudi
avtorica modnih prispevkov oz. porocil. Poleg tega
je odkrivala tudi nove talente, ki so izdelovali modna
oblacila ali risali modne skice, in jim v prilogi dala
moznost, da se predstavijo sirSemu obcinstvu. Ta-
kole se spominja Hocevarjeva: »Pri tem se ji je vsilil Se
drug uspeh: fubiteficam ali celo strokovno igobragenim Se-
nam je dala v prilogi priliko, da so imele kje objavijati svoje
gamislt in so pri tem tudi same napredovale.«>

Urednistvo casopisa se je vsem afnofnimnim
avtoricam prispevkov, krojev in skic — med drugim
jim niso izplacevali honoratjev — nekajkrat zahva-
lilo. Na primer konec leta 1924: »Ob zakljuiku druge-
ga letnika »Zenskega sveta« nam je v posebno veselje, da
moremo saznamovati foliko simpatije, ki 5i jib je list igte-
kel vsked svojih prilog za rolna dela. Via zasluga gre pri
tern cenjenim nasim sotrudnicam, ki so s toliko poZrivo-
valnostjo bregplatno sodelovale pri prilogi in ji s tem pripo-
magle do tako velikega uspeha.

Ko smo pred dyemi leti ustanavljale list, smo mau dale 3a
podlago vse, kar smo imele, 1. . veliko dobre volje, a prav no-
benega kapitala. Izkazalo se je, da tudi taksna podlaga ne-
kaj velja; premagale smo svecno vse leskode in nas list je danes
trdnesi, nego smo si mogle misliti. Vsekakor pa Se vedno ni
toliko bogat, da bi mogel primerno honorirati risbe sa priloge.

Obraiamo se toref do nasih dosedanjih sotrudnic s pros-
njo, naj nam tudi v pribodneim letu pomagajo 5 svojim po-
Srivovalnim delom, da dvignemo nas list Gmpref na taksno
stopnjo, da bo sadosial vsem abtevam.«¥

38 Hocevar: Pot se vije. Spomini, str. 132—133.

3 Hocevar: Pot se vije. Spomini, str. 132—133.

40 Urednitvo: Nasim sotrudnicam. Zenski svet 2 (1924), §t.
12, str. 3.
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Ceprav je Martelanceva pri reviji Zenski svet in
njeni Modni prilpgi naredila velik korak naprej v
urednikovanju modnih strani domacega tiska, sta
anonimnost ustvarjalcev modnih strani in brez-
placnost imeli svoje posledice. Pot od skromnih
zaCetkov in wprimitivnostic, ki je to revijo, kot omenja
Hocevatjeva, na podrocju vizualne kulture najprej
zaznamovala, do vizualne modernizacije, ki jo je ta
revija prehodila predvsem v 30. letih, je bila dolga
in se je zgodila tako zaradi pozrtvovalnosti in do-
miselnosti njene urednice kot tudi zaradi konku-
rence drugih, predvsem Zenskih listov.

Leta 1929 se je urednistvo Casopisa — z njimi pa
tudi Martelanceva, ki nadaljevala urejanje praktic-
nega dela casopisa (rubriko za modo in rocna dela
ter risala krojne pole) do leta 1941 — zaradi fa-
$istiCnega pritiska 1z Trsta preselilo v Ljubljano,
kjer je dobilo podporo vecine Zenskih organizacij
in za nekaj ¢asa obdrzalo svojo relativno visoko na-
klado.*1 V zacetku 30. let so v Dravski banovini in
drugod po Jugoslaviji zaceli izhajati novi zenski
listd, ki bi jih lahko po vsebini ter videzu uvrstili
med znacilen popularen tisk, in so svoje bralke va-
bili z lahkotnejsim ¢tivom ter predvsem z drugacno
vizualno podobo. Taka je bila tudi revija Zena in
dom,* ki je v nasprotju s casopisom Zenski svet, ki je
uporabljal predvsem domaca umetniska dela,
domace tiskarne, kliSarne in litografije, uporabljala
predvsem tuje storitve in izdelke (kliSejev, ilustraci))
ter agresivno oglasevanje. Leta 1930 so v casopisu
Zenski svet ob izidu nove revije svojim naroc¢nicam
poslali poziv (»nasim zenam«), v katerem jih nago-
varjajo k nadaljnji zvestobi, obljubljajo povecanje in
polepsanje lista.3 Leta 1935 pa so objavili komen-

41 Teta 1928 je fasisticna oblast prepovedala Zensko dobro-
delno udruzenje in s tem onemogocila izdajanje ¢asopisa in
naslednje leto je odpadla skoraj polovica naroénic Zenskega
sveta v T'rstu in Julijski krajini. V: Budna Kodri¢: Zensko
casopisje in novinarstvo, str. 273.

42 Revija (1930-1941) je izhajala v Ljubljani, najprej s pod-
naslovom Iustrirana revija za slovensko Zeno, leta 1931 in
1932 kot Illustrirana revija za dom, gospodinjstvo, vgojo, rolna
dela, modo, pouk, zabavo itd., od leta 1935 naprej pa kot Revija
za slovensko Feno. Utrcjale so jo Lrna Podgornik, Rija
Podkrajsek in Toncka Lipoglavsek. (ES, str. 316) Revijo so
tiskali v Delniski tiskarni in od 1935 do 1936 v Ljudski
tiskarni v Matiboru. (Slebinger: Slovenski Castniki in iasopisi.
Bibliografski pregled od 1797—1936, str. 137).

4 Rija Podkrajick, urednica revije Zena in dom, je v zver s
tem pisala uredni§tvu Casopisa Zenski svet. N pismu lahko
med drugim beremo: »... Krivicna je trditer »Zenskega svetac, da
Je »Zena in dome konkurenéen list. Danes ve Ze vsak zalonik, da
Gmr vel je novih Rnjig in revij, fem vel ljudje ¢itajo. Potrebno je le, da
fndje vzljinbijo pisano besedo. Ako bi bil nas list konkurent
»Zenskenn svetnc, bi se 1o Se v proil mesecih poznalo. Ce smo prav
pouieni, se_je »Zenskega svetac tiskalo, ko so ga premestili v 1 jub-
Jano, 10.000 izvodov in prav toliko se ga tiska Se danes. Kje je torej

tar o konkurenénem zenskem tisku na slovenskem
trgu: .. kmaln po nasi preselitvi so se saceli v Jugosiavi
pojavijati razni Senski listi, ki so bili pa vkljub svojim
naslovom le kuplijska spekulacijia na slabe senske strani.
In nismo se utegnile razgledati po svobodni domovini ter
preigkusiti svojih moli, ko nas je e acela konkurenca
pritiskati k torm.

Priznamo, da te konkiurence od sacetka nismo smatrale
za nevarno. Saj smo vedele, da pelje prva pot take igdaja-
teliske zalognike v tujino po kliseje in material, ki nay sini

Jugoslovenski seni vv ponk in zabavo«. V' pisanih ovejih
servirani listr, ki so sestavljeni iz cenenth, obrabljenih tujih
klisegen, iz vsiljive reklame in omlednih Casnikarskib an-
koo ...

Vajene, da nas javnost sprejema 3 ragumevanjem ter
uposteva nase kulturno, socialno in narodno delo, smo bile v
proent hipu res presenecene in preplasene, ko smo videle, da
nas nase sestre trumoma apuitajo. ...

Nismo si vedele drugale pomagati, kakor da smo i3
uprave odpusiale mol za modjo, delale in garale same fer
tako »Zenski svetc Se ohranile pri Sivljenju. Medtem ko je
konkurenca 5 avtomobilom vozila narocnice v Benetke in s
Stevilnimi molmi komodno strigla gradivo 3a svoje liste, smo
me 5 skrajnim naporom same delale v upravi, prispevale ori-
ginalne vishe in kroje, se pehale za dobrimi domadimi pri-
speviki itd.

. Vivalale so se druga za drugo narolnice, igtreznjene,
ker 5o spognale, ke je 3rno in kje plevel. ...«

Konkurenca med Zenskim tiskom je prisla do
tzraza tudi zaradi gospodarske krize (1930-1935),
saj je kriza vplivala tako na porabo tiska kot na
porabo modnih izdelkov. Takrat so se razsirile ste-
vilne akeije v podporo slovenskega gospodarstva in
med pobudnicami je bila tudi Milka Martelanc.

V okviru akeije Nasa fena, ki jo je leta 1935 vodil
Casopis Zenski svet, je iz8lo osem Stevilk priloge
casopisa z enakim imenom. Tam lahko beremo o
namenu akcije: »... smatramo 3a svojo dolnost tudi, da v
teh teskib lasih aktivno posesemo v gospodarske adeve,
dajemo pobudo k $ivabneisi delavnosti ter pripomoremo k
smotrnelst ureditvi konguma vsaj tam, kjer je v nasi modi.«
ter tudi »Poudarjame, da »Nasa Sena« ni morda lokalen
Jubljanski pokret, temvel akcija, ki naj se ragsini na vio
dréavo, koristi vsem panogam domace obrti in industrije, ki
stussjo obladilni stroki in mods, ler sprejme v svoj krog vse

Jugoslovanske Zene.« Akcija je bila namre¢ namenjena
vsem Jugoslovankam in so jo vodila tri najvedja ju-
goslovanska mesta, Ljubljana, Zagreb in Beograd.*>

ta konkurenca? ...« V: Pismo Rije Podkrajsek z dne 23. 12.
1930. ZAL, 1.JU 285, fond Splosno Zensko drustvo, t. e. 5.
4 Urednistvo: Kaj hocemor Nasa fena (1935), st. 1, str. 1.
45 Zenski svet — Nasa Sena 13 (1935), §t. 1, str. 1-2.
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Med akcijo Nasa fena je izsel tudi album Nasa
moda* katerega urednica in avtorica besedila je bila
Martelanceva. V njem je objavila le slovenske ilu-
stracije in oglase slovenskih oblacilnih obrtnikov
ter izpostavila polozaj (brezposelnost) slovenskih
umetnikov v gospodarski krizi. Takole je pozvala
urednistva slovenskega tiska, naj najamejo domace
umetnike za urejanje modnih strant: »Ce pomisiimo,
da tudi vsi nasi lists, ki imajo modno rubriko — ragen listov
v izdaji »Zenskega Svetac v Ljubljani — dobivajo ves ma-
terial za svoje rubrike i3 inozemstva ... Al bi ves ne dalo
vsaj nekaj tega denarja obdriati doma, v prid domalim
modnim publikacijam, ki bi zaposkle poleg klisarn, tis-
karn, litografskih avodov, tudi nase talentirane mlade mo-
&, ki se ledalje bolj pogresajo v bresposienost?

S tem albumom hocemo me Fene dokazati, kaj zmo-
vemo ustvariti — 5 pragnimi rokami; edini nas kapital je
vofja do ustvarjanja in mosnost nasth miladib, talentiranih
sotrudnic. ...«

S tem albumom, ki je izsel v dveh jezikih (slo-
venscini in srbohrvaséini), je v slovenskem prostoru
dala prvo resno pobudo za ustanovitev jugoslo-
vanskega modnega lista, ki bi se po njenem mnenju
zaradi morebitnega SirSega bralnega obdinstva lahko
dlje obdrzal pri zivljenju. Toda ta poizkus ni dobil
$irse podpore in je ostal le osamljen primer.

Zenski svet je izhajal do leta 1943, po drugi
svetovnl vojni je zato Martelanceva delo nadalje-
vala v novi zenski reviji Nasa fena in do leta 1953
urejala modno rubriko in risala krojne pole.4®

46 Omenjeni modni album je edini slovenski modni tisk, ki so

ga Slovenci premogli v obdobju med svetovnima vojnama.
V tem casu je sicer izhajala ena periodic¢na revija, Modni list,
po naslovu katere bi lahko sklepali, da je prinasala modne
strani, vendar ni bilo tako. To je bilo strokovno glasilo za
Cevljarje, po vsebini in vizualni podobi zelo skromno,
dale¢ od modnega tiska, kakrSen je takrat izhajal v tujini.
Prej bi status modnega lista lahko dobil kak drug slovenski
tisk, ki je prav tako Ze v naslovu oz. v podnaslovu nosil
pridevnik »modni«. V obdobju med svetovnima vojnama
so izhajale tri revije, ki so v podnaslovu namigovale na
modno vsebino in so jo tudi prinasale. To so bile revije
Vesna (1921), Razgled (1926) in Zena in dom (1931-1932).
So pa v obravnavanem obdobju Slovenci dobili tudi prve
modne priloge, mednje Stejemo tudi Modno prilogo v
Casopisu Zenski svet in vrsto modnih rubrik oz. podrubrik
tako v dnevnem tisku kot njihovih prilogah, tednikih,
polmesecnikih, mesecnikih in njihovih prilogah. O tem
glej: Gomba¢: Slovenke in moda v ¢asu pred drugo sve-
tovno vojno in po njej. Primer izhajanja modnih, Zenskih
in druzinskih casopisov, str. 109—125.

47 Martelanceva, Milka: Beseda k prvemu zvezku »Nasa
moda«. Nasa moda 1 (1935), st. 1, str. 1.

48 NgK, Odsck za zgodovino, arhiv BIO, Milka Martelanc:
Radio Trst, oddaja Liki iz nase ..., Ponedeljek 2. 1. 1967,
Milka Martelanc in Podatki o Milki Martelancevi, pise sestra
Tatjana Martelanc z dne 20. 1. 1979.

Nada Souvan, »nasa strokovno najboljse izo-
brazena modna svetovalka in risarica«

V albumu Nasz moda se je leta 1935 z modnimi
skicami oz. ilustracijami $irSemu obcinstvu prvic
predstavila Nada Souvan (roj. Lampret; 4. 5. 1914 v
Postojni), ki se je v obdobju med vojnama prav
tako ukvarjala z modnim novinarstvom ter tudi z
modnimi ilustracijami. Izhajala je iz meScanske
druzine in se je $olala na gimnaziji in visoki $oli v
Ljubljani.# Modne prispevke je v drugi polovici 30.
let pisala za casopis Prakticna gospodinja, od leta 1938
pa je risala kroje in modne ilustracije za revijo
Zena Tam so j1 pravili »nasa modna risarka in sveto-
valka« oz. »naia strokovno najbolife izobragena modna
svetovalka in risarica«. Od leta 1939 je izdelovala tudi
tlustracije za naslovnico revije Zenas!

Konec 30. let, ko se je porocila z veletrgovcom
Leonom Souvanom, je nadaljevala delo pri reviji
Zena, o tem pa so pisali tudi v casopisu.5? Verjetno
je za podjetje Sonvan svoje ilustracije objavila tudi v
Domacem prijatejn.s

49 ARS, AS 1931, RSNZ SRS, mikrofilmi »SOVE«, serija
LM/st. 14, str. 22940.

50 Casopis Praktitna gospodinja ic od leta 1934 izhajal v Ljub-

ljani, najprej s podnaslovom Gospodinjski list s prilogo receptov
in za rotna dela. Leta 1938 pa je spremenil naslov v Zeno.
Mesecnik v sluzhi danasnje Zene. 2. izjemo leta 1937, ko je
izhajal dvakrat na mesec, je izhajal vsak mesec enkrat.
Urednik je bil Ivo Zor (predtem sodelavec ¢asopisa Domadi
prijatelj). 'Tiskali so ga v tiskarni Merkur, od 1935 v tiskarni
Statnar v Kamniku. V: Slcbingcr: Sthovenski lastniki in lasopisi.
Bibliografsk: pregled od 1797-1936, str. 154.
Casopisa oz. reviji Prakticna gospodinja in Zena sta bila kot e
omenjena revija Zena in dom primer nepoliti¢nega, popular-
nega senskega tiska. Sirili sta misel o politiéni abstinenci
zensk in njihovem zanimanju za urejenost in lepoto. Tam
so objavljali predvsem prispevke, ki so se nanasali na »ti-
picne« vloge zenske v moderni druzbi, vloge matere, Zene,
gospodinje in potrosnice. Zraven je sodilo tudi zanimanje
oz. spremljanje mode.

51 Urednistvo in uprava: Na§ list v prihodnjem letu. Zena 5
(1938), st. 12, str. 357.

52 »Poroiila sta se nasa modna risarka gospodinina Nada Lampret in
veletrgovec v Ljubljani gospod Leo Sonvan. V" imenn vseh nasibh na-
rocnic, lanov nrednistva in uprave Selimo gospe Nadi vso sreco,
gospodn Sonvanu pa iskreno Cestitamo! Gospa Nada Souvan bo 73
prijaznosti $e naprej sodelovala pri nasem list.« = Zena 6 (1939),
st. 7, str. 144.

53 Domadi Prijatelj (1927—-1940) sc je leta 1932 preimenoval v
Prijatelja. Podnaslov Meselnik za zabavo in pounk, od 111. I/n-
strirana druginska revija. Urednik je bil Emil Podkrajsek. List
so najprej tiskali v tiskarni |. Blasnika nasl., od leta 1930 v
Delniski tiskarni, od 1935. v Ljudski tiskarni v Mariboru in
do 1936. spet v Delniski tiskarni. N: Slebinger: Shvenski
Castniki in (asopisi. Bibliografski pregled od 1797—1936, str. 125.
Tudi Domaii prijatelj je primer popularnega slovenskega
tiska iz obdobja med svetovnima vojnama. V njem je bila
moda od leta 1927 pa vse do zacetka tridesetih let. Leta
1930 je namre¢ na zeljo njegovih narocnic, ki so si zelele
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Revija Zena, 1939,

Nada pa se je preizkusila tudi v oblikovanju ob-
lacil. Svojo modno kolekcijo je leta 1939 predsta-
vila na modnih revijah v Ljubljani in Celju. V reviji
Zena namre¢ lahko preberemo: »Nada Lampret nasa
modna risarka in svetovalka, ki rife za nase narolnice tako
lepe modne rishe, je dokazala svojo prefinjeno nadarjenost
tudi v praksi. S svojimi edinstvenimi, ivirnimi modeli je na
modnth revijah v Ljublani in Celju fascinirala Stevilne
Sledalce. Pridrusujemo se nestetim obludovalem njene velike
umetnosti in ji od srea iskreno Cestitamoké

Mira Kramer Puc, »razvajena, lepo obledena
mlada gospa«

Po mnenju tistih, ki se spoznajo na modno no-
vinarstvo, je velika vecina prispevkov nastajala pod
peresom ljudi, ki so se tega lotili po nakljucju in ne
zaradi velikega zanimanja ali povezanosti s tem

vec prakticnih gospodinjskih prispevkov in modnih ilustra-
cij, zacela izhajati Zenska revija Zena in dom. Ta revija je
predstavljala najvedjo konkurenco reviji Zenski svet. O tem
lahko beremo v pismu urednice revije Zena in dom Rije
Podkrajsck z dne 23. 12. 1930 V: ZAL, IJU 285, fond
Splosno Zensko drustvo, t. e. 5.

54 Zena 6 (1939), it. 4, str. 81,

podro¢jem.>> Tak primer je tudi pisateljica in
prevajalka Mira (roj. Kramer; Split, 14. 7. 1912 —
Ljubljana, 4. 9. 1985). Porocila se je dvakrat in tako
uporabljala priimek Puc in Miheli¢. (Njen drugi
moz je bil slikar France Mihelic).

Izhajala je iz bogate uciteljske in trgovske me-
scanske druzine. Oce je bil trgovec, mama operna
pevka. K njeni vzgoji sta med drugim sodili tud:
igranje klavirja in ucenje tujih jezikov, predvsem
francoscine in nemscine. Obiskovala je osnovno
Solo in gimnazijo, internat za dekleta v Svici, od
leta 1927 pa je prebivala v Ljubljani. Njen stric,
Albert Zerjav, direktor vodilnega ¢asnika liberalcev
Jutro>® in voditelj mladoliberalcev, jo je pri casopisu
honorarno zaposlil. Tam je spoznala likovne sode-
lavce oz. ilustratotje Casopisa: Elka Justina, Cora
ékodlarja in Nikolaja Pirnata. Leta 1930 je maturi-
rala in se vclanila v akademsko drustvo Jadran in se
porocila s prvim mozem Borisom Pucem. Na Pe-
dagoski fakulteti v Ljubljani je Studirala pravo.>

V razlicnih casopisih (Jutro, Prosveti in Glasn
naroda) je objavljala feljtone z romanti¢nimi motivi
iz mescanskega okolja,’® od leta 1936 pa so v Jutru
zacell objavljati njene modne prispevke in modne
ilustracije. Takole je svojo dejavnost, ki se je na-
nasala na modo, opisala v svojih spominih: »T%sza
leta pred vojno so minevala zame v brezdelju ... Nekaj
malega sem alela spet delati pri »Jutruc, urejati modni
koticek — kaj naj bi drugega znala razvajena lepo oblelena
mlada gospa? — in k svoim ankom tudi risati obleke po
zadnji modic.>

5 Sociolog Fred Davis s tem v zvezi pise, da moda nima
nobene kriticne tradicije, kot jo imajo na primer umetnost,
literatura in gledalis¢e. Da so bili redki tisti pisci, ki bi bili
dobro pouceni o umetnostni zgodovini in modi in bi
nepretrgoma komentirali tekoce stanje za tekoci tisk in bi
bili za to usposobljeni. V: Davis: Fashion, Culture and
Ldentity.

5 Jutro je od leta 1920 izhajalo v Ljubljani, od leta 1924 kot
glasilo Samostojne demokratske stranke na Slovenskem,
najprej s podnaslovom Duevnik 3a gospodarsive, prosveto in
politiko, od 1929. brez podnaslova. Casnik je nastal iz nas-
protovanj med staroliberali I. Tavcarja, ki so izdajali cas-
tnik Shvenski narod, in mladoliberali G. Zerjava. Zaradi ka-
kovostnega novinarstva se je tako kot katoliski Slovenec
med vojnama uveljavil po vsej Sloveniji. Uredniki so bili:
A. Kramer, A. Ribnikar. S. Virant in Davorin Ravljen.
‘Tiskali so ga v Delniski tsikarni, od 1925 v Narodni tiskarni.
V. Amon: Jutro, str. 361.

O modi se je v Jutrn pisalo od samega zacetka izhajanja.
Tako v okviru castnika kot v okviru prilog.

57 Miheli¢: Ure mojih dni.

58 Kor: Mira Mibeli¢, str. 130.

5 Miheli¢: Ure mojih dni.
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Marija Sarc, »s skupnimi moé¢mi dvigamo po-
krov slovenske skrinje«

Med tistimi, ki so na Slovenskem v obdobju

med svetovnima vojnama dali pobudo za modni
tisk, je bila tudi obrtnica Marija Sarc (Ljubljana, 7.

5.

1886). Po koncani osnovni Soli se je izucila

krojaske obrti oz. za »damsko krojacico«.® Od leta
1909 do leta 1951 je bila lastnica modnega salona v
Rutarjevi ulici v Ljubljani.f! Leta 1938 je bila vec-
krat v tujini, na Dunaju, v Pragi in Berlinu.©2 Sar-
Ceva je bila sourednica ilustrirane kulturne in mod-
ne revije Vesna (§t. 3 in 4/5), pisala in objavljala je
modne prispevke v slovenskem tisku, risala modne
skice, prirejala modne revije in razstavljala modne
izdelke na Ljubljanskem velesejmu.

Z raz-
staviica
modnega
ateljeja
M. SARC
Ljubljana

Tealera ir belega svilenegs platns, na kateri
bt wezena 8 drno-bels mitje baedura sagelinoy
(Ebirka prof. 5its)

Modrs svilena velerna toabria,
Tiikimt ‘motivl, vaetint 5 shovraske ,,.h

Ljublea. sedala z dvema sugrobikima jodoma v avtomobil,
da s peljujo Bs Bled. Niem "nh.k mn nosil v suksji
pismo, da je preblajens in jo par dol me bo videll

Ko jo = Bleds wrnila v 3. mmiu kraljeve SHS
driavne Selemnice, jo ila spat k prijateljicl, feprav je
sijala solnce. Ob tirih popoldne je pa prav slabe volje
tavala po zelo Fivabaih ljebljanskib cestsh. Vse polno
tujeey, avtomobilov, vse se je gaetlo proti Sidki na sejes
ali pa odied, Ljubics pa ¢ kmels bankove za pet di-
marjev, dva dinarja in Btiri podtne namke po 25 pars
¥ upn Takega mstka Se dolgo nl dofivels

Kar padene = lacfevifitkom ob neksj cingljsjolegn.
Pobere, in glej! bil o vabopnl znak za velessm, 12
vao dobo, Lice 3o ji je take razjasnila, da se je pismeh-
ljada in jo dvorni svetnik, ki je Sel oo mime, miskl,
da veljs smebljaj njems. Ker pa ni dalje resgirals, s
je zatel ogledovati v izlokbeno okmo, ali ima morda od .
tinte vmazan mos ali kaj takegs.

I bok signo Vincens — je reksl moj junijaki Stedent,
ledar 5o mu je kaj ugednega pripetile” je dejala sama
sebi, si pripels 2k in hitela na velesejm.

Rurstavljene stvari so jo spravile mopet v tresotno
slsbo voljo, ker g jih jo pobelels, ni pa imela ne sred-
stev, ne kavalirja. Vesels je bila, ko jo je povabil mlad
infenjes, ki e man skoro x veemi Hubljsnskisi dekleti
brex gardedsm, na debablife in pol litra vina Tods
kmalu jo jo zapustil in obesdela e pri Sele polovitng
izpraznjeni steklentel Rekel je, da mora domov po hilni
kijol; v resnici pn Jc imel remdezvous ob ratetkn Rakove
Jelie, In tja jo procej boda

V tem fasu so mvm'-u alesejm. Zvomerl so zvonili
s ljudstvo se je trio v oddelek z gostilsamd, ki jo ostajal

PLlt. naprarijen Iz polhorise

- (Phet. Bebier)

Revija Vesna, leto 1921.
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ARS, AS 1931, RSNZ SRS, mikrofilmi »SOVIE, serija I.m
24441.

ZAL,LJU 2/15 domovinski oddelek, t. e. 224, ¢rka S,
ZAL, LJU, Cod. XX, Rokodelske obrti, 1. knjiga, Od 1907
do 1921, Zensko krojaitvo, §t. 9. Sarc Marija, Kolezijska
ulica 6, Prazakova ulica 15 (1928), 1909.

ARS, AS 1931, RSNZ SRS, mikrofilmi »SOVIE, serija I.m
24441.

Leta 1921 je v reviji Vesna® objavila tudi pri-

spevek v obliki modnih smetnic z naslovom »Mod-
no porolilo«S* Taka oblika modnega sporocila (v
obliki modne smernice) se je v svetovnem tisku za-
cela pojavljati in uveljavljati v 19. stoletju,> ome-
njeni prispevek Marije Sarc pa je nekakien pred-
hodnik kasnejsih modnih prispevkov pri nas. Od
leta 1925 pa do konca 20. let je Sar¢eva modne pri-
spevke pisala tudi za dnevnik Jutro. Leta 1927 dom-
nevno tudi za revijo Domadi prijatel, redkeje je ob-
javljala tudi v dnevniku Siwenec.o

Njene modne prispevke so v revijah esna,

Razggled, Domadi prijatelj in Slovenec spremljali nazorne

modne skice in oglasi za njen atelje

(»Modni atefje M.

Sarcq). Leta 1921 je v reviji Vema, leta 1924 pa v
Modni prilggi Casopisa Zenski svet, objavila tudi mod-
ne fotografije oblacil, ki jih je sama skreirala oz. so
nastala v njenem ateljeju. Prve fotografije so nastale
na Ljubljanskem velesejmu, druge pa na modni
reviji v Ljubljani.
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V Ljubljani je leta 1921 izslo le pet stevilk Vesne. Urcjali so
jo Ivan Lah, Ivan Vavpoti¢, Miljutin Zarnik in Marija Sarc.
Tiskali 50 jo v Deluiski tiskarni. V: Slebinger: Shovenski ast-
niki in tasopisi. Bibliografski pregled od 1797—1936, str. 94.
Vesna je prinasala odlomke iz leposlovja, o umetnosti, po-
rocala je o prireditvah v domacih gledalis¢ih, o koncertih
in drugih umetniskih dogodkih ter o stanju v domaci obrti
in modi. Imela je tudi krojno sluzbo.

V prispevku je predstavila Zensko modo za prihajajoco
jesen, ali natancneje, toplejso volneno obleko, kostim in
plas¢ za na ulico. Pri tem je podrobno opisal tudi modne
dodatke, ki sodijo zraven. Na primer: »Trenutno je en vogue
vel ali manj teska celotna volnena obleka, katero Se vedno krasi
svilena ali volnena vezenina ...«. V: Sarc: Modno porocilo. es-
na 1 (1921), st. 3, str. 7.

Kot ugotavlja Elisabeth Rouse, so prvi modni listi v 17. in
18. stoletju zgolj belezili, kaj Zenske vi§jih razredov nosijo.
Pariski Mercur galant je bil na primer bogato ilustriran in
napisan v obliki pisem, ki naj bi jih pariska dama pisala
dami s podezelja. Pisma so seveda vsebovala novice z
dvora in mesta, novice o najnovejsih dramah, zadnji modi
ter notranji opremi. Zraven so v reviji objavljali tudi kratke
ljubezenske zgodbe in laskava porocila o dejanjih Ludvika
XIV. ter o zmagah, ki so jih izbojevale njegove vojske. V:
Rouse: Understanding Fashion, str. 103.

Konec 18. in v 19. stoletju, ko je v svetu zacel izhajati
samostojni modni tisk, nekateri vsako leto, drugi vsak me-
sec, je ponujal tudi t. 1. modne novice oz. modne smernice.
Takrat so se casniki spremenili tako vsebinsko kot vizu-
alno. V: Vriser: Modni listi, str. 177.

Stovenec (1873-1945) je zacel izhajati trikrat na teden v
Ljubljani kot protiutez liberalnemu Slhvenskemn narodn. Leta
1883 je postal dnevnik. Od leta 1919 so ga urejali: L.
Besednjak, I. Smolej, Terseglav, Franc Kremzar, M. Krek,
A. Kuhar, I. Ah¢in in Viktor Cencic. Tiskali so ga v Ju-
goslovanski tiskarni. N obdobju med vojnama je bil najbol
razéirjen slovenski dnevnik. Prim. Prunk. ES 11, str. 295.
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Modne revije oz. modne parade, kot so se takrat
imenovale, so se zaCele v svetu visoke mode za
promocijo uporabljati v drugi polovict 19. stoletja.
Pritejali so jth v modnih salonih, gledalis¢ih, na
velesejmih ali v veleblagovnicah.6”7 V Zagrebu je
bila menda prva taka leta 1926 v tamkajsnji Es-
planadi.®® V Ljubljani jo je leta 1924 organizirala
Marija Satc. O Pri modni reviji v Ljubljani lahko
beremo tudi v Zenskem svetu: »Po vzoru modnih revij v
velikih mestib se je vrsila letosnjo pomiad v [ubljanskem
Lledalisén prva domala modna revija, ki je pricala o pod-
Jetnosti slov. industrijskih krogov.

Razne domadce tordke so ragstavile svoje najboljse izdel-
ke obleke in obuval, ki so jih nosili gledaliski igralei pri
omenjent revifi.« Poleg prispevka so si lahko naroc¢niki
ogledali tudi slike in kratke opise nekaterih mode-
lov z modne revije, ki jih je za Zenski svet pripravil
atelje Marije Sarc: »... prinasamo danes shike nekaterih
modelov, ki jih je izgotovil za to revijo atelje gdé Sarieve ...«
sledi opis stitth modelov, fotografije pa so objavili
na straneh in naslovnici ¢asopisa in ob prispevku.®

V 20. letih se je Saréeva kot predstavnica jugo-
slovanske drzave udelezila razstave dekorativne
umetnosti v Parizu in prisla v tamkajsnji priprav-
ljalni odbor. Pariski forum je njene izdelke oz.
»tvorbe« odlikoval s srebrno kolajno.™

Saréeva je bila tudi ena izmed pobudnic t. i
slovenske narodne mode oz. »decvex, oz. je spadala
v krog tistih, ki so si prizadevali elemente iz obla-
cilnega videza slovenske narodne nose 19. stoletja
zdruziti s tedanjo modno obleko.”! V reviji [esna je
leta 1921 zapisala, da se mora moda: »... spajati s
slovensko in splob slovansko tradicijonalno narodno umet-
nostjo, kar bi labko tvorilo nove Siroko polje v umetni
obrti.« Konec 20. let je postala voditeljica propa-
gande in pobudnica »Decve«. Pridruzile so se ji tudi
stevilne vplivne Slovenke (ga. Tavcar in ga. Do-
lenc).

07 Sredi 19. stoletja sta v Parizu, svetu visoke mode, Charles
Friderick Worth in njegova zena Marie Vernet, odprla svoj
salon Maison de couture in za predstavitev nove modne ko-
lekcije verjetno kot prva uporabila tudi hisne manekenke.
Worth je kmalu svojo kolekcijo predstavil tudi zunaj svo-
jega salona. V Londonu se je za zacetnico imela angleska
modna oblikovalka lady Duff Gordon. V obdobju med
obema vojnama so bile t. i. ymodne parade« Ze uveljavljen
nacin predstavitve nove mode v Zdruzenih drzavah Ame-
rike in Hvropi V: Hvans: The Enchanted Spectacle, str.
271-274.

8 Milcec: Galantni Zagreb, str. 229.

©  Poletje 1924. Zenski svet — Modna priloga 2 (1924), str. 12.

70 Govekar: Nase zensko castnikartsvo, str. 210.

' Knific: Vprasanje narodne nose na Slovenskem, str. 435—
468.

72 Govekar: Nase zensko casnikartsvo, str. 210.

Leta 1936 je propaganda »Decve« dosegla usta-
novitev narodnoobrambnega in narodnopropa-
gandnega drustva Nasa skrinja, ki je leto pozneje
izdalo publikacijo z naslovom Nase nofe in delve.
Nusi sportniki, katere avtorica je bila Marija Sarc. Pri
izdelavi publikacije so ji pomagali tudi etnograf in
solnik Albert Sic™ ter ilustrator Maksim Gaspari,
izdajo pa je podpil tudi skof Gregorij Rozman.
Tisk je bil nacionalno obarvan in jugoslovansko
usmerjen.

V uvodu je Sarleva zapisala: »Priujoce delo — us-
peh dolgotrajnesa prizadevanja, poklanjam Castitemu spo-
minu mojib roditeljev in vseh mojih prednikov in preduic,
kakor tudyi spominu na mojo rodno hiso, kjer sem kot mala
deklica ob nedefjah slonela ob odprti domali skrinji, 3a-
maknjena v lepote njene vsebine. Sedaj pa 3 skupnimi mod-
mi dyigamo pokrov slovenske skrinje, da bode odpria vsem
in vsakomurld

Albina Hity, »modna sotrudnica in modna re-
ferentinja«

Med samostojnejsimi obrtnicami in tistimi, ki so
pisale modne prispevke, naj poleg Marije Satc ome-
nim tudi obrtnico Albino Hity, pot. Zadnek (Novo
mesto, 1. 4. 1894), ki je bila tako kot Sarceva po
poklicu sivilja.” Spadala je v tisti krog obrtnikov, ki
so oblacili ljubljansko elito. Ob odprtju »Modnega
ateljeja Hity, druzbe z.0.z.« v Ljubljani leta 1926 je
prijavila: wlzdelovanje toalet, perila, modnib izdelkeon, pro-
daja istih, komisijska troovina § takimi proivodi in a-
stopstvo sunanjih trdk te stroke«’® Zaposlenih je ime-
la, kot je bilo navadno za manjse obrtniske de-
lavnice ali ateljeje, pet $ivil].”?

Za promocijo obrti je skrbela med drugim tudi
tako, da je objavljala oglase ateljeja, kot tudi svojo
fotografijo v takratnem bolj ali manj elitnem pert-

73 Franc Albert Si¢ (roj. 22. 2. 1865 v Ljubljani) je maturiral
na uciteljiscu v Ljubljani, opravil izpite za ljudske in
mescanske Sole ter vec risarskih in slikarskih tecajev. Bil je
ucitelj risanja. Najprej v Sentvidu, nato na mestni visji dek-
liski Soli v Ljubljani in na mestni Zenski realni gimnaziji. S
prerisovanjem ljudskih okrasnih motivov se je uveljavil kot
zapisovalec ljudske umetnosti. Napisal je dve knjigi o
slovenskih narodnih nosah. G. Ma: A/bert Franc Sic; str. 67.
Sarc: Nas nose in deive. Nasi Sportniki, str. 4.

ARS, AS 1931, RSNZ SRS, mikrofilmi »SOVEx, serija
TI1/st. 119, str. 207699.

76 ARS, AS 1931, RSNZ SRS, mikrofilmi »SOVE«, serija
TI1/st. 119, str. 207699.

Pri tem so ji pomagale sivilje: najprej Marija Miheli¢, nato
Juda Ruzicka, nazadnje Apolonija Perko, Albina Tavcar,
Adolfina Zvar. V: ZAL, LJU, 111 105, Modni atelje Hity.

-
(ST
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Modno porocilo

Albina Hity-Zadnckova
19291930,
Moda se je postarala. Nomesto da je stara dvanajst let,
se dela, du Je dvajset. Dovoli, da ji rasiejo |
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odni atelje Hity o Felo sllustracijac

Revija Hustracija, 1930.

odi¢nem tisku (npr. v Lustracyi®® in Raggledu™). V
drugi polovici 20. let je kot wmodna sotrudnica« v
Razgledn in v 30. letih kot wmodna referentinjac v reviji
Liustracija objavljala tudi modne smernice oz. Modna
porodila. To med drugim kaze, da je bila — posredno
prek tujega modnega tiska ali neposredno — v stiku z
modo, ki jo je takrat »narekoval« Pariz. Stika z mod-
nimi centri in hitro spreminjajocimi se modnimi
smernicami je bil namre¢ eden od pogojev za ob-
stanek v takratni druzbi »elitnth obrtnikov« oz. za
ohranitev dobrega imena in ugleda med strankami.8

Leta 1934 se je s poroko njena vloge postrednice
mode koncala. Porocila se je z Milanom Gabrije-
lom Zadnekom®' prevzela njegov priimek in od-
stopila svoj delez v firmi eni izmed zaposlenih, ime
ateljeja pa je ostalo isto.52

8 Revija lustracja (1929-1931) je izhajala v Ljubljani. Ured-
niki so bili Narte Velikonja, dr. Rajko Lozar in Janko Tra-
ven.

7 Revija Raggled. Meseinik za literaturo, gledaliste, glasbo, sh-

karstvo, film, modo, sport in drugabno Zivljenje je prvo leto
(1926) izhajala v Pragi, drugi dvc leti (1927-1928) pa je s
spremenjenim podnaslovom Shwvenska (ilustrovana) drugabna
revija izhajala v Ljubljani. Urednik obeh revij je bil Pavel
Debevee. Prvo so tiskali v Studentski fiskarni v Pragi, drugo
v Jugoslovanski tiskarni v 1jubljani. (blcblngcr Bibliografsk:
pregled od 1797-1936, str. 122, 126).
Reviji Raggled in 1lustracija sta bili podobno kot revija Vesna
bogato ilustrirani reviji in bi ju lahko $teli za predstavnici
slovenskega clitnega tiska v obdobju med svetovnima voj-
nama. Obe sta kljub kratkotrajnemu izhajanju pomembno
vplivali na vizualno modernizacijo slovenskega tiska med
svetovnima vojnama in v obch je bila moda v taksni ali
drugacni obliki ves ¢as navzoca.

80 Tomazi¢: Ljubljana po predzadnji mod, str. 26-27.

81 ZALLJU 500, t. e. 70, ¢rka H.

82 Po poroki je atelje prepustila $ivilji Judi Ruzicki. Leta 1941

Rudolf Stermecki, »moZ uspeha«

Medtem, ko sta bila Albina Hity in Alojzij Pau-
lin®3 znaéilna obrtnika, ki sta med vojnama izde-
lovala oblacila po meri in individualnih Zeljah
strank oz. takratne druzbene elite, je bil Rudolf
Stermecki (1876-1957) trgovec, ki s svojim delo-
vanjem prispeval k proizvodnji in porabi mode za
$irse obcinstvo, t. 1. konfekcijske mode.

Rodil se je v kmecki druzini v Brezovici pti
Bizeljskem. Po koncani osnovni soli se je v Bre-
zicah izudil trgovskega poklica. Kot pomocnik je
nato sluzboval v Kocevju in v Zuzemberku. Naj-
prej se je zaposlil se v Ljubljani, leta 1905 pa v
Celju, kjer je odprl lastno manufakturno in modno
trgovino. Prvotno modno trgovino je s svojo spo-
sobnostjo scasoma razdiril v velik trgovski dom:
manufakturno, modno in galanterijsko veletrgo-
vino, tovarno konfekcije in razposiljalnico. Pred
drugo vojno je bila to ena najvedjih trgovskih hi$ v
jugoslovanski drzavi. Zaposlovala je okoli 130 ljudi,
kadar pa so izdelovali vzorce in razposiljali cenike,
pa e do 100 vec.84

pa je bila druzba likvidirana. V: ZAL LJU, III 105, Modni
atelje Hity.

8 Paulin sodi med znane oblacilne obrtnike iz obdobja med
vojnama, ki so oblacili slovensko druzbeno clito. Izdeloval
je oblacila po meri, bil pa je tudi eden redkih med slo-
venskimi oblacilnimi obrtniki, ki so izdelovali in prodajali
tudi unikatno konfekcijo V: Gombac: Pomladna moda.
Alojzij Paulin in prvi slovenski reklamni modni film, str.
375-380.

84 Pocivavsek: Rudolf Stermecki, str. 50-51.
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Troovski dom Stemecki, Cenik, 1933—34.

Sama stavba, t. i. Dom Stermecki v Celju, je bila
najvedja domaca veleblagovnica v drzavi, znanilka
moderne, in se je lahko merila z drugimi velebla-
govnicami v Evropi ter v drugih vedjih jugoslovan-
skih mestih. V Zagrebu je bila na primer med
vedjimi tujimi znana Kastner und Ohler, ki so jo
obiskovali tudi slovenski kupci. Njeno ponudbo so
spretno oglasevali v slovenskem tisku.$> Nadalje je
bila v Ljubljani znana Se veletrgovina Mayer, ki pa se
ne po velikosti ne po raznolikosti ponudbe ni mogla
meriti s Celjsko. Stermecki je namre¢ z vztrajnimi
arhitekturnimi posegi, prezidavanji in prenovami
stavbe ter z njeno opremo dosegel spektakularni
ucinek svoje vrste. Prvotna enonadstropna hisa je
sredi 20. let dobila dodatno nadstropje, obnovljeno
zunanjo procelje z izlozbami, s steklom pokrito
dvorisce in dvigalo. Vsi prostori so imeli elektricno
razsvetljavo, vodovod ter centralno kurjavo.86 V
drugi polovict 30. let pa je Stermecki postopoma
spremenil in prezidal celotno hiso in z zdruzitvijo
dveh stavb (trgovskega objekta v Presernovi ulici $t.
2 in trgovsko-stanovanjskega objekta na Kralja

8 Majhen sprehod po veliki trgovski hisi. Drusinski tednik
(1937), §t. 9, str. 5.
86 Pocivavsek: Rudolf Stermecki, str. 51.

Petra cesti st. 3) zgradil novo, enotno stirinadstrop-
no veleblagovnico. V vseh nadstropjih so imeli gar-
derobe s straniséi za stranke. V prvem nadstropju so
imeli e pisarne, v drugem in tretjem skladisca, v
cetrtem pa delavnice za mosko in Zensko konfekcijo
ter likalnico in prostor za sivanje.®’

Kot poudarjajo teoretiki potrosniske druzbe so
bile veletrgovine ve¢ kot samo prostor, v katerem se
je prodajalo in kupovalo blago. Veleblagovnice so
bile znacilhost vseh modernih velemest, simbol
moderne, simbol nove blagovne kulture in simbol
novih odnosov. Ponujale so razlicne izdelke, med
drugim tudi sirok spekter sicer mnozi¢no natejenih,
vendar modernih in modnih oblacil. Predmeti, ki si
jih lahko kupil v trgovskem domu, so bili: manu-
fakturno blago, konfekcija, klobuki, cevlji, perilo,
oblacila in predmeti za Sport, posteljno perilo,
gospodinjski pripomocki in glasbeni instrumenti.
Nekatere predmete so 1zdelovali v lastni delavnici in
v celjski okolici, druge so uvozili.5

Tamkaj razstavljeni predmeti oz. oblacila so bila
drugace kot oblacila pri prej omenjenih obrtnikih od
zaCetka do konca izdelana v tovarni, brez stika z bo-
docimi kupel. Stranke so jih dobile postedno od
prodajalca in ne ve¢ od proizvajalca. Izdelki so imeli
tudi fiksne cene. Omenjeno je znacilnost moderne-
ga nakupovanja, novih odnosov med stranko in
prodajalcem, za katere so bili znacilni tudi bolj povr-
sinski odnosi in t. 1. princip prostega vstopa v trgo-
vino in izstopa 1z nje.%

Tudi njegov katalog oz. cenik,” kakrsnega so
imele tudi druge veletrgovine po Evropi in ZDA, je
primer novega nacina nakupovanja. Stranke, ki so
katalog natrocile, so namre¢ prek njega (od doma)
izdelek tudi kupile. Zraven so bile zato prilozene
narocilnice s kuvertami®! Stermecki je ob pomoci
kataloske prodaje razposiljal blago po vsej Jugo-
slaviji. Tako po Sloveniji (tam najvec) kot tudi na
Hrvasko, v Bosno, Stbijo, Banat in Dalmacijo.”2 Za
razposiljanje je imel lastni reklamno-propagandni in
postni oddelek.” V enem izmed oglasov lahko be-

87 ZAC, Mestna ob¢ina Celje 11, 1919-1941, Javne zgradbe,
a. §. 111, $t. 48, Stermecki Rudolf. Gradnja trgovskega do-
ma.

88 Oglas za trgovino dom Stermecki. Iustracija (1929), st. 12,
str. 367.

8 Tine in Leopold: The World of Consumption, str. 108-109 in
Luthar: »Homo ludens/Homo Soper — uvod v potro$no
kulturo«.

9% Katalog oz. cenik Trgovski dom Stermecki $t. 45 in $t. 46
hranijo v knjiznici Naravoslovne tehni¢ne fakultete, Od-
delek za tekstilstvo, v Ljubljani.

91 Pocivavsek: Rudolf Stermecki, str. 50-51.

92 Mozje uspehov. Roman 3 (1931), st. 23, str. 364.

93 Pocivavsek: Rudolf Stermecki, str. 50-51.
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remo o ucinku teh publikacij: »Kakor vsi mogje uspeha
Je tudi Stermecki za svoj uspeh najvel dolian smotrent
reklami. Pri tem pa ni navezan samo na tuje publiacije
(listi, revije, lasopisi, koledarji itd.), sakaj najvedje in naj-
uspesnejse reklamno sredstvo ima v svojih rokab: 1o so nje-
govi ceniks, ki gredo v najsirie plasti prebivalstva. Oni so
najvedia propaganda sanj in ato sorazmerno najeeneisa.«t

Kako mnoziéni so bili tovrstni tiski v primerjavi
s preostalim slovenskim periodi¢nim tiskom v ob-
ravhavanem ¢asu, nam povedo Ze same stevilke. V
obdobju med vojnama je bil med Slovenci kot ce-
lota (po stevilkah sodec) najbolj razsirjen katoliski
tisk. V mestih je bil najbolj bran dnevnik S/wenes. Na
zacetku 30. let so vsak dan natisnili po 35.000
1zvodov,” v drugi polovict 30. let pa med 17.000 in
33.000.9 Na dezeli je bil najbolj razsirjen Domoljub.
Naklada v drugi polovict 30. let je bila 26.000 do
32.000 izvodov.”” Brez cene in z najvi§jo naklado
130.000 izvodov je med slovenskim tiskom torej
izstopal prodajni katalog trgoveca Rudolfa Stermec-
kega. S tem so se pohvalili tudi v oglasu: »INZ ga Jista v
nasi driavi, &i bi tiskal v 130.000 igpodih kakor njegov
ceniket, ki jib vrhu tega fndje dobe popolnoma saston). Tuds
niso to ceniki od dneva v dan kakor casopisi, ki Ze v drugi
dan kakor lasopisi, ki Se drugi dan ienbe akinalnost, nego
ostanejo v hisi pol leta.«8

Ta katalog je bil primer predstavitve mode niz-
jega cenovnega razreda. Tam je slikovni del brez
vedje umetniske vrednosti spremljal natancen opis
izdelka. Navedeni so bili barve, materiali, mere oz.
konfekcijske stevilke ter seveda cena. Stermecki pa
je objavljal svoje storitve in ponudbo tudi v do-
macem tisku. Oglase je objavljal predvsem v tisku,
ki je bil namenjen vsej druzini, in v takem, ki je bil
namenjen podezelju oz. v popularnem tisku
(Roman, Domovina in Domojjub). Eden 1zmed oglasov
konfekcijske tovarne Stermecki iz Celja se je glasil:
»lz tovarne direktno na tel. To je pocent, naj vsi vedo!
Obleke, plasés, krila po zelo nizkib cenah??

Stermecki je tako kot Stevilni drugi slovenski

9 Mozje uspchov. Roman 3 (1931), §t. 23, str. 364.

%  Na zacetku tridesetih let je imel Shwvenec naklado 35.000
izvodov, in ve¢ kot 100.000 bralcev na dan (reklamni pla-
kat za casnik Shwvenec iz zacetka 30 let).

9 Leta 1937 17.000 — 33.000 naklade. V: Beréic: Slovensko
tiskarstvo med obema vojnama, str. 229.

97 Leta 1937 imel 26.000 naklade. V: Bercic: Slovensko tis-

karstvo med obema vojnama, str. 229.
Leta 1939 je Domoljub dobil 6000 novih naroc¢nikov,
urednistvo je zato zapisalo: »Tako je prav! Moien »Domoljube,
ki bo pribajal v roke deset in deset tisolim slovenskib katoliskih
bralcev, bo ostal tudi v bodoce branik nasih slvenskib in katoliskih
svetinj.« (Nasa druzina se veca. Domoljub, 25. januar 1939,
leto 52, st. 4, str. 1).

9% Mozje uspchov. Roman 3 (1931), $t. 23, str. 364.

9 Roman.

podjetniki v prvi jugoslovanski drzavi izhajal 1z
kmecke druzine. Vendar se je svojo delavnostjo,
podjetnostjo in iznajdljivostjo povzpel v takratni
krog mescanov.!™ O tem pricajo tudi njegove
razlicne vloge, in sicer je bil pred prvo svetovno
vojno clan Sokola, predsednik Slovenskega trgov-
skega drustva v Celju in predsednik celjskega trgov-
skega gremija, po vojni pa tudi ¢lan Zbornice za
trgovino, obrt in industrijo, ¢lan celjskega obdin-
skega sveta, podpredsednik obcine Celje, banovin-
ski svetnik, ustanovitelj in vodja Trgovsko-obrtno
kreditne zadruge v Celju itd.!!

Ivan Vavpoti¢, »slikarski predstavnik tedanjega
mescanskega stanu in njegovega okusac

Sodelovanje med modo in umetnostjo ima dol-
go tradicijo.!? Med ljudmi, ki so delovali v tem
duhu in so del obcutka za umetnost prelili tudi v
modo, je bil tudi znani, vsestransko izobrazeni
umetnik, ilustrator in scenograf Ivan Vavpotic
(Kamnik, 21. 2. 1877 — Ljubljana, 11. 1. 1943).105

100 O tem glej $tudijo Studen

101 Po koncu vojne se je Stermecki vrnil v Celje, kjer je bil leta
1946 po zakonu o pobijanju nedopustne Speckulacije in
gospodarske sabotaze obsojen na 10 let odvzema pro-
stosti, na izgubo drzavljanskih casti za dobo 10 let po pre-
stani kazni in na zaplembo celotnega premozenja. Na
zahtevo svojcev je bil leta 1991 sodni proces obnovljen in
sodba iz leta 1946 razveljavljena. V: Pocivavsek: Rudolf
Stermecki, str. 50-51.

102 Dober primer sodelovanja med modno obstjo in slikarji,

grafiki ali kiparji, je sodelovanje med francoskim modnim
oblikovalcem (haute conture) Paulom Poirctem in najna-
prednjesimi umetniki v obdobju pred prvo svetovno voj-
no. Raoul Dufy, Paul Iribe, Henrie Matisse, Pablo Picaso
in André Derain so namre¢ po narocilu izdelovali zascitne
znake modne hise, vinjete, modni album in tako prispevali
svoje k podobi modne znamke in ugledu modnega ob-
likovalca Poireta. T'o sodelovanje Poiret ni imel za navad-
no reklamo ampak za umetnisko dejanje, ki ga je namenil
zgolj pescici oz. takratni druzbeni eliti. V: Troy: Couture
Culture. A Study in Modern Art Fashion, str. 38-54.
Te vrste »umetnisko oglasevanje« so uporabljale tudi clitne
modne revije tistega casa (17ogne), ki so se sprva distancirale
od mnozicnega oglasevanja in uporabe fotografije za pred-
stavitev. modnih novosti ter najemale predvsem ilustra-
torje. Pa ne zgolj v Evropi, tudi v ZDA so, kot omenja
Carolyn Kitch v prvi polovici 20. stoletja, za potrebe mod-
nega oglasevanja najemal umetnike. Ameriski ilustratorji,
kot so Coles Phillip, J. C. Leyendecker ali Jessie Willcox
Smith, so imeli ta posel za postransko dejavnost, vendar so
njihova imena oziroma ugled, ki so ga imeli v druzbi,
ustvarila ugled tudi izdelku oz. blagovni znamki, ki so jo
reklamirali. Zato so nckatere revije podpisovale z njimi
ckskluzivne pogodbe. V: Kitch: The Girl on the Magazine
Cover, str. 160-165.

103 Vavpoti¢ je bil priljubljen slikar mescanskega razkosja in je
naslikal vrsto reprezantativnih, salonsko obravnih portre-
tov, krajin, tihozitij, zanrskih slik in zgodovinskih motivov.
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Umetnostni zgodovinarji imajo Vavpotica za zna-
cilnega umetnika svojega Casa. Bil je namrec sli-
karski predstavnik tedanjega meséanskega stanu in
njegovega okusa. Za mescanskega slikarja, kot pise
Milcek Komelj, pa ga ne doloca toliko zunanja
okolis¢ina, da je vse Zivljenje Zivel v mestih, kot
dejstvo, da njegovo slikarstvo skoraj dokumentarno
odslikava podobo slovenskega mescanstva v ob-
dobju med vojnama, njegove ideale in kulturo. Za
mescanskega umetnika ga ne nazadnje opredelju-
jejo tudi druzbeni polozaj starSev, vzgoja, Zivljenj-
ski nazor ter njegov urejeni in negovani videz.104
Vavpoti¢ je odrascal v malomestnem okolju
Kamnika kot sin Stevilne mescanske druzine, ki jo
je prezivljal oce dr. Janez Vavpotic, po poklicu
okrajni zdravnik. Ze zgodaj se je zadel zanimati za
glasbo in slikarstvo.1% Najprej je studiral na akade-
miji v Pragi, tam pa si je po mnenju Frana Sijanca
tudi v glavnem oblikoval svoj zivljenjski in umet-
niski nazor.1% Po Pragi je odsel v Patiz v domo-
vino modernega slikarstva.l'” Nato za kratek cas na
Dunaj, kjer je bil po svojem umetnostnem slogu
najbolj soroden tamkajsnjim slovenskim umetni-
kom, ki so leta 1903 ustanovili drustvo »Vesna«!?8
ter ponovno v Prago, kjer je koncal studjj in zacel

Pri ilustriranju je izhajal iz linearno poudarjene secesije.
Kot avtor plakatov, reklam, razglednic, prvih jugoslovan-
skih znamk in odrskih scenografij pa je povezoval reali-
sticno in secesijsko tradicijo z odmevi modernejsih smeri.
Raznolikost v likovnih prijemih ga opredeljuje kot reali-
sticnega sopotnika vesnanov, slovenskih impresionostov
in barvnih realistov, najizraziteje pa izstopa koz izvrsten
ilustrator. Komelj: Ivan Vavpotic, str. 159—160.

104 Komelj: TvanVavpotic¢. Slikar Zivljenjske harmonije, str.
14-15.

105 Komelj: Tvan Vavpotic, str. 159-160.

106 Praga je ob koncu 19. stoletja v svojih kulturnih in umet-
niskih teznjah kazala bogate sadove svojega prizadevanja
za izoblikovanje lastne nacionalne umetnosti. (I'am je nanj
vplival umetnik Vojtéch Hynais.) Nanj je vplivala tudi t. i
praska moderna, ki je ¢rpala iz zaklada originalnih oblik
folklorne barvitosti, iz romanticnega obcutja in tchni¢nih
pridobitev francoskega plenerizma. Posebno dozZivetje je v
occh Vavpotica pomenila prav Zziva in pestra barvitost
folklornega gradiva, zlasti slikovitost bogatih ceskih in dru-
gih slovanskih nos. Sijancc: Tvan Vayporié, str. 5-13.

107V Parizu je studiral klasi¢ne mojstre slikarstva v Louvru in
delal v ateljeju ceskega slikarja Alfonza Muche. Mucha je
bil eden bolj cenjenih dekoracijskih in ilustracijskih slikar-
jev v Parizu. Bil je med drugim priljubljen risar plakatov;
pri izdelavi teh sta odlocala predvsem moda in okus za
cleganco dekorativnih ucinkov. V Parizu je med drugim na
Vavpotica vplival tudi Paul Albert Besnard, ki je s freskami
poslikal Sorbonno, Comédie-I'rancaise in pri tem uporab-
lial igro barv in svetlobe. Sijancc: Ivan Vanpotié, str. 14-15.

108 Namesto zanimanja za impresionizem in dunajsko secesijo
so gojili zmerni folklorno-dekorativni in ilustrativni pro-
gram.

poucevati na tamkajsnji Strahovi akademiji.!? Leta
1906 je na idrijski realki prevzel mesto uditelja
prostorocnega risanja. Poleg tega je slikal, $tudiral
in pisal prispevke v domacem tisku. Leta 1910 je
pustl sluzbo, se preselil v Ljubljano in deloval kot
svobodni umetnik.!?

Odtlej se je prezivljal s slikanjem po narocilu, in
sicer portretiranjem ljubljanske gospode, slikanjem
krajin in tihozitij, izdelovanjem oglasov, plakatov,
znamk, naboznih podob, diplom ter tudi modnih
risb. Zaradi zelje po vkljucenosti v mescansko
druzbo, s tem povezanem ugledu in udobju je
moral, kot pise Komelj, svoje slikarsko poslanstvo
pogosto spremeniti v zgolj delo, to pa je pov-
zroCilo, ».. da je pogosto slikal tudi breg zavzetosti ...
glasti kadar je moral delati za troovske posrednike; pov-
zrodilo je, da se je prilagajal in da je viasth slikal celo tisto,
ga kar ni ‘util osebnega nagiba (religiozne podobe in
raglitna prakticna narodila) ali do lesar se je v svojib spisih
in besedab ograjeval, ceravno mu je bilo sicer likovno blizu
(npr. figure v narodnih nosah, ki jih ni siikal v dubu ves-
nanov, marved kot preoblecne mesianske gospe ...«

Ne glede na njegovo »nezavzetost« za nekatere
modne motive, ki jih je delal po narocilu, je bil
Vavpoti¢ prav v obdobju med vojnama kot javni
kulturni delavec viden posrednik med umetniki oz.
umetnostjo, obrtjo, modo in obcinstvom. Leta 1921
je bil na primer sourednik prve in druge stevilke
ilustrirane kulturne in modne revije Vesna. Tam je za
naslovnico pripravil ilustracijo Vesne: »galantno
manieristicno proporcionirane dame, ki v spremstvu deifea s
piséaljo prinasa pomlad v slovensko pokraging.«112

V casopisu VVesna je Vavpotic objavil tudi ilu-
stracije »decve« in nekatere modne oglase za modni
atelje obrtnice Marije Satc. Tlustracija decve se je na-
to v obliki oglasa pogosto pojavljala v slovenskem
tisku v drugi polovici 20. in 30. letth 20. stoletja,
recimo v &asopisu Domoljub in reviji Zena in dom.

Siremu slovenskemu obdinstvu je bolj znana
koloristi¢na risba s svinénikom!'? v obliki glasa za
tovarno Peko, podoba moza s cilindrom, ki kaze na
velikanski cevelj. Objavljena je bila v tisku, ki je 1zsel
ob ljubljanskem velesejmu in na primer v reviji
Lustracia. '

Manj znana je druga javna dejavnost Vavpotica
kot organizatorja, drustvenega funkcionarja, vodje
po razstavah, clana zirij, aranzerja razstav, publi-

109 Sianec: Iran Vavpotic, str. 16-19.

10 Siianec: Iran V. avpotic; str. 20-29.

1t Komelj: Ivan vavpoti¢. Slikar zivljenske harmonije, str. 39.
12 Siiancc: Ivan V appotic; str. 99.

13 Siiancc: Ivan V appotic; str. 97.

Y4 Jfustracija (1931).
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Revija Vesna, 1921.

cista in urednika.!™> Leta 1927 je tako v okviru pre-
davanj kulturne in telesno-vzgojne narave, ki jih je
pripravilo drustvo »Atena« v Ljubljani, govoril o
modi v dveh umetnostnozgodovinskih obdobjih,
empiru in biedermajerju.l’s Leta 1930 pa je bil na
primer tudi ¢lan komisije, ki je sodelovala pri iz-
biranju najlepsih Slovenk v Dravski banovini.!7

Rado Kregar, arhitekt, scenograf in publicist

Podobno kot Vavpotic, je arhitekt, scenograf in
publicist Rado Kregar (Ljubljana, 1893) v okviru
drustva »Atena« v Ljubljani imel predavanja o es-
tetiki. 118

115 Komelj: Ivan Vavpoti¢. Slikar Zivljenske harmonije, str.
15-21.

116 Predavanja je organiziral prosvetni odsck tega drustva v 5
ciklusih: $port, estetika, zdravstvo, splosna Zenska vprasa-
nja in prosvetni popoldnevi za zeno na dezeli. Ciklus es-
tetika je potckal vsak petek in je obsegal prej omenjena
predavanja o modi ter predavanja o plesni vzgoji (arh.
Kregar) in domaci umetni obrti kot sredstvu za vzgojo za
lepoto (prof. Kregar). V: ZAL LJU 285, Splosno Zensko
drustvo, sk. 5, Pismo prosvetnega odscka drustva Atena v
Ljubljani z dne 9. 3. 1927.

17 Izbor je organiziral konzorcij Casopisa Zena in dom, objav-
ljen pa je bil v reviji Domadi prijatel).

s ZAL LJU 285, Splosno Zensko drustvo, sk. 5, Pismo pro-

VESNA 19211

ivo. Raren razlicn

zagredila, je popelnoma
in razmobarvee svile sl
zenine im druga rodma
korativeo vrednost. Pra

AD.LEGROS:

Revija Vesna, 1921.

Kregar je diplomiral na tehni¢ni visoki soli na
Dunaju, nato pouceval na srednji tehniski soli v
Ljubljani in bil upravnik Narodnega gledaliséa v
Ljubljani. Kot publicist je v domacih casopisih in
revijah objavljal kritike o umetniskih in gledaliSkih
vprasanjih,''” o modi in estetki pa je razpravljal v
reviji Vesna. V tej reviji je podobno kot Vavpotic
skrbel tudi za vizualno oz. graficno podobo. Tako
so nastale tudi nekatere prve umetniske modne vi-
njete, podobe 1n oglasi.

Marjan Pfeifer, most med predvojno in po-
vojno generacijo fotografov

O slovenskih fotografijah in fotografih, ki so
objavljali v slovenskem periodi¢nem tisku do zacet-
ka druge svetovne vojne, je malo znanega. Objav-
ljene studije se nanasajo na posameznike in posa-
mezna slovenska mesta. Obravnavajo poklicne in
amaterske fotografe, modni fotografi pa so se ve-
lika neznanka.120

étudije o fotografih iz Maribora so na primer
pokazale, da so bili kljub siritvi amaterskega foto-
grafiranja poklicni fotografi osrednje fotografske
osebnosti v mestu. Bili so obrtniki, najveckrat sred-
njega stanu, s koncano umetnisko ali obrtno $olo
na Dunaju ali v Pragi ali pa so se fotografske obrti
izucili kot vajenci pii starejsih poklicnih fotografih.
Med vojnama je na primer v tem mestu ves ¢as de-
lovalo osem stalnih poklicnih fotografov (npr. Carl
Theodor Meyer, Eli Plohl, Vladimir Vlasi¢, Mirko
Japel in npr. Franc Dolenc). Njihova stotitev ni bila
ve¢ tako draga, da si je ne bi mogel od casa do casa
privosciti skoraj vsak Matiborc¢an.12!

svetnega odscka drustva Atena v Ljubljani z dne 9. 3.
1927.

19 D. Mo., P. Kr.: Rado Kregar, str. 415-416.

120 Krecic: O starejsih objavah fotografije v slovenskem re-
vialnem tisku str. 38-39.

12t Ferlez: Fotografiranje v Mariboru 1918—1941, str. 21.
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Revija Lustracija, 1929.

Ceprav je bila tovrstna dejavnost fotografov
pomembna tudi za sitjenje modnih podob, je bilo
njihovo ciljno ob¢instvo precej manjse od obéin-
stva, ki je kupovalo in bralo takrat izhajajodi slo-
venski periodicni tisk. Kateri izmed omenjenih ma-
riborskih fotografov je bil avtor redkih objavljenih
modnih fotografij v tisku, ne vemo. Med imeni, ki
pa se pojavljajo, sta fotograta Marjan Pfeifer in Jo-
sip Pogacnik.

Marjan Pfeifer (Ljubljana, 1910 — Ljubljana,
1992) se je rodil v Ljubljani in tam tudi maturiral.
Solal se je na graficni soli na Dunaju, prakti¢no pa
se je izpopolnjeval v Gradcu. Nato je delal v
Ljubljani v fotografskem oddelku Jugoslovanske
tiskarne kot fotograf, retuser in cinkograf. Leta
1935 je v Zagrebu na vsejugoslovanski razstavi
prejel prvo nagrado, leta 1938 pa mu je prvo na-
grado dodelila tedaj znamenita dunajska revija Die
Galerie. Tudi v kasnejsih letih so bili njegovi foto-
grafski dosezki delezni Stevilnih priznanj na raz-
stavah doma in v tujini.'?

122 Njegovo aktivno delo med vojno pri tehniki OF v Ma-
riboru ga je po osvoboditvi pripeljalo najprej v propa-
gandni oddelek mariborskega okroZzja OF, nato pa v urad
za informacije pri predsedstvu prve slovenske vlade v
Ljubljani; tam je bil zaposlen kot novinar fotoreporter in

Po mnenju Gojka Zupana je Pfeifer spadal med
tiste fotografe, ki so bili most med predvojno in
povojno generacijo. Pfeifer je bil namre¢ eden zad-
njih mojstrov, ki so do potankosti poznali skriv-
nosti starejsih tehnik s posegl na papir z vsemi fine-
sami slikanja svetlobe in senc. Slog je razvil s po-
snetki, ki so bili nadgraditev slikarskih slogov, im-
presionizma, pointilizma, ekspresionizma in nove
stvarnosti.'?> Umetnisko gibanje »nove stvarnosti«
je poosebljalo teznjo po »osvoboditvi« fotografije
od nenehnih primetjav s slikarstvom in opredelitvi
specificnosti njene izrazne govorice.'?

Pfeifer je bil kot reporter povsod, kjer se je do-
gajalo kaj zanimivega. Leta 1925 je na primer postal
prvi fotoreporter revije Ilustrirant Slovenec, vendar pa
so bile tam objavljene fotografije najveckrat nepod-
pisane.

Veliko je prispeval k vizualizaciji revije Tustracija.
Tam je postala fotografija, kot meni Gojko Zupan,
wsredstvo, ki je enakovredno stopilo ob besedib« 2> Kot
totograf Liustracije je ustvaril tudi prve modne fo-
tografije pti nas. V svoj objektiv je namre¢ med
drugim zajel tudi modna oblacila, modne dodatke,
modne priceske, izlozbe modnih fotografij itd.

Fotografije oblacil in modnih pricesk je za
revijo llustracija najveckrat izdelal v ateljeju, in sicer
za znane, prej omenjene obrtnike in njihove modne
salone oz. ateljeje v Ljubljani, ki so prodajali iz-
delke, namenjene takratni druzbeni eliti, torej za
obrtnika Alojzija Paulina, za modni atelje Zdenke
Rodi¢ (Miklosiceva cesta), Atelje Hity, Cesalni sa-
lon M. Podkrajsek (Sv. Petra cesta), modni salon

kasneje kot vodja fotografskega oddelka. V Svico je odsel
na specializacijo za barvno fotografijo in nato na pobavilo
tovarne Agfa v njene laboratorije. Leta 1950 je bil sprejet v
Savez likovnih umetnikov Jugoslavije, leta 1957 pa je kot
redni ¢lan FIAP v Bernu dobil ¢astni naslov »excellence
FIAP« Od leta 1954 je bil tudi clan Drustva oblikovalcev
Slovenije. Ukvarjal se je predvsem z oblikovanjem in-
dustrijsko-propagandne in turisticne fotografije. Zanima-
nju za fotografijo in tiskarske tchnike se je pridruzilo za-
nimanje za film. Pfeifer je tako posnel ve¢ dokumentarnih
in propagandnih ¢rno-belih in krajsih barvnih filmov. V:
Kastelic: Fotograf Marjan Pfeifer, str. 4.

125 Zupan: Fotograf Marjan Pfeifer, str. 9—10.

124 Nova stvarnost je umetniski fenomen, ki je bistveno do-
lo¢il podobe likovne umetnosti med obema vojnama, saj je
iz ckspresivne naravnanosti slikarstva in kipartsva vodil v
zanikanje izraznosti in metafori¢nosti podobe. Gibanje no-
ve stvarnosti je pripeljalo do obrata od pikturalisticnega
izrocila in njegove emocionalne vznesenosti k analiticne-
mu pogledu na predmete. Osredotocanje na to »kako« in
ne toliko na »kaj« se upodablja, je ustrezalo tudi foto-
grafskemu mediju in tako se je uveljavilo novo, moderno
pojmovanje tega medija. V: Vignjevi¢: Povsem nespekta-
kularni motivi, str. 24.

125 Zupan: Fotograf Marjan Pfeifer, str. 9-10.



ARHIVI 33 (2010), st. 1

Clanki in razprave 57

Maja Gomba¢: Kulturni posredniki, str. 39-60

»Chic« (Wolfova ulica) in firmo »Elegance« (Alek-
sandrova cesta).

Nekatere fotografije so bile posnete tudi zunaj
ateljeja in sicer fotografije z modne revije, ki jo je
priredilo telesno-kulturno drustvo »Antena« v
Ljubljani,'?6 fotografije s pustnih karnevalov, kot so
bohemski karneval S. K. Ilirije in ljubljanska ¢rno-
bela reduta'?’ ter fotografije najlepse urejenih iz-
lozb ljubljanskih trgovin.128

Marjan Pfeifer je v drugi polovici 30. let sode-
loval tudi z zenskim casopisom Prakiitna gospodinja
oZ. Ze;m, kjer je fotografiral manjSe modne 1zdelke
oz. dodatke kot so nakit za prilogo Za proste ure. Od
leta 1938 je v tem casopisu vodil tudi t. 1. foto-
grafsko solo o amaterskem fotografiranju.

Josip Pogacnik, »neznani« reklamni fotograf

Manj kot o Pfeiferju vemo o delovanju foto-
grafa Josipa Pogacnika (ékof]a Loka, 26. 2. 1902—
1978).129 Po koncanem $olanju je najprej nekaj casa
delal v ateljeju Avgusta Bertholda, nato pa samo-
stojno.1 Svoje fotografije je med vojnama po-
dobno kot Pfeifer objavljal predvsem v dveh Zen-
skih revijah Zena in dom in Prakticna gospodinja ter v
reviji Tiustracija.

Nekatere fotografije so nastale v ateljejth, npr.
oglas za obrtnika Alojzija Paulina, modni salon
»Iruda«!3! ali pa fotografije posameznih oblacilnih
kosov.132 Druge fotografije so bile posnete zunaj,

126 Domaci mnenekeni v oblekah ljubljanskih modnih firm.
Foto: »llustracije« (Marjan Pfeifer). Iustracija

127 Potografije prikazujejo najzanimivejSe kostume oz. maske,
ki so bili predvsem izdelki domacih modnih ateljejev (npr.
Albine Hity, Modnega ateljeja Mice Kovacevi¢, Mestni trg
20, Ljubljana). Pod fotografijami je zapisano ali: Pogacnik
ml. ali foto: »llustracije« (Marjan Pfeifer). Iustracija.

128 Teta 1929 so na primer pod naslovom o Iglgbhenib oknih v

Ljubljani omenili kot dober zgled fotografijo izlozb trch
trgoveev v pustnem Casu: A. Sinkovea, Mestni trg, Lj., M.
Ticarja, éelenburgova ulica, 1j., P. Magdica, Aleksandrova
cesta, 1., ter drugi¢ A&F Skaberne, Mestni trg 10, 1.
Leta 1931 pa pod naslovom Kaksna naj bo izlogha, foto
»llustracije« primer trgovine Peko. Poleg fotografije so
navedena tudi imena tistih, ki so izlozbo dekorirali (Cir-
man, Kavcic¢, Simoncic, Megusar ...). Revija Ilustracija.

129 ARS, AS 1931, RSNZ SRS, MF »Sove«, st. 104, str.
168064-65.

130 Menase: Josip Pogacnik.

131 Oglas je bil objavljen na naslovnici zenske revije Praktitha
gospodinja in v modnih rubrikah revije, poleg intervjuja z
oblacilnim obrtnikom Paulinom. K fotografijam so pripi-
sani naslednji komentarji: »Moda, mladost in eleganca v modelu
»Violet«. Plasé Panlin, klobuk »Trudac. Foto: Jos. Pogacnik« »Za
letosnjo jesen in gimo. Model »Daphne«, Model »Palada«; Model
»lsoldac in Model »Izidor« Prakticna godpodinja. Leto 3 (1936),
§. 2, str. 210-211.

132 Na primer fotografije oblacil, ki so jih objavili v prilogi
Praktitne gospodinje, imenovani Za proste ure.

Revija Praktitna gospodinja, 1936.

kot na primer fotografije zanimivejsith oblacil s
pustnih karnevalov, Zensk v narodni nosi (decve) in
manekenk na modni reviji Ljubljanskega velesej-
ma.’? T'o poudarjam zato, ker je bil za predstavitev
mode v obdobju med svetovnima vojnama poleg
samega pojavljanja te v slovenskem periodicnem
tisku pomemben tudi premik od staticnih modnih
podob oz. fotografiranja v ateljeju do fotografiranja
na prostem, najveckrat v dinami¢nem modernem
mestnem okolju, ki je ponujalo veliko novih naci-
nov za spodbujanje porabe mode.

Sklep

Modni izdelki oz. dobrine, kot so obladila, obu-
tev in Stevilni modni dodatki (klobuki, rokavice,
rute, nakit itd.), katerith glavna znadilnost je ne-
nehno in hitro spreminjanje, spadajo med tipicne
porabniske izdelke. V obdobju med vojnama so bili
v izdelavo, distribucijo in porabo vpleteni stevilni

133 Kot lahko izvemo iz napisa pod fotografijo, so manckenke
na modni reviji nosile izdelke modnega salona »Vera« (Ve-
ra Mikli¢) iz Ljubljane. Zena in dom.
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posamezniki: oblikovalci, obrtniki (krojaéi, sivilje,
Cevljarji, modistke), industrialci (npr. lastniki teks-
tilnih tovarn, konfekeijskih tovarn), trgovel (trgo-
vine na drobno in na veliko), novinatji (pisci mod-
nih prispevkov), uredniki (modnih strani) in npr.
stevilni umetniki (flustratorji, slikarji, fotografi, fil-
marji). Nijthovo delovanje in sodelovanje sta se v
mode kazali v nastanku prvih rednih slovenskih
modnih rubrik in modnih prilog v okvitu peri-
odi¢nega tiska, ki so med slovensko obcinstvo pri-
nasale najnovejse modne smernice, v organizaciji
prvih modnih revij, ki so skrbele za dinamicno
promocijo novih modnih kolekcij slovenskih obla-
c¢ilnih obrtnikov, ali snemanju prvega slovenskega
reklamnega filma o modi, v odprtju veletrgovin,
novih modernih prostorov potrosnje, v prodajnih
katalogih, ki so v slovenski prostor vnesli veliko
spremembo v odnosu med prodajalci in kupci.

Omenjene spremembe so bile mogoce zaradi
socCasnih sprememb v gospodatstvu, z izboljsavami
v prometu, saj so se okrepile povezave med pode-
zeljem in mesti, z razlicnimi oblikami druzabnega
mestnega zivljenja, za katero so bili znadilni pro-
menade, plesi v maskah oz. t. 1. redute ali velesejmi,
kot tudi z razvojem in Sirjenjem razlicnih medijev
(tiska, radia in kina) na eni in izboljSanjem izo-
brazbe obcinstva na drugi strani. Vendar pa brez
posameznikov, ki sem jim omenila, njthove pod-
jetnosti, pozrtvovalnostl, iznajdljivosti ali domis-
ljjje, potros$nistvo v slovenski druzbi ne bi bilo to,
kar je (oz. je postalo). Ne glede na to, ali so se t1
posamezniki mode lotili resno, z natancno doloce-
nim namenom — da bi sirili drugacne kulturne
vrednote ali/in da bi bolje zasluzili — ali so se mode
lotili bolj po nakljudju, priloznostno, so s svojim
premozenjem, izobrazbo, vrednotami, potrosniski-
mi in delovnimi navadami ter druzbenimi vlogami
in povezavami oz. kulturnim »kapitalome«, kot mu
pravi Bourdieu, vplivali na pomen, obliko in obseg
modne potrosnje v obdobju med vojnama. Njiho-
vo delovanje je bilo pomembno tudi z nacional-
nega stalisca, saj je bila po véliki vojni v novi Ju-
goslovanski drzavi najprej mocna teznja predvsem
po nacionalnem osamosvajanju od nemske kulture
na vseh podrodijih, tudi v modi. Tudi zato bi moral
biti njthov prispevek vreden nase pozornosti oz. bi
bilo potrebno za omenjene posameznike najti po-
sebno mesto v slovenskem zgodovinopisju.
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Zusammenfassung

KULTURVERMITTLER: JOURNALISTIN-
NEN, REDAKTEURE, SCHNEIDER, NAHE-
RINNEN, KAUFLEUTE, FOTOGRAFEN,
ILLUSTRATOREN

Die Zeit zwischen den beiden Weltkriegen war
eine Zeit, als sich die Mode als Bestandteil der
Moderne im slowenischen Raum immer meht aus-
breitete. Im Prozess von Herstellung, Vertrieb und
Verbrauch der Modeartikel wirkten zahlreiche Ein-
zelne mit, fur die sich unter den Konsumtheo-
retikern der Ausdruck »Kulturvermittler« durch-
gesetzt hat. Neben dem Schneider Alojzij Paulin,
von dem schon in fritheren Nummern der Zeit-
schrift Arhivi die Rede war, werden im diesmaligen

Beitrag mit hilfe vorhandener Quellen zahlreiche
andere mehr oder weniger bekannte Modever-
mittler vorgestellt: Die Journalistin Milka Martelanc,
die Schriftstelletin und Ubersetzerin Mira Kramer
Puc, die Schneiderinnen Albina Hity und Marija
Sarc, der Kaufmann Rudolf Stermecki, die Zeich-
nerin Nada Souvan, der Maler und Tllustrator Ivan
Vavpotic, die Fotografen Marjan Pfeifer und Josip
Pogacnik sowie der Architekt Rado Kregar.

Thre Titigkeit und Mitwirkung zeigte sich auf
dem Gebiet der Mode im Erscheinen der ersten
regelmilligen slowenischen Moderubriken und
Modebeilagen der periodischen Presse, die dem
slowenischen Publikum die neuesten Modetrends
prisentierten, in der Organisation der ersten Mo-
derevuen, die fir eine dynamische Verkaufsfor-
derung der neuen Kollektionen der slowenischen
Schneider sorgten, in der Produktion des ersten
slowenischen Modewerbefilms, in der Eroffnung
von GroBhandlungen, moderner Modehiduser und
deren Verkaufskataloge, die fiir grofle Verin-
derungen im slowenischen Raum in der Beziehung
zwischen Verkdufern und Kiufern sorgten. Die
genannten Verinderungen waren moglich aufgrund
der gleichzeitigen Verinderungen in der Kommu-
nikation der slowenischen Gesellschaft, beispiel-
sweise im Verkehr, womit sich die Verbindungen
zwischen Dorfern und Stidten verbesserten, durch
verschiedene Formen des gesellschaftlichen Lebens
in den Stidten, fir das Promenaden, Maskenbille
bzw. sogenannte Redouten und Messen charakte-
ristisch waren, als auch durch die Entwicklung und
Verbreitung der verschiedenen Medien (Presse,
Rundfunk und Kino) einerseits und die Verbess-
erung des Bildungsniveaus des modeinteressierten
Publikums andererseits.

Die im Beitrag vorgestellten Kulturvermittler
wirkten in dem genannten Prozess des Entstehens
der slowenischen Konsumgesellschaft aktiv mit. Sie
waren in mancher Hinsicht Vorreiter von etwas
Neuem und fiigten durch ihre Ausbildung, durch
ihr Wissen, Aussehen und Verhalten bzw. durch ihr
kulturelles Kapital der Mode eine gewisse Be-
deutung hinzu und prigten so den Konsum der
Modeartikel in der slowenischen Gesellschaft in
betrichtlichem Mal.



