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TURISTICNA GEOGRAFIJA NA RAZPOTJU'

Socialna geografija trdi, da je sedem temeljnih dejavnikov sodobne druzbe enakovrednih v
svojem prostorskem izrazju. Prebivati, delati, izobrazevati se, oskrbovati se, izrazati se v po-
liti¢nem in kulturnem okolju, komunicirati in spros¢ati se (turisti¢no in rekreacijsko delovati)
sodijo v sodobni druzbi k dejavnikom, ki so med seboj prepleteni in kompleksno delujejo v
prostorski stvarnosti zateCenega trenutka oziroma obdobja. Mnogi avtorji oporekajo takemu
stali§¢u, vendar v socialno naravnani in demokrati¢ni drzavi slehernemu izmed naStetih
dejavnikov odrejamo prostor, obenem pa nastete dejavnike registriramo pri vsakem »povze-
tku stanja« neke prostorske stvarnosti. Turizem, razumljen $irSe kot skupek najrazlicnejSih
sproscujocih se dejavnosti in aktivnosti, ki jih posameznik/skupina po¢ne v prostem casu
(izjemoma tudi ob drugih prilikah) — v nadaljevanju »turizem« — pogosteje kot kdajkoli
poprej spreminja podobo nekdaj v izklju¢no proizvodnjo naravnane kulturne pokrajine.
Izmed motivov, ki pogosteje kot poprej opredeljujejo posameznika ali skupnost in, ki se
sosledno odrazajo v zahtevah po ustrezni opremljenosti prostora gre izpostaviti splosno
nara$canje hedonisticne komponente pri posamezniku in v druzbi. 1z hedonizma izhajajoce
zahteve po »sproscanju« pogojujejo in spreminjajo urbano podobo mest, spreminjajo zah-
teve po rabi in funkciji podeZelja. Proizvodna komponenta druzbe, ki je bila neko¢ poveza-
na s prezivetjem vrste, ni ve¢ osrednji in/ali izkljuéni dejavnik v kulturni pokrajini. Naku-
povalna sredisca, wellness centri (karkoli Ze ti ponujajo oziroma so), naprave in dvorane za
(ter nad in pod njimi) — in, nenazadnje, tudi zavarovana obmo¢ja, videna iz dolo¢enega
zornega kota, sodijo v ponudbo hedonistiéno naravnanemu sodobnemu ¢loveku. Mnogi
avtorji se teh sprememb v druzbi zavedajo, saj postavljajo omenjeni motiv v ospredje raz-
prav in razumevanja o prostorskih uginkih turizma: »Zelja po veselju, zabavi in uZivanju
Zivijenja je protiutez poklicnemu delu. Cutne uzitke, ki jih pobujajo dobra jed, lepa pokraji-
na, pustolovséine z omejeno nevarnostjo (npr. jadranje v mocnem vetru), preracunano
tveganje, simulirane naprave za zabavo, igralnistvo idr. je mozno zadovoljiti prav v pros-
tem casu. Ker je uzZivanje subjektivna zadeva, lahko pobuja "uzitek"” zelo razlicne aktivnosti,
prireditve, okolje in storitve. (Jersic, 1999, str. 19). Hedonizem ima v svojem pojmovanju
tri izhodisca:

1. filozofsko, ki hedonizem vidi kot eti¢no doktrino, kjer da je naslada/uzitek — pojmova-
no v smislu srece posameznika ali (redkeje) druzbe — dobrina za katero je vredno delo-
vati/ukrepati;

2. psiholosko, katere videnje je naravnano na posameznika in po kateri se oseba/posamez-
nik ravna tako, da v Zivljenju i§¢e naslado/uzitek in se izogiba bole¢im izkustvom; in

3. ljudsko ali splosno, ki izpostavlja dejstvo, da je hedonizem prepric¢anje posameznika,
da je delovanje izklju¢no v smislu iskanja naslade/uzitka pravi smisel zZivljenja (Web-
ster, 2000).

! Razmislek ob priliki 70-letnice dr. Matjaza Jersi¢a, red. prof. v pokoju, posredovan na okrogli mizi o turizmu, ki
so ga velenjski organizatorji 10. sre¢anja slovenskih geografov priredili na Velenjskem gradu 21. 10. 2004.
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K temu dodajajo nemski avtorji Se misel, da je hedonizem »utemeljen filozofski nauk
oziroma pogled po katerem je najvi§je eti¢no nacelo stremljenje po ¢utni nasladi in zasebni
sreci ter izpolnitvi individualno naravnanega fizi¢nega in psihi¢nega uZzitka« (Duden, 2003).

Hedonisti¢ni motivi so v preteklosti oblikovali in ustvarili mnoga turisti¢na sredisca.
Ugodja sprehodov ob morju, ki jih je ljubila avstrijska cesarica, je v Opatijo in na njeno
»lungo mare« privabil Stevilne obiske s po statusu enakovrednih ali sorodnih plemiskih
druzin ter, sosledno, tudi mescane. Uzivanje angleske kraljice Viktorije v kopanju in plava-
nju v Atlantiku je Zupane spodbudil, da so v obmorskih mestih gradnjo »boardwalkov«
postavili v drugi plan in priceli graditi kopalis¢a. Mnogo mladih in manj mladih je v Zelji
slediti zgledu Edgarja Whymperja, ki se je ponasal z osvojitvijo Matterhorna, pricelo obis-
kovati podobno odro¢ne alpske vasi kot je Zermatt in zaneslo zametke turizma vanje.
Z dobrim pocutjem so se pohvalili gostje, ki so se odlocili »podvreéi se« zdravilni metodi
Arnolda Riklija, ki je na Bled privabil obiskovalce od blizu in dale¢. Potovanjem okrog
sveta, ki jih je sprozila angleska turisti¢na agencija Thomas Cook, je sledilo nesteto skupin
in posameznikov, med katerimi ne smemo pozabiti naSe Alme Karlin in njenih opisov od-
daljenih krajev, denimo (danes) turisticne Roturoe na Novi Zelandiji, ki med Slovenci Se
danes pobujajo Zeljo po eksoticnih dozivetjih. Ugodja dozivljajo tudi deskarji, ki se uspesno
zoperstavljajo vetru v prelivu med Korculo in PeljeScem, ki si je prisluzil ime »sredozemski
Maui«. Uzitke razlicnih zvrsti si udejanjajo potniki vedno Stevilnejsih ladijskih krizarjenj,
ki bodo imela v prihodnosti svoje izhodisce tudi v Kopru.

Udejanjanje hedonisti¢nih tezenj plemstva in me$canstva je z osrednjim hotelom z
igralnico in plesnimi dvoranami, vilami in parki ter drugo urbano turisti¢no infrastrukturo
oblikovalo zametke tradicionalnih turisticnih srediS¢ v Evropi ob zakljucku 19. stoletja,
vedno Stevilnejsi srednji sloj pa od druge polovice 20. stoletja dalje na sorodne na¢ine ven-
dar v njim in ¢asu lastni maniri (modnost turisticnih trendov!) oblikuje »turistine gete« in
drugo privlacno in manj privla¢no turisticno (tudi virtualno) ponudbo/infrastrukturo v po-
dobnih okoljih po svetu in v blizini doma.

Neko¢ opevana naravna in kulturna dedis¢ina kot izrazit, edini vir turistine ponudbe
zlagoma izgublja na nekdanjem pomenu, a vedno bolj izstopa kot vrednota, ki bi v primeri
povprasevanja po njej oziroma bi, v doloceni »preobleki« prednostno avtohtone nravnosti,
lahko ostajala/postala temelj turisticne dejavnosti. JerSi¢ pravi: »Naravne prvine same po
sebi niso turisticno pomembne dokler ne pride do povprasevanja po njih. Naravne prvine
so objektivna danost, katere vrednost dolocajo ljudje s svojimi turisticnimi motivi oziroma
rekreacijskimi potrebami. Ker motivi ljudi niso enotni, je pomen naravnih prvin za turizem
v razlicnih obmocjih sveta razlicen. Ker se turisticne navade tudi spreminjajo, se turisticna
vloga posameznih prvin in pokrajin stalno spreminja« (Jersic, 1985, str. 60). Napacéno pa bi
bilo povsem zanemariti oziroma ovre¢i pomena podedovanih naravnih in kulturnih virov
predvsem, Ce so se le-ti skozi stoletja izkazali kot za turiste izjemno atraktiven ambient. To
nedvomno velja za Sredozemlje. V zadnji raziskavi »javnega mnenja turistov« , ki so ga v
Sloveniji opravili v letu 2003, poprej pa Se leta 1997 in 2000, je bilo ugotovljeno, da je
»...o0kolje (- misljeno je skupek prednostno naravnih sestavin kulturne pokrajine, ki vkljucu-
jejo klimo, geomorfoloske znacilnosti, ipd., - op. pisca) najveckrat najbolje ocenjeni ele-
ment turisticne ponudbe, saj je delez zelo pozitivnih (ocena 5) in pozitivnih (ocena 4) ocen
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presegel 87%. Najbolje ocenjujejo slovensko okolje Anglezi in Nizozemci, v povprecju nad

90%. Slovensko gostoljubje pa je zdrknilo v primerjavi z letom 2000 iz 1. na 4. mesto, oseb-

na varnost iz 2. na 3. mesto, in raven gostinskih storitev iz 7. na 8. mesto ... Kakovost okolja

se je, nasprotno, pomaknila s 4. na 1. mesto (drugih omembe vrednih premikov v percepciji

turistov, ki so obiskali Slovenijo ni bilo, - op. pisca) (Zorko, 2004).

Znacilnost znanstvenega pristopa v okviru geografije turizma ali, poljudneje, turisti-
¢ne geografije je bil njen naceloma pozitiven odnos do razvoja te gospodarske panoge. Po-
misleke je veda imela samo v izjemnih primerih, ko je s »turisti¢no industrijo«, in predv-
sem urbanimi reSitvami zanjo, naselbinska in splo$na podoba krajine utrpela vecjo Skodo.
Pa Se takrat je geografija v komparativnih analizah pogosto poskusala dokazovati prednosti
razvoja turizma v razmerju do drugih proizvodnih, transportnih ali sorodnih dejavnosti.
Slovenska geografija je bila videna — z redkimi izjemami (sodobna primera: marina v Izoli,
razvojni koncept Bleda) — kot tesen partner in zagovornik turisticnega gospodarstva, saj je
zanj ugotavljala primernost za razvoj turizma in se za njegov razvoj zavzemala v skorajda
vsakem naravno- in kulturno-geografskem okolju. Tej veji ekonomije je posredovala anali-
ze okoljskih dejavnikov in vec¢insko ugodno vrednotila njih ucinke na pocutje turistov. Ob
upostevanju splosnih, globalnih in specifi¢nih, lokalnih razmer je turisticnemu gospodars-
tvu dajala napotke in smernice za nadaljnji razvoj in Siritev. Seveda je turisti¢na geografija
analizirala tudi obseg in smer ter u¢inke turisticnega prometa, toda vedno le kot ugotavljan-
je stanja, videnega skozi prizmo pozitivnih ekonomskih u¢inkov za mesto, pokrajino, druz-
bo. Turisti¢na geografija je bila promotor (iz)rabe podedovanega, nasega, skupnega, vsem
dostopnega za potrebe turisticnega gospodarstva. Nenazadnje tudi v svrho za$Cite pred Se
bolj v degradacijo okolja naravnanimi drugimi dejavniki gospodarstva in druzbe. Prizanes-
ljivo je opozarjala na pretirano Siritev turisticne dejavnosti, bila je blag nasprotnik vsega
prekomernega v turizmu.

Glede na ze kar industrijske razseznosti delovanja turisticnega gospodarstva je geo-
grafija primorana vedno pogosteje porocati o »neprijetnih« posledicah, ki jih ta veja gospo-
darske dejavnosti povzroca globalno ali lokalno. Omeniti velja, denimo, naslednja dejstva:
1. turist je izrazit onesnaZevalec ozracja
e do 60% iz naslova letalskega prometa, ki se je v desetletju podvojil (1991 — 2001):

predvsem zaradi charterskih prevozov in vedno $tevilnejs$ih cenenih letalskih prevozni-
kov (Ryan Air, Easy Jet, Hapag Lloyd, ...) do oddaljenih turisti¢nih sredi$¢/obmocij
(prevoz v okviru »all inclusive« aranzmanov skorajda nima cene — zato lahko ze govo-
rimo o svetovni konkurenci turisti¢nih destinacij);

o okrog 75% vseh nemskih turistov se odpravi na pocitnice v Sredozemlje z avtom, pre-
vozi v povprecju 1200 kilometrov in pri tem preci Stevilne drzave in varstvena obmoc-
ja (primer: Turski nacionalni park, Triglavski narodni park) v Alpah in drugod;

e posledi¢no je turist, iz naslova turisticnih potovanj, v 5 — 7 odstotkih odgovoren za po-
rast toplogrednih plinov v zemeljskem ozracju.

2. turist je izrazit porabnik vode
e povprecen turist porabi, po izraunih WTO - svetovne turisticne organizacije, do 880
litrov vode na dan (veé¢ v subtropskih obmogjih): v Spaniji je ugotovljeno, da povpre-
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¢en turist konzumira dnevno 440 litrov vode na dan po osebi, v Sloveniji ocenjujemo,
da za potrebe turizma namenjamo 5% nacrpane vode;

e turisticno gospodarstvo je zadolzeno, da ob neposredni oskrbi turistov z vodo skrbi, da
je vodna oskrba ustrezna v urbanem okolju v hotelskih parkov, predvsem pa na obmoc-
jih, ki so zivljenjskega pomena za obstoj njihove dejavnosti — denimo na obmocjih golf
igriS¢ (namakanje), smucarskih prog (osnezevanje), ter nenazadnje v SirSem okolju,
kjer obstaja nevarnost pogostih pozarov.

3. turist je onesnaZevalec voda
e poizracunih WTO posamezni turist dnevno onesnazi okolje z do 180 litri odpadnih voda;

e k povedanemu pa je treba priSteti Se onesnazenje, ki izhaja iz pranja posteljnega perila,
spiranja cestisS¢ in posledic nemarnosti v marinah in drugih rekreativnih pristaniscih:

4. turist ustvarja odpadke
e poizratunih WTO posamezni turist dnevno onesnazi okolje z do 2 kilogramoma oseb-

nih odpadkov, pogosteje v Sotori§¢ih, navti¢énem turizmu, ipd.;

e dodatno k temu je potrebno pristeti Se tekoce in trdne odpadke hotelskih podjetij v ok-
viru katerih bi naj bilo najve¢ pozornosti delezno kancerogeno, uporabljeno jedilno olje,
pa tudi embalaza in podobno.

5. turist onesnaZuje prst

« pri WTO ocenjujejo, da je za 12.000 km?® onesnaZenih travnih in gozdnih povrsin ter
potresa pesticide, herbicide in sorodne kemicne spojine (npr. golf igrisca),

e dodatno onesnaZenje prsti povzrocajo delavnice v marinah, avtomobilski servisi, ipd.

6. turist ustvarja oziroma Siri urbano poselitev in nacin Zivljenja

« ocenjujejo, da je v Evropi 550.000 km? zemljis¢ preslo iz agrarnih v urbana zaradi
potreb turisticne industrije. Med primeri se pogosto omenja pozidava Spanskih obal in
anarhicna, razprSena poselitev v Alpah, ki z apartmaji, pocitniskimi bivali¢i, hoteli in
zabavis¢i, pogosto celo brez ustrezno dograjene splo$ne infrastrukture, ustvarjajo svoj-
sko, turisti¢no, prednostno le sezonsko poseljeno urbano pokrajino. (Cigale, 2004)

7. turist je velik porabnik energije
o sploSna ocena je, da je turist udelezen z do 9% pri porabi planetarne energije;

Z nastevanjem negativnih, ponekod celo degradirajo¢ih ucinkov turizma na lokalno, regio-
nalno in globalno okolje bi lahko Se nadaljevali. Stoletje dolgo sledenje zadovoljitve hedo-
nistiénega v posamezniku/skupini, predvsem takrat, ko je to postalo mnozicen pojav, se je
izkazalo za vsaj toliko negativnega za druzbo in prostor kot pozitivnega. Turizem, kot smo
ga spoznavali doslej, dodobra preoblikuje, vendar tudi unicuje nam znano in priljubljeno pro-
storsko stvarnost. TuristiCna geografija spoznava, da je potrebno tesno partnerstvo s turistic-
nim gospodarstvom preoblikovati v njegovem bistvu: turizmu je potrebno postaviti meje!
Razlog za tak razmislek je nenazadnje zaznan ze v vsakdanji aplikativni turisti¢ni praksi:
o nekatere turisticne destinacije, ki jih uprave, oskrbniki oziroma skupnosti smatrajo za
posebej ranljive zapirajo vrata turisticnim obiskom. Dostop na kopno Antarktike so turis-
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tom v letu 2002 prepovedali, saj »so izletniki z ladij, ob svojem kratkotrajnem obisku
obale prekomerno onesnazevali obmocje in rusili tamkaj$nje naravno ravnovesje«. Ne-
katera obmocja v Skalnem gorovju ZDA in Kanade so upravitelji nacionalnih parkov
izlo€ili iz ponudbe za mnozi¢ni turisti¢ni obisk; dovoljujejo obiske le vnaprej najavlje-
nim in ustrezno ekolosko osves¢enim posameznikom ...

o nekatere turisticne destinacije omejujejo oziroma usklajujejo turisticne obiske ob vis-
kih sezone ali celoletno. V prvi vrsti velja omeniti omejevanje obiska nekaterih mest
(npr. Salzburg, Firenze in Benetke, ki dovoljujejo dostop le dolo¢enemu $tevilu avto-
busov) in reguliranje obiskov izjemne naravne ali kulturne dedi$¢ine (denimo v Granadi,
Zermattu, Halstattu, Rimu, Dunaju, ...) Najava skupin vnaprej je postalo obligacija za
turisti¢ne agente, posamezni obiskovalci pa so obdobno sooceni s ¢akalno vrsto in ob
nakupu vstopnice to¢no doloceni uri ob katerih smejo na turisti¢ni ogled.

o nekatere turisticne destinacije obstoj lastne turisti¢ne atrakcije vidijo skozi prizmo tr-
Zenja, pogost z razlago, da je tak pristop vpeljan iz ekoloskih razlogov, saj (dovolj vi-
soka) vstopnina/dajatev sama po sebi omejuje obisk. Uzitek je s tem ponovno zagotov-
ljen le eliti. Obiski Himalajskega gorovja v Nepalu je ze dolgo vezan na ustrezne »li-
cencnine«, ki so od 1996 leta dvojne, saj je potrebno doloceno vsoto nameniti ne le
vladnim institucijam, temve¢ tudi uporniskim, maosti¢nim skupinam. Vstopnine v na-
cionalne parke v Ameriki, Afriki in drugod so ponekod dolgleten, drugod so postale ze
vsakdanji pojav.

V vecini dobro obiskanih turisticnih obmocij pravijo, da ne Zelijo imeti vec turistov — samo
bolj zadovoljne, Casovno enakomerneje razporejene in bolj »radodarne«! Prav tam in v raz-
vitih druzbenih okoljih, z Ze uveljavljenimi turisti¢nimi sredisci, se vedno pogosteje zave-
dajo dejstva, da je mnozicni turistiéni obisk lahko poguben za krajevno/obmoc¢no naravo in
kulturo. Slogan USTAVIMO TURISTA! (V OKOLJU IN NA OBMOCJU KJER V GLA-
VNEM ZE JE!) ni ve¢ muha enodnevnica, ampak moto §tevilnih pokrajin. Zavedajo, da so-
naravnega turisticnega razvoja ni. Vsak obiskovalec spremeni zateCeno prostorsko stvar-
nost. Pogosto, zal, trajno. Trajnostni turisti¢ni razvoj, v smislu zavedanja, in omejevanja ter
plasnega poseganja turisti¢ne dejavnosti v prostor, lahko edini zagotavlja napredek doma-
¢inom in ugodje obiskovalcem, vendar le, Ce se obe obravnavani stranki tega zavedata. Ne
smemo namrec¢ pozabiti, da je turizem vezan na ekonomski dobicek ...

Izkusnja za geografijo in njeno ustrezno ucvrsceno znanstveno-raziskovalno discipli-
no- turistiéno geografijo je taka, da nakazuje bistvene spremembe v videnju funkcije in
ucinkov turizma ter turistiCnega gospodarstva. Dobrohotno obravnavanje Sirjenja turistic-
nega gospodarstva in izkazano razumevanje za kratkotrajne (turisticne) obiske, ki prav za-
radi kratkotrajnosti in omejenih uc¢inkov ne bi smeli biti nevarni — tako smo doslej menili,
se mora prevesiti v drugo smer. Zavedati se moramo, da je turizem postal industrija in, da
jo moramo kot tako tudi obravnavati. Na osnovi gornjih izhodis¢ je zatorej nujno, da si turisti-
¢na geografija postavi nove prioritete pri obravnavanju turistinega razvoja v Sloveniji:

1. prioriteta: ohranjanje zdravega okolja — naravne in kulturne dediscine (tudi za ceno
manj$e ekonomske rasti in omejenega zadovoljevanja hedonisti¢nih motivov);
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2. prioriteta: prestrukturiranje obstojeCega turisticnega (mnozi¢nega, enostranskega) v so-
dobno turisti¢no gospodarstvo (ekolosko ustrezno, dejavnostno raznovrstno in doziv-
ljajsko), s pestro, na posameznika naravnano ponudbo;

3. prioriteta: dopolnjevanje ponudbe v turistiénem gospodarstvu s ponudbo drugih sorod-
nih turistiénih ekonomij v regiji/pokrajini oziroma z drugimi druzbenimi (kulturnimi,
ljubiteljskimi, ipd.) institucijami in gospodarstvom (primeri: soline v Secovljah, rudar-
jenje v Velenju, ipd.), kar naj bogati obe veji gospodarstva;

4. prioriteta: oblikovanje novih produktov turisticnega gospodarstva v skladu s sodobnimi
naceli trajnostnega razvoja, oziroma s ponudbo manj realnega in ve¢ imaginarnega sveta.

V skladu s povedanim se ponujajo kot predlogi nekatere razvojne ideje naravnane na neka-

tere posamezne turistiCne segmente v Sloveniji:

o Sinergija v turizmu: razvoj novega produkta na povezavi starih turisticnih produktov -
primer prekmejnega povezovanja ob slovensko.italijansko-avstrijski tromeji;

e Trajnostni turisti¢ni razvoj: oblikovanje novega imidza pokrajine/drzave na osnovi
fizi¢ne adaptacije obstojece turisti¢ne infrastrukture v skladu s sodobnimi potrebami in
zahtevami v turisticnem gospodarstvu — primer Zelene oaze Portoroza na obmocju Ber-

nardina;
o Kompleksna gospodarska ponudba: ustvarjanje turisticne ponudbe v kooperaciji z dob-
rinami (drugih) nekdanjih ali obstojecih gospodarskih panog oz. drugim ... — primer:

dozivljajski turizem na kmetijah (»wellness senik«);

o Naravne danosti v novi turisti¢ni funkeiji: izoblikovanje turisticnega produkta, ki bo
temeljil na Ze obstojeCem, avtohtono naravnem ali kulturnem, a bo zazivel v drugacni
funkciji - primer ponudbe programov »dobrega pocutja« ob mineralnih in termalnih
vrelcih;

e Virtualni/spominski turizem (»oma/babica so mi povedali«): ustvarjanje nove ima-
ginarne podobe za tradicionalne turistiCne destinacije — primer oblikovanja zgodovinsko
in z legendami podkrepljenega turizma v Lipici, ... /tudi s ponudbo kvazi ali resni¢ne
virtualnega dozivetja/zabave).
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