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1. UVOD

Nekaj mesecev po uvedbi evra so se stopnje rasti cen 
v Sloveniji začele dvigovati. Glavni razlogi za to so 
sicer bili zunanji: rast cen energije in hrane je po vsem 
svetu prispevala k naraščanju infl acijskih indeksov. 
Pozornost pa je v Sloveniji vzbudilo to, da so cene neko 
obdobje naraščale hitreje kot v drugih državah evrskega 
območja, čeprav je bila prizadetost z dvigi svetovnih cen 
primerljiva.

Analize vzrokov hitrejše rasti cen v Sloveniji so se v 
glavnem osredotočale na ponderacijskem sistemu, 
konvergenci cen in oligopolni tržni strukturi.
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Povzetek

Po uvedbi evra so se stopnje rasti cen v Sloveniji začele dvigovati. Kljub temu da so se s podobnimi težavami srečevali tudi v drugih 
državah članicah EMU, je pozornost v Sloveniji vzbudilo to, da so cene neko obdobje naraščale hitreje kot v drugih državah 
evrskega območja, čeprav je bila prizadetost  z dvigi svetovnih cen primerljiva. Glede na oligopolno strukturo slovenskega trga 
so mnogi pripisovali rast cen tudi monopolnemu nastopanju nekaterih ponudnikov. Zato v prispevku analiziramo gibanje cen 
Mercatorjevih izdelkov, saj ima Mercator največji delež v prodaji na drobno. Ugotovitve so sestavljene iz treh delov: v prvem 
primerjamo gibanja cen Mercatorjevih najbolje prodajanih izdelkov s statističnimi indeksi v Sloveniji, v drugem so bili kot 
primerjava izdelkom na Mercatorjevih policah  izbrani enaki ali podobni izdelki v Avstriji, v tretjem vsebinsko združimo oba 
pogleda, saj analiziramo spremembe primerjalnih ravni cen v obdobju zadnjih treh let. 

Ključne besede: indeks cen življenjskih potrebščin, oligopol, trgovina na drobno 

Abstract

After the introduction of the euro, prices in Slovenia started to rise. It was a phenomenon known from other EMU members, 
but for a certain period, the growth of prices in Slovenia was higher than in other euro countries even though prices in these 
countries were aff ected by world prices in a similar way. Many economists considered the price growth a result of market 
imperfection, oligopoly and monopolistic behavior of certain suppliers. This paper analyses Mercator’s products, as Mercator 
has the highest market share in retail trade. The results are divided into three parts: in the fi rst, the price dynamics of the most 
traded Mercator’s products are compared with the statistical indexes of Slovenia, in the second, Mercator’s prices are compared 
with prices of the same or similar products in Austria, and in the third both views are synthesized in a comparative analysis of 
price levels in the period of the last three years. 
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DINAMIKA IN RAVNI CEN IZDELKOV ZA 

VSAKDANJO RABO1 

1 Ugotovitve, predstavljene v prispevku, so izsledki projekta, ki ga je fi nanciralo podjetje Mercator, d. d. Vse podatke za izračun alternativnega indeksa cen življenjskih potrebščin v 
skupini hrana, pijača in tobak, je zagotovil naročnik. Podatke za mednarodno primerjavo cen smo dobili z delom na kraju samem. Pri primerjalni raziskavi cen z Avstrijo sta sodelovala 
tudi doc. dr. Darja Boršič, Ekonomsko-poslovna fakulteta, Univerza v Mariboru, in izr. prof. dr. Jani Bekö, Ekonomsko-poslovna fakulteta, Univerza v Mariboru.

Vpliv ponderacijskega sistema na hitrejšo rast cen 
v Sloveniji je nesporen. Glede na večji delež hrane 
in energentov pri izračunu indeksa cen življenjskih 
potrebščin (CPI) v Sloveniji kot v razvitejših državah je 
računsko logično, da imajo izdelki iz teh skupin večji 
vpliv na povprečje in s tem višino indeksa CPI. Zato 
je tudi sedanje umirjanje cen po obratu svetovnih 
gibanj pri energentih v Sloveniji izrazitejše kot v drugih 
evropskih državah. Znižanje maloprodajnih cen naftnih 
derivatov je v zadnjih dveh mesecih zaporedoma 
povzročilo statistične izračune negativne stopnje rasti 
cen življenjskih potrebščin. 
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Zbliževanje cen je dolgoročen proces, značilen za 
ekonomske povezave. Vstop v EU in nato še prevzem 
evra sta odpravila večino ovir in odprla slovenskim 
ponudnikom in povpraševalcem širši evropski trg. V 
normalnih okoliščinah zbliževanje cen ne bi smelo tako 
zelo vplivati v tako kratkem času.

Glede na oligopolno strukturo slovenskega trga so mnogi 
pripisovali rast cen tudi monopolnemu nastopanju 
nekaterih ponudnikov. Zato je posebej zanimiva analiza 
cen Mercatorjevih izdelkov, saj ima Mercator največji 
delež v prodaji na drobno.

Analiza gibanja in razmerij cen je bila opravljena v treh 
presekih: v prvem so bila gibanja cen Mercatorjevih 
najbolje prodajanih izdelkov primerjana s statističnimi 
indeksi v Sloveniji. V drugem so bili kot primerjava 
izdelkom na Mercatorjevih policah izbrani enaki ali 
podobni izdelki v Avstriji. V tretjem vsebinsko združimo 
oba pogleda, analiziramo spremembe primerjalnih ravni 
cen v obdobju zadnjih treh let.

2. GIBANJE CEN IZDELKOV ZA 

VSAKDANJO RABO PO UVEDBI EVRA

2.1 Metodologija 

V nadaljevanju bomo na kratko prikazali metodologije 
izračuna indeksa cen življenjskih potrebščin kakor 
tudi indeksov posameznih podskupin, ki sestavljajo 
agregatni, skupni indeks. Metodološki prikaz temelji na 
objavljeni metodologiji Statističnega urada RS (SURS 
2008 a). 

Indeks cen življenjskih potrebščin meri spremembe 
drobnoprodajnih cen izdelkov in storitev glede na 
sestavo izdatkov, ki jih domače prebivalstvo namenja 
za nakupe predmetov končne porabe doma in v tujini 
(načelo nacionalne potrošnje). Uteži, ki se uporabljajo 
za izračun indeksa v določenem letu, temeljijo na 
podatkih iz anket o porabi v gospodinjstvih kot glavnem 
viru. Te podatke Statistični urad dopolnjuje in preverja 
še z drugimi statističnimi in dosegljivimi viri. Uteži se 
spreminjajo vsako leto. Tako smo v raziskavi upoštevali 
vsakokratne letne vrednosti uteži, ki so ustrezno 
uporabljene v izračunu indeksov.

V analizi so v nadaljevanju upoštevane uteži za leto 
2007 in za leto 2008. Uteži v letu 2008 (analogno velja za 
2007) temeljijo na triletnem povprečju izdatkov iz anket 
o porabi v gospodinjstvih za leta 2004, 2005 in 2006, 
preračunanih (indeksiranih) na cene iz decembra 2007.

Statistični urad v posameznem mesecu zbere vse cene, 
ki jih v nadaljevanju uporabi za izračune povprečnih 
cen in nato indeksov cen. Povprečno ceno vsakega 
posameznega izdelka v kraju izračuna z navadno 

aritmetično sredino iz cen, zbranih na vseh opazovalnih 
mestih v tem kraju. Povprečno nacionalno ceno vsakega 
izdelka izračuna s tehtano aritmetično sredino iz 
predhodno izračunanih povprečnih krajevnih cen.

Podobno logiko smo uporabili tudi pri izračunu na podlagi 
Mercatorjeve košarice. Na podlagi celotnih prihodkov 
od prodaje posameznega izdelka in celotne količine 
prodaje tega izdelka je bila izračunana povprečna cena. 
Glede na to, da so Mercatorjeve trgovine na območju 
celotne Slovenije, smo s tem dobili zelo dober kazalnik 
povprečnih cen za Slovenijo, ki ne temelji zgolj na štirih 
slovenskih krajih, kakor to velja za Statistični urad.

Iz povprečnih nacionalnih cen vsakega tekočega in 
izhodiščnega meseca Statistični urad izračuna za vsak 
posamezen izdelek individualne indekse. Iz individualnih 
indeksov nato s tehtano aritmetično sredino izračuna 
agregatne indekse, to je indekse skupin in skupni indeks 
po formuli:
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Pri čemer je It/d indeks skupin oziroma skupni indeks, pti 

povprečna nacionalna cena i-tega izdelka v tekočem 
mesecu, pdi povprečna nacionalna cena i-tega izdelka 
v decembru, wdi utež (ponder) za posamezen izdelek v 
decembru in n število izdelkov in storitev. Enak način 
za izračun agregatnih indeksov je bil uporabljen tudi za 
Mercatorjevo košarico.

2.2 Podatkovna zbirka

Košarico Statističnega urada za izračun indeksov cen 
življenjskih potrebščin sestavlja 659 izdelkov. V košarico 
so izbrani tisti izdelki, ki imajo najpomembnejši delež v 
skupni potrošnji in katerih gibanje cen obenem najbolje 
izraža gibanje cen sorodnih izdelkov.

Podatke o cenah izbranih izdelkov in storitev vsak 
mesec zberejo opazovalci cen neposredno na izbranih 
opazovalnih mestih (kot so trgovine, tržnice, obrtne 
delavnice, storitvene in druge organizacije) v Kopru, 
Ljubljani, Mariboru in Novem mestu. Del cen pa se zbere 
tudi po telefonu in internetu.

Ker Mercator ne ponuja vseh izdelkov in storitev, ki so 
zajeti v izračunu indeksa cen življenjskih potrebščin 
Statističnega urada, in ker je težišče analize na izdelkih 
v skupini hrana, pijača in tobak, smo v analizi uporabili 
za primerjavo samo del celotne košarice Statističnega 
urada. Ta zajema veliko večino izdelkov za vsakdanjo rabo. 
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avgustom 2008 (zaradi metodoloških zahtev so bili 
podatki zbrani za daljše obdobje, in sicer od januarja 
2005 do avgusta 2008).

Primerjava med 173 cenami, ki sestavljajo skupino hrana, 
pijača in tobačni izdelki, kaže, da so cene Mercatorjevih 
najbolj prodajanih izdelkov med januarjem 2007 in 
avgustom 2008 rasle počasneje, kot to velja za enake 
cene, ki jih spremlja SURS. Medtem ko so se cene 173 
izdelkov, ki jih spremlja SURS, povišale z indeksom 112,65 
(preračunano na povprečno letno raven je to 107,81), 
je ustrezna Mercatorjeva košarica porasla z indeksom 
107,69 (preračunano na povprečno letno raven je to 
104,79), razlika znaša 4,97 (preračunano na povprečno 
letno raven pa 3,02). CPI v enakem obdobju znaša 110,07 
(preračunano na povprečno letno raven je to 106,25). Ne 
le, da je rast cen Mercatorjeve košarice bistveno nižja od 
rasti cen v uradnih statističnih opazovanjih, Mercatorjeva 
košarica v skupini, v kateri statistična opazovanja 
presegajo CPI, ostaja pod slovenskim CPI.

Iz slike tudi vidimo, da to ni le enkraten pojav, temveč 
je nižja rast cen Mercatorjeve košarice pravilo, značilno 
za skoraj celotno opazovano obdobje. Podrobnejše 
ugotovitve za posamezne podskupine so predstavljene 
v prilogi 1.

SURS pri izračunu CPI spremlja 173 različnih izdelkov. 
Po merilu dolgoročne neprekinjene prisotnosti, pri 
čemer so izključeni akcijski izdelki, je to skupino moč 
primerjati s skupino 1042 izdelkov Mercatorjeve ponu–
dbe. Za analizo je bil med temi izdelki izbran po en 
izdelek, ki ustreza značilnostim, kot jih spremlja SURS. 
Mercatorjev izbrani izdelek je postal tisti izdelek, ki 
se med vsemi ustreznimi izdelki najbolje prodaja. 
Merila za največjo prodajo so bila:

 povprečna mesečna prodaja med januarjem 
2007 in avgustom 2008,

 povprečna mesečna prodaja v letu 2008,
 mesečna prodaja v avgustu 2008,

pri čemer je imelo vsako merilo enako težo. Tak način 
zagotavlja, da imamo v analizi povsem enak izdelek 
celotno opazovano obdobje. Dodatno s tem zagotovimo, 
da je za izračun indeksov uporabljen izdelek, ki je v 
povprečni potrošniški košarici dejansko najbolj zastopan 
v vsakem mesecu v opazovanem obdobju.

2.3 Ugotovitve

Analiza gibanja cen je bila opravljena pri cenah 
statističnih skupin hrana, pijača in tobačni izdelki, ki 
so bile na policah Mercatorja med januarjem 2007 in 

Slika 1: Gibanje cen v skupini hrana, pijača in tobačni izdelki ter CPI

Vir podatkov: SURS (2008 b) in lastni izračuni.
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3. RAVNI CEN IZDELKOV ZA VSAKDANJO 

RABO V PRIMERJAVI Z AVSTRIJO

3.1  Metodologija

Za izračun ravni cen smo mednarodno primerjali cene. 
Pri tem smo uporabili te poenostavitve:
 ugotavljali smo samo ravni maloprodajnih cen;
 porabna košarica (vzorec izdelkov, na podlagi 

katerega smo primerjali cene) je narejena na podlagi 
košarice za spremljanje maloprodajnih cen, ki jo 
uporablja Statistični urad Republike Slovenije;

 v vseh izračunih smo uporabili samo ponderacijski 
sistem, ki ga uporablja Statistični urad Republike 
Slovenije, ne pa tudi ponderacijskih sistemov 
primerjanih držav.

Podlaga za analizo so bili izračuni agregatne censke 
paritete (paritete kupne moči) in povprečnih censkih 
paritet blagovnih skupin. Iz teh izračunov smo nato 
izpeljali izračun ravni maloprodajnih cen, ravni censkih 
paritet posameznih blagovnih skupin in ocene 
nesorazmerij maloprodajnih cen v Mercatorju.

S censko pariteto razumemo razmerje med ceno 
posameznega izdelka ali storitve “x” v Sloveniji in ceno 
istega izdelka ali storitve “x” v Avstriji. Formula za izračun 
censke paritete blaga “x” je v tem primeru:

Postavimo zdaj hipotetično vprašanje: za koliko bi bila 
rast cen v Sloveniji CPI nižja, če bi bili namesto izbora 
SURS-a v košarici le najbolj prodajani Mercatorjevi 
izdelki.

Odgovor je v izračunu CPI po metodi SURS-a, s tem da 
namesto ugotovitev opazovanj SURS-a pri hrani, pijači 
in tobaku (173 izdelkov) upoštevamo le ustrezne cene 
najbolj prodajanih Mercatorjevih izdelkov. Ponderji 
in metoda izračuna ostanejo nespremenjeni. Rezultat 
prikazujemo na sliki 2.

Če bi pri 173 izdelkih iz skupine hrana, pijača in tobak v 
izračun CPI vzeli najbolj prodajane izdelke z Mercatorjevih 
polic, bi CPI med januarjem 2007 in avgustom 2008 
namesto 110,07 (kar je preračunano na povprečno letno 
raven 106,25) znašal le 108,95 (kar je, preračunano na 
povprečno letno raven, le 105,56). Razlika celotnega 
opazovanega obdobja je 1,12 odstotne točke in se je 
zmerno povečevala v celotnem opazovanem obdobju. 

Če bi CPI izračunavali zgolj z najbolj prodajanimi 
Mercatorjevimi izdelki v skupini hrana, pijača in tobak, 
medtem ko bi bila v preostalih skupinah opazovanja 
nespremenjena, bi bil CPI za Slovenijo pomembno nižji. 
Na letni ravni bi ta razlika znašala 0,7 odstotne točke in 
za toliko bi bil uradni izračun infl acije v Sloveniji nižji 
(razlike po posameznih mesecih so prikazane v prilogi 2).

Slika 2: Primerjava med uradnim CPI in CPI z Mercatorjevimi izdelki pri hrani, pijačah in tobaku

Vir podatkov: SURS (2008) in lastni izračuni.
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relativno dražja (če je bila raven censke paritete večja od 
100) oziroma relativno cenejša (če je bila raven censke 
paritete manjša od 100) od povprečja celotnega vzorca v 
Mercatorju.

S tem načinom ugotavljamo torej nesorazmerja malo-
prodajnih cen v Mercatorju v primerjavi s posamezno 
primerljivo državo in pri tem predpostavljamo censka 
razmerja v primerjalni državi kot priporočljiva.

3.2 Podatkovna zbirka

Porabna košarica (vzorec izdelkov in storitev, na podlagi 
katerega smo primerjali cene) temelji na košarici za 
spremljanje maloprodajnih cen, ki jo uporablja Statistični 
urad Republike Slovenije.

Zaradi zahteve po primerljivosti so bile raziskave cen 
opravljene na podlagi neposrednih snemanj cen 
– terenskega dela v obeh državah. Pri tem so bila 
uporabljena načela statističnega raziskovanja, vključno 
s sestavo košarice. Nadzor nad ustreznostjo izbora je bil 
preverjen z uporabo uradnih statističnih podatkov. V 
tej raziskavi, ki smo jo opravili oktobra 2008, smo cene 
snemali:
 v Sloveniji v Mercatorju,
 v Avstriji v trgovinah, primerljivih z Mercatorjevimi.

Zajem izdelkov v oktobru 2008 ter njegovo primerjavo 
z zajemom, ki ga zagotavlja Statistični urad Republike 
Slovenije, kaže tabela 1. V 90 odstotkih zajema blagovne 
skupine, ki jih spremlja Statistični urad Republike 
Slovenije. Izdelki so združeni v 7 oziroma 15 blagovnih 
skupin, tako kot to počne Statistični urad Republike 
Slovenije za merjenje indeksa cen življenjskih potrebščin.

censka
pariteta
blaga “x”

=
cena blaga “x” v Sloveniji (v EUR)

cena blaga “x” v Avstriji (v EUR)

Izid je v tem primeru pariteta kupne moči iste valute v 
dveh državah, izražena z blagom »x«.

Izračunane censke paritete se seveda od blaga do blaga 
razlikujejo, s ponderiranjem pa je mogoče izračunati 
povprečne censke paritete posameznih blagovnih skupin 
in agregatno censko pariteto celotnega vzorca (pariteto 
kupne moči). Pri tem smo uporabili ponderacijski sistem 
za izračunavanje indeksov rasti maloprodajnih cen, ki ga 
uporablja Statistični urad Republike Slovenije.

Agregatna censka pariteta je raven cen:

 100ACP100pariteta censka Agregatna ⋅=⋅=cenRaven

Če je agregatna censka pariteta večja od 1, je raven 
maloprodajnih cen v Mercatorju višja kot v državi, s 
katero primerjamo, in obratno.

Dodatno je bila narejena še relativna primerjava cen – 
izračun nesorazmerja. V tem primeru primerjamo censko 
pariteto blagovne skupine z agregatno censko pariteto 
celotnega vzorca (ACP = 100).

 Raven censke paritete
blagovne skupine

Censka pariteta blagovne skupine
Agregatna censka pariteta

= ⋅ = ⋅100 100CP
ACP

Odmik ravni censke paritete v posamezni blagovni sku-
pini od agregatne censke paritete (ACP = 100) pokaže, 
za koliko odstotkov je ta blagovna skupina v Mercatorju 

Tabela 1: Zajem izdelkov (oktober 2008 – Mercator, Avstrija)

Skupina Blagovna skupina
Število

izdelkov

Delež vzorca v

primerjavi z 

zajemom SURS

1 Hrana 185 100,00

2 Brezalkoholne pijače 14 100,00

3 Alkoholne pijače 11 100,00

4 Cigarete 7 100,00

5 Obleka in obutev 31 79,37

6 Tekstil za gospodinjstvo 9 81,71

7 Gospodinjske naprave in aparati 18 44,05

8 Mali električni pripomočki 3 75,00

9 Izdelki za vzdrževanje v gospodinjstvu 14 100,00

10 Vitamini 2 100,00

11 Drugi medicinski in terapevtski izdelki 4 100,00

12 Avdio-video in računalniška oprema 12 69,89

13 Manjši izdelki za zabavo, šport, vrt in domače živali 12 63,60

14 Časopisi, knjige in pisalne potrebščine 18 83,11

15 Izdelki za osebno nego in drugi osebni predmeti 22 95,54

Skupaj (brez storitev) 362 90,31
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Tabela 2: Ravni censkih paritet po blagovnih skupinah in podskupinah

Št. Blagovna skupina
Raven censke paritete

CP*100 ACP=100

1.01 kruh in izdelki iz žita 77,64 97,14

1.02 sveže meso 70,05 87,65

1.03 predelano meso 77,36 96,79

1.04 sveže in predelane ribe 77,50 96,97

1.05 mleko, mlečni izdelki in jajca 89,51 111,99

1.06 olje in maščobe 85,66 107,17

1.07 sveže in suho sadje 68,50 85,70

1.08 sveža in predelana zelenjava 74,94 93,77

1.09 sladkor in slaščičarski izdelki 96,32 120,52

1.10 drugi prehranski izdelki 76,61 95,85

1 Hrana 79,28 99,19

2.01 kava, čaj, kakav 92,63 115,90

2.02 gazirane in negazirane pijače 84,62 105,88

2 brezalkoholne pijače 87,20 109,11

I Hrana in brezalkoholne pijače 79,97 100,06

3.01 Žganje 93,84 117,40

3.02 Vino 71,97 90,05

3.03 Pivo 69,98 87,56

3 alkoholne pijače 73,79 92,33

4 Cigarete 61,19 76,55

II Alkoholne pijače in tobak 65,99 82,56

5 obleka in obutev 82,54 103,27

III Obleka in obutev 82,54 103,27

6 tekstil za gospodinjstvo 62,37 78,03

7 gospodinjske naprave in aparati 76,34 95,51

8 mali električni pripomočki 57,57 72,03

9 izdelki za vzdrževanje v gospodinjstvu 86,79 108,58

IV Stanovanjska oprema 82,01 102,61

10 Vitamini 100,00 125,12

11 drugi medicinski in terapevtski izdelki 93,07 116,44

V Zdravje 94,24 117,92

12 avdio-video in računalniška oprema 100,63 125,90

13 manjši izdelki za zabavo, šport, vrt in domače živali 73,85 92,40

14 časopisi, knjige in pisalne potrebščine 106,50 133,25

VI Rekreacija in kultura 91,14 114,03

15 izdelki  za osebno nego in drugi osebni predmeti 84,53 105,76

VII Raznovrstno blago 84,53 105,76

I-VII Skupaj 79,92 100,00

Vir podatkov: terenska raziskava IEDP-EPF v oktobru 2008.
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Primerjava Mercatorjeve košarice, sestavljene po načelih 
SURS-a, z ustreznimi avstrijskimi cenami kaže izrazito 
zaostajanje Mercatorjevih cen. To velja za povprečje in 
tudi za skoraj vse blagovne skupine in podskupine, le 
izjemoma so cene višje. Večino izdelkov na Mercatorjevih 
policah najdemo z okoli 20 odstotkov nižjimi cenami, kot 
bi za enake izdelke plačali v avstrijskih veleblagovnicah. 
Izidi za posamezne podskupine in tudi posamezne 
izdelke so prikazani v prilogi 3.

4. RELATIVNA STABILNOST CEN 

MERCATORJEVE KOŠARICE

4.1 Metodologija

Eden od načinov pri primerjavi gibanja cen košarice 
Statističnega urada in Mercatorjeve košarice je tudi 
analiza relativne infl acije. Pri tem uporabljamo podatke 
o usklajenem indeksu cen življenjskih potrebščin. 
Usklajeni indeks cen življenjskih potrebščin (HICP) meri 
spremembe v ravni drobnoprodajnih cen izdelkov in 
storitev glede na sestavo izdatkov, ki jih potrošniki 
(domači in tuji) namenjajo za nakupe predmetov končne 
porabe na ozemlju opazovane države (načelo domače 
porabe). 

Temeljna ideja je, da na podlagi analize ravni cen iz 
preteklega obdobja izdelamo projekcijo ravni cen za 
opazovano obdobje. Projekcija se izračuna z uporabo 
relativne infl acije na agregatni ravni kakor tudi v 
posameznih podskupinah HICP:
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pariteta posamezne blagovne skupine iz preteklega 
obdobja. Tako izračunane projekcije nato primerjamo z 
ravnmi cen, ki smo jih izračunali za Mercatorjevo košarico.

3.3 Ugotovitve

Skupni izid pokaže, da ob predpostavki, da je raven cen 
proučevane košarice v Avstriji 100, je raven cen te iste 
košarice v Mercatorjevih prodajalnah v Sloveniji 79,92. 
To pomeni, da bi kupec, ki bi se po enake izdelke napotil 
v trgovine v Avstrijo, zanje v povprečju plačal 25,2 
odstotka več kot v Sloveniji pri Mercatorju.

Podrobneje so ugotovitve analize razčlenjene po 
statističnih skupinah, prikazanih v tabeli 2. V tabeli 2 
je poleg stolpca z absolutnimi paritetami, ki povedo, 
kolikšna je povprečna raven cen skupine pri Mercatorju, 
če je raven v Avstriji 100, tudi stolpec z relativnimi 
paritetami. Te povedo, kolikšen je odmik posameznih 
Mercatorjevih cen od skupne povprečne paritete – če bi 
bila razmerja cen enaka avstrijskim, bi bil izid povsod 100. 
Z absolutnimi paritetami v prvem stolpcu neposredno 
med seboj primerjamo avstrijske in Mercatorjeve cene, 
pri čemer je avstrijska raven 100. Z relativnimi paritetami 
v drugem stolpcu primerjamo Mercatorjeve cene med 
seboj, pri čemer je avstrijsko razmerje cen 100.

Ugotovitev o okoli 20 odstotkov nižjih cenah v 
Mercatorju kot v Avstriji velja za povprečje celotne 
košarice, ki pokriva 90,31 odstotka tistega vzorca, ki ga 
sicer pri spremljanju cen v Sloveniji uporablja SURS. Tudi 
povprečja cen blagovnih skupin so brez izjeme nižja, 
le med blagovnimi podskupinami so tri take, ko je bilo 
enako ali rahlo višje povprečje.

Blagovna skupina hrana in brezalkoholne pijače ima v 
povprečju enako pariteto kot celotni vzorec, cene hrane 
dosegajo v Mercatorju le 80 odstotkov avstrijske ravni. 
Še posebej poceni je sveže meso, ki dosega v Mercatorju 
le 70 odstotkov avstrijske cene (relativna pariteta pa je 
88) in pa sveže in suho sadje z Mercatorjevo ceno na ravni 
68 (relativna pariteta 86). Najvišje med živili so sladkor in 
slaščičarski izdelki (absolutna raven 96, relativna raven 
120) ter čaj, kava, kakav (absolutna raven 93, relativna 
raven 116). Nobena podskupina iz skupine hrana 
in brezalkoholne pijače v Mercatorju v povprečju ne 
presega ustreznih avstrijskih cen. Višje cene so bile le v 
nekaj posamičnih primerih.

Pri alkoholnih pijačah in tobaku je Mercatorjevo 
povprečje še nižje, saj imajo cene absolutno raven 66, 
relativno pa 83. Pri blagovnih skupinah obleka in obutev 
ter stanovanjska oprema imajo Mercatorjeve cene v 
povprečju absolutno raven med 82 in 83, kar tudi kaže 
bistveno zaostajanje za avstrijskimi cenami. Relativno 
najvišje ravni so v skupinah zdravje ter rekreacija in 
kultura. Absolutne ravni so sicer bistveno nižje od 
avstrijskih (91–94), le relativne ravni, torej v primerjavi 
z Mercatorjevim povprečjem, so višje (114–118). Edina 
skupina, ki v povprečju za 6 odstotkov prekaša avstrijske 
cene, so časopisi, knjige in pisalne potrebščine, in to 
izključno zaradi podskupine časopisi, ki ima raven 113.
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4.3 Izidi

V zadnjih treh letih so statistični podatki maloprodajnih 
cen za Slovenijo kazali višjo stopnjo rasti kot v večini 
drugih držav EU. Glede na zemljepisno lego in velikost 
nam ustrezna primerjava z Avstrijo pokaže, da so se v tem 
času cene življenjskih potrebščin v Sloveniji povečale 
za 13,34 odstotka (HICP, 2005 = 100), medtem ko so se 
v Avstriji le za 7,90 odstotka (HICP, 2005 = 100). Razlika 
kaže precejšnjo relativno infl acijo v Sloveniji.

V oktobru 2005 je IEDP-EPF izvedel raziskavo, ki je 
pokazala, da je bila splošna raven cen v Sloveniji na 
80-odstotni ravni cen v Avstriji, isto razmerje je veljalo 
tudi za cene živil (Kračun et al. 2006). Glede na relativno 
infl acijo (ob upoštevanju gibanja cen po posameznih 
blagovnih skupinah, ki sta jih zaznala statistična urada 
v Sloveniji in Avstriji) v Sloveniji projekcija teh razmerij 
za leto 2008 pokaže, da so v tem času v izbrani košarici 
blaga in živil censke paritete dosegle raven 83, samo živil 
pa celo 87, če gledamo povprečje Slovenije v celoti. Če 

4.2 Podatkovna zbirka

Ker smo pri analizi ravni cen izdelkov za vsakdanjo rabo v 
primerjavi z Avstrijo primerjali povprečne cene, ki veljajo 
v Avstriji, smo lahko kot izhodiščne podatke za analizo 
relativne stabilnosti cen Mercatorjeve košarice uporabili 
izide mednarodne primerjave cen IEDP-EPF iz oktobra 
2005. To je bila zadnja izdelana primerjava ravni cen med 
Slovenijo in Avstrijo, hkrati pa je bila opravljena pred 
pristopom Slovenije k EMU.

V navedeni mednarodni primerjavi je košarica drugače 
sestavljena kot pri Mercatorju in košarici SURS-a, zato 
smo projekcije lahko izvedli le za skupine, ki jih je bilo 
mogoče neposredno primerjati oziroma bi jih bilo 
mogoče prevesti na enako izhodišče.

Podatke za izračun relativne infl acije smo dobili na 
spletnih straneh EUROSTAT-a (2008), kjer smo poiskali 
HICP za Slovenijo in Avstrijo. Podatki so na mesečni 
ravni, kar je omogočalo ustrezni izračun projekcij za 
opazovano obdobje.

Tabela 3: Primerjava sprememb censkih paritet in Mercatorjeva košarica

Blagovna skupina
Rezultati oktobra 

2005

Napoved na 

podlagi relativne 

infl acije

Rezultati na podlagi 

Mercatorjeve košarice

Živila 80 87 80

Sveže vrtnine 75 87 68

Sveže sadje 66 73 71

Kokošja jajca 72 85 74

Sveže ribe 62 71 58

Izdelki iz žit 82 85 78

Predelane in konzervirane vrtnine 87 90 87

Predelano in konzervirano sadje 88 91 79

Sveže meso 77 79 70

Predelano in konzervirano meso 79 81 77

Predelane in konzervirane ribe 94 108 84

Sveže in predelano mleko 83 98 90

Maščobe 75 91 86

Druga živila 89 93 77

Brezalkoholne pijače 77 79 87

Pijače in cigarete 70 73 66

Vina 63 70 72

Žgane pijače 108 106 94

Pivo 89 88 70

Pijače 78 81 74

Cigarete 60 63 61

Skupaj (blago in živila) 80 83 80

Vir podatkov: EUROSTAT, SURS, IEDP.
Opomba: Napovedi ravni censki paritet so bile izračunane za skupine, ki so imele v popisu cen oktobra 2005 enako strukturo kot v aktualnem popisu.
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upoštevamo le Mercatorjevo košarico, pa se je ohranila 
raven 80 v primerjavi z avstrijskim vzorcem. Podrobna 
razčlenitev primerjave relativnih cen med oktobrom 
2008 in oktobrom 2005 je v tabeli 3.

Ohranitev povprečne paritete Mercatorjevih cen z 
avstrijskimi kaže, da je bila rast Mercatorjevih cen iz 
vzorca nižja, kot so bile statistično ugotovljene stopnje 
rasti cen v Sloveniji. To velja za povprečje košarice in tudi 
za večino zajetih blagovnih skupin. Razlika med rastjo 
cen v Sloveniji nasploh in med Mercatorjevo košarico 
je po analizi, ki temelji na relativni infl aciji Slovenije v 
primerjavi z Avstrijo, 3 odstotne točke v celotnem vzorcu 
in 7 odstotnih točk pri živilih.

5. SKLEP

Izsledke predstavljene analize lahko strnemo v štiri točke:

1. Medtem ko so se cene, ki jih spremlja SURS, povečale 
z indeksom 112,65, se je ustrezna Mercatorjeva 
košarica povečala z indeksom 107,69. V enakem 
obdobju je uradni CPI znašal 110,07. To pomeni, da 
ne le, da je rast cen Mercatorjeve košarice bistveno 
nižja od rasti cen v uradnih statističnih opazovanjih, 
temveč tudi da Mercatorjeva košarica v skupini, v 
kateri statistična opazovanja presegajo CPI, ostaja 
pod slovenskim CPI.

2. Če bi pri izdelkih iz skupine hrana, pijača in tobak 
v izračun CPI vzeli najbolj prodajane izdelke z 
Mercatorjevih polic, bi CPI med januarjem 2007 in 
avgustom 2008 namesto 110,07, znašal le 108,95. 
Razlika celotnega opazovanega obdobja je 1,12 
indeksne točke in se je zmerno povečevala celotno 
opazovano obdobje. Na letni ravni bi ta razlika 
znašala 0,7 odstotne točke in za toliko bi bil uradni 
izračun infl acije v Sloveniji nižji.

3. Mednarodna primerjava cen je pokazala, da so cene 
Mercatorjeve košarice za okoli 20 odstotkov nižje 
kot v Avstriji. Primerjava Mercatorjeve košarice, 
sestavljene po načelih SURS-a, z ustreznimi 
avstrijskimi cenami kaže torej izrazito zaostajanje 
Mercatorjevih cen. 

4. Glede na relativno infl acijo v Sloveniji projekcija 
censkih paritet za leto 2008 kaže ohranitev 
povprečne paritete Mercatorjevih cen, kar pomeni, 
da je bila rast Mercatorjevih cen iz vzorca nižja, kot 
so bile statistično ugotovljene stopnje rasti cen v 
Sloveniji. Razlika med rastjo cen v Sloveniji nasploh 
in med Mercatorjevo košarico je po analizi, ki temelji 
na relativni infl aciji Slovenije v primerjavi z Avstrijo, 
3 indeksne točke v celotnem vzorcu in 7 indeksnih 
točk pri živilih.
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PRILOGA 1: PRIKAZ GIBANJA INDEKSOV CEN NA POSAMEZNIH DELIH KOŠARICE IZ 

MERCATORJA V PRIMERJAVI Z URADNO KOŠARICO SURS-A
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PRILOGA 2: PRIKAZ GIBANJA LETNIH STOPENJ RASTI CPI OB UPOŠTEVANJU 

KOŠARICE IZ MERCATORJA V PRIMERJAVI Z URADNO KOŠARICO SURS-a

0

1

2

3

4

5

6

7

39448 39479 39508 39539 39569 39600 39630 39661

SKUPAJ (MERCATOR) SKUPAJ



68 IB revija 1/2009

PRILOGA 3: CELOTNA KOŠARICA Z ENOTAMI MER, S POVPREČNIMI CENAMI IN 

RAVNMI CENSKIH PARITET

Št. Blagovna skupina
Enota

mere
SLO

AT

AVG

RAVEN CP

CP*100 ACP=100

  navadni kratkozrnati riž kg 2,25 3,38 66,57 83,29

  navadni dolgozrnati riž 500 g 1,79 2,36 75,77 94,80

  parboiled riž kg 3,28 3,65 89,78 112,33

  posebni neoluščeni riž 500 g 1,55 2,52 61,63 77,11

  posebni basmati riž 500 g 2,39 2,92 81,99 102,58

  RIŽ 74,01 92,60

  polenta 500 g 1,38 1,50 92,00 115,11

  pšenična moka (T500) kg 0,98 1,19 82,35 103,04

  namenska moka (za kruh) kg 1,29 1,49 86,58 108,32

  ekomoka kg 1,61 3,89 41,35 51,74

  prosena kaša 500 g 1,42 1,77 80,23 100,38

  MOKA IN ŽITARICE  82,04 102,64

  kruh iz pšenične moke (T-850) kg 2,01 3,23 62,23 77,86

  kruh iz pšenične moke (T-500) 500 g 1,29 1,41 91,81 114,88

  francoski kruh 250 g 0,62 1,26 49,30 61,69

  žemlja kos 0,48 0,33 145,45 181,99

  kajzerica kos 0,2 0,31 64,00 80,08

  francoski rogljiček (croissant) kos 0,64 0,92 69,38 86,80

  polnozrnati kruh kg 2,49 3,15 79,11 98,98

  prepečenec 200 g 1,02 1,32 77,57 97,05

  toast 500 g 1,8 1,94 92,78 116,09

  KRUH IN PEKOVSKO PECIVO  79,92 99,99

  krof kos 0,7 1,06 66,19 82,82

  zavitek kos 1,24 1,91 64,84 81,12

  keksi Petit 200 g 0,96 1,62 59,44 74,37

  keksi, domači 500 g 2,01 2,74 73,36 91,78

  napolitanke 400 g 1,79 2,29 78,17 97,80

  torta (cela) kos 10,27 11,62 88,42 110,63

  torta (kos) kos 1,83 2,23 82,25 102,91

  slano pecivo 180 g 0,77 1,22 63,37 79,29

  zamrznjeno listnato testo 270 g 0,63 1,17 54,08 67,66

  zamrznjena pica 325 g 2,39 2,79 85,66 107,18

  SLADKO IN SLANO PECIVO    69,17 86,55

  špageti 500 g 1,2 1,45 82,76 103,55

  makaroni 500 g 1,2 1,46 82,19 102,84

  pene 500 g 1,2 1,46 82,19 102,84

  tortelini, mesni 250 g 1,65 1,19 138,66 173,48

  jušni rezanci 500 g 1,94 1,99 97,49 121,97

  kroglice za juho 200 g 0,73 0,82 88,66 110,93

  TESTENINE 95,77 119,83

  otroški sok 200 ml 0,97 1,11 87,39 109,34

  otroški čaj 200 g 3,28 7,14 45,94 57,48

  čokolino 250 g 2,13 2,18 97,86 122,44

  koruzni kosmiči 375 g 2,49 3,19 78,06 97,66

  PRIPRAVKI IZ ŽIT  75,32 94,24

1.1 KRUH IN  IZDELKI IZ ŽITA 77,64 97,14
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Priloga 3 (nadaljevanje)

Št. Blagovna skupina
Enota

mere
SLO

AT

AVG

RAVEN CP

CP*100 ACP=100

  goveji zrezek kg 8,15 12,99 62,74 78,50

  telečje meso (zrezek) kg 14,56 27,37 53,21 66,57

  svinjsko meso (zrezek) kg 9,87 10,84 91,05 113,92

  puranje meso (zrezek) kg 8,59 11,58 74,20 92,83

  meso mlade govedi (s kostjo) kg 4,19 9,99 41,94 52,48

  telečje meso (s kostjo) kg 6,65 18,99 35,02 43,81

  svinjsko meso (s kostjo - kare) kg 6,15 8,74 70,37 88,04

  piščanec (cel očiščen) kg 3,89 4,12 94,47 118,20

  piščančji fi le kg 7,39 10,68 69,19 86,57

  svinjska jetra kg 2,09 3,62 57,81 72,34

1.2 SVEŽE MESO 70,05 87,65

  suh svinjski vrat kg 7,99 9,83 81,30 101,72

  suha svinjska rebra kg 6,19 10,02 61,79 77,31

  pica šunka kg 3,46 5,82 59,50 74,45

  suha svinjska slanina kg 16,87 19,23 87,73 109,76

  kraška panceta kg 16,53 18,83 87,77 109,82

  pršut kg 23,56 35,54 66,30 82,95

  kranjske klobase kg 9,95 10,53 94,49 118,23

  hrenovke kg 5,99 8,45 70,93 88,75

  mortadela kg 6,99 14,92 46,85 58,62

  zimska salama/ogrska salama kg 12,35 15,06 82,02 102,62

  čajna klobasa kg 11,97 18,02 66,44 83,13

  piščančja salama kg 4,73 5,24 90,21 112,87

  SUHOMESNATI IZDELKI, SALAME IN KLOBASE 76,02 95,12

  pripravljena mesna omaka za testenine bolognese 400 g 2,32 2,41 96,27 120,45

  jetrna pašteta 95 g 1,01 0,99 102,02 127,65

  puranja pašteta 95 g 0,83 0,99 83,84 104,90

  pripravljene jedi z mesom 400 g 2,08 2,99 69,57 87,04

  kokošja juha (v vrečki – Knorr) 76 g 0,79 0,99 79,80 99,84

  goveja juha (v vrečki – Knorr) 76 g 1,02 1,29 79,07 98,93

  KONZERVIRANI MESNI IZDELKI IN PRIPRAVKI  84,78 106,80

1.3 PREDELANO MESO 77,36 96,79

  sardele kg 3,95 8,92 44,30 55,43

  postrv kg 5,85 8,99 65,07 81,42

  orada kg 7,50 18,99 39,49 49,41

  brancin kg 7,10 8,56 82,94 103,78

  losos kg 7,10 16,09 44,12 55,20

  lignji kg 9,69 10,98 88,25 110,42

  SVEŽE RIBE 58,29 72,93

  sardine v olju 115 g 0,94 1,12 84,30 105,48

  zamrznjeni osličji fi le kg 4,03 5,57 72,35 90,52

  tuna v oljčnem olju 115 g 2,25 2,24 100,60 125,86

  zamrznjene ribje palčke 300 g 2,46 3,34 73,65 92,15

  gamberi (repki kozic) 200 g 3,02 4,54 66,52 83,23

  KONZERVIRANE IN PREDELANE RIBE  83,90 104,98

1.4 SVEŽE IN PREDELANE RIBE 77,50 96,97
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  alpsko mleko (trajno, polnomastno) 1 l 0,86 0,89 96,63 120,90

  navadno mleko (kratkotrajno, lahko) 1 l 0,81 0,95 85,26 106,68

  navadno mleko (kratkotrajno) 1 l 0,69 0,99 69,70 87,20

  MLEKO  88,65 110,92

  navadni jogurt 1 l 1,54 1,99 77,39 96,82

  sladka smetana 250 g 1,05 0,79 132,91 166,30

  sadni jogurt 150 g 0,34 0,65 52,31 65,45

  kisla smetana 180 g 0,47 0,59 79,66 99,67

  kefi r 375 ml 1,29 1,39 92,81 116,12

  MLEČNI IZDELKI, BREZ SIRA 82,34 103,02

  skuta 500 g 2,26 2,39 94,56 118,31

  topljeni sir 150 g 0,69 1,19 57,98 72,55

  gauda sir kg 10,87 10,59 102,64 128,43

  ementaler kg 13,05 9,00 145,00 181,42

  lahki sir kg 10,89 12,60 86,43 108,14

  feta 500 g 1,89 3,09 61,17 76,53

  SIR IN SKUTA 99,85 124,93

  kokošja jajca 10 kosov 2,14 2,89 74,05 92,65

  JAJCA 74,05 95,65

1.5 MLEKO, MLEČNI IZDELKI IN JAJCA 89,51 111,99

  jedilno olje, sončnično 2l 3,22 3,99 80,64 100,89

  margarina za peko 250 g 0,75 0,96 77,85 97,41

  margarina, mazava (rama) 250 g 0,87 1,09 79,82 99,86

  oljčno olje (100-odstotno, nerafi nirano) 0,75 l 6,74 7,39 91,20 114,11

  bučno olje (100-odstotno, nerafi nirano) 0,5 l 5,96 6,99 85,26 106,68

  maslo 250 g 2,26 1,95 115,90 145,01

  zeliščno maslo 125 g 1,65 1,69 97,63 122,16

1.6 OLJE IN MAŠČOBE 85,66 107,17

  orehova jedrca kg 6,99 8,08 86,56 108,31

  jabolka kg 1,69 1,59 106,29 132,99

  hruške kg 1,49 2,07 72,15 90,28

  jagode 250 g 2,49 1,99 125,13 156,55

  breskve kg 0,98 1,39 70,50 88,21

  nektarine kg 1,39 2,16 64,45 80,64

  slive kg 1,99 2,79 71,33 89,24

  grozdje kg 1,89 2,79 67,74 84,76

  melone kos 1,5 2,07 72,64 90,88

  limone kos 0,2 0,57 34,93 43,71

  grenivke kos 0,2 0,78 25,56 31,98

  pomaranče kg 0,89 2,23 39,87 49,88

  banane kg 0,99 1,57 63,26 79,15

  kivi kos 0,18 0,39 46,15 57,75

  ananas kos 1,39 2,49 55,82 69,84

  borovnice 250 g 5,79 5,98 96,82 121,14

  avokado kos 0,99 1,19 83,19 104,09

  mango kos 1,09 1,74 62,64 78,38

  SVEŽE SADJE 68,43 85,62
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  suhe slive kg 5,06 6,80 74,44 93,14

  suhe fi ge 500 g 3,52 4,58 76,86 96,16

  suhe marelice kg 4,81 9,82 48,98 61,28

  rozine kg 2,44 3,02 80,79 101,09

  arašidi kg 2,53 5,67 44,62 55,83

  SUHO SADJE 69,23 86,62

1.7 SVEŽE IN SUHO SADJE 68,50 85,70

  krompir 2 kg 1,59 1,99 79,90 99,97

  fi žol v zrnju kg 1,95 5,98 32,61 40,80

  čebula kg 0,69 0,74 93,24 116,66

  česen 250 g 1,09 1,27 86,17 107,81

  korenje kg 0,69 0,87 79,77 99,80

  peteršilj šop 0,26 0,89 29,13 36,45

  blitva kg 1,79 2,50 71,60 89,58

  solata endivija kos 0,30 0,79 37,97 47,51

  solata kristalka kos 0,45 0,96 47,04 58,85

  sladko zelje kg 0,49 0,82 60,12 75,22

  sveže kumarice kos 0,65 0,84 77,38 96,82

  svež paradižnik kg 1,79 2,29 78,17 97,80

  sveža paprika kos 0,54 0,81 66,39 83,07

  cvetača kos 2,40 1,49 161,07 201,53

  jajčevci kos 0,65 1,32 49,43 61,85

  sveži šampinjoni 250g 1,29 1,37 94,51 118,24

  brokoli kg 3,29 3,31 99,30 124,24

  bučke kg 1,99 2,14 92,99 116,35

  SVEŽA ZELENJAVA 71,30 89,21

  kislo zelje, naribano kg 1,49 1,55 96,44 120,66

  kisla paprika 620 g 2,17 2,19 99,09 123,97

  rdeča pesa, konzervirana 670 g 1,57 1,59 98,74 123,54

  šampinjoni, konzervirani 660 g 2,60 2,84 91,55 114,54

  konzervirane oljke 700 g 2,85 2,99 95,32 119,26

  zamrznjena mešana zelenjava 450 g 1,06 2,79 37,99 47,54

  zamrznjena špinača 450 g 1,08 1,54 70,13 87,74

  zamrznjen grah 450 g 0,99 1,77 56,09 70,18

  konzerviran grah 415 g 1,01 1,09 92,66 115,93

  konzerviran fi žol v zrnju 400g 0,54 0,57 95,58 119,58

  konzervirana koruza 200 g 0,76 0,78 97,44 121,91

  konzervirane kumarice 670 g 1,79 1,79 100,00 125,12

  zamrznjen krompir (pomfrit) kg 2,33 2,79 83,51 104,49

  čips 175 g 1,19 1,57 76,04 95,14

  PREDELANA ZELENJAVA 86,51 108,23

1.8 SVEŽA IN PREDELANA ZELENJAVA 74,94 93,77
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  beli sladkor kg 0,83 1,09 76,15 95,27

  rjavi sladkor 500 g 1,37 1,99 68,84 86,14

  sladkor v prahu 500 g 1,50 1,74 86,21 107,86

  umetno sladilo 1500 tablet 6,80 4,99 136,27 170,50

  SLADKOR 87,14 109,02

  ananasov kompot 825 g 1,31 1,84 71,20 89,08

  marelični kompot 825 g 1,06 1,66 63,95 80,01

  marmelada 450 g 1,45 2,19 66,21 82,84

  dietetični džem 330 g 2,77 2,19 126,48 158,25

  med kg 7,43 6,99 106,29 132,99

  MARMELADE, KOMPOTI IN MED 86,82 108,63

  jedilna čokolada (za kuhanje) 200 g 1,48 1,87 79,36 99,29

  mlečna čokolada 100 g 0,77 0,87 89,02 111,38

  temna čokolada 250 g 1,48 1,72 86,30 107,97

  čokoladna krema z lešniki (nutella) 400 g 2,50 2,39 104,60 130,88

  bomboni (haribo) 200 g 1,43 1,29 110,85 138,70

  žvečilni gumi (orbit) 14 g 0,75 0,77 97,40 121,87

  sadna rezina 40 g 1,39 1,19 116,81 146,15

  ČOKOLADA IN BOMBONI 100,49 125,73

  sladoled (v banjici, 1 liter) 1 l 3,59 3,79 94,72 118,52

  kornet (cornetto) kos 1,11 1,40 79,29 99,20

  lučka (magnum) kos 1,69 1,80 93,89 117,47

  SLADOLED 91,67 114,70

1.9 SLADKOR IN SLAŠČIČARSKI IZDELKI 96,32 120,52

  sveži pekovski kvas 42 g 0,16 0,20 80,00 100,09

  paradižnikova mezga (v tubi) 200 g 1,21 1,29 93,80 117,36

  kuhinjska sol 1 kg 0,48 0,84 57,14 71,50

  jabolčni kis 1 l 1,49 1,82 82,09 102,71

  vinski kis 1 l 1,20 1,89 63,49 79,44

  mleta paprika 50 g 1,07 1,82 58,95 73,76

  gorčica 200 g 0,99 1,52 65,35 81,76

  poper 50 g 1,52 1,69 89,94 112,53

  majoneza 170 g 1,39 1,99 69,85 87,39

  vegeta 250 g 1,49 1,72 86,75 108,54

  puding, prašek 3 x 40 g 0,98 0,99 98,99 123,85

1.10 DRUGI PREHRANSKI IZDELKI  76,61 95,85

1 HRANA 79,28 99,19

  kakav (navaden za kuhanje) 100 g 1,04 0,79 131,65 164,71

  KAKAV 131,65 164,71

  pražena kava 250 g 2,47 2,79 88,53 110,77

  instant kava 200 g 7,94 9,49 83,67 104,68

  KAVA 87,42 109,38

  pravi čaj, zeleni (fi lter) 20 vrečk 1,91 2,13 89,67 112,19

  domači čaj, kamilice (fi lter) 20 vrečk 1,97 1,99 98,99 123,86

  domači čaj, šipek (fi lter) 20 vrečk 1,97 1,99 98,99 123,86

  ČAJ 95,27 119,19

2.1 KAVA, ČAJ, KAKAV 92,63 115,90
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  sadni sirup, malina 1,5 l 2,61 2,89 90,31 113,00

  ledeni čaj 1 l 1,12 1,49 75,17 94,05

  sadni sok, jagoda 1 l 1,80 1,99 90,45 113,17

  naravna pitna voda 1 l 0,41 0,65 63,08 78,92

  NEGAZIRANE PIJAČE 84,14 105,27

  kokakola v plastenki 1,5 l 1,5 l 1,09 1,34 81,34 101,77

  mineralna voda 1 l 1,02 1,09 93,58 117,08

  šveps 1,5 l 1,09 1,77 61,76 77,27

  fanta 1,5 l 1,09 1,44 75,69 94,71

  GAZIRANE PIJAČE 85,33 106,86

2.2 GAZIRANE IN NEGAZIRANE PIJAČE 84,62 105,88

2 BREZALKOHOLNE PIJAČE 87,20 109,11

I HRANA IN BREZALKOHOLNE PIJAČE 79,97 100,06

  naravno žganje (slivovka) 1 l 14,03 15,27 91,88 114,96

  viski 1 l 26,97 29,99 89,93 112,52

  rum 1 l 7,75 7,99 97,00 121,36

  vodka 1 l 12,93 12,99 99,54 124,54

3.1 ŽGANJE 93,84 117,40

  belo vino v buteljki 1 l 2,45 3,49 70,20 87,83

  penina 1 l 5,99 6,99 85,69 107,22

  namizno rdeče vino 1 l 3,59 4,74 75,74 94,76

  belo desertno vino (sladko) 1 l 2,77 4,99 55,51 69,45

3.2 VINO 71,97 90,05

  pivo steklenica (tuje) 0,33 l 1,41 1,59 88,68 110,95

  pivo steklenica (domače) 0,5 l 0,77 1,18 65,25 81,64

  pivo brez alkohola 0,5 l 0,54 0,75 72,00 90,08

3.3 PIVO 69,98 87,56

3 ALKOHOLNE PIJAČE 73,79 92,33

  Davidoff  škatla 2,70 4,00 67,50 84,45

  Lucky Strike  škatla 2,20 3,90 56,41 70,58

  LM  škatla 2,00 3,90 51,28 64,16

  Camel rumeni  škatla 2,20 3,80 57,89 72,44

  Galuoise  škatla 2,40 3,80 63,16 79,02

  Marlboro  škatla 2,60 4,00 65,00 81,33

  cigare  škatla 6,03 8,80 68,52 85,73

4. CIGARETE 61,19 76,55

II ALKOHOLNE PIJAČE IN TOBAK 65,99 82,56

  moška jakna, vetrovka kos 14,39 25,66 56,09 70,17

  moške športne hlače kos 19,99 23,87 83,76 104,80

  hlače, jeans blago kos 26,95 29,74 90,62 113,38

  moške hlače kos 18,36 28,34 64,78 81,05

  moška trenirka kos 31,51 32,49 96,98 121,34

  moški pulover kos 12,56 27,82 45,14 56,48

  moška srajca kos 19,99 24,63 81,17 101,56

  moška spodnja majica kos 8,12 8,34 97,33 121,78

  moške spodnje hlače, klasične kos 7,08 7,12 99,51 124,50

  moške nogavice, bombaž kos 3,93 3,99 98,50 123,24

  moški pohodni čevlji par 29,99 38,20 78,51 98,23

5.1 MOŠKA OBLAČILA IN OBUTEV 79,76 99,89
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  žensko krilo, viskoza, jeans kos 27,90 28,49 97,93 122,53

  ženske hlače kos 28,52 31,12 91,66 114,68

  ženska bluza, dolg rokav kos 10,99 12,49 87,99 110,09

  ženska majica brez ovratnika kos 10,00 8,99 111,23 139,17

  ženska jopica kos 16,50 17,49 94,34 118,04

  ženski puli kos 12,95 20,47 63,26 79,15

  ženski nedrček kos 16,58 17,66 93,90 117,49

  ženske spodnje hlače kos 5,77 8,07 71,54 89,51

  ženske hlačne nogavice, debele kos 4,49 5,37 83,69 104,71

  ženske hlačne nogavice, tanke kos 2,39 2,19 109,13 136,54

5.2 ŽENSKA OBLAČILA 89,02 111,37

  otroška trenirka kos 10,60 12,27 86,39 108,09

  otroške hlače kos 11,99 17,72 67,67 84,67

  otroška jakna kos 12,56 26,62 47,18 59,03

  otroški pulover kos 6,34 9,59 66,09 82,69

  otroška majica kos 7,96 8,72 91,34 114,28

  otroška spodnja majica kos 4,59 7,25 63,31 79,21

  otroška pižama kos 13,59 16,20 83,89 104,96

  otroške kratke nogavice kos 2,42 3,67 65,90 82,45

  otroške žabe kos 3,42 5,72 59,82 74,84

  bodi za dojenčka kos 4,50 8,82 51,01 63,82

5.3 OTROŠKA OBLAČILA 68,17 85,29

III OBLEKA IN OBUTEV 82,54 103,27

  preproga, kopalniška kos 7,49 8,00 93,63 117,14

  jogi rjuha kos 6,26 8,85 70,75 88,53

  posteljnina kos 15,99 20,55 77,82 97,37

  prešita odeja kos 41,60 42,30 98,36 123,06

  posteljno pregrinjalo kos 8,29 13,59 61,02 76,35

  zavese kos 6,49 15,10 42,98 53,78

  brisača kos 8,19 18,74 43,70 54,68

  namizni prt kos 7,40 13,25 55,87 69,90

  sukanec 500 m 1,61 2,08 77,50 96,96

6 TEKSTIL ZA GOSPODINJSTVO 62,37 78,03

  likalnik kos 67,20 75,70 88,77 111,07

  mešalnik kos 54,90 42,99 127,70 159,78

  rezalnik kos 53,22 53,47 99,53 124,53

  sesalnik za prah kos 129,00 136,00 94,86 118,68

  mikrovalovna kos 94,99 123,62 76,84 96,14

  kalorifer kos 29,25 39,99 73,14 91,52

  električni radiator kos 33,99 39,90 85,19 106,59

7.1 MALI GOSPODINJSKI APARATI  90,60 113,35

  skleda iz stekla kos 4,48 4,29 104,43 130,66

  kozarec za vodo kos 3,76 2,99 125,75 157,34

  kozarec za vino kos 4,04 3,29 122,80 153,64

7.2 STEKLENINA  117,66 147,21

  globok krožnik kos 1,49 2,00 74,69 93,45

  servis za črno kavo kos 32,61 31,99 101,94 127,54

  skleda (večja) kos 7,37 6,99 105,44 131,92

7.3 KERAMIKA IN PORCELAN  96,00 120,11
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  tefl onska ponev kos 10,38 9,93 104,53 130,79

  kozica iz nerjavečega jekla kos 35,06 34,90 100,46 125,69

  nerjaveč jedilni pribor komplet 36,81 39,90 92,26 115,43

7.4 KOVINSKA POSODA IN PRIBOR 98,98 123,85

  plastično vedro kos 5,09 5,49 92,71 116,00

  plastična posoda za živila kos 1,75 3,42 51,24 64,12

7.5 DRUGA POSODA IN PRIPOMOČKI 69,39 86,82

7 GOSPODINJSKE NAPRAVE IN APARATI 76,34 95,51

  žarnica kos 0,36 1,69 21,30 26,65

  varčna žarnica kos 6,40 6,49 98,61 123,38

  baterija 1,5 V 4 kosi 3,69 6,99 52,79 66,05

8 MALI ELEKTRIČNI PRIPOMOČKI  57,57 72,03

  detergent, strojno pranje perila 4 kg 12,79 11,99 106,67 133,47

  tekoči detergent za pomivanje posode 500 ml 0,85 1,99 42,71 53,44

  čistilo za sanitarije 0,75 litra 1,69 2,19 77,17 96,55

  sredstva za strojno pomivanje posode 42 kosov 12,53 13,99 89,56 112,06

  mehčalec 1 l 2,69 3,69 72,90 91,21

  tekoče čistilo za tla (Ajax) 1 l 2,42 2,79 86,74 108,52

  tekoče čistilo za okna 750 ml 1,89 1,99 94,97 118,83

  krema za čevlje 75 ml 1,59 2,29 69,43 86,87

  insekticid (pips) 300 ml 3,99 3,99 100,00 125,12

9.1 DETERGENTI IN DRUGA ČISTILA  90,10 112,73

  vrečke za smeti kos 0,04 0,04 93,96 117,56

  papirnate brisače kos 0,64 0,70 91,43 114,39

  gobica za pomivanje 2 kosa 1,29 1,52 85,15 106,54

  obešalnik kos 1,99 3,06 65,10 81,46

  sveča kos 1,49 1,99 74,87 93,68

9.2 DRUGI MANJŠI IZDELKI 80,91 101,24

9 IZDELKI ZA VZDRŽEVANJE V GOSPODINJSTVU 86,79 108,58

IV STANOVANJSKA OPREMA 82,01 102,61

  šumeče tablete (vitamin c) 90 g 1,51 1,51 100,00 125,12

  multivitaminske šumeče tablete 90 g 1,59 1,59 100,00 125,12

10 VITAMINI  100,00 125,12

  el. termometer kos 56,39 49,99 112,80 141,14

  obliž zavitek 2,73 3,77 72,51 90,72

  povoj kos 3,19 3,29 96,96 121,31

  kondomi 10 kosov 7,14 8,24 86,65 108,42

11 DRUGI MEDICINSKI IN TERAPEVTSKI IZDELKI 93,07 116,44

V ZDRAVJE 94,24 117,92

  LCD TV kos 249 219,99 113,19 141,62

  stereo radiokasetofon kos 69,99 59,00 118,63 148,42

  digitalna kamera kos 19,99 24,99 79,99 100,08

  DVD-predvajalnik kos 84,00 69,90 120,17 150,36

  MP3-predvajalnik kos 27,90 26,90 103,72 129,77

12.1 AVDIO-VIDEO IN HI-FI OPREMA 102,28 127,97
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  monitor za PC kos 189,90 199,00 95,43 119,40

  USB-ključ kos 12,99 12,99 100,00 125,12

  tiskalnik za PC kos 94,27 79,90 117,98 147,62

  kartuša za tiskalnik kos 12,99 14,99 86,66 108,42

12.2 RAČUNALNIŠKA OPREMA 99,37 124,33

  neposneti CD (zgoščenka) kos 1,40 1,40 100,00 125,12

  neposneti DVD kos 1,09 1,19 91,40 114,36

  spominska kartica kos 21,90 21,99 99,58 124,59

12.3 SNEMALNI MEDIJI 98,32 123,02

12 AVDIO-VIDEO IN RAČUNALNIŠKA OPREMA 100,63 125,90

  lego kocke kos 3,29 2,99 110,03 137,67

  otroška igrača, monopoli kos 22,09 27,95 79,05 98,90

  otroška igrača, punčka kos 7,21 19,99 36,07 45,13

13.1 IGRE IN IGRAČE 78,32 97,99

  nogometna žoga kos 7,53 12,48 60,32 75,48

  nahrbtnik kos 61,82 59,97 103,08 128,98

  košarkaška žoga kos 9,17 9,99 91,77 114,82

13.2 OPREMA ZA ŠPORT 85,06 106,42

  orhideja (lončnica) kos 15,7 24,07 65,24 81,63

  seme za setev kos 0,92 1,17 78,97 98,81

  cvetlični lonec 16 cm 0,50 0,88 56,82 71,09

  tekoče gnojilo 500 ml 3,07 3,99 76,94 96,27

13.3 CVETJE 70,80 88,58

  hrana za pse, briketi 500 g 1,16 2,07 56,17 70,28

  hrana za mačke, briketi 300 g 1,35 1,89 71,43 89,37

13.4 HRANA ZA DOMAČE ŽIVALI 63,54 79,50

13 MANJŠI IZDELKI ZA ZABAVO, ŠPORT, VRT IN DOMAČE ŽIVALI 73,85 92,40

  dnevni časopis kos 0,75 0,50 150,00 187,68

  tedenski časopis kos 1,80 1,00 180,00 225,21

  revija, tedenska (mladinska) kos 0,95 2,15 44,19 55,28

  revija, tedenska (ženska) kos 1,30 1,90 68,42 85,61

  Cosmopolitan kos 3,99 2,80 142,50 178,29

  Men's Health kos 3,99 4,50 88,67 110,94

  National Geographic kos 4,59 4,50 102,00 127,62

14.1 ČASOPISI 113,50 142,01

  šolski zvezek kos 0,99 1,12 88,39 110,60

  domača avtokarta kos 7,30 7,95 91,82 114,89

  pisarniški papir 500 kosov 4,95 6,99 70,82 88,60

14.2 RAZNE TISKOVINE 88,04 110,16
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  svinčnik 4 kosi 0,95 1,22 77,66 97,16

  kemični svinčnik kos 1,96 2,19 89,50 111,98

  črnilo, bombice 6 kosov 0,35 0,54 64,81 81,09

  geotrikotnik, plastični kos 0,67 1,09 61,47 76,91

  samolepilni trak kos 1,28 1,39 92,09 115,22

  navadna radirka kos 0,83 0,99 83,84 104,90

  marker kos 0,85 0,80 106,25 132,94

  plastična mapa kos 0,72 1,10 65,45 81,90

14.3 PISALNE POTREBŠČINE 79,34 99,26

14 ČASOPISI, KNJIGE IN PISALNE POTREBŠČINE 106,50 133,25

VI REKREACIJA IN KULTURA 91,14 114,03

  brivnik za moške kos 89,64 99,67 89,94 112,53

  sušilnik za lase kos 27,42 31,28 87,67 109,69

  el. zobna ščetka kos 103,01 106,29 96,92 121,26

  navadna zobna ščetka kos 1,64 2,12 77,24 96,64

15.1 ELEKTRIČNI IN DRUGI PRIPOMOČKI ZA OSEBNO NEGO 87,97 110,07

  gel za tuširanje 250 ml 2,53 2,79 90,57 113,32

  toaletno milo 100 g 0,55 0,72 76,92 96,24

  deodorant sprej 150 ml 2,19 2,34 93,59 117,10

  šampon za lase 200 ml 2,29 2,54 90,16 112,80

  barva za lase kos 6,99 7,62 91,79 114,85

  labello classic kos 1,49 1,82 82,09 102,71

  zobna krema 75 ml 2,30 2,29 100,44 125,66

  krema za roke 75 ml 1,84 2,39 76,99 96,32

  pena za britje 200 ml 2,95 3,37 87,67 109,69

  mleko za telo 250 ml 4,12 4,74 86,92 108,75

15.2 TOALETNI IZDELKI IN KOZMETIKA  89,75 112,30

  otroške plenice 78 kosov 10,89 13,74 79,26 99,17

  vata 100 g 0,60 1,92 31,33 39,20

  higienski vložki zavitek 1,68 2,54 66,14 82,75

  toaletni papir 10 kosov 3,29 4,19 78,52 98,24

  papirnati robčki zavitek 1,20 1,27 94,49 118,22

  palčke za ušesa zavitek 0,97 1,09 88,99 111,34

15.3 DRUGI PAPIRNI IN BOMBAŽNI IZDELKI 76,11 95,23

  ženska usnjena torbica kos 20,98 24,93 84,14 105,28

  moška denarnica kos 9,15 14,66 62,43 78,11

15.4 DRUGI OSEBNI PREDMETI  77,36 96,79

15 IZDELKI ZA OSEBNO NEGO IN DRUGI OSEBNI PREDMETI  84,53 105,76

VII RAZNOVRSTNO BLAGO 84,53 105,76


