
TEKMOVANJE ZA NAJLEPŠO IZLOŽBO

Pomoč
potrošnika

Sekclja za oblikovanje oblačllprl društvu obllkoval-
cev Slovenlfe praznufe letos 30-letnlco obstoja, zato
bo ta jubllel Izkoristlla za razpls nagradnega tekmo-
vanja za najlepše aranžlrano izložbo. Komlslja bo v
kratkem Izdelala pravllnlk ter objavlla natečaj, kl se
ga bodo zaenkrat udeležlle /e trgovine, kl prodajajo
modna oblačlla In blago v sredlšču mesta, torej na
območju občlne Center.

Komisija bo ob določenih
časovnih presledkih pregle-
dovala izložbe, jih ocenjevala,
nagrado pa bo dobila tista, ki
bo pol leta najlepše aranžira-
na. Nagrado bodo torej pode-
ljevali dvakrat letno in najlep-
še urejena izložba bo poleg di-
plome dobila tudi nagrado,
kipec Janeza Pimata, ki bo do
naslednjega ocenjevanja v
izložbi opozarjala kupce, da
se v tej in tej trgovini zavedajo
modnih tokov, da naročajo
izbrane modele in da jih znajo
kupcem na ustrezen način tu-
di prikazati.

Letos bodo izjemoma na-
grado za najlepše aranžirano
izložbo podelili že v začetku
aprila, saj nudi prehod iz zim-
ske v pomladansko sezono
aranžerjem obilo možnosti, da
pokažejo modne novosti na-
ših trgovin. Če bo vse poteka-
lo tako, kot si najbrž mnogi
Ljubljančani želijo, bodo
izložbe (vsaj v središču mesta)
postale privlačnejše še pred
pričetkom turistične sezone,
od katere si letos več obe-
tamo.

Cilj tega nagradnega tek-

movanja je pravzaprav dvo-
jen: vplivati na trgovce, da
vnesejo v izložbe novo kako-
vost, tako da bi več povedale
o trenutnih modnih tokovih
in da bi potrošniku bolj po-
magale pri izbiri konfekcije in
metražnega blaga. Tako bi od-
prli vrata proizvajalcem, za
katere vemo, da izdelujejo le-
pe kolekcije, ki pa bolj pored-
ko pridejo do kupca. To je.
hkrati izziv aranžerjem, ki jih
je po mnenju oblikovalke
Metke Vrhunc v Ljubljani do-
volj, da se bodo bolj potrudili
in v svoje delo vnesli novo ka-
kovost.

Ce se bodo tako trgovci kot
aranžerji odzvali temu nateča-
ju, bodo bolj privlačne in ure-
jene izložbe prispevale seveda
tudi k lepšemu celotnemu vi-
dezu Ljubljane. Če bodo tr-
govci sodelovali tudi v pomla-
danski akciji za čisto in zeleno
Ljubljano ter vse leto skrbeli
tudi za čistočo pločnikov pred
trgovinami in urejenost sa-
mih trgovin, bo seveda lepa
izložba delovala na kupca še
bolj učinkovito.
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