Marusa PUSNIK*

SLOVENSKI NAROD V DOBI ZGODNJE MEDIATIZACIJE:
OD TELEGRAFA DO KINEMATOGRAFIJE**

Povzetek. Clanek proucuje odzive Slovenskega naroda,
enega izmed osrednjih slovenskih medijev druge polovi-
ce 19. stoletja in prve polovice 20. stoletja, na radikalne
spremembe v medijski krajini, do katerih je prihajalo
z elektrifikacijo in industrializacijo. Te spremembe so
se oblikovale na ozadju drugega vala mediatizacije,
ki se je v slovenskem prostoru zacel z uvedbo elektron-
skih medijev in je radikalno spremenil celotno medijsko
krajino. Clanek proucuje, kako se je takraini slovenski
tisk, Slovenski narod, soocal s temi radikalnimi medij-
skimi spremembami. Za podrobnejso Studijo primera
sem izbrala prihod kina konec 19. stoletja in prouceva-
la, kako je Slovenski narod obravnaval njegov prihod
ter mnozicen vstop v slovensko druzbo. Zanimalo me

882 Je, kaksen diskurzivni okvir je zgradil Slovenski narod

okoli prihoda kina, saj iz tega lahko sklepamo tudi o
odzivu tiska na takratne radikalne medijske spremem-
be, ki so se kasneje skozi 20. stoletje z vdorom elektron-
skih medijev (najprej radio in kasneje Se televizija) Se
intenzivirale.

Klju¢ni pojmi: Slovenski narod, mediatizacija, elektrifi-
kacija, kino, kulturne transformacije

»Eno smol« so rekla ljudstva in roka je srecala roko v elektri¢cnem vzne-
mirjenju od dezele do dezele.

The Victory, 1872!

* Dr. Marusa Pusnik, izredna profesorica, Fakulteta za druzbene vede, Univerza v Ljubljani,
Slovenija.
** Pregledni znanstveni clanek.

I Pesem je bila napisana leta 1872 v zahvalo Samuelu Morseju, ki je v dobi elektrifikacije vpeljal
telegraf (Standage, 1999). Napovedovala je prihod novih medijev in opozarjala na kulturno-tehnoloske
transformacije takratne dobe.
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Uvod

Slovenski narod je izhajal na prehodu iz 19. v 20. stoletje (1868-1943)
in je bil osrednji slovenski politi¢ni dnevnik tistega c¢asa. Bil je liberalno
usmerjen in deloval je v duhu liberalne mantre: »Vse za narod, svobodo in
napredek!/< (prim. Amon, 2004; Kalin Golob, 2003). V ¢lanku me bo zani-
mal prav ta njegov moto »napredkac, saj se bom osredotocila na vlogo in
polozaj Slovenskega naroda v takratni druzbi na prelomu stoletij, kako se
je Slovenski narod odzival na kulturno-tehnoloske novitete, ko so prihajali
novi mediji, kako je te novitete predstavljal, imaginiral in kako se je tudi sam
spreminjal kot odgovor nanje. Osrednji liberalni slovenski dnevnik je torej
priroc¢en za analizo takratnega »zeiigeista« kot vzro¢ne razlage zgodovinskih
sprememb (Ross, 1969). Clanek je potemtakem tudi poskus neke vrste skici-
ranja SirSega druzbeno-kulturnega konteksta, v katerem je izhajal Slovenski
narod na prelomu stoletij. Iz pregledovanja samih vsebin ¢asopisa je namrec
mogoce razbrati »strukturo obcutenja« (Williams, 1971) takratnega casa, to
je ziveto izkusnjo kvalitete zivljenja v specifi¢cnem prostoru in ¢asu oziroma
kulturo specificnega zgodovinskega trenutka.

Cilj clanka je prikazati, kako se je zgodnja mediatizacija slovenske
druzbe, ko so mediji zaceli vse bolj prezemati druzbo in kulturo, odrazala
v Slovenskem narodu. Zanimala me bo vloga Slovenskega naroda v tem
procesu in $e posebno pozornost bom namenila izbrani konkretni studiji
primera zacetkov kinematografije v slovenskem prostoru, s katero zelim
pokazati, kako se je tisk odzival na prihod novih elektronskih medijev?
ter kako je prikazoval in premisljal te nove medije za zabavo. S kombina-
cijo zgodovinsko-primerjalne analize in analize diskurza bom proucevala,
v kaksnem kontekstu izhaja Slovenski narod na prehodu stoletij in kako
Slovenski narod reprezentira in imaginira prihod teh takrat novih medijev
in Se posebej kinematografije v slovenski prostor. Zgodovinsko-primerjalna
analiza prispevkov iz Slovenskega naroda in slovenskih zgodovinopisnih
del o tej tematiki mi bo omogocila dekonstruirati $irsi kontekst, v katerem
se te medijske transformacije dogajajo, kako je v njih umescen Slovenski
narod in kaksne diskurze o njih razsirja Slovenski narod. Analiza diskurza
pa mi bo pomagala detektirati in razgraditi izbrane posamicne reprezenta-
cije, ki se pojavljajo v Slovenskem narodu okrog prihoda teh novih medi-
jev s posebnim poudarkom na kinematografiji. V analizi tako obravnavam

2 Elektronske medije definiram po Billu Kovariku (2011; prim. tudi Briggs in Burke, 2005) kot tiste
medije, ki se razvijejo z elektronsko revolucijo od druge polovice 19. stoletja in so povezani z uvedbo elek-
trike, ki sluzi kot tisti vir energije, ki poganja neki medij, da lahko ta sploh deluje in tako pride do obcinstva.
Za svoje delovanje ti mediji torej potrebujejo elektriko in Kovarik dodaja, da je elektrika radikalno spreme-
nila medijsko krajino ob koncu 19. in v prvi polovici 20. stoletja. Ti mediji, ki so razvijali v tem casu, so bili
telegrayf; telefon, gramofon, kinoprojektor, kasneje se radio, televizija.
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Slovenski narod v obdobju od leta 1895 do leta 1907, in sicer 1895, ker sta
takrat brata Lumiere v Parizu prvi¢ projicirala film na platno za SirSe ob¢in-
stvo. Decembra istega leta pa v kleteh pariskih kavarn Ze redno predva-
jala filme pred mnozico ljudi, ki so placali za predstavo.? Zanima me torej,
kaksni so odzivi Slovenskega naroda na prve prihajajoce kinopredstave v
slovenskem prostoru oziroma kako jih diskurzivno uokvirja, zato analiziram
vse letnike Slovenskega naroda do leta 1907, ki pa oznacuje prelom v slo-
venski kinematografiji, saj takrat dobimo prvi stalni kinematograf v Ljubljani
in od takrat naprej kinematografija v slovenskem prostoru nikdar vec¢ ne
zamre (prim. Traven, 1992; Brenk, 1979; Simenc, 1996; Nedi¢, 1997). Z ana-
lizo diskurza analiziram vse novinarske prispevke v Slovenskem narodu iz
tega obdobja, ki so govorili o kinu, in vse oglase, ki so napovedovali prihod
kina v slovenski prostor. Z analizo teh posamic¢nih reprezentacij, ki govo-
rijo o kinu, i¢em neke univerzalnosti, ki so opisovale takratno druzbeno
tkivo in govorile o zgodnji mediatizaciji slovenske druzbe prek prihoda
kina. Kar z drugimi besedami pomeni, da proucujem, kako te posamicne
reprezentacije kina v Slovenskem narodu predstavljajo neko univerzalnost,
na primer za druzbo tistega Casa, in kaj lahko iz teh posami¢nih repore-
zentacij kina sklepamo o druzbi tistega ¢asa. Posamicne reprezentacije mi
bodo tako pomagale dekonstruirati diskurz Slovenskega naroda o prihodu
takratnih novih medijev. Osrednje raziskovalno vprasanje torej je, kako se je
Slovenski narod odzval na prihod takrat novih medijev in $e posebej kina,
ki je napovedoval korenite medijske spremembe v 20. stoletju, in kako se
je dnevni tisk v slovenskem prostoru v zgodnji fazi elektrifikacije soocal
s temi radikalnimi spremembami, ki so tudi tisku v slovenskem prostoru
tako odrejale novo mesto v medijski protrosnji in medije vse bolj priblize-
vale funkciji zabave. To besedilo je torej najprej zgodba o tem, kaksen je
bil kulturno-zgodovinski kontekst Slovenskega naroda v tistem casu, kako
se je Slovenski narod znasel v zgodnjem obdobju mediatizacije slovenske
druzbe, cemur sledi podrobnejsa empiri¢na studija podob prihoda kina v
Slovenskem narodu, da bi pojasnila, kako se je takratni tisk odzival na nove
prihajajoce elektronske medije.

Kulturno-zgodovinska kontekstualizacija
Slovenska druzba se je na prehodu iz 19. v 20. stoletje srecevala s stevil-

nimi radikalnimi kulturno-tehnoloskimi in politicno-druzbenimi spremem-
bami. Kot pravi Irving Fang (1997), je ¢as poznega 19. stoletja v evropskih

3 Predvajata kompilacijo vec¢ kratkih filmov, posnetih v realnem Zivljenju, in predstava obicajno
traja okrog 20 minut. Predstavo spremlja ponavadi klavirska glasba in od zacetka tudi komentarji nju-
nega oceta (Fang, 1997; Briggs in Burke, 2005).
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druzbah ¢as industrijske revolucije, s katero vznikne mnozi¢na druzba in
z njo mnozi¢na produkcija. Vpeljane so Stevilne druzbeno-kulturne spre-
membe, kot so premiki prebivalstva iz ruralnega okolja v mestna sredisca,
pri ¢emer pride do prehoda iz agrikulturne v industrijsko ekonomijo. V
zahodnem svetu rastejo tovarne za mnozi¢no proizvodnjo, oblikuje se mno-
zicen delavski razred, trg se pri¢ne diferenciirati in podani so zametki za
vznik potrosne druzbe. V slovenskem prostoru se vse to za¢ne spreminjati
pocasi, z veliko zamudo za zahodnim svetom se na primer za¢ne pocasi for-
mirati tudi delavski razred, vendar na prelomu stoletja kmetski sloj Se vedno
prevladuje (Fischer, 1978). Takratni slovenski prostor za zahodnim sve-
tom torej kar precej zaostaja, kar se tice industrializacije, saj je to Se vedno
pretezno agrarno ozemlje. Specifika slovenskih dezel v tistem casu je torej
agrarnost. Na prelomu stoletja je slovenski prostor se del Avstro-Ogrske, ki
pa se Sele v drugi polovici 19. stoletja za¢ne pocasi modernizirati in prese-
gati fevdalne okvire ter vstopati v kapitalisticne okvire, torej z ve¢ kot pet-
desetletno zamudo za zahodnim svetom (Vodopivec, 2011; Fischer, 2005;
Kresal, 1969). A kljub vsemu se na prelomu stoletja ze kazejo zgodniji, sicer
veckrat tudi osameli znanilci, ki napovedujejo procese modernizacije slo-
venske druzbe (Lazarevi¢, 2015; Vurnik, 2016). O tej industrializaciji prica
tudi vzpon transporta v slovenskem prostoru in Se posebej zeleznice, ki
je klju¢na za prehod v industrijsko druzbo (Kolar, 2002). Kot dodaja Fang
(1997) za zahodni svet, je to tudi doba, ko se npr. v Veliki Britaniji uvede
obvezno in brezpla¢no osnovno Solstvo in s tem za¢ne mocno rasti pisme-
nost. V slovenskem prostoru je $olstvo ze uzakonjeno vec kot stoletje prej
in zacetek 20. stoletja je tudi z uvedbo vse ve¢ medijev zacel predstavljati
dobo, ki pomeni zacetke pocasne rasti pismenosti (Gabri¢, 2003). Izboljsajo
pa se nasploh zivljenjske razmere: poceni bombaz, tovarnisko izdelana
posoda, mnozi¢no izdelano pohistvo, industrijsko proizvedena hrana, higi-
ena se izboljsa, prihod zdravil in pocenitev transporta. Slovenski narod torej
izhaja v turbulentnem ¢asu, ko so v ospredju zacetki obsirnih migracij ljudi,
zacCetki pocasne masifikacije, elektrifikacije in industrializacije ter rastoce
urbanizacije druzbe (Lazarevic, 2017; Cepic, 20006).

Slovenski narod, ki je bil sicer izrazito politicni dnevni list, pa s svojimi
oglasnimi vsebinami na zadnjih straneh ¢asopisa jasno pric¢a o tem, da se v
njem ze pojavljajo diskurzi, ki uokvirjajo porojevanje industrijske druzbe
v takratnem casu. Slovenski narod je tako na prelomu stoletij ze repre-
zentiral prehod slovenske druzbe iz obrtniske v industrijsko druzbo. Med
oglasi na njegovih zadnjih straneh na primer prevladujejo oglasi za indu-
strijsko tovarnisko proizvedene izdelke, od oblacil, hrane, cementa, Sival-
nih strojev, strojev za poljedelstvo, pohistva do koles. Redno se objavljajo
oglasi za zdravila, razne toaletne pripomocke, kar prica tudi o naras¢anju
diskurzov zdravstvene in higienske nege v tistem casu. Vse to pa vpliva na
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izboljsanje zivljenjskih razmer in zivljenjskega standarda. Pomenljivo je, da
leta 1907 na njegovih zadnjih straneh Ze lahko redno zasledimo oglase za
pralni prasek. Ce parafraziramo Rosalynd R. Williams (1991), to pomeni,
da Slovenski narod pocasi za¢ne oblikovati »sanjske svetove potrosnje«, saj
potrosno blago ponudi nove zivljenjske moznosti in nove svetove stvari, ki
so takrat zaceli spodbijati umetnost in religijo kot osrednji tocki ¢loveskega
zanimanja, in te sanjske svetove je lahko z odprtjem trgovin in kasneje Se
veleblagovnic tako izkusalo vse vec ljudi. V skoraj vsaki stevilki Slovenskega
naroda pa so tudi oglasi za parnike, ki plujejo v novi svet - Ameriko, in iz
tega je razvidno, da Slovenski narod konstruira migracije kot nekaj narav-
nega in zazelenega, pise, da so bile migracije prebivalstva z razvojem tran-
sportnega sistema (Zeleznice, parniki itd.) takrat Ze v polnem zagonu. Ce
nastejem le nekaj primerov: Slovenski narod tako redno prodaja »vozne
listke v Severno Ameriko« (Slovenski narod, 1896a: 3), »Severno-nemski Lioyd
v Bremnu, Brzoparniske voznje v New York« (Slovenski narod, 1898a: 9).
Ali pa na tak nacin promovira migracije v novi svet med slovenskim prebi-
valstvom: »Proga Hamburg-Amerika. Hamburg-New York = 6 dnij! Vsaka
pomorska nevarnost popolnoma izkljucena, dobra prosta hrana, solidna
postrezba, primerno nizke cene v vseh razrvedih. Najvecfi, najhitrejsi in
najvarnejsi parobrod na svetu. Odhod iz Hamburga po trikrvat na teden«
(Slovenski narod, 1902a: 6). Migracije se v tem ¢asu moc¢no okrepijo, vec¢a
se njihovo Stevilo tako na dnevni bazi kot tudi trajnejse migracije. Ljudje se
zac¢nejo na veliko premikati in seliti po prostoru in v Slovenskem narodu je
ta diskurz o migracijah zelo izpostavljen, redno na primer objavlja porocila
o »nasih Zeleznicah« (Slovenski narod, 1896b), ki za ljudi za¢nejo opravljati
zelo pomembno vlogo, saj se na ta nac¢in dobro ruralni prostor poveze z
industrijskimi mestnimi sredis¢i. Slovenski narod v tem pogledu s svojimi
diskurzi, ki jih diseminira po slovenskem prostoru, uokvirja zacetke urbani-
zacije slovenskega prostora.

Slovenski narod izhaja tudi ravno v ¢asu zacetkov elektrifikacije sloven-
ske druzbe, ko elektrika postaja gonilna energetska sila, ki pocasi povsem
izpodriva paro in plin. Tako Slovenski narod redno konstituira in diseminira
diskurze o elektriki kot tisti sili, ki je zelo zazelena in bo radikalno spreme-
nila svet. Z navdusenjem je na primer zabelezen prihod elektri¢ne napeljave
v Ljubljano: »Elektricna razsvetljava v Ljubljani delala bo tvrdka Siemens
in Halske na Dunaju. Elektricna razsvetljava se bode torej mogla vpeljati v
Ljubljani se le v teku bodocega leta, Zeleti je pac, da se z delom hiti, ker pli-
narna ocividno vec ne zadosca svoji nalogi« (Slovenski narod, 1896¢: 2). Leta
1898 pa Ze porocajo o otvoritvi prve »mestne elektricne naprave« (Slovenski
narod, 1898b: 1). Taksni diskurzi o elektriki, ki govorijo o tem, da je elektrika
v tem Casu zacela osvetljevati mestne ulice in pocasi tudi poganjati stroje, pa
uokvirjajo razvoj elektrificirane industrije druzbe. Nekaj let kasneje elektrika
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zacne povsem dominirati oglasnemu prostoru v Slovenskem narodu in pro-
dajati se za¢nejo zelo razlicni predmeti na elektriko. Slovenska druzba se je
tako ravno na prelomu stoletja intenzivno elektrificirala in elektrika je vse
bolj vstopala v vsakdan in pocasi izpodrivala paro in plin: »Kdor potrebuje
elektro razsvetljavne predmete in razsvetljavne predmete za plin naj si iste
omisli samo pri podpisanem« (Slovenski narod, 1901a: 6).

Z roko v roki z elektrifikacijo in industrializacijo slovenske druzbe pri-
haja tudi do nove medijsko-informacijske revolucije in do mediatizacije
slovenske druzbe. Po Fangu (1997) ima industrijska revolucija z elektrifika-
cijo za posledico zacetek nove medijsko-informacijske revolucije - vzpon
mnozi¢nih medijev (telegraf, telefon, mnozi¢ni tisk z vzponom tiska za en
peni, radio), ki prinesejo znanje, informacije in mnozi¢no zabavo, ki si je
v predindustrijski dobi niti zamisljati nismo mogli in ki jo omogoci prav
medijska tehnologija.* Ce izhajamo iz teze o medijskih revolucijah (prim.
Fang, 1997; Kovarik, 2011), potem Slovenski narod izhaja v ¢asu tretje (mno-
Zi¢ni mediji) in Cetrte (mnozi¢ni mediji za zabavo - gramofon, popularni
tisk, film, kino, radio) medijsko-informacijske revolucije. Potrebno pa je
opozoriti, da tretja in cetrta medijska revolucija v slovenski prostor prideta
nekoliko z zamikom v primerjavi z zahodnim svetom, saj o pravi mnozi¢no-
sti medijev lahko za¢nemo govoriti Sele po drugi svetovni vojni oziroma Se
kasneje, npr. s tiskom, ki pride po 2. svetovni vojni, z mnozi¢no razsiritvijo
radia med obema vojnama in po 2. svetovni vojni in z vzponom televizije v
Sestdesetih in sedemdesetih letih 20. stoletja. Vendar se na prehodu iz 19. v
20. stoletje za¢nejo pojavljati zametki za ti dve revoluciji tudi v slovenskem
prostoru (vzpon dnevnega tiska, ki ima sicer takrat Se nizjo naklado in zato
ne moremo govoriti o pravi mnozi¢nosti, telegraf in telefon, potem pojav
radia, gramofonov, kina itd.).

Prelom stoletij in zgodnje 20. stoletje je tudi cas krepitve industrijske
revolucije, ki z nastankom mescanskega sloja in delavskega razreda da
zagon mnozi¢ni zabavi, ko se uvede institut prostega ¢asa. Zabavna indu-
strija je z razvojem medijske tehnologije vedno bolj vezana na medije in
mediji zacnejo zasedati prosti ¢as ljudi, saj zabavna medijska industrija
v tem c¢asu odkrije lakoto mnozic ljudi po ugodju, ki jim ga lahko zac¢ne
ponujati. To ugotavljam tudi v Slovenskem narodu, kjer je iz diskurzov, ki

1 Ta tretja medijsko-informacijska revolucija, kot jo oznaci Fang (1997), sledi prvi informacijski revo-
luciji (pisava), drugi (mehanizacija tiska) in za njo pridejo Se cetrta (mediji za zabavo), peta (mediji kot
del domay/gospodinjstva) in Sesta (digitalni mediji) (prim. tudi Kovarik, 2011 za revolucije v komunicira-
nju). Asa Briggs in Peter Burke (2005) pa nasprotno o tovrstnem zgodovinskem razvoju medijev ne govo-
rita kot o revolucionarnih transformacijah (prim. Innis, 2003/1951 za epohalni zagovor teorije medija),
ampak rajsi zgodovino medijev obravnavata v maniri evolucijskega razvoja. Podobno tudi Kortti (2017:
115-120) zatrjuje, da moramo proces zgodovinskega razvoja medijev obravnavati bolj kot evolucijo, saj
vsak medij od prejsnjega Se kaj obdrzi in stari mediji ne izginjajo, ampak se prelivajo v nove.

TEORWA IN PRAKSA let. 55, 4/2018

887



888

Marusa PUSNIK

jih razsirja, oc¢itno razvidno, kako je prehod stoletij tudi prehod na nove
medijske oblike zabave. Prej so namre¢ na njegovih straneh prednjacile
predvsem novice in oglasi za zabavo v smislu gledaliske kulture, knjizevno-
sti, Sokolske telovadne kulture, plesne kulture, raznih varietejev, cirkuske
kulture, drustvene kulture - Druzbe sv. Cirila in Metoda, Mohorjeve druzbe,
Matice Slovenske, Glasbene Matice, kjer so se ponavadi segmentirano zaba-
vali mescanski sloj in delavski razred posebej. Ce so na koncu 19. stoletja
v Slovenskem narodu v ospredju Se diskurzi, ki promovirajo nemedijsko
zabavo - npr.: »Cirkus Henry - I veliki High-Life vecer. Rendes-vous finega
sveta a la circus Franconi v Parizu. Ti High-Life veceri, katere sem uvedel v
vseh vecjih mestih Avstro-Ogrske, so bili povsod zbiralisce vseh domacinov
in tujcev« (Slovenski narod, 1897a: 4) -, pa na zacetku 20. stoletja Slovenski
narod zacne vse bolj razzirjati diskurze, ki ustvarjajo medijsko zabavo (od
gramofona do kina) kot osrednjo ljudsko zabavo. V tem c¢asu tako prihaja
do zgodnje mediatizacije slovenske druzbe, ko mediji pocasi za¢nejo zase-
dati vsa podroc¢ja druzbenega zivljenja, ko prezamejo vsakdanje zivljenje
ljudi in ko medijska konstrukcija realnosti vse bolj za¢ne postajati klju¢na
referenc¢na tocka pri oblikovanju pomena (Hepp, 2013; Hjarvard, 2013;
Couldry in Hepp, 2013). Slovenski narod kot osrednji takratni slovenski
medij se v prepletu z ostalimi prevladujo¢imi mediji tistega ¢asa vkljucuje
v mediatizacijo slovenske druzbe. Ta proces pa v medijski konstrukciji real-
nosti ne vkljucuje le informiranja, ampak poleg izobrazevanja tudi zabavo.
In kljub temu, da je bil Slovenski narod politi¢ni list, se tudi v njem vidi ta
nagib k zabavni plati. Kot pravita Briggs in Burke (2005: 183) za ta cas, da je
»bil pomen informacije v trojici, ki je postala malodane sveta — informacija,
izobrazevanje, razvedrilo - docela prepoznan Ze veliko prej, preden sta se
v obdobju 1970-1990 uveljavili oznaki ‘informacijska druzba’ in ‘informa-
cijska tehnologija’«

Mediatizacija slovenske druzbe in Slovenski narod

Druzbeno je dandanes vse bolj konstruirano v tehnoloskih medijsko
posredovanih procesih in prek komunikacijskih infrastruktur oziroma kon-
struirano je prek medijev (Couldry in Hepp, 2017: 1). Za sodobne mediatizi-
rane kulture je znacilno, da ne temeljijo ve¢ na enem dominantnem mediju,
ampak da gre za kompleksen preplet razlicnih oblik komunikacijskih praks,
ki temeljijo na medijih« (Hepp, 2013: 17). Druzba je tako vse bolj poenotena
s pomodjo medijev, ki so se razvili v avtonomni druzbeni sistem, in njihova
globalna moc je v tem, da vse bolj ustvarjajo model realnosti. Stig Hjarvard
(2008: 113) pravi, da so mediji pridobili status neodvisne institucije v druzbi,
ki moc¢no vpliva na druge druzbene institucije in na nac¢ine njihove med-
sebojne komunikacije. Mediji so torej vimesnik za komuniciranje med temi
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razlicnimi druzbenimi insitucijami in ustvarjajo polje skupnih izkusenj, saj
ponujajo reprezentacije in interpretacije realnosti ter tako posameznikom
in skupinam predstavljajo okvir za konstrukcijo njihovih identitet (Hjarvard,
2008: 126). Krotz (2007: 257) tako pravi, da je mediatizacija klju¢en metapro-
ces modernih druzb, ki gre z roko v roki s procesi globalizacije, komercia-
lizacije in individualizacije in ga ne smemo razumevati znotraj nekega pro-
stora in ¢asovnega okvira, temve¢ moramo mediatizacijo in te metaprocese
dojemati bolj kot smer razvoja v zgodovini.

7 drugimi besedami, ti metaprocesi so zgodovinsko usidrani in zgodo-
vinsko specifi¢ni. Proces medijsko posredovane konstrukcije realnosti, ki
sovpada s procesom sodobne »globoke mediatizacije« kot vse bolj tehnolo-
sko utemeljene odvisnosti vseh sfer druzbenega Zivljenja (Couldry in Hepp,
2017) ali vmediatizacije vsega« (Livingstone, 2009), ima specifi¢en historicen
razvoj oziroma je zakoreninjen v zgodovini in ga ne smemo misliti kot rezul-
tat trenutnega casa informacijske oziroma omrezene druzbe. Prav nasprotno,
trdim, da je mediatizacija zgodovinsko specifi¢en proces in da lahko zgodo-
vino pravzaprav mislimo »kot valove mediatizacije« (Couldry in Hepp, 2017:
34; prim. tudi Briggs in Burke, 2005). Zatorej, kot pravita Uwe Hasebrink in
Sascha Holig (2013), potrebujemo bolj daljnosezno razumevanje mediatiza-
cije kulture in druzbe, da bi lahko razumeli sodobne transformacije druzbe-
nega sveta in zdajsnjega medijskega okolja. Po Nicku Couldryju in Andreasu
Heppu (2017: 34) lahko vsako zgodovino medijev in komuniciranja spe-
ljemo na teoretski argument o tem, kako se je konstrukcija druzbenega sveta
prek komuniciranja spreminjala skozi ¢as. Zgodovino mediatizacije tako
lahko mislimo Ze v zadnjih petih oziroma Sestih stoletjih in Slovenski narod
je izhajal prav v casu drugega vala mediatizacije, tj. elektrifikacije komuni-
kacijskih medijev,> ki se je zacel z iznajdbo elektronskega telegrafa in se
koncal s Stevilnimi klasicnimi mnozi¢nimi mediji 20. stoletja za mnozi¢no
diseminacijo: »Elektrifikacija vkljucuje stevilne nekoc nove medije, zacensi s
telegrafom in koncujoc se z radiem in televizijo, pa tudi transformacije caso-
pisa in drugih predobstojecih mehanskih medijev« (Couldry in Hepp, 2017:
40). Kar torej trdim, je, da je prihod novih elektronskih medijev transformiral
tudi samo institucijo ¢asopisa, npr. Slovenskega naroda. In prav konstelacija
razli¢nih takrat obstojecih starih in novih medijev je v specifi¢cnem casu in
prostoru delovala kot specifi¢no medijsko okolje.

> Couldry in Hepp (2017: 34-56) govorita o Stirih valovih mediatizacije kot o temeljnih kvalitativ-
nih spremembah medijskega okolja. prvi je mehanizacija, ki se veze na iznajdbo mehanizacije tiska in
celo zZe na starejse zgodnejse oblike pisnih dokumentouv, drugi je elektrifikacija, tretji je digitalizacija, kar
navezeta na prihod racunalnika in druge oblike digitalnih medijev, pa tudi na internet, mobilni telefon in
narascajoco integracijo racunalnisko bazirane inteligence v vsakdanjem Zivljenju. Cetrti val, ki ga Zivimo
danes, pa je po njunem mnenju datafikacija, kjer v ospredje stopajo razlicne vrste podatkouv, njihovo kopi-
Cenje in reprezentiranje ter odvisnost od podatkouv.
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Da bi razumeli pomen in vlogo enega medija v svojem casu, kaksno
vlogo je na primer opravljal Slovenski narod na prelomu 19. v 20. stoletje,
moramo torej razumeti celoto vseh komunikacijskih medijev, ki so na voljo
v dolo¢enem ¢asu in prostoru. Brian W. Arthur (2009: 70-71) temu pravi, da
moramo v zgodovinskem razvoju proucevati »vzajemno podpirajoce se nize
tehnologij«, medija kot tehnologijo nikakor ne smemo razumeti v izolaciji,
ampak kot grozd. Elektrifikacija komunikacijskih medijev, ki je radikalno
spremenila medijsko okolje v takratnem casu, je torej klju¢na za analizirano
obdobje, zato si zdaj poglejmo, kaksne kulturno-tehnoloske posledice pri-
nasa za Slovenski narod.

Zatisk poznega 19. in zgodnjega 20. stoletja je mogoce najpomembnejse
to, da elektrifikacija prinese radikalne spremembe v tiskanje Slovenskega
naroda. Prej stare energetske metode tiskanja so zamenjale nove, hitrejse
in zmogljivejse; elektrika za¢ne poganjati tiskarske stroje in popolnoma
spremeni mehanski tisk v razvitejse oblike reprodukcije (Briggs in Burke,
2005; Fang, 1997). Slovenski narod namre¢ postaja tudi vedno bolj bran in
ob¢instvo, ki se je iz leta v leto sicer pocasi povecevalo, je zahtevalo tudi bolj
mnozic¢en, hitrejsi in kvalitetnejsi tisk. Se vec, v Slovenskem narodu lahko ze
najdemo reprezentacije transformacij tiska, kako se je tisk priblizal ljudem
ter postajal vedno manj tehnolosko zahteven in mehansko lazji. Skozi dolga
stoletja se tisk namre¢ ni kaj veliko spreminjal, kot pise Fang (1997), a na
prelomu iz 19. v 20. stoletje je dozivel velike spremembe. Taksni diskurzi
o poenostavitvi tiska krozijo tudi v Slovenskem narodu in govorijo o tem,
da se je tiskanje poenostavilo in priblizalo obi¢ajnim ljudem - »Vsak svoj
tiskar - Senzacijonelno! Nova iznajdba! Ameriska tiskarna s pismenkami
od kavcuka. Naprava omogoca vsakemu imeti svojo tiskarno« (Slovenski
narod, 1896d: 4).

Elektrifikacije ne moremo vezati izklju¢no na en medij, kot lahko na pri-
mer $e¢ mehanizacijo na tisk, ampak obstaja ve¢ medijsko-komunikacijskih
iznajdb, ki oznacujejo ta drugi val - telegraf, gramofon, telefon, avdiokaseta,
film, kino, radio in v poznem odbobiju tega vala sSe televizija. Elektrifikacija
tako pomeni »transformacijo komunikacijskih medijev v tehnologije in
infrastrukture, ki temeljijo na elektronski transmisiji« (Couldry in Hepp,
2017: 44).

Zagotovo je eden od pomembne;jsih medijev tega vala telegraf, ki ga
iznajdejo v 30. letih in ki predstavlja prvo prakti¢cno uporabo elektrike, ki se
v poznem 19. stoletju Ze precej razsiri, Ceprav v njegovi uporabi dominira
zahodni svet (Fang, 1997; Kovarik, 2011), hkrati pa je telegraf tudi zgodnji
znanilec tega drugega vala mediatizacije. Tom Standage (1999) pripominja,
da se je telegraf pojavil kot mocan instrument kontinentalnega komunici-
ranja v Ameriki in Evropi ter je do konca 19. stoletja ze postal prvi globalni
sistem komuniciranja v zgodovini ¢lovestva, zato ga ironi¢no poimenuje
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kar »viktorijanski internet«. V. povezavi s to iznajdbo je tesno povezana
tudi iznajdba telefona nekoliko kasneje v 70. letih 19. stoletja, vendar je na
zacetku 20. stoletja telefonija Ze precej razvita in so mozni Ze klici na dolge
razdalje (Fang, 1997; Kovarik, 2011). Wobring (2005: 39-92) kaze, kako je
elektri¢ni telegraf transformiral tudi tiskano novinarstvo, saj je bilo mogoce
hitreje dostopati do transnacionalnih in transkulturnih informacij. Tudi
Slovenski narod je prilagodil svoje novinarsko porocanje telegrafu in tele-
fonu ter se je zlil s tema dvema medijema, ko je na svoje strani umestil redno
rubriko - »Telefonicna in brzojavna porocila«. Deloma je temu prilagodil
tudi stil porocanja v teh rubrikah, saj kratke vesti uvede s prostorskim in
¢asovnim vhodom, kar postane vodilo ¢asopisnega novinarskega poroca-
nja v dnevnem tisku v 20. stoletju. Novice zdaj tudi zelo hitro prihajajo iz
razlicnih koncev Evrope in so lahko se sveze pri bralcih. Navajam primer
take klasi¢ne telefonske/telegrafske vesti, ki se konec 19. stoletja Ze redno
pojavljajo v Slovenskem narodu:

Trst 3. avgusta. »Piccolo« prijavija nesramen in laznjiv clanek, v kate-
rem trdi, da viada pospesuje slaviziranje v Istri in da izpolnjuje 99 %
vseh slovanskih zelj. (Slovenski narod, 1898c¢: 3)

Novice iz daljnih krajev, ki jih je Slovenski narod zdaj hipoma prejel po
telefonu in telegrafu, so lahko $le v tisk zelo hitro in ni bilo potrebno vec
fizicnega prenosa novice (s konji, posto, zeleznico ali parniki), ki so prej ter-
jale nekaj dni ali celo tednov, preden je bila novica objavljena v tisku. Prej si
za to, da si premaknil informacijo, moral premakniti tudi medij, s telegrafom
in telefonom pa se po Zzicah zelo hitro premikajo le informacije.® Michael
Schudson (1978) predstavlja spremembe, ki jih telegraf prinese v ¢asopise
in razvoj novinarskih praks, in pravi, da je telegraf tako uvedel novo formo
novicarstva in ¢asopisi so zaceli kreirati nove oblike pomenov kot odgovor
na druzbene in tehnoloske spremembe, kar pa ustvarja tudi novo beroco
javnost, ki bo pripeljala do vzpona mnozi¢ne druzbe v 20. stoletju. David
Crowley in Paul Heyer to postavljata v Sirsi kontekst:

Do konca devetnajstega stoletja je omrezeni svet, predvsem zaradi
telegrafa in telefona razsiril doseg prejsnjega komuniciranja, tako da
Je distribuiral sporocila dlje, hitreje in z manj napora. Kot rezultat so
nastale novice, zapakirane drugace, ki so imele nov poudarek, kot ga
Je imela tudi popularna zabava. Spremenili pa so se tudi nacini branja
skupaj s konstitucijo berocih javnosti. Ta razvoj je bil vzporeden in nanj

© Tako pride do premika od transportnega modela komuniciranja do transmisijskega modela komu-
niciranja (Crowley in Heyer, 2016: 102).
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Je vplivala tudi stoletje trajajoca tranzicija v dominantno industrijsko
ekonomijo, s spremljajoco urbanizacijo. Rezultat je bil tudi vzpostavitev
potrosne druzbe. (Crowley in Heyer, 2016: 134)

V Slovenskem narodu sem na prelomu stoletja Ze zasledila diskurze, ki
slavijo prihod telegrafa, ko na primer poroca o odprtju novih telegrafskih
postaj, kar pric¢a ne le o vedno ve¢jem prehodu iz obrtniske v industrijsko
druzbo, ampak tudi o elektrifikaciji slovenske druzbe in o zgodnji media-
tizaciji, saj druge druzbene institucije v takratni slovenski druzbi postajajo
vse bolj odvisne od medijev - od telegrafa: »Ustanouvijenje brzojavne postaje
5 - Dne 12. avgusta odprla se je v Liubliani, v petem politicnem okraju
ljubljanskem nova brzojavna postaja z omejeno dnevno sluzbo zdruzena
s tamosnjim postnim uradoms (Slovenski narod, 1897b: 3). Vpliv novega
medija - telegrafa na takratno druzbo in kulturo je bil, kot trdi James W.
Carey (1989), enormen.” Telegraf in njegov podaljsek telefon je tudi pre-
cej spremenil ekonomijo in poslovne prakse, omogocil je ustanovitev
standardnih ¢asovnih pasov in to prica o tesni povezanosti tehnologije in
kulturnih praks, na kar opozarja Carey (1989). Kulturna identifikacija se je z
vpostavitvijo svetovnega standardnega ¢asa pomakanila stran od takojsnjega
in od lokalnega, vse bolj je prevladovalo globalno (Crowley in Heyer, 2016:
134). V tem kontekstu lahko tukaj govorimo Ze o zgodnjih zacetkih globali-
zacije, ki temelji na medijski tehnologiji. Prvi¢ v zgodovini ¢lovestva s tele-
grafom dobimo »omrezeni svet, ki ga je telegraf vzpostavil in tako uvedel
kulturno tehnoloske spremembe, ki jih danes jemljemo za samoumevne, a
imajo svojo specificno zgodovino sele od 19. stoletja naprej (Carey, 1989;
Standage, 1999).

Analiza reprezentacij Slovenskega naroda pokaze, da je bil korak iz
mehanizacije v elektrifikacijo postopen, trajalo je namrec¢ kar nekaj ¢asa,
da smo iz mehanskih medijev dobili povsem elektronske medije. Sekvenco
takega razvoja pa napoveduje tudi prihod najprej fonografa in kasneje gra-
mofona (prim. Couldry in Hepp, 2017: 45). V analiziranem obdobju se v
Slovenskem narodu redno pojavlja podoba gramofona kot novega medija,
ki je obnorel svet, ki prinasa povsem novo slusno izkusnjo, ki je ¢lovek do
takrat Se ni poznal. »Grammophon je najboljsi svetovni govorilni aparat.
Slisi se na 300m dalec. /.../ Jako lepo se cuje v daljavo, zlasti na prostem.
Plosce iz trdega gumija v veliki izberi, tudi slovenske, ima zmirom v zalogi
Rudolf Weber, urar« (Slovenski narod, 1902b: 4). Slusna elektronska komu-
nikacija je tako prvic¢ vstopila v zivljenje ljudi in mediji so vse bolj kot zgolj
informiranje zaceli opravljati e funkcijo zabavanja (prim. Briggs in Burke,

7 Carey (1989) se v razvijanju svojih tez mocno naslanja na Innisov poudarek na prostor in cas, ko
razvija teorijo medija v tem smislu, da pokaze, kako je telegraf preoblikoval takratno kulturo in druzbo.
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2005; Kovarik, 2011). Slovenski narod tako na oglasnih straneh diseminira
diskurze navdusenja nad to noviteto, ko nenehno oglasuje razli¢ne fono-
grafe in kasneje Se gramofone. Vendar njihova raba Se ni bila individualna,
ampak so jih uporabljali predvsem podjetniki, kot so gostilnicarji, hotelirji
itd., pri katerih so se zbirali ljudje in jih poslusali, sprva kot ¢udo, kasneje
pa so jih spremljali kot povsem samoumevno medijsko prakso, ki je zacela
vse bolj zapolnjevati zivljenja ljudi. Kot pravita Couldry in Hepp (2017: 45),
se je z razvojem tranzistorja in avdiokasete kasneje v 20. stoletju slusno
komuniciranje povsem elektrificiralo. Mediji so zavzeli nov ¢lovekov cut v
zacetku 20. stoletja, pri tem so bili odvisni od elektrike in ¢lovek je svet zacel
dojemati vse bolj tudi slusno prek medijev, ki so v njegovo Zzivljenje tako
vnesli povsem novo zabavo (Fang, 1997). Navajam primere oglasov in poro-
¢anja o tej zgodovini slusnega komuniciranja, kot o njej z navdusenjem pise
Slovenski narod.

Monopol Excelsior je glasben avtomat izrednega zvocnega efekta in
mogocne glasovne popolnosti. Svira najrazlicnejSe komade, ako se
uvrze dva novcica, in je poleg svoje zabauvnosti jako dobicek donasajo¢
in micen predmet za gostilnicarje, restavraterje, posestnike vinskih hra-
mov in hotelijerje. (Slovenski narod, 1897¢: 8)

Gramofonska kultura je v zacetku 20. stoletja tako pocasi povsem zaob-
jela ljudsko kulturo, ljudje so se zbirali v gostilnah, barih, restavracijah, hote-
lih in skupinsko poslusali glasbo in razne zvo¢ne posnetke, Sele kasneje je
gramofon pocasi zacel vstopati tudi v domove ljudi (prim. Gitelman, 2003).
Slovenski narod je tako na zacetku 20. stoletja izkazal veliko navdusenje nad
slusnim komuniciranjem, saj v njem lahko pogosto najdemo reprezentacije
kot »Grammmophon - Govori, poje in se smeje v vseh jezikih« (Slovenski
narod, 1902b: 4). Oglasi v Slovenskem narodu za¢nejo redno diseminirati
diskurze o gramofonski kulturi, saj gramofon na zacetku 20. stoletja ze pov-
sem zavzame vsakdanje Zivljenje ljudi v slovenskem prostoru. Naslednja
oglasa konstruirata gramofon kot tisti proizvod, ki ga je preprosto potrebno
imeti: »Bozicno darilo! Zabava za velike in male. Gramofoni. Velika zaloga
plosc«(Slovenski narod, 1902c: 11), ali: »Bogata zaloga glasbenih avtomatov
in gramofonouv vsake velikosti. Izboren, dobickonosen vir za gostilnicarje«
(Slovenski narod, 1902d: 6).

Ta zgodovinski razvoj medijev in komuniciranja, ki gre skupaj z razvo-
jem elektrifikacije, govori o tem, kako se je z elektrifikacijo preoblikovalo
celotno medijsko okolje: »Pojavili so se novi mediji, pa tudi stari mediji, kot
Je tisk, so se prav tako spremenili« (Couldry in Hepp, 2017: 46). Richard Sloss
(2013/1910: 27) tako s pojavom takratne elekrifikacije, ki prinese Stevilne
velike kvalitativhe spremembe medijskega okolja, Se posebej brezzi¢ni
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radio, v zacetku 20. stoletja ze razmislja o »brezzZicni dobi, ki je na vidiku.«
Mediatizacija v valu elektrifikacije tako zahteva postavitev primerne tehni¢ne
infrastrukture, zacensi s Cezatlantskim telegrafskim kablom ter kasneje z
radijskimi in televizijskimi postajami in radijsko-teleoddajno mrezo. O vsem
tem pricajo tudi diskurzi, ki jih razsirja Slovenski narod, saj se je tudi tisk vse
bolj povezoval z drugimi mediji, ki so se takrat rojevali, in nastajalo je novo
medijsko okolje, ki pa zdaj ni zahtevalo tehni¢ne opremeljenosti le na strani
medijskih proizvajalcev, ampak vse bolj tudi na strani medijskih naslovni-
kov - ob¢instva. Slovenski narod tako redno poroca o potrosniku, ki postaja
vse bolj oborozen z medijskimi aparati (gramofon, telefon v tistem ¢asu) in
o sirsi druzbi s telegrafi (poste in druge brzojavne postaje). Ali kot pravita
Couldry in Hepp (2017: 40): »Zatorej lahko na fundamentalni ravni elektri-
Sfikacijo razumemo kot premik v globljo in tehnolosko bolj povezano medij-
sko okolje.« Ima pa ta elektrifikacija ne le tehnoloske, ampak tudi izrazite
druzbeno-kulturne posledice, kot je na primer simultani prenos medijske
vsebine po prostoru. Pride do vecje povezljivosti druzbe in do »deljenih rit-
mov simultane izkusnje« in novih naracij skupnostnosti (Couldry in Hepp,
2017: 47). To je funkcija »medijskih dogodkovs, ki se za¢nejo porajati in jih
zac¢ne formirati ze Slovenski narod, drugi elektronski mediji pa kasneje to
le se okrepijo (prim. Dayan in Katz, 1992). Takratni tisk, kot je Slovenski
narod, v povezavi z drugimi mediji oblikuje pomembne medijske dogodke,
okoli katerih se za¢ne formirati slovenski narod tistega ¢asa. Imaginira
skupni prostor, diseminira diskurze skupnostnosti, podaja skupne naracije
in slovenska druzba se povezuje in zamislja na ozadju vsebin Slovenskega
naroda, ki se mu na prelomu stoletij prikljucujejo se drugi mediji. Prav 19.
stoletje je namrec tudi ¢as vzpona slovenskega nacionalizma (prim. Kosi,
2013; Vodopivec, 2007; Pusnik, 2011) in mediji pri tem odigrajo klju¢no
vlogo (Pusnik, 1999; Studen, 2016). Mediji tako postajajo vse bolj osrednje
institucije v druzbi slovenske nacije. Z zgodnjo elektrifikacijo se namrec
oblikujejo novi tipi druzbenih institucij® - ljudje se na primer za¢nejo pove-
zovati na povsem nove nacine na daljavo - prek telefona, telegrafa, kakrsni
so bili prej nezamisljivi. Oblikujejo se povsem nove elektronske kulture, saj
novi mediji prinesejo »zgoscanje translokalnih prostorov komumniciranja«
(Couldry in Hepp, 2017: 47) - s pomocjo skupka vseh medijev, predvsem
patiska, se krepi nacionalna kultura in pride do zamisljanja slovenske nacije
na osnovi vsebin Slovenskega naroda v tem Casu (prim. Anderson, 1998).
Vse to kasnejse medijske organizacije z razvojem nacionalne televizije in
radia le $e okrepijo. Paddy Scannell (1990) te procese poimenuje kot cen-
trifugalne, ko mediji vlecejo nacijo skupaj. Kino je tako eden izmed prvih

& Bosch (2015: 94) govori tudi o pojavu nove globalizirane ekonomije v tem casu, ko telegraf z novi-
cami, ki jih prinasa, Ze v 60. letih 19. stol. vpliva na dogajanje na borzi.
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tovrstnih elektronskih medijev, ki prek skupne vizualne izkusnje lahko
povezuje nacijo.

»Zivece fotografije pridejo!« podobe prihoda kina v Slovenskem
narodu

Tako Slovenski narod poimenuje film v njegovem najzgodnejSem
obdobju (Slovenski narod, 1896e: 4) ter dobro leto po predvajanju prvih
filmov v Parizu in Londonu vzhi¢eno napove tudi prihod kina v slovenski
prostor, kjer so bili prvi filmi predvajani v salonu hotela pri Malicu med
12. in 22. 11. 1896: »Razkazavanje Zivecih fotografij v Zivljenjski velikosti.
Edisonov idejal predstavijan po Kinetografu« (Slovenski narod, 1896f: 11).
Diskurzivni okvir, v katerega Slovenski narod postavi prihod kina, je entuzi-
asti¢na govorica glede prihoda novega elektronskega medija. Iz Slovenskega
naroda lahko tudi razberemo, da je bila filmska predstava predvajana stiri-
krat na dan, v nedeljo pa celo Sestkrat, kar pri¢a o tem, da je bilo ljudstvo
lacno novega medija, ki ga takrat dojemajo Se kot pravo ¢udo. Leta 1896
za¢nejo v Ljubljani, Mariboru in Celju predvajati prve tuje filme in ljudje so
si tako ze lahko ogledovali kompilacije enominutnih posnetkov iz realnega
Zivljenja® (Traven, 1992; Nedic, 1997). Konec 19. stoletja je kino odvisen Se
od druzin, ki gostujejo v Sloveniji in predvajajo kratke filme. Uvedba kina v
slovenski prostor je le za malo zaostajala za zahodnim svetom, a Ze ta zace-
tek je napovedoval prevlado vizualne kulture v 20. stoletju. Kot lahko razbe-
remo iz reprezentacij Slovenskega naroda, to obdobje lahko v Sloveniji poj-
mujemo kot obdobje rojstva kinematografske publike, ki od takrat naprej
nikoli ve¢ ni zamrla.

Film oziroma gibljive slike so izsle kemijsko gledano iz fotografije,
potem iz ideje 0 magi¢ni svetilki'? in pa iz fotografij v gibanju, ki so se zacele
kot neke vrste igra znanstvenikov, ki so spremljali gibanje Zivali in ¢loveka
(prim. Czitrom, 1982; Fang, 1997). Z razvojem slikovne kamere (kinetograf)
leta 1892 in stroja za gledanje (kinetoskop), ki ga sicer lahko gleda le en ¢lo-
vek (izumitelj je W. K. L. Dickson), je bil pripravljen teren za razvoj moderne
filmske industrije (Czitrom, 1982). Nato pa je Louis Lumiere v Grand Cafe
v Parizu leta 1895 predstavil svoj kinematograf skupini 35 ljudi, ko je film
s projektorjem projiciral na steno, malo kasneje pa Se StevilnejSemu obcin-
stvu v Empire Music Hall v Londonu: »Lumiere, ki je imel v rokah patent iz
leta 1895, je odkril obcinstvo in ustvaril medij« (Briggs in Burke, 2005: 163).
Kmalu zatem se projekcije filma pojavijo tudi v New Yorku in nato tudi v

9 Tudi Slovenci Ze kar zgodaj zacnejo snemati taksne kratke filme — Karol Grossman, ljutomerski
odvetnik, je ze leta 1905 posnel prve slovenske filme - npr. Sejem v Liutomeru, Odhod od mase v Ljutomeru
in posnetek Na domacem vrtu (Brenk, 1979; Traven, 1992).

19 Ta ideja o projekciji sega nazaj do primitivnih projektorjev iz sredine 17. stoletja (Czitrom, 1982).
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Avstro-Ogrski na Dunaju, kamor si predstavo pride ogledat tudi sam cesar.
Gibljive slike kmalu postanejo velika atrakcija za mnozice ljudi in v mestih
na primer spreminjajo restavracije, hotelske salone, plesne dvorane v kina,
dodajo lesene stole pred zaslon, ki je na zacetku pogosto kar bela rjuha ali
bela stena (Fang, 1997).

Vizualno komuniciranje je tako skozi zgodovino najprej baziralo na sofi-
sticirani mehanizaciji, ki jo lahko skozi 19. stoletje sledimo predvsem skozi
mehansko-kemijski medij, kot je fotografija, filmska produkcija pa je potem
ob koncu 19. stoletja vizualno komuniciranje ze pomaknila v elektrifika-
cijo (Couldry in Hepp, 2017: 45). Vizualno komuniciranje za vedno spre-
meni tudi nacine, kako gledamo na svet in kako se povezujemo s svetom.
Tehnologije podob, ki se vzpenjajo v tem ¢asu, tako sovpadajo z oblikova-
njem mnozi¢ne druzbe, opozarja Daniel J. Czitrom (1982) in kaze, kako je
prav filmska tehnologija priro¢na za ustvarjanje mnozi¢nih ob¢instev. Kino
v svojem zgodnjem obdobju zajame predvsem delavski razred, prve velike
kindovorane pa se za¢nejo mnozi¢no odpirati Sele v prvem in drugem dese-
tletju 20. stoletja. »Do takrat pa so ze vsi druzbeni razredi navduseni nad
izkusnjo obiskovanja kina« (Crowley in Heyer, 2016: 135). Prva leta so bili
filmi le kompilacija kratkih nekajminutnih posnetkov iz resni¢nega Zivljenja
(ljudje v parku, vlak, ki prihaja na postajo, kako delavci zapusc¢ajo tovarno,
razne parade itd.), vendar se je ob¢instvo tega kmalu navelicalo, in ¢e ne bi
vzniknil fikcijski narativni film, bi lahko gibljive slike takrat ugledale tudi
svoj konec (prim. Kovarik, 2011; Crowley in Heyer, 2016: 136).

Kot ugotavljam v analizi diskruzov in reprezentacij Slovenskega naroda,
od poznega leta 1896 naprej kinopredstave postanejo stalnica v slovenskem
prostoru in vsako leto ¢lani potujocih druzin prinasajo »Zivece fotografije
v reaini velikosti«. Oglasni prostor Slovenskega naroda redno napoveduje
gibljive slike in v prvih letih gostuje druzina Edison (prim. Traven, 1992;
Nedic¢, 1997). Oglasi kaj kmalu za¢nejo napovedovati tudi program kratkih
filmov, ki je predvajan v kinu. Ce navedem primer takega programa, ki je
nato redno objavljan v Slovenskem narodu, zaradi cesar Slovenski narod
sluzi kot podpora zgodnji kinoindustriji, saj si lahko obcinstva pogledajo
spored v tisku: »Uhod ‘Normandije’ v haversko pristanisce, Kmet, Prizor iz
Zivalskega vrta v Parizu, Asantski zamorec v kopeli, Sertendinska plesalka
Loi Fuller (barvasta), Brzovlak, Zenski dvoboj (barvast)« (Slovenski narod,
1897d: 6). Zelo ocitno je, da Slovenski narod ne more skriti diskurzov nav-
dusenja nad gibljivimi slikami: »Kromofotograf ziveca fotografija ki je v
Gradeu z velikim uspehom se kazala v redutni dvorani, dajala bode tudi
tukaj na potovanju v orijent svoje predstave« (Slovenski narod, 1897d: 6).
Elektronski mediji tako pocasi osvajajo slovenski prostor in Slovenski narod
jih sprejme z odprtimi rokami. Ceprav so zgodnji filmi nemi in ¢rno-beli, je
to za ljudi velika atrakcija. Obstajala pa je tehnika roc¢nega barvanja filmov
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in s tem so dosegli u¢inek barvnega filma (prim. Fang, 1997), o ¢emer pri-
¢ajo tudi reprezentacije v Slovenskem narodu, saj se tudi ta navdusuje nad
barvnimi prizori: »Pride Andreé-jeva zrakoplovna voznja na severni tecayj.
Predstavlja se v velikanskem Koloroskopu« (Slovenski narod, 1897e: 4). To
je sicer Se umetno, na roke barvan film prizor po prizoru. Kot pokaze ana-
liza Slovenskega naroda, je kino o koncu 19. stoletja prihajal vsako leto za
nekaj dni in $e ni bil stalen. Gostujoce druzine so program predvajale le
nekaj dni: »V dvorani hotela Pri Malicu. Samo 6 dni. /.../ Edisonov kinemato-
graf. (Zive fotografije). /.../ Posebna elektricna svetilna naprava« (Slovenski
narod, 1897f: 9). Oglasni prostor Slovenskega naroda je tako vseboval zZe
tocen program kratkih filmov, hkrati pa lahko vidimo tudi vstop elektrike,
ki jo posebej izpostavljajo. Zgodnja elektrifikacija tistega ¢asa je bila za ljudi
velika znamenitost, ki jo je Slovenski narod posebej izpostavil - »elektricna
svetilna napravas je namre¢ navdusevala ljudi, saj so se mnogi takrat sploh
prvic srecali z elektriko.

Ce rekonstruiram zgodovino zgodnjega kina iz reprezentacij
Slovenskega naroda, lahko ugotovim, da so bile leta 1898 kinopredstave
(Kinematograph<)'' poleg hotelskega salona Pri Mali¢u predvajane tudi v
steklenem salonu Kazine in navdusenje nad gibljivimi slikami ne pojenja:
»Velikost podob 30 metrouv. Vsi prostori za sedeti so prosti« (Slovenski narod,
1898d: 5). Velikost projiciranja podob na platno je bila v tistem ¢asu zelo
pomembna in ljudje so z navdusenjem spremljali te za tisti ¢as velikanske
gibljive podobe in novi medij je vse bolj zasedal njihov vsakdan. V letu 1898
se potujoci druzini Edison priklju¢i tudi Kinematograf Lumiére (Slovenski
narod, 1898e: 8), ki pompozno stopi na slovenska tla s kompilacijo kratkih
nemih filmov, ki traja do pol ure. Da je kino takrat zelo obiskan, lahko razbe-
remo iz zapisa v Slovenskem narodu, ki novo nastajajoce obc¢instvo novega
medija nagovarja zelo spostljivo in z velikim navdusenjem, da si

/.../ usoja p. n. inteligentnemu ljubljanskemu obcinstvu svojo najtoplejso
zahvalo za izredno obiskovanje njega s kinematografom Lumiere pri-
rejenih predstav in mu je cast naznaniti, da se je odlocilo, ustrezaje
zelji obc¢instva, ostati Se teden dnij tukaj. — Vzpored za predstave tega
neoporoceno zadnjega tedna obstajal bode iz 16 najlepsih in najefek-
tnejsih slik in se bode razun tega pri vsaki predstavi senzacna slika
sedanjega vzporeda v zimskem vrtu v Berolinu. vozZnja skozi predor
v dveh oddelkih predstavljala. - Podjetnistvo je sliko »voznja skozi

11V tem zgodnjem obdobju, kot pokaze analiza Slovenskega naroda, Se ni stalnega zapisa za kino
- pojavljajo se namrec razlicni zapisi (od kinematograph, kinematograf, kromofotograph, phono-cinema-
-gledisce, bioskop do zivece fotografije). Trajalo je namrec se nekaj let, ko se 1910 letih povsem ustali izraz
kinematograf.
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predor« — absolutna novost v kinematograficnih predstavah — nalasc¢
za Ljubljano iz Novega Yorka narocilo. Opis te senzacne slike se bode
brezplacno delil pri blagajni. (Slovenski narod, 1898f: 5)

Gibljive slike so Slovencem tako zacele prinasati zive podobe iz tujine
in prihajati za¢ne do prostorske kompresije (prim. Briggs in Burke, 2005),
saj se svet zaradi elektronskih medijev za¢ne manjsati in postaja vse bolj
povezan, poznan in domag, k ¢emur veliko pripomorejo predvsem vizualne
podobe.!?

Glede na reprezentacije v Slovenskem narodu lahko ugotovim, da sta leta
1899 v Ljubljani ze dva potujoca kina, in sicer Excelsior in Bioskop, leta 1900
pa se prikljuci kinematograf Oeser. Po letu 1900 postajajo filmske predstave
vse bolj opazne in tudi cenjene, kinematografi pa vizualno atraktivnejsi.'?
Kino tako gostuje v slovenskem prostoru na vsake toliko ¢asa vsako leto in
v tisku redno vabijo obcinstvo na ogled predstav. Kino skupaj z neke vrste
cirkusom - »dirjajoci karusel (500 Zarnic, 6 oblocnic) z zibajocimi se konyji,
vrtecimi se gondolami in colnici« - gostuje tudi v tivolskem Lattermanovem
drevoredu leta 1900 in 1901 in te predstave prireja kinematograf Oeser, ki
ima »lastno elektricno razsvetljevalno vpeljavo« in »izboljSani orjaski kine-
matograf. Nic majhnih spacenih slik« (Slovenski narod, 1901b: 4). Tako ele-
ktrika kot velike slike so navdusevali tisk in takratno obcinstvo. Slovenski
narod prica o tem, da gre elektrifikacija z roko v roki z zgodnjo mediati-
zacijo, ko za¢nejo mediji vse bolj napolnjevati prosti ¢as ljudi, tisk pa pri
tem igra odlocilno vlogo, saj sluzi kot podporni, propagandni steber novih
prihajajoc¢ih medijev.

Velik preskok pa se zgodi leta 1907, ko slovenski prostor dobi stalni kino
Edison, ki ga na Dunajski cesti 23 nasproti kavarne Evropa odpre Anton
Deghenghi in ze predvaja tudi daljse filme: »Vljudno se naznanja slav-
nemu obcinstvu, da so se v nedeljo, dne 20. t. m. zacele predstave v salonu
Kinematograf Edison. /.../ Kinematograf je za stalno naseljen« (Slovenski
narod, 1907a: 4; prim. tudi Traven, 1992; Nedi¢, 1997; Brenk, 1979; Simenc,
1996). Kar je potrebno $e posebej izpostaviti, pa je to, da si kino takrat izbori
prostor tudi v novinarskem porocanju Slovenskega naroda. Ce je do takrat
bil prisoten le na oglasnih straneh, pa s tem dogodkom odprtja stalnega

12 McLuhan (2001/1964) te zgodnje elektronske medije oznacuje kot zacetnike globalizacije, saj po
njegovem mnenju svet postaja »globalna vas« prav zaradi medijsko-komunikacijskih tehnologij.

13 Omembe vredno je, da tudi Slovenci sami zacnejo z organizacijo kinopredstav. Tako v fotografskem
svetu takrat znani Davorin Rovsek leta 1905 najame dvorano v akademskem kolegiju na Kolodvorski
ulici z namenom njene preureditve v stalni kinematograf, a se ta prostor zZe nekaj mesecev kasneje zapre.
Leta 1907 ponovno poskusa uresniciti svojo idejo in leta 1908 osnuje prvi slovenski potujoci kino, s kate-
rim gostuje povsod po Sloveniji (Nedic, 1997; Simenc, 1996). Tako kino zelo hitro dospe tudi do ruralnih
obmocij.
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kina tudi Slovenski narod pokaze izjemno navdusenje in poleg kratkih vesti
o dogajanju v gledaliscu, plesnih dvoranah, drustvenih dejavnostih, tudi
kino vstopi v njegove »kulturne« rubrike in od tega leta naprej redno zaseda
njegov porocevalski prostor:

Kinematograf Edison v Deghenghijevi hisi nasproti kavarni »Evropac je
zacel ta teden s svojimi predstavami. Prva serija traja do petka in je
Jako zanimiva vsled svoje mnogovrstnosti. Opozarjamo zlasti na zgo-
dovinsko zivljenje Napoleona I. Podjetje se odlikuje s Cistimi in jasnimi
slikami, ki se nic ne tresejo in torej za oko niso mucne. Predstave so vsak
dan od 5. do 9. vsako uro, ob nedeljah in praznikih pa od 3. do 9., in
sicer tudi vsako uro. (Slovenski narod, 1907b: 5)

Istega leta, in sicer 27. 10., pa se odpre $e stalni kino The American
Bioscop, ki sicer kmalu propade: »V prihodnjih dneh otvoritev ‘American-
Bioscop’ Resljeva cesta 3 (na vogalu sv. Petra ceste). Veleeleganten zavod
I vrste« (Slovenski narod, 1907¢: 5). In Se Kinematografsko gledalis¢e na
Turjaskem trgu v dvorani bivsega katoliskega doma (Cinematographe thea-
tre francais) (Slovenski narod, 1907d: 3). Tako ima Ljubljana v prvem deset-
letju 20. stoletja Ze tri stalne kinematografe. Tisk se tako dobro poveze s pri-
hajajoc¢imi elektronskimi mediji, o njih stalno razsirja diskurze in program
kinematografov vstopi v redno novinarsko porocanje, saj zacne Slovenski
narod redno objavljati spored kinopredstav v rubriki »Dnevne vesti«. To
prica o tem, da je kinematografska kultura vstopila v kulturno Zivljenje
takratnega prebivalstva, zacela zapolnjevati prosti ¢as ljudi in okrog tega
novega medija se je zacelo formirati tudi mnozi¢no obcinstvo Ze v zgodnjih
letih 20. stoletja. Eden izmed prvih primerov takega novinarskega poroca-
nja o kinokulturi v Ljubljani je naslednji primer:

Kinematograf Edison na Dunajski cesti nasproti kavarne »Evropac« ima
od danes do vstetega petka sledeci jako zanimiv vspored: pariski tatovi,
carobstvo (fantazija), kako se ukroti Zenska (humoristicno), masceva-
nje kovaca (drama v 12 slikah), kaj vse donese sport (smesno). Slike so
vse jako dolge, vsaka izmed njih ima bogato vsebino ter traja predstava
Cez tri Cetrt ure. Priporocamo znova ta kinematograf, ki si je v teku par
mesecev pridobil pri obcinstvu ugled in veljavo vsled popolne umetniske
dovrsenosti slik in njih predstavijanja. (Slovenski narod, 1907d: 3)

Reprezentacije kinematografsko kulturo primerjajo z umetnostjo in
ta je tako pocasi postajala povsem enakovredna gledaliski, filharmonicni,
drustveni kulturi, saj je kino zavzemal enako prostora v novinarskem poro-
¢anju Slovenskega naroda kot vse ostale dejavnosti. Novinarska govorica
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v Slovenskem narodu je entuziasti¢na, saj slavi kino kot nekaj modernega,
nekaj, kar vsem toplo priporoca, in v rubriki »Dnevne vesti« razsirja zelo
pompozne diskurze o tem novem mediju: »Kinematograf Edison /../
Podjetje se s tem programom znova samo priporoca obcinstvu, katero
opozarjamo zlasti na drugo sliko iz Pekinga v Pariz z avtomobilom, ki je
veleinteresantna. Podjetje se je tako priljubilo obc¢instvu, da mu je zagotov-
ljen stalen obstoj« (Slovenski narod, 1907e: 5). Ali: »Cinematographe thea-
tre francais /.../ Toplo priporocamo ta kinematograf, ki se zlasti odlikuje
po cistih in neprimerno mirnih slikah, ki ne utrudijo ocesa niti najmany.
Tudi ta spored obsega poleg mnoZzice lepih nazornih in poucnih, vec nad-
vse komicnih prizorouv, kakor smo se prepricali« (Slovenski narod, 1907e: 5).
Slovenski narod diseminira diskurze, ki slavijo predvsem zivost in velikost
podob, kar kmalu pa tudi Ze kvaliteto slike, nenehno opozarjajo na to, da
se slovenski prostor s kinom modernizira in da ne ostaja za zahodnim sve-
tom: »Cinematographe-theatre-francais /.../ Slike tega podjetja stoje na visku
modernih kinematografskih slik in so izvrsene v zadnjem casu, torej najno-
vejse pridobitve. /.../ Kinematograf Edison /.../ Raznovrsten spored je naj-
boljsa reklama za ta kinematograf, ki razpolaga vedno z najnovejsimi in
najboljsimi krasnimi slikami. Obisk te serije je vsakomur kar najbolj pripo-
rocljiv« (Slovenski narod, 1907f: 6). V svoje redno porocanje o kinopredsta-
vah dodaja se povabilo obc¢instvu in slavospev kinu ter njegovim gibljivim
slikam: »Ker je zlasti ta spored izbran prav srecno in nudi poleg poucnega
tudi mnogo razvedrujocega, naj nihce ne opusti, ogledati si ga.« (Slovenski
narod, 1907g: 3). Slovenski narod skupaj z elektronskimi mediji tako vstopa
v Cetrto informacijsko revolucijo, ko mnozi¢ni mediji za¢nejo izpolnjevati
funkcijo zabave. Mediji za zabavo se vse bolj vzpenjajo in tudi tisk se temu
prilagaja.

Vesti Slovenskega naroda, ki vpeljujejo kinokulturo v slovensko druzbo,
so tako postale stalnica novinarskega porocanja in kazejo na to, da se je tisk
povsem prilagodil novim medijem, ki prihajajo, in je z njimi sobival v tistem
¢asu. Napovedoval je tudi val zabave, ki ga prinasajo prvi elektronski mediji
in ki bo moc¢no pljusknil v naslednjih desetletjih z novimi prihajajo¢imi
elektronskimi mediji (radio, televizija). Tisk je kino sprejel z vsem vrednim
obc¢udovanjem in ga je tudi nenehno priporocal svojim bralcem in bralkam:
»Kinematograf Edison /.../ Toplo priporocamo to podjetje! /.../ The American
Bioscop /.../ Ta kinematograf je vreden vsega priporocilal« (Slovenski narod,
1907h: 4). Diskurzivni okvir, v katerega Slovenski narod postavi kino ozi-
roma gibljive slike, je okvir pompoznosti in navdusenja nad novimi elek-
tronskimi mediji, ki pocasi osvajajo slovensko druzbo, jo modernizirajo,
urbanizirajo in spreminjajo v mediatizirano druzbo, saj ljudje vedno vec
¢asa prezivijo z mediji.
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Sklep

Analiza Slovenskega naroda v dobi zgodnje mediatizacije, tj. elektrifika-
cije druzbe, je na nek nacin tudi zgodba o zgodovini medijev in komunici-
ranja v slovenskem prostoru oziroma o tem, kako se je v poznem 19. in zgo-
dnjem 20. stoletju spreminjalo in razvijalo medijsko komuniciranje. V ¢lanku
trdim, da so v analiziranem c¢asu (med letoma 1895 in 1907) dane osnove
za vse vedji preplet medijev in naras¢ajoce medijske soodvisnosti, saj je bil
tudi tisk odvisen od novih medijskih iznajdb (telegraf, telefon) in je razsirjal
diskurze navdusenja nad takrat novimi mediji, ki so pozdravljali prihod teh
novih elektronskih medijev (telegraf, gramofon, kino). Mediji se takrat za¢-
nejo pocasi prepletati v grozd in zgodnja mediatizacija slovenske druzbe se
je tako zacela Ze na prelomu iz 19. v 20. stoletje, ko je tisk igral sicer Se osred-
njo vlogo, posebej Slovenski narod kot osrednji dnevnik tistega ¢asa. A prav
ta dolgoro¢ni proces mediatizacije, ki se intenzivno za¢ne s koncem 19.
stoletja, je danes pripeljal do globoke mediatizacije, ko so druzba in njene
institucije vse bolj odvisne od medijev. Zgodnje korenine te mediatizacije se
kazejo ze v analiziranem obdobiju, in kot sem pokazala v ¢lanku, lahko z ana-
lizo Slovenskega naroda sledimo, kako so se novi elektronski mediji pocasi
tihotapili v druzbo, ustvarjali mnozi¢no obcinstvo in vse bolj zapolnjevali
prosti ¢as ter vsakdanje zivljenje ljudi. Analiza Slovenskega naroda jasno
kaze, da se je takratni slovenski tisk z lahkoto prilagodil novim medijem, Se
vec, pomagal jih je vsidrati se v slovensko druzbo. Ne le telefon, telegraf in
gramofon, ki jih je Slovenski narod z navdusenjem pozdravljal, oglaseval in
se z njimi stapljal (npr. vse bolj postaja odvisen od telegrafskih in telefonic-
nih sporo¢il), ampak tudi kino je stopil v zvezo s tiskom, saj je bilo njegovo
raz$irjanje med obdinstvi odvisno predvsem od dnevnega tiska. Kino kot
medij je vnasal novo sestavino medijskega komuniciranja v zivljenje ljudi,
in sicer zabavo. Tudi Slovenski narod je poudarjal to komponento in tako v
prepletu z drugimi mediji Ze v zgodnjem 20. stoletju narekoval zametke za
vzpon medijske druzbe.

Peter L. Berger in Thomas Luckmann (1988/19606) sta Ze sredi 20. stoletja
govorila o druzbeni konstrukciji realnosti, kar sta sicer naslonila predvsem
na face-to-face/neposredno komuniciranje in medijev $e ne izpostavljata. V
¢lanku pa sem pokazala, da je z valovi mediatizacije od 19. stoletja naprej
pocasi vse bolj prihajalo do medijsko posredovane konstrukcije realnosti
oziroma druzbenega sveta (prim. Couldry in Hepp, 2017). Mediirano komu-
niciranje namre¢ ze z dnevnim tiskom, kot je Slovenski narod, zacne igrati
klju¢no vlogo pri konstrukciji druzbenega sveta v slovenskem prostoru.
In Slovenski narod, ki spremlja prihod vseh zgodnjih elektronskih medi-
jev (telegraf, telefon, gramofon, kino) in se sooca z zacetki elektrifikacije
slovenske druzbe, sluzi kot dober primer za analizo stapljanja medijskih
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tehnologij in kultur, ki bodo povsem prezele druzbo 20. stoletja. Zato v
analizi razvoja medijev ne smemo v Harlod A. Innisovi (2003/1951) ali
Marshall McLuhanovi (2001/1964) maniri »teorije medija« obravnavati le
enega medija, na primer kino, kot klju¢nega v dolo¢enem zgodovinsko
specifi¢cnem c¢asu, ampak moramo gledati na preplet ve¢ medijev, ki odi-
grajo klju¢no vlogo v zgodnji mediatizaciji slovenske druzbe. Da bi razumeli
pomen kina v ¢asu, moramo zatorej razumeti tudi preoblikovanje in prila-
goditev tiska (npr. Slovenski narod) telegrafu, gramofonu ali kinu.
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VIRI

Slovenski narod (1896a): 29 (30. 8.): 3.
Slovenski narod (1896b): 29 (26. 3.).
Slovenski narod (1896¢): 29 (14. 3.): 2.
Slovenski narod (1896d): 29 (25. 1.): 4.
Slovenski narod (1896e): 29 (12. 11.): 4.
Slovenski narod (1896f): 29 (14. 11.): 11.
Slovenski narod (1897a): 30 (20. 8.): 4.
Slovenski narod (1897b): 30 (16. 8.): 3.
Slovenski narod (1897¢): 30 (31.7.): 8.
Slovenski narod (1897d): 30 (6. 3.): 6.
Slovenski narod (1897e): 30 (25. 10.): 4.
Slovenski narod (1897f): 30 (20. 11.): 9.
Slovenski narod (1898a): 31 (11. 6.): 9.
Slovenski narod (1898b): 31 (3. 1.): 1.
Slovenski narod (1898c¢): 31 (3. 8.): 3.
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Slovenski narod (1898d): 31 (22.9.): 5.
Slovenski narod (1898e): 31 (27.9.): 8.
Slovenski narod (1898f): 31 (12. 10.): 5.
Slovenski narod (1901a): 34 (1. 10.): 6.

Slovenski narod (1901b): 34 (15. 11.): 4.

Slovenski narod (1902a): 35 (30. 4.): 6.
Slovenski narod (1902b): 35 (18. 4.): 4.

Slovenski narod (1902¢): 35 (4. 10.): 11.
Slovenski narod (1902d): 35 (17. 12.): 6.

Slovenski narod (1907a): 40 (28. 5.): 4.
Slovenski narod (1907b): 40 (29. 5.): 5.

Slovenski narod (1907¢): 40 (15. 10.): 5.
Slovenski narod (1907d): 40 (16. 10.): 3.
Slovenski narod (1907e): 40 (19. 10.): 5.

Slovenski narod (1907f): 40 (26. 10.): 6.

Slovenski narod (1907g): 40 (30. 10.): 3.
Slovenski narod (1907h): 40 (20. 11.): 4.
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