BOZO RUSTJA

Vec kot besede

»Tegobe najega sveta - in tegobe Cerkve - nam nikdar ne bi smele biti opravi¢ilo za zmanjSeva-
nje nase zavzetosti in gore¢nosti. Glejmo nanje kot na izzive, da rastemo.«

C erkev je v zgodovini veckrat spremenila
nacin in govorico svojega oznanjevanja.
Tako sta apostola Peter in Pavel pisala pisma,
medtem ko je Jezus Kristus samo govoril.
V srednjeveskih samostanih so prepisovali
knjige, Tridentinski koncil pa je predpisal
izdajo vec tiskanih knjig (Katekizem, Misal,
Brevir, dolodil je kanon Svetega pisma),
ki so jih potem tiskali skozi stoletja. V 19.
stoletju je Cerkev ustanavljala ¢asopise, zlasti
Skofijske tednike, v zacetku prejsnjega stoletja
je ustanovila Radio Vatikan (v Sloveniji
Radio Ljubljana leta 1928), po televiziji je ob
koncu stoletja svoje oznanjevanje razsirila
na internet, v zacetku tega stoletja pa Se na
socialna omrezja. Ti prehodi niso vedno
potekali brez tezav. Veckrat je bila Cerkev
sumnicava do novih medijev, naj omenim
samo njeno zacetno zadrzanost do tiskanih
knjig. V¢asih je z uvajanjem ali vklju¢evanjem
v nove medije zamujala, a jo danes najdemo
navzoco v raznovrstnih medijih.

Uporaba razli¢nih medijev je zahtevala
tudi razli¢ne pristope, saj vemo, da vsak
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Papez Francisek, VE 84.

medij zahteva razli¢ne nacine sporocanja.

Na to je opozoril sveti papeZz Janez Pavel II.,

ki je v okroZnici OdreSenikovo poslanstvo leta
1990 zapisal, da »ni dovolj uporabljati teh
sredstev za Sirjenje kr§¢anskega poslanstva in
nauka Cerkve, ampak je treba samo sporocilo
zdruZiti s to ,novo kulturo’, ki so jo ustvarila
moderna ob¢ila« (OP 37c). Ne samo v javnih
glasilih, ampak povsod mora Cerkev »vedno
oznanjati evangelij v govorici, ki je primerna ¢asu
in kulturam narodov in ljudstev. Dandanes mora
Se posebej paziti, da to dela v kulturi in za kulturo
novih sredstev druzbenega obves¢anja« (NC 8;
prim tudi O 3 in OE 20).

Tudi dokumenti in navodila, ki so name-
njeni pridigarjem, poudarjajo podobno. Drugi
vatikanski cerkveni zbor je naro¢il pridigar-
jem, naj resno vzamejo tako svetopisemsko
besedilo kot kulturno okolje (kontekst), v
katerem bodo oznanjali evangelij. V Dogma-
ti¢ni konstituciji o BoZjem razodetju je koncil
zahteval, da »mora vse kr§¢ansko oznanjeva-
nje nahranjati in usmerjati Sveto pismo« (BR
21). Homilija naj se »ozira tako na skrivnost
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praznika, kakor na posebne potrebe poslu-
Salcev.«* Dekret o Zivljenju duhovnikov pravi,
da mora pridigar »razlagati boZjo besedo ne
samo na splosno in abstraktno, ampak mora
neminljivo evangeljsko resnico obracati na
dejanske Zivljenjske okolis¢ine« (D4).

Ze iz teh navedkov lahko vidimo, da se
Cerkev zaveda pomembnosti govorice, s katero
nagovarja danadnjega ¢loveka in da seje tudiv
zgodovini tega zavedala. V svojih dokumentih
poudarja tudi, da so dana3njo prevladujoco
kulturo ustvarili mediji (prim NC 1).

JAVNA GLASILA SO
USTVARJALCI KULTURE

nozicna glasila so ustvarjalci danasnje
kulture.? Vlogo medijev kot ustvarjalcev

kulture poudarja tudi Posinodalna spodbuda
o kr3c¢anskih laikih, ko pravi, da so danes
javna glasila privilegirana pot za ustvarjanje
in posredovanje kulture.? To »poudarja vazno
dejstvo: na to, kar ljudje nasega ¢asa vedo
o Zivljenju, delno vplivajo mediji. Clovesko
izkustvo je postalo medijsko izkustvo« (NC 2).

Zaradi poudarka na novi vlogi medijev se
spreminja tudi njihova vloga pri oznanjevanju.
Omenil sem, da je na to dejstvo opozoril
papez Janez Pavel II. v okroZnici OdreSenikovo
poslanstvo.* Dokument Etika oglaSevanja tako
povzema novo vlogo medijev: »Bolj kakor da
uporablja medije za evangeliziranje, je Cerkvi
potrebno, da doume daljnoseznost besed Janeza
PavlaIl., da so sredstva druzbenega obve$c¢anja
osrednji del velikega modernega ,areopaga’, kjer
se izmenjujejo ideje ter oblikujejo navade in
vrednote. To poudarja ,globljo stvar’ (resni¢nost)
glede na preprosto - ¢eprav pomembno upora-
bo sredstev obves$canja za Sirjenje evangeljskega
sporocila. Treba je samo sporocilo zdruZiti s to
,novo kulturo’, ki so jo ustvarila moderna ob¢ila
... znovim jezikom, z novimi tehnikami in
novimi psiholoskimi drzami.«®

Navedeni stavek je nekaksno cerkveno
,priznanje’, da komunikacija ne pomeni le
prenosa informacij, ampak da je to proces, v
katerem ustvarjamo skupni pomen (shared
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meaning)® in skupno slavimo.” Cedalje ve¢
definicij namre¢ predstavlja kulturo kot
komunikacijo. Kultura v najsirSem pomenu
besede pomeni »vrednote in pomene, ki si jih
deli neka skupina.«®

NOVA KULTURA

glejmo si sedaj nekatere prvine nove

kulture, ki so jo bistveno pomagali
sooblikovati mediji. V danasnji kulturi je svet
trg, na katerem prodajamo svoje ideje. Ta pojav
nekateri imenujejo moderni politeizem, ki ni
enak klasi¢nemu’ mnogobostvu.® Moderni po-
liteizem meni, da ima vsakdo pravico do svojega
,boga’, ki si ga sam ustvari. In ker je ustvarjalcev
,bogcev* veliko, je tudi boZanstev mnogo in tako
pridemo do politeizma. Za medije to pomeni, da
je svet nekaksen trg idej (agora),® kjer moramo
,prodajati’ tudi evangelij in ideje, ki izhajajo iz
evangelija.” Nas$ ¢as je podoben apostolskemu
Casu, kristjani zivimo v okolju novega pogan-
stva in v njem nismo ve¢ ve¢ina.”? Zgled in
pogum apostola Pavla pri njegovem nastopu na
Areopagu je za nas zelo pomemben. Ne gre zato,
da bi nas dejstvo, da smo kristjani manjsina,
delalo pesimiste, ampak nam lahko pomaga, da
bomo to mirno in v veri sprejeli kot dejstvo in
se z isto vero soocili z areopagi, cestami in trgi,
da bi ponesli besedo in odreSenje tja, kjer ljudje
dejansko Zivijo, se sreujejo in se sprasujejo po
smislu bivanja.®

Seveda pa dejstvo, da problematiko

nove kulture in nove govorice obravnavajo
cerkveni dokumenti, Se ne pomeni, da
verniki ne obcutijo te teZave in da se z njo
ne spopadajo oznanjevalci. Ironi¢no lahko
zapiSemo, da vecina vernikov, ki se pritozuje
nad nerazumljivostjo (danasnje) cerkvene
govorice, ne razume niti dokumentov, ki jim
pritrjujejo. Vse vec je ljudi, ki odkrito povedo,
da ne razumejo tega, kar je v cerkvenih
dokumentih, velikokrat pa ne razumejo tudi
tega, kar govorijo duhovniki pri pridigah. Se
vec. Jezikoslovec in pisec priljubljenih slovnic
za otroke in mladino dr. Kozma Ahac¢ic celo
meni, da tudi nekateri laiki, ki ve¢ nastopajo



v okviru Cerkve, prevzemajo nerazumljivo
govorico in z njo nagovarjajo ljudi.

»Potreba, da bi Ze z na¢inom, kako
oblikujemo stavke, kako izbiramo besede,
izrazili svojo vero, spominja na farizejstvo,
proti kateremu se je boril Jezus. Ce taksen
nacin Se nekako deluje znotraj razmeroma
zaprtih katoliSkih skupin, morda celo
katoliskih 30l, pa je ob soocenju s SirSo
javnostjo za sporocilo o tem, kdo verniki smo,
lahko zelo $kodljiv. Ceprav smo iskreni, lahko
prevec cerkveno ali versko obarvan jezik celo
znotraj Cerkve nekomu, ki nanj ni navajen,
poda nevarno sporocilo: da govorimo nauceno
in ne iz srca ... Jezus je uporabljal sila preprost
jezik, podobe je jemal iz vsakdanjega Zivljenja,
tako da so jih razumeli tudi neuki. Temu
so sledili tudi apostoli. Ena najpogostejSih
napak, ki jih delamo na tem podrodju, je
uporaba svetopisemskega nacina izrazanja,
ko opisujemo povsem obicajne stvari.
Namesto, da bi rekli »Sem oce dveh otrok, lepo
druZino imam,« re¢emo »V naSem druZinskem
obcestvu Zivim poslanstvo oceta dveh otrok.« ...
Namesto da bi ¢loveka z druzinskimi teZavami
potolazili in mu rekli »Glej, skupnost smo in ti
bomo stali ob strani,« re¢emo »NaSe obCestvo
ti bo pomagalo nositi tvoj kriZ.« Ce bi bili vsi
verniki visoko izobraZeni teologi, bi to morda
Se §lo. A ve¢inoma smo vsi precej obicajni
ljudje, ki si Zelimo jasnost, ko delujemo znotraj
krs¢anske skupnosti. Osnova za jasnost pa je
jasen jezik. Ali kot pravi Jezus: »Vas da naj bo
da in ne naj bo ne.« (Mt 5,37, Jak 5,12)

Ahacic nato opozarja, da uporabljamo
nerazumljiv jezik v okoljih, kjer ga ne razume-
jo: »Na priprave na zakon na primer ne hodijo
sami teologi in poznavalci Svetega pisma, pa
vendar tako pogosto sliS§imo na njih nasvete,
kot so ,Vajina druZina bo ikona Kristusa, Ce se
bosta zavedala, da sta uda Kristusovega telesa,’
namesto da bi povedali Kot srec¢na in duhovno
izpolnjena zakonca bosta Zivela samo, ¢e bo vsak
od vaju sledil Kristusu in izhajal iz nesebicne
ljubezni.* Ali pa svetujemo: ,Podarjajta se
drug drugemu, da bosta v polnosti Zivela
blagoslov druZinskega obCestva, namesto da
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bi povedali ,Ce Zelita Ziveti sre¢no druZinsko
zZivljenje, vama bo pomagalo, ¢e bosta manj
osredotoena nase in bolj drug na drugega.‘«
Jezikoslovec opozarja na e eno zelo pereco
plat tega problema, da se tisti, ki te govorice ne
razumejo, ¢utijo izloceni iz cerkvene skupnosti:
»Nekateri ljudje se tak$ne govorice prestrasijo
in se, $e preden bi zasliSali vsebino povedanega,
Cutijo izlo¢ene. S taks$no govorico jim lahko
nevede sporo¢imo, da ne spadajo med nas.
Spet drugi ljudje dobijo obcutek, da se bodo
lahko v skupnost vkljuéili le, ¢e bodo ponavljali
jezikovne obrazce, besede, metafore in simbole,
ki so jim sicer tuji. Bojijo se govoriti preprosto.
In potem tezko govorijo povsem iz srca.«*
Opisane tezave nam ne smejo jemati
poguma. Cerkev se ni prvi¢ znasla pred
ovirami in teZzavami. V zgodovini se je Ze
velikokrat soocila z njimi. Sedaj smo na vrsti
mi. TeZave ne pomenijo, da ne bomo ve¢
oznanjali, ampak da bomo spremenili nas
nacin oznanjevanja in naso govorico. Ali kot
bi rekel papeZ FranciSek: »nTegobe nasega
sveta - in tegobe Cerkve - nam nikdar ne bi
smele biti opravicilo za zmanjSevanje nase
zavzetosti in gore¢nosti. Glejmo nanje kot na
izzive, da rastemo« (VE 84).

NOVA INKULTURACIJA

Zato bomo zaradi sprememb v kulturi tudi
nase oznanilo morali drugace oblikovati.
Potrebujemo nekaks$no ,ponovno inkulturaci-
jo’ evangelija v na$ cas.

1. V nasi kulturi, ki jo bistveno sooblikujejo
mediji, je zato izredno pomembno, kako neko
stvar povemo (know how), in ne samo, kaj povemo
(know what). Naj omenim, da sem temu, kako
danes sporocati, namenil ve¢ poglavij v knjigi
Sporo¢am veselo novico, v kateri sem zbral precej
napotkov za pastoralnega delavca in za vsakega
kristjana, ki mora nastopati v medijih in drugod
ter oznanjati v kulturi, ki so jo bistveno zaznamo-
vali mediji.”» Nikakor ni ve¢ dovolj samo pozna-
vanje vsebine Svetega pisma, teologije, filozofije,
zgodovine ... Tema dvema bomo morali dodati Se
tretji element, razlog, zakaj nekaj povedati (know
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why). Pri pastoralnem delavcu ta izvira tudi iz
dobre duhovne formacije.

2. Svet medijev je po svoji naravi nezaupljiv
do avtoritet, vklju¢no s Cerkvijo. V Sloveniji
moramo reci predvsem s Cerkvijo. Zato so
do nje tako kriti¢ni, v€asih celo krivi¢ni in
komaj ¢akajo na kakSen Skandal. »Neki prelat
me je nekoc vprasal: ,Kaksna je najboljsa
obramba proti novicam o $kandalih v Cerkvi?*
Odgovoril sem mu: ,Kreposti‘«.’* V nekaterih
zalostnih primerih, ko teh ni, ostane resnica
edina obramba. Pri tem se potrudimo, da
bomo ¢im bolj verodostojni, da ne bomo
nikogar krivi¢no osumili, ¢e mu ni bilo ni¢
dokazano in ne bomo kr$ili moralnih zapove-
di z obrekovanjem. Seveda pa ne bomo mogli
zanikati necesa, kar se je zgodilo.

3. Dana$nja kultura je zaznamovana z
relativizmom. Tega je internet Se posebej
utrdil, saj gre za popolnoma nove posledice,
ki jih potegne za seboj: nizguba specificne
informacije, izenacevanje sporocil, skréenih v
golo informacijo, odsotnost vimesnih reakcij
odgovornih ljudi na sporocila iz omreZzja,
svarilen ucinek, kar zadeva navezovanje
osebnih stikov«.?”

JEZUS VZOR SPOROCANJA
(KOMUNIKACIJE)

ova kultura je tudi zaradi vpliva medijev

bolj vizualna in ljubi simboliko.* Jezus je
izredno obvladal ,simboli¢no obna3anje’, saj
je uporabljal simboli¢na, naravnost zakra-
mentalna dejanja. Zakrament oznacujemo kot
vidno znamenje, ki ga je ustanovil Kristus, da
bi nam posredoval nevidne milosti. Jezus je
uporabljal zunanja znamenja, da bi nakazoval
na neko drugo resni¢nost: blato na oceh
slepega ¢loveka, slina na uSesih gluhega.
Simbol privlaci pozornost in nas mora voditi k
notranjim resni¢nostim, ki jih predstavlja: po-
livanje z vodo pri krstu nas vodi k resni¢nosti
odpuscanja grehov, maziljenje pri nekaterih
zakramentih nas vodi k duhovni mo¢i ...

Najbrz nam ni e nikoli prislo na misel, da

je katoliSka vera s svojim ¢utom za konkretno,
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materialno in simboli¢no dovzetna (pre-
disponirana) za televizijo in posledi¢no za
podobo. Ironija je, da se televizije velikokrat
posluzZujejo razni fundamentalisti¢ni pro-
testanti, ki najveckrat izhajajo iz reformne
tradicije, ki je zavracala in celo zasmehovala
podobe, simbole in celo zakramente. S
komunikacijskega vidika je katoliStvo veliko
boj celostna, umirjena in sodobna tradicija
(beseda in podoba) v nasprotju s protestant-
sko, ki je ozka (samo beseda). Katolistvo je z
vidika podobe izredno bogata tradicija (npr.
slikarstvo, pa tudi gledalisce, ki se je razvilo
iz srednjeveskih pasijonskih iger).?° Pa tudi
Jezus pri svojem oznanjevanju ni uporabljal
samo besed, ampak tudi zakramentalne
simbole svoje odreSenjske ljubezni. Ko je
Jezus odreSeval ¢lovestvo, je povzdignil tudi
stvarstvo.”

Jezus je bil zato res popoln sporocevalec
(komunikator) (prim. ON 11 in EO 32), ker je
uporabljal tristopenjski model komunikacije:
osebno svetost (pricevanje), besedo, ki vzbuja
razmisljanje (pomen besede) ter ustvarjalno
in spostljivo uporabo naravnih materialov
(pomen podobe). V nekem smislu je upora-
bljal govorico, ki jo zahtevajo sodobni mediji.
Znal je komunicirati v razli¢nih okoliS§¢inah
s sredstvi, ki so mu bila na razpolago v ¢asu
njegovega uclovecenja na zemlji. Dejansko
predstavlja prav u¢lovecenje - beseda, ki je
postala meso - viSek komunikacije in je njen
vzor, kajti Kristus, Ceprav Bog, uporablja
govorico kulture, v kateri Zivi, da ga lahko vsi
razumejo.

MOC PRICEVANJA IN POMEN SIMBOLOV

Gotovo drzi vse do sedaj povedano o
pomenu spremenjenih razmer v dana3nji
kulturi in o pomenu spreminjanja govorice
pri oznanjevanju. Nikakor pa ne moremo
mimo dejstva, da govorica niso samo besede.
Govorica oznanjevanja je SirSa. Zato v novi
kulturi pridobiva mo¢ pri¢evanje. Clovek,

ki Zivi evangelij, je najboljsi ¢asopis, film,
oddaja, knjiga ali spletni portal, ki govori o



Bogu. S pri¢evalcem se lahko identificirajo
drugi ljudje, ki se bliZajo Bogu. Identifika-
cijajelastnost, ki jo sodobni mediji izredno
poudarjajo. Zato ni ¢udno, ¢e zadnji papezi
tako poudarjajo pomen pricevanja in celo
mucenistva kot najvisje oblike pri¢evanja.?

Tako je Janez Pavel zapisal, da je pri¢evanje
prva oblika evangelizacije (prim OP 42), zato
je pri¢evanje z Zivljenjem ena najbolj$ih oblik
oznanjevanja tudi v naSem casu. Ali kot je
Ze leta 1975 dejal papeZ Pavel VI.: »Danasnji
¢lovek raje poslusa pricevalce kakor pa
ucitelje, Ce pa poslusa ucitelje, jih zato, ker so
pricevalci.«® V spodbudi O evangelizaciji Se
dodaja: »Dobro vemo, da je moderni ¢lovek,
sit od poplave besed, dostikrat naveli¢an
posluSanja; in Se huje; da se ga beseda ze kar
vec ne prime. Znane so nam ideje mnogih psi-
hologov in sociologov, ki trdijo, da je moderni
¢lovek Ze pustil za seboj kulturo besede, ki
da je postala neuspe3na in nekoristna, in da
danes Zivi v kulturi podobe.« (OE 42)

Lahko bi rekli, da je pripoved o pricevanju
obicajno ,zavita’' v zgodbo, zgodba pa je
konkretna, je beseda, prevedena v podobo. V
obratu k narativnemu vidimo, kako vazno je,
da znamo ponuditi svoje pri¢evanje. Ce nas pri-
povedi drugih privlacijo, je osebno pricevanje
oblika povezovanja z naSo globoko notranjostjo
in odpira nove poti v duhovnem svetu.

Krs¢ansko pricevanje razlaga o tem, kako
je Kristus spremenil Zivljenje pricevalca. Ni
toliko vazno, kaj smo mi naredili za Kristusa,
ampak je bolj vazno, kaj je Kristus storil za
nas. S tega vidika se ne osredotoca toliko na
pricevalca, da bi ga drugi ob¢udovali, ampak
na osebo Jezusa Kristusa, na njegovo sporoci-
lo in dela: ne »Jaz sem spremenil ...«, ampak
»Kristus me je resil ...«, »On me ljubi ...«.

FENOMEN PAPEZA FRANCISKA

udi zaradi tega imajo nekateri papeza

Franciska za odli¢nega papeza, najprej, ker
zna govoriti drugace od drugih oznanjevalcev,
in ker je mojster konkretne govorice. »Zato
nam je papez FranciSek lahko zgled tudi na
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jezikovnem podrodju. Zgled, da je najbolj prav,
da tudi znotraj Cerkve govorimo sprosceno, v
jeziku, ki je povsem na$ in ne naucen. Jezik je
namreé mo¢no povezan z nasimi obéutji. Ce je
jezik naucen in ni naraven, potem bomo tudi
svoja obcutja izrazali nauceno, prek filtra, ne
povsem iz srca,« pravi Ze navedeni jezikoslo-
vec Kozma Ahacic¢.»

Se bolj kot v jezikovnem pogledu nam je
papez FranciSek lahko zgled v oznanjevanju
evangelija z Zivljenjem. Torej kot pricevalec. To,
kar govori, najprej sam Zivi. Ve, na kaj je obc¢u-
tljiv sodobni ¢lovek. V Sloveniji, pa tudi drugje,
imajo ljudje radi predstavnike oblasti, ki so
dobrodelni in imajo ¢ut za revne in obrobne.
Papez Francisek je Ze kot buenosaireski nadskof
obiskoval vernike v revnih predmestjih, se vozil
s podzemno Zeleznico, imel skromen talar ...
Pravo nasprotje nekaterih kardinalov, ki ljubijo
razko$na stanovanja ali mogoc¢ne gradove,
luksuzne limuzine, obleke z vle¢kami itd.

IZLET V PRETEKLOST IN NE SAMO

Naj situkaj dovolim ,miselni izlet’ v pre-
teklost. Cerkev je bila vedno neprivlac¢na,
ko je bila navezana na bogastvo. Enako velja
za oznanjevalca. Pisatelj Alojz Rebula je Ze leta
1966 imel predavanje za slovenske zamejske
duhovnike v Trzizmu pri Vidmu z naslovom
Slovenski duhovnik po koncilu. »‘Kjer je far,
tam je denar.’ Vidite, slovens¢ina je zmogla ta
stra$ni pregovor v ¢asu, ko je bila bogaboje-
¢a,« je zapisal. Duhovnikom ne daje plehkega
nasveta, naj ne uporabljajo nobenih dobrin

in nobenega napredka tehnike. »Kristus ni
zavrnil mezga ne Pavel rimske ladje ne Don
Bosco vlaka ne Janez XXIII letala ... VpraSanje
jele glede ,stila‘: koliko vse to ostaja orodje in
postane kult.«* Jedrnato povedano, da ni kaj
dodati.

Modrosti tega pisatelja naj dodam Se
modrost drugega mojstra peresa, ki je bil tudi
,profesionalni oznanjevalec’, Frana SaleSkega
Finzgarja. Tudi on je kot duhovnik razmisljal
o nevarnosti bogastva. Ko je odhajal iz
Zupnije Sora (leta 1918, torej pred sto (!) leti), je
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zapisal: »Ugotovil sem trdno, da pri duhovni-
ku najbolj sovrazijo skopost, z njo oblastnost
in nepostrezljivost. Kdor skusa biti po Pavlovo
omnibus omnia (vsem vse), bo Zel hvaleZnost in
ljubezen. Zaklenjeno Zupnisce, trdi odgovori,
slepe o¢i za reveZa in stisnjena roka, to je vse
huje, kakor kar koli izmed ¢loveskih slabosti.«
6 Finzgarjeve besede zlahka prenesemo na
Cerkev. Kar je zapisal, da zamerijo duhovniku,
zamerijo tudi Cerkvi. Naj dodam, da je tem
besedam botrovalo pretresljivo pisateljevo
izkustvo, saj so mu Zupljani odpustili ,greh
mesa’, vedel pa je, da mu ne bi odpustili
skoposti in neobéutljivosti za reveza. Skoda,
da je urednik zbranih del te njegove besede
dal med opombe ...

Ce je torej ze v preteklosti veljalo, da ljudje
ne marajo Cerkve, navezane na bogastvo, to
toliko bolj velja danes. Zato je jasno, da med
govorico Cerkve sodobnemu svetu spada
predvsem pricevanje. Tudi pricevanje z
Zivljenjem, nenavezanim na bogastvo. Cerkev
v Sloveniji bi se morala po finan¢nem zlomu
mariborske nadskofije tega e bolj zavedati.
Menim, da nekaterim v Cerkvi Se danes ni
jasno, koliko $kode je naredila ta afera. Ne
sprenevedajmo se in se od nje distancirajmo,
sicer ne bomo niti verodostojni, kaj Sele price-
vanjski. Tudi socialne razlike med duhovniki
(eni z ve€ dohodki, drugi z manj) niso priceva-
nje sodobnemu svetu. Menim, da je Cerkev za
ljudi zanimiva takrat, ko ima nekaj, kar drugi
nimajo. Socialnih razlik pa je v svetu Ze dovolj
in jih ljudem ni treba opazovati Se v Cerkvi. Tu
nas ¢aka Se precej dela.

Naj se slisi Se tako ¢udno, a vendar je
Cerkev na podrodju spolnih $kandalov, zlasti
pedofilije, naredila korak naprej, ko je uvedla
stroge predpise in sankcije za storilce. Gotovo
bi bilo bolje, ¢e bi take ukrepe sprejela zZe
pred leti. In vendar ji glede ,o¢i§¢evanja’
spolnih Skandalov lahko sledijo druge
organizacije (npr. Sportne, politi¢ne, filmska
industrija, celo najvisje akademske vode, kot
je Svedska akademija in druge), ki se s tem
,o¢i§Cevanjem’ Se spoprijemajo. Seveda je to
nikoli konc¢ano prizadevanje (za Cerkev in za
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druge), saj je nujna stalna opreznost na tem
podrodju.

Pa e nekaj je. Mediji so v sodobnem ¢asu
priblizali velike osebnosti. V¢asih nismo
vedeli o angleski kraljici ni¢esar. Danes po
zaslugi medijev vemo, kdaj je noseca, kaj
je oblekla za ma$o na veliko no¢ in kak3ne
igracke imajo «prestolonasledniki». Pred
stoletji ljudje niso imeli pojma, v kak§nem
stanovanju biva papez. Danes nam fotografi
pribliZajo njegovo notranjost. Vidimo ga
lahko, kako obeduje s svojimi sodelavci.

Tega se moc¢no zaveda papezZ FranciSek.
Zato ni Sel bivat v papesko stanovanje, ampak
v Dom sv. Marte. Ker pozna moc¢ simbolne
govorice. Ve, da danes ljudi odbijata brokat in
zlato. Zato nosi kovinski naprsni kriz in zato
ga nikoli niste videli maSevati v brokatnem
masnem plascu. Zakaj bi si oblekel tak
masni plas¢, ki bi koga odbil? Ve, da mora
biti ljudem blizu, zato obiskuje siroti$nice,
otroske in druge bolni3nice ... To so simbolna
dejanja, ki ljudem veliko pomenijo, in jih
papez FranciSek obvlada. Tako pric¢uje in
tudi, ¢e ne predvsem, s tako govorico oznanja
Kristusa. Tudi zato v svoji apostolski spodbudi
Veselje evangelija ne govori toliko o oznanjeva-
nju z besedami, ampak govori o drZzah Cerkve
in drzah oznanjevalca, saj oznanjamo bolj z
drZzami (pri¢evanjem) kot z besedami.

Sodobni ¢lovek je odprt za pricevanje, ki je
vedno konkretno. Med priljubljenimi sve-
tniki naSega ¢asa so p. Pij iz Pietrelcine, Mati
Terezija iz Kalkute in Janez Pavel II. Zanimivo,
da so bili vsi strogi. Niso popuscali ne pri
ucenju (Janez Pavel II, p. Pij), ne v Zivljenju
(Mati Terezija), a so kljub temu bili za ljudi pri-
vlaéni, ker so to, kar so u¢ili, tudi zZiveli. Ljudje
so jim prisluhnili Ze v ¢asu, ko so Ziveli, in
Se danes jih nagovarjajo, a ne z abstraktnimi
idejami ali visoko donecimi besedami, ampak
s konkretnim uresnicenjem evangelija, ne s
svojimi teorijami, ampak s svojim Zivljenjem
po evangeliju. Lep vzorec za delovanje Cerkve
v sedanjem svetu: ne s popuscanjem, ampak z
govorico, blizu ljudem, in z osebnim priceva-
njem bo Boga pribliZala ljudem.



KRATICE CERKVENIH DOKUMENTOV

VE - Papez Franci$ek, apostolska spodbuda Veselje evangelija

EO - Papeski svet za druzbeno obve$¢anje, Etika oglaSevanja

OP - Janez Pavel II, okroZnica OdreSenikovo poslanstvo

NC - Papeski svet za druzbeno obve$¢anje, Na pragu novih
casov

O - Odlok o sredstvih druzbenega obve$¢anja drugega
vatikanskega koncila

BR - Dogmatic¢na konstitucija o boZjem razodetju drugega
vatikanskega koncila

D - Odlok o sluzbi in Zivljenju duhovnikov drugega vatikanskega
koncila

ON - Pastoralno navodilo o sredstvih druzbenega obve$c¢anja
Obcestvo in napredek

ZTT - Janez Pavel II, Apostolsko pismo Ob zacetku novega
tisocletja

' Navodilo za izvajanje Konstitucije o svetem bogosluzju,
Ljubljana 1967. 54.

2 Prim. M. Real, Super Media, A Cultural Studies Approach,
Sage Publications, Newbury Park London New Delhi
1989, 36, kjer pravi: »Super mediji - to pomeni sodobni
elektronski mediji - ustvarjajo, izraZajo in zrcalijo kulturo.«

3 KL44.

4 OP37b; prim. tudi: NC 11. P. Babin pravi, da je to »eno
najlepsih besedil cerkvenega uditeljstva o komunikaciji«. P.
Babin, Communication, Crec-Avex Ecully, France 1991, §t 15.

5 EO22.0 tem, kako je treba sporo¢ilo prilagoditi mediju, v ka-
terem bo objavljeno, govori tudi (nekdanji) prefekt Tajnistva
za komunikacijo pri Svetem sedezu, msgr. Dario Eduardo
Vigano, prim.: Mediji morajo podajati pravi kljuc za branje
resnicnosti, Ognjice april 2018, 11. O problemu evangelizacije
kultur, oziroma o kulturnih obmod¢jih kot modernih areopa-
gih glej ¢lanek: Marcello Zago, »Gli ambiti della missione Ad
gentesg, v: Cristo, Chiesa, Missione, Commento alla Redemptoris
Missio, Pontificia Universita Urbaniana, Rim 1992, 167-185.

Po mnenju avtorja danes misijonsko delovanje pomeni
evangelizirati kulturo. Tega dela si ne moremo zamisljati
brez medijev. Ti niso samo ,orodje’ evangelizacije, ki bi samo
prenasali in razgirjali evangeljsko sporo¢ilo, ampak je »od
njihovega vpliva v veliki meri odvisna sama evangelizacija
moderne kulture« (OP 37b). Komunikolog Robert White pou-
darja, da uspeh pri evangelizaciji in uspeh cerkvenih medijev
opazimo takrat, ko zmorejo svoje sporo¢ilo oblikovati v slogu
nove kulture, ki so jo ustvarili mediji. Prim. R. White, »I mass
media e la cultura nel catolicesimo contemporaneox, v:
Vaticano IL. bilancio e prospettive, ur. R. Latourelle, Cittadella
Editrice, Assisi, 1987, 1551.

6 Zdisemi, daje ustvarjanje pomena izredno pomembna
stvar. Ko kristjani npr. govorimo o Cerkvi, ima ta za nas
dolo¢en pomen (Kristusova ustanova za odresenje ljudi),
za anarholiberalce pa to pomeni povsem nekaj drugega
(simbol zatiranja in nesvobode, srednjeveski ostanek).

Ko neka skupina (npr. kristjani) stopi v javnost, mora
upostevati, da bodo nekatere pomene, ki jih oni dajejo
stvarem, drugi razumeli popolnoma drugace. Zato je prav

GOVORICA CERKVE

je, da svojo govorico in svojo logiko misljenja prilagodi
skupni kulturi, simbolom in govorici, ki so skupni vsem in
ne ,vsiljevati‘ svojih simbolov, govorice drugim skupinam.
Upostevati moramo tudi naravo simbola: En simbol lahko
v sebi zdruZuje ve¢ pomenov. Zato ga razli¢ne kulture lahko
razli¢no razumejo.

Podobno vlogo komunikacije zagovarja teolog A. Dulles, The
Church is Communications, v: Multimedia International, 1971, 5- 18.

M. Rupnik, Dall'esperienza alla sapienza, Lipa, Rim 1996, 54.

Prim tudi J. Fiske, Reading the popular, Routledge, London in
New York 1989, 1.

Prim. M. Rupnik, »Il coraggio del dialogo critico con le culture di
o0ggi«, v: Novita della soglia, Lipa, Rim 1995, 103-145.

Ce se komu zdi ta podoba premalo kri¢anska, naj omenim,
dajo je zapisal v svojo poslanico za svetovni dan sredstev
druzbenega obvesc¢anja tudi papez Janez Pavel II. leta 1992.
Tam pravi: »Javna glasila so vstopnica do vsakega ¢loveka
na sodobnem trgu, kjer javno izraZajo misli, izmenjujejo
ideje, kjer kroZijo novice in kjer se oddaja in sprejema
razli¢ne informacije.«

Prim. ]. P Foley, »I media e la Cheisa«, v: La sfida della
comunicazione, Milano 1997, 23.

Prim. B. Sorge, »Nuova evangelizzazione e comunicazione
sociale«, v: La sfida della comunicazione, Milano 1997, 73-77.

Prim. B. Sorge, n. d. 80.

Kozma Ahacic¢, Zakaj govori papeZ Fran¢iSek bolj preprosto kot
slovenski verniki?, Ognjisce, april 2018, 115.

Gre za knjigo Sporo¢am veselo novico, Ognjisc¢e 2001, in
prenovljeno izdajo leta 2010.

Prim. ]. P Foley, n. d. 24.

Prim Papeski svet za kulturo, Za pastoralo kulture, Ljubljana
2009, CD 85, 9.; prim tudi Lucio Ruiz in Daniel Arasa,
»Internet«, v: Introduziuone alla comunicazione istituzionale
della Chiesa, EDUSC, Roma 2009,177-205.

Prim OE 42.

Prim. C. M. Martini, Effata, Milano 1990, 92- 100 in . P. Foly, n. d. 19.

Prim. R. Mahony, »Pogovor s Hollywoodomc, v: Etika
ogla$evanja, CD §t. 72, Ljubljana 1997, 43-44.

Prim. ]. P Foley, n. d. 19.
Prim. o pricevanju: OP 42; OE 41 in 0 mucenistvu OP 45; ZTT 37.
Pavel VI, govor laikom, 2.10. 1974, navedek v OE 41.

Kozma Ahaci¢, n.d. 115. O tem, kako naj se ne izraZzamo
»nauceno, prek filtra, ne povsem iz srcax, govori naravnost
papez FranciSek, ko v apostolski spodbudi Veselje evangelija
poudarja pomen »govora srca« in pravi, naj Cerkev »pridiga
ljudem kakor mati, ki govori svojemu otroku v zavesti, da ji
otrok zaupa, da je vse, kar ga uci, v njegovo korist, ker se ¢uti
ljubljenega. Vrh tega /.../ dobra mati /.../ poslusa njegove skrbi
in se u¢iod njega. /.../ Kakor nam je vsem vsec, ¢e ljudje govorijo
znamiv nasi materin3cini, tako je tudiv veri. Vse¢ nam je, Ce
nam spregovorijo v klju¢u materinske kulture, v materinem
naredju« (139).

Alojz Rebula, Na slovenskem poldnevniku, Maribor 1991, 292.
Fran Saleski FinZgar, Izbrano delo, Celje 1962, knjiga VII, 408.

61



