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Curious Translucents Extra Black je
novost v ponudbi Antalisa (vir: Antalis).

Antalis predstavljanov ¢érni papir
Antalis je razsiril ponudbo barvnih
papirjev serije Curious Translucents
znovorazli¢ico ExtraBlack, globoko
¢rnim prosojnim papirjem. Slisi se kot
protislovije - je prosojen, ane
prepuscanicesar?!

Papir Curious Translucents Extra

Black gramature 120 g/m? nekako
vizualno ustreza prosojnostiin vtisu
zatemnjenega avtostekla, kar zagotavlja
atraktivnost, skrivnostnost in vabik
raziskovanju, kaj se skriva za njim. Na
dotik je topelin zameten, ima celo
edinstven zvok, saj ob dotiku nezno
poklja. Papir razli¢ice Extra Black
proizvaja Arjowiggins.

Zasnova papirja Extra Black ni
sinteti¢na, izdelan je iz 100-odstotno
naravnih, ¢istih in trajnostnih viaken

ter ne vsebuje kemikalij. Po navedbah
ponudnika je ExtraBlack alternativa
plastic¢ni foliji in filmom na petrokemicni
osnoviin ga je mogoce 100-odstotno
reciklirati. Celotna serija papirjev
Curious Translucents je odlikovana s
certifikatom FSC.

Vec¢ informacijna www.antalis.com.

www.graficar.si

Heidelberg je predstavil novo generacijo strojev Speedmaster SX 102.

Heidelberg: Novi stroji Speedmaster S$X 102

Podjetje Heidelberg je lansiralo novo generacijo strojev Speedmaster SX 102. Stroj je
namenjen predvsem komercialnim tiskarnam, ki zahtevajo »visoko produktivnostin
kakovost priizpopolnjevanju zahtev trga«. Tipi¢na podro¢ja uporabe so tisk broSur

in promocijskih tiskovin ter aplikacij iz posebej tankih materialov (embalazni viozki v
farmacevtskem sektorju). Po navedbah Heidelberga novi stroji z asistencnimi funkcijami
na osnovi umetne inteligence omogo¢ajo visoko avtomatiziran proces tako reko¢
avtonomnega tiska.

Kot poro¢a Heidelberg, osnovni model ponuja privlaéno razmerje med cenoin
zmogljivostjo in ga je mogoc¢e konfigurirati vse do avtonomnega izvajanja
tiskarskih opravil »push-to-stop«. Novi stroji podpirajo tisk pol formata 720 x 1020
milimetrov (razli¢ica 102) in formata 650 x 940 milimetrov (razlicica 92). Po podatkih
proizvajalca so stroski nakupa tiskarskih plo$¢ zarazlic¢ico 92 do 20 odstotkov
nizji v primerjavi z razli¢ico 102.

Novi Speedmaster SX 102 je nadvse prilagodljiv. Osnovnimodel je opremljen z
uveljavljeno tehnologijo obracanja pol. Vsa krmilna inteligenca tehnoloske zasnove
strojev Speedmaster XL je na voljo kot moznost za delovanje v nacinu »push-to-stop«.
Sem spadata tudi samodejni sistem zamenjavo plo§¢ Autoplate Pro in vgrajenamerilna
inkrmilna tehnologija Prinect Inpress Control. Nadgradnja na razli¢ico tehnologije XL
vkljucuje tudi naprednej$e funkcije podajanjain vodenja materiala. Novi stroji tiskajo z
nazivno hitrostjo 14.000 pol na uro z aktivno funkcijo obra¢anja pol. Upravljana konzola
Prinect Press Center XL 3 osebju omogoc¢a upravljanje in spremljanje procesa tiska z
uporabo operacijskega sistema Speedmaster.

Zasnova Speedmaster SX 102 temelji na strojni zasnovi serije Speedmaster CX 104, ki

jo je Heidelberg trgu ponudil v letu 2021. Sirok obhod z nizko zasnovanimi stopnicami
osebju zagotavlja enostaven dostop do vseh enot tiskarskega stroja. Za bolj pregledno
in ucinkovito delo so enote opremljene tudi s posebnimi signalnimi LED trakovi Intelliline,
ki tiskarju ze na daljavo sporocajo status delovanja posameznih tiskarskih enot.

Heidelberg ponuja formatnirazred 102 ze od leta 1975 in je po njihovem prepri¢anju
v tem segmentu vodilni ponudnik na trgu. Do danes je bilo prodanih ve¢ kot 100.000
tovrstnih tiskarskihin lakirnih strojev.

Vec¢ informacijna www.heidelberg.com.

www.graficar.si

Novicke, ki morda niso nasle svojega mesta v tiskanem delu, so dostopne na portalu www.graficar.si.




Tiskarska industrja se pobira

Prihodnost e vedno negotova, a s polno optimizma

Matic STEFAN - odgovorni urednik revije Graficar

Pandemija in z njo povezani omejitveni ukrepi so dodobra
zdelali industrijo na splosno. Nekateri trgi po njej hitreje
okrevajo, drugi po¢asneje, pomembno je, da se v posel vraca
optimizem in navdih za vnovi¢ni zagon.

Organizator Drupe je v septembru uradno izdal 8. porocilo Drupa Global Trends Report,
katerega glavno sporogilo je, da graficni trg okreva, samozavest naradca, graficnaindustrija pa
se spoprijemlje z novimiin zanimivimi poslovnimi izzivi, ki navdihujejo. Vse vec¢ je tudinalozb v
novo graficno opremo. V aktualnem izidu zato objavljamo glavne izsledke omenjenega porocila,
komercialni in zalozniski tisk je sicer rahlo upadel glede naleto 2021, a napovedirasti poslovanja
S0 obetavne za vsa podrocja tiska.

Ne le spletna trgovina, predvsem spremenjene nakupne navade usmerjajo nase poslovne

~ pristope na splet. Zato v 5. izidu revije Grafi¢ar poudarjamo, da lahko uspesno poslovanije v
prihodnosti zagotovimo le z ve¢jo navzoénostjo na spletuin stalno promocijo graficnih storitev.

G R A F I c A R To pane pomenile 0zavescanja trga o nasih zmoznostih po spletnih kanalih, temve¢ uporabo

tudiklasicnih; tisk je $e vedno pomembno promocijsko sredstvo, $e pomembnej$a so v javnosti

dobro uveljavljena promocijska oziroma poslovna darila.

Daimajo tudi v Sloveniji grafiéna podjetja poslovni navdihin inovativno vizijo, pa v tokratnemizidu
dokazuje podjetje Matris, ki je predstavljeno kot del raziskave NTF Univerze v Ljubljani. Poleg
visoke kakovosti tiskovin je eno glavnih vodil podietja tudi stalno in azurno investiranje v novo

in sodobno opremo, ki omogoca izpolnjevanje inovativnih innovih zahtev grafiénega trga. Svoje
pak trendom inrazvoju grafiéne panoge spet dodajata podietji Uni-Biro d. 0. 0. in Konca Minolta
Slovenija. V prvem prispevku obravnavamo digitalizacijo procesov tiska z resitvami EFI1Q, katere
namen je dosleden nadzor in upravljanije, s ¢imer rezultati tiska in izdelava tiskovin niso prepusceni
nakljucju. V zadnjem pa izpostavljamo nove moznosti digitalnega tiska etiket s sistemom Konica
Minolta AccurioLabel 400, ki je kot novost na tem trgu odli¢no sprejet.

Rastiinrazvoja tiskarskega trga pa ne bo, ¢e ne bo graficnega podmladka. Za to se namk sreci
nibati, kar s prispevkom Srednje medijske in graficne $ole v Ljubljani dokazuje mednarodno
povezovanje in projekt Story Valley. V nase okolje se s tovrstnimi projekti ucinkovito vkljucujejo
priseljencirazlicnin narodov, kik nam prina$ajo nova znanjain tako pomagajo razvijati graficno
panogo tudinaizobrazevalniravni.

Kar nekaj tem lahko obdelate, zelimo vam prijetno raziskovanije 5. izida revije Graficar.

—|6_



Posebnost novega sistema je moznost
predhodnega premazovanja za boljse
rezultate kapljicnega tiska.

RicohpredstavljaPro VC70000e
Ricoh je lansiral novo razli¢ico svojega
brizgalnega tiskalnega sistema, ki

se imenuje VC70000e. Po navedbah
proizvajalcaima najnovejsimodel
neskonénega produkcijskega
kapljicnega tiska nadgrajeno strojno
in tudi programsko opremo. Posebna
novost je dodatna moznost uporabe
predpremazovanja tiskovnega medija,
s ¢imer je optimizirana kakovost
kapljicnega izpisa inrazsirjen nabor
aplikacij tovrstnega tiska.

Prenovljena programska oprema
vkljuéuje moznost Ricoh Pro Scanner
Optionin orodje Ricoh Supervisor za
avtomatizacijo proizvodnje ter nove
resitve v paketu Business Intelligence.
Ricohov paket Automation Suite je
zasnovan za poenostavitev upravljanja
tiskalniskega sistema z umetno
inteligenco in strojnim u¢enjem. Podatke
je zdajmogoce zajemati neposredno iz
delovnih sistemov strank in prepoznavati
oblikovne vzorce.

Kot novain dodatnamoznost je na voljo
tehnologija predpremazovanja, ki jo je
razvil Ricoh. Namen je razSiriti moznosti
uporabe kapljitnega tiska z optimizirano
kakovostjo izpisa z ve¢ podrobnostmiin
intenzivnejsimi barvnimi odtenki. Premaz
zagotavlja predvsem bolj enakomerne in
homogene povrsine tiskovnega medija

> se nadaljuje na strani 8

www.graficar.si

Septembra je uradno
iz$lo 8. porocilo Drupa
Global Trends Report, ki je
tako kot prejsnja ponudilo
zanimive izsledke stevilnih
anket opravljenih med
razlicnimi tiskarnami,
grafiénimi dobavitelji,
strokovnjakiin drugimi v
grafiéni industriji. Glavno
sporocilo je, da grafi¢ni

trg okreva, samozavest
narasca, grafi¢na industrija
pa se spoprijemlje z novimi
in zanimivimi poslovnimi
izzivi, ki navdihujejo. Vse
vee je tudi nalozb v novo
graficno opremo.

Rezultatiraziskave kazejo, da je panoga

po vsem svetu v povprecju nekoliko bolj
optimisti¢na glede prihodnosti kot ob zadnii
raziskavi leta 2019, torej pred pandemijo.
Trg embalaze je najmoc¢nejsi, vendar pa trgi
komercialnih, zalozniskih in funkcionalnih
izdelkov kazejo znake okrevanja, kibo po
napovedih najbolj intenzivno v letu 2023. Na
regionalnih ravneh se okrevanie razlikuije,
npr. v Azijiin Juzni Ameriki pricakujejo
boljSe trgovanje v letu 2023, medtemko je
Evropa zaradi vojne med Rusijo in Ukrajino
ter njenih posledic $e optimisticna, a pri
napovedih bolj previdna.

Nalozbe v novo graficno opremo so se v
zadnjih dveh letih neizogibno zmanjsale,
vendar tako tiskarjikot dobavitelji
najavljajo vecje investicijske nacrte. Sabine
Geldermann, projektna direktorica Print
Technologies Dusseldorfskega sejma,

je povedala: »Tiskarjiin dobavitelji se
zavedajo, damorajo za dolgorocniuspeh
uvajatiinovacije. Zaradi pretresov v zadnjih
dveh letih so se nalozbe zmanj$ale, vendar
raziskava kaze, daindustrija pricakuje
spremembe na bolje v zacetku leta 2023. Vse
regije in trgi napoveduijejo ve¢ nalozb ze v
prihodnjem letu.c

Stopnja zaupanija se razlikuje od regije do
regije, Azijain Juzna Amerika na splosno
pricakujeta boljSe poslovanje za leto 2023,
Evropa pa je zaradi vojne medRusijo in
Ukrajino in njenih posledic precejbolj
pesimisticna. Nalozbe so se v zadnjih dveh
letihmo¢no zmanjsale, vendar so tako
ponudniki storitev tiska kot dobavitelji v
raziskaviizkazali, da v bliznji prinodnosti
nacrtujejo nalozbe.

. = Dvig
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Vse ugotovitve 8. Drupinega porocila o vsem svetu. Raziskavo sta pod okriliem za gospodarski zagon oziroma krepitev

trendih izhajajo iz spletne ankete, ki jo sejma Drupa izvedla pooblasc¢ena partneria gospodarstva po pandemiji.
je spomladiletos izpolnilo ve¢ kot 500 Printfuture (Velika Britanija) in Wissler &
pomembnih akterjev graficne industrije, Partner (Svica). Obseg tiskain

torej ponudnikov tiskarskih storitev in nalozbeninacrti

proizvajalcev/dobaviteljev strojev po

dobaviteljev

Zaupanje je odvisno

od trgain obmocja

Na svetovniravni je bilo tiskarn, ki so opisale
gospodarsko stanje svojega podjetja kot
dobro, 18 odstotkov vec v primerjavi s tistimi,
ki so ga oznacile kot slabo. Pri dobaviteljih

je bilo pozitivno ravnovesje $§e mocénejse,

in sicer 32-odstotno. Kot vedno se polozaj
razlikuje med obmocjiin trgi. Trg embalaze je
v razcvetu, zalozniskiin komercialni trg pa se
spopadata s strukturnimi spremembami zaradi
digitalizacije, vendar se v okviru teh ponovno
pojavljajo znaki okrevanjain poslovne rasti. Na
regionalniravni je slikamesana, saj je Evropa
vec kot ocitno zaskrbljena zaradi posledic
vojne medRusijo in Ukrajino, v drugih drzavah
oziroma obmocjih, npr. v Aziji ter Juzniin
Sredniji Ameriki, se pricakuje, da se bo

prodaja v letu 2023 $e okrepila, saj gre

Klju¢na finan¢na dejstva graficne industrije (tiskarne
& dobavitelji) v letu 2022

Analiza obsega tiska v letu 2022 glede na
tehnologijo tiska kaze, dabo ofsetnega
tiska na podroc¢ju komercialnih tiskovin
$e naprejmanj, na podro¢ju embalaznega
tiska pa ve¢. Obseg fleksotiska se $e
naprej pospeseno povecuje na podro¢ju
tiska embalaze, prav tako to velja za
podrocje digitalnega formatnega barvnega
laserskega tiska. Neskoncni brizgalni

tisk ima prav tako vse vecji obseg, razen
zalozniske dejavnosti.

Kljub dejanskemu vse manjsemu obsegu
ofsetnega formatnega tiska komercialnih
tiskovin je ta predvidoma delezen
vecinskega delezanalozb v letu 2023. Za
segment tiska embalaze pa je za investicije
najbolj priljubljen fleksotisk, potem mu sledi
formanti ofsetni, zunaj Evrope pa formatni
digitalni laserski. Med nalozbami pa je

vse vec¢ tudinalozb v novo sodobnej$o
dodelavno opremo.

7_



Ricohov paket Automation Suite je
zasnovan za poenostavitev upravljanja
tiskalniskega sistema z umetno inteligenco
in strojnim u¢enjem.

in posledi¢no tudi $irsinabor potiskljivih
tiskovnih medijev. Po navedbah
proizvajalca so nadgrajene tudi tiskalne
glave, kiomogocajo izpis besedilain linij z
vecjim kontrastom.

Razli¢ica Pro VC70000e je ze na voljo
vregijiEMEA. Po navedbah Ricoha je
tiskalni sistem nadgradljiv (tudi na terenu)
in ga je mogoc¢e zamenjati z obstojec¢imi
modeli serije Pro VC70000, ki je bila prvi¢
predstavljenaleta 2018.

Vec¢ informacijna www.ricoh.com.

EI"‘E Ricoh Pro VC70000e je novost
A3e neskonénega produkcijskega

. .I.f kapljicnega tiska. (video)

www.graficar.si
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Spletni tisk

Medtem ko se med letoma 2014 in 2019 delez
poslov ni sorazmerno poveceval s Stevilom
namestitev strojev in sistemov spletnega
tiska, je v zadnjih dveh letih kon¢no zaslediti
rast. Na svetovniravni se je od leta 2019 delez
prometa povecal s 17 na 26 odstotkov, je pa
razlicen od trga do trga.

Druzbenoekonomski pritiski
in svetovni gospodarski trg
Druzbenoekonomski pritiskiimajo velik
vpliv naindustrijo po vsem svetu, ceprav
se njihov vpliv med regijami razlikuje.

Na primer 62 odstotkov tiskarn v Aziji

je zanajvecjo groznjo grafi¢niindustriji
opredelilo pandemijo, medtemko jih je v
Evropi to omenilo 51 odstotkov. Za kriticen
vpliv na poslovanje je med vprasanimi
evropskimi tiskarji 32 odstotkov izpostavilo
vojno, v Juzniin Srednji Amerikipa le

Sest odstotkov. Namesto vojne paso v

58 odstotkih za kljucni dejavnik, ki vpliva
na poslovanje, poudarili gospodarsko
recesijo. Richard Gray, operativni direktor
podjetja Printfuture, je izjavil: »69 odstotkov
vprasanih meni, da so druzbenoekonomski
pritiski vse bolj pomembni tako za tiskarje
kot za dobavitelje. 59 odstotkov jih

tudi meni, da so morda zdaj $e celo bol]
pomembni od pritiskov na tiskarskem trgu.«

Svetovni gospodarski trg je v zadnjih

dveh letih dozivel vec pretresov kot kadar
koli po drugi svetovni vojni. Vendar ta
raziskava kaze, da je tisk $e vedno osrednje
komunikacijsko sredstvo na vseh trgihin

v vseh regijah ter da je tiskarska industrija
kljub temu, da so pred njo zahtevni ¢asi,
samozavestnain odlocena, da jibo uspelo.
Pametne strateske nalozbe bodo tiskarjem
in njihovim dobaviteljem zagotovile uspeh.

Infografike in celotna
porocila

Drupino 8. porotilo o trendih v tiskarski
industriji sestavljajo tudi $tevilne infografike,
ki vizualno nazorno prikazujejo klju¢ne
ugotovitve ankete. Celotno porocilo v
angleskem jeziku je bilo objavljeno konec
septembra, na voljo je tudina spletni strani
www.drupa.com. Povzetek je v nemskem,
angleskem, francoskem, portugalskem,
$panskem, ruskem in kitajskem jeziku na
voljo brezplacno.

Drupa od leta 2013 izvaja raziskavo med
mednarodnimi ponudniki tiskarskih storitev



Dve najbolj aktualni tehnologiji tiska
nac¢rtovanih investicij v letu 2022
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Delez tehnologij tiska glede na vrsto tiskovine

in dobavitelji, da bi osvetlila industrijske
in globalne megatrende, trzni potencial
ininovacije na vseh klju¢nih podrogjih
tiskarske industrije.

Razlicna dejstva trendov graficne industrije v 2022
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smernice

Organizator sejma Drupa je razstavljavcem
predstavil trajnostno izdelano brosuro.

Drupa 2024 zavezana trajnosti

Ena glavnih tem prihajajo¢ega sejma
Drupa 2024, kibo spet v Disseldorfu
(Nem¢ija), je trajnost. Za boljsi
trajnostni vtis in zavezanost trajnosti
so razstavljavcem ze predstavili
brosuro, ki je izdelana z uporabo
najsodobnejse tehnologije in okolju
prijaznih virov, izdelana je trajnostno in
podnebno nevtralno.

Predstavitvena broSura je izdelana iz
recikliranega papirja s certifikatom FSC,
z barvami brez vsebnosti mineralnih olj
in okolju prijaznim disperzijskim lakom.
Prav zato je broSura tudi 100-odstotno
reciklabilna. Podnebno nevtralno
proizvodnjo so dosegliz odkupom
kompenzacijskih certifikatov, za
katere je bilo izdano klimatsko
nevtralno potrdilo. Proizvodnja
brosure je bila v celotiizvedena v

eni tiskarni z optimizacijo odpadka,

kar je zagotovilo minimalno okoljsko
obremenjujo¢o izdelavo.

GRAFICAR

vsebin na
www.graficar.si
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aravoslovnotehniska

fakulteta Univerze
v Ljubljani je letos v
sodelovanju zrevijo
Graficar zacelaraziskavo
slovenskega graficnega trga.
Vanjo so vklju¢enarazlicna
graficna podjetja, ki smo
jih kategorizirali glede na
graficno dejavnost oziroma
ponudbo. Na terenu so v
raziskavo aktivno vkljuc¢eni
Studentje, kibodo v reviji
Grafi¢ar objavljali svoje
ugotovitve in predstavitve
omenjenih podjetij.

Raziskava je zasnovana tako, da Studentje

obis¢ejo podijetjainizvedejo kratko analizo

njihovega poslovanjain vizije. Z obiskom pa

dejansko spoznavajo podjetje in se pri tem

osredotocajo na:

= usmerjenost podjetja (kaj podijetje trZi,
Stevilo zaposlenih, oprema podijetja,
konkurenca bliznijih tujih podijetij, ali se
kader izobrazuje v skladu s smernicamiin
razvojem graficne industrije, kaj bi v svojem
delovnem okolju spremenili, nadgradili),

= vizijo podietja (kako sledijo okoljskim
smernicam - certifikatom, koliko
sledijo novim materialom, ali sledijo
novim tehnologijam).

V tokratnem prispevku predstavljamo
podietje s podroc¢ja komercialnega

Med dodelavnimi moznostmi uporabljajo tudi
resitve znamke Morgana, ki omogocajo zgibanje,
Zlebljenje, perforiranje inrazrez v enem.
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digitalnega tiska. Komercialni tisk je Se
vedno stalnica nasega vsakdana, kljub
zahtevni konkurenci med tiskarji je $e vedno
donosno podrocje graficne industrije. Tako
kot velja za druge grafitne segmente, je
treba na trgu nastopati hitro, odzivno in
ponuditiizdelke in storitve visoke kakovosti
in z dodano vrednostjo. Zaradi visoke
stopnje konkuren¢nosti se morajo zaposleni
nenehno izobrazevati in slediti trendom.
Tudi trajnost postaja vse bolj pomembna,
zato z nalozbami stremijo k okolju prijaznim

tehnologijam in tudi uporabi okolju
prijaznejsih materialov.

PODJETJE MATRIS
(Tjasa Groznik, Lina Knap)

Studio Matris d.o.o.
Pristaniska 12
6000 Koper

M: 051393770
E: matjaz@studiomatris.com

Podijetje Studio Matris deluje od leta 2003. Je
v Kopru, natan¢neje na naslovu Pristaniska

12. Gre zamanj$e tiskarsko podietje z dvema
zaposlenima. Matjaz Risti¢ in Biljana Krumov
stapo izobrazbi oblikovalca; sama pravita, da
stakreativca. Studio Matris ponuja prvovrsten
digitalni tisk. Njihova ponudba obsega vse

od kreativne zasnove, oblikovanja, tiska do
vrhunske dodelave izdelkov.

Naravnanost podjetja

Najvec se ukvarjajo s pripravo za tisk
inizdelavo visokokakovostnih tiskovin,
predvsem za stranke, ki jih potrebuijejo takoj.
Vecinoma tiskajo na zahtevo innarocila

manjsih oziroma srednjih naklad. Narocila
izvedejo v uri do 48 ur, zato so med strankami
zelo priljubljeni. Znani so po izdelavi
promocijskega materiala za hotele slovenske
Istre. Zanje izdelujejo cenike, brosure,
nalepke, transparente, plakate itd. Veliko
prometa pa jim prinesejo tudinalepke.
Podjetju kljub manj$emu prostoru ne
primanjkuje opreme. Uporabljajo dva
produkcijska tiskalnika Xerox 700 in Xerox
Versant 2100 ter Mimaki UCJV300. Prav tako
uporabljajo plastifikator Foliant, brosirko,
zgibalko za tanke papirje Morgana DocuFold
PRO, zgibalko za debelej$e papirje Morgana
Digifold PRO ter stroj za vezavo s kovinsko
Zico Morgana DocuMaster PRO. Zaradi
velikega obsega narocil nalepk pa razmisljajo
tudi o nakupu rezalnika.

Vizija podjetja

Ko vidijo zanimanje za dolo¢ene novosti
inprojekte, se brez velikega premisleka
tem takoj posvetijo. Menijo, da je sledenje
smernicam in novim tehnologijam v tiskarski
industriji izrednega pomena. Uporabljajo
bolj$e materiale, torej papirje in folije boljse
kakovosti, saj pravijo, da dober tisk na slabi
foliji ali papirju ni veliko vreden. V svojem
naboru imajo tudi veliko razli¢nih folij za
razne zelje strank. Zelo jim je pomembno, da
Z najmanjsim naporom oziroma enostavnim
pristopom pridejo do najboljsegarezultata
v najkrajsem moznem ¢asu, saj stalno
delajo pod zelo velikim ¢asovnim pritiskom.
Zaradi tega tudiraje investirajo v dobre in
drazje stroje, s katerimi dosegajo najbolj$o
kakovost izdelkov v najkrajsem moznem
¢asu. V prihodnosti si zelijo povecati obseg
dela po vsej Sloveniji, pozneje pa Sirse,
zunaj nasih meja.
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Digitalni laserski tisk je nepogresljiv del ponudbe
formatnega tiska opravil manjsih naklad.

V Studiu Matris ponujajo tudi storitve velikoformatnega tiska, ki je eno podrocij z ve¢jo rastjo poslovanja.

Zakljucek Majhen kolektiv pokriva vecinski del _

Podjetje Studio Matris ponuja $iroko paleto slovenske Istre. Za svoje naklade imajoravno | “

izdelkov, od digitalnega tiska do dodelave. prav raznolike strojne opreme. Studio Matris

Najvec prometa jim poleg tiska nalepk ponuja odli¢ne storitve v zelo kratkem ¢asu, Dobro opremljeni pa so tudi za dodelavo tiskovin z
prinesejo hoteliin druge turisticne nastanitve.  kar je prednost pred konkurenco. aplikacijo plastifikacije, razrezomn drugim.

T




EyeC je izdal programsko opremo Proofiler

razlicice 4.2. Nov je tudi skener za pregled
tiskovin (vir: EyeC).

EyeC predstavljanovorazli¢ico
programske opreme

EyeC, strokovnjak za vizualne sisteme za
pregledin nadzor tiskovin, je nedavno
predstavil novo razlicico resitve Proofiler
4.2. Uporabnikom serije resitev EyeC
Proofiler ponujanove funkcije za...

Novo lepilo z biolosko razgradljivimi
samolepilnimi spojinami

Herma znovimlepilom
podpirakompostiranje

Z novim lepilom 62E je Herma ponudila
material, ki ga je mogoce uporabiti za
izdelavo samolepilnih nalepk oziroma
etiket zmoznostjo kompostiranja.
Uporabiti jih je mogoce tudi denimo na
sadju. Povprasevanje po etiketah z...

www.graficar.si
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li je mozno prek ustne

zgodovine in njenega
vkljuéevanja v izobrazevanje
hkrati pouc¢evati knjizevnost,
jezik, kulturno dedis¢ino,
evropsko kulturoin
zgodovino, kreativno
pisanje, migrantsko tematiko
in kriticno razmisljanje?
Odgovor je DA.In to¢no to
je glavni namen projekta
Story Valley, ki hkrati z
vsem nastetim gradi Se
prijateljstvo med pripadniki
razli¢cnih narodov.

Srednja medijska in graficna $ola Ljubljana
ze odleta 2006 s podporo Evropske
komisije sodeluje v programih mobilnosti
Leonardo da Vinci, Comenius, Erasmusin

Erasmus+. V teh 16 letih je ve¢ kot 400 nasih
dijakov in veliko nasih profesorjev uspesno
sodelovalo v vec kot 20 projektih mobilnosti
na podroc¢ju poklicnega usposabljanjain
izobrazevanja, izmenjave dobrih praksin
inovacij. Gostili smo dijake in profesorije ter
obiskaliin sodelovali s Solami, podjetjiin
izobrazevalnimi institucijami v 19 drzavah:

na Finskem, Svedskem, Portugalskem,
Madzarskem, Poljskem, Skotskem,
Nizozemskem, Ceskem, v Nemciji, Italiji, Grciji,
Severnilrski, Franciji, Estoniji, Latviji, Litvi,
Angliji, v Turcijiin na Malti.

V okviru programa Erasmus+ se je nasa

$ola septembra 2020 prikljucila triletnemu
projektu Story Valley oziroma Dolina zgodb.
Poleg SMGS je slovenski partner projekta e
zavod Divja misel, ki vodi pisarno Ljubljane,
Unescovega mesta literature, tuji partnerji

Ponosna dijaka SMGS, programa graficni tehnik, s prvo dvojezicno tematsko $tevilko ¢asopisa Pixel.
Fotograf: prof. Miha Golob




Story Val

Ey

Mednarodni projekt in prva dvojezi¢na s$tevilka ¢asopisa Pixel na SMGS

Barbara ISKRA SAREC, profesorica slovensc¢ine na Srednji medijski in grafi¢ni $oli Ljubljana - SGMS - Pokopaliska ulica 33, 1000 L jubljana - S: www.smgs.si

pa so: univerza v Edinburgu (Skotska),
Edinburgh City Council (Skotska), New Noardic
Wave (Nizozemska), univerza v Frieslandu
(Nizozemska), National Literacy Trust
(Zdruzeno kraljestvo) in Nottingham, Unescovo
mesto literature (Zdruzeno kraljestvo).

V okviru projekta so dijaki oziroma
$tudentije skupaj z migranti ali njihovimi
potomci snemali kratke filme na podlagi
pricevanj oziroma zgodb migrantov, brali,
pripovedovaliin zapisovali njihove zgodbe
ter jih tudi graficno opremili. Pri tovrstnem
delu se med seboj spoznavajo, vadijo
anglescino, kajti v projekt so pogosto
vkljuceniljudje razlicnih narodnosti, ki za

/

story valley L

medsebojno sporazumevanije uporabljajo
anglescino, in spoznavajo tudi druge kulture.

Na koncu projektabo za pomoc¢ uciteljem
nastalo pedagosko gradivo, kibo vsebovalo
metodologijo, ucne priprave in nacrt
ocenjevanja. Po drugi strani pa bo nastal
tudiizobrazevalni program za dijake oziroma
Studente. Oboje bo v pomoc uciteljem,
Studentom, dijakom in strokovnjakom

s podroc¢ja knjizevnosti, pismenostiin
ustvarjalne industrije. Vse skupajbo
dostopno na spletu.

Na nasi Soli pri projektu sodelujemo nasledn;i
profesoriji: Miha Golob, magister grafi¢ni
inzenir in koordinator mednarodnih projektov,
Vladimir Janez, profesor anglescine in
koordinator mednarodnih projektov,

Maja Osterman, profesorica angle$cine

in mentorica dijaske skupnosti, dr. Andrej
Pastar, profesor zgodovine, ter Barbara Iskra
Sarec, profesorica slovenscine in mentorica
kulturnih dejavnosti. V projekt smo v $olskem
letu 2021/22 uspesno vkljucili 16 dijakov

in dijakinj razlicnih letnikov, v Solskem letu
2022/23 pa jihnameravamo zanj navdusiti

bistveno vec. Poleg ze utecene skupine
sodelujocih dijakov nacrtujemo izvajanje
projekta z dijaki celotnih dveh razredov.
Dejavnosti bodo potekale tudi znotraj pouka,
pri ¢emer lahko govorimo o dodani vrednosti:
medpredmetnem povezovanju.

Ker je letos 30 let od prvega prihoda beguncev
izBiH v Slovenijo, smo se na $olinajprej
odlocil, da se bomo osredotocilipredvsemna
begunce izBosne, a se je kasneje pokazalo,

da je bolj smiselno obravnavati migrantsko
problematiko na splosno.

Tako smo si v okviru projekta za cilj
leto$njega Solskega leta izbrali tematsko
izdajo Solskega Casopisa Pixel, ki smo ga v
celoti namenili migrantski tematiki. Preden
so dijaki zaceli pisati prispevke, smo jih
profesoriji, ki sodelujemo pri projektu,
opolnomocili z razlicnimi dogodkiin
delavnicami na temo migrantov.

Iz zavoda Divja misel, ki deluje na Vodnikovi
domaciji v Ljubljani, so nam posredovali
nekaj predlogov romanov z begunsko
problematiko: Josip Osti: Zivljenje je srhljiva

—Iwg_



Zasnova novega etiketirnega stroja
zagotavlja optimalne funkcionalnosti.

Herma ponudila ovijalno

etiketirko 152C

Herma je lansirala 152C, nov ovijalni
etiketirni stroj s popolnomanovo
zasnovo, kibo osnova vseh nadaljnjih
razvitih sistemov. Nov koncept stroja
ponuja Siroko paleto prednosti, od vecje
modularne prilagodljivosti...

Avtomatizirane resitve Ino zagotavljajo
vi§jo stopnjo produktivnosti.

TOP 101: INO Ziri v ponos Sloveniji

INO, druzinsko podjetje, kinajvec

strojev za tisk proda v ZDA, prihaja iz
Zirov. Letos so se zaradi uspesne rasti
poslovanja znasli na lestvici TOP 101
urednistva Financ, kar dokazuje, da sodijo
med najboljsa srednje velika podijetja.
Urednistvo Financ vsako leto ...

www.graficar.si

XEROX® Versant® 4100 Press

XLS sk
tisk podaljsSanega formata

Z uporabo posebnega in visoko zmogljivega vakuumskega
podajalnika XLS, ki je posebej zasnovan za podajanje pol
papirja podaljSanega formata (XLS — Extra Long Sheets) vse
do dolzine 1,2 metra, lahko strankam ponudite vec. Posebna
odlika te dodatne enote je zracna zasnova upravljanja papirja
z najsodobnejSo tehnologijo vakuumskega podajanja, torej
vlagalni sistem ne uporablja podajalnih valjev ali trakov.

Enota XLS je zasnovana z vakuumskim konceptom Shuttle
Head, zracnim noZem in petimi razpihovalniki, ki delujejo tako,
da posamezne liste dostavijo v tiskarski sistem natancno
in brez dvojnih pol. Zra¢no vodenje vlaganja odpravlja

tudi problematicno drgnjenje pol med seboj, kar povecuje
zanesljivost in ucinkovitost vlaganja.

Edinstvena tehnologija vakuumsko
gnane glave Shuttle nezno in z
brezhibno natancnostjo upravlja
posamezne pole papirja, kar tudi
preprecuje poskodbe.

Stranski razpihovalniki
loCujejo posamezne pole
papirja s skladov papirja.

Zracni noz poskrbi, da je s
sklada papirja zanesljivo
privzeta le ena pola.

PLATINUM
PARTNER

2022

Edini PLATINUM partner v Sloveniji

ve¢ na www.uni-biro.si oziroma e-naslovu xerox@uni-biro.si [



pravljica; Alen Meskovi¢: Ukulele jam; Velibor
Coli¢: Prirocnik zaizgnance; Sasa Stanisic:
Cigav si?, ki smo jih nato dijakiin profesoriji
prebrali, da bi se bolje seznanili z literarno
upodobitvijo nase osrednje teme. Nekateri
dijaki so bili nad romani tako navduseni, da so
jih v nadaljevanju za ¢asopis ocenili.

Andrej Pastar, profesor zgodovine, je

za dijake v septembru 2021 pripravil
zgodovinsko predavanje o begunskih
tokovih iz ¢asa vojne ob razpadu Jugoslavije.
Dijakom je v branje predlagal nekaj stripov, ki
S0 povezani s tematiko vojne v Bosni: Klemen
Lavri¢: Bosanske basni - kratke zgodbe; Joe
Sacco: Posrednik - Zgodba iz Sarajeva; Joe
Sacco: Varovano obmocije Gorazde.

V septembru 2021smo profesorji v
sodelovaniju s predstavniki zavoda Divja
misel na nasi Soli pripravili srecanje z Maido
Dzini¢, diplomirano novinarko, ki je zacela
Studirati novinarstvo v Sarajevu, zaradi vojne
v BiH pa je $tudij dokoncala v Ljubljani. Delala
je vrazlicnih begunskih medijih, poucevala
begunske otroke ter delala kot svetovalka za
delavce migrante in begunce. Prav nanjeno
pobudo 30. obletnico prihoda bosanskih
beguncev v Slovenijo zaznamujemo z nizom
dogodkov z naslovom Zgodilo se je Cisto
blizu nas. Med svojim predavanjem nam je
iskreno in duhovito predstavila svojo izkusnjo
begunstva, zlasti prvih nekajlet v Sloveniji, ki
jin je prezivela v begunskem centru.

Novembrain decembra 2021ter januarja 2022
smoimelina $oli tri 90-minutne delavnice z
novinarko Kristino Bozi¢. Dijakom je najprej
predstavilanovinarsko delo innovinarske zanre,
nato pa jih je skozi delavnice in po elektronski
posti usmerjala pri pisanju prispevkov za
¢asopis. Dijaki so zgodbe ¢rpaliiz izkusen]
svojinbliznjih - nekateri so namre¢ potomci
beguncev iz drzav nekdanje Jugoslavije -, iz
izkusenj svojih znancev, drugipa so se usmerili
npr. na anketiranje poznavanja migrantske
problematike med mladimiin starejsimi. V
Casopisu so se dijaki torej preizkusili v razlicnin
novinarskih zanrih: komentarju, tematskem
intervjuju, publicisticnem porocilu, oceni,
anketi, stripu in predstavitvi osebe.

Januarja 2022 smo si dijaki in profesoriji v
Slovenski kinoteki ogledali film iz leta 1965

Delavnica z novinarko Kristino Bozic¢.
Fotograf: Tilen Jon Sermek

Uvodno predavanje Maide Dzini¢ na SMGS.
Fotograf: Timotej Spehar Pajk

Poisti poti se ne vracaj, ki obravnava temo
ekonomskih migrantov. Februarjanam je
gospod VitjaDominkus Dreu, predstavnik
Slovenske kinoteke, na to temo pripravil
predavanje na nasi oli.

V zacetku marca smo imeli na SMGS v gosteh
tuje partnerje v projektu Story Valley. Prvi
dan je bil namenjen spoznavanju nasih
projektnih partnerjev, njihovih $ol, kultur in
navad ter okusanju tipicnih slascic razlicnih
narodov, ki smo jih miin nasi tuji prijatelji
prinesli od doma za pokusino. Dan smo
zakljucili z vodenim ogledom $ole in obiskom
Muzeja novej$e zgodovine Slovenije,

kjer smo si ogledalirazstavo Odjugain se
udelezili animacijske delavnice v organizaciji
Drustva za izvajanje filmske vzgoje Slon.
Drugiin tretji dan je bila na nasi $oli delavnica
0 izdelavi spletne strani Story Valley pod
vodstvom profesorja Richarda Bisseta z
univerze v Edinburgu.

V sodelovanju z Vodnikovo domacijo je bila
13. aprila 2022 na SMGS 4-urna delavnica
pedagoginje inmoderatorke Spele Frlic

na temo pripovedovanja zgodb, ki je bila
namenjena profesorjem, vklju¢enim v
projekt Story Valley. SpelaFrlic je odlicna
pripovedovalka pravljic za otroke in odrasle,
umetniska vodja Pripovedovalskega festivala
in avtorica Stevilnih pripovedovalsko-
vizualno-glasbenih predstav.

Marcain aprila 2022 so dijaki s pomocjo
profesorjev svoje besedilne prispevke za
¢asopis prevedli v anglescino in se na delavnici
graficnega oblikovanja ¢asopisa, ki jo je
vodilaBarbara Logar Susnik, magistra graficna
inzenirka in uciteljica tehnologije na nasi soli,
ucili, kako oblikovati ¢asopis, nato pa so ga

predali nasim bodo¢im graficnim tehnikom

v tisk inmaja je prvi dvojezicni tematski
¢asopis Pixel koncno izsel; 10. maja smo ga

na Vodnikovi domaciji predstavili javnosti.

Na predstavitvi se je profesorjemin dijakom,
ki so bilina svoje prispevke zelo ponosni,
pridruzila gospaMaida Dzinic, ki je izrazila
veliko zadovoljstvo ob tem, da se poznavanje
begunskih zgodb Siri tudi med mladimi.

Vse projektne dejavnosti so nasi dijaki
fotografiraliin snemali ter jih objavljali na $olski
spletni strani www.smgs.si, Solskem kanalu
YouTube in $olskem Instagramu. Ponosni

smo tudi na sodelovanije z dvema finskima
$tudentkama z univerze TREDU College iz
mesta Tampere na Finskem, ki sta v okviru
mednarodne izmenjave na nasi Soli opravljali
prakticno usposabljanje in zelo aktivno
sodelovali priustvarjanju projektnih vsebin.

V prihodnjem $olskem letu smo si za cil]
projekta zastavili pisanje zgodb z migrantsko
tematiko, ki jih nameravamo objaviti v nasem
literarnem glasilu Mi, mladci. Za pomo¢ smo
se ze obrnilina Gorana Vojnovica, filmskega
in televizijskega reziserja, scenarista, pisatelja
inkolumnista. Veselimo se, da nas bo skozi
delavnice usmerjal in nam svetoval pri

delu. Seveda panas poleg tega cakajo $e
Stevilne druge dejavnosti, ki jih profesorji v
sodelovanju z Divjo mislijo ze nacrtujemo.

lzvedbo tega projekta financira Evropska komisija.
Vsebina publikacije je odgovornost izklju¢no
avtorice in v nobenem primeru ne predstavlja
stalis¢ Evropske komisije.

Sofinancira program **
Evropske unije *

Erasmus+

* x4 %

* %
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Esko je prevzel kanadsko programsko
zagonsko podjetje Tilia Labs zarazvoj
inovativnih resitev tiska embalaze.

Esko prevzel podjetje TiliaLabs
Specialist zarazvojprogramskihresitev za
tisk embalaze Esko je prevzel kanadskega
proizvajalca programske opreme Tilia
Labs, ki je znan po svojih aplikacijah za
razporejanije in upravljanje opravil, ki
temeljijo naumetniinteligenci.

S prevzemom podijetja Tilia Labs Esko
nadaljuje svojo zavezanost embalazni
industriji, da zagotovi celovite resitve
programske in strojne opreme na enem
mestu, kar pospesuje pot potrosniskih
izdelkov na trg. Po navedbah belgijskega
proizvajalca razli¢niinteligentni algoritmi
resitev Tilia Labs za na¢rtovanije,
upravljanje inrazporejanje opravil

ter izracun porabe materiala odli¢no
dopolnjujejo Eskovo obstoje¢o
programsko opremo.

Kot del prevzemabodo izdelki Tilia Labs
postali del Eskove krovne programske
platforme. Poleg tegabo celotna ekipa Tilia
Labs, vkljucno z vodstvom, vkljuc¢ena v
organizacijo Esko. Tilia Labs po navedbah
podjetjaEsko tradicionalno vodi svoja
podjetjapredvsem decentralizirano, z
zaposlenimi, ki delajo od doma, kar ni
nenavadno zanovoustanovljena podjetjaz
razvojem programske opreme.

Ve¢ informacijna www.esko.comin
www.tilialabs.com.

www.graficar.si
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Ce zelite najtinove
stranke, se morate
predstaviti, predstaviti kot
tiskar, ponudnik tiskarskih,
grafi¢nih, oblikovnihin
drugih storitev. Minili so ¢asi,
ko so kupci sami prihajali v
podjetje oziroma tiskarno

in naroc¢ali tiskovine. Te ze
dolgo niso ve¢ zagotovljen
uspeh, tiskarne in podjetja
na splosno morajo aktivno
iskati nove stranke in biti v
realnem in virtualnem svetu
vidni. Carobnabeseda za

to je marketing. Tisti, ki se
oglasujejo, samozavestno
pokazejo prednostilastnega
podjetjain opozorijo

nase, posredno tudina
inovativnost. Toda zakaj bi se
tiskarji ukvarijali s tem?

Prvi¢

Glavno dejstvo je, da se je nakupno
vedenije potrosnikov spremenilo, tudi ko
gre za tiskovine. Opaziti je mogoce dva
nasprotujoca si trenda. Po eni strani ljudje
spet kupujejo boljregionalno. Zaradi
nara$cajoce inflacije, pandemije covida

in vojne v Ukrajini je zato $e bolj verjetno,
dabodo posli tekli vse boljnaregionalni
oziroma lokalniravni. Po drugi strani pa vedno
vec ljudi uporablja splet za nakupovanije.
Nedavna pandemija je uveljavljenost

tega nacina nakupa $e povecala, kar je
spodbudilo rast e-trgovine in e-poslovan;ja,
kot je $e nibilo. Stevilni so vztrajali pri tem
in tako je ostalo tudi danes. U¢inkovito
trzenje zato zajema obe skupini kupcev

in opozarja na storitve tiskarne tako na
dejanskem fiziénem trgu kot tudi virtualno
v regionalnem, ¢e ne kar globalnem okolju.
Pri zadnjem je pomembno, da s promocijo
v ospredie potiskamo nase spletne storitve
tiska oziroma trzenja.

Drugic¢

Zahteve za vstop na trg $e nikoli niso bile
tako nizke, kot so zdaj, stroski so bilile redko
tako nizkiin obvladljivi. Vizitke, vzoréne
mape, brosure, vse, kar promovira dejavnost
lekarne, lahko danes neposredno naro¢imo
kar sami, tudi preprosto in neposredno po

P

spletu. Oglasevanie na spletu je mogoce
hitro in preprosto rezervirati in zakupiti prek
razlicnih spletnih storitev, kot so Google Ads,
Instagram in drugi. Pri tem lahko preprosto
omejimo stroske, namenjene tovrstni
promociji, s ¢imer obvladujemo namenska
sredstva. Oglasevanje na platformah
druzbenih medijev, kot je Instagram, deluje
na enostaven nacin, torej dolo¢imo jasen
obseg proracunain fiksno ciljno skupino

in ze deluje. Spletne vsebine inbloge je
danes mogoce napisati poceniin jih z enim
klikom deliti s ciljno javnostjo, s ¢Cimer lahko
dosezemo visjo raven SEO optimizacije nase
spletne strani. Vse dejavnostiin njihovo
uspesnost objav pa za povrhu vsega lahko
zelo natan¢no izmerimo. Kdor zakupi spletno
oglasevanje, ima dostop do podrobnih
poroctil, iz katerih se lahko marsikaj nauci.

Tretji¢

Tisti, ki pripravi jasen marketinskinacrt
zalastno podijetje, spotoma veliko bolje
spozna tudi svoj posel. Ce namre¢ hoces
izvajati marketinke dejavnosti, mora$
najprej definirati, kaj sploh je podjetje inkaj
ponuja oziroma zmore ponuditi. Katera so
posebna podrocia, kje ste posebej dobro
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Trje razlog,

zakaj naj se tiskarji oglasujejo

Pr OMmotion
.

uveljavljeni (med katerimi izdelki, za katero
ciljno skupino)? Kateri zaposleniimajo
posebna znanja? Kako najrazvijam podjetje
inkdo je sploh ciljna skupina? Je trebamorda
konkurenco dohiteti? Tiskarne, ki so mo¢ne
v samopromociji, se vidijo kot blagovne
znamke z vrednotamiin strategijami. Ne

gre za ponudbo najugodnejsih tiskovin.

Gre za storitve in dosledno izpolnjevanje
slehernih zahtev strank in trga. Marketing
torej pripomore tudik popolnoma novemu
pogledu na podjetje.

Povecujte svojo prodajo tudi
s promocijskimiizdelki

V regijiin lokalno imajo $e vedno veliko mo¢
promocijskiizdelki oziroma so to lahko tudi
poslovna darila. To veljaza B2Bin tudiB2C.

Ce lahko te izdelke zagotovite neposredno
sami, potem je to lahko za vas ugoden nacin
promocije v fizicni obliki. Tovrstna promocija je
$e zlastipomembna, ¢e se zavedate kakovosti
svojihizdelkov in njihove uporabniske koristi.
Poraziskavah prejemniki promocijskih
izdelkov te $e vedno zelo cenijoin jihpogosto
privedejo do nakupne odlocitve. Statistika
kaze, da vsak posameznik letno dobiin

urednistvo revije Grafi¢ar

uporablja vsaj 30 tovrstnihizdelkov. Industrija
promocijskihizdelkov je ze ve¢ let delezna
rasti (od leta 2022 do leta 2024 triodstotne),
letno samo v Evropi dosega skupno prodajo v
visini ve¢ kot 23 milijard dolarjev.

Podjetja v povprecju za promocijske izdelke
porabijo priblizno 1400 evrov naleto. S pravilno
izrabo teh sredstev in ponudbo promocijskih
izdelkov pravim kon¢nim prejemnikom lahko
povecajo zvestobo na daljsirok, predvsem pa
je konéni ucinek takega oglasevanja zanimanje
za va$o ponudbo. Kakor koli ze, dejstvo je,

da promocijskiizdelki v primerjavi z drugimi
marketinskimi aktivnostmi dosegajo visjo
stopnjo konverzije oglasevanegaizdelka,
blagovne znamke ali ponudbe tiskarne.

V nadaljevanju poudarjamo pet klju¢nih
prednosti uporabe promocijskihizdelkov v
marketinske namene.

Koristi od dostopnosti oz.
vidnostiin s tem visoke
stopnje vpogledov

Ce predpostavimo, da vsaka oseba, kiima
promocijskiizdelek, tega tudi enkrat na dan
uporabi, panaj gre za pisalo, steklenicko,

povijalni trak in drugo, je doseg priblizno
88-odstoten. S tem so promocijskiizdelkipo
ucinkovitosti oglasevanja celo pred mnozi¢nimi
mediji, kot staradio in televizija. Tudi stopnja
vpogledov oglasevalskih sporocil v primerjavi
s televizijskimi spoti je vecja, Ce so bila taali
povezave do njih na promocijskem predmetu
zadovoljivo zaznavne.

Promocijska sporocila so
dolgotrajna

Promocijskiizdelkiniso le priljubljeni, ampak
se tudi dejansko uporabljajo na daljsirok: 75
odstotkov se uporablja ve¢ kot pol leta, 37
odstotkov pa ve¢ kot dve leti. Poleg tega jih
86 odstotkov prejemnikov uporablja samih,
kar pomeni, da je malo izgub ogla$evanja.

Le visoka kakovost prepri¢ca
Promocijskiizdelki morajo biti v prvi vrsti
prepri¢ljivi tudi z vidika kakovosti: ¢e se
prehitro pokvarijo ali po enkratni uporabine
delujejo vec¢ brezhibno, to slabo vplivana
podobo promoviranega podietja, ki jih je
ponudilo oziroma podarilo. Po drugi strani pa
zelo kakovosten promocijskiizdelek, ki deluje
tudi po vec letih, pomaga izboljSati podobo



promoviranega podijetja. Tako se namrec¢
zaobljuba kakovostiiz oglasnega sporocila
prenese na vse izdelke in podobo podietja.

Visoka uporabna vrednost
spodbuja sprejemanje

Vecina prejemnikov promocijskih daril, ki
prinasajo koristi, jih ne dojema kot nadleznih,
kar je v nasprotju z ogla$evanjem, kot je
televizijski ali vsiljen spletni oglas. Intenzivna
uporaba z roko v roki s koristjo promocijskega
izdelka poveca ucinek oglasevanjainmo¢
spomina prejemnika. Bolj ko so promocijska
darila nenavadna, bolj jih prejemniki opazijo.
Seveda pa to veljale, ¢e so njihove prednosti
inkakovost zadovoljive. Zelo priljubljena so
tudiindividualizirana promocijska darila, kot
stablok ali pisalo zimenom prejemnika, kar $e
poveca ucinek oglasevanja.

Pri promocijskih darilih
»zmagujeta« tudi sezonskost
inregionalnost

Promocijska darila, ki se podarjajo ob
dolocenih ponavljajocih se dogodkih,

kot so navijaska licila, sezonska oblacila

in drugo, denimo poletno darilo, so prav
posebe;j priljubljena kot »enkratna« darila za
regionalne alilokalne dogodke. Poudarjajo
tudi solidarnost podijetja z javnostjo, obdano
z dogodki. Darila, ki zajemajo doloceno
¢asovno obdobije, kot so letni ali adventni
koledariji, pa z aktualnostjo povecajo
oglasevalski ucinek in tako prejemnikom
dolgorocéno ostanejo v spominu.

Zakljucek

Promocija je v o¢eh podijetij navadno
strosek. A to velja le za tista, kine znajo
ovrednotiti u¢inkovitosti promocije oziroma
nakupnih konverzij tako v realnemkot v
virtualnem svetu. Zalostno dejstvo je, da je
teh podijetij $e vedno veliko, ker ne znajo
pogledati v svet Stevilk marketinga, ne vedo,
kaj storiti za bolj uc¢inkovito prodajo. Jasno
pa je tudi, da podjetja, ki so dojela pojem
sodobnega oziroma digitalnega marketinga,
obvladujejo tako realno kot tudi virtualno
oglasevanije lastne ponudbe. Njihovi vlozki

v promocijo so hitro povrnjeni, marketinski
ucinki pa dosezeni na razmeroma dolgi rok,
kar jim zagotavlja poslovno konkurenénost in
atraktivnost nalokalnem, regionalnem in tudi
globalnem trgu.
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Splosna dejstva s
podroc¢ja uporabe
promocijskih izdelkov

1

90 odstotkov ljudi, ki prejmejo promocijski
izdelek, sizapomniblagovno znamko.
(Vir: PROmotion Marketing, LLC)

. 89 odstotkov se spomniblagovne znamke

napromocijskemizdelku, kiso gaprejeliv
zadnjih dvehletih.
(Vir: PROmotion Marketing, LLC)

. Posamezen promocijskiizdelek imav

povprecju 344 prikazov promocijskega
sporocilanamesec.
(Vir: PROmotion Marketing, LLC)

. 80 odstotkov prejemnikov sipo prejemu

promocijskegaizdelka promocijsko sporocilo
ogleda/prebere.
(Vir: PROmotion Marketing, LLC)

. 80 odstotkov ljudi se takojodzove na

sporogilo, ko prejmejo promocijo podjetij, za
katera $e nikoliniso slisali.
(Vir: PPAI)

. 82 odstotkov ljudiima po prejemu

promocijskegaizdelka sprejemljivejsi
odnos do blagovne znamke.
(Vir: PROmotion Marketing, LLC)

. Promocijskiizdelek v 53 odstotkih primerov

ustvariugoden vtis oglasevanja.
(Vir: PROmotion Marketing, LLC)

. Promocijskiizdelki veljajo za naju¢inkovitejso

obliko oglasevanja, neodvisno od generacije.
(Vir: PPAI)

. Industrija promocijskihizdelkov je v Evropi

ocenjenana 23,3 milijarde dolarjev.
(Vir: Brandon Gaille Small Business and
Marketing Advice)

. Srednji zahodimanajve¢ podijetijs
promocijskimiizdelkimed 50 najboljsih v ZDA.

(Vir: ASI Central)

. 63 odstotkov potros$nikov promocijskiizdelek,

kigane zelijo, preda v uporabo naprej.
(Vir: PROmotion Marketing, LLC)

. 60 odstotkov potrosnikov obdrzi promocijski

izdelek vsaj dve leti.
(Vir: PROmotion Marketing, LLC)

. 53 odstotkov ljudiuporablja promocijski

izdelek vsajenkrat na teden.
(Vir: Sage Blog)

. 72 odstotkov potros$nikov meni, da je

kakovost promocijskegaizdelkaneposredno
povezanazugledom podjetja.
(Vir: PPAI)

. 48 odstotkov potrosnikov bizelelo pogosteje

prejemati promocijske izdelke.
(Vir: Sage Blog)

16. Potrosniki, mlajsi od 55 let, imajo raje
promocijske izdelke, ko jih vprasamo, katera
vrsta oglasevanja jim je najbolj vse¢.

(Vir: ASI Central)

17. Stopnjaozavesc¢enostiblagovne znamke je
najvecja prioblacilih, saj sikar 85 odstotkov
ljudi oglasevalca zapomni.

(Vir: ASI Central)

18. Zdravje, varnost, tehnologijainizdelkiza
pisanje so biliza potro$nike najboljuporabni.
(Vir: STML Print and Marketing)

19. Vrecke ustvarijo ve¢ vtisov od katerega koli
drugegaizdelka(skoraj6000 v ¢asu svoje
uporabe).

(Vir: PROmotion Marketing, LLC)
20.Promocijske skodelice so u¢inkovitejse od

radijskega oglasevanija, saj se 57 odstotkov

ljudi spomni promocije na skodelici, le 28

odstotkov pa s televizijskega oglasa.

(Vir: PROmotion Marketing, LLC)

21. 90 odstotkov potrosnikov poro¢a, da
uporabljajo promocijsko steklenicoredno.
(Vir: ASI Central)

22. 47 odstotkov potrosnikov obdrzipromocijsko
majico dve letiali vec.

(Vir: ASI Central)

23.Promocijskikoledar bo ustvaril priblizno 850
vtisov promocije v svoji zivljenjski dobi.
(Vir: ASI Central)

Dejstva o stopnji uspesnosti

24. 85 % ljudi, ki so prejeli promocijskiizdelek, je
poslovalo s tempodjetjem.
(Vir: PROmotion Marketing, LLC)

25.2,5-krat vecja verjetnost je, dabodo
imeli potrosniki bolj pozitivno mnenje o
promocijskihizdelkih v primerjavi s spletnim
oglasevanjem.

(Vir: ASI Central)

26. Promocijskiizdelkiprivabijo do 500
odstotkov veé priporocil kot ocena.
(Vir: PROmotion Marketing, LLC)

27. Dodajanje promocijskegaizdelka oglasom
v druzabnih medijih povec¢a u¢inkovitost
oglasevanjado 44 odstotkov.

(Vir: PROmotion Marketing, LLC)

28. 42 odstotkov potrosnikov bolje sprejema
blagovno znamko, ¢e je promocijskiizdelek
okoljuprijazen oziroma trajnosten.

(Vir: ASI Central)

29. Samo 20 odstotkov ljudizavrze nezazelen
promocijskiizdelek.

(Vir: PROmotion Marketing, LLC)




Tisk

pomemben del oglasevanja

Kanalom oziroma to¢kam
promocije, po katerih
potrosniki prihajajo v stik
z oglasnimi sporoc¢ili, v
marketingu imenujejo
»touchpoints«. Stevilo teh
stiénih toc¢k je v zadnjih

15 letih digitalizacije
eksplodiralo. Nedavna
obsezna studija pa vkljub
temu dejstvu jasno kaze,
da tisk se vedno povecuje
uc¢inek promocije.

To navdu$ujoce dejstvo je ze dolgo jasno
Stevilnim v tiskarskiindustrijiin v zadnjem ¢asu
postaja vse bolj o¢itno. Tisk namre¢ potrjeno
ustvarja ¢ustveno privlacnost in zvestobo
blagovni znamki - tudi med mlajsimi!

Aktualna $tudija Touchpoint Decoder
organizacije [mScience, neodvisno
delujocegainstituta zaraziskovanje trgain
medijev mreze medijskih agencij GroupM,
naj bi medijskim strokovnjakom zagotovila
enoten standard ocen vseh preucenih
sticnih tock promoviranja in jih prvi¢ naredila
med seboj primerljive, neodvisno od vrste
oziroma zanra promaocije.

Kot zagotavlja [m]Science, $tudija, ki je
bilaizvedena konec leta 2021, temeljina
kvantitativni raziskavi s skupno 18.000
sodelujocimiin 46.000 ocenami sticnih tock.
Pregledanih je bilo vec¢ kot 50 sticnih tock z
vseh podrocij, pomembnih za oglasevalca
(placanih, lastniskih in prihodkovnih
dobi¢konosnih oglasov). Vsaka sticna tocka
je bila ocenjena glede na vec kot 40 lastnosti
(na primer »Je zabavno« ali »Spodbuja me, da

prvi¢ kupim izdelek«). Rezultati bi po njihovem
mnenju morali veljati za vse oglasevalce

in panoge, saj Studija zagotavlja splosno
oceno posamezne sticne tocke. Podatki

50 bili zbrani z implicitno merilno metodo
(merjenije drazljaja - odziva), ki zdruzuje smer
odziva (»Prehaja«, »Ne prehaja«) z zahtevanim
odzivnim ¢asom za ovrednotenie sticne
tocke. Cim krajsi je odzivni ¢as, bolj ustrezen
je promocijski pristop oziroma sti¢na tocka s
potrosdniki za njihovo nakupno konverzijo.

V marketingu so sticne tocke veliko ve¢
kot le nosilci oglasnih sporogil. Ob pravilni
uporabilahko mo¢no vplivajo na oglasevalski
ucinek in delujejo kot pravi ojacevalec
ucinka. Rezultati velike aplikativno usmerjene
osnovne $tudije Touchpoint Decoder kazejo,
kateri kanali in katera oblika promocije so
posebej primerni za dolo¢en namen. Skladno
s tem med drugim:
= BroSure in oglasi v casopisih/revijah
S0 $e posebej vredni zaupanjain
verodostojni, saj broSure sporocajo
ponudbo za prihajajoci tedenin se tam
dane oglasevalske obljube tudibolj
zanesljivo drzijo. Oglase v ¢asopisih/

urednistvo revije Grafi¢ar
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revijah dojema kot vredne zaupanjane
le starej$e obcinstvo, temve¢ tudibralci,
stari 0d 18 do 39 let - celo nekoliko bolj
kot bralci, stari od 60 do 69 let.

= Tiskani oglasi so primerni tudi za
emocionalizacijo. Studija tudi potrjuje
splo$no razsirjeno prepricanje, da so
tiskani oglasi dobri pri posredovanju
informacij. Vendar pa tudi ovrze
predsodek, da je emocionalizacijo
potrosnikov mogoce dosecile s
pomocjo gibljivih slik: glede na
»zabavnosti so enako ocenjeni oglasi v
revijah in gibljivi oziroma videooglasi.
Pritem je treba poudariti, da je mogoce
zvestobo blagovni znamki bolj
ucinkovito zagotoviti s tiskanimi oglasi.

Osrednja vsebina obsezne preiskave

je bilanedavno predstavljena na
Content Summitu GroupM 2022. Tukaj je
videoposnetek dogodka, v katerem je
bila podrobneje predstavljena osnovna
Studija ter nekaj osnovnih informacij o
namenu raziskave Touchpoint Decoder
kot dodatnega KPI orodja za medijsko
nacrtovanje (vir: [m]Science).
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Tisk etiket je ena od
najhitreje rastoc¢ih panog

v celotni industriji tiska.
Danes je nemogoce, da

bi trgovina, industrija ali
distribucija delovale brez
uporabe nalepk oziroma
etiket. Kamor koli pridemo,
povsod sre¢amo etikete, ki
nas usmerjajo ali obvesc¢ajo.
Eden pomembnejsih
segmentov proizvodnje
nalepk je trgovina, saj je
danes prakticno nemogoce
kupiti proizvod, na katerem
ni vsaj ene etikete, pa naj
gre zapijaco, hrano,
embalazo ali elektroniko.

Samolepilne etikete so v zadnjih 35 letih
preSle iz nisnega izdelka do prevladujocega
dejavnika na trgu. Tako kot klasi¢ni formatni
tisk se tudi tisk etiket spopada z vse nizjimi
nakladami tiska, ki jin mora dobaviti ¢im
ceneje in v najkrajs$emmoznem ¢asu. Prav
tako je vedno vec zahtev po personalizaciji,
kot so ¢rtne kode, vpis datuma izdelave
oziromaroka trajanja in podobno.
Konvencionalne tiskarske panoge, kot so
ofsetni ali fleksotisk, tem zahtevam ne morejo
slediti, saj predpriprava za tisk vzame preve¢
¢asa, pa tudi tehnologije niso primerne za
manjSe naklade ali personalizacijo. Po drugi
strani pa lahko digitalni tisk zaradi svoje
prilagodljivostiizvede majhne in srednje
naklade hitro in z nizkimi stroski.

Prednosti digitalnega tiska etiket:

= Zdigitalnim tiskom etiket se lahko hitreje

odzovete na hitro spreminjajoce se

razmere na trgu ter lazje ustrezete zeljam

strank po ¢im hitrejsem tisku.

Zanizke naklade je digitalni tisk casovno

in cenovno mnogo bolj u¢inkovit, sajne

zahteva nobenih priprav (izdelava plos¢,

¢iscenje s kemikalijami, ni porabe vode itd.).

= Pridigitalnem tisku etiket je odpadek
prakticno minimalen, natisnete lahko
to¢no toliko etiket, kolikor zahteva
stranka, kar znizuje stroske tiska.

= Zaradi moznosti tiska nizjih naklad
lahko uporabniki naro¢ajo etikete na
zahtevo, se pravi po potrebi. To prinese
znizanje zalog etiket in s tem povezanih
stroskov, zmanjsa se tudiizmet etiket
zaradi prekoracitve roka aktualnosti ali
ustreznosti etiket na zalogi.

= Personalizacija, variabilni tisk slik in
besedila prinasajo ¢isto nov trg etiket, kar
omogoca dodatne poslovne priloznosti.
Z uporabo QR kod omogoc¢amo strankam
hiter dostop do dodatnih zelenih
informacij z mobilnimi napravami.

= Navadno etiketo lahko opremimo z
razlicnimi variacijami slik, mikro besedilom
ter razlicnimi vzorci ozadja in tako otezimo
ponarejanije, kar je zelo pomembno za
skrbnike blagovnih znamk.

KonicaMinolta je kot eden vodilnih
ponudnikov digitalnega tiska ze leta 2015
predstavila svoj prvi tiskalnik iz zvitka Press
C71cf, ki ga je trg dobro sprejel. Leta 2018 je
predstavila naslednika AccurioLabel 190, ki
je ponudil kar nekaj zanimivih novosti. Letos
pa vam predstavljamo najnovejso razli¢ico
tovrstnega sistema, to je AccurioLabel 230.

-

~AccuriolLabel 400 uporabfjé toner CMYK procesnih barv + dodatne bele
pokrivne. Z dodano petobravertahko svojim strankam ponudite veé;ji
izbor medijev, na katere lahko tiskate: Za nadzor kakovosti tiska skrbi
integrirana enota za inteligentni nadzor kakovosti (na sliki le |




Nova generacija tiska etiket

Konica Minolta AccuriolLabel 400
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Taprav tako tiska s pomocjo tonerja pri
nazivniloc¢ljivosti 1200 x 1200 dpi. Tisk etiket
s pomocjo tonerja sicer ninajbolj obi¢ajen
pristop, saj drugi proizvajalci uporabljajo
cenovno drazje brizgalne sisteme, toda tisk
s tonerjem se je zaradi svoje nizke cene

in hitrosti zelo dobro uveljavil kot vstopna

raven oziroma pristop tiska etiket. Z novostjo
Konica Minolta nagovarjamale in srednje
velike ponudnike izdelave etiket in je z njo
zelo uspesno zapolnila trzno vrzel, v kateri
do zdaj nibilo nobenega ponudnika.

Do zdaj je Konica Minolta globalno prodala
ze veC kot 600 tiskalnikov etiket iz zvitka,
kar kaze na veliko zanimanje proizvajalcev
etiket, ki skusajo z digitalnimi resitvami tiska
zadovoljiti spreminjajoce se zahteve trga.

Konica Minolta bo svojim strankam kmalu
ponudila ze ¢etrto generacijo digitalnega
tiskalnika AccurioLabel 400. Za osnovo
smo uporabili ze preizkuseni tiskalnik
AccurioPress C14000. AccurioLabel 400
uporablja toner CMYK procesnih barv +
dodatne bele pokrivne. Z dodano peto
bravo lahko svojim strankam ponudite vecji
izbor medijev, na katere lahko tiskate. Hitrost
tiska na sistemu AccurioLabel 400 znasa
najvec 39,9 m/s v CMYK nacinu upodobitve
oziroma 20 m/s v nacinu CMYK + dodaten
bel toner. Tiskalnik je primeren tudi za tisk
vecjih naklad, sajlahko naenkrat natisne

do 3000 m etiket v zvitku, najvecji premer

zvitka na navijalcu in odvijalcu pa je lahko
800 mm. Vecjim nakladam je prilagojen tudli
zalogovnik za toner, ki je podvojen.

Zanadzor kakovosti tiska skrbiintegrirana
enota za inteligentni nadzor kakovosti
(podobno kot 1Q-5071), ki skrbi za:

= kontrolo stabilnostibarv v realnem ¢asu
= nadzor registracije barv v realnem ¢asu
= samodejno kalibracijo

= samodejno nastavitev barvne gostote

= izdelavo profilov

Poleg AccurioLabel 400 priporo¢amo

tudi program AccurioPro Flux Impose. Gre
zamocno orodje priprave zmoznostjo
razporejanja etiket na kon¢ni format oziroma
korak tiska (impozicijo). Omogoca tudi
zdruzevanije razlicnih etiket (angl. Nesting),
dodajanje oznak oziroma kontur zaizrez/
izsek itd. Accuriopro Flux Inpose omogoca
tudi tisk etiket z variabilnimi podatki.

Video predstavitev sistema
AccurioLabel 400 z inteligentnim
nadzorom tiska in uporabo
dodatnega belega tonerja
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odatki so znanje. Znanje

je mo¢. Uporabite svoje
in naredite ve¢ z manj. Vasi
tiskarski procesilahko
ustvarijo ogromne koli¢ine
podatkov, ki pa vam ne
dajejo resni¢no uporabnega
vpogleda v poslovanje.
Zato je pogosto tezko
analizirati pravi vzrok tezav,
kot sta nizka izkoris¢enost
tiskalnika in slaba kakovost
izpisa. Poleg tega se bodo
proizvodne ekipe brez
tovrstnega podatkovnega
vpogleda v realnem ¢asu
pocasneje odzivale na
nepredvidene izpade ali
dogodke, ki upoc¢asnjujejo
proizvodnjo. Pomanjkanje
informacij o proizvodniji
tiska v realnem ¢asu lahko
zmanjsa dobi¢ckonosnost
poslovanjain zvisa
proizvodne stroske.

Prisluhnite vasi proizvodniji
S povezavo tiskalniskih sistemov in
resitvijo EFI1Q lahko preprosto pridete do
vrednosti svojih proizvodnih podatkov.
EFI1Q kot sklop mobilnih aplikacijin
aplikacij v oblaku namre¢ omogoca,
daizboljsate vsakodnevno upravljanje
proizvodnje in poslovanja z odgovorina
zagate in nejasnosti v realnem ¢asu. Ta
vprasanija so najveckrat: Kako dobro
trzimo? Ali so tiskalni sistemi ustrezno
izkorisceni? Ali so v trzenjumotnje, 0
katerih moram vedeti? Ali lahko od

koder koliin kadar koli preverim stanje
proizvodnje? Koliko barve/tonerja smo
porabili v zadnjem Cetrtletju?

Paket programskih orodij1Q zajemain
predstavlja podatke na nacin, kiomogoca
preprosto spremljanje delovanja
posameznega tiskalniskega sistema v
realnem ¢asu in sprejemanje pametnejsih
in hitrej$ih odlocitev na podlagi analize
proizvodnije. Tako lahko tudi optimiziramo
procese proizvodnije in njihovo kakovost
ter izboljsamo donosnost poslovanja,
znizamo proizvodne stroske in ne nazadnje
povecamo obseg poslovanja.
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Paket resitev EFIIQ

Paket programskih orodijIQ omogoca
povezovanije procesov in tiskalniskih

naprav, tako da lahko na podlagi vpogledov
v podatke proizvodnje v realnem ¢asu
sprejemamo boljse poslovne in procesne
odlocitve. Del teh orodij je brezplacen, del pa
placljiv, njihov skupninamen pa je graditev
mocnejSega in donosnejsega podijetjana
osnovi dejanskih podatkov proizvodnie.

IQ Dashboard: Osnovno nadzorno

okno ponuja hiter pregled nad stanjem
tiskalniskih sistemov. S pomocjo klju¢nih
metri¢nih vrednotenj proizvodnje lahko
enostavneje sprejemamo pravilne
procesne in poslovne odlogitve.

EFlInsight: S spremljanjem preteklih trendov
lahko izboljsamo uspesnost proizvodnje

v prihodnosti. S poro¢ili lahko primerjamo
proizvodno uspesnost med napravami,
izmenami ali razlicnimi lokacijami tiskarnin
skusamo povecati produktivno uéinkovitost.

L L .

Ne nazadnje lahko z njimi analiziramo tudi
porabo ¢mila/tonerja in tiskovnih medijev, s
¢imer lahko optimiziramo materialne stroske
proizvodnje v prihodnosti.

EFINotify: Ohranite nadzor nad
proizvodnjo s prejemanjem opozoril o
dogodkih, ki upocasnijujejo proizvodnjo,

in porocil o proizvodniji na dnevni, tedenski
alimesecniravni.

Spremljajte svojo dnevno !

proizvodnjo, da boste razumeli, kako

— — : deluje. Opravila boste tako lahko
bolje razporedili, ko bo to potrebno.

Pridobite aktualne proizvodne
informacije in z njimi
spremenite vodenie tiska.

Spremljajte trend proizvodnje
in prepoznajte neucinkovitost.

Ujemanije, merjenje.
Spremljajte in analizirajte
podatke kadarkoli/kjerkoli
ter sprejemajte boljse
operativne odlocitve.

Prejemajte porocila s klju¢nimi
dejavniki vase proizvodnje
(napake, zastoji ...) in
optimizirajte poslovanje.

Spremljajte podatke ve¢ sistemov

in odpravite razloge ozkih grl.



EFIIQ

Ostanite konkurenéniin z rastjo poslovanja

Blaz KOS - Uni-Biro d. o. o. (EFI Certified PRO)

EFI Go: S pametnim telefonom ali tabli¢nim
racunalnikom ostanite povezani 24 ur na dan,
7 dniv tednu ter na daljavo spremljajte stanje
tiskalniskih sistemov, ¢akalne vrste opravilin
zastoje v proizvodnii. O svojem poslovanju
ste lahko obvesceni kadar koliin kjer koli.

EFI ColorGuard: Izbolj$ajte postopek
preverjanjain umerjanja barv, daboste
zagotovili natan¢ne inkorektne barvne
upodobitve ter posledi¢no zmanjsali
koli¢ino odpadka, ponovnega tiska in
zavrnjenih tiskovin.

EFIManage: Poenotite konfiguracijo
streznika za sisteme enakega modela,
preverite skladnost njihovega delovanjain si
s preglednim graficnim vpogledom oglejte
stanje tiskalniskih naprav.

EFI1Q v praksi

EFI je resitev EFI1Q implementiral Zze v
Stevilnih podjetjih po svetu; eno takih je
podjetje REAL Marketing, kiima ve¢ obratov
v ZDA in Kanadi. Njihovi tiskalniski sistemi
S0 vodeni z uporabo streznikov EFI Flery,
katerih del so tudi orodja EFI1Q, ki vodstvu

omogocajo vpogled v proizvodnjoin
stanje v realnem casu, s tempa
prepoznatikriticne momente in

povecati ucinkovitost proizvodnje v danih
trenutkih. To najveckrat pomeni, da takoj
zaznajo zastoje in preusmerijo opravilana
ustrezne inrazpolozljive tiskalniske
sisteme. S pomocjo grafov izkoris¢enosti
sistemov, ki prikazujejo ¢as tiskanja,
mirovanja in prekinitev procesa tiska,
prepoznajo tudi trend problemati¢nih
strojev. S tem si pomagajo tudi pri odlo¢anju
in na¢rtovanju preventivnega vzdrzevanja.
S stalnim spremljanjem proizvodnje

daje zaposlenim tudi ustrezne povratne
informacije in napotke glede postopanja ob
potencialnih tezavah.

Orodji EFI1Q Dashboard in EFl Insight sta
prav tako del analitike podjetja REAL
Marketing, saj sta del streznikov EFI

Fiery, potrebna je le aktivacija. Tako so
sistemi podatkovno vezani v oblak, z
modulom EFI Go za uporabo na mobilnih
napravah pa so porocila tako reko¢ na
dlani na daljavo kadar koliin od koder koli.
Upravljanje barv je za podietje kljutnega

pomena pri zagotavljanju tiskovin visoke
kakovosti, zato zelijo v bliznji prihodnosti

v svoj delovni tok vkljuciti tudi modul EF
ColorGuard, ki standardizira postopka
preverjanja barvne korektnostiin barvne
skladnosti tiska. Zaradi ve¢ obratov v ZDA
in Kanadi pa imajo tudi vizijo uporabe orodja
EFIManage za zagotavljanje optimalnih in
enotnih tiskovnih rezultatov neodvisno od
lokacije tiska. S sinhronizacijo nastavitev
sistemov istega modela in referen¢nimi
korekcijami orodje zagotavlja skladnost
tiska neodvisno od sistema, skladno je tudi
porocanije o rezultatih tiska.

Sklep

Paket orodij EFIIQ je jasna pot digitalizacije
procesov tiska, katere namen je dosleden
nadzor in upravljanje, s ¢Cimer rezultati tiska in
izdelava tiskovin niso prepusceni nakljuciju.
Z doslednim zajemanjem proizvodnih
podatkov sta status procesov in stanje
proizvodnje jasna, zato lahko v danem
trenutku sprejemamo jasne in pravilne
odlocitve, s tem pa zagotovimo zanesljivo
proizvodnjo, ki je ne glede na ¢as inkraj
konsistentno kakovostna.



Novi EFI Reggiani ecoTerra naj bi bil na
voljo $e letos.

Actega $iri portfelj UV srebrnih premazov (vir: Actega).

Seletos EFIReggianiecoTerra

EFlz novim sistemom Reggiani ecoTerra
predstavljaresitev vse v enemza
podrocje industrijskega tiska na tekstil,
kine zahteva dodatne opreme za
predobdelavo in naknadno obdelavo.
Tehnologija je v postopku patentiranja
in bimorala ponuditi konkurencno
prednost, hkrati pa znatno zmanj$ati
porabo energije in vode, torej za vecjo
trajnost v tisku neposredno na oblacila.

Tisk na tekstil - neposredno
natkanino

Celovitaresitev za pigmentni barvi tisk
na vodni osnovineposredno na tekstil je
bila prvi¢ predstavljenana sejmu Fespa
Global Print Expo v Berlinu (Nem¢ija). Po
mnenju skupine EFI bi morali uporabniki z
novim sistemom ecoTerra izkusitiiziemno
obstojnost izpisov namokro/suho,
ostrino podrobnostimotivov inizredne
vzdrzljivosti. Sistem najbi zagotavljal
znizane stroske vzdrzevanja z daljSo
Zivljenjsko dobo tiskalnih glav.

Nova serija ¢rnil ecoTerra vkljucuje
sedembarv - cian, magenta, rumena,
¢rna, modra, rde¢ain zelena - za tisk
razsirjenegabarvnega prostora. EFl
Reggiani ecoTerraima tudinovoin
izboljsano enoto za polimerizacijo
(susenje barv)inkonéno obdelavo, ki daje
tkanini mehkejsi obcutek. Potiskan tekstil
je primeren za uporabo na prostem, pa
tudi zanotranjo dekoracijo in drugo.

Vec¢ informacij na www.efi.com.

www.graficar.si

Petnovih UV srebrnih premazov

Actega, proizvajalec posebnih premazov oziroma kemicnih sredstev, tiskarskih barv,
lepil in tesnilnih mas za embalazno in tiskarsko industrijo, je predstavil pet novih UV
srebrnih premazov Wessco Polar, kibodo dodani v portfelj Actega. Stirje so namenjeni
uporabi v posebni enoti za premazovanje, eden pa kar neposredno uporabi v barvni
enotiin doziranju iz barvne kadi.

Po navedbah Actege noviUV srebrni premazi ponujajo visoko odbojne lastnostiin v
kombinaciji z lakirnimi sredstvi izjemne povrsinske sijajne u¢inke. Mozno jih je tudi
dodatno potiskati z UV ofsetnimi barvami.

Po mnenju dobavitelja so lahko premazi Wessco Polar, kine vsebujejo topil, gospodarna
alternativa metaliziranemu kartonu ali vroci oziroma hladni aplikaciji metalne folije. Z
njimi lahko $irimo vse boljuveljavljen pomen trajnostnega tiska. Z nanosom teh sredstev
se namre¢ lahko izognemo plasti¢nim odpadkom (tiskovin z aplikacijo plasti¢ne folije) in
poenostavimo postopek recikliranja odpadnih tiskovin.

Primerno za zivilsko embalazo

Zaradilastnosti, kot sta nizka migracijain skladnost s $vicarskimi zahtevami odloka o
varnem potro$niskem blagu in zahtevami Nestléja, so novi UV srebrni premazi primerni
tudi za tisk Zivilske embalaze in embalaze druge tovrstno ob¢utljive vsebine.

Vec¢ informacijna www.actega.com.

www.graficar.si

Novicke, ki morda niso nasle svojega mesta v tiskanem delu, so dostopne na portalu www.graficar.si.




Koledar dogodkov

sejmi, simpoziji, forumi...

www.graficar.si

oktober 2022

Empack (sejem)
sreda, 26. oktober 2022 — Getrtek, 27. oktober 2022
Madrid (Spanija)

november 2022

Kongres digitalne prodaje (konferenca)
torek, 8.november 2022
virtualno

februar 2023

Hunkeler Innovationdays (sejem)
ponedeljek, 27. februar 2023 — cetrtek, 2. marec 2023
Luzern (Svica)

W 2023

Interpack (sejem)
Cetrtek, 4. maj 2023 — sreda, 10. maj 2023
Dusseldorf (Nemcija)

Components (sejem)
Cetrtek, 4. maj 2023 — sreda, 10. maj 2023
Dusseldorf (Nemcija)

PDC 2023 (konferenca)
torek, 16. maj 2023 — sreda, 17. maj 2023
Dussedorf (Nemcija)

FESPA Global Print Expo (sejem)
torek, 23. maj 2023 — petek, 26. maj 2023
Minchen (Nemija)

Empack in »Logistics & Automation« (sejem)
sreda, 24. maj 2023 — cetrtek, 25. maj 2023
Dortmund (Nemcija)

—Igg_



BAROCNA PISAVA
(transitional)

Spada v sklop dvodebelinskih pisav,
povecana je razlika v Sirini tankih in
podebeljenih potez, podebeljene
poteze so ze skorajpokonéne, serifi so
bolj polozni, pre¢na poteza pri
minuskuli e je ravnain nad sredino,
naklon pri kurzivnih érkah je najveckrat
pod kotom 15°.

www.graficar.si

GRAFICAR

MAGENTA
(magenta)

Enaizmed treh osnovnih (primarnih)
barv subtraktivnega mesanjain ena
izmed §tirih procesnih barv za tiskanje
v barvah. ¢istamagentabarva je
popolnoma brez zelene, ker absorbira

EKSTRUDIRANJE
TERMOPLASTICNIH MATERIALOV
(Fused filament fabrication, FFF)

Izraz oznacuije ekstrudiranje
termoplasti¢nih materialov (material

extrusion), ki ga za poimenovanje svoje
tehnologije uporablja zdruzenje RepRap.

ves zeleni del spektra, odbija ali
prepu$capamodriinrdecidel.

www.graficar.si www.graficar.si

Geslovn

Grafi¢cnoizrazoslovje

www.graficar.si

evija Grafi¢ar na spletu ponuja razlicne geslovnike

oziroma pojmovnike. Njihov namen je definirati slovensko
strokovno izrazoslovje grafi¢cne dejavnosti. Ponujamo jih tudi
v tiskanem delu z izborom naklju¢nih terminov vseh spletno
objavljenih izdaj.

barvni geslovnik
Marko KUMAR

3D-pojmovnik
Deja MUCK

Univerza v Ljubljani

tipografski geslovnik
Klementina MOZINA

Univerza v Ljubljani

terminoloski slovar Buzzword Buster
Matic STEFAN

odgovorni urednik revije Graficar

Gorazd GOLOB

Univerza v Ljubljani



Najboljsi zaslon

Za 30 % vedji zaslon kot pri prvi l
generaciji in dvakratna locljivost
omogocata zelo dobro vidljivost
in lahko navigiranje po menijih.

NajhitrejSe merjenje
Brezkontaktno merjenje prepreci
morebitno zamazanje odtisa pod
instrumentom. Meritve se opravijo
hitro, s pritiskom gumba ob strani.
Instrument ima vgrajena kolesca, s
katerimi lahko hitro skeniramo klin.

Edinstvena kamera
Vgrajena visokoresolucijska kamera

omogoca, da na zaslonu v Zivo vidimo

podrocje merjenja, kar olajsa tudi premik
instrumenta med skeniranjem. Kamera je

zelo uporabna tudi kot digitalna lupa za

analizo odtisa, saj nudi do 10-kratno povecavo.

IzboljSana prikljucna postaja

Vsaka postaja je opremljena s

QR kodo, ki omogoca, da se lahko
nanjo kalibrira kateri koli instrument
eXact2. Z najnovejso tehnologijo se
doseze zelo hitro brezzicno polnjenje.

‘J’Z grafik.si 9 jon.jordan@grafik.si @ 040 649 039

* DZS Grafik d.o.o. Trgovina/skladisce www.grafik.si
K Ulica Jozeta Jame 12 Vevska cesta 52 T:01 548 32 00
1210 Ljubljana-Sentvid 1260 Ljubljana-Polje info@grafik.si




AURORA T256¢cTp

l [mm“\ I Posamezni izvor svetlobe

£

Square Dot imaging vl Visoka produktivnost
| Xz l

AuroraT256 AuroraT256
s kaseto za s Stirimi kasetami
100 plos¢. po 100 plos¢.
. . Hitrost do 72 Hitrost do 72
) ’ plo3¢ na uro. plo3¢ na uro.

Za prodajo in tehni¢no podporo se obrnite na podjetje GPS Group.
Uradni distributer Lucky Huaguang Graphics Co. skupaj z distribucijo
opreme proizvajalca Amsky Technology Co..

Tehni¢ne
informacije

GPS Internationale Handels Holding GmbH
PE Tehnoloski park H

Pot za Brdom 102, 1000 Ljubljana
WWW.gpsgroup.eu.com
office@gpsgroup.eu.com




