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Poletje je seveda najprimernejši čas za dopuste,
kajti kaj je lepšega kot v hudi vročini sedeti v senci ob .
mrzli (če jo natakarji seveda prinesejo) pijači, za tr-
govce pa je poletje pravi čas za razprodaje. Ker smo
potrošniki že takšni, da v teh vročih mesecih nismo
prav navdušeni za kupovanje dražjih predmetov
(tudi zaradi posledic v denarnici zaradi v prvem
stavku omenjenega sedenja v senci), je na nek
način treba spodbuditi nakupovalno mElico. Razne
posebne ponudbe in popusti so kot nalašč prava
vaba za kupce, da vendarle sežejo v denarnice in se
odločijo za nakup.

č e nas občutek ne vara, je v letošnjem letu raz-
prodaj precej več kot v prejšnjih poletjih. To je po
svoje tudi razumljivo, kajti trgovci in proizvajalci
vrednejših predmetov se pritožujejo, da se zaloge v
skladiščih stalno večajo. po daigi strani pa statistiki
dokazujejo, da vsaj v Sloveniji realni osebni dohodki
malenkostno naraščajo, kar bi moralo pomeniti, da
nam ne bi smelo manjkati denarja za nakupe. A to je
zgolj površna slika. Če je že točna ugotovitev, da
realni osebni dohodki naraščajo (imate res takšen
občutek, ko dobite osebni dohodek?), pa je tudi re-
snica, da se je struktura naše porabe in stem naku-
pov bistveno spremenila. Po nekaterih podatkihsmo
pred leti namenili za hrano le tretjino svojih izdatkov,
danes pa za to namenjamo že polovico ali več vseh
svojih izdatkov. V tem dejstvu pa očitno tudi leži od-
govor na vprašanje, zakaj se je zmanjšalo povpra-
ševanje po dražjih izdelkih trajnejše vrednosti.

Proizvajalci intrgovci si izzagattrenutno res lahko
pomagajo z raznimi posebnimi ponudbami in popu-
sti, a to je vendarle samozačasna rešitev, težje pa je
priti do dolgoročnejše. Očitno so mimli časi, ko so
proizvajalci lahko tudi na račun poceni izvoza in
»lačnega« domačega tržišča skokovito povečevali
cene svojih izdelkov. Sedaj bodo morali iskati druge
rešitve. tudi v izvozu, pri čemer pa se jim bo nepo-
slovno obnašanje v preteklosti lahko še kako maš-
čevalo. Tako proizvajalci kot trgovci bi seveda radi
poslovali s čimmanjšimi zalogami, kajti v njih so ve-
zana sredstva, kako drag pa je v teh časih denar,
je vsem dobro znano.

Ali torej lahko upamo, da je sedanji potožaj na trgu
tisti, ki bo proizvajalce in trgovce prisilil k umirajanju
cen? Zdi se, datakšen optimizem ni pretiran, a le, če
bodo sledili tudi ustrezni ukrepi zaizgubarje. Dokler
Da bomo zagovarjali socializacijo izgub, pa tudi z
umirjanjem cen ne bo kaj prida.


