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lzvlecek

Clanek preiskuje spremembe v komunikacijski vrednosti slovenske knjige po letu 1991.
Preobrazeno (samo)razumevanje zaloznistva iz dejavnosti ‘posebnega druzbenega
pomena’ v eksplicitno pridobitno dejavnost ni spremenilo le nac¢inov knjizne proiz-
vodnje, temvec tudi same izdelke, kar je vplivalo tudi na tiste clene v komunikaci-
jskem krogu knjige, ki Se zmeraj sodijo v javni sektor. Ob primeru dveh knjiznih us-
pednic, izdanih leta 2008, avtor prikazuje razlike v javnem in trznem uc¢inkovanju struk-
turno enakih knjig, in poudarja pomen zavestne izbire umestitve ustreznega izdelka
v komunikacijski krog knjige.
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Abstract

The article is exploring the changes in the communication value of Slovenian book
after the year 1991. The shifted (selfjunderstanding of the publishing business going
from activity of ‘special social importance’ to explicitly profit-making activity has not
only changed the ways of book production, but also the products themselves. This has
influenced also those factors in the communication circuit of the book which still be-
long to the public sector. Following the example of two bestsellers published in 2008,
the author points out the differences in public and market functioning of structurally
same books and emphasizes the importance of a conscious choice which positions the
adequate product into the communication circuit of the book.
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1 Uvod

Svetovna in $e zlasti slovenska kulturna zgodovina premore ve¢ kot dovolj doka-
zov, da je zaloZni$tvo dejavnost, katere druzbena umescenost in s tem tudi odgo-
vornost je vecja od vecine drugih gospodarskih dejavnosti. Ob slovenski zalozniski
zgodovini se lahko sklicujemo na tako razlicne opore, kot so PreSernove Poezije, e
zlasti po Stritarjevem uvodu v izdajo leta 1866, ki jo lahko imamo za zacetek na-
cionalnega programa, ali pa 57. Stevilka Nove revije, ki je postavila nove temelje za
uresnicitev tega programa, na davek na dodano vrednost, ki je za knjigo nizji kot za
veliko vecino izdelkov na trgu, ali pa na preprosto dejstvo, da zalozniske kongrese
in knjizne sejme otvarjajo ministri za kulturo in ne za gospodarstvo.

Analiz sprememb v slovenskem komunikacijskem krogu knjige ob prehodu iz
socializma v kapitalizem imamo Ze kar nekaj, ve¢inoma se ukvarjajo z
zaloznistvom (npr. Kovac, 1999; Blatnik et al., 2005; Blatnik et al., 2007). Vecina
teh analiz se ukvarja s formalnimi spremembami v organizaciji komunikacijskega
kroga knjige, s premiki centrov moci odlo¢anja in podobnim. Za formalnimi pa
se dogajajo manj reflektirani (ena redkih izjem v refleksiji je Breznik et al., 2005),
vendar na knjiznem trgu za uporabnika celo bolj opazni vsebinski premiki, ki
spreminjajo programe zalozb in posledi¢no odlo¢ilno vplivajo tudi na tiste seg-
mente v komunikacijskem krogu knjige, ki Se zmeraj sodijo v javni sektor, reci-
mo na strukturo odkupa v splosnoizobrazevanih knjiznicah.

2 Komunikacijska vrednost knjige

V komunikacijski vrednosti knjige je prislo do strukturnih sprememb. Razmis-
lek o teh spremembah velja priceti z opazovanjem, na katerih ravneh se je preob-
razba zgodila. Ce pri¢nemo na splo$ni ravni, lahko za zacetek ugotovimo, da je v
zadnjih letih najvecje zasluzke na slovenskem medijskem trgu prinesla prodaja
mehanizmov za umescanje sporocil. Kdor je v pravem trenutku ustanovil firmo
za opazno oglasno plakatiranje ali pa odmevno spletno stran, jo je lahko zelo
dobro prodal. Za sodobne komunikacijske nacine je bilo veliko trznega interesa
zlasti pri tujih podjetjih, delnice v ¢asopisnih hisah pa so se spektakularno pro-
dajale domacim interesentom, in se bodo najbrz Se. Vrtoglavih zneskov in
spektakularnih rosad, ki zaznamujejo spremembe medijskih lastnistev v casu
slovenskega turbokapitalizma, seveda ne motivira predvidevanje visokih dono-
sov zaradi strme rasti ¢asopisnih naklad. Kupuje se komunikacijska pot. Moznost
predaje sporocila. Glavni urednik revije Wired Chris Anderson v svojem
razvpitem in pomenljivo naslovljenem besedilu Free! Why $0.00 Is the Future of
Business (Anderson 2008) ugotavlja, da dandanes medij ve¢ ne prodaja svoje
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vsebine bralcu, temvec prodaja bralce oglasevalcem. Opomniti velja, da mora-
mo pojem ‘oglasevalca’ razumeti nekoliko SirSe in vanj pristevati tudi tiste, ki
uveljavljajo dolocen Zzivljenjski slog, politi¢no ali kako drugacno vero in, reci-
mo, nacionalno zavest.

Zanimivo je, da se je v ¢asu, ko se je vsak jogurt skusal razlikovati od drugih ne
le po maloprodajni ceni, temvec Se bolj zdodanim simbolnim kapitalom, in se
prodajati z idejo zdravega zivljenja, zalozniski posel odrekel svoje primerjalne
prednosti pred drugimi izdelki Siroke potrosnje, svojega, recimo z malce ironije,
poslanstva, in se predstavljal kot posel kot vsak. Ce je v oglasnem trzenju ¢rta prema-
govala crko, je temu zalozni$tvo samomorilsko pomagalo, saj je tudi v njegovem
poslovanju forma premagovala vsebino. Vazneje kot to, kaj bodo knjige povedale,
je postalo, kaksno razliko v ceni bodo ustvarile. Avtorji so postajali zanimivi
sorazmerno z uveljavljenostjo svoje blagovne znamke (vec o tem v Blatnik 2005;
str. 171-198) in specifika izdelka, vsebina njihove konkretne knjige, je stopila v
ozadje. Ob ustanavljanju agencije za knjigo, ki je simbolno in stvarno formali-
zirala drzavni interes za knjigo, je Dru$tvo slovenskih pisateljev z lobiranjem
doseglo stalno mesto za svojega predstavnika v svetu agencije, zalozniki pa ob
osnutku zakona niso sprozili kakih strokovnih debat niti interno, kaj Sele v
javnosti. Le mali zaloZniki, ki ne le delujejo v nacionalnem interesu, ampak ga
tudi vse bolj vecinsko uresnicujejo’, so se trudili, da bi izboljsali svoj polozaj s
pridobitvijo neprogramskega financiranja, kar pa jim za zdaj $e ni uspelo - in ker
niso sodelovali v delitvi splosnega druzbenega premozenja, Se zmeraj pa so odvis-
ni od ve¢ clenov privatiziranega komunikacijskega kroga knjige, ostajajo kola-
teralne Zrtve kapitalsko uspesne zalozniske privatizacije.

3  Simbolni pomen knjige in rast stevila knjiznih
naslovov

Hkrati pa je knjiga v lai¢ni javnosti obdrzala svoj simbolni pomen: Zoranu Jan-
kovicu je ob izgonu iz Mercatorja eden najozjih sodelavcev napisal knjigo, Lojze
Peterle je skusal svojo predsednisko kampanjo podpreti tudi s knjigo pogovo-
rov z razumniki, Katarina Kresal je tik pred volitvami objavila knjigo, katere
naslovnica je bila enaka njenemu predvolilnemu plakatu. Da se ¢as za knjigo kot
nosilko simbolnega kapitala Se ne izteka, dokazuje tudi nagla numericna analiza,

1 Zbrana dela slovenskih pesnikov in pisateljev so uteleSenje slovenske zalozniske tranzicije. Pre-
maknile so se od drugega najvecjega zaloznika, ki se je drzno spremenil in odvrgel kulturni balast,
k Studentski zalozbi, Se zmeraj pa ne v digitalno izdajo, ki je precej bolj od papirne primerna za
skladiscenje, trzenje in uporabo.
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ki pokaze, da v Sloveniji tevilo izdanih knjig v elitnih knjiznih Zanrih, recimo
romanov, nara$c¢a precej hitreje kot tevilo izdanih knjig nasploh.

Siikai: Stevilo naslovo izdandh knjig, bredur in serijskih publikaciy, Slovenija, 1885-2004
Chart 1 Muriber of published bogks, brochures and perodicals, Slovania, 1996-2004
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Podatki Statisticnega urada Republike Slovenije.

Ce se je stevilo izdanih knjig v Sloveniji zadnja leta ustavilo nekje pri 4000
naslovih, se za nagrado kresnik poteguje vsako leto ve¢ romanov, 17 v letu 1991,
45 v letu 2002, 80 v letu 2007, leta 2008 pa blizu 120 romanov?®. Za nagrado fa-
bula se je potegovalo okoli 80 leta 2007 izdanih zbirk kratke proze®, kar je od
prvega leta podeljevanja te nagrade prav tako velik porast. Vecje zanimanje za
leposlovno ustvarjanje ni materialno motivirano, saj so avtorski in zalozniski
prihodki od leposlovja vse manjsi, kakor vztrajno opozarjajo tako avtorji kot
zalozniki. Po precej$njem razmahu zaloznistva, ki svoje dejavnosti ne razume
kot kulturnega skrbnistva, ampak kot storitev na zahtevo, in proizvaja izdelke za
znanega kupca, naj bo individualen ali kolektiven, kakrSnega utelesajo na primer
razpisi Ministrstva za kulturo, se tudi pri nas pojavljajo prve zalozbe, ki avtor-
skemu napuhu strezejo s prodajo simbolnega knjiznega kapitala po sistemu av-
torskega mlina (author’s mill), ¢e Ze ne zaloznistva napuha (vanity publishing)?,
vendar za zdaj v bolj elementarni obliki.

2 Glej spletno stran http://www.dnevnik.si/novice/kultura/315484

3 Skupnih tekmovalnih del je bilo okrog 160, vendar se nagrada podeljuje za dve leti, zato sem
Stevilko razpolovil.

4 Osnovna razlika med obema oblikama prikritega samozaloznistva je v tem, da pri avtorskem mlinu
avtor ne placa stroskov tiska, temvec samo brezplacno prepusti svoje delo v razpecevanje, zaloZnik
pa pokrije stroske s prodajo izvodov avtorju, njegovim najblizjim in v Sloveniji tudi tistim
knjiZnicam, ki knjigo po inerciji odkupijo, pri zaloZnistou napuha pa avtor placa tudi tisk in
zaloZniske storitve, v povracilo pa prejme doloceno stevilo — nemalokdaj vecino — natisnjenih
izvodov.

138



Blatnik, A. Se ena knjiga (pre)vec: kako smo nehali brati in zaceli $teti

15. septembra 2008 je imela zalozba KATR v Cobissu navedenih 52 izvirnih slo-
venskih izdaj z letnico 2008, kar jo po Stevilu naslovov, ¢e ne po nakladi, uvrsca
med vecje slovenske zalozbe, v rubriki »izvirno leposlovje« pa celo na sam vrh.
Niti najboljsi poznavalci literarnega dogajanja avtorjev teh izdaj ne prepoznajo
- ne objavljajo v revialnem tisku, ne berejo na bolj opazenih literarnih vecerih.
Bolj znana imena objavlja zalozba Ved, ki na isti datum ponuja 29 izvirnih izdaj
vletu 2008. Te knjige so predstavljene na tiskovnih konferencah, nekatere dozivijo
tudi kritiski odziv, in sploSnoizobrazevalne knjiznice jih odkupujejo.

Kadar se izdaje zalozb odkupujejo v knjiznicah, ta prodaja zalozniku zadostuje
za kritje stroskov in mu najbrz ustvarja ¢isto zadovoljiv dobicek. Avtorju na jav-
ni odkup omejena prodaja sicer ne prinese honorarja, najbolj trzno spretnim, ki
lahko knjige pravega zZanra knjiznicam kar podarijo, pa gre tudi omembe vreden
izkupicek iz naslova knjizni¢nega nadomestila. Zanrske knjige Roberta Rona, ki
so imenu navkljub napisane v slovenscini, so avtorju prinesle 15. mesto na lestvici
izposoj leta 2007. Tako je postal najbolj izposojan od vseh slovenskih avtorjev,
ki piSejo samo za odrasle, za njim sta Branko Gradisnik na 20. in Drago Jancar na
36. mestu’. Ni¢ nenavadnega. Knjiznice so v Sloveniji - in $e marsikje drugje po
svetu — glavni socializator knjige. Stevilke so sicer splosno znane, vendar jih bom
vseeno Se enkrat ponovil.

Ceprav se je v letih od 1990 do 2000 3tevilo izdanih knjiznih naslovov podvoji-
lo, s priblizno 2000 na priblizno 4000, se prodaja ni podvojila - ostala je enaka,
Sest milijonov knjigletno. In ¢eprav smo Se pred nekaj leti lahko slisali pani¢ne
napovedi, da bodo ¢asopisne knjizne zbirke unicile zaloznisko prodajo, se to ni
zgodilo. Ostala je enaka. Zato pa od leta 1990 stalno narasc¢a knjiznicna izposoja,
do leta 2000 se je vec kot podvojila®. Ni¢ presenetljivega, po vsej Evropi izposo-
ja narasca z povecevanjem izobrazevanja prebivalstva, ki je v Sloveniji v zad-
njih letih zelo izrazito, in po vsej Evropi je zaloznistvo manjsih kultur v veliki
meri odvisno od knjiznicnega odkupa - bralstvo pa od knjiznicne ponudbe (ve¢
o tem v Kovac 2008).

Po prodajnih izidih, ki jih lahko spremljam kot urednik knjig v javnem interesu
(oziroma, dolo¢neje receno, knjig, ki jih prek razpisov Ministrstva za kulturo
odlocilno sofinancira drzava), je v zadnjem casu prenos uporabe taksne knjige z
nakupa k izposoji $e posebej izrazit. Ce je zalozba, za katero urejam knjige, prej
dolga leta subvencionirane knjige prodajala delno knjiznicam, delno civilnim ose-
bam, naj je slo za prevedeno pesnisko zbirko, ki se je prodala v sto izvodih, ali pa

Glej spletno stran http://home.izum.si/cobiss/nadomestilo/2007/Monografije.htm

Statisticni letopis 2007, ki ga izdaja Statisticni urad republike Slovenije, navaja o izposoji v splos-
nih knjiznicah naslednje podatke: v letu 1990 7.931.000 izposoj, v 1995 12.812.000 izposoj, v 2000
19.351.000, potem se stevilka umiri in se do leta 2005 giblje okrog 20 milijonov izposoj letno.
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za roman, ki se je prodal nekajkrat ve¢, se je v zadnjem casu to razmerje zelo
spremenilo: zasebnim kupcem velikokrat prodamo le e petino knjig, vse druge
knjiznicam. Ce se bo tako nadaljevalo (nadaljevanje pa je odvisno od obnasanja
kupcev, na katere, ¢e sklepamo brez raziskave, le zuporabo kmecke pameti, vp-
liva zlasti prodajna cena knjig - zlasti za darilne nakupe v veliki ponudbi izbira-
jo primerjalno cenejse knjige — in obnasanja knjigarn, ki pa imajo tudi ve¢ vir-
manskih kot zasebnih kupcev in so tem hoces noces bolj naklonjene), bo financ-
er najbrz pricel razmisljati o logi¢ni potezi - izlo¢anju posrednikov za prodajo
subvencionirane knjige knjiznicam. Ministrstvo za kulturo bi zlahka doseglo
znaten prihranek tako, da bi v pogodbo o financiranju vneslo dolocilo, da sub-
vencija vkljucuje odkup dolocenega Stevila knjig za knjiznice neposredno,
brez posredniske provizije. (Mimogrede: podobno bi lahko Ministrstvo za $ol-
stvo olajsalo zaloznisko agonijo, ki nastopi ob razglasitvi obveznega maturitet-
nega branja, in pravice za izbrana dela pred razglasitvijo odkupilo in jih objavilo
na svoji spletni strani. To ne bi prineslo le boljSega poznavanja izbranega dela,
ampak tudi politicne tocke pri digitalno osveScenih dijakih in varcujocih star-
§ih, zaloznikom pa seveda pomemben izpad prihodka.)

Narascanje Stevila knjiznih naslovov je problematiko knjige spremenilo. Pred
letom 1990 je knjig Slovencem primanjkovalo. Z ve¢jimi ali manjsimi tezavami
smo jih uvazali iz tujine in jih brali v razlicnih jezikih, z ve¢jimi ali manjsimi
zamudami. Zdaj nam nekaj klikov pripelje katerikoli naslov na dom. Kot vselej
v ¢asu preobilja nastopi problem izbire.

Digitalizacija zalozni$tva prinasa zaloznikom in uporabnikom zalozniskih izdel-
kov nova vprasanja. Ce je bila znaéilnost tiskane knjige nelo¢ljivost njene obli-
ke in vsebine in ste tako morali vsebino kupiti (ali posoditi) skupaj z obliko (Ko-
vac 2008), je digitalna knjiga od nosilca knjizne vsebine precej bolj neodvisna.
Na tem mestu je seveda mozna velika razprava, ali je to dobro ali slabo, ki pa jo
lahko na kratko strnemo, da je slabo za prodajalce nosilcev, dobro pa za proda-
jalce vsebin, e bodo Se zmeraj lahko za vsebino kaj iztrzili, po neposredni poti
ali prek oblik mecenstva, saj prodaja na prostem trgu, kakor nas opozarja socio-
log Raymond Williams (Williams, 1998), ni edina moznost - vsaj v Sloveniji pa
za vecino knjig v javnem interesu ze zdaj ni odlocilna, saj nastanejo zaradi take
ali drugacne oblike - po Williamsovo - patronata, najveckrat s pomocjo drzavne
subvencije. Druge moznosti pritoka placil, ki dopolnjujejo izpade na tradicio-
nalnem knjiznem trgu, se odpirajo tudi komercialnemu pisanju, recimo prek
knjizni¢nega nadomestila — dober primer je Ze omenjeni Robert Ron.

Razmislek o teh spremembah lahko zacnemo s spoznanjem, da je kljub obicaj-
nim zaostankom med ‘pravim’ Zahodom in Slovenijo pojav dolgega repa, ko se
sicer nekaterih naslovov proda zelo zelo veliko, velika vecina posla pa se sklepa
s prodajo nekaj izvodov zelo velikega Stevila naslovov (nadrobneje o tem v An-
derson 2006) pravzaprav ze oplazil tudi Slovenijo. Knjigarne Mladinske knjige,
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ki so zaradi obsega poslovanja nemara zadovoljiv reprezentant slovenskega
knjigarniskega stanja nasploh (52 knjigarn ustvari po vecini ocen priblizno 80 %
knjigarniskega prometa v Sloveniji, opomniti pa je treba, da je delez knjigarni-
Skega prometa v splosnem knjiznem prometu v Sloveniji precej pod delezem, ki
ga dosega v drugih drzavah Evropske unije), so v letu 2007 ve¢ kot pol knjig pro-
dale v manj kot petih izvodih. Deset najbolj prodajanih knjig je ustvarilo 2,5
odstotka prometa, piSe Metka Zver v majski izdaji Naglasa, glasila poslovne sku-
pine Mladinska knjiga. Prostora za razlicne knjige je ocitno dovolj. Tudi razli¢nih
knjig je ocitno dovolj, marsikdo bi rekel, da prevec. Vendar smo Se na zacetku.
Chris Anderson pravi, da se povprecna knjiga na ameriskem trgu proda v 500
izvodih. Slovenski izkupicek je trikrat boljsi: priblizno 4000 naslovov, priblizno
Sest milijonov prodaje. Preizkusnje Sele prihajajo.

Vse bolj bo treba izbirati. Katerim knjigam bodo takrat dajali prednost bralci?
Katerim drugi ¢leni v komunikacijskem krogu knjige? In katerim zalozniki?
Vprasanje je Se bolj zapleteno zato, ker se v Sloveniji, kakor je bilo pravkar ze
opozorjeno, $e zmeraj zelo malo kupcev (zelo malo glede na evropske standarde)
odloca za izbiro knjig tam, kjer je izbira vsaj nacelno svobodna in lahko izbirajo
med razli¢nimi knjigami: torej v resnicni ali virtualni knjigarni. Vecina knjig je
prodana po sistemu »da ali ne« neposrednega trzenja, ne pa po sistemu »fa ali ona«
proste izbire. Vendar knjige niso mnozicni medjij in se ne morejo in se ne bi smele
kosati s televizijo. Ce drugega ne, zahtevajo bolj aktivnega uporabnika. Bolj ak-
tiven uporabnik pa je tudi bolj zahteven in ga je teZje spraviti v statistic¢ni priblizek.

4  Knjiga kot kulturni posrednik

Tezko je racionalno ugovarjati trditvi, da je knjiga za novovesko evropsko civi-
lizacijo konstitutiven element; izbor vsebine pa je konstitutiven za obstoj komu-
nikacijskega kroga knjige. Knjiga od prvih oblik obstoja prek Gutenbergove in
Lutrove Biblije do danes prenasa vsebino, v zgodovinskem spominu pa se naj-
bolj ohrani tista, ki prenasa druzbeno relevantno vsebino. Izbor vsebine je bistven
kriterij za smisel obstoja posamezne knjige in knjizne kulture kot sestevka
posameznih knjig tudi danes. V teoriji kulturnih posrednikov, ki jo je razvil, vplivni
sociolog Pierre Bourdieu, med kulturne posrednike pristeva Stevilne s knjigo
povezane poklice ter opozarja, da kulturni posredniki ne le posredujejo, temvec
tudi ustvarjajo druzbene vrednote.

Razliko v izbiri bom skusal pokazati na prakticnem primeru. Vsakdo, ki deluje v
komunikacijskem krogu knjige, se, hipoteti¢no gledano, lahko znajde pred izbi-
ro, kateri knjigi med zelo Stevilnimi bo dal prednost, ko mora izbrati. Ste zaloznik
in medij vam ponudi zastonj oglas - ali pa ga, bolj verjetno, pridobite s kompen-
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zacijo. S ¢im se boste oglasili? Imate izbiro, knjig je veliko, prostor pa je za eno.
Da se izognete ugovorom, da se poezija tako in tako ne prodaja (¢ez 3000 pro-
danih izvodov zbirke Ferija Lain§cka je pac izjema, ki potrjuje pravilo, saj ta
knjiga, parafrazirajmo, ni kot druge) ali da se nekaterih knjig pac ne da brati, pa ce
Se tako veljajo za dobre, denarja ne boste zapravljali in $li boste na sigurno, v
zalogo izkazanih mednarodnih uspe$nic.

Vzamete recimo dve knjigi, ki sta se pred slovensko izdajo obe hudo uveljavili v
domacem okolju (ena je prodala pol milijona izvodov v jeziku, ki ga govori 16
milijonov, torej per capita ponovila uspeh Premikov Janeza JanSe, najvecje uspes-
nice samostojne Slovenije v primerljivem zanru pri¢evanja) in se obe prodali v
blizu 30 tujih izdajah’. Oba avtorja sta relativno mlada in fotogenicna, pri obeh
gre za prve uspesnice. Ko knjigi izideta, se izkaze, da sta obe tudi podobno ber-
ljivi - prva ima med leto$njim prvim januarjem in prvim septembrom 3240 iz-
posoj, druga, ki ste ji posvetili svojo promocijsko pozornost in z njo napolnili
ve¢ kot pol slovenskih knjigarn - 2607. Do natanc¢nih podatkov o prodaji sicer
nismo mogli priti, po delnih virih® lahko sklepamo, da je knjigarniska promocija
prodala kakih petsto izvodov vec, kot bi se knjiga prodala sicer, zaostanek v pro-
daji druge knjige pa morda pojasnjuje tudi to, da je cetrtino drazja. 500 izvodov
seveda ni zanemarljiva Stevilka, morali pa bi jo zmanj$ati z vlozenimi sredstvi
in primerjati z izkupickom kake knjige z medijsko promocijo. Po delnih nestruk-
turiranih virih lahko porocam, da za toliko naraste tudi prodaja katere od knjig,
ki so predstavljene v knjizni oddaji na nacionalni televiziji - ¢e o njih govorijo
mnenjski voditelji. Izpostavljena knjiga, o kateri govorimo, kak$ne posebne
medijske pozornosti ni imela. Razprava o razlogih bi presegla okvir tega pris-
pevka, zato lahko na kratko recemo, da je tematika ene od knjig pac bolj mediage-
nicna kot tematika druge.

Doslej sta knjigi videti precej podobno. Kje so razlike? V vsebini. Za¢nimo s tem,
da je prva napisana zelo sodobno in sveze, z vrsto namigov na sodobno kulturo
in globalizirani svet, druga pa tradicionalisticno oponasa sladko pravljicno re-
toriko. Prva pred nas postavlja resna druzbena in zasebna vprasanja, recimo
vprasanje neenakomerne delitve bogastva, zakonske zvestobe in ne nazadnje tudi
zahodnjaskega odnosa do smrti, ki se v romanu iztece v na Nizozemskem, od
koder roman prihaja, ze uzakonjeno, pri nas pa v podzavest potisnjeno evtana-
zijo. (Ze samo to je tema, ki omogoca precej$njo medijsko eksploatacijo. So pav
knjigi Se druge.) Druga v veliko osladnih ovojih prodaja nauk, da je treba ziv-
ljenje sprejeti tako, kot je, in se sprijazniti z vsem okrog sebe. Po recepcijski te-
oriji Hansa Roberta Jaussa, ki je spremenil razumevanje knjizevnosti in pozor-

7 Za primerjavo to sicer ni pomembno, a vendar povejmo, da gre za Kluunovo Pride Zenska k zdravniku
in Ozkanovo Izgubljeno vrtnico.

8 Metka Zver, Naglas, maj 2008.
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nost prenesel z avtorja na bralca (ta prenos pozornosti pa sodelujoci v knjizni
verigi dobro poznamo), imata knjigi razlicen odnos do bralcevega obzorja prica-
kovanja. Knjige, ki odstopajo od obzorja pricakovanja, imajo na prvi pogled
manjso trzno vrednost, saj statisti¢ni kupec raje kupuje znan proizvod. Vendar
take knjige obzorje Sirijo - in kupci knjig so po definiciji ljudje, ki si hocejo Siriti
obzorje.

Ena knjiga je bila izbrana za poudarjeno predstavitev, druga ne. Ne bomo sklepali,
da je tisti, ki je izbiral, sklepal, da kupci pac niso dozoreli za razmislek o temabh,
ki jih knjiga nacenja, to ne bi bilo le podcenjevanje kupcev, ampak tudi podce-
njevanje lastne vloge v svetu. Niti ne bomo sklepali, da si tisti, ki je izbiral, take-
ga razmisleka ne Zeli, to bi bilo seveda popolno kapitulantstvo zaloznistva kot v
druzbo vpetega procesa. Ostane nam samo $Se retori¢no vprasanje. Nekdo je
odlocil. Je vedel, zakaj je odlocil, kar je odlocil?

Za pisanje moras imeti tudi zgodbo, ne le moznost za objavo, pravi Natasa Ve-
likonja (Velikonja, 2000), ena najbolj zanimivih slovenskih avtoric, ki se je za-
vestno odlocila izstopiti iz utecenega kolesja literarne industrije. Podobno misel
zastopa Mladen Dolar v intervjuju v Mladini (Mekina, 2008) - ni vazno samo,
kaksno mesto v druzbi si zasedel, ampak tudi, kaj na tem mestu pocnes. Delo
kulturnega posrednika katerekoli vrste pa je po definiciji tako, da ne zahteva samo
poslovno, temvec tudi strokovno in eticno smotrne odlocitve, ki posameznika
seveda lahko pripeljejo v konflikt z utecenim poslovanjem institucije, ki ga za-
posluje. »Dandanes je osebni okus prej ovira kot pogoj ali prednost v zalozniski
industriji, saj zmanjSuje moznosti za proizvodnjo karseda tipiziranega izdelka,
za kakrs$nim hrepenijo korporacije, saj ga je lazje prodati.« (Blatnik et al, 2007;
96)

Ta fenomen se ne pojavlja le v kapitalsko motiviranih poslovanjih, ampak tudi v
javnem sektorju. Splosno izobrazevalna knjiznica lahko tako izbira med sleden-
jem nacionalnemu knjiznemu kanonu in izpostavlja knjige, ki so recimo obvezno
Solsko branje ali konkurentke za nacionalne nagrade, lahko se preda kanonu
popularne kulture in na sledi lestvicam najbolj prodajanih knjig objavlja svoje
lestvice najbolj izposojanih knjig ter s tem Se poveca zanimanje za tisto, kar ze
tako in tako Zanje veliko zanimanje, ali pa uveljavlja parcialni okus in vzpostav-
lja specifi¢ni lokalni kanon, skusa svoje obiskovalce opozoriti knjige, ki se zdijo
zanimive za doloceno okolje, glede na njegove socialne, geografske ali kulturne
preference ali primanjkljaje.’

9 Dober primer tovrstne prakse je recimo skupni projekt primorskih knjiznic Primorci beremo, ki
ponuja pester priporocilni seznam novejsega slovenskega leposlovja (http://wwuw.tol.sik.si/pri-
morci-beremo).
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5 Zakljuéek

Dejstvo je, da knjige nastajajo in obstajajo v dolocenem druzbenem kontekstu.
Vcasih so prepovedane, véasih zapovedane. Dejstvo je, da kontekst tudi ustvar-
jajo. Zaradi knjig se véasih spreminjajo zakoni, vere in vlade. Dejstvo je, da bodo
morali dejavniki komunikacijskega kroga knjige v novem svetu, kjer forma in
vsebina knjige ne bosta vec nelocljivo povezani, prevzeti nekatere nove naloge.
Dejstvo je tudi, da bodo morali, ¢e bodo hoteli ostati, s knjigo vred, konkurencen
nacin druzbene komunikacije, obdrzati in obnoviti nekatere stare. Dobra novica
je, da sta ti dve nalogi povezani, skorajda enaki.

Na prostem trgu je dandanes mogoce kupiti skoraj vse - tudi zato se knjige pro-
dajajo manj, kot so se v ¢asih pred prostim trgom. Mogoce je kupiti vse - razen
lastne vsebine. Se zlasti v zaloznistvu je vsebina enkratna in nezamenljiva; do-
bavitelja ni mogoce zamenjati, ¢e nismo zadovoljni z njegovim proizvodnim
rokom, ne da bi zamenjali tudi izdelek. France PreSeren je s svojo eno samo knji-
go sicer precej slab dobavitelj, sploh se ne bi mogel potegovati za status samoza-
poslenega v kulturi, saj sta pogoj dve, in celo Zivljenje bi lahko kandidiral za Sti-
pendijo za perspektivnega ustvarjalca iz knjizni¢nega nadomestila. Vendar bi
njegovih Poezij ne bi bilo, ¢e jih ne bi napisal prav on. In brez njih ne bi bilo mar-
siesa drugega. Morda, bodimo pateti¢ni, niti slovenskega komunikacijskega
kroga knjige, ki najbrz prezivlja, delno ali v celoti, vecino bralcev tega besedila.
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